LEVANTAMENTO PARA ESTUDO DO ESTADO DA ARTE REFERENTE A
ACOES DE FORTALECIMENTO DE MPE’S DO SETOR DO VESTUARIO

Camila Civardi Rissato, aluna de design de produto da Universidade Federal do Rio Grande do Sul

Julio Carlos de Souza Van der Linden, Professor do dpto. de Design e Expressao Grafica da UFRGS

INTRODUCAO RESULTADOS

Considerando a notavel participacao de Chegou-se a um corpus de 16 trabalhos
MICro e peqguenas empresas no setor de relativos a acoes para iInovacao em MPEs de
vestuario, € importante que sejam 14 paises, distribuidos no periodo de 1999 a
construidos alicerces para que essas 2015. Nesses artigos, foram identificadas
empresas nao sucumbam as dificuldades algumas especificidades em diferentes
desse mercado. A iInovacao por melo do contextos: a Importancia da marca para
design e a gestao do design vem sendo INOVacao; a posicao geografica das empresas
apontadas internacionalmente como como barrelra ou facilitador; o déficit de
caminhos para o crescimento e pessoal especializado em alta geréncia
sobrevivéncla de MPEs. Verifica-se ai a ocaslionando barreiras para a Inovacao,
importancia de examinar 0s problemas estratégias de terceirizacao centradas nao
enfrentados pelas MPEs e possivels apenas no preco baixo; desenvolvimento de
solucoes quanto aos processos de produtos a fim de satistazer a demanda de
Inovacao e de gestao do design. grandes redes fast-fashion, por um lado, e de

outro a possibilidade de adotacao de um

sistema push-pull a fim de auxiliar proprietarios
METODOLOGIA de marca, redes de distribuicdo e varejo em
torno de questoes relativas a demanda; por

fim, a capacidade de resiliéncia das empresas
BUSCA EM PERIODICOS que Ja sobreviveram a Crises severas nas
Ultimas décadas. Esses achados permitirao

formular um referencial tedrico apropriado
para analisar casos de MPEs locals.
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