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A presente pesquisa tem por objetivo identificar e analisar as novas centralidades na
Regido Metropolitana de Porto Alegre através da presenca de grandes superficies de
consumo proporcionadas pela énfase do setor terciério na economia. Ao mesmo tempo,
estudar a fragmentacdo do espaco da regido metropolitana a partir da dindmica do
consumo e sua influéncia. A descentralizacdo metropolitana € um processo recente na
extensdo do espaco metropolizado; esta desconcentracdo acompanha 0s principais eixos
de transporte, onde se instalam as inddstrias dindmicas, sendo um processo
socioespacial muito mais complexo e veloz que as delimitagdes administrativas de
regido metropolitana. As metropoles tendem a caracterizar-se atualmente pela
multicentralidade, isto é, pela presenca de diferentes centros, tendéncia que também esta
se difundindo pela regido metropolitana de Porto Alegre. Muitos municipios
metropolitanos estdo se tornando centros de servicos e de empregos, assim entéo,
gerando novos fluxos dentro deste mesmo espaco, tanto quanto social quanto
econbmico. O estudo visa a identificacdo de pontos como shopping centers,
hipermercados e outras grandes superficies comerciais. O consumo presente nestes
espacos e sua influéncia na formacdo de novas centralidades tornam aos demais
municipios, e até mesmo dentro da propria metrépole Porto Alegre, um impacto em sua
estrutura e cria “multicentros” dindmicos que atraem novos empreendimentos e
investimentos em torno destas areas que propiciam uma maior dindmica de servicos e
consequentemente de consumo.



