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Projeto de Revistas ' s

il NATIONAL

Revistas sdo publica¢des de projetos editoriais
assim como sao os livros. Da mesma forma que os
livros, as revistas poderdo ter diversos tipos de
acabamento, recursos de impressao e producgdo grafica
como cadernos costurados ou sem costura (processo
também chamado de perfect binding), colados ou
grampeados, as capas ndo serdo duras, mas em
brochura. Ha também a solugdo de encaderna¢do em
wire-o, espiral metalica ou em polimero. Poderdo ter
mais de um tipo de papel em seu miolo, aplicagdo de
hot stamping, relevo seco, alto-relevo, baixo-relevo,
cortes especiais, dobras, laminagao fosca, laminag@o
brilho, verniz com reserva, ou seja, 0 que estiver
disponivel em termos de recursos de acabamento. Trés
caracteristicas entdo diferem um livro de uma revista:
uma revista ndo possui a limitagdo de 48 paginas para
ser considerada uma revista, como no caso do projeto
de um livro. Uma revista ndo precisa se restringir a um
Unico assunto ou tema, podendo tratar de assuntos,
inclusive, completamente desconexos. A revista
obedece primordialmente a um projeto grafico e
editorial com tendéncias mais comerciais do que
informativas e ndo a um autor ou grupo de autores
especifico, assim, a reedi¢ao da revista nunca
reproduzird a revista anterior, como ocorre com livros,
cada edigdo sera unica com seus proprios temas ¢
matérias, assim, uma revista se classificara como um
perioddico.

T

Por isso, o estilo da diagramagdo de cada periddico
sera determinado de acordo com o publico-alvo, assim
como as cores, as formas e a tipografia que estardo rame . e
presentes neste projeto. Cada pagina deve ser projetada
a fim de atrair a atengao do leitor. Teor, clareza e
harmonia do conjunto grafico devem ser observados
pelo designer.

=

Os dois principais grupos de periddicos sdo as e %
revistas e os jornais. O principal fator diferenciador ’_:‘
desses dois formatos ¢ a encadernagdo, ja que os jornais -4 Kot ¥
costumam ser simplesmente dobrados ou apenas
costurados, em rarissimos casos.

A disposicdo dos elementos graficos na pagina de
uma revista ndo precisa obedecer a padroes rigidos,
canonicos. Ela POderé ter seu design conservador ou de A National Geographic (fev. 2009) optou por uma diagramagao tradicional,
vanguarda, porém, devera ser funcional e respeitar porém elegante com duas colunas e cerca de 47 toques por coluna.

aspectos estéticos.

A revista

A criatividade nos projetos graficos e na
diagramacdo ¢ o que diferencia os veiculos e os
profissionais que se propdem a desenvolver produtos
para a midia impressa. Diagramar ¢ uma técnica que

Elaborado pelo prof. André Furtado — DEG — UFRGS - 2009 2



une ciéncia e arte, utilizando o espago da pagina,
colunas de texto e recursos graficos como um caminho
que deve conduzir a percepgdo do leitor para o objetivo
definido nas diretrizes editoriais. Um profundo
conhecimento da constru¢do da grade, da construgdo
geométrica de pontos nobres na conducgdo da percepcao
visual, assim como uma boa bagagem de conhecimento
artistico por parte do designer serdo muito importantes
para o sucesso de um bom projeto editorial.

Colunas e resultados

Um dos elementos graficos essenciais de uma revista

sdo as colunas de texto. A divisdo das revistas por
colunas nasceu da necessidade de tornar o custo do
espago publicitario mais atraente, pois uma pagina de
revista de grande circulagdo costumava atingir pregos
muito altos; com a divisdo por colunas e a possibilidade
de compra de espagos menores, a veiculagdo
publicitaria tornou-se mais acessivel para empresas de
pequeno e médio portes. Com o tempo ¢ com a
evolugdo da industria grafica, o custo de producao de
uma revista e do proprio espago publicitario nela
inserido, reduziu-se muito. A tendéncia atual € eliminar
do diagrama de colunas a presenga de publicidade, que
passa a ocupar paginas inteiras ou paginas duplas, ou
mesmo fazendo o uso encartes. Assim, a fungao atual
das colunas ¢ tornar a leitura mais leve, fluida,
agradavel.

Colunas em diagramas

As colunas em diagramas poderao se apresentar
com maiores ou menores larguras, e assim, comportar
um nimero maior ou menor de toques. Ao planejar uma
publicagdo, esses diagramas podem ser desenhados
livremente, tendo como critério a atratividade que
devem conferir a publicacao - o designer define o
numero ideal de colunas, sua largura e se esse padrdo
sera ou ndo seguido ao longo de toda a publicagio.
Uma regra basica de diagramacgao ¢ que quanto menor a
largura da coluna, menor deve ser o corpo da letra,
sendo o inverso verdadeiro. Normalmente, considera-se
o numero ideal de toques em uma coluna oscilando
entre 39 e 52 toques. Assim, ndo se pode dizer que
exista uma largura de texto ideal; o que existe ¢ uma
coluna com certo numero de toques que esta dentro de
um grau de legibilidade que depende do corpo de letra
que estamos usando. O numero de colunas na
diagramacdo dependera muito da carga de texto total de
uma determinada matéria. Assim, matérias mais curtas
poderdo ser diagramadas com menor numero de colunas
e matérias mais longas poderdo exigir maior nimero de
colunas para garantir melhor fluéncia na leitura.

O diagrama de trés colunas

Se fizermos uma verificagdo no mercado editorial de
revistas notaremos uma grande predominancia de
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Panamericana
completa 45 anos

O design
experimental pode
ser uma bela
solugdo grafica,
porém, ele é
funcional?
Observe esta pagina
da ABC Design, a
diagramagao fica
cadticae a
legibilidade muito
comprometida.

Pagina interna da ABC Design.

A adequacdo ao puablico alvo:
O que é popular e o que é sofisticado?

o TESTE: f SEXO TOP MODEL

ook B ciusman ) ON-LINE
of Distan Especiain & irakghal

para & Varaa!l!
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Exemplo extraido do livro Ver E Compreender, de Ricardo Leite, RJ, 2002.

Repare que nestes dois exemplos acima, a marca da revista é disposta no canto superior a

esquerda, tanto na versdo “popular” como na versdo “sofisticada”. Isso garante destaque a
marca e abre espago para diagramagdo. Na verdade, a estrutura basica das duas revistas ¢

extremamente semelhante. Sao detalhes como cor, tipografia e zoom na foto principal que
fazem a diferenga.

Podemos repetir a pergunta acima: O que define a diferenca entre o que ¢ popular e o que é
sofisticado?

Via de regra, o pobre ndo ¢ “popular” por uma questdo de cultura, a cultura do “brega” por
exemplo, o pobre é popular por questdes financeiras mesmo. O pobre ird priorizar a sua
sobrevivéncia. O pobre ndo ird comprar uma revista sem um apelo muito forte. Entdo como
vender um produto (como uma revista) para o pobre? E preciso “GRITAR” para que o pobre
compre determinado produto. Assim fazem os magazines de eletrodomésticos tanto nas ruas
como nos comerciais de TV, assim fazem as publicagdes de revistas. Por isso o produto dito
popular ¢ tdo colorido, chamativo, na verdade, tantas cores e tanta polui¢do grafica ¢ a forma
do produto revista “GRITAR” ao pobre “ME COMPRE!”




paginas dispostas em trés colunas. Essa relagao esta
relacionada a facilidade de leitura, pois a largura da
coluna em uma pagina com trés colunas mede em média
55 mm, para revistas com formato fechado em torno de
205 mm de largura por 275 mm de altura. Essa largura
comporta em média 40 toques impressos por linha,
quando o texto ¢ composto no corpo 10.

Com um pouco de criatividade, o diagrama de trés
colunas pode favorecer o designer em sua tarefa de
quebra de monotonia com a redugdo na largura das
colunas e seus recuos para uma das margens. Uma
segunda possibilidade ¢ juntar duas colunas em uma
formando um “falso” diagrama de duas colunas que na
verdade obedece a uma grade de trés colunas porém
com o aparente uso de duas colunas com larguras
variaveis.

Seis colunas em vez de trés

O diagrama de seis colunas permite maior
flexibilidade ja que podemos combinar colunas de
diferentes formas criando layouts flexiveis e mutantes
ao longo da revista. As opgdes sdo inlimeras para a
construgdo de indices, editoriais, propaganda, etc. O
texto podera ser diagramado conforme melhor exigir a
matéria. A grade de seis colunas permite que uma
mesma revista apresente diagramas com duas, trés,
cinco colunas com recuo ou mais possibilidades de
arranjo de colunas.

Trabalhando com duas colunas

Uma estrutura de diagramacdo fixada em duas
colunas pode tornar a peca editorial muito monotona se
ndo houver o devido cuidado no seu projeto grafico,
pois o designer tera que lidar com menos recursos de
mobilidade nas colunas e o desenho da revista pode se
tornar pesado em termos de legibilidade e monotonia.

Alguns recursos podem fazer das duas colunas um
bom diagrama, como o recuo das colunas na pagina, o
que proporciona espago para aplicagdo de focos visuais
diferentes, como titulos ou imagens. Por exemplo, uma
grade de cinco colunas onde a quinta coluna fica oculta
e as outras quatro sdo agrupadas duas a duas, criando a
aparéncia de duas colunas. O layout apresentado na
figura ao lado tenta apresentar a dificuldade de trabalhar
com duas colunas, exigindo o uso de muito branco e de
imagens dentro da massa de texto para tornar a pega
arejada e agradavel para a leitura.

Exemplos bem sucedidos de usos pontuais do
diagrama de duas colunas podem ser vistos nas revistas
da Gol, da Tam, pois, como sdo revistas bilingiies,
apresentam esta necessidade de layout e, como ja
mencionado, anteriormente, no projeto editorial da
revista National Geographic.
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O diagrama de
trés colunas
proporciona

um resultado
interessante,
porém sua
repeticdo
pode levar a
monotonia.

Diminuir a largura
de um diagrama
de trés colunas e
empurra-las

para a direita ou
para a esquerda,
dependendo do
pagina, ajuda o
transmitir
mobilidade.

Ao dividir o
diagrama em
seis colunas,
obtém-se mais
flexibilidade na
disposicéo dos
blocos de texto,
das legendas e

das imagens

O exemplo ao
lado mostra a
aplicacéo de
mobilidade dos
blocos de texto,
legendas e
imagens,
tornando o layout
agradavel.

Pode haver
dificuldade
nesse layout,
pois exige o
uso de muito
branco para
tornar a pega
impressa
agradavel.

Embora bem
legiveis, duas
colunas fixas
podem tornar o
texto monétono
e exigem muita
criatividade do
designer, como
ocorre no bem
sucedido projeto
grafico da
National
Geographic.

Exemplos extraidos do livro Produgdo Gréfica de Antonio C. Collaro. SP, 2007




Quatro colunas

Da mesma forma que vimos no diagrama de seis
colunas, que permite maior flexibilidade de formas do
que diagramas de trés colunas, a divisdo em quatro
colunas flexibilizara as paginas com diagramas de duas
colunas, dando ao designer mais condigdes de fluir o
texto de formas diferentes.

A figura ao lado ilustra a mobilidade de arranjo
proporcionada pelas quatro colunas, porém, a
legibilidade do texto deve ser sempre levada em
consideragdo. Repare como neste exemplo, um mesmo
diagrama de quatro colunas pode vir apresentado como
duas colunas ou ocupando trés colunas onde uma coluna
tem a largura definida na grade e a segunda coluna
ocupa a largura de duas colunas na grade. Desta forma,
o design fica muito versatil e dindmico, ndo havendo
possibilidade de espago para a monotonia.

Cinco colunas

Quando o diagrama divide a pagina em cinco
colunas, nos abre a possibilidade de trabalharmos as
colunas duas a duas, propiciando um bom jogo visual na
forma do desenho da pagina. O grande cuidado, nesse
caso, ¢ evitar usar colunas individuais para texto sem a
necessaria redugao do corpo da letra - assim como
linhas de texto muito extensas comprometem a
legibilidade, linhas curtas demais proporcionam textos
muito hifenizados e comprometem a beleza deste.

Quando se tomam os devidos cuidados, no entanto,
esse diagrama permite grande flexibilidade para tornar o
desenho da pagina mais agradavel ao leitor.

Colunas com larguras diferentes na
mesma pagina

Esse tipo de disposi¢do de colunas vem se tornando
cada vez mais comum na diagramacao de paginas de
revistas, € € um recurso visto com simpatia por
designers de pagina, pois confere um visual atraente e
diferente ao projeto grafico editorial.

Um dos modelos mais usados de colunas com
larguras diferentes ¢ o de quatro colunas com larguras
duas a duas. Um pouco trabalhoso de usar, esse
diagrama permite obter resultados surpreendentes,
favorecendo muito o arejamento e a distribui¢do das
matérias e proporcionando alta legibilidade e facilidade
de distribuigdo dos titulos, textos e fotos. O exemplo da
figura ao lado ilustra as possibilidades de variagdo e a
mobilidade dos blocos que compdem o layout.

Elaborado pelo prof. André Furtado — DEG — UFRGS - 2009 5

Diagrama em
quatro colunas.

O layout ao lado
ilustra a mobilidade
proporcionada
pelas quatro
colunas,mas
sempre levando em
conta a legibilidade
do texto.

Diagrama
em cinco
colunas.

O diagrama em
cinco colunas
oferece um
ndmero também
muito rico de
possibilidades.

Diagramacéo em
quatro colunas com
larguras duas a
duas permite muita
variagdo de forma e
consequente
quebra de
monotonia.




Estrutura fisica das revistas

Diferentemente dos livros, as revistas sempre
propiciaram aos designers certa liberdade na criagdo de
suas paginas, com a condi¢do de que estas apresentem
uma identidade visual dentro do projeto, como podemos
observar de forma muito clara em revistas como a da
ADG e a ABC Design, onde inclusive existem equipes
ou designers convidados para fazer o projeto grafico de
uma matéria especifica. Os principais componentes da
estrutura de uma revista podem ser resumidos como a
capa, a primeira pagina, as paginas simples internas, as
paginas duplas e a pagina final. Em termos mais
especificos, a capa, o indice, o editorial, a equipe ou
staff, cartas do leitor e eventualmente ao final da revista
um texto de um colunista convidado ou a opinido do
editor ou diretor da revista, que neste caso, ¢ mais
comum acompanhar as primeiras paginas.

As capas, embalagens que vendem
revistas

A disposicdo dos elementos nos layouts das capas,
como acontece com qualquer outro produto impresso, €
caracterizada por simetrias ou assimetrias. O importante
¢ a coeréncia na disposi¢do de seus elementos.

Layouts assimétricos proporcionam um visual
atraente. A for¢a da imagem ¢ equilibrada pelo bom uso
da marca e pela disposi¢ao diferenciada do texto das
chamadas, quando estas existirem.

Layouts simétricos transmitem mais estabilidade ao
conjunto, porém, inibem o espago de diagramacao,
como podemos observar no projeto grafico da revista
National Geographic, onde o equilibrio ¢ conseguido
por meio da divisdo de pesos visuais. Este modelo ¢
importante quando temos uma marca de nome extenso e
com uma tipografia serifada, por exemplo.

A Marca da Revista

Um dos fatores que contribuirdo para a sobrevivéncia
da publicagdo ¢ a fixagdo da marca na mente do publico
leitor. A marca ¢ um detalhe que necessita de muito
estudo antes de sua defini¢do. Via de regra, a marca de
uma revista depende tanto de uma boa selegao
tipografica como de uma boa selegdo cromatica. Depois
da primeira publicagao, alteragdes somente sdo
aceitaveis apos um grande periodo de tempo e, quando
necessarias. deverao ser sutis, evitando-se intervengdes
radicais no desenho - caso contrario, pode-se
comprometer a identidade da publicagao e acarretar a
perda dos leitores ja conquistados.

A marca envolve muita pesquisa e uma série de
elementos que, em conjunto, criardo uma imagem
harménica na mente do leitor.
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Etica no mercndo

Capa da revista ADG 19, exemplar do ano 2000. A ADG ¢ a Associagdo de Designers Graficos

Capa da revista de moda espanhola DT, niimero 147 de dezembro de 2008.



Contetdo do texto das legendas da
capa

A maioria das capas de revistas inclui de uma a
dezenas de chamadas para seu conteudo, de modo a
despertar a ateng@o do potencial leitor. A Five ndo
possui chamada alguma em suas capas, ja a Gol possui,
porém, ¢ minimalista, assim como a National
Geographic. Nao existe um parametro que determine
qual ¢ a quantidade ideal para uma publicagdo. O
importante, em qualquer estrutura, ¢ que o designer
saiba destacar as manchetes mais atraentes da capa,
quando houver mais de uma, e, se for s6 uma,
posiciona-la de maneira estratégica para capturar a
atengdo do publico-alvo. Em nenhuma hipotese as
chamadas de capa devem interferir na visualizagdo das
imagens principais que sdo o principal chamariz de
venda da revista. Quanto a tipografia para as chamadas,

elas devem priorizar a forga e a visibilidade das letras, o

que privilegia as lapidarias ou grosseiras.

No exemplo da revista Figurino Noivas, a direita,
logo abaixo, a imagem aparece contornada por varias
chamadas, mas ndo ¢ prejudicada por elas. Na revista
da Gol e da Tam as chamadas tornam-se minimalistas
valorizando a imagem principal.

As imagens de capa normalmente sdo contundentes.
Devem ter a capacidade de captar a atengao do publico-
alvo, principalmente quando houver mais de uma
imagem na composicao do layout. Para isso, o designer
precisa de certo conhecimento para avaliar imagens.
Alguns cuidados basicos que devem ser tomados sdo
verificar se o original ou originais que gerardo a capa

estdo com foco e resolugdo adequados; se o contraste de

cores entre o elemento ou os elementos principais da
foto com o fundo ¢ adequado, e, se as cores de fundo
ndo estdo muito proximas das de elementos que
compdem a imagem.

A percepgao da imagem e o que ela nos indica,
muitas vezes interfere na qualidade do layout.
Quanto ao uso de figura humana, o que sempre ira
funcionar bem ¢ o bom uso do rosto. Uma foto em
close do rosto humano sempre ird funcionar muito
bem, ndo importa muito se a pessoa for bonita ou
ndo.

A opgdo entre utilizar uma foto ou uma ilustragdo
também ¢ importante. As capas da ABC Design
sempre usam mao do recurso de ilustragdes como
principal foco de apelo visual. A capa da revista da
Pancrom, vista aqui ao lado também fez uso da
ilustrag@o de forma muito bem sucedida. Cabe ao
designer decidir que grau de contundéncia sua
imagem exige.
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Observe a capa da revista Five.
Esta ¢ uma revista que vende
sucesso e estilo de vida para um
publico qualificado como
sofisticado e exigente e &,
particularmente, voltada para o
publico masculino. Quase todas as
edi¢des apresentardo matérias com
artigos de luxo, objetos de desejo
e pelo menos um ensaio sensual
feminino feito pro um fotografo
convidado. Por isso, ndo existem
chamadas na capa, que tem um
design limpo e assimétrico, com
um close de rosto e o destaque
para a marca da revista.

BEATRIZ
MILHAZES
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Muitas revistas optam por
destacar sua marca no alto a
esquerda, como ¢ o caso da
Gol, da Tam e da Pancrom. E
uma area nobre na grade e
coerente com a forma com a
qual nos ocidentais
escrevemos. Esta solugdo é
boa para diagramacao da capa.
Outras revistas, como a
Figurino Noivas e a Speak Up
preferem um peso simétrico

para suas marcas, centrando-as
no topo da capa. Esta solugdo
aumenta a area de exposi¢ao
da marca porém, reduz o
espago para diagramagao.

Capas das revistas Five (2000), GOL (2008), TAM
(2009), Pancrom (1999), Figurino Noivas (2008) ¢
Speak Up (2009).



Paginas Internas

As paginas internas de uma revista apresentam
secdes que permitem ao designer valorizar seu trabalho
e, a0 mesmo tempo, induzir o publico-alvo a uma
leitura agradavel.

Detalhes que as vezes passam despercebidos aos
desenhistas sdo focos visuais que podem e devem
indicar ao leitor a seqiiéncia e o ritmo com que deve
absorver as informagoes.

A numeracio, o titulo corrente, a marca, a se¢ao, os
icones que identificam as se¢des merecem um
tratamento especial, pois dessa codificagdo surgira uma
publicagdo de sucesso.

As Primeiras Paginas

A primeira pagina de uma revista, com desenho
arrojado, provoca empatia com o publico-alvo e destaca
a filosofia, a identidade visual e a proposta editorial do
veiculo. Pode ou ndo fazer parte de sua estrutura o
sumadrio ou indice, pois na maioria delas as informagdes
editoriais sdo a prioridade.

Algumas revistas trabalham de forma arrojada seus
sumadrios, destacando os nimeros que identificam as
paginas com corpos grandes e cores; outras preferem a
sobriedade. O publico-alvo é que vai determinar o estilo
mais apropriado. Sobrio ou nio, o estilo deve fugir do
lugar-comum e apresentar configuragdes criativas.

E importante frisar que ser ousado ¢ uma coisa,
agora, ser caotico ¢ algo bem diferente. Observe como
ficou confuso o projeto grafico do editorial e do indice
da revista da ADG logo aqui abaixo.

EDITORIAIS - ADG / DT / Noivas /
SpeakUp

Editoriais das revistas da ADG, DT, Figurino Noivas e Speak Up.
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DICIEMBRE EDITORIAL

Masficil AH

que nunca -

Algumas revistas
adotam a solugao de
diagramagdo em trés
colunas, outras em
duas, outras em duas
a duas com margem
recuada e assim por
diante. A revista
espanhola DT
adotou diversos
tipos de
diagramacao,
fluindo esta
conforme a
necessidade ou o
peso das matérias.

Editorial - A
revista Figurino
Noivas adota em seu
editorial um projeto
bem simples que
contrasta com o
exagero visual deste
tipo de periodico.
Apenas uma foto
seleta de uma noiva
sorridente com uma
carta assinada de sua
redatora, o que cria
uma relacao
intimista entre a
revista e o publico
alvo. As
informagoes
técnicas sdo
minimizadas em
segundo plano. Ja a
Speak Up e a ADG
procuram critérios
muito mais técnicos,
embora o carater
experimental da
ADG inspire
reflexdo, pois
existem sérios
problemas de figura
¢ fundo nestas
paginas de indice e
de editorial na
revista da ADG
edigdo 19. A escrita
na vertical no indice
da ADG também
nao se traduz de
forma eficiente,
causando o risco de
tornar imperceptivel
ao leitor desatento
uma série de
informagoes
importantes.

The Speak Up Club




Editorial da revista Void
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[ND' CES - DT / TAM / GOL Aqui vemos p'rc‘)jetos edit.origis muit9 oyganrizado_s e elegantes. Apar;ntemente or_todoxos. .
No projeto grafico do editorial e do indice € preciso passar para o leitor todas as informagdes
técnicas que este demandard por parte do periddico. Por exemplo, os enderegos para e-mail,
Ficha técnica, equipe, a ordenacdo e paginagao das principais matérias. No caso da Gol,

Da Tam e da revista Valor, que se apresentam bilingiies, esta ortodoxia se mostra
extremamente eficiente.
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ALERT AL AL R e RS RERE
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indice da revista DT Indice da revista TAM indice da revista GOL
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MIOLOS - GOL

Mallu mulher

Vemos aqui alguns exemplos dos mais variados tipos de diagramagao.
Duas colunas com recuo, trés colunas, duas, seis e até sete, na revista Valor.

] Hil:i

A DT atingiu grande fluéncia na diagramagao com o uso de diversos tipos de arranjos de coluna,
MIOLOS - Revista DT como nos exemplos que se seguem abaixo, onde temos um diagrama com trés colunas e diagrama de
duas colunas com recuo. Esta variacéo nada tem de cadtica, ¢ na verdade um recurso grafico bem
vindo na quebra da monotonia.

30

i AT o A

o Charlize
Ther(_m
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MIOLOS - Revista VOID

INDIS-
CRRETUS

A propaganda como meio de
sobrevivéncia

O sustento de um veiculo impresso esta no
anuncio publicitario. Cabe ao designer a tarefa de
produzir ou de selecionar antincios que atendam as
necessidades de quem se propde a usar a midia
impressa para aumentar seus lucros ou melhorar a
imagem e a credibilidade da institui¢do que
representa. A escolha de como e onde a publicidade
ira aparecer na revista € ponto chave no sucesso de
um projeto editorial. Deve-se evitar confundir
publicidade com o conteudo das matérias, de
preferéncia, isolando a propaganda em uma pagina
simples ou dupla dedicada para este fim. Da mesma
forma que se seleciona o local e o layout para a
publicidade, deve-se entender que o tipo de
propaganda deve adequar-se ao tipo de publico alvo
da publicagdo. Fazer esta selegdo € parte integrante
de um bom design grafico.

Para nos, projetistas graficos, as leis de unidade e
ritmo serdo uma constante na producio dessas pegas.
A procura de letras que tenham a 'cara' do produto, a
variedade de formas, o contraste, a intensidade
simétrica, quando se fizer necessaria no layout,
somados aos conceitos de assimetria e simetria, sS40 0
que vdo determinar se a veiculagao terd sucesso ou
ndo.

O design editorial constitui um meio de
representagdo de idéias, conteudos, sentimentos.

O projeto de uma pagina ou publicagdo deve ser

solidario com os contetidos que apresenta € com o
contexto historico-social no qual se manifesta.
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A revista Void, assim como outras citadas anteriormente
também exercita a arte de experimentar diversas grades com
diferentes divisdes por coluna em sua diagramacdo. Nestes
exemplos vistos aqui acima, temos uma matéria sendo aberta
com duas colunas e numa outra pagina a matéria ¢ distribuida
em cinco colunas. Tecnicamente, neste exemplo, as duas
colunas que abrem a matéria estdo corretamente aplicadas. Ha
grande espaco em branco para proporcionar o arejamento que
a diagramag@o em duas colunas exige, porém, como o layout
desta revista ¢ na horizontal, este ultrapassa o limite de toques
permitido para o conforto visual, que sdo 52 toques. No caso
especifico da Void, observa-se a existéncia de mais de 100
toques por coluna, mais do que o dobro do limite de conforto
para a leitura. Isto provoca fadiga no leitor , a leitura fica
pesada logo na abertura da matéria. E verdade que arevista
tem um apelo visual fortissimo, podendo ser considerada mais
como um elemento artistico do que como uma ferramenta de
informagao, o publico alvo também ¢é especifico, porém, este
¢ um detalhe que pode ser repensado, qualquer que seja o
projeto grafico.




A criagdo, a ilustracao, a ordenagdo tipografica, a
fotografia, dentre outros elementos visuais, estdo
inclusos no processo de produgao.

A grade (grid) ¢ o conjunto de linhas ou areas de
marcagao cuja fungdo ¢é organizar conteiidos em relagdo
ao espago da pagina, estabelecendo o nimero de
colunas, o espago entre elas e as margens da pagina.

A grade pode ser definida como “uma solugado
planejada para determinados problemas permitindo ao
designer criar diferentes layouts contendo uma grande
variedade de elementos, sem, todavia, fugir da estrutura
predeterminada”. (HULBURT, 1999 p.82)

A grade (grid), em um projeto grafico de revista, é
responsavel pela unidade das diferentes edigdes da
publicagdo, de forma que, mesmo que o contetido varie
bastante de uma para outra, todas tenham sempre “a
cara” daquela revista. Ela consiste num conjunto
especifico de relagdes de alinhamento que funcionam
como guias para a distribuicdo dos elementos num
formato.

Um dos elementos padronizados pelo grid é a
margem. A margem constitui-se na area livre entre o
impresso ¢ a borda da pagina. Ela existe, segundo
Miiller (1982), por razdes estéticas, ou seja, tornar a
leitura mais agradavel (arejamento), e também por
razdes técnicas.

Ao sistematizar superficies e espacos da pagina
levando em conta critérios objetivos e funcionais, o
diagrama sugere a idéia de ordem em uma publicagao,
tornando a diversidade de imagens e textos mais
inteligiveis e claros, contribuindo para a credibilidade
da informagao transmitida.

Outro elemento fundamental para manter as
caracteristicas da publicacdo ¢ a escolha tipografica.
Cada familia tipografica tem uma personalidade e um
estilo, que ajudam a transmitir visualmente a mensagem
pretendida. Essa personalidade deve ser levada em
conta no momento de escolha tipografica, assim como a
legibilidade da fonte.

O design da pagina ¢ fundamental para a qualidade
da recepcao da informagdo. Uma pesquisa do Poynter
Institute, citada por Moraes (1998, p.40), indicou que “o
trabalho de arte — ilustragdes e infograficos — compoe o
conjunto de elementos primordialmente percebido pela
maioria dos leitores (80%), seguido pelas fotografias
(75%) e pelos titulos (56%). De acordo com esta
pesquisa, o texto aparece em sétimo lugar, com apenas
25%”. A pesquisa investigava o processamento dos
elementos da pagina, ou seja, quais € como 0s
elementos sdo percebidos pelos leitores.
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Assim sendo, embora seja comum o pensamento de
que uma revista sirva para transmitir informagao em
forma de texto, s3o os demais elementos em conjunto,
pensados e definidos pelo design editorial, que
funcionam melhor para o enriquecimento da
transmissdo da mensagem pretendida.

Outras informacgdes

Formato Din - No inicio da fabricagdo de papel eram
inimeros formatos diferentes. Em 1911, a Associa¢ao
de Engenheiros Alemaes, visando a economia de papel
e a racionaliza¢do de mao-de-obra, resolveu criar um
formato padrio para o papel, conhecido como formato
internacional ou DIN (Deustsche Industrie Normunque).
Permite o aproveitamento maximo desde um cartdo de
visitas a um jornal.

Como determinar o centro é6ptico?

Trace as duas diagonais do desenho da pagina. Com
isso vocé determina o centro geométrico da pagina. O
centro Optico sempre estard em algum ponto
perpendicular e acima do centro geométrico. A partir
deste centro, trace a horizontal e a vertical que dividem
em duas partes iguais a pagina. Agora, isolando a parte
superior, trace as duas diagonais desta metade. A partir
dos pontos de intercessdo entre as quatro diagonais
tragadas, trace uma linha horizontal. O ponto onde esta
horizontal cruza com a mediana vertical da pagina é o
centro optico desta pagina.
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Margens

Definindo a mancha gréafica

A mancha grafica em qualquer projeto editorial,
sejam livros, revistas, panfletos, jornais, catalogos,
encartes, pdsteres, ou qualquer tipo de pega impressa ou
em midia digital, ¢ a area de distribuicdo dos elementos
grafico, figurativos ou textuais. E a sua efetiva area de
trabalho.

Muito antes de se escolher a tipografia, o corpo das
fontes, seu peso, cor ou inclinagdo, ¢ preciso definir-se
0 espaco onde a massa de texto sera distribuida. Este
espago denomina-se coluna. Porém, somente sera
possivel definir-se o tamanho da coluna apds definir-
se o tamanho da mancha grafica. Sendo assim, a
mancha grafica pode ser considerada elemento
soberano no desenvolvimento de um projeto grafico.

De forma que dentro das etapas de criagdo num
projeto editorial podemos sintetizar a seguinte
seqiiéncia:

1- projeto da mancha grafica

2- defini¢do do nimero de colunas

3- definigdo da tipografia ou das familias
tipograficas e seus estilos

Somente o projeto da mancha grafica podera dar
ao designer uma no¢ao de que propor¢ao ira
empregar em fotos, imagens, graficos e massa de texto
dentro da pagina. E comum ao designer preocupar-se
muito com a escolha das fontes, ndo que isso ndo seja
importante, mas ¢ secundario em relago a
importancia de um bom projeto de grid.

O que define a mancha grafica ¢ a construgdo de
suas margens.

E facultativo ao designer definir a margem que
melhor lhe convir. Porém, existem diversas regras e
métodos muito eficientes que podem ser ou seguidos
como modelo ou servir de inspiragdo para a geragao
de novos modelos. E comum aceitar-se que uma
relagdo matematica de proporgdo entre o tamanho da
pagina e a area de mancha grafica criardo no design
uma impressdo muito mais agradavel ao leitor. A
mais famosa relacdo ¢ a chamada relagdo aurea, onde
a pagina terd uma area proporcional a 34 por 21 e a
area de mancha grafica terd margens com medidas
obedecendo a seguinte proporgao:

3 para a margem superior
6 para a margem inferior
2 para a margem interna
4 para a margem externa

As margens, além de definir uma area de trabalho
para o designer, também favorecem a criagdo de uma
protecdo ao conteudo de informagao quanto as questdes
fisicas inerentes a um projeto impresso como no caso da
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dobra dos cadernos de um jornal, revista ou livro,
permitindo que o contetido de informacao escape da
area de dobra, favorecendo a legibilidade. Da mesma
forma que a margem também ira proteger o contetido no
processo de acabamento da midia impressa. Por tltimo,
a fun¢do da margem irad fornecer ao projeto uma area de
arejamento, tornando o processo de leitura mais leve.

No projeto de revistas, teremos 0os mesmos critérios
para classificar as margens que utilizamos em projetos
de livros:

. Economicas
. Normais
. Luxuosas

E fato porém, que raramente encontraremos jornais
ou revistas com um projeto de mancha grafica do tipo
luxuoso ou elegante. Mesmo no caso de livros, ¢
praticamente restrito aos livros de arte este caso especial
de projeto de mancha.

As margens podem ser todas iguais, iguais duas a
duas, ou seja, a superior igual a inferior e a esquerda
igual a direita, trés margens iguais com a interna maior
ou todas as margens desiguais, entre outras muitas
variagdes.

De uma forma padrao, porém nao obrigatoria, uma
revista, assim como qualquer livro de formato
retangular vertical podera obedecer ao seguinte
processo de criagao:

Desenhe um quadrado inicial, trace uma
diagonal, este sera o raio do arco que marca a
altura maior do retangulo como podemos ver
na proxima seqiiéncia. Este retdngulo vertical é
o formato de sua pagina, como vemos no
esquema a seguir:

A seqiiéncia acima descreve o método de
desenho com a propor¢ado vertical padronizada
pela norma DIN (Deustch Industrie Norms).
Como a norma DIN estabelece o formato da
pagina a partir de um quadrado, sendo o lado
menor da pagina igual ao da base do quadrado
e o lado maior da pagina igual a diagonal do
quadrado, para projetarmos qualquer pagina
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dentro da norma DIN, basta multiplicarmos a
base da pagina por 1,4142 para conhecer sua
altura, e teremos uma pagina proporcional
normalizada.

Mancha econdmica

De uma forma muito ampla, manchas classificadas
como econdmicas, categoria onde geralmente
encontram-se os livros de texto, cronicas, romances, 0s
pocket books entre outros, apresentam margens
pequenas, com pouca area de arejamento e o maximo de
area de texto impressa. Quase sempre encontraremos
simetria entre as margens. Simetria dois a dois, simetria
em trés margens ou simetria nas quatro margens.
Vejamos entdo como tragar a mancha grafica de um
livro econdémico.

Agora, uma vez desenhada a pagina, como vimos
no esquema anterior, trace a sua diagonal. Teremos duas
diagonais entdo, a diagonal do quadrado original e a
diagonal da pagina. No ponto onde a diagonal da pagina
intercepta o arco formado pela diagonal do quadrado
original, trace uma perpendicular para cima (terceiro
quadro da seqiiéncia abaixo). Este retangulo
proporcional menor serd a sua mancha grafica. Mas
como reposiciona-la de forma simétrica? Para isso
precisamos dividir ao meio a area que sobra a esquerda
e abaixo (veja ao quarto e quinto quadros da seqiiéncia
abaixo). Reposicione este retangulo menor no centro da
pagina para criar o arejamento das margens e pronto,
estd desenhada a sua pagina mestra, como vemos na
proxima seqiiéncia logo abaixo:

Manchas tradicionais

Agora, uma vez desenhada a pagina, trace a sua
diagonal. Teremos duas diagonais entdo, a diagonal do
quadrado original e a diagonal da pagina. No ponto
onde a diagonal da pagina intercepta a base do quadrado
original, trace uma perpendicular para cima. Este
retdngulo menor serd a sua mancha gréafica. Re-
posicione este retdngulo menor ao longo da diagonal do
retangulo até que este encontre o arco formado pela
diagonal do quadrado original, para criar o arejamento
das margens e pronto, estd desenhada a sua pagina
mestra, como vemos na proxima seqiiéncia da proxima
pagina.
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Manchas de luxo ou elegantes

Trace o formado equivalente de duas paginas,
como se estivessem lado a lado. Divida o que seria o
lado maior (altura da pagina) em oito espagos iguais.
Agora, da ponta que marca o limite interno da pagina
impar com a pagina par, trace duas diagonais, uma para
direita e outra para esquerda, cruzando com a sexta
divisdria. No ponto em que as diagonais cruzam com a
terceira divisoria de cima para baixo, forma-se um
retangulo proporcional que devera ser deslocado para o
ponto de intercessdo das diagonais com a primeira linha
divisoria como vemos na figura a seguir.

A mancha na proporgéo aurea

A tradicional margem de proporgao aurea ¢ feita da
seguinte forma:

1- Traga-se uma diagonal na pagina esquerda e
outra na pagina direita ligando o topo a base, a
partir das faces que unem as duas paginas.

2-  Traga-se uma mediatriz horizontal e outra
vertical nestas duas paginas, na esquerda e na
direita.

3- A partir do centro da pagina traga-se uma
circunferéncia cujo didmetro ¢ o didmetro da
pagina.

4- No ponto onde esta circunferéncia intercepta a
diagonal desenhada no passo 1 eleva-se uma
vertical e traca-se uma horizontal. Estas duas
linhas marcardo as margens externa e inferior da
pagina.

5- Desloca-se esta circunferéncia para cima na
metade da distdncia da margem inferior a borda
da pagina.

6- Traga-se uma tangente ao circulo, paralela a
mediatriz horizontal da pagina. Esta sera a
margem superior.

7- No ponto onde a margem superior atinge a
diagonal tragada no passo 1, tragamos uma linha
vertical que serd a margem interna da pagina.
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8- Espelhando este procedimento obtém-se as
margens de ambas as paginas.

Por questdes econdmicas e criativas mesmo, nem
sempre iremos fazer um projeto editorial numa
proporcao aurea. Assim, o processo tradicional de se
projetar uma margem dentro de uma propor¢ao aurea
pode e deve ser adaptado para qualquer outro tipo de
formato.

Os tipos de margens

Os diagramas que vemos a seguir ilustram uma série
de caracteristicas construtivas para um projeto de
margens.

Quando se trata de um projeto editorial como um
folder, uma revista, uma newsletter, um jornal ou um
livro, sempre veremos a condi¢ao de paginas faceadas,
lado a lado. Por isso, costuma-se denominar as margens
como superior, inferior, interna e externa.

As margens poderao ser todas iguais, sem diferengas
de medidas entre si, porém, sempre existe o risco deste
tipo de design se tornar monotono.

Além das margens iguais, pode-se projetar margens
muito finas, que ocupem mais de 90% da area total da
pagina. Isto causa um efeito imprevisivel. Nao
funcionara para a maior parte dos projetos de livros e
jornais, porém, algumas revistas tem obtido éxito em
usar este tipo de diagrama.

As margens tradicionais tem a margem superior
arbitraria, ou seja, sera definida pelo designer, ndo
tendo uma razao necessariamente geométrica para sé-la.
A partir desta margem superior arbitraria, a margem
inferior sera o dobro da superior, a margem interna sera
%, da superior e a margem externa sera o dobro da
interna.

Podemos ter margens desiguais que favorecem certos
deslocamentos que quebram a monotonia na propria
mancha e que também permitem a inser¢do de alguns
elementos graficos fora da mancha. Também sao
conhecidas como margens escolares. Podem ocorrer em
livros muito grandes como em dicionarios e Biblias,
para compensar opticamente a grande curvatura na
dobra de abertura destes (gutter).

As margens podem ser espelhadas. Sdo as mais
comuns, ocorrem em margens iguais, iguais finas e nas
tradicionais. A idéia de se espelhar a margem veio da
necessidade de ndo se sobrepor a mancha da face da
pagina com a mancha de seu verso, no caso de se
imprimir em folhas muito finas que apresentam certa
transparéncia, criando um efeito 6ptico indesejado.
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As manchas podem ser idénticas, onde ndo se
espelham as paginas faceadas, porém repete-se na
pagina impar a mesma mancha da pagina par. E pouco
usual.

Podem ser do tipo Tensa, Informal, Formal e
Luxuosa. Todas estas podem ser empregadas em
edi¢des mais requintadas, elegantes, pois apresentardo
grandes areas de arejamento. As informais sdo do tipo
assimétrico ou mancha desigual. As tensas ocupardo
quase toda a altura da pagina, porém, pesando
geometricamente a pagina, pois, apresentam recuo para
a borda desta. As formais sdo centradas na pagina. As
elegantes ou luxuosas sdo a combinagdo da informal
com a centrada.

Os diagramas vistos aqui ao lado apresentam
aplicagdes diversas do processo de divisdo de colunas
apos a definigdo da mancha grafica. E neste ponto que o
designer comega a definir a estrutura de sua grade

(grid).
Os 15 passos de uma grade rapida

O designer André Jute em seu livro Grid — The
Structure of Graphic Design define 15 principais passos
para se construir uma grade simples e rapida. Nao se
trata de uma regra a ser seguida porque cada projeto
pode e deve ser Unico, porém, serve como uma linha
guia a ser desdobrada com o tempo e com a experiéncia.

Passo 1 — A defini¢do do formato do papel da pagina.
Em geral, o formato do papel ¢ dado ou pelo editor, ou
pelo cliente. Se isto ndo acontecer, o designer deve
seguir um dos formatos do padrao ISO (A5, A4, A3..),
na posicao vertical, ou porta-retrato.

Passo 2 — A defini¢do da familia tipografica. De
acordo com André Jute, a familia Helvética ¢ ideal para
ser aplicada em chamadas e titulos, ja as familias
Times, Palatino (mais comum em Macs), Sabon e
Baskerville sdo ideais para a massa de texto. André Jute
define a Helvética como neutra e boa para o trabalho em
qualquer tipo de outra fonte. Define a Times como
tendo um entre-letra muito eficiente e tem leitura
imediata, € facil de ser lida. Jute considera a Palatino
como sendo larga e respeitavel. Define a Sabon como
moderna e graciosa e a Baskerville como respeitosa e
elegante. Obviamente o designer pode escolher
qualquer outro tipo de familia tipografica de sua
preferéncia, como a Garamond, por exemplo, pode
inclusive optar por desenvolver todo o seu texto
(incluindo as chamadas e titulos) com uma tnica familia
serifada, impondo um ambiente com mais classe e
menos informal. Este conjunto sugerido por André Jute
¢ apenas uma pequena lista de possibilidades. Dica: na
duvida entre duas fontes com serifa ou duas fontes sem
serifa, monte uma janela com uma aplicag@o de até 16
variagoes de tamanho de texto, peso e estilo para efeito
de comparagdo, como se segue no exemplo abaixo:
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Passo 3 — A defini¢do do arejamento. Como vem
sendo dito desde o inicio, o bom design de pagina exige
que se predefina uma area de arejamento, porém, como
deve ser este arejamento? Uma regra simples, dita que o
arejamento (sempre que possivel) deve ser planejado
muito mais entre a area de pagina e os elementos
graficos internos do que entre estes elementos
propriamente ditos. Isso dard a pagina uma dindmica
mais atraente. A figura ao lado pode ilustrar melhor este
conceito.

Passo 4 — Dimensionando a margem. A margem
lateral minima sera de 12 mm, sendo mais indicado usar
margens de 19 mm para um projeto padrdo e margens
minimas de 25 mm para projetos mais elegantes.
Margens maiores que 25 sdo consideradas exageradas
pelo mercado, a ndo ser que vocé seja um designer
famoso, do tipo muito além da critica ou que esteja
fazendo o projeto de um livro de arte.

Passo 5 — A relagdo entre as margens. A margem
superior e inferior sempre serd maior que as margens
laterais. A margem interna sempre sera maior que a
margem externa. Isso, na imensa maioria dos casos.

Passo 6 — Escolhendo o tamanho da fonte. A
capacidade de leitura para a maioria das pessoas numa
larga faixa etaria varia pouco entre fontes de corpo 8
pontos a 14 pontos, qualquer que seja a familia
tipografica, variando-se apenas a distancia que se estara
da massa de texto. De forma que a opgéo por
determinado tamanho de fonte dependera muito da
geometria da caixa de texto e da largura das colunas. De
forma a permitir a redu¢do ou melhor ainda, a auséncia
de hifenizagao.

Passo 7 — Definindo a entrelinha. Uma bem sucedida
defini¢do de uma caixa de texto sera a que tiver a
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melhor relagdo entre o corpo da fonte, a sua entrelinha e
a largura da coluna. Define-se como entrelinha minima
para uma boa fluéncia de leitura aquela que for
equivalente em tamanho ao corpo de letra da caixa de
texto. Por exemplo, para uma fonte qualquer de corpo
10, sua entrelinha minima sera de 10 pontos. Uma boa
entrelinha terd um incremento de 20% sobre o tamanho
do corpo da fonte, quando as caixas de texto forem
pequenas, como sao em geral as legendas e notas. Por
exemplo, para uma fonte qualquer de corpo 10, a
entrelinha ideal sera de 12 pontos. Porém, em colunas
mais largas com massas de texto mais pesadas, mesmo
uma entrelinha de 12 numa fonte de corpo 10 tornara o
texto cansativo e até mesmo ilegivel. Para massas de
texto entre 39 a 54 toques no corpo 10, use entrelinha de
14 pontos.

Passo 8 — O Tamanho da coluna. Lembra do segredo
de Tostines? Sim, o tamanho das colunas define o
tamanho da fonte assim como o tamanho da fonte
define o tamanho da coluna. Ambos interferem um no
outro. Nao existe um calculo especifico para se definir o
tamanho das colunas, sera preciso, obedecendo as
regras de legibilidade, distribuir a massa de texto e fazer
os devidos ajustes na grade, ou alterando-se a largura da
coluna, alterando-se com isso também as distancias
entre colunas ou mesmo o numero de colunas ou
alterando-se o corpo da fonte.

Passo 9 — Hierarquize os tamanhos de fonte. Defina
os tamanhos de fonte para cada elemento de texto em
sua pagina. Desta forma, defina o tamanho da fonte da
chamada principal, das sub-chamadas, das caixas de
info-graficos, da numeragdo de pagina, do nome do
capitulo ou da secdo da revista ou jornal, e de qualquer
outro tipo de padrao que ira existir em sua pagina.

Passo 10 — Ajustando a carga de texto na pagina. A
unica forma de se ajustar a massa de texto a pagina ¢ de
fato fazendo uma boneca de seu projeto. Pode ser uma
boneca virtual mesmo. Pegue uma massa de texto
qualquer, pode ser uma gerada automaticamente pelo ja
consagrado site — www.lipsum.com — ¢ aplique em seu
arquivo criado no programa de sua preferéncia. Agora,
afaste-se do seu monitor o bastante para visualizar ndo o
texto em si, mas a massa de texto. Se isto lhe parecer
um tanto escuro, ¢ porque o texto no formato definido
ficou muito denso. Aumente entdo a entrelinha. Muitas
vezes isso ja basta. Somente se este passo ndo for
suficiente, reveja seu projeto de nlimero de colunas,
largura de margens e de entre-colunas.

Passo 11 — Trabalhe com as paginas faceadas. E
recomendavel fazer o projeto editorial de livros, jornais
e revistas considerando paginas faceadas, justamente
porque € assim que o leitor ira ler.

Passo 12 — Definindo a sangria. Todo projeto grafico,

de cartdes de visita a embalagens, capas, folhetos,
cartazes, livros, jornais e revistas devera considerar as
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Titulo de
pagina em

corpo 16 por 22
de entrelinha

Numero de pagina
em corpo 12

Textos de topo de pagina
em corpo 9 por 11 de
entrelinha

Notas e legendas de imagens em
corpo 7 por 10 de entrelinha




margens de sangria. E o que garante que mesmo que
haja um ligeiro desalinhamento na preparagdo de
maquina, todas as imagens paregam corretas aos olhos
do cliente, apos o refilo e acabamento. Tornou-se
padrdo de mercado recomendar 3 mm de margem de
sangria, ainda que a Adobe® afirme que os sistemas
modernos de impressdo usando sua linguagem
PostScript® nio necessitem de mais de 1 mm de
margem de sangria. Como nao ¢ possivel ter certeza do
padrao de servicos graficos oferecidos, até porque
existem questdes complexas como or¢amento, cliente,
entre outras, use uma margem de 5 mm como garantia.

Passo 13 — Refinando o projeto — Colunas — Se a
grade ira ter mais de uma coluna, podemos classificar as
colunas em largas ou estreitas. Colunas largas conferem
ao design um carater mais sobrio e imponente, classico,
como ¢ o caso da revista National Geographic. Mais de
duas colunas, como 3, 4, cinco ou mais, irdo conferir ao
design um carater de leitura mais imediata, mais
acessivel.

Passo 14 — A numeragdo de pagina — A numeragdo de
pagina entre outros elementos acessorios como nome de
capitulos, nome do autor do livro ou da matéria, nome
da revista, do jornal, nome do caderno ¢ a data estdo os
ultimos elementos a entrar no design de uma péagina.
Porém, devem contribuir para o equilibrio e beleza do
projeto, por isso sua escolha, propor¢do e
posicionamento devem ser criteriosos e deve-se usar de
bom senso.

Passo 15 — A quebra das colunas em blocos. Esses
blocos servirdo como “andares” em prédios. Esses
blocos formardo conjuntos verticais, horizontais ou em
ambas as diregdes e definirdo o posicionamento de
caixas de texto e caixas de imagens, organizando cada
elemento na pagina. A divisdo das colunas em blocos
torna o design muito mais flexivel.
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Como juntar tudo isso?

Observe a abertura de matéria da revista de moda
espanhola DT, na edi¢ao de dezembro de 2008, com a
atriz Charlize T.herf)n. A mancha gr?ﬁca nestg I'CV'ISta Neste projeto editorial, dois tipos de familias tipografica foram utilizados, uma
para esta matéria visualmente é do tlpO todas iguais, serifada para a massa de texto e outra sem serifa para chamadas, notas, subtitulos, nome

com 10 mm de margem na superior, na inferior, na da ?ev1'st'a € namero de' pagina. A serltafia, em fum;ao de diversas 'caracterlst.l'c‘as tf)rnou-se
mais facil de ser identificada, pertence a familia das Garamond. J4 a sem serifa ndo

externa e na interna. Porém, na realidade existem parece muito clara, possui tragos da Lucida Sans Unicode e também se aproxima da

apenas 3 margens lguals (@) designer desta revista Myrian ["1‘0. O importante e observar como o designer cria blocos fechados de texto, por
. - y - . vezes até rompendo regras importantes no entrelinhamento das chamadas (nunca da

realizou um aJuSte Optlca nas margens ternas para massa de texto principal), para formar blocos visuais de impacto nestas paginas de

compensar a canaleta que se forma na dobra interna da abertura da matéria, inclusive, justificando o texto da matéria.

revista. i trata d dics m 202 pagin A justificagdo do texto gera muita controvérsia. Muitos designer irdo criticar a
evista, ja que se trata de uma edi¢ao co paginas. justificagdo do texto, outros irdo defendé-la. Na verdade, existem pontos a serem

Lembremos que margens iguais costumam inferir defendidos em ambos os estilos, cabe a vocé, futuro designer decidir que caminho

: : 4 i um prefere. Porque justificar um bloco de texto? Porque o texto justificado confere ao projeto
monotonia ao dGSIgn' Porem, este foi recurso uma unidade de estética muito harménica que favorece, evidencia o aparecimento da

utilizado para trazer requinte ao projeto, € ¢ muito bem geometria da grade planejada pelo designer. Ou seja, este requinte de um certo modo,

sucedido neste sentido. A simetria das margens confere acaba por fazer aflorar o proprio brilho do designer que esta por tras de um projeto bem

R .. . , . . , estruturado. Por outro lado, o texto justificado exige conhecimento das ferramentas

a foto pr1n01pa1 um apelo visual classico muito fortea © disponiveis nos softwares de editoragdo eletronica para equilibrar os espagos entre

como se tratasse de um verdadeiro porta_retrato’ com palavras, fluindo corretamente toda a massa de texto. S6 por este motivo, a justificagdo ja
s oA - . ¢ um grande risco.

uma dlnamlca, vibrante e bem trabalhada foto em preto— O texto ndo justificado pode parecer mais informal, menos elegante, porém, ¢ a

branco. solugdo ideal para grandes massas de texto. Quando o texto ndo esta justificado, e
alinhado a esquerda, a margem direita da caixa de texto parecera incompleta. Porém, é
exatamente este efeito o que melhor conduz o processo de leitura. O descasamento do

A massa de texto ¢ distribuida em duas colunas, o que

mais uma VezZ, também enfatiza monotonia. Entdo como final de cada linha informa ao cérebro humano em que posi¢do o olhar se localiza no
1 4ol - 1do? texto, tornando a leitura muito menos cansativa do que no texto justificado. De forma
o design desta pagina tornou-se bem sucedido?
. e e , que podemos considerar a nao justificagdo do texto tdo importante para a leitura quanto a
Principalmente pela escolha da familia tipografica e serifa.

pela escolha do corpo da fonte. A fonte escolhida

una actnz con descara

RESKTREER.. harlize

pertence a familia Garamond, ou uma variante desta. O
corpo da fonte foi o corpo 9 com uma entrelinha de 11
pontos. A largura das duas colunas foi estabelecida pela
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quantidade de toques. No caso do exemplo que se segue
sdo duas colunas cada uma com 52 toques. Isso nos da
uma coluna com 6,5 cm de largura. O entre-colunas
utilizado foi equivalente ao corpo de letra mais o
entrelinha, ou, aproximadamente 15 pontos de largura, o
que equivale a cerca de 4 mm. De forma que a soma do
entre-colunas com as duas colunas nos d4 uma mancha
de 13,4 cm. Isso se distancia muito da monotonia,
tornando a mancha grafica bastante arejada.

A principal chamada ¢ o proprio nome da atriz, na
mesma fonte, porém trabalhada, entrando mais como
elemento grafico que como chamada propriamente dita.

Outras entradas de texto como subtitulos, nimero
de pagina e o nome da revista foram distribuidos de
forma simétrica ocupando a area maxima da mancha
grafica e conferindo equilibrio geométrico ao projeto.

A revista National Geographic também utiliza de
margens iguais, 0 mesmo recurso ja visto na revista DT,
com a corregdo Optica nas margens internas para
compensar a dobra da revista, neste caso, uma revista de
125 paginas. A revista National Geographic tem um
formato bem menor que a revista DT. De largura, a NG
tem 17,5 cm. Outro detalhe que aproxima o design das
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40 MATIONAL GESCELFNIG « FENTREIRD J089

A National Geographic utiliza duas familias tipograficas, uma serifada para os blocos de
texto, nome da revista, numeragdo de pagina, data da edigdo e uma versao italica da
mesma para referenciar o autor da matéria, e outra, sem serifa, para titulos e legendas de
imagens. A fonte ndo serifada também inicia as aberturas de matéria, nas primeiras seis
palavras. O texto que se segue ¢ o que em jornalismo se chama “lide”, um texto de apoio,
uma introdugdo que aborda do que se trata a matéria, para chamar atengdo do leitor.

E importante frisar que o modelo aqui apresentado no é a regra desta revista. Apenas
duas matérias nesta edi¢do seguem este padrdo de grade e de escolha e hierarquia
tipografica em toda a edig@o de fevereiro de 2009, de forma a tornar a leitura mais
dinamica, leve e menos mondtona. A edigdo de maio de 2009 por exemplo somente
seguird este padrdo em uma tnica matéria.

Obviamente, as familias tipograficas sdo respeitadas, as margens s3o mantidas, a divisdo
da massa de texto em duas colunas também, o projeto das capas segue 0 mesmo
principio, mas a solugdo hierarquica das fontes e inclusive as legendas das imagens, ndo
seguirdo um padrdo rigido no projeto editorial da National Geographic.

P Lo, D Pl 4 o it 15 5058 bla "Haleys O L priemal jrany
0 o bapoiblamy”. O SR B o RSt auT (b Timoies jasittern

s i o Il 0 Pt ot ) AL SO AP ST LI L
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duas revistas € que ambas abrem suas matérias em duas
colunas. O proposito da NG ¢ apresentar-se como uma
revista séria, € para isso usa uma diagramacao sobria,
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simétrica, centrada, totalmente classica. A fonte usada
nas chamadas € a Helvetica, variando entre Helvetica
regular e Helvetica bold. Na massa de texto a NG utiliza
uma fonte serifada com corpo 9 e entrelinha de 11
muito proxima a Sabon, padrdes estes também muito
semelhantes aos utilizados pela revista DT.

Mas entdo, o que caracteriza a revista National
Geographic como uma soébria e classica revista
cientifica e a revista DT como uma sofisticada e
elegante revista de moda?

Fundamentalmente o formato de suas grades e com
iSs0 0 seu arejamento.

As colunas de texto na NG terdo necessariamente que
ser idénticas as colunas da DT, por seguirem linhas
tipograficas muito semelhantes, ambas sdo serifadas,
ambas s3o em corpo 9, ambas com entrelinha 11, ambas
com duas colunas. Uma diferenca importante entre as
duas revistas € o formato do papel. O papel na DT tem
21,5 cm de largura, jaa NT tem 17,5 cm de largura. E
isso faz toda a diferenca.

Uma mesma mancha grafica na NG e na DT se torna
densa e pesada em uma e extremamente arejada em
outra. Na revista de moda DT as duas colunas de texto
que abrem a matéria tem menos da metade da altura da
pagina, ja na NG, as colunas de texto tem mais de 75%
da altura da pagina. Assim, na revista de moda DT, em
relacdo a area de pagina, a massa de texto parece leve
como se fosse um simples “box”, ja na National
Geographic, a massa de texto ¢ pesada e causa impacto.

Tais diferengas também tem relagdo com o publico
alvo. A revista de moda tem um publico que na melhor
das hipoteses ¢ curioso, ja a revista cientifica, via de
regra tem um publico que deseja ser informado.

Na opinido do designer grafico André Jute, uma
revista nada mais € que uma newsletter ou um
houseorgan robusto, ou seja, com um grande editorial,
uma grande equipe de jornalismo e de design, associada
a uma enorme liberdade de criagdo. O ponto positivo
desta percepgdo € que conceitualmente, as metodologias
se repetem, fazendo com que a experiéncia acumulada
do designer permita que se desenvolva padrdes, estilos e
“templates” que possam ser aplicados a inumeros
formatos e tipos de midia.

Producdo Gréfica de Antonio Celso Collaro

Planejamento Visual Grafico de Milton Ribeiro

Impressdo e Acabamento de Gavin Ambrose e Paul Harris

Ver é Compreender de Ricardo Leite

Grids — The Structure Graphic Design by André Jute

Poligrafo Projeto Grafico — Revista organizado por Denise Lima, mestranda
da UFRGS
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