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RESUMO

O estdgio curricular obrigatério foi realizado nas Centrais de Abastecimento do Rio
Grande do Sul — CEASA/RS, no municipio de Porto Alegre, durante o periodo de 05 de
janeiro a 19 de marco de 2015, tendo como supervisor de campo o Gerente Técnico da
CEASA/RS, Eng.° Agronomo Amauri Moraes Pereira e como orientador académico o
Professor PhD. Renar Joao Bender. As atividades realizadas consistiram na identificacao da
nomenclatura, padrdes e classificacdes empregadas em 5 produtos — Banana Nanica, Batata
Agata, Cenoura, Laranja Pera, Mamao Formosa e Tomate Longa Vida - e sua comparagio
com os do Programa Brasileiro para Modernizagdao da Horticultura — PROHORT. Também
foram levantadas informacdes sobre o tipo de consumidor a que se destina cada classificacao,

o percentual que cada uma correspondia sobre as vendas totais, regides produtoras e precos.
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1. INTRODUCAO

O Brasil € o 3° maior produtor mundial de frutas e hortalicas, atrds apenas da China e
India (FAO, 2015). Isso se deve a fatores como o de possuir uma grande extensdo territorial e
ampla diversidade de climas, permitindo o cultivo das mais variadas espécies durante todo o
ano, em diferentes regides.

O setor de Frutas e Hortali¢as no Brasil, juntos s@o responsaveis pela produgao de 70
milhdes de toneladas, cultivados em 4 milhdes de hectares, e geracdo de 14 milhdes de
empregos diretos. Nos ultimos 10 anos, ocorreu um crescimento médio de 25% na oferta
destes produtos (ANUARIO, 2013).

Recentemente, houve um incremento do consumo médio de frutas e hortalicas, devido
a melhoria da renda da populagdo, especialmente das classes menos favorecidas e, também
pela constatacdo, através de diversos estudos cientificos, dos beneficios do consumo destes
produtos para a saude. Sabe-se que a ingestdo didria de frutas e hortalicas é de extrema
importancia, contribuindo para prevencdo de indmeras enfermidades, como doencas
cardiovasculares, diabetes, hipertensdo e obesidade (ABCSEM, 2012)

Esta maior demanda carece de uma cadeia produtiva organizada e eficiente, que vem
sendo garantida com diversos avancos que ocorrem no setor, como técnicas em pds-colheita e
adog¢ao de padronizacdo e normas de classificagdo nos produtos deste segmento.

O estdgio curricular obrigatério foi realizado nas Centrais de Abastecimento do Rio
Grande do Sul — CEASA/RS, no Municipio de Porto Alegre, Estado do Rio Grande do Sul.
Neste complexo, passam cerca de 38% do total de produtos horticolas consumidos no estado,
sendo o local de formacao de precos no Rio Grande do Sul.

O periodo de realizacdo do estdgio foi de 05 de janeiro a 19 de marco de 2015, sob a
supervisao do Gerente Técnico da CEASA/RS, Eng®. Agronomo Amauri Moraes Pereira e a
orientacdo académica do Professor Renar Jodo Bender. O presente trabalho tem por objetivo
identificar e caracterizar a nomenclatura, os padrdes e a classificacao efetivamente empregada
na comercializa¢ao de alguns produtos na CEASA/RS, buscando uma maior uniformidade das
informacdes nestes mercados. Além do mencionado acima, buscou-se identificar para que
tipo de consumidor cada classe do produto se destinava, procurando desta forma, adquirir um

maior conhecimento da comercializacao de frutas e hortalicas.



2. CARACTERIZACAO DA CEASA/RS
2.1 Historico do Abastecimento no Brasil e criacao das CEASAS

No final da década de 1960 havia uma grande desordem no sistema de
comercializacdo de produtos horticolas no Brasil. As cidades cresciam rapidamente e de
modo bastante desorganizado, devido principalmente a migragcdo da populagdo do campo para
conglomerados urbanos maiores. As elevadas taxas de natalidade registradas nesta época,
também contribuiram para a necessidade de um aumento no fornecimento de alimentos
(ZEITUNE, 2011).

Neste periodo, a comercializacdo se dava literalmente nas vias urbanas, j& que o
produtor ndo dispunha de outro espago préximo aos grandes centros para efetuar a
comercializacdo, gerando, assim, inumeros transtornos ao transito pela aglomeracdo de
veiculos de transporte. Além dos transtornos para a mobilidade urbana, este sistema de
comercializacdo resultava em perdas enormes de produtos (MOURAO & MAGALHAES,
2011).

De acordo com Mourdo & Magalhaes (2011), com a finalidade de proporcionar uma
maior organizacdo deste setor, em 1972, o Governo Militar decreta a criacdo do Sistema
Nacional de Centrais de Abastecimento — SINAC, sob gestdao da Companhia Brasileira de
Alimentos — COBAL . Os principais objetivo desse sistema eram os seguintes:

- reduzir os custos de comercializacio;

- melhorar os servigos de classificacdo e padronizacao de produtos;

- aperfeicoar mecanismos de formagao de precos;

- eliminar os problemas urbanos, com a garantia do abastecimento nas grandes cidades
e reduzir os problemas de mobilidade.

Assim, técnicos da COBAL e dos mercados foram enviados a paises como Espanha,
Itdlia e Franca para adquirir conhecimentos de planejamento, constru¢do e operagao de
mercados. Para a elaboracdo e execucdo dos projetos houve assessoria de organismos
internacionais como a Organizacao das Nacdes Unidas para Agricultura e Alimentacdo (FAO)
e consultorias externas (ABRACEN, 2011).

Foi projetada a constru¢ao de 34 mercados atacadistas, as Centrais de Abastecimentos
(CEASAS), que foram criadas como empresas de economia mista em que os acionistas eram a

Unido, os Estados e Municipios. Também foram criados 32 Mercados do Produtor, onde o
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agricultor vendia diretamente os seus produtos, dentro das CEASAs. Todos estes projetos se
haviam concretizado no final da década de 1970 (ZEITUNE, 2011).

Porém, em 1986, ainda segundo Zeitune (2011), houve um retrocesso no Sistema. O
Governo Federal deixou de ser o acionista majoritdrio, passando o seu controle para os
Estados e Municipios. Estes dispunham de menores recursos para a sua manutencdo, o que
gerou as seguintes deficiéncias estruturais e de gestao:

- Estrutura fisica dos mercados em processo de deterioragao;

- Estrutura de apoio (segurancga, limpeza, acessos...) deficientes;

- Perda significativa de competitividade dos produtores e atacadistas, em que as
redes de supermercados iniciaram a buscar fornecedores dos produtos diretamente, sem
o intermédio das Centrais de Abastecimento ;

- Baixo uso de tecnologias de informacao

Em 2005, o Ministério da Agricultura, Pecuéria e Abastecimento cria 0 PROHORT -
Programa Brasileiro de Moderniza¢do do Mercado Hortigranjeiro com o objetivo de fomentar
o desenvolvimento do setor. Dentre diversas acdes previstas no PROHORT ha o apoio e
difusdo de trabalhos desenvolvidos por algumas CEASAs sobre classificacdo, padronizacao,
rotulagem e rastreamento. Este processo de classificacdo deverd possibilitar uma maior
transparéncia na comercializacio e adog¢do de técnicas modernas, além de maior

competitividade e precos melhores.

2.2  Centrais de Abastecimento do Rio Grande do Sul - CEASA/RS

A CEASA/RS foi inaugurada no dia 08 de marco de 1974. Anteriormente a este
periodo, a comercializa¢do ocorria no antigo mercado localizado no Bairro Praia de Belas
(Figura 1). A Central de Abastecimento estd localizada no municipio de Porto Alegre, na Av.
Fernando Ferrari, 1001, Bairro Anchieta, com acesso préximo as BRs 116 e 290 e, também,
ao Aeroporto Internacional Salgado Filho (CEASA, 2015).

De acordo com CEASA (2015), a Central de Abastecimento é uma empresa de
economia mista, vinculada a Secretaria do Desenvolvimento Rural, Pesca e Cooperativismo.
A CEASA Porto Alegre possui uma drea total de 420 mil m”. Nesta 4rea estdo localizados os
pavilhdes que somam 73.000 m?, divididos em unidades de comercializacdo (ANEXO A):

- 10 pavilhdes destinados aos atacadistas, denominados permissiondrios. Cada
pavilhdo abrange 40 lojas (box), totalizando 400 lojas na CEASA que os

permissiondrios alugam mensalmente;
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1 Galpao Nao Permanente (GNP), com 994 mddulos, que sdo alugados por didrias
ou mensalmente, somente para produtores, denominados autorizatarios;

5 pavilhdes para melancia;

15 pavilhdes para depdsitos e desdobramentos;

1 Central de Lavagem de Caixas;

Um moédulo de servicos onde estdo alocadas agéncias bancdrias, lanchonetes e

restaurantes, escritério da EMATER, posto médico e da Policia Civil.

Figura 1. Imagem do antigo mercado de hortigranjeiros localizado no Bairro Praia de Belas em
Porto Alegre.

Fonte: CEASA/RS

Atualmente, a CEASA/RS comercializa em torno de 110 tipos de produtos

provenientes de pelo menos 114 municipios gadchos, 21 estados e, ainda, hd a importacdo

advinda de cerca de 9 paises. A CEASA congrega diretamente cerca de 2400 produtores

cadastrados e 300 empresas atacadistas. Cabe ressaltar que a formacdo de precos ocorre quase

que exclusivamente pela Lei da Oferta e Demanda de produtos (CEASA, 2015). Na Tabela 1,

podem ser observadas as quantidades e valores que foram comercializados de 2012 a 2014.

Tabela 1. Dados da comercializagdo em volume e valor na CEASA/RS para os anos de 2012 a 2014.

Ano Volume (kg) Valor *(R$) Preco Médio (R$) Acréscimo Preco (%)
2012 564.669.53490  940.225.112,82 1665
2013 548.535.181,49 1.058.706.386,60 1,93 13,8
2014 588.200477.64  1.132.036.168,00 1.925 0.3

* Ajustado ao Indice Geral de Precos
FONTE: Setor de Andlises e Informacdes - Geréncia Técnica - CEASA/RS
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3 PADRONIZACAO E CLASSIFICACAO

Devido a inexisténcia e/ou desconhecimento de padrdes, geralmente os frutos de
consumo in natura no mercado interno sao classificados de acordo com os usos e costumes de
comércio, induzindo a ado¢@o de diversos critérios de classificagdo e sem seguir um padrao
de abrangéncia nacional. Surge, desta forma, a demanda da instituicio de normas e padrdes
para uma classificacao oficial de produtos horticolas no Brasil (PBMH, 2011).

A Lei 9.972 de 25/05/2000 estabelece em seu artigo 1° que “em todo territério
nacional, a classificagc@o € obrigatéria para os produtos vegetais, seus subprodutos e residuos e
valor econdomico (BRASIL, 2000). Com a classificacgdo de produtos sdao atendidas
caracteristicas que permitem uniformizar estes produtos sem desrespeitar sua especificidade,

considerando também caracteristicas das cultivares ou variedades e ndo somente da espécie

(CHITARRA & CHITARRA, 2005).

3.1 Padronizaciao

Os produtos agricolas sdo classificados por propriedades quantitativas, como tamanho
e peso, e por propriedades qualitativas como forma, turgidez, colora¢do, grau de maturacao,
dano por pragas, etc. Quando se adota limites e medidas para estes atributos, estabelecem-se
os padroes. Produtos agricolas pertencentes a uma mesma cultivar tém caracteristicas em
comum, como tamanho, forma, peso, etc, porém devidos a fatores culturais ou ambientais
podem ocorrer variagdes (CHITARRA & CHITARRA, 2005).

Padroes de qualidade sdo estabelecidos com base nas caracteristicas mais comuns do
produto, que proporcionem ao mesmo melhor aparéncia e qualidade. Desta forma, os
produtos de uma mesma espécie e/ou cultivar sdo confrontados a um padrio, para avaliar as
similaridades e as diferencas entre eles (PBMH, 2011).

Conforme Machado (2003), a padroniza¢ao dos produtos horticolas ¢ uma ferramenta
que possui a habilidade de influenciar positivamente a constituicao e organizacdo das cadeias
produtivas na atual conjuntura competitiva. Deste modo, a padronizacio resulta na reducao
dos custos de transacdo pelo fato de melhorar o fluxo de informacgdes entre os distintos
agentes da cadeia. A uniformizagdo da linguagem falada promove estratégias de segmentacao.
Ou seja, a padronizacdo € essencial para as trocas efetivas entre os agentes da cadeia

produtiva.
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A finalidade do estabelecimento de padrdoes de qualidade € que compradores,
vendedores e consumidores tenham garantias legais de especificacdes da qualidade do
produto horticola, como cor, forma, tamanho, peso, auséncia de contaminantes, doengas e

danos.

3.2 Classificacao

Pode-se definir classificagdo como o ato de “determinar as qualidades intrinsecas e
extrinsecas de um produto vegetal, com base em padrdes oficiais, fisicos ou descritos”
(BRASIL, 2000). De acordo com o Programa Brasileiro de Modernizagao da Horticultura —
PBMH (2011), classificacdo € a “separacdo do produto em lotes visualmente homogéneos e a
sua descri¢do através de caracteristicas, obedecendo a padrdes minimos de qualidade”. Os
produtos horticolas sdo submetidos as classificacdes descritas a seguir.

Grupos — € utilizada para caracterizar os grupos de cultivares ou variedades, de acordo
com as caracteristicas de cada uma, que devem estar bem definidas. No Anexo B, podem ser
observadas as caracteristicas que definem os grupos de alguns produtos horticolas.

Classes — € a separagdo dos produtos por tamanho, garantindo uma maior
homogeneidade visual da dimensao dos frutos em um mesmo lote como peso, forma, tamanho
e cor. No Anexo C sdo apresentados os parametros utilizados para caracterizar a classe de
diferentes produtos.

Categorias — € a garantia de um padrdo minimo de qualidade. A qualidade médxima € a
auséncia de defeitos. Precisam ser estabelecidas tolerancias diferentes para os defeitos muito
graves, graves e leves de cada uma delas. O produtor deve eliminar os produtos com defeitos

graves, por ocasido de sua embalagem.

3.3 Vantagens da Padronizacao e Classificacao

A classificacdo de produtos horticolas € uma ferramenta na venda do produto,
possibilitando que os agentes do mercado adotem uma linguagem comum entre todos os
segmentos da cadeia de comercializacdo. De acordo com Kader (2002), a classificacdo e a
normatizacdo identificam os padrdes de qualidade de um produto, os quais sdo valiosos
instrumentos na comercializacdo de frutas e hortalicas, proporcionando uma linguagem
comum entre produtores, intermedidrios e consumidores, incentivando pagamentos

diferenciados para produtos de melhor qualidade.
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Atualmente, com a crescente evolugdo do comércio virtual por sistemas
informatizados e meios de comunicacdo a distancia, a tendéncia é realizar operacdes de
comercializacdo sem a visualizagdo direta do produto em negociagdes. Normas de
classificac@o de frutas e hortalicas € uma condic¢do para viabilizar este comércio (LUEGO &
CALBO, 2006), assim como para venda de produtos para entidades governamentais, em que

para a realizacdo da licitagdo € necesséario especificar a classificagdo do produto.

4 ATIVIDADES REALIZADAS

4.1 Estudo sobre a Caracterizacido das Principais Classificacoes nas CEASAS

Uma das agdes do PROHORT visa apoiar, aprimorar e difundir trabalhos
desenvolvidos por algumas CEASAs sobre Classificagdo e Padronizacao.

Desta forma, foi realizado um levantamento com os seguintes produtos: Banana
Nanica, Batata Agata, Cenoura, Laranja Pera, Mamao Formosa e Tomate Longa Vida. Estas
espécies representaram cerca de 43% do volume comercializado na CEASA/RS, no ano de
2013. Para esta caracterizacdo foram entrevistados os principais atacadistas e produtores que
representam uma parcela significativa do volume comercializado, listados no Apéndice A.

Foram realizadas medi¢cdes que caracterizassem o tamanho das diferentes
classificacdes de cada produto horticola, como didmetro equatorial, comprimento e peso, de
acordo com os parametros preconizados pelo PROHORT. Para a realizacdo das medi¢des foi
solicitado aos atacadistas, que indicassem caixas dos produtos caracteristicos de cada
classificacdo. Dentre estas eram escolhidas quatro, e medidos cerca de vinte unidades dos
produtos contidos nas mesmas, de forma a mostrar a realidade. Apds, os dados foram
tabulados em uma planilha, para andlise e obten¢do de valores de tamanho médio das
unidades, tamanho da maior unidade, tamanho da menor unidade e o percentual das amostras
que estavam fora do padrao utilizado pelos comerciantes. Apds foi feito um comparativo entre
a classificacdo utilizada pelos comerciantes da CEASA/RS com o que é utilizado como
referéncia pelo PROHORT.

Os atacadistas e produtores também foram inquiridos sobre a regido de proveniéncia
do produto, periodo de maior oferta e demanda, precos de cada classificagdo, percentual que
cada classificacdo representa na quantidade total vendida e para que segmentos de
consumidor era destinada cada classificacdo de produto. Com isso, o objetivo foi saber as

preferéncias de consumo dos produtos e caracteristicas do mercado.
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Cabe salientar que, mesmo na CEASA/RS, ndo existe uma padronizacdo e
classificacdo seguida uniformemente pelos atacadistas e produtores, sendo que no presente
estudo foi adotada aquela mais usualmente empregada pelos comerciantes que foram

entrevistados.

5 RESULTADOS E DISCUSSAO

5.1 Classificacao da Banana Nanica

A forma de apresentacdo de bananas € feita nos chamados “buques”. Cada buque é
constituido de cerca de 6 a 9 bananas, denominadas “dedos”. Existe um consenso entre o
nimero de classes, padrdes e nomenclatura praticados na CEASA/RS e os utilizados como
referéncia no Programa de Adesdo Voluntdria do PROHORT (Tabela 2). Visualmente, é

possivel observar a distin¢cao no tamanho entre as classes de banana (Figura 2).

Tabela 2. Classificacdo da banana Nanica na CEASA/RS e PROHORT

Classe Comprimento (cm) Diametro (cm)
Primeira Maior que 20 Maior que 3,5
Segunda Menor que 20 Menor que 3,5

Adaptado de PBMH (2006).

Figura 2. Diferenca de tamanho entre as classes Segunda (A) e Primeira (B) em banana Nanica.
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Para a caracterizacdo do tamanho das bananas, foram feitas medi¢cdes de comprimento
(altura) e diametro (calibre) dos frutos, demonstrados em centimetros (Tabela 3). De acordo
com os dados da Tabela 3, foi observado que, em alguns casos, o percentual de frutos que
estavam fora do padrio ultrapassa os 10%, havendo de mistura entre classes maior que o
permitido pela legislacdo. Isso se deve pelo fato de muitos “buques” possuirem “dedos” com
tamanhos distintos, extrapolando valores de cada padrdo, sendo isso constatado com as
medi¢des realizadas em cada fruto. Uma possibilidade para contornar tal inconveniente seria
reduzir o tamanho dos buques com a retirada destes dedos menores, porém essa pode ser uma

medida que ndo seja economicamente vidvel.

Tabela 3. Comprimento e didmetro, em centimetros, das diferentes classes de Bananas

Nanica.
Comerciantes
Parametro 1 2 3 4 Média
“PRIMEIRA
Comprimento Médio 21 22 21 20 21
Comprimento Maior 22 23 22 23 23
Comprimento. Menor 19 17 19 18 18
% Fora do Padrio 5% 15% 12% 20% 13%
Diametro Médio 4,2 4,1 4 4,2 4,1
Diametro Maior 4,6 4.4 4,2 4,4 4,6
Diametro Menor 3,8 3,8 3,6 3,7 3,6
% Fora do Padrao 0% 0% 0% 0% 0%
“SEGUNDA”
Comprimento Médio 14 15 15 15 15
Comprimento Maior 16 18 16 17 17
Comprimento Menor 13 14 12 13 12
% Fora do Padrao 0% 0% 0% 0% 0%
Didmetro Médio 34 3,5 32 3,5 34
Diametro Maior 3,8 3,8 3,6 3,9 3,9
Diametro Menor 3,1 3,2 2,8 3,1 2,8
% Fora do Padrao 12% 10% 13% 15% 13%

5.1.1  Caracterizacao do Mercado de Bananas na CEASA/RS

Na entrevista realizada com os produtores e comerciantes foi constatado que a Banana
Nanica denominada Primeira corresponde a cerca de 85% do total comercializado na
CEASA/RS, enquanto que as classificadas como Segunda correspondem aproximadamente a

15%. A classificagdo € feita visualmente.
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Em relagcdo aos compradores das diferentes classes, existe uma preferéncia da banana
de Primeira pelas grandes redes de supermercados, restaurantes, hotéis, e feiras que se
localizam em zonas nobres, tendo em vista que estes segmentos buscam um produto com
melhor apresentacdo e qualidade. J4 as denominadas de Segunda sdo vendidas
preferencialmente para ofertas em mercados e sacoldes, devido aos menores precos que O
produto é comercializado.

Também em relacdo aos segmentos de consumo, a Banana Nanica destina-se
majoritariamente aos mercados da fronteira do estado, como as cidades de Santana do
Livramento, Uruguaiana e Bagé. Inversamente, a regido Metropolitana de Porto Alegre
prevalece a op¢do por Banana Prata.

No periodo de realizagdo das entrevistas, entre os dias 28/01/2015 ao 05/02/2015 o
preco praticado para a caixa plastica com 20 kg era em torno de R$ 24,25 (R$ 1,21/kg) para
as bananas de “Primeira”, ¢ R$ 14 ( R$ 0,70/kg) a banana denominada “Segunda”. Existe,
assim, uma considerdvel diferenca de 56% no precgo entre as duas classes.

Em relacdo a proveniéncia das bananas, tem-se principalmente as cidades de Luiz

Alves (SC), Torres, Dom Pedro de Alcantara e Terra da Areia.

5.2 Classificacao da Batata Agata

Como parametro para a classificacdo da batata dgata, foi medido o didmetro equatorial
de cada unidade das distintas classificagdes. Foi verificado que a utilizacdo de trés intervalos
de tamanho na CEASA/RS sao diferentes daquelas utilizadas no CEAGESP e adotadas como
referéncia pelo PROHORT, tanto em relagdo a nomenclatura, como a quantidade de classes
em que é comercializado esse produto (Tabela 4). Portanto, na hipétese de um atacadista do
Rio Grande do Sul comprar uma batata com a denominag¢ao “Primeira” no CEAGESP de Sao
Paulo, e caso ndo for mencionado o tamanho que esta classe representa, provavelmente ird
receber um produto muito menor do que esperava ter adquirido.

A batata € classificada na CEASA/RS em peneiras que separam o produto em maiores
ou menores que 4,3 cm, sendo este valor o padrao estabelecido para a definicdo de cada uma
das duas classes (Tabela 5). Nota-se que nenhum dos comerciantes ultrapassou os 10% de
limite maximo de produtos fora da classe em que era vendido, estando em conformidade com
a lei. Isso se deve pelo fato de todos os comerciantes entrevistados realizarem uma eficiente
classificacdo mecanica deste produto, com peneiras bem reguladas e que fazem a correta

separacao.
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Tabela 4. Comparativo entre a classificacio empregada para Batata Agata na
CEASA/RS e a utilizada como referéncia pelo PROHORT.

CEASA/RS PROHORT

Classe Diametro (cm) Classe Diametro (cm)

Bocha Maior que 7 Florao Maior que 7
Primeira 43 a7 Especial 43 a7
Segunda Menor que 4,2 Especialzinha 34a4,2
Diversa* = e Primeira 2,8a3,3
—————————————————————— Segunda Menor que 2,8
—————————————————————— Boneca* —mmmeeee-

* Batata com defeitos. Adaptado de PBMH (1999)

Tabela 5. Caracterizagdo do tamanho, em centimetros, das classes "Primeira" e
"Segunda" para Batatas Agata na CEASA/RS.
Comerciante Comerciante Comerciante Comerciante

Parametro 1 2 3 4 Média

“PRIMEIRA”

Diametro Médio 6,2 6,4 6 6,1 6,2

Diametro Maior 7,9 7,3 7 7,5 7,9

Diametro Menor 4,3 5,2 5,1 4,6 4,3

% Fora do Padrao 6% 5% 0% 7% 4%
“SEGUNDA”

Diametro Médio 4 4,1 4 3,7 4

Diametro Maior 4,6 4,6 4.8 4.4 4.8

Diametro Menor 3,3 3,8 3,7 3,1 3,1

% Fora do Padrao 7% 5% 2% 0% 3%

Existe também a classe denominada “Bocha” que sdo tubérculos que possuem
diametro equatorial maior que 7,0 cm. Porém, esta classe nao foi encontrada em nenhum dos
comerciantes no dia da realizacdo das medi¢des. Outra classe que ndo foi encontrada e que
também comercializa-se é a chamada ‘“Diversa”, caracterizada por serem produtos
deformados, esverdeados e com ferimentos. Esta classe agrega distintos tamanhos. Ambas as
classes, Bocha e Diversa, sdo retiradas manualmente na esteira, antes de passar pela maquina

classificadora.

5.2.1  Caracterizacao do Mercado de Batatas na CEASA/RS
De acordo com as respostas ao questiondrio, a classe Primeira corresponde por cerca
de 80% do que € comercializado, enquanto que a batata Segunda corresponde a 10%. As
classes Bocha e Diversa sdo responsaveis por 5% das vendas, cada uma. Estes percentuais
podem variar de uma safra para outra. Na hipdtese de uma chuva na safra, apds a inducdo da

morte da planta e inicio do processo de senescéncia, a batata apodrece mais rapidamente
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devido ao elevado teor de umidade no solo. Neste caso, ocorreria um aumento dos percentuais
de batata Diversa. Também em anos de estiagem, quando ocorre um desenvolvimento menor
das plantas, ocorre um aumento na quantidade de batatas Segunda.

Foi constatado que a classe denominada Primeira € vendida para grandes redes
varejistas. Batatas de Segunda sdo vendidas para bancas que, muitas vezes, oferecem os
tubérculos em sacos fechados com 1 kg. Restaurantes também sdo destino comum de batatas
de menor classificacdo, uma vez que as mesmas sdo descascadas por descascadores abrasivos
(escovas) que eliminam a casca, com a finalidade de preparo de pratos como Noisettes, Purés,
Batata Saute, etc.

A Batata Diversa é vendida quase que exclusivamente para restaurantes mais
modestos, refeitérios e cozinhas de industrias. Esta classe é comercializada de forma que o
preco de venda bem menor que o praticado pelas outras classes € o fator de decisao de
compra. Mesmo com os defeitos, no momento do preparo do prato ocorre a eliminagdo destes,
permitindo uma margem de lucro. A batata Bocha € comercializada para restaurantes
especificos em que € servida batata recheada, também chamada Baked Potato.

Existe uma preferéncia de dimensdes de batatas nas distintas regides do Estado do Rio
Grande do Sul. Na Regido Metropolitana de Porto Alegre, predomina a preferéncia de
aquisicdo de batatas menores, que tenham ao redor de 4,5 centimetros de didmetro
(aproximadamente 250 gramas) enquanto que na regido da Fronteira, prevalece a escolha de
tubérculos maiores que 6 centimetros de didmetro equatorial (maior que 300 gramas).

Dentre as batatas brancas cultivadas, houve uma substituicio nos ultimos anos, por
parte dos produtores, das tradicionais variedades como Monaliza e Bintje pela preponderancia
atual da Agata. Esta variedade possui caracteristicas agrondmicas desejdveis, como elevado
rendimento, tubérculos maiores, maior rusticidade e elevada resisténcia a doencas, além de
brotar mais rapidamente. Um inconveniente da batata Agata é possuir caracteristicas
organolépticas inferiores quando comparadas com as variedades tradicionais, possivelmente
devido ao seu maior conteido de dgua.

Em relacdo aos precos, durante os dias 13/01/2015 e 20/02/2015, periodo em que
foram realizadas as entrevistas, houve uma grande variagdo nos precos praticados pelos
comerciantes. No inicio da pesquisa o pre¢o médio situava-se ao redor de R$ 3,00/kg para a
Primeira e R$ 1,20/kg para a Segunda. Ja nos dias finais, o preco foi em média de R$ 1,40/kg
para a classe mais valorada e R$ 0,80/kg para a Segunda. Esses valores ilustram a variacdo
que ocorre com os precos no periodo da entressafra, quando a batata comercializada na

CEASA/RS ¢ proveniente de estados como Parand, Sdo Paulo e Minas Gerais. Durante o
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periodo da safra no Rio Grande do Sul, que se estende de meados de janeiro até maio, a batata
¢ oriunda dos municipios gaiuchos de Bom Jesus, Sdo Francisco de Paula e Sdo José dos
Ausentes, principalmente.

Hoje, a maior parte da batata € comercializada em sacos de 25 kg, metade do que
anteriormente. Isso se deve primeiramente por exigéncia das redes de supermercados, que
consideravam o peso do saco excessivo para o transporte por parte dos funciondrios, sendo
que estes muitas vezes eram do sexo feminino. Mais recentemente, esta passou a ser uma

exigéncia também do Ministério do Trabalho.

5.3 Classificacao da Cenoura

Como parametro para classificacdo da cenoura € utilizado o seu comprimento. Na
Tabela 6 € apresentado um comparativo entre as classes e seus intervalos de tamanho
correspondentes praticados na CEASA/RS e pelo PROHORT. Observa-se que apenas para a
cenoura chamada “G” ou “Grande” € que existe uma homogeneidade. Para as demais, a
nomenclatura e também equivaléncias em tamanho de cada classe é diferente, além de o

PROHORT subdividir o produto em mais classes.

Tabela 6. Comparativo entre a classificagdo empregada para cenoura na
CEASA/RS e a utilizada como referéncia pelo PROHORT.

CEASA/RS PROHORT
Classe Comprimento (cm) Classe Comprimento (cm)
G Maior que 24 G Maior que 24
Primeira 18a24 3A 20a24
Segunda Menor que 18 2A 16220
------------------------ 1A Menor que 16
Adaptado de PBMH (2000).

A diferenca entre os tamanhos de cenouras comercializados na CEASA/RS pode ser
visualizada na Figura 3. Na Tabela 7, sdo apresentadas as classificacdes para a cenoura

utilizadas na CEASA/RS e os tamanhos correspondentes.



Figura 3. Diferenca entre os tamanhos das classes G (A), Primeira (B) e Segunda (C) em
Cenouras na CEASA/RS.

Tabela 7. Caracterizacdo do tamanho, em centimetros, das classes “G”,
"Primeira" e "Segunda" para a Cenoura na CEASA/RS.

Parametro Comerciante Média
1 2 3 4
“G” ou “Grande”
Comprimento Médio 24 24 28 27 26
Comprimento Maior 29 28 29 29 29
Comprimento Menor 20 21 22 26 20
% Fora do Padrao 11% 10% 8% 0% 7,3%
"Primeira"
Comprimento Médio 20 18 22 22 21
Comprimento Maior 26 21 24 24 26
Comprimento Menor 15 16 20 20 15
% Fora do Padrao 6% 5% 0% 0% 3%
""Segunda"’
Comprimento Médio 16 16 16 15 16
Comprimento Maior 21 18 18 17 21
Comprimento Menor 11 15 14 13 11

% Fora do Padrao 4% 0% 0% 0% 1%

21
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5.3.1 Caracterizacao do Mercado de Cenoura na CEASA/RS

A cenoura Primeira corresponde a 70% do que é vendido pelos comerciantes
entrevistados, enquanto as classes G e Segunda correspondem a cerca de 15%, cada uma.

Em relacdo as preferéncias de consumo, a cenoura tipo Primeira é a favorita pelos
consumidores em geral, sendo vendida para redes de supermercados, bancas e fruteiras. A
Segunda, destina-se para a regido da Fronteira, possivelmente em virtude de ndo se cultivar
cenouras nesta regido. Entdo, os consumidores tem um padrao de exigéncia diferenciado para
essa cultura, tendo de aceitar o que lhes € oferecido, pois estdo acostumados a consumir
cenouras de qualidade e tamanho inferior. A cenoura de Segunda também € comprada
também por sacoldes e minimercados em regides periféricas. Por fim, a classe “G”, pelo seu
maior rendimento, é destinada para restaurantes, cozinhas industriais, refeitérios, etc.

A regido produtora no estado concentra-se principalmente em Caxias do Sul e
Vacaria, durante o periodo estival. No inverno, também se tem a produgdo em regides mais
quentes, como o municipio de Terra da Areia, no litoral norte do Estado.

Entre os dias 08/01/2015 e 24/03/2015 o preco médio foi de R$ 1,75/kg para a classe
Primeira, que é vendida em caixas de papeldo contendo 20 kg, e R$ 1,25/kg para a G e

Segunda, ofertadas em caixas plésticas e de madeira, contendo igualmente 20 kg.
5.4 Classificacao da Laranja Pera
Para a classificacao deste produto, € utilizado como referéncia o didmetro equatorial.
Na Tabela 8 estao as diferencas entre CEASA/RS e PROHORT, tanto na nomenclatura como

na equivaléncia de tamanho de cada classe, embora estas ultimas sejam bastante semelhantes.

Tabela 8. Comparativo entre a classificacio empregada para Laranja Pera na
CEASA/RS e a utilizada.

CEASA/RS PROHORT
Classe Didmetro equatorial (cm) Classe Didmetro equatorial (cm)
“Grande” Maior que 7,5 8 a 10 duzias Maior que 7,1
“Média” 6,5a7,5 11 a 13 ddzias 6,5a7,1
“Pequena Menor que 6,5 14 a 21 ddzias Menor que 6,5

Adaptado de PBMH (2011).
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Visualmente, se pode analisar a diferenca entre estas classes, como € demonstrado na
Figura 4. Na Tabela 9, s@o apresentadas as distintas classificacdes e as dimensdes da Laranja

Pera comercializada na CEASA/RS.

Figura 4. Diferenca entre os tamanhos das classes Pequena (A), Média (B) e Grande (C), em Laranja
Pera na CEASA/RS.

Tabela 9. Caracterizacdo do tamanho, em centimetros, das classes “Grande”, "Média"
e "Pequena" para a Laranja Pera na CEASA/RS.

Parametro Comerciante Comerciante Comerciante Comerciante Meédia
1 2 3 4
“Grande”
Diametro Médio 8 7,9 8,3 8,2 8,1
Diametro Maior 8,6 8,5 8,8 8,6 8,8
Diametro Menor 7.4 7,3 7,8 7,7 7,3
% Fora do Padrao 1,25% 5% 0% 0% 3,10%
“Média”
Diametro Médio 7,4 7,4 7,4 7,1 7,3
Diametro Maior 7,8 7,8 7,8 7,6 7,8
Diametro Menor 6,9 6,6 6,6 6,7 6,6
% Fora do Padrao 11,25% 2,50% 7,50% 2,50% 5,90%
“Pequena “
Diametro Médio 6,5 6,3 6,3 6,4 6,4
Diametro Maior 7 6,8 6,9 6,9 7
Diametro Menor 6 6,2 6 6,3 6

% Fora do Padrio 10% 7,50% 5% 5% 7%
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Verificando o percentual de frutos que estavam fora do padrido, nota-se que para
alguns comerciantes este valor estava relativamente alto. Isto pode ser explicado pelo fato de
os frutos, quando estdo na maquina classificadora, cairem no sentido longitudinal ao invés do
transversal, ocasionando que frutos grandes acabem por estar em uma classe menor do que
corresponderia o seu didmetro equatorial. Porém, observando o Comerciante 4 nota-se um
baixo percentual de mistura entre as classes. O diferencial deste é que possui uma méaquina
em que a laranja n@o mais € classificada pelo didmetro, e sim pelo peso. Ferreira et al. (2005)
constataram o mesmo quando analisaram linhas de beneficiamento para tomates de mesa, em
que o menor percentual de mistura entre as classes foi encontrado quando a classificacdo foi

feita por aferi¢do do peso dos frutos.

5.4.1 Caracterizacao do Mercado de Laranja na CEASA/RS

A classe Grande, ou Premium, é responsdvel, em média, por 50% da totalidade do que
€ comercializado, e as denominadas Média (Especial) e Pequena (Comum) correspondem a
25% cada uma.

As laranjas de calibre maior geralmente sdo vendidas para redes de supermercados
mais exigentes, como Zaffari e fruteiras especializadas. J4 os calibres medianos sdo os
preferidos das redes de supermercados em geral e bancas, pois unem um preco razodvel e um
produto de tamanho intermedidrio. As laranjas de didmetros menores sdo vendidas
majoritariamente para refeitorios e cozinhas de empresas, fabricas de sucos, doces, geleias,
etc.

Como j4 verificado com batatas e bananas, os consumidores da regido da fronteira do
estado tém preferéncia por um produto de grande calibre, enquanto na regidao metropolitana o
mais buscado € médio/grande.

Entre os dias 15/01/2015 a 10/03/2015 o prego foi de R$ 1,20 para a classe Grande,
R$ 0,70 para a classe Média e R$ 0,50 para a denominada “Pequena”. De acordo com os
atacadistas, este € um preco elevado, tendo em vista que agora é época da entressafra da
laranja no estado. Portanto, a tunica oferta do produto neste periodo € trazida pelos
comerciantes de outros estados. Sdo Paulo, Minas Gerais e Parana sdo os principais locais de
procedéncia.

Também foi exposto que o consumidor € muito sensivel as variagcdes no preco deste
produto, ji que ocorre uma considerdvel reducdo da demanda quando hd um pequeno

aumento, o que segundo eles ndo ocorre com a magd em que o consumo tende a se manter
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estdvel com a oscilacdo de pregos. Talvez isso se deva ao fato de que, muitas vezes, a laranja
nao é consumida como fruta, mas sim o seu suco. Além do fato de a mesma possuir
geralmente um preco menor quando comparado a macgd, sendo mais perceptivel pelo

consumidor o aumento do mesmo.

5.5 Classificacao do Mamao Formosa

Para a classificagdo desta fruta, é utilizado como referéncia o seu peso, em gramas.
Nota-se uma diferencga tanto na nomenclatura, nimero de frutos por caixa e equivaléncia em
peso de cada classe, e nimero de classes com o que € utilizado como referéncia pelo
PROHORT (Tabela 10). Portanto, na CEASA/RS sao usados intervalos menores de peso para
classificacdo deste produto, possibilitando mais op¢des para o consumidor no momento da

compra, € que 0 mesmo encontre o tamanho de produto que deseja adquirir.

Tabela 10. Comparativo entre a classificacdo empregada para Mamao Formosa
na CEASA/RS e a utilizada como referéncia pelo PROHORT.

CEASA/RS PROHORT
Classe Peso (kg) Classe Peso (kg)
Grande — Tipo7a9 Maior que 1,5 Tipo5a9 1,36 a 2,40
Meédio — Tipo 10 a 12 1,0a,5 Tipo 10a 16 0,75a1,35
Pequeno (Tipo 13 a 15) Menorque 1,0~ --memmeeeee
Adaptado de PBMH (2003)

Na Tabela 11, sdo apresentados o peso médio, peso da maior unidade e peso da menor
unidade, e percentual fora do padrdo, correspondentes de cada classificacdo. A classificacdo é
feita manualmente, tendo em vista que este € um fruto muito delicado, com frequente
ocorréncia de danos mecanicos. No caso do Mamao, o mesmo € classificado em 3 tamanhos.
O denominado Grande ou Tipo 7 a 9, em que o ndmero significa que cada caixa de 13 kg
desta classe, possui de 7 a 9 unidades do fruto. Isto também se aplica para as classes do tipo
Médio (Tipo 10 a 12) e Pequeno (Tipo 13 a 15). Desta forma, quanto maior o nimero de

frutos na caixa, menor o peso dos mesmos.
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Tabela 11. Caracterizacdo do tamanho, em gramas, das classes “Grande”, "Médio" e
"Pequeno” para Mamao Formosa na CEASA/RS.

Parametro Comerciante Comerciante Comerciante Comerciante Média
1 2 3 4
“GRANDE” (Tipo 7 a 9)
Peso Médio 1732 1772 1628 1712 1711
Peso Maior 1780 1840 1720 1820 1820
Peso Menor 1560 1660 1500 1540 1500
% Fora do Padrao 0% 0% 0% 0% 0%
“MEDIO” (Tipo 10 a12)
Peso Médio 1270 1252 1291 1275 1272
Peso Maior 1380 1340 1380 1400 1400
Peso Menor 1140 1160 1220 1160 1140
% Fora do Padrao 0% 0% 0% 0% 0%
“PEQUENO” (Tipo 13 a 15)
Peso Médio 963 1011 980 992 986,5
Peso Maior 1080 1080 1060 1040 1080
Peso Menor 900 920 900 880 880
% Fora do Padrao 10% 8% 8% 10% 0%

5.6 Caracterizacao do Mercado de Maméao na CEASA/RS

Apo6s a realizacdo da entrevista com 0s comerciantes, observou-se que as classes
denominadas Pequeno e Médio correspondem, cada uma, a aproximadamente 40% do total
comercializado, enquanto que a classe Grande corresponde a 20%.

Em relacdo ao segmentos para os quais a classificacdo € vendida, de maneira geral
tem-se que os produtos com dimensdes menores destinam-se a feiras e sacoloes, locais onde
o produto € comercializado por um preco menor. Frutas de tamanho médio sao as preferidas
das redes de supermercados, ja que aliam um produto com preco razodvel e boa apresentacao
para o consumidor final. Por fim, os frutos de maior tamanho sdo os favoritos das redes de
hotéis e restaurantes, pelo fato de haver um maior aproveitamento do fruto apds o mesmo ser
descascado.

O mamao vendido na CEASA/RS € quase que em sua totalidade proveniente outros
estados, como Bahia, Espirito Santo e Minas Gerais. As entrevistas foram realizadas entre os
dias 23/01 ao dia 11/02, quando o preco médio situava-se ao redor de R$ 2,05/kg. Este valor
era considerado baixo pelos intermedidrios, em virtude de nesta época do ano haver uma
reducdo na demanda desta fruta no mercado gaticho, pelo fato de estar no periodo de colheita

de outras fruticolas provenientes do estado, como uva, melancia, meldo, morango, etc.
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5.7 Classificacao do Tomate Longa Vida

Para o tomate, foi utilizado como referéncia para quantificar o seu tamanho, o
diametro equatorial de cada unidade. Apds o levantamento das classificagcdes empregadas na
CEASA/RS, e confrontando com as do PROHORT, foi constatado que possuem a mesma
nomenclatura e nimero de classes, embora a equivaléncia de tamanho seja um pouco distinta

(Tabela 12).

Tabela 12. Comparativo entre a classificagao empregada para Tomate Longa Vida
na CEASA/RS e a utilizada como referéncia pelo PROHORT.

CEASA/RS PROHORT
Classe Didmetro equatorial (cm) Classe Didmetro equatorial (cm)
“Extra 3A/2A” Maior que 8,0 “3A2A” Maior que 7,0
“1A” 6,0a8,0 “1A” 5,0a7,0
“Extrinha” Menor que 6,0 “Extrinha” Menor que 5,0
Adaptado de PBMH (2006)

Em dias de grande movimento na CEASA/RS, como ocorre nas quintas-feiras quando
se concentram as compras dos mercados mais distantes, as classes para venda Extra 3A/2A
sdo desmembradas em Extra 2A (entre 8 até 8,5 cm) e Extra 3A (maior que 8,5 cm).

Outra nomenclatura para estas classes, mais informal, seria Boca 5 para o tomate
Extra 3A, Boca 6 para o 2A, Boca 7 para o 1A e Boca 8 para o tomate Extrinha. A
classificacdo por “boca” ¢ feita com os tomates acondicionados em uma fileira dentro das
caixas, podendo entdo ser contados e, desta forma, classificados.

Na Figura 5 pode-se observar visualmente a diferenca de tamanho das diversas
classificacdoes para o Tomate Longa Vida na CEASA/RS. Na Tabela 12, é apresentada a
equivaléncia de tamanho para as distintas classes de tomates comercializados na CEASA/RS.
Conforme observado na Tabela 13, o Comerciante 1 muitas vezes ultrapassou os limites
estabelecidos pelo padrdao da classificacdo. Isso se deve porque o tomate havia sido
classificado manualmente, sendo que cada classificador tem uma percep¢ao diferente do
tamanho deste produto. O mesmo foi verificado por Andreuccetti et al. (2004), os quais
constataram que a classificacio manual de tomates estd sujeita a subjetividade de cada
trabalhador. Também se pode observar que a classe Extrinha apresentou maior quantidade de
mistura entre classes. Sargent et al. (1991) também relatam que tomates de menor tamanho

estdo mais sujeitos a classifica¢do incorreta do que frutos de maior tamanho.
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Figura 5. Diferenca de tamanho entre as classes Extrinha (A), 3A (B), 2A (C) e 1A (D) em Tomates
Longa Vida na CEASA/RS

Tabela 13. Caracterizagdo do didmetro equatorial, em centimetros, das classes “Extra
3A/2A”, "1A" e “Extrinha” para Tomate Longa Vida na CEASA/RS.

Comerciante Comerciante Comerciante Comerciante

1 2 3 4 Média
“ Extra 3A/2A”
Diametro Médio 8.3 8,6 8,2 8,4 8.4
Diametro Maior 8,8 9,7 9 8,9 9,7
Diametro Menor 7,6 8 7,7 8,1 7,7
% Fora do Padrao 12% 0% 7,50% 0% 5%
“1A”
Diametro Médio 7,1 7,3 7,2 7,2 7,2
Diametro Maior 7,7 7,8 7,6 7,8 7.8
Diametro Menor 6,3 6,5 6,3 6,3 6,3
% Fora do Padriao 8% 0% 0% 0% 0%
“EXTRINHA”
Didmetro Médio 5,9 5,8 5,8 5,8 5,8
Diametro Maior 6,9 6,3 6,5 6,2 6,5
Diametro Menor 53 5.4 5,4 5,5 5,3

% Fora do Padrao 14% 7,50% 10% 5% 7,50%
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5.7.1  Caracterizacao do Mercado de Tomates na CEASA/RS

Apés a realizacdo da entrevista realizada com os produtores e intermedidrios, foi
verificado que a classe Extra 1A € responsadvel pela grande maioria do que é comercializado,
perfazendo 60% das vendas totais, enquanto que as classes Extra 3A/2A e Extrinha
representam 20% cada.

A venda do tomate classificado como Extra 3A/2A € majoritariamente para redes de
supermercados caracterizadas por possuirem consumidores com maior poder aquisitivo, como
Bourbon Zaffari, bancas e fruteiras mais especializadas e localizadas em bairros nobres, além
de restaurantes e hotéis, com a finalidade de utilizacao para salada. A classe 1A é a utilizada
como padrdo para redes de supermercados em geral, ja que € um produto que possui pregos
mais acessiveis, e também para a regiao da fronteira do estado, possivelmente por ser um
publico com um menor poder aquisitivo. O tomate Extrinha € destinado principalmente para
cozinhas de industrias, refeitérios e alguns restaurantes e lanchonetes para preparacdo de
molhos e ingrediente para sanduiches, além de minimercados.

Durante o periodo de realizacdo das entrevistas, entre os dias 07/01/2015 até
20/03/2015 o preco para o tomate Extra 3A/2A foi de R$ 2,00/kg até R$ 2,50/kg; para o
tomate 1A, o preco variou entre R$ 1,50/kg a R$ 2,00/kg; e para o tomate Extrinha foi de R$
0,75/kg a R$ 1,25/kg. Os precos menores referem-se a ultima cotagdo, que foi realizada no dia
20/03/2015, periodo em que havia excesso de oferta do produto pelo fato de nas semanas
anteriores haver ocorrido periodos de sol e temperatura elevadas, ocasionando uma aceleracao
na maturacdo deste produto e, consequentemente, maior disponibilidade. O fato que
comprova isto, € que uma semana apds a cotagdo, os precos ja haviam se estabilizado.

Também foi relatado que, durante o periodo de realizagdo do estudo de campo, o
preco do tomate era considerado baixo pelos atacadistas, pelo fato de esta ser a época da
colheita do produto no estado, tendo oferta do mesmo igualmente no Galpao Nao Permanente
(GNP).

O tomate comercializados na CEASA/RS € abastecido principalmente pela regido da
Serra Gatdcha, com destaque para a municipio de Caxias do Sul, e a regido do Vale do Cai.
Entre os meses de abril até novembro o fornecimento € proveniente dos estados de Sdo Paulo,

Rio de Janeiro, Espirito Santo e Parana.
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6 CONSIDERACOES FINAIS

A oportunidade de realiza¢do do estdgio curricular supervisionado € essencial para que
se tenha uma formacgao académica integral, tendo em vista que cada vez mais sdo requisitados
profissionais com habilidades, experiéncia e bem preparados. Na universidade nos € ensinado
o conhecimento tedrico, porém muitas vezes se torna dificil relacionar a teoria com a prética
sem ter a vivéncia das situagdes reais, além de ser um momento de adquirir novos
conhecimentos junto a profissionais experientes, competentes e éticos.

A CEASA/RS constitui-se em uma excelente op¢do para realiza¢do do estigio, por ser
um importante centro de comercializacdo de produtos horticolas no estado, sendo que ainda é
carente no desenvolvimento de trabalhos nas dreas de fiscaliza¢do, monitoramento e controle
da qualidade, orientagdo técnica, dentre outros, devido ao enxuto quadro de funciondrios
técnicos que atualmente possui. Desta forma, existe uma infinidade de trabalhos na area de
Ciéncias Rurais que podem serem realizados nesta Central de Abastecimento.

Com o presente estudo, fica claro como € distinta a classificagdo para produtos
horticolas empregada na CEASA/RS e a de referéncia utilizada pelo PROHORT. Para
assegurar o fornecimento de frutas e hortalicas durante todo o ano, os atacadistas recebem o
produto de varias regides do Pais em diferentes épocas do ano. Essa diversidade de origem do
produto mostra a importancia da ado¢do de normas homogéneas de nomenclatura,
padronizacio e classificag@o, para que ocorra um maior fluxo e uniformidade de informagdes
entre toda a cadeia produtiva.

Com a ado¢do das normas, também ocorre uma maior facilidade e agilidade na
distribuicao das frutas, possibilidade de venda sem a presenca fisica do produto, como o
comercio eletronico e licitagdes do governo, além da garantia de melhor qualidade e maior

retorno financeiro da atividade.
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APENDICES

Apéndice A. Relagdo dos Atacadistas e Produtores da CEASA/RS entrevistados.

Batata Agata

L.B. Comércio de Cereais Ltda.

Rosval Ltda.

COBIG - Comércio de Batatas Irmaos Guadagnin Ltda.
Renato Schommer

Banana Nanica

Tché Bananas

Transportes e Comércio De Bananas Borges Ltda.
Litoral Comércio de Frutas Ltda.

Jonathan Fernandes Kras Borges Ltda.

Cenoura

D’ Agostini Ltda.
Frutini Ltda.
Fabricio Boff
Moyses Ferlin

Laranja Pera

Irmaos Nedel Ltda

Comercial De Laranjas Vale Do Cai Ltda.

Comercial Reichert Ltda

Distribuidora Frutal de Hortifrutigranjeiros Importagcdo e Exportacdo Ltda. - Disfrutal

Mamao Formosa

Tché Frutas

Frutshop Comércio de Frutas Ltda.

Sul Frutas Comércio Importacdo e Exportagao Ltda.
Boniatti & Cia Ltda

Tomate Longa Vida

Comércio de Hortifrutigranjeiros Ltda.

Unisalvo Comércio de Hortigranjeiros e Transporte Ltda.
Fontana Distribuidora de Alimentos Ltda.

Mais Agro Ltda.
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ANEXOS

Anexo A. Mapa demonstrativo da localizagdo dos setores na CEASA/RS.
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Fonte: CEASA/RS.
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Anexo B. Caracteristicas que definem o grupo de cinco produtos horticolas.

Produto Caracteristica Grupo

Tomate Formato Caqui
Saladete
Santa Cruz
Italiano
Cereja
Banana Grupo Gendmico Nanica (Caturra)
Ouro
Maga

Prata

Batata Grupo varietal ( formato, cor pele/polpa) Monalisa
Mondial
Asterix
Agata
Mamao Grupo Varietal Solo
Formosa
Comum
Cenoura Grupo Varietal Kuruda
Nantes

Brasilia

Adaptado de PBMH (2011).

Anexo C. Parametros para caracterizar a classe de diferentes produtos horticolas.

Produto Parametro
Banana Comprimento do Fruto
Batata Diametro Equatorial
Cenoura Comprimento da Raiz
Citros Diametro Equatorial
Mamao Peso do Fruto
Tomate Diametro Equatorial

Adaptado do PBMH (2011).



