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Resumo

O objetivo do presente artigo ¢ compreender como a fotografia publicitdria de moda
contemporanea promove rupturas de sentido sobre os corpos que apresenta. Neste momento
se traz a discussao questdes tedricas sobre os seguintes eixos constitutivos: o corpo, a moda
e a publicidade, a fotografia de moda e a as rupturas de sentido que se ddo a ver na relagdao
com o conceito de explosdo de Yuri Lotman (Semidtica da Cultura). A metodologia utilizada
¢ de natureza analitica, inspirada na Semidtica da Cultura e que tem como principio os
processos de observagdo e interpretagdo do objeto empirico. Nota-se um corpo que, ao
apresentar tragos do processo explosivo, aproxima-se do sistema da arte e do texto criativo;
um corpo que rompe com os sentidos de sua materialidade fisica e de sua condigdo politica e
que reflete sobre os sistemas coercivos — neles a propria moda — que o cercam.

Palavras-chave: corpo; fotografia publicitaria; moda; ruptura de sentidos; Semiotica da
Cultura.

A fotografia de moda enquanto modalidade da fotografia publicitaria assume o
influxo da cultura da qual faz parte no contemporaneo e, junto a isso, os corpos nela
fotografados que estdo a servico da moda passam por transformagdes e adquirem diversos
significados conforme se apresenta tal linguagem fotografica. Nessa perspectiva, o presente
trabalho tem como objeto de investigagdo as rupturas de sentido sobre os corpos nos textos
fotograficos publicitarios de moda da contemporaneidade. Este estudo ¢ realizado em
conexao com a pesquisa Corpos em Explosdo: Rupturas e Reconfiguragoes de Sentidos nas
Corporalidades a qual é coordenada pela professora Dra. Nisia Martins do Rosério (UFRGS)
e investiga aspectos teoricos € metodologicos das rupturas de sentidos em corpos de sujeitos

midiatizados pelo viés da Semiotica da Cultura. Se fazem reflexdes sobre o ambito do corpo,
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da publicidade e da moda, das rupturas de sentido sustentadas pela Semiotica da Cultura e
pela propria linguagem da fotografia de moda. O método utilizado ¢ de natureza analitica,
baseado também na Semidtica da Cultura e que tem como principio os processos de
observacdo e interpretacdo do objeto empirico, considerando a identificacdo de
imprevisibilidades e descontinuidades na semiose de fotografias publicitarias de moda

contemporaneas.

Sobre o Corpo

Para se poder entender neste estudo o corpo enquanto objeto de investigagdo, se traz
aqui, principalmente, fragmentos do caminho percorrido por leda Tucherman em sua obra
Breve historia do corpo e de seus monstros (1999), a qual, além de tragar um eixo diacronico
sobre o corpo, levanta debates sobre como esse se relaciona e ¢ percebido pelas sociedades
em que estd contextualizado. Tucherman (1999) reconhece determinada heranca dos
preceitos filosoficos de Platdo — o qual teria marcante influéncia de Pitdgoras — no que rege
o entendimento que se tem, até a contemporaneidade, sobre o corpo. Esse saber estaria ligado
a uma leitura da natureza a partir da geometria, e nessa perspectiva, um quadro onde o corpo
e a sua presenca ¢ “sempre o enunciado do desejo de forma. O que significa imagem
totalizada, reconhecivel no espelho” (TUCHERMAN, 1999, p.35).

Portanto, partindo desse principio corpo-imagem levantado pela autora em funcao
dessa concepcdo da filosofia grega, fica evidente que tais desejos de forma levaram a se
considerar uma imagem idealizada do corpo; sendo assim, o corpo idealizado se expressa
como corpo politico, como condi¢do de ordem social e como suporte para relagdes que
tangem a ordem politica, um médium para as relacdes do saber pedagogico e do poder.
Avangando a discussdo para o periodo da modernidade, essa heranca de corpo enquanto
instrumento politico mostra suas relagdes de poder em uma sociedade organizada sob normas
rigidas de controle: a nudez, as necessidades naturais, os atos sexuais, por exemplo, tornam-
se praticas improprias. Tucherman (1999) adverte para o sentimento que se instala entdo no
intimo do ser, de auto-restricdo imposta externamente pelas autoridades, instancias politicas
e a propria comunidade.

E preciso dizer que esse corpo postulado como “corpo moderno” trazido pela autora
ndo so faz mengdo ao periodo histérico da modernidade como também abarca o corpo como
foi tratado pelas logicas de disciplinas tedricas como sociologia e da filosofia: a mesma

corporeidade que entraria em crise posteriormente junto as concepg¢des de crise do sujeito tdo
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exploradas sob o arcabougo da pés-modernidade. Sobre essa adversidade do corpo moderno,
entdo, Tucherman (1999) pontua que o corpo saudével, controlado pelo campo social,
dificilmente era percebido pelo sujeito e raramente sujeito a experiéncia. Apenas quando
adoecia ou era prejudicado, o corpo se fazia presente perante a consciéncia, o que para autora,
indicio de tal presenga repentina seria uma ruptura do sujeito da maneira o qual este vinha se
compreendendo. Esses argumentos unidos a uma reflexdo que Tucherman faz da Declarag¢do
dos Direitos Humanos (em um sentido de o corpo ser uma propriedade do homem, logo, uma
responsabilidade) levam a se pensar, assim, em outras maneiras de poder: uma espécie de
“corpo biopolitico”, o qual também lanca deveres para o homem, como manter a sua
integridade e satide corpdrea. Por outro lado, justamente essa medicalizacdo excessiva do
corpo e cuidado por manter sua preservacdo fisica, ¢ o que a autora identifica como
demonstrativo da crise do corpo moderno, e, por conseguinte, da modernidade. A ideia de
corpo totalizado, singularizado e reconhecivel se dissolve diante das simulac¢des e dos duplos
que colocam em xeque a nocdo de realidade, a qual era associada a presenga dos suportes
materiais.

Nesse ponto ¢ relevante trazer contribuigdes de Villaga e Goes (2001), os quais
afirmam que o projeto de corpo moderno dinamico, autoritario e prodigio torna-se marcado
pela davida e pela indiferenciagdo na cultura da pds-modernidade; “formas misturam-se,
fragmentam-se, virtualizam-se, tendem ao desaparecimento, gerando fantasmas mais que
corpos, figuras hesitantes e até grotescas” (VILLACA; GOES, 2001, p.132). Contudo, por
mais que se perceba esse aspecto de secularizacdo da alma no corpo experimentado na
modernidade, Tucherman ressalta que isso ndo necessariamente faz o homem prisioneiro de
sua corporeidade, e postula o corpo como um contador de histdrias, ganhando assim sua
existéncia:

Sobre esse corpo historico, varias fantasias foram sobrepostas, como
mantos que o cobriram de outra pele. Na Grécia antiga ele vestia a virtude
da beleza; na Idade Média cristd o manto da castidade que “cobria as suas
vergonhas”; nas cortes europeias dos séculos VXII e XVIII os artificios das
perucas, dos brocados, das jdias, etc., sinais da aristocracia e da riqueza que
nele deveriam ser expostos. O século XIX traz a nova marca da veste
burguesa [...] O século XX traz-nos a inddstria da moda e o seu “império
do efémero”; a volatilidade desta implicando concepgdo de uma visdo do
corpo onde a metamorfose ¢ prevista, requerida, produzida e imposta
(TUCHERMAN, 1999, p.105).

Desse modo, o corpo pode ser visto como mecanismo de identificacao e alteridade,

logo, também ¢ um corpo-expressdo. Nas suas reflexdes sobre as relagdes de identidade e
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alteridade do corpo humano, um dos exemplos notérios trazidos pela autora é o processo de
diferenciagdo do sujeito na era moderna com aquele que seria o distinto extremo, o “freak”,
pessoas que nasceram com alguma deficiéncia ou mesmo as que assim eram inseridas nesta
categoria por alguma caracteristica especial (como eram vistos os tatuados na época).
Tucherman (1999) ressalta como esses individuos eram tratados como ‘“os outros”,
geralmente pessoas mostradas em shows e performances especificas para voyeurs curiosos.
Contudo, na segunda metade do século XX em diante, o “freak” passa a adquirir novos
significados. Por vezes, marcas visiveis do grotesco ou a encarnagdo daquilo que ¢
considerado excepcional sdo experimentados no corpo como atitude de resisténcia e protesto;
o diferente como postura social transforma-se ndo s6 “numa estratégia de afirmagdo da
diferenca, mas também da fuga aos sistemas disciplinares” (TUCHERMAN, 1999, p.144).
Posto assim, esse novo “freak” seria aquele que afirmaria no contemporaneo uma maior
pluralidade de corpos e combateria a binariedade moderna entre o reconhecimento do “eu” e
a diferenca do “outro”.

No entanto, a autora visualiza um cendrio atual em que esses processos de
diferenciag@o do corpo foram absorvidos por uma sociedade voltada para o consumo e para
o mercado, indicando, paradoxalmente, uma homogeneizagao desses principios. Os corpos
outrora reivindicantes da contracultura (corpos feministas, corpos gays, corpos hippies,
corpos punks), por exemplo, foram agregados ao sistema cultural vigente num movimento
em que ao fazé-lo “obtinham-se duas excepcionais vantagens, ja que, incorporando-os como
produto, anulava-se a critica que eles representavam e, de outro lado, realimentava-se a
juventude, ao mesmo tempo, como categoria e publico para o consumo” (TUCHERMAN,
1999, p. 147).

Aproximando as reflexdes feitas até aqui com os objetivos deste trabalho, por mais
que posteriormente as relagdes do corpo com o contexto da moda sejam feitas neste artigo,
principalmente, a luz dos escritos de Claudio Marra (2008), traz-se aqui neste momento o
quanto o didlogo desse corpo - dito homogeneizado no consumo - com a moda ¢ significativo
em diversos campos no contemporaneo: artistico, cientifico, socioldgico, etc. A mesma moda
que afirmara as faculdades corporeas e sua identidade, também registrard movimentos de
rebaixamento desse corpo, num processo de se enfatizar o grotesco, “o imaginario maquinico
num movimento caleidoscdpico que depde sobre a duvida identitdria que paira agora no

contemporaneo” (VILLACA; GOES; 2001, p.133). Nessa perspectiva, parece assim que o



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunica¢ao
INTERCOM  XXXVIII Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicac¢ido — Rio de Janeiro - RJ —4 a 7/9/2015

corpo submetido a l6gica da moda esta mais suscetivel a transformacdes e rupturas, por mais

que ainda seja mecanismo de afirmag¢do desse grande regime do consumo.

As Rupturas de Sentidos e o Texto Criativo

E no conceito de explosdo de Yuri Lotman (1999) que se ddo a entender e estio
inseridas as ideias de rupturas de sentido. No viés da Semidtica da Cultura, Lotman
argumenta em Cultura e Explosdo (1999) o processo explosivo como um momento de
imprevisibilidade e tensionamento em que os sentidos sdo reconfigurados e novos codigos
sdo gerados, interrompendo uma cadeia de continuidade e de causa e efeito. No entanto, o
autor busca ressaltar que as imprevisibilidades ndo podem ser entendidas como um conjunto
infinito de possibilidades ilimitadas; o momento explosivo tem o seu conjunto de
possibilidades de reconfiguracdo. “Cada vez que falamos da imprevisibilidade, entendemos
um determinado complexo de possibilidades, das quais somente uma se realiza” (LOTMAN,
1999, p.170). Também ndo sdo as imprevisibilidades dos processos explosivos as Unicas
maneiras de gerar novos sentidos, esses também podem ser resultantes de movimentos
graduais que os reconfiguram na cultura. Lotman propde a importincia da combinagdo
simultdnea entre os processos explosivos e os processos graduais nas diversas esferas da
cultura, visto que as diferentes formas de organizacdo desses processos estabelecem um
sistema dinamico dessa cultura e do espago semiotico (LOTMAN, 1999, p.26). Este espaco
semidtico, por sua vez, segundo o autor, seria uma intersec¢do em varios niveis de varios
textos, os quais possuem complexas correlagdes internas e diferentes graus de traduzibilidade
e intraduzibilidade. Ja se refletindo sobre a moda, infere-se que essa trabalha com ambas
imprevisibilidades e tensionamentos do movimento explosivo em conjunto com 0s processos
graduais, visto que comumente se apresenta como aquela que traz a novidade, rompe e
determina com aquilo que ja estd estabelecido; contudo, também necessita de um periodo
para que sejam absorvidas suas proposi¢des € sejam levadas em consideragdo suas
reivindica¢des de mudanca.

Nessa perspectiva, levando em conta o contexto e o complexo sistema dindmico dos
processos explosivos no espago semiotico, as rupturas de sentido podem ser entendidas como
um processo de significacdo em que os sentidos sdo desterritorializados, assim, tensionando
linguagens e cddigos, em uma logica de imprevisibilidade e descontinuidade. Provocam,

também, uma ruptura nas semioses sob diferentes niveis, ritmos e intensidades,
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interrompendo cadeias de causa e efeito e se estabelecendo, em alguns casos, como espago
da criagao.

Também se faz aqui importante entender, a partir do conceito de Lotman (1999), a
ideia de texto: um sistema de conjunto de signos em relagdo, os quais podem ser codificados
e transpostos entre si, capazes de gerar sentidos e diversos significados. A cultura, em relacdao
a ideia de texto, por sua vez, pode ser lida como um sistema complexo que abarca a
combinac¢do de varias linguagens, que colocam em relagdo varios sistemas de signos com
codificacdo propria. Neste panorama, Lotman descreve as relagdes e significados daquilo que

vem a ser o texto artistico:

A natureza signica do texto artistico é fundamentalmente dupla: por um
lado, o texto simula a mesma realidade, se finge de uma coisa entre as coisas
do mundo real, com uma existéncia autonoma, independente do autor. Por
outro lado, constantemente nos recorda o fato de ser a criagdo de alguém e
de significar algo. Nesta dupla interpretacdo surge o jogo, no campo
semantico, entre “realidade e ficcdo” (LOTMAN, 1999, p.105).

Para este trabalho que investiga as rupturas de sentido no corpo em textos fotograficos
publicitirios da moda contemporanea, tais argumentos de Lotman servem para refletir as
aproximagdes que venham a ter esses textos com a logica dos textos criativos. O autor indica
que as estruturas de narragdo visual, que unem o sentido da realidade, proprio de tudo aquilo
que ¢ visivel, com toda a possibilidade gramatical da irrealidade foram um material potencial
para a criagdo artistica (LOTMAN, 1999, p.58). Desse modo, o corpo apresentado nos textos
fotograficos que aqui servem de objeto de andlise pode suscitar correlagdes com a criagdao
artistica ¢ com a arte em fun¢ao da imbricagdo de tematicas da realidade e da ficcdo desses
textos. Busca-se lembrar a importancia dada a arte a ao texto artistico por Lotman, referida
por ele como meio de conhecimento do proprio ser humano. Para o autor, a “auténtica
natureza do ser humano ndo pode se revelar na realidade. A arte leva o homem ao mundo da
liberdade e, portanto, lhe revela as possibilidades de suas agdes” (LOTMAN, 1999, p.205).
Da mesma forma, ja se cunhando uma estreita relacdo, o autor italiano Claudio Marra (2008)
ressalta que ndo ¢ possivel falar de moda — eixo tematico desse estudo que sera abordado a
seguir — nem tampouco de um uso estético da fotografia para com a moda sem envolver o
estatuto da arte. Concebe-se aqui um interessante campo de reflexdo sobre os textos artisticos
e rupturas de sentido de Lotman nos eixos da moda e da fotografia de moda, uma vez que

estes sdo vistos também sob a égide de suas aproximagdes com o viés artistico por Marra.
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Para continuar avancando nas investigacdes desse trabalho, se faz a partir de agora
uma reflexdo sobre o contexto da moda, da publicidade e da propria fotografia de moda que

apresenta o corpo no qual se buscam compreender as rupturas de sentidos.

Reflexoes sobre Moda e Publicidade

Lotman (1999) identifica na moda uma estrutura social dindmica em fun¢ao das suas
mudangas regulares. Leia-se a moda entdo, como um espago semiotico que pré-dispde uma
maior sensibilidade as rupturas de sentidos e geracdo de novos codigos. Jean Baudrillard, por
sua vez, conceitua a moda em sua obra A4 Troca Simbdlica e a Morte (1996) como um
esquema de ruptura, de progresso e de inovagado. Por outro lado, ndo ¢ arriscado conceber que
o sociologo francés identifique na moda uma simulacao vazia, que encontra a sua finalidade
em si mesma. Moda que gera colocagdes ambivalentes no contexto social, num processo que,
ao mesmo tempo, implica propriedades tanto de autonomia como coercivas diante daqueles

que estdo sob seu sistema; isso fica claro na seguinte passagem:

O que a moda nos impde profundamente é a ruptura de uma ordem
imaginaria: a da razdo referencial sob todas as outras formas, e se podemos
desfrutar da desestruturagdo da razdo, desfrutar a liquidagdo do sentido (em
particular no nivel do nosso corpo — donde a afinidade entre a roupa ¢ a
moda), desfrutar dessa finalidade sem fim da moda, também sofremos
profundamente com essa corrup¢do da racionalidade por ela implicada,
quando a razdo cai sob o golpe da alternancia pura e simples dos signos
(BAUDRILLARD, 1996, p.112).

A moda funciona como um instrumento de poder na sua ldgica de alternancia. Lotman
(1999) explica que inserir algum elemento dentro do espago da moda ¢ torna-lo relevante e
dotado de significado. Tem-se ai mais uma compreensdo das dimensdes de poder da moda
em um determinado sistema cultural. Para o semidtico russo, a moda ¢ sempre semiotica, um
regime de transformacdo do ndo significante em significante (LOTMAN, 1999, p.114).
Percebe-se a partir dos escritos desses dois autores ndo s6 uma posicao critica em relacdo ao
sistema moda, mas também um reconhecimento de que, para se fazerem valer as suas
prerrogativas, a moda também pode exibir um carater transgressor. Lotman chega a
identificar na moda uma constante verificagdo experimental dos limites daquilo que ¢
considerado licito em determinadas sociedades (LOTMAN, 1999, p.115).

Ademais, busca-se refletir sobre a publicidade que se envolve e se manifesta como

moda, visto que o corpus deste estudo se constitui de imagens fotograficas publicitarias da
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moda. Gilles Lipovetsky contribui para o assunto em O Império do Efémero: A Moda e seu
Destino nas Sociedades Modernas (1989) quando identifica na publicidade os proprios
principios da moda, como a originalidade sem pudores, a mudanca permanente e a
efemeridade. O autor ressalta uma publicidade no contemporaneo que se alimenta do efeito
choque, de teatralidade espetacular, de pequenas transgressdes com jogos de associacdes que
fazem curtos-circuitos de sentidos em uma comunicagdo pouco realista; uma publicidade que
¢ discurso de moda. O autor revela questdes sobre esses artificios que tornam a publicidade
um mecanismo cada vez mais extravagante e que constantemente prima por novas invengoes
que devem, necessariamente, ser criativas. Para atingir esses objetivos, as pegas publicitarias
ditas dotadas de criatividade se desdobram em uma magia dos artificios, se exibem em
hiperespetaculo e estdo indiferentes ao principio da realidade e a l6gica da verossimilhanga
(LIPOVETSKY, 1989, p.188). Ao identificar na publicidade uma ferramenta capaz de langar
modas, Lipovetsky afirma que que essa seria a propria moda na ordem da comunicacdo. E
por ser uma comunicagdo-moda, a publicidade, assim posta, também se torna uma forma do

processo de dominagao burocratica moderna. (LIPOVESTKY, 1989, p.191).

Linguagens da Fotografia de Moda

Nessa perspectiva, inseridas no contexto das imagens publicitdrias, estdo as
fotografias de moda. Claudio Marra (2008) vai ao encontro de Lotman (1999) quando coloca
a moda como aquela que pde em evidéncia um elemento (e esse passa a ser significante),
encontrando, nesse passo, na fotografia e o seu carater de presenca indicial, um papel de
primeiro plano na defini¢do tedrica do fendmeno moda (MARRA, 2008, p.39).

Para debater a fotografia de moda, Marra adota em sua obra Nas Sombras de um
Sonho: Historia e linguagens da fotografia de moda (2008) um mecanismo didatico que
identifica ndo s6 uma fotografia da moda como também a existéncia de uma moda na
fotografia, isto ¢, um mundo paralelo que virtualmente repropde a experiéncia da roupa
vestida (MARRA, 2008, p.32). O autor faz esse caminho para refutar posicdes tedricas
ingénuas de que a fotografia seria uma simples copia especular do mundo e de que a
verossimilhanga € a sua propriedade definidora. Ao propor a particularidade de signo indicial
da fotografia, Marra (2008) indica o carater de virtualizacdo e simulagdo dessas imagens, em
que o observador as usufrui como se estivesse assim usufruindo o real. Sendo essas
fotografias de moda um andlogon da realidade, isto €, construidas por meio do processo de

presenga irredutivel do real como referente (sendo isto indiferente a verossimilhanca ou aos
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modos de produgdo analogico ou digital), o carater indicial constitui-se, principalmente, em
uma dimensao pragmatica, ligado a funcao de uso dessas imagens. Desse modo, o observador
envolve-se na simulagdo encontrada nas fotografias de moda, vive uma pratica de ilusdo,
consciente das relagdes de jogo entre realidade e ficgdo ali propostas. Sobre essas imagens,

Marra postula que:

O aspecto documental e ilustrativo ¢ somente uma parte bem limitada do
trabalho que ela desenvolve. Muito mais relevante é a contribuigdo
constitutiva que deriva, para a credibilidade do sonho, do poder de
analogon, de indicialidade e de simulagdo expresso pela fotografia. Tome-
se como exemplo o conceito de simulacdo, e ndo se podera negar que a
fotografia de moda, de fato, representa apenas um lugar virtual no qual nos,
antecipadamente, tentamos verificar certa experiéncia de realidade,
evidentemente fundada sobre o principio do ‘como se’, mas crivel e
envolvente justamente porque fundado sobre o carater de analogon do
indice (MARRA, 2008, p.40)

Por outro lado, além dessa moda da fotografia vivida virtualmente pelo observador,
também ¢ importante reconhecer a fotografia de moda como imagem, como representacao da
moda. Para se fazer entender aqui os mecanismos da fotografia enquanto instrumento de
representacdo para com esse sistema, sera feita uma breve recapitulagao de trés modalidades
e fungdes didaticas criadas por Marra (2008) para elucidar como trabalham essas imagens
enquanto meios representativos: o efeito “jogo duplo”, o efeito “comportamento” e o efeito
“C()I'p()”_

Sobre o efeito “jogo duplo” Marra (2008) traga o caminho proposto por Gerard
Lagneau® em uma colegdo de ensaios organizados em 1965 por Pierre Bordieu. A partir das
reflexdes sobre a fotografia publicitdria feitas por Lagneau, Marra identifica na fotografia a
capacidade de interpretar do melhor modo uma exigéncia das praticas publicitdrias: ser ao
mesmo tempo apresentacdo e representacdo de determinado objeto (MARRA, 2008, p.49).
Longe de tentar flexionar um dualismo simplorio entre conotativo e denotativo, o autor
explica que em funcdo da cultura reconhecer na fotografia uma fungdo de realismo, o lado
conotativo opera de maneira construida baseada justamente no principio desse realismo que
a fotografia pode induzir. “O auténtico jogo duplo quer que o blefe permaneca nos limites da
verossimilhan¢a” (LAGNEAU, 1972, p.200 apud MARRA, 2008, p.50). Lembra-se, no

entanto, que esse suposto poder de transparéncia da verdade da fotografia ndo ¢ uma esséncia,

mas sim uma identidade a qual a cultura lhe reconhece. Para a fotografia de moda o “jogo

‘G. Lagneau, “Iluusione e miraggio”, em P.Bordieu (org.), La Fotografia (Rimini: Guraldi, 1972) apud MARRA, 2008,
p-48.
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duplo” também se faz extremamente fundamental, pois remetendo-se aos primordios da
introducdo das fotografias nas publica¢gdes de moda no inicio do século XX, além do ganho
em apresentacdo em relacdo aos desenhos, a fotografia passou a exercer a fun¢do de
representacdo de um halo fantéstico, tanto €, que na contemporaneidade, essa tendéncia de
interpretar os climas sugeridos pela fotografia além da pura apresentacdo, levou muitas
marcas a abdicar do plano denotativo, deixando de apresentar diretamente as pegas de
vestuario.

Para definir o efeito “comportamento” com um dos mecanismos do instrumento
fotografico que representa a moda Marra (2008) se volta para o ambito das artes visuais.
Identificando a relacdo da fotografia com o trabalho corporal de artistas que usaram a
performance desde as vanguardas modernas até a retomada da body art’ nos anos 1960, o
autor propde que muito mais que simples registro documental, a fotografia foi capaz de
prolongar o corpo em outras dimensoes virtuais, sendo instrumento constitutivo dessas artes.
A fotografia tornou possivel que essas performances fossem prolongadas e complementadas
em outros espacos fisicos que além daquele de primeiro grau. Desse modo, essas praticas
trazidas a fotografia de moda contribuiram para realizar um corpo que tendo seu carater fisico
explorado na imagem, permite exploracdes do proprio ser. Para o autor, a fotografia permite
com facilidade visualizar realiza¢des do desejo, permite ver a roupa se encarnar em um corpo
virtual que interpreta o estilo de cada projeto. Como ja tinha se proposto sobre as pesquisas
da body art, “na moda a fotografia permite a saida do corpo ordinério, comum, e a constru¢ao
de uma nova identidade de modo completamente livre e fantasioso” (MARRA, 2008, p.57).

J& o efeito “corpo” recai sobre a capacidade que tem a fotografia de retomar gestos,
posturas e a propria presenga do corpo. Marra (2008) retoma as questdes do corpo virtual
apresentado pela fotografia como aquele que recupera a auséncia do corpo fisico. O impacto
desse efeito “corpo” sobre a fotografia de moda, segundo o autor, vai desde a capacidade
dessas imagens de recuperar a moda vivida (diferenciando-se, portanto, da peca de vestuario
exposta que ndo encarna comportamentos e gestos) até os seus mecanismos de também gerar
estimulos e despertar comportamentos sociais em fun¢ao do uso do corpo. Gragas ao advento
da fotografia e a presenca irredutivel de um referente na realidade, comenta Marra, “a sua

capacidade de exibir a ‘carne verdadeira’, as imagens das modelos que vemos na imprensa

*A body art, ou arte do corpo, designa uma vertente da arte contemporanea que toma o corpo como meio de expressdo e/ou
matéria para a realizagdo dos trabalhos, associando-se frequentemente a happening e performance. Nao se trata de produzir
novas representagdes sobre o corpo - encontraveis no decorrer de toda a historia da arte -, mas de tomar o corpo do artista
como suporte para realizar intervengdes, de modo geral, associadas a violéncia, & dor e ao esforgo fisico (ENCICLOPEDIA
ITAU CULTURAL DE ARTE E CULTURA BRASILEIRAS, 2015).
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especializada sdo, antes de tudo, corpos para se admirar e para se desejar” (MARRA, 2008,
p.65). Mais do que um simples registro dos estilos e das propostas criativas de uma época, a
fotografia de moda se propde como um espelhamento, um modelo a ser desejado. Nao ¢ de
se estranhar, por isso, que Marra atente para como esses desejos despertados vao ao encontro
do desejo erdtico, fazendo da fotografia de moda um mecanismo de cariter sensorio
abrangente; esse tipo de mensagem-moda difunde-se no contemporaneo e se encarna na
figura de grandes top models que sdo somente a expressdao corporal do desejo sexual como
cerne dos intentos da moda.

No entanto, ainda se tratando sobre esse corpo que ¢ apresentado pela fotografia de
moda, também €& possivel notar nas producdes mais contemporaneas uma espécie de
sexualidade fria e que inverte o estereotipo do erotismo e do desejo sexual. Nessa perspectiva,
ganha destaque o valor pela artificialidade da beleza e a sedugdo construida em laboratdrio,
desenvolvendo um outro universo em que também se deleitam as representagdes de moda;
capazes, portanto, de suscitarem reflexdes sobre campos que integram com perfeita sintonia
tematicas da contemporaneidade como a da condi¢do pds-humana. “Os novos sonhos passam
hoje pelo desejo de um corpo perfeito, eternamente jovem, modificado e corrigido, até os
limites de uma perfei¢do abstrata” (MARRA, 2008, p.209). Feitas essas breves reflexdes
sobre a fotografia que apresenta e que representa o sistema de moda, a qual, muitas vezes,
tem no corpo um artificio para cumprir seus objetivos, parte-se para a andlise das

reconfiguragdes de sentidos dos corpos presentes nestes materiais.

Reconfiguracdes de Sentido no Corpo na Fotografia Publicitaria de Moda

Para cumprir com os objetivos deste estudo, a metodologia utilizada ¢ de natureza
analitica, baseada na Semidtica da Cultura e que tem como principio os processos de
observacdo e interpretacdo do objeto empirico, considerando a identificacdo de
imprevisibilidades e descontinuidades na semiose de fotografias publicitarias de moda
contemporaneas. O corpus original desta pesquisa se compde em um conjunto de 10
fotografias de moda selecionadas das paginas oficiais na internet e de publicagdes proprias
de fotografos de moda contemporaneos. Entre esses estdo alguns profissionais em que se
identifica no estilo criativo das imagens indicios de rupturas de sentido consolidadas na
Semiotica da Cultura: David LaChapelle, Tim Walker, Terry Richardson e Inez Van
Lamsweerde. Desse modo, restringe-se o corpus a pecas publicitarias e editoriais de moda

que contenham modelos fotografados cujas criacdes apresentem tracos do conceito de
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explosdo de Lotman (1999). Seleciona-se para esse artigo apenas duas imagens, em fun¢ao
de, nesse espago, se poderem fazer explicitas as andlises e resultados de apenas uma parte do
corpus. Nesse sentido, optamos por examinar as fotografias de apenas um autor: Tim Walker.

A primeira imagem diz respeito & uma cria¢do publicitaria de moda fotografada por
Tim Walker para a grife Stella McCartney em 2011. Ja a segunda imagem faz parte de um
editorial clicado pelo fotografo para a Vogue Italia de janeiro de 2012. Ambas imagens foram

retiradas da publicagdo propria de Tim Walker denominada Storyteller (2012).

Imagem 1 Kirsi Pyrhonen as mechanical doll. Tim Walker. 2011. Fonte: Storyteller, 2012, p.168.

Percebe-se nesta imagem de Tim Walker um corpo que se torna mutavel, passivel de
ser atualizado com a aplicacdo dos bragos mecanicos. H4 um tensionamento que se dé pela
presenga das orteses que se ligam ao corpo da modelo: a unc¢do entre os membros artificiais
€ naturais gera um embate entre o ser organico e o inorganico, de ordem mecéanica e artificial.
Mais do que isso, essas duas instancias parecem dar a relagdo a um jogo compositivo da
imagem que quer colocar em xeque dualismos como o homem e a maquina e também o
aspecto atual e a novidade da moda com o obsoleto e estatico do corpo que se apresenta.
Ademais, infere-se o choque entre os elementos organicos e inorganicos que dao ao corpo
uma nova anatomia e uma transfiguragdo de sua superficie tornada artificial. A moda, embora
esteja bem visivel, fica em segundo plano diante deste corpo exotico que se apresenta; ha
uma passividade por parte da representacdo da modelo, que se aproxima da sua personagem
que remete aos bonecos autdmatos; sua caracterizacao leva a crer numa cena melancolica,
que sem maiores referentes no espaco e tempo se perde da realidade racional, fazendo desta

imagem muito mais folclorica do que verossimil.
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Nao s6 a nova condigdo fisica do corpo como uma boneca se comporta como trago de
uma descontinuidade dos modelos de corpo da moda, como também hd uma grande
imprevisibilidade na relacdo pragmatica de uso da moda neste corpo automato. O corpo
virtualiza-se e assim o faz com a moda, desloca sua problematica enquanto superficie para
outra natureza que nao mais humana. Os membros humanos imbricados com as Orteses
expostas se promovem como uma corpo-expressao, causando uma pequena transgressao a
qual se percebem os motes criativos da campanha. Nota-se a apresentacdo do produto em
contraste com uma representagdo teatral e ludica da performance, o que torna essa texto
fotografico publicitdrio da moda um tensionamento entre realidade e ficcdo, um jogo duplo
(MARRA, 2008) que se aproxima do conceito de texto criativo de Lotman (1999); e uma vez
feita essa relacdo, esse corpo pode ser interpretado em toda a liberdade que opera por ser
livre, pois, dos canones daquilo que se espera do corpo humano, propondo um
comportamento-roupa mais transgredido, um modo de ser e de vestir moda que se encontra
justamente na ruptura de sentido, na reconfiguracdo de codigos do proprio sistema impositivo

do “como vestir” ou de como deve ser o “corpo vestido” da moda.

3

Imagem 2 Giant doll kicks Lindsey Wixson. Tim Walker. 2011. Fonte: Storyteller, 2012, p.197.

J& na Imagem 2, a figura humana na fotografia ¢ escalarmente diminuida em
comparag¢do com as dimensdes da boneca, criando instantaneamente um estranhamento por
parte do observador. O ritmo da imagem que se da pela acdo da boneca gigante cria um

tensionamento iminente; o brinquedo que esta ultrapassando os limites da cerca e gerando a
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ideia de movimentacao e narracdo da fotografia, vem a pisotear a modelo que se comporta
como vitima da situagdo. Tal atitude da personagem humana ¢ teatralizada, performatica, ela
paira em uma posicdo plastica para receber o afronte do brinquedo gigante. Nao ha
verossimilhang¢a na representagdo, a interagdo da boneca que ganha vida com a modelo em
um cenario saturado e pléstico retira a cena de uma possivel realidade. Percebe-se a
configura¢do dessa imagem enquanto um texto criativo, o qual se da pela presenga da boneca
que, diferentemente de sua destinagdo cldssica de ser passiva aos moldes de um objeto-
brinquedo, ganha novas proporgdes e papéis no quadro representativo. Ao interpretar esse
texto fotografico, verifica-se que a nova atitude do brinquedo ¢ uma inversdao do papel que
lhe foi destinado: adquirindo propor¢des descomunais, a boneca inverte sadicamente a
relacdo humano e objeto e coloca mais uma vez em combate o inorganico com o organico, a
realidade e a fic¢@o. A indumentaria de moda da modelo parece atualizar a roupa ultrapassada
e kitsch da boneca, o que se pode interpretar como um grande hipertexto usado,
ambiguamente, por Tim Walker, de critica ao sistema de moda.

Ha uma desterritorializacdo dos sentidos, ndo porque ndo se pudesse verificar na
realidade um brinquedo em tamanhas propor¢des, mas porque este ¢ dotado de
comportamentos e intengdes, sendo agente da constru¢do narrativa; nota-se também no
contraste entre as posturas corporais da modelo e da boneca certa alusdo aos padrdes que o
sistema moda gera: a primeira, esguia, se contorce entre suas expressdes corporais bem
definidas, enquanto a segunda estd inflada e enrijecida; 1é-se entdo, na narratividade que
acompanha a cena, a funcdo dos corpos e anatomias de acordo com aquilo que representam
para a moda. Esta fotografia permite reconfigurar c6digos dos corpos que estdo a servi¢o da
moda e de seu bel-prazer de consumo, brinca com a natureza que essas figuras corporeas
adquirem, concebe um jogo dicotdmico que os liberta e apreende-os, leva esses textos
criativos a uma reflexdo do proprio sentido do que ¢ estabelecido pelo sistema moda de como

o corpo humano deve ser e se comportar.

Consideracoes Finais

Os corpos apresentados pelas fotografias publicitarias de moda, como abordou-se,
comportam-se de diversos modos e promovem distintas relagdes com as inten¢des da moda
que ora apresentam, ora representam. Sao corpos-expressdo, sujeitos a performance, que
encarnam modos de ser, mas que também rompem codigos desses mesmos modos de ser; a

publicidade da moda mostra-se, paradoxalmente, um campo que mostra afinidades e espago
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para promover rupturas de sentido sobre essas corporeidades fotografadas. Nota-se um corpo
que, ao apresentar tracos do processo explosivo, aproxima-se do sistema da arte e do texto
criativo. Nao se pode perder de vista, contudo, a fungdo mercadolédgica dos corpos que se
configuram como manequins de apresentacdo direta das pecas de moda, por outro lado,
percebe-se um corpo que, por vezes, rompe com os sentidos de sua materialidade fisica e de
sua condi¢do politica, um corpo que reflete sobre os sistemas coercivos — neles a propria

moda — que o cercam e que flerta com teméaticas como o corpo pdés-humano e a virtualidade.
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