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RESUMO

O presente trabalho visa problematizar os aspectos culturais apresentados pelo
programa Esquenta!, da TV Globo, a fim de identificar como a atragdo, enquanto um
espetaculo televisivo destinado as classes populares, retrata o povo. Para isso, busca-se na
Geografia o conceito de lugar como produto das relacdes humanas dotado de significados e
sentidos. A partir de tais vertentes questiona-se, assim, o lugar do povo e sua

espetacularizacao pelo Esquenta!.

Para tanto, nogdes de cultura, cultura popular e espetaculo também sdo abarcadas pela
pesquisa. Além disso, faz-se um breve resgate historico da televisdo brasileira e um
apontamento de alguns dos principais programas de auditério tidos pela critica como
“popularescos”. No que tange a aproximacdo com o conhecimento geografico, a
desconstru¢do do lugar e a constru¢do do lugar do povo tém papel fundamental para o
desenvolvimento do presente trabalho, a fim de encontrar tais elementos na analise da atracao.
Além da desconstrugdo do programa da TV Globo, a inten¢do desta pesquisa ¢ a de associar

duas areas pouco relacionadas: os Estudos Culturais e a Geografia.

Palavras-chave: Cultura, Lugar, Televisdo, Esquenta!, Regina Casé.



ABSTRACT

This work objectives to problematize the cultural view of Esquental, a TV Globo’s
program, to identify how this attraction shows the people, especially for being a program
designed to the popular classes. For this, the present research captures the geographical
concept of place as a product of the human relations gifted by meaning and senses. From such

aspects, this work wonders the Esquenta!’s people place and your spetacularization.

So, impressions of culture, popular culture and spectacle are included by the research.
Besides, this work does a short historical review of Brazilian television and an appointment of
many show programs that were criticized by the media as folksy programs. Regarding the
approach to geographic knowledge, deconstruction of the place and the construction of the
people place have a fundamental role in the development of this work, in order to find such
elements in the content analysis. Besides the deconstruction of TV Globo’s program, the
intention of this research is to link two little related areas: Cultural Studies and Geography.

Keywords: Culture, Place, Television, Esquenta!, Regina Case.
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1 INTRODUCAO

Esquental: programa apresentado pela TV Globo, todos os domingos, por volta das
13h. Uma atracdo comandada pela atriz e apresentadora Regina Case, conhecida por trabalhos
televisivos anteriores ligados a cultura de periferia. No palco do programa, um elenco fixo
composto por cantores de samba e pagode e comediantes conhecidos por seus videos na
internet. Além deles, atores e atrizes da emissora, cantores, duplas e bandas musicais, e
amigos da apresentadora fecham o time de convidados da atracdo — artistas esses diferentes a
cada semana de exibicdo do programa. Também no estudio, pessoas desconhecidas do grande
publico que se destacam por seu diferencial ou por suas histérias de superacdo. Muitas
apresentacfes musicais — em torno de 15 por episodio —, entrevistas com os convidados e a
participacdo da plateia nos quadros e temas abordados a cada semana. Tudo isso em um

programa de uma hora e vinte minutos, gravado em aproximadamente seis horas.

Assim é o Esquenta!, da TV Globo, uma atracdo destinada as classes de renda média
e baixa da sociedade brasileira, que se utiliza da cultura popular para atingir o seu publico.
Samba, funk, pagode, ‘“churrasco na laje”, carnaval, historias de ambulantes de praia,
homenagem a passistas e baianas, integrantes da plateia na piscina do programa. Tudo isso
compde a atracdo e da, ao proprio Esquental, o carater de popular. Mas, por mais eclético que
0 programa se apresente, tal estruturacdo ndo o exime de criticas, tais como “baixaria”,
“preconceituoso”, “imbecilizante”. Caracteristicas essas atribuidas a outros cléssicos
programas de auditdrio da televisdo brasileira, marcados pela utilizacdo de pessoas mais

pobres e com menos tempo de estudo para promover.

Preocupado em melhor compreender o programa, o presente trabalho busca inferir a
forma como o Esquenta! se apresenta para o grande publico: se como um espetaculo ou como
um lugar do povo. Para isso, o trabalho € iniciado pela problematizacdo do conceito de
cultura, palavra vastamente utilizada, porém cujos significados sdo os mais distintos. Em
seguida, tange-se a nogdo de cultura popular através da ideia de cultura de massa para, enfim,
uma aproximacao com a histéria da televisdo brasileira. Ao final do capitulo, programas que
marcaram a trajetéria da TV no pais, tidos como “popularescos”, sdo apresentados,
destacando-se suas atracdes e as criticas a eles atribuidas. Na etapa seguinte, busca-se definir
o conceito de lugar, ampliando-o para seus processos de desconstrucdo e distanciamento e
guiando-o para o surgimento de um lugar especifico: o do povo. No quarto e ultimo capitulo
conceitual, apresenta-se a metodologia e uma analise feita sobre o programa a fim de propor

inferéncias sobre 0 mesmo.



2 CULTURA

As relagdes humanas, em sua vastiddo, criaram diversos tipos de préaticas ao longo da
historia. Isso so foi possivel gracas ao comportamento gregario, social do homem, uma de
suas principais caracteristicas. Além de suas subjetividades, é por meio de sua inter-relagcdo
com a natureza, com a sociedade e com outros individuos que surgem os mais diferentes
grupos e vivéncias. Distingdes essas que ocorrem em todos 0s aspectos, inclusive no que
tange as necessidades fisioldgicas do organismo humano, como o sono e a fome. A tais

diferencas se da o nome de cultura.

N&o bastasse a pratica dos mais diversos habitos — comportamentos aprendidos e
repetidos constantemente — pelas mais distintas sociedades, estes regramentos sociais também
sdo de carater extremamente efémero, mutavel, transformador. A cada geracdo, novas praticas
vao surgindo, enquanto outras caem em desuso. Assim, o ciclo cultural acaba interminavel, o
que leva até mesmo a um problema de conceituagdo do termo “cultura”, palavra geralmente

utilizada para uma compreensdo total de praticas cotidianas de um grupo de individuos.

Esse € o ponto de partida do presente capitulo: uma aproximacdo das mais distintas
apropriacOes da ideia de cultura, desde a sua génese até suas concepcdes mais basicas. Dai por
diante, segue-se pelos conceitos de cultura popular e espetaculo, no intuito de se aprofundar,
por meio da literatura, nas perspectivas daquilo que é considerado do povo e do que serve
para entreté-lo. Por fim, aponta-se para um encontro do popular com a televisdo, cuja
abordagem se faz desde a génese desta novidade tecnoldgica no Brasil até a apresentacdo de
importantes atracGes televisivas que se utilizaram do préprio publico a fim de consolidar seus

produtos, essencialmente marcados pela espetacularizagdo da sociedade.

Na primeira parte deste capitulo, buscam-se as definicdes propostas por seus primeiros
pensadores — Tylor, Boas e Durkheim, autores apropriados pelo professor francés Denys
Cuche (2002). A seguir, colocam-se ideias mais contemporaneas de cultura como as trazidas
por Eagleton (2005), Santos (2006) e Canclini (1983). Para uma melhor compreensdo dos
programas de TV tidos como popularescos, propde-se uma conceituacdo de cultura popular
através de Arantes (1988), aproximando-a das teorias da cultura de massa vista sob a ética de
DeFleur (1993) e Strinati (1999). Encerrando o capitulo, o surgimento da televisdo no Brasil e
a ascensdo dos programas de auditério enquanto espetaculos de exploracdo da pobreza sédo
vistos por meio de Braune (2007), Ribeiro (2010), Mattos (2010) e Sodré (1972).
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2.1 O QUE E CULTURA?

Inicialmente aplicado & agricultura com o intuito de designar uma por¢do de terra
cultivada, o termo “cultura” adquiriu um sentido figurado, de algo préprio do
desenvolvimento do ser humano, durante o século XVIII (CUCHE, 2002). Nesse periodo, a
definicdo francesa de cultura se aproximava muito da ideia de civilizagdo, sendo geralmente
utilizada como forma de distin¢do entre individuos de realidades socioeconémicas diferentes.
Cultura adquire assim um sentido de propriedade, daqueles que a tém em relacdo aqueles que
ndo a possuem, algo que distinguiria homens civilizados de homens atrasados. Assim, a

cultura europeia estaria avancada em relacdo a outras culturas como a africana e a americana.

Pensadores alemaes, por outro lado, buscavam na teorizacao da cultura uma negacao
da concepgéo francesa e uma forma de aproximacdo dos mais de dois mil estados autbnomos
que compunham a Alemanha na virada do século XIX'. Aquém da ideia de superioridade, o
sentido de cultura servia especialmente para “expressar uma unidade viva daquela nacdo nédo
unificada politicamente, servia para falar de todos os alemaes na falta de uma organizacéo
politica comum” (SANTOS, 2006, p. 27). Desse modo, a definigdo se aproxima do conceito
de nacdo, ligando-se a aspectos como lingua, bandeira, hino, pretendendo uma ideia de

identidade compartilhada.

Essa construcdo alemd de cultura vinculada as praticas humanas permite o nascimento
da etnologia, uma ciéncia destinada a encontrar uma unidade entre todos os homens,
ressaltando, através de duas distintas correntes, ora sua evolugdo, ora sua diversidade.
Pautado nesse Ultimo aspecto é que se desenvolvem os trabalhos de Edward Tylor, Franz
Boas e Emile Durkheim, expoentes da Antropologia e da Sociologia, trazidos na obra de
Cuche (2002).

Enquanto Tylor, considerado o primeiro estudioso a teorizar o conceito de cultura?,
acreditava que todos os seres humanos eram seres de cultura e que cada povo tinha uma
contribuicdo a dar rumo ao progresso, Boas sugeriu a ideia de “culturas” no plural por nido
entender a existéncia de leis universais no funcionamento das sociedades. O autor teuto-
americano foi o primeiro a se preocupar com a observacdo dos agentes sociais, sendo 0

inventor da etnografia, método monografico préprio da Antropologia. Ja Durkheim,

' Conferir ELLWEIN, 1996.

2 “Cultura e civilizagio, tomadas em seu sentido etnolégico mais vasto, sdo um conjunto complexo que inclui o
conhecimento, as crencas, a arte, a moral, o direito, 0s costumes e as outras capacidades ou habitos adquiridos
pelo homem enquanto membro da sociedade.” (TYLOR apud CUCHE, 2002, p. 35).
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preocupado em compreender o social como um todo, levantou a hip6tese de uma consciéncia

coletiva que atuaria sobre a personalidade de cada individuo.

Retomar os primeiros estudiosos que refletiram sobre o tema é fazer um resgate de
uma discussdo pautada ainda nos dias atuais. Apesar de suas principais ideias partirem da
Antropologia e da Sociologia, os Estudos Culturais sdo apropriados por diversas areas do
conhecimento como a Comunicacao, a Filosofia, a Geografia e a Historia, 0 que leva as mais
diferentes concepcOes sobre o assunto. Santos (2006) as sintetiza em duas: de um lado, cultura
pode remeter a todos os aspectos que compdem a realidade social, caracteristicas que
identificam os modos de conceber e organizar a vida e seus aspectos materiais em sua
totalidade — a exemplo da cultura inglesa, da cultura camponesa, etc. Em outro viés, cultura
também remete ao conjunto de ideias, crencas e conhecimento de um povo, também partindo
de sociedades em sua amplitude, mas focando especificamente naquilo que ela produz —

sendo possivel dividi-la em tradicional e alternativa.

A vasta abrangéncia da “cultura”, que pode ser caracterizada tanto pelos aspectos do
modo de vida como pelos conhecimentos de um grupo social, leva a inferéncia de que, em
geral, o termo remete a algo simbdlico, distante da ideia de natureza. Independente do ponto
de vista em que € conceituado, o termo “cultura” aparece sempre como algo dotado de
sentido. Assim, sua sintese pode ser definida como

producdo de fendmenos que contribuem, mediante a representacdo ou reelaboracéo
simbdlica das estruturas materiais, para a compreensdo, reproducdo ou
transformacéo do sistema social, ou seja, a cultura diz respeito a todas as praticas e

instituicBes dedicadas a administracdo, renovacdo e reestruturagdo do sentido.
(CANCLINI, 1983, p. 29).

Além de sua vinculagdo ao modo de vida ou as crencas de um povo, cultura também
pode adquirir uma conotacdo especificamente ligada as artes, podendo incluir atividades
intelectuais no geral ou limitar-se a atividades mais “imaginativas” como a musica, a
literatura e a pintura (EAGLETON, 2005). Assim, pessoas cultas séo aquelas que possuem
cultura nesse estrito sentido. Essa nocdo, em especial, estd muito presente no senso comum.
Habitualmente, ouvem-se criticas a estilos musicais e géneros televisivos por meio de rétulos
como “produto de baixa cultura”. Tal ponto de vista busca

rejeitar o “humano”, [...] rejeitar o que ¢é genérico, ou seja, comum, “facil” e
imediatamente acessivel, e, em primeiro lugar, tudo o que reduz o animal estético a

pura e simples animalidade, ao prazer sensivel ou ao desejo sensual. (BOURDIEU,
2007, p. 35).
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Desse modo, surge uma cultura popular em oposicdo a uma cultura elitizada em que
produtos tidos como simples se distinguem de obras dotadas de uma producdo consagrada.
Assim, parte-se para uma necessaria conceituacdo do que se pode entender como cultura

popular.

2.2 CULTURA POPULAR

Do latim populare, o termo “popular” remete a palavra povo, ou seja, a uma totalidade
de pessoas, dando a ideia de massa, de aglomerado, de coletivo. Em outro sentido, popular
também pode adquirir uma conotacdo segregadora, sendo seus produtos considerados como
algo pobre, tosco e grosseiro (ARANTES, 1988). Outras teorias apontam a cultura popular
como as formas de saber antigas, tradicionais, associadas a ideia de nacdo. Aqui, Sseu
significado permeia a ideia de folclore — histérias, lendas, formas de organizacdo precedentes

as que atualmente regem uma determinada sociedade.

As mais variadas utilizacbes da expressdo “cultura popular” apontam para a
diversidade do termo, numa tentativa de interpretar aquilo que é considerado do povo ou para
0 povo. Tal discussdo ganha ainda mais espaco especialmente nas décadas de 1920 e 1930
com a ascensao dos meios de comunicacdo de massa. Nesse periodo, o radio de Guglielmo
Marconi e o cinema dos irmdos Lumiere chegam aos mais diversos espacos geograficos,
principalmente em paises da Europa e da América da Norte, exigindo de ambos uma
linguagem mais simplificada, que possa chegar ao maior nimero de pessoas possivel, a fim de

aumentar a difusdo de mensagens €, consequentemente, as receitas.

No inicio do século XX, o cinema passou a ser visto como uma forma de
entretenimento familiar. Com a destruicdo do continente europeu ap0s a Primeira Guerra
Mundial, a industria norte-americana se fortaleceu e impulsionou sua producdo. DeFleur
(1993) coloca que € justamente durante esse periodo que o cinema amadurece. A distribuicéo
de filmes mudos serve como mote para esse processo, ja que, para a exportacéo de peliculas,
bastava apenas a alteracdo de subtitulos. Assim, mercados de regides remotas passaram a
exibir filmes com legendas nos mais diversos idiomas. Quando a populacdo ndo era

alfabetizada, a apresentacéo incluia a presenca de um narrador.

Posterior a ascensdo do cinema, o radio atingiu sua era de ouro nas décadas de 1930 e
1940, justamente no periodo entre a Grande Depressdo e a Segunda Guerra Mundial.
Receptores se difundiam especialmente pelos Estados Unidos. Durante uma época em que a

economia andava mal e a sensacdo de uma nova guerra aumentava, o radio serviu para
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aplainar os sentimentos daqueles que penavam, ja que “tinha musica para restaurar seu animo
abatido, gente engracada para anima-los, e noticias espetaculares para desviar-lhes a atengéo
de problemas sociais” (DEFLEUR, 1993, p. 125).

N&o muito depois — no final dos anos 1940 —, a televisdo desponta em uma rapida
difusdo mundo afora. Apesar de seu desenvolvimento transcorrer entre o final do século XIX
e toda a primeira metade do século XX, o sistema de televisdo s6 se pulveriza e alcanga
importantes conquistas apds a Segunda Guerra Mundial, tanto na Europa como nos Estados
Unidos (ABREU, 2012). A televisdo inaugura, assim, um processo de transmissdo da
imagem e do som — tipico do cinema —, aliado a ocorréncia do ao vivo — marca do radio. Mais
do que nunca, viu-se a necessidade de encontrar uma linguagem comum, simples, acessivel,
direcionada a grandes publicos. As préticas cotidianas, até entdo apresentadas visualmente
pelo cinema e pela fotografia, e sonoramente pelo radio, passam agora a ser encenadas por

agentes televisivos que transformam, gradativamente, sua producdo em uma industria.

A industrializacdo e a comercializacdo da cultura para uma massa de consumidores

eleva o0 nimero de estudos acerca da denominada cultura de massa, tida como

uma cultura padronizada, repetitiva e superficial, que celebra os prazeres banais,
sentimentais, imediatos e falsos em detrimento dos valores sérios, intelectuais,
tradicionais e auténticos. [...] A cultura de massa carece de desafio e de estimulo
intelectuais, preferindo a complacente comodidade da fantasia e do escapismo.
Rejeita o esforco do pensamento e cria sua propria resposta emocional e sentimental,
em vez de solicitar que o pablico pense, esforce-se e elabore suas proprias respostas.
(STRINATI, 1999, p. 30).

Sob essa Otica, a cultura popular é entendida como aquilo que é reproduzido pelos
meios de comunicagdes de massa. Por serem dirigidos a um grande publico, sem sua exata
precisdo, na maioria das vezes, 0 cinema, o radio e a televisdo passam a ser vistos como
suportes de representacdo popular, j& que acabam por ser, em muitos casos, as Unicas fontes

de informacéo de uma grande parcela da populagéo.

Eco (2008) recorda que esse € um momento histdrico preciso no qual as massas
também sdo protagonistas na vida associada, coresponsaveis pela coisa puablica. Mesmo com
caracteristicas proprias, sabe-se que a chamada cultura de massa e seu modo de pensar e se
divertir ndo vem de baixo, mas sim, dos cddigos recebidos pela classe hegemodnica.
Consomem-se 0s modelos culturais burgueses, mas adaptando-os para uma expressdo
autdbnoma prépria. Muitos programas de televisdo atuais, por exemplo, sdo cOpias adaptadas

daquilo que é consagrado no exterior.
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E justamente a TV, em especial, a que mais congrega essa massa, atualmente. E ela
que possui uma espécie de monopdlio da formacdo intelectual de um grande contingente de
pessoas. Dados da Pesquisa Brasileira de Midia (2014) mostram que a televisdo é o meio de
comunicacdo mais utilizado pela populacdo. Os nimeros apontam que 73% dos brasileiros
assistem-na todos os dias da semana, principalmente para se informar (79%), se divertir
(67%) e para passar o tempo livre (32%)°.

Ora, é natural assim que na programacdo dos canais de TV aberta, destinados a
pablicos genéricos, devam caber os mais diversos géneros de programas possiveis
(jornalisticos, esportivos, de entretenimento). Essa préatica visa atender aos anseios do publico
que liga o aparelho, especialmente daqueles que procuram distracdo. Desse modo, buscam-se
apresentar, principalmente, programas de entretenimento que véo desde a fofoca, perguntas e
respostas, novelas, seriados até reality shows, cujas linguagens permitem um maior alcance do
telespectador e, consequentemente, garantem sua presenca em frente ao televisor. Mas,
segundo Bourdieu (1997), quando se insiste em atracGes de variedades perde-se o tempo
limitado da televisdo com o vazio, com 0 nada ou quase nada, afastando-se informagdes
importantes que auxiliem no exercicio da democracia e cidadania. Tende-se assim a uma
espetacularizacdo daquilo que é veiculado, a fim da audiéncia e da fidelidade do
telespectador. Na historia da televisdo brasileira, diversos sdo os casos de programas cujo

mote era fazer da vida um espetéculo.

2.3 CONSTRUCAO DO ESPETACULO

Chacrinha, Hebe Camargo, Dercy Gongalves, J. Silvestre, Flavio Cavalcanti, Silvio
Santos. Sdo muitos 0os nomes da historia da televisdo brasileira conhecidos por apresentar
grandes programas de auditorio. Atragdes que misturavam mdasicas, entrevistas, brincadeiras,
famosos conhecidos do radio e calouros em busca da fama. Foi de maneira improvisada que
surgiu a TV no Brasil. Entre os programas mais assistidos pelo publico durante esse periodo
estdo Discoteca do Chacrinha, Noite de Gala, Hebe, Dercy de Verdade e Programa Silvio
Santos, atracfes que conquistaram o publico, mas que também sofreram duras criticas por

parte da imprensa durante sua exibicéo.

¥ A pesquisa aponta que 42% dos brasileiros dizem utilizar mais a internet, um indice préximo ao dos 46% que
afirmam usar mais o radio. Ainda assim, muito distante dos 93% que colocam a televisdo como meio de
comunicagio mais utilizado. A mesma amostra coloca que “apesar da sua crescente importancia, € alto o
percentual de entrevistados que ainda ndo utiliza a internet (51%).” (PESQUISA, 2014, p. 49).
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Este cenério de espetaculos da televisdo brasileira tem inicio desde a génese da TV no
pais. Grandes producfes que passaram a criar representacdes de pessoas, especialmente dos
mais pobres, a fim de conquistar mais e mais audiéncia. Assim, as classes economicamente
mais baixas da populacdo conseguiriam se identificar com aquilo que era retratado por tais
programas, afinal o “espetaculo ¢ o momento em que a mercadoria ocupou totalmente a vida
social. Nao apenas a relagdo com a mercadoria é visivel, mas ndo se consegue ver nada além
dela: o mundo que se vé ¢ o seu mundo.” (DEBORD, 1997, p. 30).

Dramas, conflitos de familia, pessoas em busca de fama e prestigio, tudo isso ganhou
espaco nas produces televisivas brasileiras. Espetaculos que chegavam a durar nove horas
com o intuito de divertir o pablico as custas do sofrimento e da submissdo alheia. AtracGes
essas que muitas vezes serviram também como forma de distragdo de uma populagdo que
sofria com as faces de um regime autoritario, que ficou a frente do governo por longos 21

anos. Assim, a TV cresceu e se desenvolveu no pais.

2.3.1 O INICIO DA TV NO BRASIL

O ano de 1950 é marcado pela primeira veiculacdo televisiva no Brasil. Trazida pelo
jornalista Assis Chateaubriand, dono do grupo de comunicagdo Diarios Associados, a TV
chega ao pais com um atraso muito pequeno diante de Estados pioneiros no segmento como
Estados Unidos, Franca e Inglaterra®. A primeira emissora brasileira, a TV Tupi Difusora de
Sdo Paulo, foi inaugurada em 18 de setembro daquele ano em um programa ao Vvivo
transmitido da sede da empresa. A falta de aparelhos no Brasil, o limitado alcance da
transmissdo e os elevados precos dos receptores fizeram com que poucas pessoas pudessem

assistir ao primeiro programa veiculado pelo canal, o TV na Taba.

No dia “D” — 18 de setembro de 1950 —, o bispo Dom Paulo Rolim Loureiro tacou
agua benta nas cdmeras e o jornalista Assis Chateaubriand fez um discurso
empolgado, numa cerimdnia que levou duas interminaveis horas. Em vez de uma
cantora ou atriz, a madrinha da televisdo foi a poetisa Rosalina Coelho Lishoa
Larragoiti, que brindou a todos com uma saraivada de versos de sua autoria. Quando
menos se esperava, uma das trés cameras pifou. [...] Ainda assim, o publico
aguentou uma hora de atraso. As 21h, a atriz Yara Lins colocou seu rostinho no ar e
anunciou que a PRF-3 TV Difusora estava abrindo seus trabalhos. A Hebe Camargo
coube o0 abacaxi que seria cantar o “Hino da TV”. Porém, dizendo-se resfriada, ela
deu bolo. Sobrou para Lolita Rodrigues a tarefa de entoar a pomposa letra
especialmente composta. [...] As 23:30h, sem qualquer intervalo que permitisse ao
telespectador uma ida ao banheiro, terminava cheio de glorias o histérico Show TV
na Taba. (BRAUNE, 2007, p. 24).

* Inglaterra (1936), Estados Unidos (1939) e Franca (1947) foram os pioneiros a promover um servico de
televisdo aberta diaria (BRAUNE, 2007).
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Logo em seu inicio, a televisdo brasileira j& ficava marcada pela improvisacdo. Além
das limitadas instala¢cBes, ndo havia ainda na época o videotape, que poucos anos depois
permitiria a gravacao de programas para posterior vinculagcdo — tudo era feito ao vivo. Na TV
Tupi Difusora, musicais, teleteatros, programas de entrevistas e um noticiario compunham a

programacao veiculada das cinco da tarde as dez da noite para Sdo Paulo (RIBEIRO, 2010).

Os primeiros canais de televisdo surgem especialmente ao longo da década de 1950.
Apos a inauguracdo da TV Tupi Difusora em S&o Paulo, nascem emissoras como a TV Tupi
do Rio de Janeiro, a TV Record de S&o Paulo e a TV Jornal do Comércio de Recife. A rede de
transmissdo de imagens chega as principais capitais do pais, especialmente apds a segunda

metade dos anos 1950.

Emissora Ano de inauguracao Local
TV Tupi 1950 Sdo Paulo
TV Tupi 1951 Rio de Janeiro
TV Paulista 1952 Séo Paulo
TV Record 1953 Séo Paulo
TV Rio 1955 Rio de Janeiro
TV Itacolomi 1955 Belo Horizonte
TV Cultura 1959 Séo Paulo
TV Excelsior 1959 Rio de Janeiro
TV Piratini 1959 Porto Alegre
TV Brasilia 1960 Brasilia
TV Ceara 1960 Fortaleza
TV ltapoan 1960 Salvador
TV Jornal do Commercio 1960 Recife
TV Mariano Procépio 1960 Juiz de Fora
TV Parana 1960 Curitiba
TV Radio Clube 1960 Recife
TV Tupi 1960 S&o José do Rio Preto

Quadro 1 — Canais de TV em atividade no Brasil entre 1950 e 1960

Durante o governo de Juscelino Kubitschek (1956-1961), o Brasil passou por um

acentuado processo de industrializacdo e, consequentemente, de migracdo do campo para a
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cidade®. A medida que crescia a populacéo nas grandes cidades, aumentava também o piblico
que tinha acesso a propaganda, seja por meio de radios, jornais ou revistas. Ribeiro (2010) e
Mattos (2010) recordam que o advento tecnoldgico era anunciado como o “invento
revolucionario da eletronica” e destacado pela imprensa COmo um novo e poderoso e

instrumento. Ainda assim, algo que se limitava & imaginacao de grande parte da populag&o.

E a partir de 1951 que o Brasil passa a contar com a propria fabricagao de televisores,
da marca Invictus, o que facilitou o processo de aquisicdo de aparelhos. Rapidamente, outras
empresas do ramo de eletroeletrénicos, como a General Eletric, comegaram a estimular a
compra de TV’s como elementos de garantia da unido da familia®. Além disso, 0 acesso ao
crediario e a crescente difusdo de canais pelo pais aumentaram, gradativamente, a presenca de
televisores nos lares brasileiros. Enquanto em 1950, havia apenas os 200 televisores
contrabandeados por Assis Chateaubriand, em 1961, o nimero de televisores em uso chegava

a mais de um milhdo.

“0 QUE RESTA
DA VIDA
S40 AS MEMORIAS...”

Imagem 1 — Propaganda da empresa norte-americana General Eletric publicada no jornal O

Estado de S&o Paulo, na edigdo de 23 de fevereiro de 1952’

5 Em 1940, a taxa de urbanizagdo no Brasil era de 31,2%. Dez anos depois, o indice aumenta para 36,2%. Nos
anos 1960, o nimero sobe para 44,7%, atingindo 56% na década de 1970.

¢ Conferir Imagem 1.

" Texto veiculado no anincio: “Olhe para seus filhos: éles comegam hoje a reunir as recordagées para o futuro...
assim como aconteceu com vocé, lembra-se? Pois torne as suas noites mais duradouras na memoria levando para
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Com o inicio do periodo ditatorial, em 1964, o governo militar passou a ter um maior
controle sobre a producédo televisiva, mas manteve a iniciativa de incentivo & compra de
aparelhos, ampliando o acesso ao crediario e reduzindo seu preco. Em 1970, ano da primeira
transmissdo de uma Copa do Mundo no Brasil, 0 nimero de televisores ja ultrapassava 0s
cinco milhdes. A iniciativa atendia a estratégia de conjugacdo de um projeto nacional
promovida pela Doutrina de Seguranca Nacional da Escola Superior de Guerra (ESG). Dessa
forma, “a industria de TV assumiu um importante papel de legitimacao das novas propostas,
[...] para promover suas ideias sobre seguranca nacional e modernizacdo das estruturas
econdmicas e sociais do pais.” (JAMBEIRO, 2001, p. 73).

Durante o regime militar, o governo passou a financiar empresas de comunicacdo de
massa € a atrair investimentos estrangeiros em busca de melhorias tecnol6gicas para o pais.
Em 1967, é criado o Ministério das Comunicacdes, e, em 1969, sdo instaladas as primeiras
estacOes terrestres de satélite em Tangua, no Estado do Rio de Janeiro. Com tantos incentivos,
as emissoras de televisdo passaram a investir em uma linha de programacdo cada vez mais
popular para atender as preferéncias do novo publico — as classes C e D. (FREIRE FILHO,
2005).

2.3.2 OS POPULARESCOS

Uma importante tecnologia chegava ao Brasil no final da década de 1950: o
videoteipe. A inovacdo permitia a gravacdo de um programa e sua veiculacdo em um
momento posterior. A televisdo, que até entdo se fazia somente ao vivo, passava a contar com
0 novo adereco. Além de ocultar os mais diversos erros que iam cotidianamente ao ar, 0
videoteipe garantia a circulacdo das atracfes pelo pais, em um sistema de televisdo totalmente

desintegrado (anterior & instalagdo dos satélites).

Os populares teleteatros tornaram-se novelas com capitulos anteriormente gravados, 0s
jornais passaram a exibir matérias e repeti-las ao longo da programacdo. O videoteipe
permitia 0 armazenamento e a reprise de transmissdes em horarios e, até mesmo, estados
diferentes (BRAUNE, 2007). Na contramdo disso, 0s programas de auditorio se consolidavam
através do improviso numa receita que passou a ser alvo de duras criticas durante a década de
1960. Tais atracGes serviam como estratégia para capturar a atencdo do novo publico que

estava tendo acesso a TV. Para isso, Ribeiro (2010) destaca que os programas de auditorio

casa um receptor da televisdo G-E. Crie éste ambiente de familia unida, que a TV proporciona. E se Ihe
recomendamos G-E é porque a maior nitidez de sua imagem e o melhor contraste do claro-escuro ndo cansam 0s
olhos. V& ver um dos modelos G-E e escolha aquéle que lhe assegurara a continuidade dos ‘serdes’ familiares.”.
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buscavam nas prdprias classes C e D, personagens para a espetacularizacdo de seus shows.
Desfiles de calouros, shows musicais, quadros humoristicos, atividades circenses e outros

numeros tinham a funcdo de prender a atencéo do publico.

De um lado, um apresentador em um papel de astro da TV, do outro, personagens reais
que se opunham a imagem do condutor do microfone. Os programas de auditorio, em sua
maioria, buscavam explorar as facetas mais calamitosas do ser humano. Competi¢cbes como a
do homem mais feio do Brasil ou o buzinago nos ouvidos dos calouros, promovidos por
Chacrinha, até discussfes entre casais que muitas vezes acabavam em agressdo, exibidas por
Jacinto Figueira Jr. em O Homem do Sapato Branco®, levantaram discussées a respeito do
sensacionalismo exibido pela TV. A época, a televisdo apresentava quase uma dezena de
programas classificados como “explora¢do da miséria”, uma receita infalivel para despertar a

curiosidade do publico (MIRA, 1995).

E a propria imprensa que promove uma campanha contra o “grotesco” que, segundo

Sodré (1972), é o ethos dos programas ao vivo da TV brasileira. Em um artigo publicado no

Jornal do Brasil, em junho de 1968, o jornalista Israel Tabak classificou a televisdo como um
produto de “subcultura a servigo da alienacao™:

Fabrica de psicopatas, segundo os psiquiatras, e transmissora de subcultura, vendida

como bem de consumo, segundo os soci6logos, a TV carioca estd ameagando de

entorpecimento e alienacdo total cérca de 2 milhGes de pessoas que a véem

diariamente, das quais 1 400 sdo pobres ou muito pobres, segundo os indices do
IBOPE, que é o ditador da programacéo. (TABAK, 1968, p. 20).

Trés meses depois, Eli Halfoun publica em sua coluna Tabela 2, no periddico Ultima
Hora, uma série de textos intitulada O grotesco na TV. Ao longo de cinco edicdes, o colunista
critica os animadores cujos programas apresentavam os maiores indices de audiéncia. Entre

eles, J. Silvestre e seu Desafio & Bondade®:
A desgraca maior recebe prémio maior. Isto acontece todos os domingos num
programa intitulado “Desafio a Bondade”. Programas desse tipo sdo os lideres de
audiéncia em seus horarios. Uma audiéncia arrancada gracas a miséria alheia.

Quanto mais miseravel melhor — este é o lema dos produtores désses programas.
Miséria maior, audiéncia maior. Uma audiéncia miseravel. (HALFOUN, 1968, p. 3).

Um artigo publicado na terceira edi¢éo da revista Veja no final do mesmo més deixava
registrada a alcunha de programas “mundo cao”. Fotografias de Dercy Gongalves ¢ Jacinto

Figueira Jr. vinham destacadas com as legendas “Dercy: riso no teatro, miséria na TV” ¢

® Programa exibido pela TV Globo entre 1968 e 1969 que abordava temas como a violéncia urbana.
® Programa veiculado pela TV Tupi do Rio de Janeiro em 1968, cujo mote era apresentar duas historias
dramaticas a serem julgadas pelos jurados. Quanto maior a desgraca, maior o prémio.
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“Jacinto: Nietzsche ou malandragem?”. No texto, 0s programas de auditorio sdo apresentados
como uma “miséria em desfile”:
Mendigos, indigentes, loucos, viciados, casais desajustados, ladrdes. O desfile se
repete ha quatro anos no Rio e Sdo Paulo para uma platéia que o IBOPE revela ser
fiel. Jacinto Figueira Jr. (TV Globo — S8o Paulo) diz ter sido inspirado em Nietzsche
o titulo do seu programa: “O homem que veste branco tem a alma pura”. Mas o
produtor Mario Fanucchi, quando o batizou como “O homem do sapato branco”, diz

que pensou foi na “figura do malandro brasileiro, que adora sapato branco”.
(MUNDO, 1968, p. 76).

A campanha da imprensa contra os programas “mundo cdo” repercutiu junto ao
governo militar, que, conforme a ideologia da seguranca apontava, ndo gqueria que 0 homem
brasileiro fosse caracterizado por seus aspectos grotescos, miseraveis, anormais. Em 1972, os
programas de auditério passam a se submeter a censura prévia. No ano seguinte, Globo e Tupi
assinam um protocolo de autocensura, garantindo, a qualquer preco, a audiéncia do publico e
a confianca dos militares (ORTIZ, 1994). No caso da Globo, em especial, é durante esse
periodo que surge o seu chamado “padrao de qualidade”. Junto a isso, nomes que marcaram a
televisdo pelo escrutinio de suas apresentacdes sdo demitidos da empresa: Dercy Gongalves e
Chacrinha.

O aperto sofrido pelas emissoras de TV por sua crescente espetacularizacdo do povo
leva ao fim muitos programas exibidos durante as décadas de 1960 e 1970. Além disso, passa-
se por um processo de questionamento daquilo que exibido pela televisdo, se o seu papel é o
de educar a populacdo ou o de distrai-la e informa-la. Um importante aspecto, tomado
especificamente por este trabalho, € o de encontrar este lugar do povo, sua génese, sua
histéria, um recorte perdido em meio aos programas televisivos que marcaram a histéria da

TV no Brasil. Afinal, o que é lugar? Existe um lugar que possa ser considerado do povo?



3 LUGAR

Todos os aspectos do cotidiano ocorrem em uma determinada porcdo do espaco
geografico. Seja na sala de uma casa ou na quadra de uma escola, toda a acdo se passa num
determinado tempo e em um determinado local. Além de mero suporte, 0 espaco € também
um agente que interfere na execugdo dessas praticas. Se uma escada precisa ser construida €
porque ha na paisagem — natural ou socialmente construida — alguma elevacéo que necessite
ser alcangada. Assim como a proximidade a uma floresta ou um rio pode ser fundamental para

a execucao de determinadas praticas.

De acordo com Carlos (1996), é na reproducdo das vivéncias humanas, em suas
relacBes sociais, que surge o lugar. Sua construcdo é baseada estritamente na producdo do
homem, na interacdo entre seus pares, portanto, algo que ndo € naturalmente concebido.
Dessas composicdes é que surgirdo lugares mais ou menos importantes, lugares préprios de
um grupo social e ndo de outro, lugares que funcionam como centro ou como periferia.
Independente de sua categorizacao, o lugar necessita dessas media¢6es humanas, pois séo elas

que o constroem.

Para buscar este lugar, proprio das relacbes humanas, é que o presente capitulo inicia
questionando a definicdo de lugar e sua concepcao através de uma perspectiva geogréafica.
Posteriormente, mostra-se que essa apropriacdo do espaco vinculada aquilo que € imediato na
vida lida entre a particularidade e o mundial, muitas vezes perdendo a identidade que a
mantém enquanto lugar. Nesse processo de desconstrucdo, surgem diferentes produtores do
espaco — especialmente no que se refere ao espago urbano —, importantes agentes que se
relacionam por meio de relagOes de cooperagéo e conflito. Por fim, busca-se encontrar o lugar
das classes populares, do povo, sua concepcao histérica e as formas como esse lugar € visto

na sociedade brasileira atual.

A fim de se apropriar da ideia de lugar, buscam-se os conceitos de Carlos (1996),
Massey (2013) e Augé (2002). Em seguida, o distanciamento provocado pela ascendente
homogeneizacdo dos lugares é trazido pela perspectiva de Santos (2012), que encontra uma
relacdo instavel entre local e global. Corréa (1989) e Carlos (1996) sdo suscitados a fim de
mapear 0s agentes produtores desse espago. Finalmente, o lugar do povo surge por meio de
autores como Chalhoub (1996), Campos (2012) e Meirelles (2014), que refletem sobre a
condicdo vivenciada pelas camadas populares da populacdo ao longo da histéria do Brasil, em

especial, a carioca.
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3.1 0 QUE E LUGAR?

A compreensdo do mundo é feita por diversas ciéncias, cada qual através de um objeto
distinto. Para a interpretacdo das relagcdes sociais existem varias delas: a Antropologia, a
Sociologia, a Psicologia, etc. E inegavel, entretanto, que todas as praticas cotidianas se

passam em alguma parte do espago durante um determinado periodo do tempo.

A percepgdo material do cotidiano, ou seja, 0 espaco € o cerne das preocupagdes da
Geografia. Sua producgdo € um processo préprio do ser humano. A apropriacdo desse espaco
em um plano mais imediato da vida é o que constréi o lugar (CARLOS, 1996). Estudar,
trabalhar, caminhar — todos esses aspectos concretos do dia a dia levam o homem a diferentes
lugares ao longo de um mesmo dia. Sdo suas mais diversas agdes que garantem a existéncia
do lugar, sua mutabilidade, sua decadéncia. Dessa maneira, o lugar ocorre como uma legitima
eventualidade (MASSEY, 2013).

Sua origem pode estar vinculada a criacdo de significados, de identidade, de um
sentimento de pertenca com uma determinada porcao do espaco. E o que Augé (2012) chama
de “lugar antropoldgico”, dotado de sentido para aqueles que o habitam, mas também
inteligivel para aqueles que o observam. Para ele, os lugares antropolégicos possuem trés
caracteristicas comuns: “se pretendem (pretendem-nos) identitarios, relacionais e historicos.”
(p. 52). Identitarios porque remetem a constituicdo do individuo, seu nascimento, sua criacao.
Relacionais por conferir elementos distintos e singulares que podem coexistir e ser
partilhados, como as regras da casa, por exemplo. E histéricos pois sdo neles que se
estabelecem uma estabilidade minima, um emaranhado de signos que carregam diferentes
significados consigo (AUGE, 2012).

Vale aferir que, por mais rotineiras que sejam as ac¢des do individuo, isso ndo coloca o
lugar como algo plano, fixo, imutavel. Ao contrario, sua compreensdo pode ser entendida
“como um tecer de estdrias em processo, como um momento dentro das geometrias de poder,
como uma constelagdo particular, dentro de topografias mais amplas do espacgo, e como em
processo, uma tarefa inacabada” (MASSEY, 2013, p. 191). E esse carater de ndo completude
que faz do lugar algo efémero, mas plenamente vinculado ao ser humano e suas acdes,

marcado por uma multiplicidade de significados e sentidos.

Compreender o lugar € ir além de suas inferéncias — da paisagem, de seus limites, de
suas funcOes —, € buscar o conjunto de sentidos que sdo impressos através de seu uso

(CARLOS, 1996). O supermercado s6 € um lugar de compra de alimentos, bebidas, utensilios
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de limpeza porque Ihe foi atribuido esse fim. Se 0 mesmo estabelecimento estivesse 14 com 0s
mesmos produtos, mas ndo fosse dotado do significado de comprar, ele ndo seria um
supermercado como o conhecemos atualmente. Por isso, o lugar se refere aquilo que é do
plano do vivido, do imediato, do cotidiano. Ele necessita de vinculos sociais para existir,
sendo, portanto,
produto das relagdes humanas, entre homem e natureza, tecido por relagdes sociais
que se realizam no plano do vivido, 0 que garante a construcdo de uma rede de
significados e sentidos que sdo tecidos pela histéria e cultura civilizadora

produzindo a identidade, posto que é ai que o0 homem se reconhece porque é o lugar
da vida. (CARLQOS, 1996, p. 29).

3.2 DISTANCIAMENTO DO LUGAR

O lugar é um palco construido através das relacdes sociais, tendo assim uma ligacdo
direta com as especificidades humanas para sua composi¢do. Sua producéo transcorre entre 0s
aspectos do cenario mundial e as particularidades de cada individuo. E nesta linha ténue que o
lugar tem se apresentado “como ponto de articulagdo entre a mundialidade em constituicao e

o local enquanto especificidade concreta, enquanto momento.” (CARLOS, 1996, p. 29).

No Ocidente, desde as Grandes Navegacdes, quando os povos ibéricos encontraram
uma porcdo de terras até entdo desconhecida de seus conhecimentos, é que o lugar tem ficado
cada vez mais sujeito a elementos da escala mundial. A exploracdo de matérias-primas e de
méo de obra, o fluxo de trocas comerciais e a imposicdo de diferentes bens culturais
modificaram intensamente os lugares de povos amerindios e africanos. Muitos efeitos destas
praticas tém sido presentes até os dias atuais, como por exemplo, o poder da Igreja Catdlica

ou o estigma a praticas religiosas de matriz africana.

A imersdo do espectro mundial é clarividente no cotidiano, na construgdo das relacoes
humanas, na reproducdo social. Marcas de grandes multinacionais, hébitos difundidos mundo
a fora e o acentuado fluxo de capitais entram em choque com as peculiaridades construidas
pela intimidade de cada lugar. E nesse cotidiano compartilhado entre as mais diversas
pessoas, firmas e instituicbes que esta assentada a base da vida social — a cooperacéo e o
conflito. Este encontro é sempre marcado por uma realidade tensa, por um dinamismo que
vem se recriando a cada momento, por uma relacdo instavel que permeia pelas dialéticas da

globalizacdo e da localizagéo e da globalizacdo e da fragmentacdo (SANTOS, 2012).

A aceleracdo dos meios de transporte e a difusdo dos meios de comunicacdo

contribuem para a dinamizacdo desse processo. Basta olhar para os carros das mais variadas
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marcas e tecnologias que circulam pelas ruas, os veiculos de transporte de passageiros que
ganham cada vez mais espago nos aglomerados urbanos. Modificagbes como essas buscam
uma maior rapidez para o fluxo de individuos e, assim, para o fluxo de experiéncias, de
praticas. Consequentemente, os lugares perdem espaco para uma homogeneidade das

diversidades, criando assim uma maior generalizacdo da sociedade.

3.3 DESCONSTRUCAO DO LUGAR

O lugar possui uma estrita relacdo com a cultura, ja que é a base da reproducgdo da
vida, podendo ser visto pela relacdo habitante-identidade-lugar. (CARLQOS, 1996). Assim, se
para a origem do lugar sdo necessarios vinculos sociais, pode-se dizer que a cultura,
genericamente, € a fonte de sua concepcao. Até porque o lugar ndo é dotado de vida propria.
Invariavelmente, “sua reprodugdo se acha vinculada ao carater social e historico da producao

do espaco geografico global.” (CARLOS, 1996, p. 33).

Essa producéo do espaco depende de diversos agentes que, como acima mencionado,
estabelecem relacbes de cooperacdo e conflito. Grupos sociais que muitas vezes sdo
responsaveis pelas alteracBes do lugar, enquanto espaco dotado de sentidos e significados,
especialmente no que tange o cenario urbano. Corréa (1989) classifica em cinco, o0 nimero de
agentes sociais produtores do espacgo urbano capitalista: proprietarios dos meios de producéo,
proprietarios fundiarios, promotores imobiliarios, Estado e grupos sociais excluidos. Segundo
ele, todos esses nichos carregam consigo a principal intencdo da sociedade capitalista, que € a
de “reproducdo das relagdes de produgdo, implicando a continuidade do processo de
acumulagdo e a tentativa de minimizar os conflitos de classe, este aspecto cabendo
particularmente ao Estado.” (CORREA, 1989, p. 12). Ou seja, independente da existéncia de
lugares criados a partir de préaticas e interac@es sociais e carregados de significados e sentidos,

existe um propoésito maior na inter-relacao entre agentes sociais que € a reproducdo do capital.

O Estado, baseado naquilo que lhe cabe atualmente, deve fazer o papel de regulador
do processo de producdo do espaco, afinal grupos dominantes vao impor suas demandas sobre
0s dominados, provocando uma oposi¢ao consequente entre centro e periferia. Sua atuacéo,
no entanto, é pautada, em muitos casos, pela facilitacio da acdo do agente dominante
(proprietarios dos meios de producdo), que se utiliza do aparelho estatal para operar

interacdes complexas e negociacdes permanentes (CARLOS, 1996).

Por outro lado, o dificultado acesso a bens e servicos é o que faz surgirem 0s grupos

socialmente excluidos. Nas grandes cidades, sua presenca é acentuada pelas condicdes
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limitadas de acesso a moradia. Uma boa parte da populacdo ndo possui renda nem para pagar
o0 aluguel, tdo menos para comprar um imoével. Como consequéncia disso, 0S grupos sociais
excluidos estdo submetidos aos demais agentes modeladores do espaco urbano. Assim, é

apenas

na producdo da favela, em terrenos publicos ou privados invadidos, que os grupos
sociais excluidos tornam-se, efetivamente, agentes modeladores, produzindo seu
préprio espaco, na maioria dos casos independentemente e a despeito dos outros
agentes. A producéo deste espaco é, antes de mais nada, uma forma de resisténcia e,
ao mesmo tempo, uma estratégia de sobrevivéncia. Resisténcia e sobrevivéncia as
adversidades impostas aos grupos sociais recém-expulsos do campo ou provenientes
de &reas urbanas submetidas as operagdes de renovacdo, que lutam pelo direito a
cidade. Resisténcia e sobrevivéncia que se traduzem na apropriacdo de terrenos
usualmente inadequados para 0s outros agentes da producdo do espago, encostas
ingremes e areas alagadicas (CORREA, 1989, p. 30).

E diante de um cenario de precariedades e auséncia total ou parcial do Estado que
surgem as favelas, sintomas de um processo de exclusao social. Bairros pobres, formados por
uma grande parcela da populagéo de baixo poder aquisitivo, que imprimem destacadas marcas
na paisagem urbana e se caracterizam por abrigar uma grande parcela da sociedade sem
acesso a metrépole (CARLOS, 1996).

3.4 LUGAR DO POVO

Segunda metade do século XIX: Guerra do Paraguai (1864-1870), Abolicdo da
Escravatura (1888), Proclamacdo da Republica (1889), Guerra de Canudos (1896-1897). O
Brasil passava por um momento de grande tensdo politica, tendo a cidade do Rio de Janeiro
como o centro dessa efervescéncia. Saia Dom Pedro Il, entrava Marechal Deodoro da

Fonseca. Cessava a escraviddo, abriam-se as portas para 0s imigrantes europeus.

O confronto entre o Paraguai e a chamada Triplice Alianga (Brasil, Uruguai e
Argentina) € uma das causas apontadas por historiadores para o surgimento das favelas no
Brasil. O governo imperial necessitava de homens para lutar na guerra. Assim, muitos
escravos foram convocados a servir a patria, em troca da alforria (CAMPOS, 2012). Aqueles

que retornaram, em busca de um lugar na cidade, passaram a ocupar 0S morros cariocas.

Outra hipotese para a génese das favelas no Brasil € a construcdo da Estrada de Ferro
Dom Pedro 11, entre 1858 e 1861. Campos (2012) recorda que a inauguracgdo da linha férrea
modernizou os transportes e permitiu que os mais pobres conseguissem acesso ao suburbio
carioca, 0 que teria provocado o adensamento de regides periféricas. Os bondes que tinham
suas linhas sendo levadas em direcdo a zona sul da cidade também facilitaram o levante de

moradias populares nos morros daquela regiéo.
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Vale lembrar que é nesse periodo delimitado pelo fim da monarquia e pelo inicio da
Republica Velha que a escraviddo da seus sinais de esgotamento — principalmente em funcéo
da pressdo estabelecida pela Inglaterra. Uma das marcas de resisténcia a esse sistema
escravagista é a formacao de quilombos, locais de sobrevivéncia e trocas entre negros fugidos
ou alforriados. Sua localizacéo deveria ser principalmente em areas de dificil acesso como em
encostas de morros cobertos por grandes florestas, dando inicio assim a construgdo das
primeiras favelas (CAMPQOS, 2012).

O adensamento populacional também foi motivo para o surgimento de favelas na
entdo capital do pais. Muitas pessoas procuravam a cidade para morar, desde imigrantes
portugueses a escravos alforriados, em busca de emprego e esconderijo (CHALHOUB, 1996).
Esta vasta concentracdo ocorreu especialmente na regido central do Rio de Janeiro, onde “a
coabitacdo numerosa e desordenada reproduzia-se em escala cada vez mais ampla e
concentrada.” (BENCHIMOL, 1992, p. 124).

A acelerada evolucgdo populacional fez com que mais e mais pessoas se concentrassem
em uma mesma darea, surgindo assim os corticos — prédios divididos em numerosos e

pequenos quartos sem qualquer tipo de saneamento e ventilacdo. Nestes espacos

residiam alguns trabalhadores e se concentravam, em grande nimero, vadios e
malandros, a chamada “classe perigosa”. [...] O cortigo era tido como antro ndo
apenas da vagabundagem e do crime, mas também das epidemias, constituindo uma
ameaca as ordens moral e social. (VALLADARES, 2000, p. 7).

O aspecto feio e sujo — provocador de doencas — dessas moradias ocupadas pelas
classes populares da cidade foi condicionante para a eliminacdo de tais habitacdes. Inspirado
na remodelagdo de Paris™, o prefeito da cidade procurou resolver os problemas de higiene e
precariedade da capital federal. Esse processo ficou conhecido como Reforma Pereira Passos.
Entre 1902 e 1906, os habitantes do Rio de Janeiro viram surgir grandes avenidas e sumir 0s

corticos da &rea central, numa tentativa de embelezamento e higienizacao da cidade.

A destruigdo dos cortigos, em especial, j vinha de um movimento transcorrido desde
meados dos anos 1870, quando uma série de leis foi promulgada, impedindo a construcéo

desse tipo de moradia (CAMPQOS, 2012). Em janeiro de 1893, o principal corti¢o da época, 0

190 crescimento populacional provocado pela acentuada oferta de trabalho fez com que cidades como Paris e
Londres passassem por uma ampla reforma urbana para acomodar os novos habitantes. O plano urbano da
capital francesa foi o primeiro da era industrial e ficou conhecido como Plano Haussmann, titulo atribuido ao seu
criador, o prefeito Georges-Eugene Haussmann, o Bardo Haussmann. Entre as agdes promovidas pelo francés
estavam a abertura de largas avenidas, a divisdo da cidade em zonas e a criacdo de espacos verdes e livres, a fim
de embelezar e higienizar a capital da Franga (GUIMARAES, 2004).
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Cabeca de Porco, foi demolido diante de representantes publicos, como o prefeito Barata

Ribeiro, e curiosos que foram ao local acompanhar a destruicéo.
Os esforcos se concentraram primeiramente na ala esquerda da estalagem, a que
estaria supostamente desabitada havia cerca de um ano. Os trabalhadores
comegavam a destelhar as casas quando sairam de algumas delas criangas e
mulheres carregando moveis, colchdes e tudo o mais que conseguiam retirar a
tempo. Terminada a demolicdo da ala esquerda, os trabalhadores passaram a se
ocupar da ala direita, em cujas casinhas ainda havia sabidamente moradores. Varias
familias se recusavam a sair, se retirando quando os escombros comegavam a chover
sobre suas cabecas. Mulheres e homens que saiam daqueles quartos “estreitos e
infectos” iam as autoridades implorar que “os deixassem permanecer ali por mais 24
horas”. Os apelos foram intteis, ¢ os moradores se empenharam entdo em salvar

suas camas, cadeiras e outros objetos de uso. [...] Na manhd seguinte, j& ndo mais
existia a célebre estalagem Cabega de Porco. (CHALHOUB, 1996, p. 16-17).

Foi em uma porc¢do de terras ingremes localizadas atras do antigo cortico que muitos
de seus antigos moradores teriam se instalado, dando inicio ao processo de ocupacdo dos
morros. Nesse caso especifico, 0 chamado morro da Favela, atual Morro da Providéncia, no
Centro do Rio de Janeiro. O mesmo local onde se estabeleceram, com a autorizacdo dos
chefes militares, os soldados advindos da Guerra de Canudos (CHALHOUB, 1996).

Independente da versdo mais correta para atribuir ao surgimento das favelas no Brasil,
sabe-se que sua germinagdo foi a “consequéncia de bruscos rearranjos no conjunto de regras
que ordenavam o jogo politico [...] nos primérdios da Republica Velha. Essa reordenacdo ndo
foi atrelada a um projeto de transformacdo capaz de incluir social e economicamente a
populacao negra.” (MEIRELLES, 2014, p. 41). Tanto que o antigo Morro da Favela
emprestou seu nome a todos os aglomerados urbanos pobres, de ocupacdo ilegal e com

limitado acesso aos servicos publicos, geralmente situados em encostas de morros.

Passado mais de cem anos, a favela segue sendo vista com muito preconceito por parte
daqueles que ndo a habitam. Suas historicas caracteristicas como a ameaga aos bons costumes,
a precariedade de condicGes sanitérias e a polui¢do visual e sonora da paisagem permanecem
como rétulos negativos da favela e daqueles que nela moram. Valladares (2000) atenta para o
fato de que a imagem da favela é a de uma comunidade de miseraveis que lutam pela propria
sobrevivéncia, vivendo em situacfes extremamente precarias — 0 que cria uma identidade

comum aqueles que nela vivem.

Este sentimento de pertencimento, comum aos moradores, € 0 que denota 0 aspecto de
lugar que a favela possui. E 0 que Tuan (1983) ressalta quando coloca que o espago s6 se
torna lugar quando inteiramente familiarizado pelo grupo social que o constréi. Dessa forma,

“a favela ¢ ‘muito lugar’, pois em geral ¢ construida com sangue e suor por seus moradores,
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normalmente em espagos de complicado acesso, desprezados pela industria imobiliaria.”
(MEIRELLES, 2014, p. 153). Lugar esse identificado como seu pelas classes populares que o
construiram. Ou seja, o lugar do povo, daqueles que o fizeram, daqueles que o preservam,

daqueles que o projetam.

Partindo de tais aspectos, € importante investigar se este lugar esta presente, se é
possivel identificad-lo na televisdo atual, especialmente em programas que se colocam como
representantes deste cendrio. Para tanto, aponta-se para uma destas atracBes: o Esquental,
programa exibido pela TV Globo desde 2011. Encontram-se ali elementos caracteristicos de
um espetaculo tal qual ou semelhantes aqueles apresentados pela TV particularmente nos anos

1960 e 1970 ou um palco de representacao e identificacdo do povo?



4 ESPETACULO X LUGAR DO POVO

Veiculado pela primeira vez em 2011, o Esquental, programa da TV Globo exibido
aos domingos por volta das 13h, é visto como um programa popular, voltado as classes média
e baixa da sociedade brasileira. Em seu palco passam cantores, duplas e conjuntos musicais
dos mais diversos géneros, especialmente daqueles surgidos da periferia como o samba, o
funk e o rap. Além deles, também marcam presenca na atracdo, atores e atrizes da TV Globo e
convidados que, de alguma forma ou de outra, levantam ideais propostos pelo programa. Nao
menos importantes sdo as participacdes da plateia e de pessoas desconhecidas do grande
publico, convidadas para se apresentar no palco, que também auxiliam na composi¢do do

programa.

Partindo de tais aspectos, o presente capitulo busca apresentar o Esquenta!, seu
formato e sua trajetoria de curtos cinco anos ocasionalmente interrompidos na grade da TV
Globo — mas que, mesmo em tdo pouco tempo no ar, tem provocado grandes discussdes e
duras criticas por parte da imprensa e dos telespectadores. Para isso, o capitulo € iniciado pela
apresentacdo da metodologia adotada para a composicao deste trabalho. Em seguida, resgate-
se a historia do Esquenta!, suas temporadas, seu elenco fixo, sua estrutura, além de um
destaque a trajetéria da apresentadora do programa, Regina Casé. Por fim, busca-se a
desconstrucdo da atracdo por meio da andlise de quatro episédios do Esquenta!, procurando

identificar caracteristicas de espetacularizacéo e de identificagdo do povo com o programa.

Para a coleta de tais informacdes, a fim da construcdo de inferéncias, utilizou-se os
sites Memodria Globo e Gshow, ambos sobre os programas da TV Globo, além de matérias de
jornais e sites que registraram os percursos da atracdo. Todos aparecem referenciados ao final
do trabalho.

4.1 METODOLOGIA

Para uma melhor investigacdo do tema, optou-se por utilizar a anélise de conteudo,
método tradicionalmente usado no estudo das comunicagdes de massa. Sua aplicagdo permite
“obter por procedimentos sistematicos € objectivos de descricdo do contetido das mensagens
indicadores (quantitativos ou ndo) que permitam a inferéncia de conhecimentos relativos as
condicGes de producdo/recepcao (varidveis inferidas) destas mensagens.” (BARDIN, 2009, p.
44).

Assim, para inferir proposicOes acerca do programa e de sua problematizacéo, assistiu-

se a oito edi¢gdes do Esquenta!, veiculadas entre os dias 14 de dezembro de 2014 e 01 de
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fevereiro de 2015, disponiveis no site da TV Globo na internet**. Desses, selecionou-se quatro
episodios por apresentarem a mesma tematica, no caso, o verdo. Cada um desses programas
contou com cerca de 1h20min de apresentacdo, divididos em blocos de tamanhos distintos,

referenciados em quadros e graficos abaixo.

A fim de identificar as caracteristicas de espetaculo e de lugar do povo do Esquental,
analisou-se a estrutura do programa no geral (temporadas, elenco fixo, cenério, quadros) e
caracteristicas especificas das quatro atraces selecionadas, veiculadas entre os dias 04 e 25
de janeiro de 2015. Dentre os aspectos destacados, optou-se por focar em trés: artistas
convidados, participacdo da plateia e atracdes apresentadas, por entender-se que por meio de
tais critérios poder-se-iam capturar elementos suficientes para inferir se o Esquenta! se

aproxima mais da ideia de espetaculo ou se é possivel entendé-lo como um lugar do povo.

Dessa maneira, a presente pesquisa utilizou-se de métodos quali-quantitativos para
uma melhor compreensédo do programa. Assim, para sua desconstrucédo, os artistas convidados
aparecem destacados em um quadro com informagGes como sua atuagdo profissional e origem
ou naturalidade. Tais informacdes foram sintetizadas em dois graficos para facilitar a
identificacdo dessas caracteristicas. Outrossim, a abordagem escolhida para tratar das atracdes
de cada edicdo do programa também foi a de distribuicdo das informagcfes em um quadro e
sua compactacdo em um grafico. Os dados coletados nesta etapa do trabalho foram
classificados em oito tipos, a fim de facilitar a distin¢do das atragdes apresentadas no palco do
programa. Tdo importante quanto os artistas convidados e as atracbes do programa, a
participacdo da plateia também ganha destaque em um quadro cujas informacdes apontam

para a forma como o auditdrio participou de cada episodio analisado.

4.2 CONSTRUCAO DO ESQUENTA!

No primeiro domingo de 2011, mais precisamente no segundo dia do ano, estreia o
programa Esquenta!, na TV Globo, sob a apresentacdo de Regina Casé. A atracdo tem inicio
pouco depois das 13h e segue até as 14h38min, chegando a mais de uma hora de duracéo.
Entre os convidados da primeira edicdo, os cantores Zeca Pagodinho, Caetano Veloso,
Gilberto Gil e a filha Preta, os atores Caud Reymond e Sheron Menezes, e 0s comediantes

Leandro Hassum e Marcius Melhem®2. Além desses, os sambistas Arlindo Cruz e Leandro

1 Conferir em http://globotv.globo.com/rede-globo/esquenta/integras/.
12 Conferir Imagem 2.
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Sapucahy compunham o elenco fixo do programa, que duraria até o final do marco do mesmo

ano.

Ocupando um estadio inteiro e diante de um auditério com capacidade para 400
pessoas, a apresentadora mostrou logo de cara o objetivo do programa: atingir o publico das
classes C, D e E, carente de atragdes populares na grade da TV Globo. Em um cenario
colorido, marcado por cores quentes e mesas de bar distribuidas em seu centro, o programa
contou com muitas masicas e entrevistas — ndo s6 com os artistas convidados, mas também
seus familiares que estavam na plateia, quando néo junto a seus parentes no palco. A primeira
edicdo teve ainda a apresentacdo de uma receita de almogo de domingo e uma entrevista

gravada com o ex-presidente Luiz Inacio Lula da Silva, recém-saido do cargo.

Imagem 2 — Primeiro programa foi ao ar no dia 02 de janeiro de 2011 e teve atragGes musicais

de diferentes estilos como Caetano Veloso, Gilberto Gil e Zeca Pagodinho

Ao longo de sua exibicdo, o Esquenta! registrou média de 17 de pontos de audiéncia
no IBOPE™, mantendo-se a frente das atracdes exibidas pelos canais concorrentes. A roda de
samba, a culinaria popular, a participacdo da plateia e as interacBes descontraidas entre 0s
convidados do programa garantiram os bons indices de audiéncia da primeira temporada da
atracdo — tanto que no final do ano de 2011, uma nova temporada comecava. Mas 0 jeito
descontraido do programa, integrando cantores, atores e plateia e, por consequéncia, criando
uma vinculagcdo com o publico espectador, ndo se garantia somente pelo formato da atragéo.
Sua apresentadora, reconhecida por trabalhos televisivos anteriores, de forte ligacdo com a

periferia, serviu como peca-chave para a coesdo de tantas atracdes em um Unico palco.

3 A época, cada ponto de audiéncia, em Sao Paulo, equivalia a 58 mil domicilios.



36

4.2.1 REGINA CASE

Regina Maria Barreto Casé nasceu no bairro de Botafogo, na zona sul do Rio de
Janeiro, regido de classe média-alta da cidade. Mesmo tendo crescido em uma porcdo
considerada nobre da capital fluminense, sua imagem atual ¢ vinculada “ao povo, a periferia”,

como é apresentada em seu site™*.

Vinda de uma familia relacionada ao radio, Casé ingressou no teatro em 1970. Catorze
anos depois iniciara sua carreira como atriz na TV Globo, na novela Vereda Tropical (1984).
Mas a aproximagdo com a comédia lhe conduziria no mesmo ano a uma participacdo no

humoristico Chico Anysio Show e, quatro anos depois, no também cdémico TV Pirata.

Foi na década de 1990 que a atriz se aproximou do funk carioca, cujo género musical
viria a ser o tema do Programa Legal (1991-1992), uma mistura de documentario com ficgédo
e humor, apresentado com o também ator Luiz Fernando Guimardes. Em 1995, estreou
rodando pelo Brasil atrds de personagens e historias curiosas com o programa Brasil Legal.
Trés anos depois, ao invés de ir atras de seus entrevistados, promoveu que eles fossem até ela

em um programa intitulado Muvuca.

A aproximacdo com o dia a dia da periferia se acentuou quando Casé participou da
direcdo de alguns episodios do seriado Cidade dos Homens, a partir de 2002. No ano de 2006,
foi levado ao ar o Central da Periferia, programa cujo mote era a producdo cultural nas
periferias pelo Brasil tendo as prdprias comunidades como auditério. No semanario
Fantastico também resgatou historias de gente da favela por meio dos quadros como Na

Geral, Minha periferia é o mundo e Vem com tudo!.

Desde 2011, Casé esta a frente do comando do Esquenta!, uma criacdo sua e do
antropélogo Hermano Vianna®™ que iniciou como um projeto apenas para o verdo de 2011,
mas ndo se limitou a uma Unica temporada. O formato do programa de auditério, descrito no
site Memoria Globo como “uma misceldnea de assuntos com entrevistas, rodas de samba,
culinaria e personagens populares”, perdurou na grade da TV Globo chegando a atingir o

status de “fixo” apds pouco mais de dois anos de exibicéo.

1 Conferir em: http://www.reginacase.com.br/.

5 Hermano Vianna, doutor em Antropologia Social pelo Museu Nacional da UFRJ, criou outros programas
apresentados por Regina Casé como Programa Legal (1991-1992), Brasil Legal (1994-1995, 1997-1998) e
Central da Periferia (2006), todos exibidos pela TV Globo.



http://www.reginacase.com.br/
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4.2.2 TEMPORADAS

A primeira temporada do Esquenta! foi ao ar entre os dias 02 de janeiro e 27 de margo,
época de férias de muitos programas da TV Globo. Nesse periodo, muitas atracdes televisivas
sdo interrompidas para a veiculacao de reprises ou retrospectivas do ano anterior. A emissora
carioca tem o costume de estrear sua programacdo do ano corrente sempre no més de abril,
quando as atracGes por temporada voltam ao ar. Na contraméo disso, o programa de Regina
Casé foi exibido durante os trés primeiros meses de 2011 como um teste da emissora. Uma
experiéncia cuja formula foi aprovada pela direcdo do canal. Tanto que, no més de junho, uma
edicdo especial de So Jodo, denominada Esquentdo!, foi exibida para comemorar a época
festiva.

No final do mesmo ano, a 11 de dezembro, o0 Esquenta! estreou a segunda temporada.
Entre as novas atracdes, o quadro Calourdo, que, segundo Regina Casé, buscou referéncias
em Chacrinha®®. Nele, os participantes cantam, dancam e s&o julgados pelos convidados do
programa. Além disso, em uma tentativa de apoio a literatura, a atracdo apresentou ainda o
projeto de construcdo de uma biblioteca prépria, na qual os convidados doavam uma copia do
livro favorito com um autdégrafo e uma dedicatéria. O propoésito da iniciativa era o de levar
livros a quem ndo tinha acesso a eles. Depois de quase quatro meses no ar, a segunda
temporada chegou ao fim, mas outra edicdo especial de Sdo Jodo foi apresentada no més de

junho.

A terceira temporada do Esquenta! teve inicio no dia 09 de dezembro de 2012. No
primeiro episddio, 0 programa apresentou uma entrevista de Regina Casé com a presidente
Dilma Rousseff, que chegava ao fim do seu segundo ano de mandato’’. Ao contrario das
entrevistas tradicionais com entrevistador e entrevistado sentados préximos um ao outro em
um estudio ou na casa do entrevistado, a apresentadora acompanhou a chefe de governo em
uma visita a um centro de reabilitacdo de Brasilia, mantendo, mesmo com a presidente, a

pauta da edigdo do programa, que tratava sobre a inclusdo social de portadores de deficiéncia.

' Chacrinha foi um dos principais comunicadores do pais. Comegou sua carreira ainda no radio, em
Pernambuco, seu estado de origem. Na TV, apresentou atragdes em emissoras como Tupi, Excelsior, Globo e
Bandeirantes. Ficou conhecido por programas como Discoteca do Chacrinha e Cassino do Chacrinha, marcados
por seus quadros com jurados e calouros e por seus concursos de bizarrices como “o homem mais feio do
Brasil”, “a mulher mais gorda”, etc. Para mais detalhes sobre a vida e a obra de Chacrinha, ver MONTEIRO,
2014.

17 Conferir Imagem 3.
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Imagem 3 — Dilma Rousseff e Regina Casé conversam em centro de reabilitacdo de Brasilia

em entrevista exibida no primeiro episodio da terceira temporada do Esquenta!

Ao longo da terceira temporada, apds quase cinco meses consecutivos no ar, surgiu a
noticia de que o programa iria se tornar fixo na grade da emissora, tendo apenas o seu horario
de exibicao alterado®®. Em entrevista ao jornal O Globo, a apresentadora disse que a direcdo
do canal sempre Ihe pedira para o programa ser fixo, porém o receio de fazer atracbes em um
auditério fechado — e ndo nas ruas — ndo Ihe dava garantias do sucesso da atracdo. Com a nova
condicdo na grade de programacdo da TV Globo, o Esquenta! passou a ser apresentado
durante todo o ano, ndo se limitando ao periodo de férias como antes. Isso passou a demandar
um estudio fixo para o programa e um aumento nos investimentos de producdo. A nova fase

também ficou marcada por uma mudanca no cenario e uma nova vinheta de abertura.

Em dezembro de 2013, ap6s um ano inteiro no ar, 0 programa entrou em férias,
regressando apenas em marco do ano seguinte. Desde entdo, ndo houve nenhum intervalo em
sua exibicdo. A Unica grande mudanca ocorrida de |a pra ca foi o retorno ao horario ocupado

anteriormente, levando sua veiculagdo novamente ao horario do almoco, por volta das 13h.

4.2.3 ELENCO

Uma das pecas-chave para a compreensdo do Esquenta! é conhecer aqueles que fazem
parte de seu elenco fixo. Ao contrario da maioria dos programas de auditorio exibidos na
televisao brasileira — centrados em uma Unica pessoa e, por consequéncia, em seus convidados

—, 0s companheiros de Regina Casé ddo o tom a atragdo, seja por sua fama enquanto

'8 O programa era veiculado por volta das 13h, logo apés o programa Esporte Espetacular. A mudanca na grade
da TV Globo colocou o Esquenta! para suceder o Temperatura Maxima, programa que exibe filmes no inicio das
tardes de domingo. Com isso, a atracdo de Regina Casé passou a ser transmitida por volta das 14h30min.
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celebridades (cantores, comediantes ou fendmenos da internet) ou por sua participacdo e

improvisacgao (sozinhos, em conjunto ou junto aos convidados).

Olha ai, esta vendo? Isso ndo estava no roteiro. Agora a gente espera — brinca ela [a
diretora-geral do Esquenta!, Monica Almeida], quando Leandro e Péricles decidem
cantar “Patricinha do olho azul”, do grupo Bom Gosto, para a atriz Leticia Spiller,
que sambou e até declamou poema no palco. (ACOMPANHAMOS, 2015).

Ao todo, o elenco do Esquenta! é composto por 70 integrantes entre assistentes de
palco, dancarinos e musicos. No palco, junto a Regina Casé, ficam apenas oito componentes:
Arlindo Cruz, Leandro Sapucahy, Douglas Silva, Luane Dias, Luis Lobianco, Mumuzinho,
Péricles e Xande de Pilares™. Os dois primeiros, membros do programa desde a sua primeira
edicdo. Os dois ultimos, ingressantes no inicio da terceira temporada. E os demais, integrantes
que se fixaram ao elenco durante a exibicdo da atracdo. Todos aparecem como titulares do

Esquenta! na vinheta de abertura da atracdo.

Dos oito componentes permanentes, quatro sao cantores e compositores de samba e
pagode (Arlindo Cruz, Leandro Sapucahy, Péricles e Xande de Pilares), tendo estruturado sua
carreira profissional antes do surgimento do programa na grade de programacdo da TV Globo.
Arlindo Cruz e Leandro Sapucahy tornaram-se conhecidos sambistas por meio de carreira
solo. Ja Péricles e Xande de Pilares ascenderam com 0s conjuntos Exaltasamba e Grupo

Revelacdo, respectivamente. Atualmente, ambos se dedicam a carreira solo, também.

Além dos cinco, também compdem a chamada “roda de samba do Esquental!”,
Mumuzinho e Douglas Silva. Atores de prestigiados trabalhos da dramaturgia brasileira como
o filme Cidade de Deus (2002), de Fernando Meirelles, e o seriado Cidade dos Homens
(2002-2005), exibido pela TV Globo, os dois atuam cantando, dancando e fazendo
apresentagdes de humor no Esquenta!. Silva ficou conhecido especialmente pelo personagem
Acerola do seriado Cidade dos Homens, ja& Mumuzinho, apesar dos trabalhos na ficcao,

ganhou maior notoriedade artistica ao cantar ao lado de Dudu Nobre e Zeca Pagodinho.

Luane Dias e Luis Lobianco, os outros dois componentes fixos da atragéo, fizeram
sucesso através de videos na internet. Ela, por meio de comentarios escrachados sobre moda e
comportamento; ele, com a participacdo no canal humoristico Porta dos Fundos. Ambos

como fendmenos de visualiza¢des no portal de videos Youtube.

19 Conferir Imagem 4.
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Imagem 4 — Parte do elenco fixo do Esquenta!. Da esquerda para a direita: Douglas Silva,

Mumuzinho, Regina Casé, Leandro Sapucahy e Arlindo Cruz

Além dos integrantes permanentes, o Esquenta! conta com a colaboracdo do
empresario Alé Youssef, do especialista em seguranca publica José Marcelo Zacchi e do
pesquisador e advogado Ronaldo Lemos que se revezam a cada episodio, trazendo um lado
mais cientifico e de curiosidades para o programa.

4.2.4 ESTRUTURA

Surgido na grade da TV Globo como um programa tematico — de verdo, no caso —, 0
Esquenta! preserva a proposta tematica que deu inicio a atragdo. Como sua exibicéo ja nao se
limita mais ao verdo, o programa tem apresentado um tema diferente a cada semana.
Excetuam-se a regra, periodos mais prolongados como é o caso do verao e da época das festas

juninas, quando tais enredos pautam a atracdo ao longo de mais de uma edicéo.

O cenério funciona como um dos elementos fundamentais do programa. Quando teve
inicio 14 em 2011, o Esquenta! possuia um estadio caracterizado por suas cores muito
vibrantes como o laranja e o rosa, destacados diante de uma arquibancada em forma de arena.
Além do palco central, rampas davam acesso a um palco especialmente projetado para shows
de convidados, além de um espago destinado a roda de samba e outro somente para a locacéo
de uma cozinha. A partir da quarta temporada, em 2014, o programa passou por uma
reformulacdo, inaugurando um novo cenario, preparado para alteracfes semanais, podendo
adaptar-se assim aos temas abordados a cada edi¢do. Durante a temporada de verdo, aléem do

espaco da cozinha, uma praia artificial foi montada na lateral do estudio.

Ainda sobre o aspecto visual, os assistentes de palco, que dangam e contribuem para a

agilidade do programa (distribuindo microfones e ajustando o posicionamento dos convidados
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diante das cameras), também séo caracterizados conforme o tema em voga da edi¢do. Além
disso, todos os microfones dispostos para os convidados e para a plateia séo revestidos por
uma capa brilhosa e colorida. A iluminacdo, o vestuario e até mesmo as letras das musicas

apresentadas também seguem o colorido do espetaculo.

Outro importante aspecto da estrutura do programa é a sua edi¢do. Seu tempo de arte,
ou seja, a duracdo do programa, descontando as propagandas, fica préximo dos 50 minutos®.
Entretanto, sabe-se que a gravacao da atracdo dura aproximadamente seis horas. Isso faz com
que o programa tenha muitos cortes. Para ndo ficar tdo evidente, a troca de um assunto a outro
¢ geralmente feita utilizando-se o recurso de mostrar as expressdes da plateia ou dos
convidados. Outra maneira de disfarcar a edicdo adotada pela direcdo é a insercdo de
animac0es (serpentinas caindo, cortinas passando) entre um corte e outro. Ainda assim, 0
longo tempo de gravagdo prejudica a continuidade do programa que, por vezes, adota o
método do corte seco (corte de uma fala seguida por outra no mesmo quadro). A sensagdo é
tdo incomoda que “a impressdo que causa ¢ que, em um piscar de olhos, o foco do programa

pode mudar, de tio 4gil que é a edigdo.” (REGINA CASE SE FIXA, 2015).

Um ponto elementar sobre a estrutura do Esquenta! é o fato de ser um programa de
auditorio. Assim, Regina Casé interage ndo s6 com os convidados, mas também com o
publico presente no estudio. Isso condiciona uma outra dindmica ao programa, que tem a sua
plateia como um agente ativo do show. Casé costuma contar histdrias de pessoas que acabam
sendo dispostas no meio da plateia, permitindo uma conotacdo mais participativa do publico.
Além disso, hd a participacdo do auditério em brincadeiras e quadros promovidos pelo

programa.

Fazendo jus ao formato de programa de auditorio, o Esquenta! depende da existéncia
de quadros para que as pessoas relatem suas histérias e possam interagir com os convidados e
o0 elenco do programa. Uma dessas atracGes é o quadro Calourdo, no qual pessoas da plateia
se apresentam (cantando ou dancando) e séo julgadas pelo proprio pablico presente, em uma
avaliacdo feita através do maior ou menor nimero de aplausos. Outra atracdo do programa é o
quadro Pediu pra parar, cantou, cuja apresentagdo ocorreu durante a Ultima temporada de
verdo do Esquenta!. Nele, membros de escolas de samba convidadas, que ficavam junto a

plateia, tinham que completar trechos de musicas. Um outro quadro que conta com a

% Durante a pesquisa, observou-se que o tempo de arte da atragéo foi reduzido apés o Carnaval de 2015,
realizado no dia 17 de fevereiro. Até entdo, cada edicéo variava entre 1h15min e 1h23min de arte. De la pra c4, o
tempo de arte do programa tem se limitado a 50min.
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participacdo do auditorio é o Roleta Musical, cujo objetivo é o de cantar uma mdusica que
contenha em sua letra a palavra sorteada em uma roleta. Nesse, pessoas da plateia sdo
chamadas para se juntar aos convidados e ao elenco fixo do programa. Ambos 0s quadros
(Pediu pra parar, cantou e Roleta Musical) dividem os adversarios em dois times para uma

competicdo cujo prémio, em geral, € um kit de produtos do Esquenta!.

Imagem 5 — Integrantes da Aguia de Ouro e da Portela se

enfrentam no quadro Pediu pra parar, cantou

Mesmo com um cenario randémico, uma visualidade extravagante, um forte trabalho
de edicdo e a participacdo da plateia na composi¢cdo da estrutura do programa, sua base
mesmo sao as apresentacdes musicais, inclusive no que diz respeito a concepcao dos quadros
do Esquenta!. A comecar por seu elenco fixo composto por cinco cantores de samba e
pagode. Além disso, a cada programa, hd pelo menos dois outros convidados que se
relacionam a musica, podendo ser cantores de carreira solo ou grupos musicais. Esta grande
quantidade de convidados vinculados & msica® faz com que o programa se molde,
basicamente, sob apresentacdes musicais. Durante o periodo analisado, pode-se notar que o
nimero de musicas cantadas ao longo do programa varia entre 12 e 17, indices muito altos
para uma atracdo de pouco mais de uma hora. Assim, o Esquenta! acaba se assemelhando a
assistir a um show com cantores e bandas de géneros musicais diferentes, o que o aproxima da
nogdo de espetaculo. Mas claro que para a ocorréncia deste processo todo, a condugdo do
programa é feita por uma pessoa sintonizada com o cenario musical brasileiro e com o grande

publico: a atriz e apresentadora Regina Casé.

2! Tendo em vista que o nimero de convidados por programa varia entre seis e nove.
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4.3 DESCONSTRUQAO DO ESQUENTA!

Como j& abordado ao longo deste trabalho, sabe-se que o Esquenta!, exibido pela TV
Globo sempre aos domingos na hora do almoco, é um programa voltado principalmente as
classes de renda média e baixa da sociedade brasileira. Em muitos casos, sabe-se que a
condicdo de vida desta camada da populacdo é historicamente marcada por uma série de
desafios. Direito a cidadania, luta por moradia, busca de servi¢os publicos de qualidade —
elementos béasicos que muitas vezes nao lhe sdo ofertados pelo Estado ou se limitam a

estruturas de condigdes precarias.

N&o bastasse isso, a histdria recente do Brasil mostra um processo de segregacdo
muito forte, principalmente apds a assinatura da Lei Aurea, em 1888, quando alforriados
negros se misturaram as elites brancas nos centros das grandes cidades, em busca de abrigo,
trabalho e seguranca. A miséria do povo levou a uma acgao enérgica do Estado: higienizar as
cidades, baseado no modelo francés de desenvolvimento urbano. De tal forma, a grande
maioria dos pobres situada junto a regido central das grandes cidades foi removida a forca de
suas casas e langada a propria sorte. Mais do que nunca, sua coesao Vviu-se como um elemento

fundamental para um recomego.

Surge assim o lugar do povo: no alto dos morros, na periferia das cidades, nas margens
dos grandes sistemas viarios. Lugares marcados por estilos de vida proprios, baseados na
tentativa de sobrevivéncia de quem os constroi. Além dos aspectos de producdo deste espaco
urbano por agentes socialmente excluidos, destacam-se também fortes elementos culturais
vinculados principalmente ao cenario musical. No Rio de Janeiro, mais especificamente,
nascem as rodas de samba e os bailes funk. Em Séo Paulo, canc¢bes de rap narram a luta de
guem muito penou para sobreviver. Ha ainda o grafite, a capoeira, o carnaval, as festas
juninas. Conforme tais ocupagfes vao crescendo, suas praticas culturais vao ficando mais

evidentes, tomando maiores proporcdes na escala geogréafica.

A televisdo, aos poucos, passa a se apropriar de elementos desenvolvidos junto a
trajetdria de habitantes de vilas e favelas. Um dos programas que traz tais caracteristicas mais
abertamente é o Esquenta!, comandado por Regina Casé. Assim, busca-se encontrar em sua
atracdo elementos que poderiam caracterizar este lugar do povo. Para isso, assistiu-se a oito
edicdes do Esquenta!, veiculadas entre os dias 14 de dezembro de 2014 e 01 de fevereiro de
2015. Dessas, selecionou-se quatro programas em especifico por fazerem parte de uma

mesma tematica: o verdo. Por esta via, busca-se encontrar marcas de representacdo do povo
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em cada um dos programas. Para isso, observaram-se, alem do contexto geral, os artistas
convidados para cada atracdo, a participacdo e o envolvimento da plateia com o programa e as
atracbes apresentadas pelo Esquenta!, excetuando-se as apresentacdes musicais e as
entrevistas com os convidados do programa, que se subentendem como algo previsivel. Tais
escolhas direcionam a descobrir se o Esquenta! pode ser considerado o lugar (de

representacdo) do povo ou se se aproxima mais da espetacularizagéo desse.

4.3.1 ARTISTAS CONVIDADOS

Os convidados de um programa de TV sdo extremamente importantes para a
composicdo do mesmo. Sua participacdo, prevista em roteiro, ajuda a guiar a tematica do
mesmo. No caso do Esquental, uma atracdo destinada principalmente as classes populares, 0s
convites feitos a grupos musicais, artistas ou outros profissionais buscam atingir as
preferéncias deste publico. Além disso, os convidados convergem com o assunto tratado em
cada edicdo, muitas vezes sendo chamados para tratar de um Unico e especifico tema durante

a apresentacao.

O quadro 2 apresenta o0s artistas e grupos musicais que participaram do Esquenta! nas
quatro edicdes analisadas para este trabalho, exibidas entre os dias 04 e 25 de janeiro de 2015.
Além da listagem dos convidados, sdo apresentadas no quadro, informagdes como a atuagao
profissional e a naturalidade ou origem de cada convidado, a fim de identificar a procedéncia

dos participantes de cada edi¢éo.

Datade | Numero de Artistas/grupos Atuacao Naturalidade/
exibicdo | convidados convidados profissional®? Origem
Beija-Flor Escola de Samba Nilopolis (RJ)
Ator
Marcelo Mello Jr. Nova Iguagu (RJ)
(TV Globo)
04/01/2015 7 Cantora Juiz de Fora
Mc Xuxu
(funk) (MG)
o Atriz
Paolla Oliveira Séo Paulo (SP)
(TV Globo)

22 A categoria “Atuagdo profissional” leva em conta a atuagio profissional do convidado/grupo, ou seja, de que
forma ele é reconhecido pelo grande publico. No caso de atores, optou-se por acrescentar a emissora ou
companhia de teatro a qual o ator é vinculado. No caso de cantores ou bandas, optou-se por adicionar a
informacdo do género musical do artista/grupo. Ambos os aspectos sdo fundamentais para as conclusdes deste
trabalho.
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Cantor
Rael Sé&o Paulo (SP)
(rap)
Tom Maior Escola de samba | Séo Paulo (SP)

Turma do Pagode

Grupo musical

(pagode)

Séo Paulo (SP)

Académicos do
Grande Rio

Escola de Samba

Duque de Caxias
(RJ)

Académicos do

Escola de Samba

Sé&o Paulo (SP)

Tatuapé
) ) Atriz Rio de Janeiro
Flavia Reis
(TV Globo) (RJ)
11/01/2015 .
. Grupo musical
Harmonia do Samba ) Salvador (BA)
(axé)
_ Grupo musical Rio de Janeiro
ImaginaSamba
(pagode) (RJ)
) Atriz
Paloma Bernardi Séo Paulo (SP)
(TV Globo)
Consulesa da
Alexandra Loras Franca em S&o Franca
Paulo
) Grupo musical Belford Roxo
Cidade Negra
(reggae) (RJ)
o Atriz
Cris Vianna Sé&o Paulo (SP)
(TV Globo)
18/01/2015
Dragdes da Real Escola de samba | Sdo Paulo (SP)
) Atriz .
Fabiula Nascimento Curitiba (PR)
(TV Globo)
Imperatriz Rio de Janeiro
) Escola de samba
Leopoldinense (RJ)
) Dupla musical _
Thaeme e Thiago ) Londrina (PR)
(sertanejo)
Académicos do
25/01/2015 Escola de samba | Sdo Paulo (SP)

Tucuruvi




_ Rio de Janeiro
Bruno Astuto Jornalista
(RJ)
o Cantor
Emicida Séo Paulo (SP)
(rap)
) Cantora ]
Erikka Diadema (SP)
(pop)
Atriz
Fernanda Paes Leme Sé&o Paulo (SP)
(TV Globo)
) Cantor
Lakers e P& Séo Paulo (SP)
(rap)
Grupo musical Rio de Janeiro
Paralamas do Sucesso
(rock) (RJ)
) Cantora Rio de Janeiro
Preta Gil
(MPB) (RJ)
Uni&o da llha do Rio de Janeiro
Escola de samba
Governador (RJ)

Quadro 2 — Convidados do Esquenta!, no periodo 04 a 25 de janeiro de 2015,

sua atuacéo profissional e sua origem ou naturalidade

Com o objetivo de sintetizar o quadro acima, apresentam-se abaixo dois graficos com
dados quantitativos quanto a atuacdo profissional e a origem ou naturalidade dos convidados

que participaram do Esquenta! no periodo acima mencionado.

m Cantor/cantora/dupla
musical/grupo musical
m Escola de samba

Ator/atriz

m Consulesa

Gréafico 1 — Convidados do Esquenta!, no periodo 04 a 25 de janeiro de 2015, por atuacao

profissional
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m Sdo Paulo

= Rio de Janeiro
Parana
Bahia
Minas Gerais

Franca

Gréafico 2 — Convidados do Esquenta!, no periodo 04 a 25 de janeiro de 2015,

por naturalidade ou origem

Partindo das informacdes sobre a atuacdo profissional dos convidados, pode-se aferir
que o programa depende muito das apresentacbes musicais para a sua composic¢do. Dos 29
convidados entre os dias 04 e 25 de janeiro de 2015, 12 sdo cantores, duplas ou grupos
musicais, 0 equivalente a 41% do total. E importante destacar que a temporada de verdo do
Esquenta! contou ainda com duas escolas de samba por episédio, sendo sempre uma do Rio
de Janeiro e outra de S&o Paulo, em vistas da festa de carnaval realizada entre os dias 13 e 16
de fevereiro de 2015. Se somadas ao conjunto de convidados ligados a area musical, o nimero

de atra¢des vinculadas a musica sobe para 69% do total de convidados no periodo.

No que se refere especialmente aos cantores, duplas e grupos musicais convidados
para participar do programa, nota-se, através dos dados apresentados no quadro 2, que seus
géneros musicais sdo bem diversos. Ritmos mais populares como o pagode e o rap aparecem
com maior destaque, tendo pelo menos dois convidados de cada género no periodo analisado.
Além disso, a participagdo de duas escolas de samba do Rio de Janeiro e de Sdo Paulo em
cada episodio grifa a importancia do samba como um dos principais elementos musicais do

Esquental.

Sobre as participa¢cdes musicais do programa, ¢ fundamental aferir que os convidados
sdo, em sua maioria, nomes nacionalmente conhecidos, independente do género musical em
guestdo. Apesar disso, o tempo de carreira de cada um ndo é um critério marcante dos
convidados que se apresentam no palco do Esquenta!. Tanto cantores solo, duplas e grupos
musicais atuantes no cenario ha tempos como fendmenos da internet ou das trilhas sonoras de
telenovelas da TV Globo cantam no programa. Além disso, muitos estdo ligados também ao
contexto da periferia como a banda Cidade Negra, da Baixada Fluminense, e 0s cantores
Emicida e Lakers e P4, ambos da zona norte da cidade de S&o Paulo.
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Ainda no aspecto da atuacdo profissional dos convidados do Esquenta!, 24% séo
atores ou atrizes. Dos 29 participantes do programa no periodo, sete trabalham atuando na
ficcdo, ou seja, quase dois convidados de cada programa sdo atores ou atrizes. Vale ressaltar

que todos fazem parte do banco de elenco da TV Globo.

Outro elemento destacado no quadro 2, e sintetizado no grafico 2, é a naturalidade ou
origem dos convidados do programa. A grande maioria dos participantes de cada edi¢do do
Esquenta! é natural de S&o Paulo ou do Rio de Janeiro. Dos 29 convidados, entre os dias 04 e
25 de janeiro de 2015, 24 nasceram ou iniciaram sua carreira no eixo Rio-S&o Paulo, o
equivalente a 83% do total. Os demais artistas convidados sdo de estados como Parana, Minas
Gerais e Bahia. Ha ainda uma convidada francesa, a consulesa da Franca em Sdo Paulo, que
acaba por ser a Unica participante estrangeira a ter passado pelo palco do programa no periodo
analisado.

A relacgéo dos artistas convidados do Esquenta!, pecas importantes e de grande atuagéo
no programa, mostra que tais participantes sdo, basicamente, pessoas ou grupos musicais que
estdo em destaque na midia ou entre os internautas. Ha ainda aqueles que se enquadram em
tematicas tratadas no programa e previstas no roteiro, tais como o preconceito racial, um dos
assuntos da edicdo do dia 18 de janeiro, em que a consulesa da Franga e os musicos do Cidade
Negra relataram casos de discriminacdo sofridos ao longo da vida. Ou seja, 0s proprios
artistas sdo convidados para, contando suas histdrias, falar sobre pautas levantadas pelo
programa, a exemplo do estigma sofrido por negros e do casamento entre pessoas do mesmo

SeX0.

4.3.2 PARTICIPA(;AO DA PLATEIA

Assim como os artistas convidados, a participacdo da plateia em um programa de
auditério € um importante aspecto a ser visto. Este envolvimento do puablico com o desenrolar
do programa muitas vezes é o que da o tom da atragdo. O novo estiudio do Esquenta!
comporta, aproximadamente, 300 pessoas em seu auditdrio, o que limita a participacdo da
plateia como um todo ao longo do programa. Além disso, por ser uma atracdo gravada, muitos
cortes sdo realizados no processo de pos-producdo, podendo assim serem excluidas cenas de

participacdo do publico.

O quadro 3 apresenta 0s momentos de interagdo com o auditério ao longo dos quatro
programas analisados, transmitidos entre os dias 04 e 25 de janeiro de 2015. A participacao da

plateia pode ser entendida como qualquer momento de contato entre a apresentadora, Regina
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Casé, e as pessoas do auditorio. Inclui também situacdes em que integrantes do auditério séo
convidados a participar de alguma interagdo com os convidados do programa ou quando,

espontaneamente, a plateia sai de seus lugares para dancar no palco.

Data de exibicao Participacdo da plateia
Danca com o ator Marcelo Mello Jr.
04/01/2015 : :
Fala sobre relacionamentos com amigos
11/01/2015 Fala sobre relacionamentos com ex-companheiros
Fala sobre a Regido Sul
Fala sobre estar solteiro
18/01/2015 —
Toma banho de piscina
Danca com os convidados do programa
25/01/2015 Interacdo de Regina Casé com espectadores de Roraima

Quadro 3 — Participagdes da plateia do Esquenta! no periodo 04 a 25 de janeiro de 2015

A partir da analise dos programas, pode-se apreender que a participacdo da plateia,
dentro daquilo que vai ao ar, € muito limitada. Dos quatros programas analisados, ha um total
de oito participacfes do auditorio, sendo uma Unica participacdo espontanea — quando alguns
integrantes da plateia descem do auditério para dancar com os convidados no palco do
programa. Todas as outras formas de interacdo do publico presente com os artistas e a

apresentadora mantiveram-se dentro daquilo que foi proposto para o programa.

Em trés ocasides, Regina Casé conversou com pessoas da plateia sobre
relacionamentos — momentos em que essas contaram suas historias de amor ou de decepcéo
com ex-parceiros. Além disso, a procedéncia de alguns integrantes da plateia — de Roraima e
de estados da Regido Sul — levou a apresentadora a interagir com esses, destacando sua
presenca no auditério diante do resto do publico que, geralmente, é proveniente da cidade do

Rio de Janeiro, onde o programa ¢é gravado.

Foram apenas trés, as situa¢fes de pessoas do auditdrio serem convidadas a descer da
plateia para ir ao palco. Em uma delas, trés mulheres sdo convidadas a dancar junto ao ator
Marcelo Mello Jr., campedo da Danca dos Famosos® em 2014. Em outro momento, Regina

Caseé convoca trés mulheres solteiras a relatar a quanto tempo estdo nessa situa¢do. Outra

% Quadro do programa Domingo do Faust&o, exibido pela TV Globo, em que artistas participam de uma
competicdo de danca.
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participacdo da plateia no palco foi o convite da apresentadora para que integrantes do
auditorio entrassem em uma piscina, montada na lateral do estudio, e ficassem assistindo

metade do programa dali.

Em suma, pode-se aferir que a plateia ndo tem liberdade de a¢do no programa — ndo
pelo menos naquilo que vai ao ar. O auditorio é que acaba sendo convidado para participar
das atracOes, 0 que limita a espontaneidade dos presentes. Ora, iSSO mostra que, mesmo
aqueles que representam as classes populares no Esquenta!, publico a qual o programa se

volta, tem que obedecer a estrutura do roteiro.

4.3.3 ATRACOES

Além das apresentacfes musicais e das conversas com convidados do programa, o
Esquenta! é formado por outras atracbes, em geral de curta duracdo, que também sédo
importantes para a compreenséo deste produto televisivo. Atragdes que variam desde esquetes
de humor, feitas pelos atores do elenco fixo do programa (Douglas Silva, Luis Lobianco e
Mumuzinho), até quadros como o Pediu pra parar, cantou, cujo mote € uma competicao
musical entre escolas de samba, e O samba ensina, em gque Regina Casé destaca trechos de

sambas-enredo e um dos colaboradores do programa auxilia na interpretacéo das letras.

O quadro 4 apresenta as atragdes observadas no programa entre os dias 04 e 25 de
janeiro de 2015. Destaca-se ainda o tempo de arte de cada edi¢do do Esquenta! no periodo, o
namero de blocos de cada programa e a duracdo de cada um. Além disso, propde-se uma
classificacdo das atracdes apresentadas em oito tipos (carnaval, comédia, cozinha,
curiosidade, diferencial, outros, quadro, superacdo), a fim de identificar as principais

tematicas presentes na estrutura interna do programa.

Datade | Duracgdo do L o )
L Atracoes Tipos
exibicao programa
Douglas Silva (elenco fixo) se apresenta o
) ) Comédia
1h22min vestido de mexicano
(em 2 blocos Entrevista com blogueira que faz paletas ) )
04/01/2015 ) ) ) Diferencial
de 43mine mexicanas caseiras
39min) Fala sobre churrasco com a Turma do Pagode Cozinha
Calourd@o com ambulantes de praia (vendedores Quadro

24 Excetuam-se as apresentagfes musicais e as entrevistas com artistas convidados.
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de esfiha, sacolé e camarao)

Relatos de histdrias de mestres-salas e porta-

) Carnaval
bandeiras
Pediu pra parar, cantou com componentes de
Quadro
escolas de samba
Ronaldo Lemos (colaborador) comenta o
o ] A Curiosidade
aplicativos para evitar o cancer de pele
Apresentacdo de uma familia da Tom Maior
) Carnaval
envolvida com o samba
Entrevista com grupo de jovens que vende sacolé | Diferencial
Apresentacdo da atriz Flavia Reis interpretando a o
Comedia
personagem Vanda da Van
Desfile de baianas da Académicos do Tatuapé
Carnaval
pelo palco do programa
1h20min Conversa com trés chavosos (pessoas ligadas ao
(em 3 blocos | funk que costumam vestir as meias na altura da Outros
11/01/2015 | de 20min, canela)
42min e O samba ensina com Alé Youssef (colaborador)
. ) Quadro
18min) interpretando letras de sambas-enredo
Pediu pra parar, cantou com componentes de
Quadro
escolas de samba
Relatos de componentes da Grande Rio sobre o y
e . 5 ) Superagéo/
incéndio que atingiu o barracdo da escola ha
Carnaval
quatro anos
Regina Case fala sobre a Regi&o Sul associando
) Outros
aos convidados presentes no programa
1h17min Regina Casé conversa com pessoas de escola de
(em 3 blocos samba que possuem profissoes Carnaval
18/01/2015 | de 26min, nada relacionadas ao samba
30mine Atriz Fabiula Nascimento (convidada) se o
. i Comedia
21min) apresenta como vendedora de sanduiche
Pediu pra parar, cantou com componentes de
Quadro

escolas de samba
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Alé Youssef (colaborador) fala sobre a histéria

Curiosidade
do reggae
O samba ensina sobre o preconceito racial com a Ouad
uadro
consulesa da Franca em Séao Paulo
Thaeme (convidada) ensaia o langamento de um
A Outros
buqué de flores
Luis Lobianco (elenco fixo) se apresenta vestido o
) Comédia
de baiana
Homenagem aos passistas das escolas de samba Carnaval
Homenagem ao aniversario da cidade de Séo
Outros
Paulo
Conversa com mestre de bateria que fez
. ) Carnaval
documentario sobre a rotina no Carnaval
Cozinheiros fazem caldinho na cozinha do )
. Cozinha
_ cenario
1h15min _ .
Calourdo com homens fantasiados de mulher Quadro
(em 3 blocos :
) Conversa com integrantes de escola de samba
25/01/2015 | de 25min, o _ o Carnaval
) em um barracéo improvisado no estudio
33min e i i :
) Douglas Silva e Mumuzinho (elenco fixo) se o
17min) _ ) Comédia
apresentam vestidos como mulheres ricas
Pediu pra parar, cantou com escolas de samba Quadro
Luis Lobianco se apresenta vestido de o
o Comedia
carnavalesco Toma banho de piscina
Conversa com cadeirante que faz o curso de y
Superacao

Moda e criou roupas com velcros

Quadro 3 — Sintese das atra¢des do Esquenta! no periodo 04 a 25 janeiro de 2015
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O gréfico 3 ilustra as atracfes dentro da proposta de classificacdo em oito tipos:

m Carnaval

® Quadro

m Comédia
Outros
Cozinha
Curiosidade

Gréafico 3 — Tipos de atracdes apresentadas pelo Esquenta! no periodo
04 a 25 de janeiro de 2015

Baseado nas informagfes apresentadas no quadro 4, e sintetizadas no gréfico 3, é
possivel aferir que as atracbes do Esquenta! sdo aquilo que mais se aproximam da ideia de
cultura popular, de lugar do povo. Regina Casé apresenta em seu palco atragdes dos mais
diversos tipos e estilos, desde pessoas que se diferenciam durante o exercicio de sua profissao

até historias de garra e superacdo, passando pelo humor e por assuntos de culinéria brasileira.

Esta identificacdo pode ser reconhecida, inicialmente, pela vasta abordagem do
carnaval no programa, uma festa considerada tipicamente popular — ainda que tenha se
elitizado bastante em relacdo a sua origem. Os quatro programas analisados (0s primeiros do
ano de 2015), assim como 0s subsequentes transmitidos antes do periodo festivo, dedicaram
boa parte de seu tempo para tratar dessa tematica, seja através da participacdo de duas escolas
de samba por programa ou pelo relato de histérias de passistas, baianas e mestres-salas e
porta-bandeiras. O préoprio Esquenta! possui uma forte ligagdo com o samba, facilmente

perceptivel pela composicao de seu elenco fixo, formado por cinco cantores do género.

As historias de superacdo e de atitudes que se diferenciam do padrdo também
contribuem para dar um carater de popular ao Esquenta!. Casos de vendedores de praia que
cantam para atrair clientes e aumentar as vendas ou de jovens que empreendem se
diferenciando por fazer o servigo de bicicleta passam pelo palco da atracdo. Por mais que seu
tempo de aparicdo na TV seja limitado a um ou dois minutos no maximo, a participacdo de
pessoas desconhecidas no programa leva suas histérias ao conhecimento do grande publico, o
espectador do Esquenta!, que se distribui em todo o territério nacional. Ou seja, 0 programa
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acaba servindo como vitrine para pessoas que, de alguma maneira, se esforcam para se

diferenciar, mas também para aqueles que superaram obstéculos.

A cozinha também aparece como parte importante do cenario do programa,
aproximando-se da ideia de popular. Neste espaco, a apresentadora Regina Casé chama seus
convidados para falar sobre comida ou convida pessoas de fora da equipe da atracdo para
cozinhar no local. Nos programas analisados para a execucdo do presente trabalho, Casé
conversou sobre churrasco com os musicos da Turma do Pagode e chamou a atriz Fernanda
Paes Leme para falar sobre caldinhos (prato muito apreciado especialmente durante o
carnaval). Fora isso, Casé e seus convidados tém o habito de comer durante o programa, tanto
que, parte de uma das edicdes, a apresentadora passou comendo picolé. A presenca de temas
da culinaria, com destaque a pratos mais comuns, contribui para o aspecto de lugar do povo
que 0 programa possa Vvir a ter. Vale lembrar também que o Esquenta! é transmitido durante o
horério de almoco de domingo, o que cria uma relacdo de proximidade entre aqueles que

fazem o programa com aqueles que o assistem.

Mais proximo da nocédo de espetaculo televisionado, os quadros do Esquenta! ocupam
uma fatia importante do tempo total do programa. No caso especifico do quadro Calourao,
participantes cantam e dancam em buscam de palmas do auditério ou do julgamento dos
convidados do programa. Além disso, o quadro Pediu pra parar, cantou promoveu uma
disputa musical entre integrantes das escolas de samba convidadas. Tudo isso voltado para
garantir o envolvimento do publico com os competidores, as equipes e, consequentemente,
um envolvimento com atracdo. Aquém desses formatos, o quadro O samba ensina destacou
temas da histéria do Brasil através das letras dos sambas-enredo de algumas escolas de samba
convidadas, mostrando ao espectador o que ha por tras dos sambas que sdo cantados durante o
carnaval. Isso cria uma relacdo entre aquilo que é cultivado pelo povo e aquilo que ha de

memoria dos momentos escritos na historia do pais.

4.3.4 INFERENCIAS

O Esquenta! é tido como um programa popularesco por ser apresentado por uma
artista identificada com a periferia, composto por um elenco associado ao samba e ao pagode
— géneros musicais tradicionalmente populares da histéria da musica brasileira — e por falar de
temas tidos como “baixos” da cultura brasileira, tais como o funk, o “churrasco na laje” e o
carnaval. A ele associam-se criticas de especialistas em televisdo como um programa de

“baixaria”, “popularesco” e “imbecilizante” (RICARDO, 2015). Por outro lado, os elogios a
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atracdo destacam o Esquenta! como “uma esquina para onde conflui o melhor do Brasil” (O
PRATO, 2015), “o tom certo no momento exato” (AUDITORIO, 2015).

Se partirmos de uma compreensdo da histdria da televisao brasileira, recorda-se que a
mesma teve inicio como um produto das classes sociais mais altas. Com o tempo,
principalmente por meio de incentivos dados pelo regime militar, os aparelhos comecaram a
se popularizar. Conforme sua insercéo nos lares brasileiros aumentava, maior era o acesso dos
telespectadores aquilo que a televisdo transmitia. Novelas, seriados, programas de auditério
levavam as familias “lugares desconhecidos, distantes, envoltos em uma atmosfera de sonho,
que o novo invento colocaria definitivamente na casa daqueles que ‘comodamente’ sentassem

diante da televisdo.” (RIBEIRO, 2010, p. 22).

A cultura popular, que saiu do centro das concentracdes urbanas e subiu 0s morros ou
se adensou na periferia das grandes cidades, também passou por este movimento de ter a sua
imagem retratada na televisao. Isso porque o publico que a produzia estava em larga ascenséo,
sendo necessario atrai-lo também para garantir a sua presenca diante da telinha. Assim, o
funk, o samba, o pagode, o cotidiano de luta e sobrevivéncia das grandes vilas e favelas
conquistam um espago ndo s6 na televisdo, mas na agenda cultural dos nucleos urbanos

brasileiros, como produtos culturais cada vez mais apreciados. A cultura popular

deixa de estar acantonada numa geografia restritiva e encontra um palco
multitudinario, gragas as grandes arenas, como 0s enormes estadios e as vastas casas
de espeticulo e de diversdo e gragas aos efeitos ubiquitarios trazidos por uma
aparelhagem tecnotr6nica multiplicadora. (SANTOS, 2012, p. 320).

Um destes palcos da cultura popular é o Esquenta! que, em sua uma hora de programa,
leva ao grande publico pelo menos uma fragdo deste lugar do povo. Claro que esta insercdo
ndo ocorre de forma espontanea, natural, partindo da participacdo da plateia ali presente.
Como visto nos quadros acima, grande parte daquilo que vai ao ar esta previsto em roteiro,
sendo, portanto, apenas um recorte desta cultura popular, um fragmento que passou pelo aval
da direcéo, dos roteiristas e da apresentadora. Ainda assim, algo que ndo exime por completo,
0 Esquenta! de ser considerado um dos lugares do povo. Nao por ele construido, mas por ele
identificado, afinal “o Esquenta! tem uma coisa de amor. Saio na rua, e as pessoas me dao
cada abraco, cada beijo, cada sorriso. Elas se sentem muito representadas.”
(ACOMPANHAMOS, 2015) %°.

% Fala da apresentadora Regina Casé ao jornal O Globo, em reportagem sobre o programa na edicéo do dia 21
de abril de 2013.



5 CONSIDERACOES FINAIS

Espetaculo ou lugar do povo? Essa simples pergunta foi essencial para problematizar
um programa duramente criticado por muitos criticos televisivos, mas também muito
venerado por seus fas. O Esquenta!, assim como outros programas de auditério, possui muitas
caracteristicas que o marcam como um espetadculo. Muitos ndmeros musicais, artistas da
propria TV Globo convidados para divulgar seus trabalhos, quadros que mostram as mais
diversas facetas dos integrantes da plateia para garantir o riso do telespectador e dos
presentes. Além disso, uma atracdo com um roteiro estritamente fechado com poucas
interacdes da plateia e muitas improvisacoes partindo apenas dos convidados, especialmente
dos componentes do elenco fixo.

Analisando o programa desta forma, poder-se-ia inferir que o Esquenta! é realmente
um programa-espetaculo, cujos fins Gnicos seriam o de atrair audiéncia e garantir a distragéo
do telespectador, mas ele ndo se limita a isso. A comecar pela composicdo do elenco fixo do
programa, feita por cantores de samba e pagode e pessoas que fizeram sucesso através de
videos na internet — juntos, os oito, formam a chamada “roda de samba”. Além disso, 0s
temas abordados em cada edi¢do levantam os mais diversos assuntos, desde o preconceito
racial até a unido entre pessoas do mesmo sexo, passando por inclusdo social e estilos de vida
da periferia. Ndo bastasse isso, Regina Casé leva ao seu programa, historias de superacao, de
pessoas que ndo estavam em um momento facil da vida e, mesmo assim, conseguiram
emergir. Claro que isso é uma das caracteristicas do espetaculo, o ato de emocionar o publico.
Mas nem sempre tais relatos sdo dramaticos ou enfadonhos. Pessoas que se diferenciam por
venderem seus produtos de uma forma diferente ou que promovem o bem a outras pessoas

também tém espaco na atracao.

Mesmo com tantas caracteristicas que o aproximam da nocdo de espetaculo, sdo as
insercbes de personagens e historias tipicos do povo que ddo ao Esquenta! o carater de
popular. Marcas que permitem a autoidentificacdo daqueles telespectadores cujo foco do
programa se volta e que, por isso, fazem com que o Esquenta! possa ser tido como um lugar
do povo. N&o por ele construido, mas por ele legitimado. Afinal de contas, o lugar so se torna
lugar quando reconhecido por aqueles que o vivenciam. E € esse reconhecimento, garantido
pela mistura de pessoas e historias contadas no programa, que torna o palco do Esquenta! um

exemplo de lugar do povo.
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