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Diferentemente da sociedade tradicional, o rapido desenvolvimento da
economia industrial e tercidria na regido nordeste do Rio Grande do Sul traduz
uma sociedade que se moderniza, mas que ndo perde a ética tradicional do
trabalho, meio de sustento da familia, inspirada nos valores cristdos, de forma a
cumprir uma visao religiosa da prdpria vida. O desenvolvimento é uma meta, mas

sem que a ética do trabalho se transforme no individualismo e no hedonismo.

RENZO GUBERT (1995, p.188)



RESUMO

A tese intitulada de *““Racionalizacdo, cultura e turismo em meio rural na Serra
Galcha” é um estudo das transformacGes ocorridas com os agricultores das pequenas
comunidades rurais dos municipios onde, na Serra Gaucha, a partir da década de 90, foram
desenvolvidos roteiros de turismo em meio rural, tendo como atrativo principal o legado
cultural e patrimonial da imigracao italiana, remanescente do processo migratdrio europeu
do final do século XIX.

A hipdtese principal da pesquisa é comprovar a mudanga da mentalidade tradicional
do agricultor para uma de tipo racional a partir da atividade do turismo, de acordo com o
paradigma weberiano de desenvolvimento da sociedade ocidental. Tal transformacéo, que
esta na raiz do desenvolvimento capitalista, teria como causas a proximidade com nucleos
urbanos altamente industrializados, indicadores de sociedades avancadas, onde as mudancas
culturais sdo igualmente aceleradas; a secularizagéo religiosa, a pluriatividade da economia
rural e a influéncia dos meios de comunicacdo de massa. O turismo, enquanto atividade
econdmica da modernidade, racionaliza as manifestacGes culturais autdctones tornando-as
espetaculos para serem consumidos pelos visitantes.

O estudo faz ainda uma sociologia comparativa dos valores proprios dos descendentes
de imigrantes europeus, principalmente italianos, conservados pelos seus descendentes, como
uma variavel demonstrativa e comprovatoria de um determinado ethos presente nestes
segmentos sociais.



ABSTRACT

This study named “Racionalizacdo, Cultura e Turismo em meio rural na Serra
Gaulcha™ ( Racionalization, culture and tourism in the countryside of Serra Gaucha) is a
study of transformations that happen in countryside men’s in the small countryside rural
villages in cities where, in Serra Gaucha, since the 90’s, tourism routes were developed for
the country side. Its main attraction was cultural and patrimonial legacy of Italian
immigration, left after the European immigration process by the end of the XIX century. This
research’s main hypothesis is to prove there was a change in traditional thinking a rational
thought, according to weberian paradigm of occidental society development. Such
transformation is in the basis of capitalist development and would have as causes the
proximity with highly industrialized urban centers , indexes of advanced societies, where
cultural changes are equaly accelerated, religious secularization, country side economy
pluriativity , and the influence of mass communication means. Tourism, while modern
economie activity, rationalizes regional cultural manifestations.

This study also makes a comparative sociology of values of European immigrants
descendents themselves , mainly Italians sustained by their descendents as a demonstrative
and proving variable of a certain ethos that is present in these social segments.



10

LISTA DE FIGURAS

Figura 1: Primeiros trens de passageiros da INQIAterra. ..o 73

Figura 2: Cartaz de propaganda das viagens de ThomAas COOK .........cccvccereriieneiesienieie st 74

Figura 3: Mapa da Regio UVa € VINNO ... e bt 100
Figura 4: Mapa do Roteiro Caminhos de PEATA..........ciiiiiiiiie e e 101
Figura 5: Mapa do Roteiro Vale dos VINNEOS..........c.coiiiiiiiiiciccse et sttt 102
Figura 6: Mapa do Roteiro Estrada do IMIgrante..........cccccoeviiiiiiiiiie it e e s 103
Figura 7: Mapa do Roteiro Caminhos da ColONia..........ccccvcviiieiieiiiiie et 104
Figura 8: Mapa de localizagdo do Desvio Blauth, em Farroupilna/RS...........c.cccoiv i iiniiniincisicee e 112
Figura 9: Mapa do percurso do trem de Porto Alegre até o Desvio Blauth, ..........ccccococvvivivnieciccvccc s 112
Figura 10: Foto da familia de Carlos Blauth Sénior, fundador do Desvio Blauth............ccccooevvrencicinnnnnnn, 113
Figura 11: Pagina de antncio do Veraneio, publicada em caderno de propaganda de Montenegro............... 113
Figura 12: FOto de EISa BIAULN..........cooiiii e 114
Figura 13: Fotos de trens em Desvio Blauth, entre 1920 € 1948.........ccocviiiiiiieiieiene e 114
Figura 14: Foto de Chalets construidos Para 0 VEIanEI0.........ccccivierieieienieiesesieiesesise e sesseeste e ssessesessessns 115
Figura 15: Pensdo familiar Desvio BIaUth ... 116
Figura 16: Turistas em Desvio BIAULN ...........coo e et e 116
Figura 17: Turistas esperando o trem no Veraneio Desvio Blauth ..............ccoceviiiiiii e 117
Figura 18: Livro contabil de Carlos Blauth de 1915 ........ccccoeiiiiiiiiie et 117
Figura 19: Cdpia do regulamento dO VEFANEI0.........cccviviiiieiecieesese ettt st e e e nee s 121



11

LISTA DE TABELAS

Tabela 1: Distribuicdo da populag¢do urbana e rural nos trés municipios estudados.........cc.cccoeereivreninnnnn, 86
Tabela 2: Composi¢do do universo dos agricultores (contexto familiar).........ccocooveiiiniiiinencee e 92
Tabela 3: Universo dos empreendedores que atuam ou ndo com turismo na area territorial dos roteiros

FUTES ..ttt Rt R R0 R R AR R AR R R R AR R R n R r Rt 93
Tabela 4: Universo, amostra e nUmero de questionarios POr CategOria.........ccovverererereresiesieeeereesese e see e 94
Tabela 5 - Amostra: Nimero de respondentes POr MUNICIPIO. .........ciiiiriririrenirieee e 134
Tabela 6 -Amostra: NUmero de respondentes POr CAtEGOINIA . .........oueuireeririreririeee et 134
Tabela 7 - Amostra: Dados comparativos de GENETO.........cuiiiiiiirieiieries e 135
Tabela 8: ESCOIAITZAGAD ......ccueiuiiieii ettt bbbt b et b et e b e besb e e bt bt b et e e st e neenneebe b e 137
Tabela 9: Localizagao de dOMUCTIIO .....c.vcviiiiiiiicireie ettt ettt ens 140
Tabela 10: Tamanho da Propri@UaOE ..ottt e bbbt e e sne e b e 142
Tabela 11: Regime de USO da Propri€A0E .........cccvieeieiieiiie et a et e e saesae e e 144
Tabela 12: Condigdo funcional do FeSPONUENTE .........cviiiiiiiee et 146
Tabela 13: Atividade eCONOMICA PrINCIPAL.........coveiiiiiiie e e re e esae e e s 151
Tabela 14: Atividade ecONOMICA SECUNTAITA..........civiriirirreiiiieeere e 151
Tabela 15: Quantidade de pessoas que trabalham na propriedade..........ccccveoveieieririni s 152
Tabela 16: Natureza da méo de obra que trabalha na propriedade.........cc.ccoovviieveienni s 152
Tabela 17: Outro tipo de renda Na CIAATE...........co.oiiiiiie et 156
Tabela 18: Crescimento da atividade ECONOMIICA. .........ccuiiiiiriiririee et 158
Tabela 19: Causa do crescimento da atividade ECONOMICA ..........curveirireisiese e 160
Tabela 20: Percepcéo das categorias sobre mudanca de atividade ... 165
Tabela 21: Uso de tecnologias COMPULACIONAIS ........eeiiiiieirieiie ittt sbe bbb sne b e 167
Tabela 22 — Agricultor: USO de tECNOIOGIA ........cvcieieieieicce et e e saesae e s 169
Tabela 23: Feiras € COMEIrCIAIIZAGAD .......ccovviiriiiiiries ettt ettt st b e b 171
Tabela 24: Contabilidade das receitas e despesas da atividade eCONOMICA ..........ccveveveriiiiiecneiee e 173
Tabela 25: Origem dos recursos para NOVOS INVESTIMENTOS ..........veveieriereresisieseeeeseesie e ste e e ereeeeae e e seeens 174
Tabela 26: Como sdo aplicados os rendimentos excedentes das atividades eCondmicas.........cc.cccceverererereenns 177
Tabela 27: Planejamento de MEAIO Prazo .......ccccvcveieieieiise sttt na e e e saenre e e 180
Tabela 28: Acesso aos meios de COMUNICAGAD A& MESSA.......cuerveuirierreririirieisieiee ettt 186
Tabela 29: FreqUéncia de aceSS0 @0S IMCS........oiiiiiiieieeee bbbttt et 186
Tabela 30: Frequéncia as 0brigagtes FeligiOSAS ..........cceivririririeiririeiersie ettt 188
Tabela 31: Rezar 0 tergo €M FAMIIIA .......cccoiiiiiiii ettt 190
Tabela 32: Interesse pelas atividades FeligioSas.........cocoieiiiiiirieiee e e 191
Tabela 33: IMPOrtAncia da FEHGIAO........c.oii it bbbttt e e b e 192
I oLc =Y S @ oT-To [T g T F= = 0 o7 LSRR 195
Tabela 35: Comparativo com a Pesquisa de Trento sobre obediéncia aos pais..........cccceveevevienreiveieeieiesennens 196

Tabela 36: AMIZade COM 0S VIZINNOS .......cooiviiiiiiiitii ettt ettt st e s te e st e s s sbes s b e s s sbesssbesssbaesabessbessaresans 197



12

Tabela 37: Comparativo com a Pesquisa de Trento sobre amizade com 0S Vizinhos..........ccccveveieveneienenienn, 197
Tabela 38: Boa relagcio COM 0S PAFEINTES. .......oiiiiiiieei ettt b bbbt e b b be bt et e e e eneeseesae e e 198
Tabela 39: Comparativo com a Pesquisa de Trento sobre boa relacdo com 0s parentes...........ccccceoeeeieiennne 199
Tabela 40: MOralidade SEXUAL...........cooiiiiie bbbt e et sn e 200
Tabela 41: Comparativo com a Pesquisa de Trento sobre a moralidade sexual............cccccovvviveievevcneieneenenn, 201
TADEIA 42 € E R R R R R R e R R e Rt b et r et 203
Tabela 43: Comparativo com a Pesquisa de Trento sobre ajudar os outros e fazer-se util em suas

L LeToT=oy T F= Vo LT TSSO P PRSPPSO 203
Tabela 44: Percepcao dos atores em alterar aos costumes tradicionais da regido.........ccocvvvvevrvcienieereresenenns 205
Tabela 45: Comparativo com a Pesquisa de Trento sobre alteracdo dos costumes tradicionais da regiéo..... 205
Tabela 46: Grau de importancia da unidade e harmonia na familia..........cc.ccocoevvieiiiiiencinece e 206
Tabela 47: Comparativo com a Pesquisa de Trento sobre a importancia da familia...........ccccocceevviieneniiennn, 207
Tabela 48: Grau de muito importante para 0S PrinCipais Valores ... 210
Tabela 49: Comparativo com a Pesquisa de Trento sobre a importancia do trabalho .............c.ccccoiiie 213
Tabela 50: Comparativo com a Pesquisa de Trento sobre a importancia em ter amigos.........cccoceeereienerenn 214
Tabela 51: Comparativo dos principais valores por categoria, considerados como “muito importante”(%o) 217
Tabela 52: Dados de PertenCimento 10CaL............ccoiiiiiiiee e 222
Tabela 53: TEMPO QUE VIVE NO OCAL..........ccoiiieciciecece ettt sttt sa et e e e e e s 222
Tabela 54: Referéncias sociais de PerteNCIMENTO..........ccvviieiieieeieee et e e e e saesre e e 223
Tabela 55: Referéncia de localizac8o ambiental ...........cccccviiiiiiiiiiccc e 223
Tabela 56: Percentual dos que consideram-se iguais ou diferentes aos turistas por categoria...........cc.cceceee... 226
Tabela 57: Por que considera-se igual 80 TUFISTA ..o e 227
Tabela 58: Por que considera-se diferente ao turista por Categoria........ccoovviririeiriniireee e 229
Tabela 59: Por que resolveu trabalhar COm tUFISMO?........cooiiiiii e e 232
Tabela 60: Como se sente em relago a Seguranga ECONOMICA? .......covcvrierieereieieseese et sse e ssens 233
Tabela 61: Grau de satisfacdo cOm a vida qUE T8V .........ccooiiiiiiiie e 234
Tabela 62: Ter uma imagem de progresso € ProSPEridade ........ccccciiieiiieiieeieeieere e 235
Tabela 63: Trabalhar para guardar mais dinheiro POSSIVEL.........c.cccc i 236
Tabela 64: Obter sucesso e recoNheciMento A0S OULIOS ..........cceuiiiirieirieieieriee st 237
LI Lo 1cY F= TS T = 4T (U1 S 238
Tabela 66: Comparativo com a Pesquisa de Trento SODre a riqUeza........cccccccvvveieeevcrie s s 239



13

LISTA DE GRAFICOS

Gréfico 1: Diferenca entre percentuais de géneros por categoria de atividade com prevaléncia do sexo

LT oW T T (7 TS 136
Grafico 2: Escolarizag@o doS agriCUITOIES (0)........cciriiueiriiiririniee sttt sttt ae ettt es 138
Grafico 3: Escolaridade dos empPreendedores (90) ........cccurieririeiririseerieieeseseeesesieie st ssese e saese e seesenees 138
Grafico 4: Percentuais progressivos de escolaridade em nivel fundamental, médio e superior, por

(o L]0 [0 - T ) IR USSR 139
Grafico 5: Lugar de domicilio por categoria com linha de tendéncia em residir no centro urbano(%o) ......... 141
Gréfico 6:Comparativo de propriedades com até 2 heCtareS (90).......ccuvvrvrereiesierieieiesieieseseereseseeesreseeesae e 143
Gréfico 7: uso da propriedade em sociedades familiares (0) .......ccccvvviieiieieeiieie e e 145
Gréfico 8: Relagéo entre industrializacao de vinho e turismo como atividade econdémica(%o)...........ccoceevrvenae 153
Grafico 9: natureza da Ma0 de ODFA (V0)......cccciiiiiiiiii ettt e st e be s be e e e e e e srenresrenreas 155
Gréfico 10: Uso de mao de obra da atividade econdmica de 10 a 30 PeSS0aS(Y0) .....eocvrvererereereereeriereesereesnens 155
Gréfico 11: Percentual dos que ndo responderam ter outro tipo de renda na cidade .........cccccevevvreverevnnnnns 157
Gréfico 12: Crescimento da atividade eCONOMICA(YD) ...vevveieierieieeieriiie e se e e ee et re e ne e e saesaennens 159
Grafico 13 — Tecnologia como causa do crescimento eCONOMICO (Y0) .....cevrvrueirerieirinieieresieie e es 161
Grafico 14: Comparativo de utilizag&o de tecnologias computacionais (%0) .........cccevrrrerereerneieneseeneseeeens 168
Grafico 15: N&O utilizag80o de agrotOXICOS(Y0) .....cviurrereiuereririrrerirtete sttt sttt st ettt sbe bbb e e ebene s 169
Gréfico 16: Indice de participacio em feiras € eXPOSIGEES(Y0) ....c..vreerververrreerriseeseeieseeseseseesesieseeseseeseesensenens 171
Gréfico 17: Indice de fazer contabilidade SEMPIE(Y0) ......cccvcvveeeverueeeiieieeeieeeses e eee s eeee e 173
Graéfico 18: Indice de utilizag&o de financiamento bancério para investimentos(%6)..........cocvvvrvererrrrerennnn. 175
Gréfico 19: Percentual de aplicacdo em poupanca ou investimento N0 NEGOCIO(Y0) ....ccovvevrerererieienerieenieneas 176
Graéfico 20: Existéncia de planejamento eStratégiCo (20) ........cccvviieieriiieii s et sre 181
Gréfico 21: Habito em ler jornal tod0oS 0S QIAS .......ccceieiirieiiiiisieeiese s e sre e nne s 187
Gréfico 22: Atitudes religiosas por categoria de anAliISE(0) ........ccceveririeriesiesieeereres e 190
Gréfico 23: Relagdo entre fé € Pratica religioSa.........cooviivviicieieie st nne s 193
Grafico 24: Percentual de “muito importante”atribuido @ moralidade Sexual(%6) .........ccccevrveienneienereenenns 200
Grafico 25: Escala de muito importante para a f& (Y0) ... veeiirienireee e 208
Grafico 26: Escala de muito importante para a religido(2/0) .......cccoo e 209
Gréfico 27: Valor do trabalho como muito importante Nnas categorias(%0)........ccovuerveiriierieieserisieseresesiereseses 211
Grafico 28: Importancia de ter @aMIGOS(Y0) .....civiirieiiiirieiie et s seee st st re et st be e resbe e e sbe st ete st etesbe e etesre e 213
Grafico 29: Escala de muito importante para 0 tempo [IVIE(Y0) .....ccovcvierieiieieeiieese e 215
Graéfico 30: Escala de importancia da POITICA (Y0) .....ccvcveieiiieie ettt sre 216
Gréfico 31: Escala comparativa dos principais valores por categoria (%0) ........ccccovvvieieeienieeieienesie e seseeneas 217
Graéfico 32 - Escala de valores por categoria de analiSE(20)........ccccvieiiiieiieieeiecie et sre 218
Gréfico 33: Percentual dos que consideram-se iguais ou diferentes aos turistas por categoria (%0) .............. 225
Graéfico 34: Por que considera-se igual @0 tUFISTA?(0) .....cccoveveieereierire st na e e srenne s 228
Gréfico 35: Por que se considera diferente do tUrista?(20) ....c.ccvecveveveiiesiesesie e 230

Grafico 36: Trabalhar para ter mais e ainda ndo ter tudo que deseja (%6) .......coceevrrrierereernieienesee e 235



14

LISTA DE ABREVIATURAS E SIGLAS

AFRAT - Associazion pour la formation dés rureaux activités du tourisme
AGRITURIST - Associazione Nazionale Agricoltura e Turismo

APROMONTES- Associacdo dos Produtores de Vinhos dos Altos Montes- Flores da Cunha
APROVALE - Associacao dos Produtores do Vale dos Vinhedos — Bento Gongalves.
ASSOTUR - Associacdo de Turismo Estrada do Imigrante —Terceira Légua- Caxias do Sul
AUNe — Aglomeracgdo Urbana do Nordeste

CEFAT - Centro Europeu de Formagdo Ambiental e Turistica

CIC — Cémara de Industria e Comércio

CITURDES- Congresso Internacional sobre Turismo Rural e Desenvolvimento Sustentavel
CNPQ - Conselho Nacional de Desenvolvimento Cientifico e Tecnoldgico

FEALQ - Fundacédo de Estudos Agrérios Luiz de Queiroz

FM - Freqiiéncia modulada

GPS - Global Positioning System

IBGE - Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica

IEA -Influéncia estrutural alongada

IED - Influéncia estrutural direta

IES - Influéncia estrutural secundéria

IELUSC - Instituto Superior e Centro Educacional Luterano Bom Jesus de Santa Catarina
MDA — Ministério do Desenvolvimento Agrario

OCDE - Organizacéo Internacional do Comércio

OMT - Organiza¢do Mundial do Turismo

PAT — Provincia Autdnoma de Trento

PEA - Populacdo economicamente ativa

PEA RURAL - Populagdo economicamente ativa da &rea rural

PIB — Produto Interno Bruto

PIB — Produto Interno Bruto

PF — Pessoa Fisica

PJ — Pessoa Juridica

PRONAF - Programa Nacional da Agricultura Familiar

SEBRAE - Servico Brasileiro de Apoio Empresarial

SESC- Servico Social do Comércio

SESI - Servigo Social da Industria

UFRGS - Universidade Federal do Rio Grande do Sul



UFSM - Universidade Federal de Santa Maria
UNICAMP - Universidade de Campinas
UNISC - Universidade de Santa Cruz do Sul

15



SUMARIO

LISTADE FIGURAS ...t ettt e e e et et e et ee e e se st s e e ene s neene e 10
LISTA DE TABELAS ...t h et Rt R bt st e b ettt bt ne bt n e n e e r e e 11
LISTA DE GRAFICOS.......oiiiieeeiet et ettt sttt aens s 13

LISTA DE ABREVIATURAS E SIGLAS

INTRODUCAO
. TEMA A8 ESTUAD ...ttt bbbt b et r et r e 19
I @ =1 {0 SRR 22
HL. ReIEVANCIA O ESTUAOD ... ..ecviieiiicee bbbt n et 23
IV. O problema de ESTUAOD. .......ccoiiiiiiiicice ettt s b e te e e e e e e e beseenreas 25
V. ESErULUIFa O BSTUAOD ...ttt 30
PARTE | ettt h e bt bt a e a bt e b e e b e e ke e ke oAb e oAb e e Ee e S he e eRe e b e e bt e R b e eR b e eE b e nb e e b e e nbeeneeennas 32
CAPTTULO | ettt h e bt ekt e bt e h b e e R b e eb £ 2ok e e k£ e Akt e s b e e s e e e b e e nbeebe e b e saneeaeeebeenbeenes 32
TURISMO RURAL: UM ESTUDO SOBRE A SERRA GAUCHA E CONCEITUACOES DE USO
(O] [0 N T PP PSPPSR 32
1.1 Estudos sobre cultura e turismo em meio rural na Serra Gaucha e conceituacgGes de uso oficial 32
1.2 Os fatores culturais do desenvolvimento — a pesquisa de Trento ........ccccceeveiinienieiencne e 38
1.3 Concepgdes de turismo em meio rural e defini¢es para uso oficial............ccocviiiiiiniiiinnee 42
CAPTTULO 2.ttt 48
WEBER E A RACIONALIDADE ...ttt ettt ettt sbe et me e saeesbe e beenbesnbenree s 48
2.1 Modernidade € raCioNaliZAGAD ..........couierieiiiieiee ettt sttt 48
2.2 A dominagao legal- raCional..........ccccvcviieiiiiic s nne s 50
B B AN o W ] 0 (=T] 7 L] (- OSSR 52
W AR o Tor=or= To J o o) 11533 (o] g - | OSSR 54
2.5 Weber e os valores religiosos —0 ensaio de POHINI ..o 56
2.6 O ESPITito dO CAPITAIISIMIO ...c.cviuiiieeieisieie ettt ettt sttt et be et 58
(07 Y e L 1 I T PRSPPI 61
A RACIONALIZACAO DA CULTURA ..ottt es s en s s 61
3.1 AS CONCEPGOES A CUITUIA.......eieiie ittt bbbttt eesb e b bt st e et e e st sbesbe b 61
3.2 Identidade e MUdanGa CUTUFAL ............ccoooiiiiii bbb 64
3.3 O familismo amoral e 0 familiSmo efiCIeNte..........coiiriiiiice e 67
L@ T2 11 ] 0 OSSPSR 70
ESTUDOS SOBRE O TURISMO NA SOCIEDADE MODERNA ..ottt 70
4.1 — Aspectos histOricoSs SODIe 0 tUFISIMO........c.cueiiiieie i nns 70
4.2 — O papel do trem No tUriSMO MOUEINO .......cveiiieieieee ettt seesrenns 72
4.3 O turismo e lazer nas SoCiedades MOUEINAS. .......c.coverierrirerirreieree e 75
4.4 O turismo como ObJEto da SOCIOIOGIA. ... .cuviveieiiiriiieiiite e 80
CAPTTULO 5ottt 83

HIPOTESE E PROCEDIMENTOS METODOLOGICOS........cooiiiieieieeieiesee e 83



17

LT A 1T o To] ot [0 I =TS {8 Lo (o OSSR S 83
5.2 UNIVEISO 0 PESQUISA .. .ecvvevveeieiesiesiesiesestesie sttt steste s e esae e e et stestesseasee e essesaestessesnessesneenseseensessesnens 85
5.3 Classificacdo e caracterizacao das categorias como tipos ideaisS........cccccevvvevivriesreieerereseseseaenns 87
5.4 Universo populacional da &rea abrangnCia: ...........ccceouieeririeieninieiensieessee st 91
5.5 CAICUIO DA AMOSIIA .....cooiviicieiie ettt sttt te st et te s bt be st et e te st seereneens 94
5.6 Caracteristicas das quatro categorias de eStUAOD ..........cc.ccvierieiiiericie s 95
5.7 Delimitacdo espaco-temporal da investigagdo eMPITICaA ......cooveivierieieierieie e 98
5.8 Instrumento de COIEta de daTOS .........cviiiieiiiii bbb 105
5.9 Variaveis 08 ESTUAOD .......cviviiiiieiciics ettt bttt ne b 107
PARTE oottt bbbt bbbt b et et e b et ettt e b b e b e e b et e b et e s et e b et et et e b e et ebe st et 110
INVESTIGACAO EMPIRICA ..ottt sttt s s sns e 110
(07X 2] 1 101 @ 1 OO PP 110
ANTECEDENTES HISTORICO-SOCIAIS DO SURGIMENTO DO TURISMO NA SERRA GAUCHA
............................................................................................................................................................................. 110
6.1 O trem e o Veraneio Desvio BIauth ... 110
6.2 O regulamento disciplinar para 0S NOSPEAES .........covoureriieiririreriree e 120
(O I Ao (Tor=To (=] g Tol T W (0 IR =T =g 1 o PSSO 122
6.4 A roteirizacdo do meio rural nos municipios da Serra Gaucha...........cccoveeeriirienneinscee 123
6.5 O meio rural como atrativo TUFISTICO.........civiiriieiiiicc e 124
6.6 O desenvolvimento de um roteiro de turismo em meio rural com apelo cultural e participacéo
comunitaria: o case da Estrada do IMIgrante .........cccocviriiiiiiiinineiee e 128
6.7 Uma histdria de participaGao COMUNITATIA: .......c.ccuiiiiiiiiiiieeee e 130
(@7 2N I 116 L SRS 133
O PROCESSO DE RACIONALIZACAO ENTRE AGRICULTORES QUE ATUAM NO TURISMO.133
CAPTTULO Bttt sttt sttt n et en et en et nsanen 149
PERFIL ECONOMICO E DE GESTAO DOS ATORES .......o.oviiieieeeieiereieeseiseneissessessensesessessesss s 149
CAPTTULDO Q.o 183
PERFIL CULTURAL, DE VALORES, PERTENCIMENTO E ORIENTACAO AQUISITIVA DOS
N 1 ] 4 TS 183
CONCLUSAOQ ..ottt 241
REFERENCIAS ..ottt s8££ 248

ANEXOS ..ttt e e e e e e e et e e s e e s e b e e e e aae e e earas Erro! Indicador ndo definido.



19

INTRODUCAO

|I. Tema de Estudo

O turismo em meio rural', por ser uma atividade moderna, atraente, dinamica e
rentavel, constitui também numa forma de evitar o éxodo dos agricultores, interrompendo o
fluxo migratério do campo para a cidade, criando, no proprio local, oportunidades de

ascensdo econdmica e social.

O que nos chamou a atencdo é que na regido colonial italiana da Serra Gaucha, a
cultura e as tradicBes proprias dos descendentes de imigrantes vém sendo utilizadas no
turismo?, de forma a que agricultores vao se transformando em empreendedores de negécios:
restaurantes, casas de memoria, comércio de artesanato e produtos tipicos, pousadas,
floriculturas, desde os que mobilizam suas familias, propriedades e o seu patriménio histérico,
acrescentando novos produtos e habitos a producdo, até os que, em estagios diferenciados,
transformam-se em grandes empreendedores do ramo. Este grupo ainda €é pequeno,

considerando o tamanho da populagédo, mas significativo.

1 0 uso do termo “em meio rural” ou “area rural” no caso em estudo, corresponde a concepgéo do territorio que
compreende pequenas vilas e campos ou coldnias caracterizados pela producdo agropecuéria, quase sempre
familiar, com uma populagdo distinta, por seus tracos culturais préprios que conformam uma identidade
diferenciada da urbana.

2 A prética do Turismo Rural, de acordo com as Diretrizes do Ministério do Turismo do Brasil, proporciona a
diversificacdo da economia regional, pelo estabelecimento de micro e pequenos negécios, melhoria das
condices de vida das familias, a interiorizagdo do turismo, difusdo de conhecimentos e técnicas das ciéncias
agrarias, diversificacdo da oferta turistica, diminuicdo do éxodo rural, promogdo e intercambio cultural,
conservacao dos recursos naturais, reencontro dos cidaddos com suas origens rurais e com a natureza, geragéo de
novas oportunidades de trabalho, melhoramento da infra-estrutura de transporte, comunicagdo e saneamento,
criacdo de receitas alternativas que valorizam as atividades rurais, melhoria dos equipamentos e dos bens
imoveis, integracdo do campo com a cidade, agregacdo de valor ao produto primario por meio da verticalidade
da producdo, promocdo da imagem e revigoramento do interior, integracdo das propriedades rurais e
comunidade, valorizacdo das praticas rurais, tanto sociais quanto de trabalho, resgate da auto-estima do
agricultor.

(Diretrizes do Ministério do Turismo do Brasil, disponivel em: <http//www. mda. gov. br/turismo rural> acesso
em 7 de junho de 2005)
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Nas areas rurais na regido® de estudo, o que se percebe, de um lado, é ainda a
permanéncia de relacbes bem claras de producdo rural primaria e a manutencdo de uma
identidade cultural tradicional, oriunda da colonizacdo européia ocorrida nesta regido no final
do século XIX, por imigrantes italianos. Por outro lado, ja a partir da década de 1970, vem
ocorrendo a introducdo do agronegdcio e a producdo integrada nas areas rurais dos municipios

e, na década de 1990, a introducdo da atividade turistica.

A identidade cultural italiana, entendida aqui como as formas simbdlicas manifestas
pelos sujeitos locais, tais como o conjunto de habitos, os costumes, o folclore, mantidos pelos
descendentes de imigrantes italianos que ainda residem e trabalham em meio rural, associada
a paisagem, biodiversidade e a identificacdo com os ciclos naturais, tornaram-se motivos de
atracdo turistica para os visitantes dos grandes centros urbanos, que viajam em busca de
cultura e lazer, encontrando nestes espagos rurais os elementos remanescentes das culturas do

passado.

Esta busca por ambientes diferenciados colabora para o surgimento do turismo de

roteiros do meio rural na regido Uva e Vinho, em funcdo da tipicidade mantida.

Desde a década de 1960, o turismo afirma-se no meio rural no Brasil, como um novo
segmento, capaz de “diversificar a oferta turistica, aumentar os postos de trabalho e da renda
no meio rural, valorizar a pluralidade e as diferencas regionais, consolidar produtos turisticos

de qualidade e interiorizar a atividade turistica” (MINISTERIO DO TURISMO, 2005).

No Rio Grande do Sul, assim como em outros lugares, o turismo rural desenvolve-se

em tipologias especificas, como o turismo de fazendas, o turismo ecoldgico e o turismo

® O termo utilizado para “regido” neste estudo, refere-se & Regido Turistica Uva e Vinho, também designada
como “Rota Uva e Vinho”, divisdo geogréafica do Estado do Rio Grande do Sul agrupando municipios que tem
como atrativo principal a colonizacdo italiana e a producéo de uva e vinho. Esta regido se confunde, em parte,
com a Aglomeracdo Urbana do Nordeste. O vinculo com a Aglomeracdo Urbana do Nordeste-AUNe nédo é
apenas geogréafico, mas causal, uma vez que nesta regido ocorre um desenvolvimento econdmico diferenciado
das demais regifes do Rio Grande do Sul e um dos p6los mais importantes de capitalismo avancado do Brasil.
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cultural de roteiros, como € o caso na Serra Gaucha. Esta € composta por duas areas distintas
de colonizacdo: a alemd e a italiana. O turismo na &area de colonizacdo alemad da Serra,
concentrada nas areas urbanas dos municipios de Gramado, Canela e Nova Petropolis,
desenvolveu uma vasta estrutura de hotéis e servigos, aproveitando o potencial paisagistico do
lugar, o clima e a arquitetura de inspiracdo alema e tirolesa, transformando-se em pdlo

comercial de produtos tipicos, como chocolates, malhas, moveis, entre outros.

A economia na regido teve seu primeiro ciclo de desenvolvimento entre 1890 e 1930,
baseada na producdo e comercializacdo de uva e vinho e hortifrutigranjeiros, atraves da
agricultura familiar e de uma incipiente, mas expressiva atividade de pequena e média

industria.

Neste periodo, surgiram importantes iniciativas ligadas ao turismo, como o inicio do
funcionamento do Veraneio Desvio Blauth, na década de 1920 e a primeira Festa da Uva, em

1931.

Num segundo ciclo econdmico, entre 1930 e 1960, houve na regido um grande
desenvolvimento urbano-industrial, concentrado em torno das cidades de Caxias do Sul,
Bento Gongalves, Flores da Cunha, Garibaldi, Carlos Barbosa e Farroupilha e nos segmentos
da industria metal-mecénica, automotiva. Neste periodo, consolidou-se a Festa da Uva como
grande evento da regido, atraindo turistas de varias partes do pais. Outros empreendimentos
surgiram, como 0 Veraneio Bela Vista, o Hotel Samuara e a rede de Hotéis Alfred. As
cantinas de Vinho, juntamente com o varejo Eberle constituiam as principais atracfes. Nesta
década Aldo Locatelli conclui os murais e 0s quadros na Igreja de Sdo Pelegrino, que tornar-

se-fam, na virada do século XX para XXI, o local mais visitado de Caxias do Sul.
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Na é&rea de colonizacdo italiana*, desenvolve-se entre a década de 1960 e 1990, o ciclo
econdbmico do pdlo metal-mecanico, do pdlo de informéatica e da diversidade industrial
instalada. O turismo em meio rural surge na década de 1990, ao longo de linhas, travessdes e
de antigas estradas de imigrantes, que ddo acesso a casas coloniais e adegas de vinho, nas
quais o turista pode saborear produtos caseiros como queijos, salames, vinhos, farta
gastronomia, de forma muito proxima a que ocorreu no passado.

Nossa investigacdo quer saber se ha transformacdes de atitudes nos agricultores ou

“colonos™

que atuam com turismo, na orientacdo das suas acdes, incidindo em alteragdes
naquilo que compde o ethos desta populacdo, causadas pelos possiveis impactos sociais,

econdmicos e culturais decorrentes da introducédo da atividade turistica.

Il Objetivos

Esta tese situa-se no campo da sociologia do turismo, pretendendo explorar as relagdes
entre o turismo no meio rural, seu papel e impacto na dinamica social e as possiveis
transformacdes que ocorrem nas atitudes dos agricultores que se envolvem com esta atividade
na Serra Gaucha, precisamente na Regido Nordeste do Estado do Rio Grande do Sul, de

colonizacdo principalmente de italianos.

O objetivo primeiro deste estudo é compreender o processo de mudanca que esta

ocorrendo com o0s agricultores que passaram a atuar com o turismo em meio rural,

* Os municipios de colonizacao italiana compdem a Encosta Superior do Nordeste do Rio Grande do Sul:Caxias
do Sul, Bento Gongalves, Flores da Cunha, Farroupilha, Sdo Marcos, Antonio Prado, Ipé, Nova Roma, Nova
Padua, Garibaldi, Carlos Barbosa, Monte Belo do Sul, Santa Teresa, Veranépolis, Guaporé, Serafina Correa,
Encantado, Nova Prata, Nova Bassano e Parai.

° Apesar da “colonia” ndo existir mais, na sua forma originaria, aquele que trabalha na pequena propriedade
rural, na regido de estudo, o agricultor familiar, continua sendo também denominado de “colono”. Este termo,
quando usado nesta tese, corresponde ao agricultor da economia familiar que ainda produz nas antigas coldnias
de imigrantes da regido de estudo.
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comparativamente aos demais agricultores e empreendedores, e as transformacdes que esta
nova atividade provoca no sentido da racionalizagdo da atividade econémica rural. Neste
sentido queremos conhecer os impactos causados pela introducéo da atividade do turismo nas
areas rurais onde foram implantados roteiros de turismo em meio rural e suas possiveis

conexdes com processos sociais.

Secundariamente, este estudo visa contribuir com elementos de ordem teérico-
analitica sobre a tematica do desenvolvimento do turismo no meio rural na Serra Galcha, de
modo a permitir uma compreensdo maior das mudancgas que vém ocorrendo na regido e na

cultura colonial.

I11. Relevancia do estudo

A oportunidade de um estudo desta envergadura sobre o turismo em meio rural na
Serra Gaucha, vem, em primeiro lugar, preencher uma lacuna de conhecimentos nesta
importante area do desenvolvimento social e econdmico da regido. Além disso, o estudo
permite comparar esse processo com investigacdo semelhante, realizada pelo Departamento
de Sociologia e Pesquisa Social da Universidade de Trento-Italia, sobre cultura e
desenvolvimento, com base nos valores dos descendentes de imigrantes italianos e alemaes no
Rio Grande do Sul e Santa Catarina, em 1989-1990, fornecendo uma importante contribuicao
para estudos comparativos entre estes diferentes contextos multiculturais, embora o presente

estudo abranja somente a regido de imigracdo italiana.

O processo de industrializacdo ocorrido na Regido Nordeste do Estado do Rio Grande
do Sul ndo se concentrou somente na industria, mas desenvolveu outras atividades e servicos
proprios de uma sociedade capitalista avancada, tais como o pélo tecnologico, denominado de

“Tecnodpole da Serra” e o Polo de Informatica, caracterizando a regido como produtora de
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sistemas de hardware e software, através de uma rede de faculdades e universidades que,
juntas, ultrapassam 50.000 estudantes em nivel superior, o que significa um indice

aproximado de 10 % da populacio da Aglomeracio Urbana do Nordeste do Estado -AuNE °.

A0S poucos a regido comeca a apresentar as caracteristicas de uma sociedade poés-
industrial, onde o conhecimento e a tecnologia determinam as rela¢Ges sociais e econdmicas.
Foi neste contexto, numa regido de forte presenca cultural da etnia européia e com um alto
grau de desenvolvimento industrial, que comegaram a surgir 0s roteiros de turismo no meio
rural a partir da década de 90, tendo como atrativo principal o aproveitamento do patriménio

historico e cultural remanescente da fase migratoria.

Uma vasta literatura sobre o tema aponta as vantagens do turismo em meio rural, sem,
no entanto, aprofundar a reflexdo sobre as mudancas, tanto internas quanto externas, causadas

pela natureza da atividade.

A pesquisa se torna relevante, portanto, na medida em que pretende apontar elementos,
tanto para uma melhor compreensédo das alteracfes estruturais que ocorrem no processo de
desenvolvimento do turismo no meio rural, como para examinar em que medida este processo
resulta na incorporagdo da racionalidade instrumental no mundo rural, marcada ndo so pela
espetaculizacdo da identidade local (DEBORD,1992), como pela transformacgdo desta

identidade em mercadoria (MARX, 2002; HARVEY, 1990; JAMESON, 1997).

As transformagdes decorrentes do impacto do turismo enquanto atividade econémica

podem permitir identificar se estdo ocorrendo aqui processos de mudanca socio-cultural de ha

¢ Segundo o Conselho Nacional de Desenvolvimento Urbano(CNDU), a Aglomeragao Urbana é “um conjunto de
cidades agregadas por integracdo socio-econdmica, podendo ou ndo contar com um nicleo urbano polarizado.
Esta integracdo se faz pela especializagéo, complementacéo ou suplementacdo funcional que se estabelece entre
elas, sendo suficientemente marcante para justificar a implantacdo de mecanismos de planejamento conjunto de
sua ordenacdo e expansdo, bem como, de execucdo de servicos de interesse comum”(Resolucdo n. 29, do
CNDU, de 13 de novembro de 1984). A Aglomeracdo Urbana Nordeste foi criada em 28 de dezembro de 1994,
pela Lei Complementar n. 10. 335, e aprovada pelas cAmaras municipais dos municipios envolvidos.
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muito ocorridas na Europa, isto é, a passagem de uma atitude tradicional para uma atitude de

negocios.

Os estudos socioldgicos neste campo se fazem necessarios, conforme sugere Froehlich
(2000), no sentido de dar conta da possivel sensacdo de crise econdmica dos que tém sido
tradicionalmente os habitantes majoritarios do espaco rural, ou seja, os agricultores familiares.
“Sera que, ao lado de parcelas de agricultores que exitosamente se reconvertem integrando as
estratégias de insercdo mercadoldgica via turismo, as transformagdes sociais no rural ndo
afetam outras tantas parcelas de agricultores, no sentido de fazé-los experimentar, em nivel
existencial, os sentimentos de anomia, desconcerto e inseguranga?” (FROEHLICH, 2000, p.

185).

IV. O problema de estudo.

Com a introducéo do turismo de roteiros no meio rural, o agricultor, colono-viticultor,
da Serra Gaucha, influenciado pelo processo de urbanizagdo e pela modernizacdo, altera sua
pratica econdmica de producdo de uvas, vinhos, hortifrutigranjeiros, orientando sua acao
econdmica para um segmento de mercado no qual nunca antes havia atuado: o negécio do

turismo, transformando-se em prestador de servigos.

Os agricultores recebem turistas em suas propriedades, ressignificadas por terem sido
as antigas propriedades dos avés ou bisavos imigrantes, transformadas agora em museus,

casas de memodria, restaurantes, pousadas ou outras atividades.
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Quando recebem visitantes’, os agricultores deixam de fazer suas atividades
cotidianas, tipicas do trabalho rural e passam a exercer a nova atividade de atendimento de

pessoas, tipica do setor de servigos, diferente do seu cotidiano de producédo primaria.

As atividades mais comuns que estes agricultores executam na atividade do turismo
sdo: apresentar as casas antigas, com por@es de pedra, mobiliadas com pecas de época, na
forma de casas de memoria ou museus familiares; prestar servicos de refeicdes baseadas na
gastronomia tipica da regido; realizar com os turistas-visitantes passeios pelas propriedades; a
participagdo nas vivéncias do cotidiano rural, como tirar leite, andar a cavalo, colher uvas,
fazer vinho; realizar apresentacfes culturais tipicas, tais como o canto folclérico, a danca, o

teatro, a contemplacdo da paisagem em pontos de observacao e visitas a arquitetura colonial.

As atividades prdprias dos empreendedores que atuam com turismo sdo voltadas a
visita as dependéncias industriais, na maior parte cantinas de vinhos e derivados, com
degustacdo de vinhos e derivados e prestacdo de servigcos gastrondémicos, permeados com
apresentacdes folcloricas tipicas. Na maioria dos casos, a visita termina no varejo da empresa,

onde séo comercializados os produtos ali fabricados.

O turismo de roteiros no meio rural® parte da identidade local, provocando a
reinvencao do velho, ou seja, dando um novo valor as formas simbdlicas que haviam perdido
o0 sentido pelo desuso ou abandono, como as casas de pedra, atribuindo-lhes outro significado,
pelo uso ou aproveitamento em um novo contexto. Reinvenc¢do do velho, revalorizagio ou

ressignificacdo, neste caso, tém o sentido de aproveitamento do patriménio material e

" Turista é o visitante temporario que permanece pelo menos 24 horas no pais (ou outro local) visitado, cuja
finalidade de viagem pode ser classificada sob um dos seguintes topicos: lazer(recreacdo, férias, satde, estudo,
religido e esporte) negocios, familia, missdes e conferéncias; excursionistas sdo visitantes temporarios que
permanecem menos de 24 horas no pais (ou local) visitado; visitante descreve a pessoa que visita um pais(ou
outro local) que ndo seja o da sua residéncia, por qualquer motivo, e que nele ndo venha a exercer ocupagao
remunerada (BENI, M. p. 35).

8 Roteiros rurais s&o as rotas, percursos ou caminhos existentes na Serra Gadcha, formados na sua maioria por
estradas vicinais estruturados na forma de circuitos turisticos, compostos por atrativos variados, desde a simples
visita & casas coloniais antigas, a cantinas de vinho e restaurantes coloniais.
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imaterial, com um novo significado: o turismo. Este processo converte-se em uma vantagem
comparativa e competitiva frente aos demais produtos turisticos e aos destinos de outros

lugares.

No caso em estudo, a cultura local é mercantilizada na atividade do turismo, tanto na
forma de simulagdo de espetdculos culturais para entretenimento de visitantes, como no

processo de agregacao de valor aos produtos coloniais.

Ao decidir visitar estes lugares e vivenciar os elementos culturais presentes nestes
lugares, o visitante pode transportar-se, no imaginario, para o tempo histdrico da imigracédo
italiana, aproximar-se em todas essas oportunidades, interagindo ou n&o, de identidades
provisorias, podendo, a partir destas, vivenciar aquele mundo como um turista urbano: ou

seja, como um colono do vinho®.

Que tipo de mercadoria é o turismo? O turismo €, para seu consumidor, a
possibilidade de vivenciar, por um tempo determinado curto, um universo cultural e ambiental

diferente do ordinario.

Essas mercadorias imateriais, contudo, s6 podem ser oferecidas no mercado e
consumidas se apoiadas numa infraestrutura material e uma rede de empresas de servicos
especializados, que sdo os agentes do mercado turistico: agéncias de viagens, empresas de
transportes de passageiros, redes hoteleiras, guias turisticos, empresas produtoras de

mercadorias tipicas regionais, souvenirs, produtoras de eventos, restaurantes, etc.

O consumo pelos turistas -clientes, usuarios, visitantes, excursionistas- destas

mercadorias imateriais, ou vivéncias, e consumo das mercadorias materiais - passagens,

® “Colonos do vinho” séo os agricultores familiares produtores de uva e vinho. A expressdo foi utilizada na
dissertacdo de Mestrado de José Vicente Tavares, 1984, referindo-se aos produtores de vinho de Bento
Goncalves, moradores da Linha Palmeiro, onde na década de 1990 foi implantado o roteiro turistico Caminhos
de Pedra. Neste mesmo territorio foi feita a investigacdo empirica deste estudo, por terem os “colonos do vinho”
incorporado a atividade do turismo as atividades produtivas rurais.
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diarias de hotéis, servicos de restaurantes, transportes, etc. - faz com que haja circulacdo de
capital, movimentando a cadeia produtiva do turismo, da qual passa a fazer parte o agricultor

ingresso no setor.

Ao atribuir um valor de mercado e negociar estas mercadorias de natureza cultural -
vivéncias, satisfacdo, lazer, folclore, danca, musica, sabor tipico -, as agéncias de turismo
mercantilizam algo que é inerente a um grupo social determinado: os descendentes de

imigrantes italianos da Serra Galcha, que moram e produzem nas areas rurais desta regido.

O resultado da conversdo do agricultor para um empreendedor de turismo, para além
da sua condicdo de agricultor, envolve mudancas de atitudes tornando-se este o centro do
interesse da pesquisa, com referéncia a possiveis mudancas nas identidades individuais e
coletivas, bem como a emergéncia de um processo de racionalizagcdo semelhante ao que o

“espirito” do capitalismo trouxe a luz na passagem do século XIX para o século XX.

O problema deste estudo decorre da tentativa de compreender um dos impactos que o
desenvolvimento do turismo em meio rural desencadeia na area de colonizacdo italiana,
Regido Uva e Vinho, no sentido do processo de racionalizagdo econémica e cultural dos

agricultores envolvidos com a atividade turistica.

Este estudo considera quatro categorias de agentes: (a) os agricultores da economia
familiar; (b) os agricultores familiares que atuam com turismo, porém, de forma ainda
artesanal, rudimentar e ndo constituidos como empresas, de acordo com a legislacdo das
pessoas juridicas; (c) os empreendedores que atuam com turismo, no caso em estudo, aqueles
que atuam com estrutura empresarial, na forma de “pessoas juridicas”; e (d) os
empreendedores dos territdrios rurais investigados, empresarios de outras atividades que nao

atuam com turismo.
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Além disso, consideramos as seguintes dimensdes analiticas: (a) O impacto do turismo
de roteiros em meio rural; (b) a transformacdo de alguns agricultores em pequenos
empreendedores do turismo; (¢) a mudanca de atitudes destes com a emergéncia de um
processo de racionalizacdo; (d) a transformacdo da cultura local, casas antigas, pequenas
propriedades rurais tipicas da zona colonial, produtos tipicos locais como vinho, salame,

queijos, etc., em atrativos turisticos.

O problema de pesquisa deste estudo é saber se a atividade do turismo, desencadeia
transformacdes de ordem cultural, no sentido da passagem de elementos de uma racionalidade
tradicional do agricultor na concepcdo de Weber, para a racionalidade instrumental, como
acdo econdmica orientada a fins, no contexto da agricultura familiar. Além disso, saber se as
relacbes sociais, 0 conjunto de habitos, costumes, valores, o ethos existente, ja se
caracterizariam como parte da cultura moderna, inseridos em uma racionalidade urbano-

industrial, tendo o turismo como um dos indutores, ou se mantém os valores tradicionais.

Neste contexto, a investigacdo se propde a responder as seguintes questdes que

compdem o problema de pesquisa:

a) O novo empreendedorismo ligado ao turismo, como processo de
racionalizacdo, mercantiliza a cultura local, provocando mudancas e a
passagem de uma identidade regional autdéctone, até entdo desvalorizada
externamente, da colbnia, para uma outra, associada a empresa racional na
qual a atividade rural se integra a um setor de atividade tipica de uma

sociedade de capitalismo avancado?

b) Se com a introducdo do turismo ocorrem alteracGes da economia e da
cultura locais, num processo crescente de racionalizagdo, instaura-se a
racionalidade instrumental como principio orientador das praticas

econdmicas e culturais dos moradores daquelas areas?
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c) Que transformacdes estdo ocorrendo na orientacdo das acfes, no processo
de incorporagdo da atividade turistica as atividades rurais, transformando

agricultores da economia familiar em pequenos empreendedores?

V. Estrutura do estudo

Este estudo esta dividido em duas partes. A primeira abarca a revisdo bibliografica,
os referenciais tedrico-conceituais e os procedimentos metodoldgicos da investigacdo e esta
composto pelos capitulos 1 a 5. O 1° capitulo faz uma reviséo bibliografica dos estudos ja
realizados sobre os temas da cultura, imigracdo e do turismo na Serra Gaulcha, incluindo a
pesquisa dos socidlogos da Faculdade de Sociologia de Trentoe varias conceituacdes sobre o
turismo rural. O 2° capitulo aborda o tema da racionalidade ocidental em Weber. O tema da
cultura e suas transformacOes sera tratado a partir das contribui¢cbes de Thompson, Hall e
Featherstone. O 3° capitulo analisa a racionalizacdo da cultura e o 4° capitulo trata do
turismo na sociedade moderna, a partir das abordagens de Dumazedier, Bérocz e Krippendorf.
O 5° capitulo, por ultimo, apresenta a hipotese de investigacdo e o0s procedimentos

metodologicos da investigacao.

A segunda parte é dedicada a investigacdo empirica e € composta dos capitulos 6 a 9,
nos quais sdo apresentados os resultados da pesquisa de campo realizada nos roteiros
turisticos Caminhos de Pedra, Caminhos da Colbnia, Vale dos Vinhedos e Estrada do
Imigrante, nos municipios de Caxias do Sul, Bento Gongalves e Flores da Cunha, encerrando
com as conclusdes. O capitulo 6 inicia pelos antecedentes historicos do turismo na regido de
estudo, descrevendo o primeiro equipamento turistico da Serra Gaucha, o Veraneio Desvio
Blauth, explorando os elementos da constituicdo, estruturacdo e operacionalizagdo do turismo
com o advento da ferrovia na Serra gaucha. Posteriormente, ja na década de 90, relata o

surgimento dos roteiros de turismo em meio rural, incorporando e aproveitando o imenso
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patrimonio material e imaterial deixado pelos imigrantes italianos e vivenciado por seus

descendentes.

O capitulo 7 apresenta o perfil sécio-econdmico dos atores. O capitulo 8 trata do perfil
econdmico e de gestdo, enquanto que o capitulo 9 apresenta o perfil cultural, seguindo-se, por

ultimo, as considerac6es finais do estudo.
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PARTE |

REVISAO BIBLIOGRAFICA, REFERENCIAIS TEORICO-
CONCEITUAIS E PROCEDIMENTOS METODOLOGICOS

CAPITULO |

TURISMO RURAL: UM ESTUDO SOBRE A SERRA GAUCHA E
CONCEITUACOES DE USO OFICIAL

1.1 Estudos sobre cultura e turismo em meio rural na Serra Gaucha e conceituacdes de

uso oficial

Um dos primeiros estudos socioldgicos sobre o desenvolvimento da regido colonial, a
cultura e a economia dos descendentes dos imigrantes italianos na Serra Gaucha foi feito por
Tavares (1984), com o titulo “colonos do vinho”. Tavares analisou especificamente o
processo da expansdo do capital no interior e a relacdo dos colonos com a industria do vinho,
na comunidade de S&o Pedro da Linha Palmeiro, em Bento Gongalves, mesmo lugar em que

foi estruturado o projeto cultural Caminhos de Pedra, a partir de 1992

Nas primeiras décadas do processo de colonizagdo da Serra, no final do seculo XIX, a
economia desenvolveu-se pelo cultivo e industrializacdo da uva, atraves da agricultura

familiar e da formagé&o do sistema cooperativista e a expansao comercial.

Durante um século, os imigrantes e seus descendentes cultivaram um modo de vida
baseado na pequena producdo e no trabalho da familia, na solidariedade vicinal, na
producdo direta dos meios de vida, nos serdes e festas do seu tempo ciclico e
césmico, na pulsacdo da vida ritmada pelo ciclo da natureza, na visdo campanilista
da existéncia. Na unidade produtiva camponesa a forga de trabalho é utilizada
segundo seu valor de uso, pois é como atividade orientada para a transformacéo de
objetos que a capacidade de trabalho de cada membro possui significado para a
familia (. . . ) Desse modo, estrutura-se no interior da familia uma divisdo técnica do
trabalho, articulada pelo processo de cooperacdo, resultando numa jornada de
trabalho combinada dos varios membros da familia. (TAVARES, 1984, p. 14-34)

19\/er FAVERO, 2002.
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A forca de trabalho, que Tavares considera como motor do desenvolvimento da
agricultura, mantém ainda o sistema do minorato: os irmdos mais velhos se casam, ou vao
trabalhar na cidade, os mais novos ou 0s que ndo casam ou ndo migram, ficam com o0s pais na

colonia.

A unidade produtiva na coldnia passa de pai para filho, conforme o sistema do

minorato, como um trago da cultural local.

... meu pai veio pra ca com um ano de idade, hoje ele esta com 80 anos. Meu av6
passou por trés moradias antes de vir pra ca. Agora a metade da propriedade é minha
e a outra € do meu pai.

(Raul Trentin, da Cantina Trentin-Roteiro turistico Estrada do Imigrante-
Entrevistas-piloto feita pelo autor, em janeiro de 2003)

NoOs mesmos, vamos mantendo (a colénia) de geragdo em geracéo e vai passando. A
propriedade esta com a familia desde 1875. Meu bisav0 tinha esta area mas ele
morava na linha 80. Aqui tinha um parreiral e levava uva daqui para l4&. Meu pai
trabalhou muito tempo como torneiro mecéanico aqui em Caxias, na época em que
as empresas nem tinham torneiro mecanico, saia de uma (empresa) e ia para outra
facilmente. Trabalhava de dia na roca e de noite trabalhava de torneiro, para poder
fazer alguma coisa, que naquela época era dificil. As construcGes que fizemos aqui
foram com o trabalho dele na cidade. Sdo duas familias que dependem da producéo
da vinicola.

(Moser Tonet - Cantina Tonet - Roteiro turistico Caminho das Colénias-
Entrevista-piloto feita pelo autor, em janeiro de 2003)

A relacdo fundamental do colono da regido da Serra com o mercado capitalista
consolidou-se atraves da venda da uva como matéria prima para a industria vinicola. Outro
fator que permitiu o desenvolvimento do capital na Serra Galcha foi a forma como as
industrias vinicolas se apropriavam e manipulavam o pagamento da uva aos colonos, “

permitindo a valorizacdo do capital industrial e a acumulacdo do capital

urbano”(TAVARES,1984, p.98).

Heredia (1997, p. 57) também estudou o desenvolvimento econémico da regido
colonial. Em suas palavras: “O capital comercial sustentou a producéo industrial na Colénia

Caxias nos primoérdios: Enquanto os donos das casas comerciais incrementavam seus
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negocios, os colonos viviam uma situacdo de dependéncia, proletarizando-se, subordinando-

se ao capital comercial e industrial”.

O desenvolvimento das forgas produtivas nos nucleos coloniais do inicio do século
XX seguiu 0 mesmo processo, tanto nas coldnias alemas, quanto nas coldnias italianas. As
transformacfes da sociedade agréria, ocorrem quando se iniciam as trocas comerciais
simultaneamente ao surgimento das maquinas e da revolucdo industrial, tal como concebe

Polanyi:

Uma sociedade como essa consiste de agricultores e mercadores que compram e
vendem o produto da terra. A producdo com a ajuda de ferramentas e fabricas
especializadas, complicadas, dispendiosas sé pode se ajustar a uma tal sociedade
tornando isto incidental ao ato de comprar e vender”. (POLANY, 2000, p. 59)

No inicio do século XX ja havia um acumulo de capital entre os colonos, resultado da
producdo de excedentes através da agricultura comercial, principalmente pelo comércio com 0s
centros de Sdo Sebastido do Cai, Montenegro e Porto Alegre, através das estradas Rio Branco e
Buarque de Macedo, incrementado a partir de 1910 pela construcdo da ferrovia e a instalacéo

da energia elétrica em 1913.

Desta forma estavam colocadas as condi¢Bes para a expansdo industrial da regido, no
momento em que 0s comerciantes conseguiram acumular capital e investir em novas
atividades. A tradicdo artesanal e fabril dos colonos contribuiu para a especializa¢éo
da méo de obra nas novas fabricas pela experiéncia que trouxeram das oficinas do pais
de origem*? (HEREDIA, 1997, p. 60).

11 «As familias que abandonaram o velho mundo onde a vida se lhes tornara terrivelmente dificil, pour faire
I’amerique trouxeram uma tradi¢do de trabalho e uma experiéncia das coisas que as gentes do novo mundo ndo
haviam tido tempo ainda de adquirir. Ndo foram somente os agricultores que vieram até aqui, sonhando com a
fartura da terra virgem. Foram também os artesdos cuja linhagem profissionalmente se perdia nas corporagdes da
Idade Média e a quem a técnica de um lado e a ameaca de proletarizacdo de outro empurraram para as plagas
onde as camadas sociais ndo sendo ainda estanques, ofereciam maiores oportunidades e um campo mais largo
para os progressos individuais”. (HEREDIA, 1997, p. 24.)

12 J& em 1892, a coldnia Caxias contava com 10 serrarias, 50 moinhos hidraulicos, 7 curtumes, 7 fabricas de
cervejas, 3 fabricas de licores, 14 ferrarias, 5 funilarias, 8 marcenarias, 25 sapatarias, 12 alfaiatarias, 1 tanoaria, 2
selarias, 26 alambiques e 3 teares. (HEREDIA, 199, p. 68) Em recenseamento realizado pela Prefeitura
municipal de Caxias do Sul em 1910, quando foi inaugurada a via férrea, Caxias possuia 235 industrias e 186
casas comerciais. Em 1920, Caxias tinha 62 moinhos de trigo, 150 casas de comercio, 7 oficinas mecanicas 23
selarias, 32 tanoarias, 29 carpintarias, 11 olarias, 5 fundic¢Ges, 13 curtumes, 1 fabrica de tecidos de I e seda, 13
fabricas de obras de metal, 5 fabricas de obras de vime, 3 fabricas de cerveja, 4 fabricas de vassouras, 12 fabricas
de carros, 16 fabricas de barbaquéas, 11 fabricas de salame, 6 fabricas de vela, 6 fabricas de sabdo, 1 fabrica de
mantas de 1a, 1 fabrica de produtos quimicos, 1 fabrica de foguetes, 1 fabrica de cola, 1 fabrica de gasosa, 3
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Moesch (1997) faz um histérico do desenvolvimento do turismo no Rio Grande do Sul,
descrevendo as varias politicas pablicas*® implementadas a partir da década de 1970, visando o

incremento do turismo.

Segundo Moesch, a relacdo do turismo com a cultura passou a ser parte das politicas
publicas em turismo quando Méario Ramos, ex-prefeito de Caxias do Sul, foi indicado para
ocupar a Secretaria Estadual de Turismo do Estado do Rio Grande do Sul, iniciando um
programa chamado “Projeto Cultur”. Posteriormente, na gestdo de Luis Carlos Barbosa Lessa
na Secretaria de Cultura do Estado, a regido dos vinhedos tornou-se importante fator de

valorizacdo cultural com a divisdo do Estado em 12 regides turisticas:

Lessa lancou um projeto destinado a abalar os alicerces dos tradicionalistas — Os 12
Rio Grandes -, em que o mito do gadcho fronteirico contrapde-se ao gatcho loiro,
de olhos azuis, que toma mate, come galeto com polenta e “espaghetti”, delicia-se
com o café colonial e o chope, come salsichas e chucrute, danca valsas e polcas, e
impde este novo visual a folheteria oficial do Rio Grande do Sul. (MOESCH, 1997,
p. 167)

A cultura riograndense deixava de ser unicamente galcha, em referéncia a cultura
pampeana, galponeira, campeira, na folheteria oficial de divulgacdo do estado, mas passava a
ter um carater multicultural, incluindo a cultura dos descendentes europeus, como parte da

cultura do Rio Grande do Sul.

O primeiro plano de turismo da Regido Sul dividia o estado em oito regides turisticas.

Destes, dois roteiros destacaram-se: Rota Uva e Vinho e Regido das Horténsias. A “Estratégia

fabricas de chapéu de palha, 2 fabricas de massas, 2 torrefagdes de café, 3 fabricas de bebidas diversas, 7
fabricas de caldeiras, 2 fabricas de balanca. (HEREDIA, 1997, p. 70)

3 Em 1950 Walter Jobim criou o Conselho Estadual de Turismo —CET e o Servico Estadual de Turismo-
SETUR, através da Lei n. 997, de 23 de Janeiro de 1950, a primeira lei no Brasil a oficializar o turismo no
Brasil. A Embratur sé seria criada por Castelo Branco, através do decreto 55, de 18 de novembro de 1966,
juntamente com a criagdo do Conselho Nacional de Turismo, regulamentado pelo Decreto 60. 224, de
18/02/1967. No Rio Grande do Sul, a Secretaria Estadual de Turismo s6 foi criada em 23 de julho de 1971,
através da Lei 6237, do Ex-governador Euclides Triches. Na mesma data criava a CRTUR, Companhia
Riograndense de Turismo. (MOESCH, 1997, p. 132-147)
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Galcha”, como foi denominado o Plano Regional de Turismo* do Sul, apresentado
publicamente no Congresso Oficial de Turismo em Brasilia, de 5 a 10 de julho de 1972, foi
desenvolvida pela SUDESUL (Superintendéncia do Desenvolvimento da Regido Sul) e pelo

entdo secretario de Estado de Turismo, Edison Baptista Chaves. (MOESCH, 1997, p. 148)

Moesch credita o0 sucesso do turismo na regido das Horténsias e na regido colonial da
Serra ao projeto “biénio da Imigracéo e colonizacdo do Rio Grande do Sul, 150 anos da
colonizacé@o alema e 100 anos da colonizacéo italiana, promovido pela Secretaria Estadual de
Turismo em 1974 e 1975, respectivamente. Em todos os lugares onde ocorrera assentamento de

imigrantes deveriam acontecer homenagens e festejos” (MOESCH, 1997, p. 152) .

O biénio da imigragéo italiana e alemé& no Rio Grande do Sul fez surgir o que MOESCH
(1997, p. 183) denomina de “culto ao vencedor”, com a realizagdo de festas, mostras,
exposicoes . Os descendentes de imigrantes mostram a pujanca e o sucesso do empreendimento
migratdrio, através de um clima méagico de festa, dancas tipicas, bebidas, grupos musicais

folcléricos mesclados a gastronomia tipica.

A identidade cultural dos descendentes de imigrantes ja era apontada por Moesch como
fator de transformacéo em economia através do turismo, mas muito mais do que isso, 0 turismo

representava um agente revelador da cultura regional, incentivador da cultura.

Né&o satisfeitos em proporcionar um espaco cultural regional interativo a céu aberto,
os alemdes e italianos criaram inimeros cenarios e palcos para promover esta
cultura, visando atrair cada vez mais espectadores para conhecé-la, e admiradores
para aplaudi-la. (MOESCH, 1997, p. 185-186)

José Clemente Pozenato(2003) é outro autor que se ocupa da relagdo entre turismo e

cultura, embora em texto breve, apresentando o debate sobre o turismo cultural em Caxias do

¥ As zonas turisticas tracados pelo primeiro plano turistico da Regi&o Sul (Sudesul — 1972) denominado de
“Estratégia Gaucha” foram: Zona da Praia, Zona da Serra, Fontes hidrominerais, Pontos singulares de atracao
turistica. Os oito roteiros do Rio Grande do Sul eram: Litoral Norte, Zona Sul, Campanha, Regido das Missdes,
Regido das Estancias hidrominerais, Regido Central, Regido Metropolitana e Regido da Serra.
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Sul sob a otica dos fluxos inversos: o fluxo da periferia para o centro e do centro para a
periferia. Para ele o mundo rural é periferia com relagdo ao urbano. “Quem é da periferia vai
para o centro, normalmente em busca de abertura cultural. Ao retornar, torna-se um ativador de
mudancgas no grau de influéncia que ele vai exercer na comunidade. Entdo a viagem turistica
acaba, também, interferindo como um processo de alteracdo da ordem cultural” (POZENATO,

2003, p. 99)

O autor posiciona-se pela manutencéo das identidades locais com restricdo controlada
ao fluxo turistico, ao propor corredores de turismo, levando o0s turistas para pontos
determinados, 0 que seriam 0s roteiros de turismo em meio rural, onde ocorrem vivéncias de
integracdo cultural. Para ele a identidade cultural dos descendentes de imigrantes permanece
inacessivel, barrada, havendo a producdo do que identifica como “aderegos para o

consumo”(POZENATO,2003, p.104).

Recentemente, outro estudo sobre o turismo e identidade cultural na Serra Gaucha foi
realizado por Vianna de Souza (2005) na sua tese de doutorado, com o titulo “Reinvencao das
tradicOes e promocdo do turismo: estratégias diferenciadas de mercantilizacéo da identidade
cultural”. Nesta obra analisa os cases de Nova Petrdpolis e Sdo Francisco de Paula, sob a
Otica da classificacdo de Castells, pelas identidades de projeto e de resisténcia frente ao

impacto do turismo nos municipios investigados.

Ambos os municipios estdo construindo atrativos para o turismo, mediante o processo
de fortalecimento ou reinvencao da identidade cultural, a partir de caracteristicas peculiares a
cada um. A transformacdo da identidade em mercadoria € parte da estratégia para a “insercao
na nova atividade econdmica- turismo, através da construcdo de propostas de fortalecimento

da imagem da cultura local” (VIANNA DE SOUZA, 2005, p. 13).



38

1.2 Os fatores culturais do desenvolvimento — a pesquisa de Trento

O que motivou um grupo de sociélogos™ da Universidade de Trento, coordenados por
Renzo Gubert, a realizar uma pesquisa sobre cultura e desenvolvimento no Sul do Brasil entre
1987 e 1990, foi a constatacdo de que havia um processo de crescimento econdémico
diferenciado nas regides de colonizacdo italiana e alema na regido Sul do Brasil. O objetivo
da pesquisa foi identificar os fatores culturais do desenvolvimento do Brasil Meridional, com
a aplicacdo de 2.400 entrevistas, em cidades de colonizacgéo italiana e alema do Rio Grande do
Sul e de Santa Catarina. A partir deste ponto passamos a identificar o grupo de sociologos

como “grupo de Trento” e a investigagdo sociologica como “pesquisa de Trento”.

A hipotese formulada pelo grupo de Trento visava o estabelecer uma correlacdo entre
um determinado complexo cultural, interiorizado na personalidade e institucionalizado na
coletividade social dos descendentes de imigrantes, podendo ser caracterizado como um ethos
de um lado, e as caracteristicas peculiares do desenvolvimento social e do crescimento

econdmico encontrado no contexto socio —territorial do Sul do Brasil de outro.

As atitudes consideradas sdo aquelas que parecem mais préximas ao descriminar
entre orientacdes culturais favoraveis ao desenvolvimento, segundo o modelo da
modernidade, a cultura do “empreendedor” e outros: trata-se daqueles indicadores
que procuram captar o grau de tradicionalismo ou de racionalidade tipificada por
Max Weber e daqueles que atendem a concepg¢do do trabalho, mais diretamente
conexo a tal cultura do “empreendedor”, ao agir econdémico, que aqueles relativos a
familia. (GUBERT, 2005, p.)

Os dados da pesquisa identificam os principais valores que formam o ethos do
descendente de imigrante italiano e alemao, nas vérias geracoes, incluindo nesta classificacdo
0s agricultores que moram no meio rural, onde os elementos da tradi¢cdo tendem a ser mais

conservados.

% Renzo Gubert(org. ), Gabriele Pollini, Giuseppe Scida, Bruno Bertelli e Luigi Tomasi. O trabalho com o titulo
“Un’indagine socioldgica sugli immigrati italiani e tedesche nel Brasile Meridionale”(Uma investigacdo
socioldgica sobre os imigrantes italianos e alemées no Brasil Meridional) foi publicado em 1995, Editora
Franco Angeli, Milano, verséo em italiano e em 2005, foi publicada a versdo em portugués com o titulo “Cultura
e Desenvolvimento”, EST Editora.
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O interesse da pesquisa do Grupo de Trento foi comparar o modelo de
desenvolvimento da Regido Nordeste do Estado do Rio Grande do Sul, de forte presenca de
descendentes de italianos ao modelo de desenvolvimento do trentino e do véneto, com
caracteristicas comuns da estrutura produtiva de pequenas e médias empresas, semelhante ao
modelo de desenvolvimento do Norte da Italia e na regido que forma o Arco Alpino. A
hipotese colocada, sociologicamente, visava explicar se os fatores culturais seriam o0s
responsaveis pelo desenvolvimento da regido colonial italiana e se seriam universalmente

aceitos.

Alem disto, caso os fatores culturais fossem comprovadamente os responsaveis pelo
desenvolvimento que ocorre na Serra Galcha, haveria na composi¢do deste ethos, elementos
na ética catolica que poderiam ser julgados semelhantes a ética protestante na explicacdo do
desenvolvimento capitalista. Os valores culturais, tais como a centralidade da familia, o amor
pelo trabalho, poupar dinheiro, o papel fundamental da religido e elementos de solidariedade
étnica foram trazidos pelos imigrantes europeus.

A concluséo a que chegou o Grupo de Trento foi de que o desenvolvimento social e
econdémico da Regido Nordeste do Rio Grande do Sul “traduz uma sociedade que se
moderniza, mas que ndo perde a ética tradicional do trabalho, meio de sustento da familia,
inspirada nos valores cristdos, de forma a cumprir uma visdo religiosa da propria vida”

(GUBERT, 1995, p.188, traducao deste autor).

O transplante em algumas areas do Brasil de alguns fragmentos da cultura e da
forma de pensar especifica da Italia setentrional e de algumas regiGes alemas
ocasionado através dos fluxos migratérios a partir da segunda metade do século
XIX, parece haver plasmado de maneira particular o desenvolvimento de trés
estados federados do Brasil, que juntos constituem o Sul do Brasil. (SCIDA, 1995,
p. 98, tradugdo deste autor)

Outra caracteristica fundamental para justificar o desenvolvimento local foi o sistema

de distribuicdo de terras aos imigrantes, que se transformaram de assalariados agricolas



40

europeus sem terras, em pequenos proprietarios, o que Ihes propiciou um novo status social.
As colbnias foram trabalhadas inicialmente por familias numerosas, mas a medida que as
terras foram sendo divididas entre os filhos herdeiros, muitos migravam para outras areas de

colonizacdo ou tornavam-se operarios urbanos.

A pesquisa apontou uma hierarquia de valores para a regiao:

a) Manter a propria familia

b) Ser (til aos outros

c) Honrar a Deus

d) Contribuir ao desenvolvimento do Brasil

e) Obter sucesso social e reconhecimento dos outros
f) Ganhar dinheiro o mais possivel.

A pesquisa de Trento confirmou a existéncia de uma relacdo entre desenvolvimento
econémico com a tradigdo e seus valores, conforme um modelo de orientacdo aquisitiva e de
empenho responsavel. Nas areas examinadas, habitadas por descendentes de imigrantes
italianos, prevalece substancialmente uma perspectiva que valoriza a autonomia, 0

desenvolvimento endogeno, o empenho proprio.

Foram identificados e caracterizados os seguintes valores presentes nos descendentes

de imigrantes italianos na regiao'®:

1. Com relacdo a familia: uma familia de origem forte, numerosa, empenhada em
transmitir aos filhos os valores e a honestidade, 0 empenho para o trabalho, a unidade e a
harmonia da familia, a obediéncia de modo claro, persistente e exigente. Uma familia nuclear,
estavel, mantida por um alto valor de indissolubilidade do matriménio, a coisa mais
importante da vida, pela qual vale a pena sacrificar as exigéncias individuais, sobre a qual esta
ancorado o papel de gerar e educar, fortemente ligada a rede de parentela, com fortes lacos

com a familia de origem dos conjuges.

8 GUBERT, 1995, p. 210, traducéo deste autor.
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2. Com relacéo ao trabalho: Nem sempre € um trabalho de qualidade, baixo nivel de
escolaridade, as vezes €& necessario mudar de trabalho. Importantes sdo as relacdes
interpessoais no local de trabalho. Produzir com eficicia, em horario compativel com as
outras dimens@es da vida, a possibilidade de poder opinar e decidir, de auto-realizacdo. Uma
preferéncia pelo trabalho como autdnomo, trabalhar para garantir o sustento e condicoes
dignas para a familia, para ser Gtil aos demais, e honrar a Deus. Somente depois disto € que
vem 0 sucesso social, ganhos, crescimento da Nagdo. De tudo isto deriva como conseqiiéncia

o primado moral de atingir o sucesso a qualquer custo.

3. Com relacédo a vida associativa: O uso do tempo livre € bastante difuso, com um
papel relevante as associacOes religiosas. A participacdo social prevé também a participacéo
da familia e mais vinculada a comunidade local. H& uma solidariedade étnica, sem prejuizo

em casos de matrimonio, de amizades, ndo chegando a constituir fraturas sociais.

4. Com relacao a religiosidade e a ética: A prética religiosa € menor do que a dos
pais e menos regular e poucos vao a Igreja nos ritos religiosos. A religido é considerada pela
maioria como o sustento da vida cotidiana. Através da Igreja se legitimam intervengdes sobre
os temas do homem e da sociedade. A fidelidade conjugal, como um valor cristdo estd em
primeiro lugar no comportamento ético, acompanhado do dever de solidariedade com os

outros necessitados.

Na realidade examinada pelo Grupo de Trento, o espirito de empreendedorismo
sustentou o desenvolvimento s6cio-econdémico, que se conjuga com a ética social catdlica, tal
como se desenvolveu no modelo véneto, na década de 1960, associado aos fatores culturais
descritos e transplantados para a América como valores ainda presentes nos descendentes de

imigrantes italianos e alemées.

Este espirito empreendedor, definido por SCIDA(1997, P.251) como um “impulso

econdmico proprio das tradicdes agricolas e artesanais tipicas européias do século XIX”,
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permitiu uma rapida integracdo a sociedade brasileira e as transformacgdes decorrentes da

modenizacao dos estilos de vida.

1.3 Concepgdes de turismo em meio rural e defini¢des para uso oficial

O turismo em meio rural, de forma genérica, surgiu no século XX como uma
modalidade da atividade turistica, alternativo ao turismo massificado, muito embora ainda no
final do século XI1X j& houvesse experiéncias de turismo em montanha. Esta forma de turismo
utiliza os recursos do mundo rural, principalmente a cultura local, valoriza os héabitos e
costumes das pequenas comunidades rurais, em harmonia com o meio ambiente e agregando
valor a producdo da agricultura familiar. O turismo em meio rural permite a sinergia com
outras atividades relacionadas ao lazer, como o ecoturismo, o turismo cultural, esportes de
aventura e esportes de aventura. Cada uma destas modalidades pode ser desenvolvida como

um produto Unico, ou composto com 0s demais.

Diversos campos cientificos ocupam-se do estudo do turismo em meio rural, como a
Geografia, a Sociologia rural, a Agronomia, a Comunicacdo, a Antropologia e a Biologia,
entre outros. Muitas das abordagens sobre turismo em meio rural sdo confusas, ou seja,
considera-se turismo rural aquilo que é agriturismo, ou entdo generaliza-se como turismo rural
tudo o que acontece fora do meio urbano, sem especificar a amplitude ou o vinculo com a
producdo rural, quer ela seja da agricultura familiar ou da grande propriedade rural, ou apenas
um equipamento de lazer, como um parque aquatico, instalado no interior. Surgem, desta
forma, defini¢bes mais abrangentes e outras um tanto restritas, com problemas que se referem

mais a nomenclatura e as classificacfes do que propriamente a atividade em si.

Entre os autores que vinculam o turismo em meio rural com a préatica produtiva, esta
Monzonis (2001, p.15) definindo o turismo em meio rural como uma “atividade de

compartilhamento da propriedade rural com visitantes, de forma transitoria, propiciando a
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interacdo social e cultural, o desenvolvimento econémico local, com caracteristicas de

preservacao ambiental, do patriménio histérico e da cultura”.

Também o termo “agroturismo” é utilizado, mais para designar fundamentalmente o
acolhimento familiar. A Empresa Brasileira de Turismo-Embratur considera o turismo rural
como “o turismo de interior, turismo doméstico, turismo integrado, turismo verde, turismo
alternativo e agroturismo, como também casas integradas numa exploracdo agricola,
caracterizando-se pela participacdo dos turistas em trabalhos da propria exploracdo ou em

forma de animacéo complementar”. (EMBRATUR, 1994, p. 6)

O Ministério do Desenvolvimento Agrario (MDA) assumiu, a partir de 2002, o
desenvolvimento e a articulacdo de politicas publicas para o turismo em meio rural,
subordinado & Secretaria da Agricultura Familiar(SAF)", criando o Programa Nacional de
Fortalecimento da Agricultura Familiar - PRONAF, disponibilizando, entre outras, uma linha

de crédito de financiamento para os agricultores familiares que atuam com turismo.

Com base nesta nova politica, foi elaborado, no ambito do PRONAF com o Ministério
do Turismo, um conjunto de diretrizes para o desenvolvimento do turismo rural no Brasil. O
documento®® adota o conceito de turismo em espaco rural formulado por José Graziano da
Silva, que considera turismo rural “todas as atividades praticadas no meio ndo urbano, que
consistem de atividades de lazer no meio rural em varias modalidades definidas com base na
oferta: turismo rural, agroturismo, turismo ecoldgico ou ecoturismo, turismo de aventura,
turismo de negocios, turismo de saude, turismo cultural, turismo esportivo, atividades estas

que se complementam ou ndo” (GRAZIANO DA SILVA et al., 1998, p. 14).

7 O tema do turismo rural na agricultura familiar est4 afeto a Secretaria da Agricultura Familiar, SAF, sendo
tratado de forma interministerial entre 0 Ministério do Turismo e 0 Ministério do Desenvolvimento Agrario-
MDA, no governo Lula (2002-2006)

18 disponivel no site www.pronaf.gov.br
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O meio rural, tal como € apresentado no programa governamental PRONAF (2003),
refere-se & nog&o de territdrio rural, diferente do urbano, com énfase no critério da destinacéo

e na valorizagdo da ruralidade.

“Nos territérios rurais, tais elementos manifestam-se, predominantemente, pela
destinacdo da terra, notadamente focada nas praticas agricolas, e na nogdo de
ruralidade, ou seja, no valor que a sociedade contemporanea concebe ao rural, e que
contempla as caracteristicas mais gerais do meio rural: a producéo territorializada
de qualidade, a paisagem, a biodiversidade, a cultura e certomodo de vida,
identificadas pela atividade agricola, a légica familiar, a cultura comunitaria, a
identificacdo com os ciclos da natureza. **”

Ja o termo agroturismo, para Graziano da Silva, compreende as “atividades internas a
propriedade, que geram ocupacdes complementares as atividades agricolas, as quais
continuam a fazer parte do cotidiano da propriedade, em menor ou maior intensidade. Devem
ser entendidas como parte de um processo de agregacdo de servicos e bens ndo-materiais
existentes nas propriedades rurais (paisagem, ar puro, etc) a partir do “tempo livre” das
familias agricolas, com eventuais contratagdes de mdo-de-obra externa” (GRAZIANO DA

SILVA et al., 1998, p. 14).

GRAZIANO DA SILVA, J. (Projeto Rurbano®- UNICAMP, 1995) concebe o turismo
em 4reas rurais para englobar ndo apenas aquelas atividades que vém se desenvolvendo no
interior das propriedades rurais, tradicionalmente denominadas de turismo rural ou
agroturismo, mas também aquelas atividades de lazer realizadas no meio rural, denominadas
de turismo ecoldgico ou ecoturismo, o turismo de negdcios, o turismo de salde, etc. O

turismo € visto desta forma como uma das dimensdes da pluriatividade agricola.

¥ MINISTERIO DO TURISMO, Diretrizes para o desenvolvimento do turismo em Espaco Rural, disponivel no
site: www. pronaf. gov. br, acesso em abril 2004.

20 Pprojeto Tematico denominado "Caracterizacdo do Novo Rural Brasileiro, 1981/95" que conta com
financiamento parcial da FAPESP e que pretende analisar as principais transformac6es ocorridas no meio rural
em onze unidades da federacdo (PI, RN, AL, BA, MG, RJ, SP, PR, SC, RS e DF). Disponivel no site
http://www. eco. unicamp. br/projetos/rurbano. html. Acesso em Abril de 2004,
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Essa distingdo € importante porque, em geral, as atividades ligadas a outras
modalidades de turismo que ndo o agroturismo, como o “SPA” rural, os centros de
convengdes no campo, os treinamentos de executivos e 0s parques naturais para atividades
esportivas, além do ecoturismo, sdo atividades realizadas em determinadas regifes que por
sua condicdo especifica possuem atracOes que despertam o interesse e a curiosidade das
pessoas. Portanto, sdo atividades ndo agricolas localizadas do ponto de vista estritamente
geografico em zonas rurais, mas externas as propriedades agropecudrias da regido onde se

instalam, que nada tem em comum com as rotinas cotidianas dos agricultores.

Para Beni (2001, p.428) o turismo rural se diferencia do agroturismo a medida em que
no turismo rural pode-se apresentar, entre as opgdes de permanéncia e de utilizacdo de
equipamentos, a “hospedagem em casas de antigas colonias de imigrantes dos distintos
periodos agrarios do Brasil, bem como em sede de fazendas e casas de engenho dos ciclos do
café e da cana-de-acucar, quanto como em propriedades modernas, complexos turisticos e
hotéis-fazenda, particularmente voltados aos turistas que buscam lazer e atividades de

recreacdo em atividades agropastoris”.

J& o agroturismo presume a vivéncia e participacdo nas atividades agropastoris. O
visitante vive a auténtica experiéncia da vida no campo. Neste caso as instalagdes e
equipamentos mantém-se na forma original, tal qual utilizada por proprietarios e
trabalhadores e, se ampliadas para adicionalmente acomodar os visitantes, conservam as

mesmas caracteristicas arquitetdnicas.

Para Tulik “o turismo rural é, hoje, caracterizado por uma pluralidade de praticas, uma
vez que o espaco rural ganhou novas funcdes derivadas dos multiplos recursos ali existentes,
que proporcionaram o desenvolvimento de diversas atividades, nem sempre tipicamente

rurais, mas geralmente inovadoras e ajustadas a uma demanda crescente. Num sentido mais
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estrito, o turismo rural tem sido visto, também, ndo s6 em toda a sua pluralidade, mas

principalmente como complemento a renda agricola e pecuéaria” (TULIK, 2000, p. 62).

Mas é Joaquim Anécio de Almeida quem coloca o turismo rural em confronto com o
espaco urbano, ao aplicar o termo rurbano, traduzindo a ambiguidade da situacdo, na qual o
campo e a cidade tornaram-se um continuum repleto de situacGes hibridas e rupturas entre 0s
espacos. Neste sentido “o rural, além de produzir alimentos, passa a ser visto como um espago
multifuncional, entre as quais a funcdo de acolher as popula¢6es urbanas (. . .) O turismo rural
torna-se um fator de transformacdo da familia e da comunidade, sem deixar de ser uma

atividade econdmica, que é a sua esséncia” (ALMEIDA, 2002, p. 165) .

Tais usos diversos espelham novas concep¢des de vida que, orquestradas com 0s
anseios da sociedade, erigem novos valores. . . o turismo rural é caracterizado por
grande complexidade, ambivaléncia, polissemia, a comecar pela falta de consenso na
sua conceituacdo, e até mesmo pela confusdo em torno da concepgao contemporanea
dos qualificativos rural e urbano (RODRIGUES, 2001, p. 7).

Os novos usos do meio rural para o turismo iniciaram com a experiéncia de vivenciar
as lidas nas fazendas de gado e depois com o patriménio histérico-arquitetdnico do periodo
colonial e imperial existente nas fazendas do interior brasileiro?®, como também da

arquitetura colonial deixada pelos imigrantes, como ocorre no sul do Brasil.

No Brasil, o turismo no meio rural tem uma historia anterior a década de 1990,
associada as iniciativas em ecoturismo, principalmente no Pantanal Matogrossense e em Lajes-
SC, em fazendas isoladas, englobando o turismo em parques nacionais, turismo em areas de

caca e pesca, turismo de montanhas e turismo de aventura.

No final da década de 1990 é que o tema passou a ser tratado com interesse e
sistematizacdo cientifica, a partir da realizacdo de dois importantes congressos que passaram a

dedicar-se ao estudo académico do turismo no meio rural:

21 O turismo de Fazenda deu origem a uma organizacao turistica denominada Fazendas do Brasil.
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a) | Congresso Internacional de Turismo Rural e Desenvolvimento Sustentavel -
CITURDES, promovido pela UNISC (Santa Cruz) e UFSM (Santa Maria),
realizado em Santa Maria, RS, de 27 a 29 de maio de 1998; e

b) 1 Congresso brasileiro de turismo no espaco rural brasileiro, realizado em
Piracicaba, de 12 a 14 de outubro de 1999, promovido pela Fundacdo de
Estudos Agrarios Luiz de Queiroz e a Secretaria Municipal de Agricultura e
Abastecimento de Piracicaba-FEALQ — SP.

Concluindo, o turismo em meio rural na agricultura familiar € uma atividade que
trabalha duas dimensdes de desenvolvimento simultaneas: a dimensao individual privada, na
qual o resultado do empreendimento depende da acdo e dos investimentos privados, quer
sejam individuais ou societarios, favorecendo o crescimento econdmico, a geragédo de rendas e
a melhoria das condicbes e qualidade de vida das pessoas envolvidas, enquanto unidades
produtivas; e a dimensdo coletiva-associativa, que atua na concepcéo de circuito turistico, de
trade, de cadeia produtiva, com maior cooperacdo e parceria entre 0s envolvidos,
caracterizando o turismo em meio rural como uma acao de rede. Como tal, ambas dimensdes

sdo necessarias e interligadas, contribuindo para o desenvolvimento local, tanto nos aspectos

econdmicos e sociais, quanto nos aspectos culturais.
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CAPITULO 2
WEBER E A RACIONALIDADE

2.1 Modernidade e racionalizacao

O tema da racionalizacdo da cultura ocidental é fudamental para o entendimento das
consequéncias do desenvolvimento capitalista, que, através da divisdo do trabalho e da
economia de mercado, esteve na base daquele processo. N&o por acaso, para Barbosa(1998),
esse tema, central na sociologia de Weber, tem marcado as producdes tedricas do pensamento

sociologico do século XX, tendo encontrado em Habermas, talvez o seu maior representante.

A tese da racionalidade encontra-se presente na obra de Weber, principalmente nos
modelos de dominacdo, em Economia e Sociedade?, e na obra Sociologia das Religides
Unversais (1982). Weber concebe a racionalidade como um padrdo que tem por base a ‘acéo
racional’a qual surge em duas variantes: a acdo racional com relacdo a valores e a acdo
racional com relacdo a fins. Esta ultima Weber vincula especificamente a um tipo puro de

dominacAo legitima: o legal-racional. E este tipo de acéo racional que este estudo prioriza.

Por dominagdo, Weber entende um “estado de coisas pela qual uma vontade manifesta
mandato do “dominador” ou dos “dominadores” influi sobre os atos de outros, do
“dominado”ou dos “dominados”, de tal forma que em grau socialmente relevante, estes atos
tém lugar como se os dominados tivessem adotado por si mesmos e como méxima de sua
acdo, o contetdo do mandato, a “obediéncia” (WEBER, 1977, p. 699), ai residindo os

fundamentos de sua legitimidade.

Weber distingue trés tipos puros de dominacéo legitima:

22 Utilizamos a traducdo espanhola da obra Economia e Sociedade, Vol. I, Mexico, edicdo Fondo de Cultura,
1977.
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(@) tradicional;

(b) carismaética, e

(c) legal- burocrético.

Os motivos puros de legitimidade de cada um dos tipos de dominagdo baseiam-se,

respectivamente, em trés principios:

() a autoridade do passado, dos costumes consagrados por uma validez imemorial e
pela observancia das atitudes habituais, tal como a exercem o0s patriarcas e 0s principes

patrimoniais de todos 0s tipos, no caso da dominacdo tradicional.

(b) a autoridade do “dom da graca” pessoal extraordinario, a legitimacdo pela
legitimidade do carisma da pessoa, tal como exercem os profetas, o principe guerreiro
escolhido, o grande demagogo e chefe politico de um partido, no caso da dominacao

carismatica, e

(c) a dominacao em funcgéo da legalidade, ou seja, em virtude da crenca na validez de
um estatuto legal e da competéncia objetiva fundada em regras racionalmente criadas, quer
dizer na disposigéo da obediéncia no cumprimento de deveres conforme o estatuto, no caso da

dominacdo legal-racional.

O termo legitimo refere-se ao cumprimento cego, obediéncia a um mandado,
reconhecimento de uma dominacgdo ou poder. Os fundamentos da legitimidade dos tipos puros
de dominacdo podem depender diretamente de uma constelacdo de interesses, ou seja, de
consideracdes utilitarias de vantagens e inconvenientes por parte daquele que obedece, ou
podem depender também dos “costumes”, dos héabitos de comportamentos repetitivos, ou

podem ser por puro afeto, como mera inclinagdo pessoal da pessoa que obedece.
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2.2 A dominagao legal- racional

Na dominacéo legal-racional, ndo se obedece a pessoa, mas a uma regra estatuida que
esta pessoa representa, a qual estabelece a quem e em que medida se deva obedecer. Também
aquele que manda obedece a uma regra superior, cujo direito esta legitimado no marco das
competéncias concretas, cujas delimitacdes e especializa¢cdes se fundam em uma utilidade

objetiva e nas exigéncias profissionais de acordo com as atividades do funcionario.

A dominagdo legal-racional tem na burocracia sua forma mais pura, tanto nas
organizacbes do Estado quanto privadas. Ela segue principios de atribui¢Ges oficiais fixos,
ordenados mediante regras, leis, regulamentos administrativos. As atividades sdo
consideradas como ‘deveres oficiais’, necessarias para cumprir os fins da organizacdo
burocrética. Esta é a razdo pela qual este tipo de dominacdo é conhecido também como

racional-burocratico.

A atividade burocratica supde um aprendizado profissional e uma especializacdo na
funcdo. O funcionario aprende as normas gerais da funcdo, que representam o ‘segredo
profissional’, desenvolvendo competéncias profissionais. O cargo passa a ser a profissdo. A
fidelidade do funcionario esta em cumprir as funcdes do cargo, sem vinculos, subordinagdes
ou obediéncia de carater pessoal. Os funcionarios burocraticos sdo nomeados sempre por uma
autoridade superior. Os cargos tém o carater de permanéncia, que Weber designa como
“perpetuidade do cargo”, ja os ocupantes do cargo ndo. As funcdes sdo regidas pelos estatutos
dos funcionarios.

Segundo Weber, “a dominacdo burocratica atingiu seu apice nas sociedades politicas e
eclesiasticas somente com a aparicdo do Estado moderno e na esfera da economia privada,
com a empresa capitalista, expressando-se na forma da administracdo moderna, que se baseia
em documentos e expedientes que circulam internamente nas organizagdes, como portadores

dos ‘mandos’ dos diferentes niveis. Os empregados cumprem o0s ‘mandos’ndo pelas pessoas,
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mas pelas funcdes que exercem. O fundamento do funcionamento técnico é a disciplina do
servigco”. (WEBER, 1977, p. 707).

Toda a empresa que requer uma administracdo continua “necessita por uma parte a
atitude de obediéncia na atuacao humana com respeito a aqueles que sdo os portadores do
poder legitimo, e por outra parte, por meio de dita obediéncia, a disposicdo de aqueles
elementos materiais eventualmente necessarios para 0 emprego fisico da coacdo, quer dizer,
um corpo administrativo pessoal e 0os meios materiais de administragéo” (WEBER, 1977, p.

1058) .

A empresa capitalista moderna organiza-se, antes de tudo, pelo célculo. Necessita para
sua existéncia de uma justica e uma administracdo cujo funcionamento possa calcular-se
racionalmente, pelo menos em principio, por normas fixas gerais com tanta exatiddo como

pode calcular-se o rendimento provavel de uma maquina.

Uma escolha racional é aquela que orienta a acdo pelo que cré ser 0 meio mais
aprépriado para atingir determinado fim. Trata-se de uma relacdo causal entre meios e fins.
Pode-se confundir racionalidade com intengéo, plano, ordenamento, uma vez que o adjetivo
supde um desdobramento sequencial do tipo “ plano racional”. O pensar racionalmente
significa orientar as acOes de forma a atingir determinado fim, uma ‘razéo aplicada’, num
processo de escolha.

Do ponto de vista da sociologia de Weber, o Estado moderno é uma ‘empresa’ com o
mesmo titulo que uma fabrica: nisto consiste seu papel historico especifico. Weber (1977)
prediz que “o progresso em direcdo a burocracia, em dire¢do ao Estado que julga e administra
a si mesmo, conforme um direito estatuido e a regulamentos concebidos racionalmente, esta

em conexdo mais intima com o desenvolvimento capitalista moderno”( Idem, p.1061).

No Estado moderno, o verdadeiro dominio, que ndo consiste nem nos discursos

parlamentares nem nas proclamacgdes dos monarcas, estd no manejo diario da administragdo e
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se encontra necessariamente nas maos da burocracia, tanto civil quanto militar. O progresso
do Estado segue 0 mesmo esquema do progresso nas empresas capitalistas, com funcionarios
burocraticos, baseados no emprego, no salario, aposentadoria e ascensdo funcional,
preparacdo profissional e divisdo do trabalho, competéncias fixas, formalismo documental e

subordinacdo a superioridade hierarquica.

Para Weber, “a forma racional de organizacdo do Estado moderno ndo poderia
originar-se nas formas de administracdo patriarcal, associacdes de poder teocratico ou
patrimonial, vinculadas a tradicdo sagrada e irracional, nem no capitalismo dos comerciantes
e provedores do Estado, que se desenvolveram a partir desta irracionalidade, dando lugar a
outras formas de capitalismo pré-racionalista, como o capitalismo de aventureiros e de rapina,
enraizados sobretudo na politica, no exército e na administracdo. O Estado moderno e o
capitalismo moderno racional organizam-se a partir da diviséo racional do trabalho do uso da

técnica racional” (Ib., p. 1062).

A sociedade moderna orienta-se por esta racionalidade, que permeia todos 0s campos
que levam do econdmico a cultura, da ciéncia e as artes. O resultado desta orientacdo racional
foi o desenvolvimento de um processo de racionalizagdo da sociedade capitalista,
caracterizado pela superacdo do pensamento maégico, modernizacdo, secularizacdo, e 0

desencantamento da concepcéo religiosa do mundo.

2.3 A ética protestante

Weber, na Etica Protestante e o “Espirito” do Capitalismo, buscava compreender a
ética econdmica das religies, isto é, “impulsos praticos de acdo que se encontram nos
contextos psicoldgicos e pragmaticos das religides” (WEBER, 1963, p. 309- 410, traducao

deste autor).
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O que Weber queria saber é qual seria a razdo desta predisposicdo, particularmente
forte das regides economicamente mais desenvolvidas, para uma revolugdo na Igreja. A
Reforma teria significado muito mais do que a eliminacdo da dominacédo eclesiastica sobre a
vida de modo geral, que se fazia sentir na pratica e penetrava todas as esferas da vida

domeéstica e publica.

Segundo Pierucci (2004), a énfase dada por Weber ao colocar aspas na palavra
‘espirito’, na publicacdo Archiv fur Sozialfoschung, 1904, significava que “o foco da questdo
ndo era o capitalismo enquanto sistema econdémico ou modo de produgdo, mas o capitalismo
enquanto ‘espirito’, isto €, cultura, a cultura capitalista moderna, como tantas vezes Weber ira
afirmar o capitalismo vivenciado pelas pessoas na conducao da vida metddica de todo o dia, 0

‘espirito’ do capitalismo como conduta de vida”( Idem, p.7).

Para a analise das relacGes entre a ética do antigo protestantismo e o desenvolvimento
do espirito capitalista, Weber parte do calvinismo e das demais seitas denominadas de
“puritanas”, ndo no sentido de criar uma relacdo causa-efeito do préprio surgimento do
capitalismo como consequiéncia da Reforma, o que descarta, mesmo porque Weber admite

que certas formas de negdcios capitalistas teriam surgido antes da Reforma.

Os protestantes, notadamente certas correntes internas ao protestantismo, como 0s
calvinistas, mostraram uma inclinacdo diferenciada para o racionalismo econdémico, e
pergunta-se o motivo de tal inclinacdo, que se coordenaria com o0s elementos peculiares das
confissdes religiosas, como o ascetismo, é 0 “estranhamento do mundo”®. Os protestantes
criticavam os catélicos pelo ascetismo e os catélicos criticavam o0s protestantes pelo

materialismo, devido a secularizacdo da conduta de vida.

2% Estranhamento do mundo ( Entzauberung) significa a demagicizacio do mundo, uma oposicao as supersticées
e magias. Weber afirma no puritanismo calvinista um racionalismo secular, desprovido de magia, técnico, que
constitui 0 ascetismo intramundano. O estranhamento do mundo é um dos elementos da cultura capitalista.
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Estranhamento do mundo, vivido pelos catélicos, opfe-se a alegria com o mundo,
vivido pelos protestantes. . . este modo de explicagdo falha quando um virtuosistico
senso de negdcios capitalista coincide, nas mesmas pessoas e N0s Mesmos grupos
humanos, com as formas mais intensas de uma devocao que permeia e regula a vida
toda, e ndo se trata de casos isolados, mas sim prépriamente da marca distintiva de
grupos inteiros de igrejas e seitas protestantes historicamente da maior importancia,
especialmente o calvinismo, onde quer que tenha surgido. ” (PIERUCCI 2004, p.
36)

Weber (1982) explica o0 modo particular especifico do racionalismo ocidental, e no
ambito deste, o racionalismo ocidental moderno, através da analise sociologica das religides
universais, o que significa buscar uma inter-relacdo entre as idéias religiosas e a conduta de
vida, ou entre o complexo simbélico-cultural e o agir social da pessoa.

O comportamento tipico do capitalismo moderno faz o ser humano produzir mais do
que 0 necessario para viver, desenvolvendo seu ‘senso aquisitivo’, ou seja, a orientacdo
aquisitiva, ndo so para saciar a vontade de consumo, mas para ter cada vez mais. Em contraste
com a ética do capitalismo, o comportamento tradicionalista, neste caso, ndo tem como
objetivo central ganhar dinheiro e sempre mais dinheiro, mas quer viver do modo como esta
habituado a viver segundo as tradicdes da familia patriarcal e de uma economia familiar
semelhante a do oikés. Também na forma do trabalho, no modo tradicional de conduzir os
negocios e na maneira tradicional de conseguir clientes e mercados, configurando um ethos
tradicional do trabalho, que seria superada por um novo ethos, o da racionalidade

instrumental.

2.4 A vocacao profissional

Para entender melhor a idéia da profissdo como vocagdo, um dos pilares da construcao
tedrica de Weber para a explicacdo do que constitui o ‘espirito’ do capitalismo e a
racionalidade, convém descrever o0s elementos do protestantismo ascético, nas suas

expressdes histdricas e conceituais. O protestantismo ascético teve como portadores histéricos
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o calvinismo, o pietismo, 0 metodismo e as seitas nascidas do movimento anabatista. De um
modo geral, o fenémeno da conduta moral, que interessava a pesquisa de Weber, encontra-se
de igual modo entre os seguidores das diversas denominacdes que brotaram destas quatro

fontes religiosas ou de combinages posteriores entre elas.

O calvinismo repudiou todos 0os meios magicos de busca da salvacdo, a supersticdo
sacramental e o rito magico-sacramental, aprofundando o desencantamento do mundo (Die
Entzauberung der Welt), que significa a eliminacdo da magia como meio de salvagéo,
substituida por um processo de secularizagdo. Para os protestantes, 0 modo de buscar a
salvacdo ndo € a “santificacdo”, como nos catélicos, mas o “perddo dos pecados”. Isto coloca
0 protestantismo numa posi¢do diferenciada quanto as demais religides, na busca racional e
planejada de adquirir a bem-aventuranca futura, no outro mundo (supramundana), cultivando

0 sentimento da reconciliagdo e comunh&o com Deus agora neste mundo.

O radical desencantamento do mundo néo deixava interiormente outro caminho a
seguir a ndo ser a ascese intramundana. Estas virtudes ascéticas confluiram para o
trabalho profissional. O decisivo, para a analise de Weber, sempre foi a concepgao
do ‘estado de graca’ religioso, que se encontra em todas as denominagdes,
precisamente como um estado (status) que separa 0 homem do estado de danagéo em
que jaz tudo quanto € criatura, ou seja, separa do ‘mundo’, mas cuja posse sd se
pode garantir — seja la como tenha sido obtida, e isso depende da dogmatica da
respectiva denominacdo, ndo por um meio magico-sacramental de qualquer espécie,
nem pela descarga na confissdo nem por obras pias isoladas, mas somente pela
comprovagdo em uma conduta de tipo especifico, inequivocamente distinta do estilo
de vida do homem “natural”. (PIERUCCI, 2004, pags. 135-139)

O estilo de vida ascético significava uma conformacéo racional de toda a existéncia,
orientada pela vontade de Deus, ndo na esfera das comunidades monésticas, mas dentro do
mundo, intramundano. Este comportamento Weber atribui ao efeito da racionalizacéo da
conduta da vida que se expressa na concepcao de profissdo do protestantismo ascético. A
concepgdo de vocacdo profissional e a exigéncia de uma conduta de vida ascética marcam o

estilo de vida capitalista.
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Para os puritanos, o domingo deveria servir a um fim racional: a necessaria
restauracdo da poténcia fisica para o trabalho da semana seguinte. O gozo instintivo da vida
pelo simples prazer afasta 0 homem do trabalho, tornando-se um inimigo da ascese racional.
O trabalho € visto como meio para honrar e dar gldria a Deus. As posses sdo o resultado do

crescimento econdmico. Quanto mais posses, mais crescimento.

Para realizar esta vocacgdo, tornou-se fundamental a separacdo da oficina, fébrica,
escritério ou negdcio, de um modo geral, da esfera domiciliar privada, entre o capital da

empresa e a fortuna pessoal, entre a razdo social da empresa e 0 nome pessoal.

O calvinismo e o puritanismo pregavam a luta contra a concupiscéncia da carne e o
apego aos bens exteriores, ndo uma luta contra os ganhos racionais mas, de acordo com a
ética calvinista, como uso irracional das posses, gerando o 6cio e as formas ostensivas de
luxo. A ascese intramundana estd na valorizacdo do trabalho profissional, sem descanso,
continuado, sistematico, como “meio de regeneracdo do ser humano e da autenticidade de sua

fé” (Ib. p. 267).

...a ascese protestante em si ndo trouxe nenhuma novidade, no entanto, produziu
uma norma, o “estimulo psicoldgico identificado no trabalho como vocacdo
profissional, como o meio 6timo, muitas vezes como Unico meio de uma pessoa se
certificar do estado de graca (Ib, p. 162).

2.5 Weber e os valores religiosos —o ensaio de Pollini
Os fatores que determinam e orientam a conduta de vida dos individuos, em particular

a ética religiosa, podem ser relacionados com o desenvolvimento da cultura ocidental, como

determinantes ou condicionantes da mentalidade econdmica.

As imagens do mundo implicam numa forma peculiar de “racionalizacdo “um
cosmos provido de sentido”. Esta é também, segundo Weber, a caracteristica
peculiar do “racionalismo prdépriamente religioso”, seja no sentido do “progressivo
dominio tedrico da realidade mediante conceitos abstratos sempre mais precisos”,
seja naquele de “alcancar metodicamente um dado fim pratico mediante o calculo,
sempre mais preciso, dos meios adequados” (POLLINI, 2005, p. 21).
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A racionalidade surgiu com o “desvinculamento da magia”, que Weber designa como
“desencantamento do mundo”, para seguir-se depois, em momentos sucessivos, a
secularizacdo e racionalizacdo das experiéncias do homem em todos os ambitos e esferas da

vida, tal como no capitalismo tardio examinado por Jameson (1997) .

Nos termos usados por Weber, o fim do monaquismo religioso com a Reforma
Protestante, levou para a vida intramundana a ascese da vida cristd, que no ascetismo
monastico tinha o carater de pura espiritualidade, enquanto que na passagem para a vida
intramundana, adquire o carater profissional mundano, do qual emerge o conceito de
indUstria. A orientacéo ascética do agir, conforme Pollini, “decorre do dominio e do controle
ascético-racional da ética politico-social e das modalidades e das formas de organizacdo das
comunidades sociais, “do convento até o estado”, na expressdo de Weber®. De tal modo
aquilo que, em principio, € um racionalismo sistematico e metodico relativo ao agir cotidiano
do cristdo comum, torna-se depois um racionalismo sistematico e metddico da convivéncia
social e, em particular das esferas econémica e politica” (POLLINI, 2005, p. 25).

No Ocidente, a acdo individual e social é profundamente marcada pelas idéias e
imagens do mundo desenvolvidas pela religido cristd, no decurso da historia, influindo nas
transformagfes e mudancas da realidade mundana, na forma de um ethos, que teve no
puritanismo protestante sua méxima expressao.

A racionalizacdo da vida intramundana reproduz, segundo Pollini (2005), o interesse
ideal como um fim racional da religido de redencdo. O interesse ideal, a salvacédo da alma, por
exemplo, torna-se o objetivo ultimo do agir, colocado pela prépria pessoa como “motivos
religiosos” interiores, proprio da natureza e reforcados pela fé religiosa, dos valores ultimos e

das “imagens do mundo”, tal como Weber analisa.

24 \Jer Weber, M. Sociologia della Religione, cit., v. I, p. 3-193.
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Os impulsos psicoldgicos motivadores dos fins ultimos, traduzem-se em conduta de

vida, que “comporta geralmente uma regra e uma escala de valores: motivos religiosos,

interesses ideais e materiais e impulsos psicoldgicos” (POLLINI, 2005, p. 29).

Segundo o esquema weberiano do agir social, quanto mais a pessoa individual é

intencionada a obtencdo de um fim dltimo ideal, mediante empenho, metodologia e

racionalidade, como na orientacdo religiosa do ascetismo intramundano, tanto mais

conseguird fins intermediarios ideais e materiais, afirma Pollini (2005).

2.6 O Espirito do capitalismo

O espirito do capitalismo moderno busca sistematicamente o lucro racional e esta

exemplificado nas maximas de Benjamim Franklin sobre o dinheiro, o uso do tempo e do

crédito.

“O espirito do capitalismo esta presente nas condutas de que tempo € dinheiro,
crédito é dinheiro, dinheiro é de natureza prolifica e geradora, que dinheiro gera
dinheiro e seu produto gera ainda mais dinheiro, que o bom pagador é dono da bolsa
alheia, como forma de alimentar a poupanca e o cumprimento dos compromissos
financeiros. Além da industriosidade e da frugalidade, nada contribui mais para a
subida de um jovem na vida do que a pontualidade e a justica em todos 0s seus
negécios” (WEBER, 2002, p. 57).

O novo ethos capitalista contém uma filosofia da avareza:

“A peculiaridade dessa filosofia da avareza parece ser o ideal dos homens honestos,
de crédito reconhecido €, acima de tudo, de dever que o individuo tem no sentido de
aumentar o proprio capital, assumido como um fim em si mesmo (. . . . ) ndo se trata
de uma mera astlcia nos negocios, o que seria algo comum, mas de um ethos”
(WEBER,2002, p. 48).

Este modo de vida, este ethos, caracterizado como um cosmos no qual o individuo

nasce e em cuja ordem ele tem de viver, forca o individuo, na medida em que esta inserido

nas relacdes de mercado, a se conformar com as regras de comportamento capitalistas. Este

modo de vida surge como o modo de vida de grupos humanos inteiros.
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Sd0 os interesses materiais e ideais, ndo as idéias, que dominam imediatamente o
agir do homem. Mas as imagens do mundo criadas por meio das idéias,
determinaram as vias sobre as quais as dindmicas dos interesses continuam a levar
adiante o agir (WEBER, 1982, p. 240).

No entanto, o capitalismo, que para Weber é a mais decisiva for¢a da vida moderna,
ndo se confunde apenas com o simples impulso para o ganho, a persegui¢do do lucro, da
maior quantidade possivel de dinheiro, como estd presente na moral de Franklin. Ele é
também o resultado e expressdo da habilidade na profissdo, elementos culturais tipicos do
‘espirito’ do capitalismo. Para Weber, o capitalismo identifica-se com a busca do lucro,
sempre renovado por meio da empresa permanente, capitalista e racional.

A racionalidade da empresa capitalista expressa-se por nimeros e calculos. O célculo
em dinheiro é 0 meio especifico da obtencdo racional com vistas a fins. (WEBER, 1984, p.
65). A calculabilidade é um elemento da racionalidade, bem como o sdo as estruturas
racionais das leis e da administragdo, pois 0 moderno capitalismo racional ndo necessita
apenas dos meios técnicos de produgdo, mas de um sistema legal calculavel e de uma
administracio baseada em termos de regras formais e na burocracia®. Uma administracéo
racional significa também uma administracdo burocrética rigida. A racionalidade burocréatica

cria o formalismo nas relagdes e o utilitarismo.

Outro elemento da racionalidade € o que Weber denominou de “situagdo de mercado,

a que estariam submetidos os empreendimentos, ou seja:

a. Mercabilidade, o grau de regularidade com que um objeto costuma

tornar-se objeto de troca no mercado;

2% No século XV o Signeur de Gournay (1712- 1759) cria o termo Bureaucratie, que significa lugar e funcéo
de administracéo, de tramitacéo de decisfes politicas e do elemento humano encarregado de executar esse tipo
de trabalho. Etimologia da palavra: Kratie: poder, autoridade, lei. Burra, bura: tipo de tecido grosso, derivado
do latim. Bureau: termo francés, que no século Xl significava cobertura de mesa, feita de pano. No século XV
passou a designar mesa de escrever. (Lakatos, 1997, p. 80).
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b. Liberdade de mercado, o grau de autonomia de cada interessado na
troca, dentro da luta de precos e da concorréncia, e

c. Regulacdo do mercado.” (WEBER,1994, p.50)

Na atualidade, a racionalidade instrumental é identificada com eficacia produtiva,
rentabilidade, produtividade, lucro maximo, eficiéncia, otimizacédo das decisdes, minimizagéo
dos custos, calculo, espirito de iniciativa e lideranca, empreendedorismo, gestdo e

organizacéao do trabalho, da empresa, de setores da economia.

Em nosso entender, a relagdo entre a capacidade de empreender, a iniciativa
empreendedora, como motivagao para o need for achievement®®, (McCLELLAND, 1961), é
um dos fatores do crescimento econdmico. Esta capacidade transformativa se encontraria
também na ideologia secular, na superacdo da visdo religiosa do mundo, tal como descreve

Weber na ética protestante e o ‘espirito’ do capitalismo.

%6 Need for achievement significa motivac&o para o sucesso, necessidade de realizacdo, tanto econdmico quanto
social.
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CAPITULO 3
A RACIONALIZACAO DA CULTURA

Como vimos no capitulo anterior, as transformacgdes dos valores culturais, entre 0s
quais a religido, contribuem para o desenvolvimento da agéo racional orientada a fins. Para o
presente estudo, faz-se mister compreender as concepcGes de cultura, entendendo a
racionalizacdo da cultura como o processo de mercantilizagdo dos bens culturais, proprio das

sociedades de capitalismo tardio.

3.1 As concepcdes de cultura

Thompson enumera quatro sentidos que podem ser dados a cultura. O primeiro deles,
denominado de “conceito classico de cultura”, refere-se as abordagens dos filésofos e
historiadores dos séculos XVIII e XIX, que associavam a cultura o grau de civilizagdo, o
processo de desenvolvimento intelectual e espiritual da humanidade. Este conceito foi
moldado pelos franceses, ingleses, e mais tarde pelos alemées, para descrever um processo
progressivo de desenvolvimento humano, um movimento em direcdo ao refinamento e a
ordem, por oposicdo & barbérie e & selvageria®’. Tornar-se culto e civilizado tinha sentido
semelhante. Segundo este sentido “cultura é o processo de desenvolvimento e enobrecimento
das faculdades humanas, um processo facilitado pela assimilagcdo de trabalhos académicos e

artisticos e ligado ao carater progressista da época moderna” (THOMPSON, 1995, p. 170).

Com o surgimento da Antropologia, no final do século XIX, o conceito de cultura
adquire duas outras concepgdes: (a) a descritiva e (b) a simbolica.
(@) A concepcdo descritiva ou etnografica de cultura de um grupo ou sociedade, refere-

se ao “conjunto de valores, crencas, costumes, idéias, convencOes, artefatos, objetos e

2" \er Norbert Elias, O processo civilizador, Vols. | e II, Rio de Janeiro: Jorge Zahar ed., 1994
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instrumentos materiais, habitos e praticas caracteristicas de uma sociedade especifica ou de
um periodo historico, que formam um todo complexo” (THOMPSON, 1995, p. 173). O
conceito referéncia da concepcdo etnografica € de Edward B. Tylor, constante da obra

Primitive Culture, publicado em 1871.

Cultura ou Civilizagdo, tomada em seu sentido etnografico amplo, é todo aquele
complexo que inclui conhecimento, crenca, arte, moral, lei, costume e todas as
demais capacidades e habitos adquiridos pelo homem enquanto membro de uma
sociedade (THOMPSON, 1995, p. 213).

Por esta concepcdo, o complexo cultural esta na articulacdo de cada elemento tomado
em particular, como as crencas, a moral, a religido, etc. O grau de  civilizacdo  seria
representado pelos estagios particulares de desenvolvimento de cada um dos elementos da

cultura.

(b) A concepcéo simbdlica, representada por L. A. White e Clifford Geertz, trata a
cultura pelos elementos e fenémenos simbdlicos, entre eles a linguagem (semidtica),
conferindo sentido as constru¢fes ndo linguisticas. Seu estudo estd focado na interpretacdo
destes significados. Conceitualmente, a cultura, na corrente simbdlica, ¢é um conjunto de
fendmenos que dependem de uma habilidade mental, peculiar as espécies humanas, de
atribuir significado as coisas: “é o padrdo de significados incorporados nas formas simbolicas,
que inclui acdes, manifestacbes verbais e objetos significativos de varios tipos, em virtude dos
quais os individuos comunicam-se entre si e partilham suas experiéncias, concepgdes e
crencas” (THOMPSON, 1995, p. 175).

As concepcdes anteriores ndo se articulam com as concepcles das estruturas da
sociedade, 0 que Thompson acrescenta como (c) a concepcao estrutural de cultura, na qual os
fendmenos culturais podem ser entendidos como formas simbdlicas, porém considerando a
cultura em contextos estruturados. A analise cultural neste conceito, pode ser definida como
“0 estudo das formas simbolicas, isto é, acdes, objetos e expressdes significativas de varios

tipos- em relacdo a contextos e processos historicamente especificos e socialmente
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estruturados dentro dos quais, e por meio dos quais, essas formas simbolicas sdo produzidas,
transmitidas e recebidas” (THOMPSON, 1995, p. 181).

Para Geertz, a cultura engloba um conjunto de mecanismos de controle - planos,
receitas, regras, instrugdes, programas — utilizados para governar o comportamento. Esta
perspectiva da cultura como “mecanismo de controle” tem como pressuposto que o0
pensamento humano € basicamente social e publico, e que seu ambiente natural é o “patio

familiar, o mercado e a praca da cidade” (GEERTZ, 1989, p. 32).

Tais padrBes culturais de comportamento sdao formas simbdlicas que, segundo
Thompson, sdo encontrados pelos individuos na sociedade, desde o nascimento. Os
individuos se utilizam deles para fazerem a construcdo dos acontecimentos e organizarem o
“estar no mundo”. O homem precisa das fontes simbdlicas e dos padrdes culturais, como
sistemas ordenados de simbolos significantes. O comportamento humano sem estes simbolos
seria ingovernavel. A cultura, segundo Geertz (1989), deixa de ser um ornamento para tornar-

se essencial para a existéncia humana.

Inglehart (1998) refere-se a cultura numa relacdo dialética com a vida econémica e
politica, afirmando que o processo de modernizagdo esta ligado intrinsecamente as mudancgas
culturais e politicas, contradizendo a teoria do determinismo econdmico, preconizado por

Marx, que prevaleceu sobre as analises das transformacg6es sociais do século XX.

“Marx sublinha o determinismo econémico, afirmando que o nivel tecnol6gico de
uma sociedade determina o seu sistema econémico, que por sua vez determina as
caracteristicas politicas e culturais: dado o nivel tecnolégico do moinho a vento, uma
sociedade se baseara sobre uma agricultura de subsisténcia, com uma massa de
agricultores empobrecidos dominados por uma aristocracia de proprietarios de terra.
. . Weber, por outro lado sublinhava o impacto da cultura: isso ndo era somente um
epifendmeno do sistema econdémico, mas um importante fator causal em si mesmo; a
cultura pode determinar o comportamento econémico, assim como pode ser
determinada. Assim a emergéncia da ética protestante facilitou a ascencdo do
capitalismo, que contribuiu seja para a revolucdo industrial, seja para a revolugdo
democratica: esta visdo mostra que o sistema de crencas influencia a vida econdmica
e politica, assim como é influenciada por ela. ” (INGLEHART, 1998, p. 22, tradu¢do
do inglés deste autor)
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Thompson (1995) define nossa cultura como moderna a partir do fato de que a
producdo e a circulagéo das formas simbolicas se tornaram, desde o fim do século XV, cada
vez mais e de uma forma irresistivel, parte de um processo de mercantilizagdo e transmissdo
que é, agora, de carater global. Posicdo semelhante encontra-se em Jameson (1997), ao
afirmar que a prdpria cultura tornou-se produto, 0 mercado tornou-se seu substituto, um
produto exatamente igual a qualquer um dos itens que o constituem. A caracteristica do
terceiro estadgio do capitalismo é a fusdo do cultural com o econémico, posicdo também

defendida por Inglehart:

A transicdo de uma sociedade agréria para uma sociedade industrial foi facilitada
pelo abandono de uma visdo do mundo caracterizada por uma estavel economia de
estado. Esta visdo, que encorajava a mobilidade social e atribuia maior importancia a
tradicdo, ao status adquirido e as obrigagGes comuns sustentadas nas regras
religiosas absolutas, deu lugar a uma visdo que encoraja 0 sucesso econdémico, 0
individualismo, a inovagdo através de normas sociais cada vez mais seculares. Hoje,
algumas destas tendéncias ligadas a passagem da sociedade tradicional para a
moderna atingiram o seu limite na sociedade industrial avangada onde a mudanga
estad tomando uma outra direcdo. (INGLEHART, 1998, p. 23, traducdo do inglés
deste autor)

O processo de racionalizacdo transforma a cultura em um “bem simbélico” passivel de
ser comercializado, vendido, comprado, através de formas culturais reinventadas de acordo
com 0s propositos que a racionalidade dos ganhos apresenta. No turismo em meio rural,
ocorre a racionalizagdo das formas culturais quando os agricultores passam a integrar
atividades econdmicas com formas culturais, linglisticas, estéticas que lhes proporcionam

ganhos financeiros.

3.2 ldentidade e mudanca cultural

H& um certo consenso entre os antropélogos de que a identidade cultural € uma
construcdo social que muda. Na pés-modernidade, “o sujeito poés-moderno possui multiplas
identidades, que coexistem e se manifestam em razao de fatores diversos, externos ou internos

aela” (BARRETO, 2004, p. 45).
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Segundo Hall (1985), a fragmentacdo ou descentramento das identidades, gerou uma
“crise de identidade, que estaria transformando as sociedades modernas, fragmentando as
paisagens culturais de género, classe, sexualidade, etnicidade, raca e nacionalidade, ao nivel
dos sujeitos individuais. O sujeito assume identidades diferentes em momentos diversos,

identidades que ndo estdo unificadas em torno de um “self’ coerente” (Hall, 1985, p.8)

A identidade cultural moderna é formada pela integracdo a uma cultura nacional. As
culturas nacionais sdo representaces ideiais necessarias ao sujeito, como afirmacao
identitaria do self. “uma nacdo € uma comunidade simbdlica e é isto que explica o seu poder
de gerar um senso de identidade e fidelidade. Neste sentido, ao formar a representacdo de
nacdao, tornam-se fundamentais a tradicdo e as outras formas simbdlicas que criam a

comunidade imaginada”. (HALL,1995, p. 38)

Hall sugere uma dialética das identidades diante da homogeneizacdo -cultural
provocada pela globalizagéo, com o “fortalecimento das identidades locais ou a produgéo de
novas identidades, transformando-se em identidades hibridas, em transi¢do entre diferentes
tradigdes culturais, produto de complicados cruzamentos e misturas culturais™ (HALL, 1995,

p. 67-68).

Castells (1999) entende a identidade na sociedade contemporanea, em rede, como um
processo de construcdo de significados com base em atributos culturais. Para um determinado
individuo ou ainda um ator coletivo, pode haver identidades mdaltiplas. “... as identidades
constituem fontes de significado para os préprios atores, por eles originadas e construidas por
meio de um processo de individuacgdo (. . .) elas organizam significados e, enquanto papéis,

organizam fungdes” (CASTELLS (1999, p. 22).

Defino significado como a identificacdo simbolica, por parte de um ator social, da
finalidade da ag8o praticada por tal ator. Na maioria dos atores sociais da sociedade
em rede, o significado organiza-se em torno de uma identidade priméria (uma
identidade que estrutura as demais) auto-sustentavel ao longo do tempo e do espaco.
Do ponto de vista socioldgico, toda a identidade é construida, a principal questdo, na
verdade, diz respeito a como, a partir de qué, por quem e para qué isso acontece. A
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construcdo de identidades vale-se da matéria-prima fornecida pela histdria,
geografia, biologia, instituicdes produtivas e reprodutivas, pela memoria coletiva e
por fantasias pessoais, pelos aparatos de poder e revelagcdes de cunho religioso.
(CASTELLS, 1999, p. 23)

Tudo o que compde a construgdo das identidades, de forma individual ou coletiva, é
processado pelos individuos, grupos sociais e sociedades, que reorganizam seu significado em
funcdo de tendéncias sociais e projetos culturais enraizados em sua estrutura social, bem
como em sua visdo de tempo/espago. Os sujeitos, elementos, valores, que constroem a
identidade coletiva, sdo, em grande medida, 0s determinantes do contetdo simbodlico dessa
identidade. Para Castells (1999) como para Hall (1995), a construcdo de identidades sempre
ocorre em um contexto marcado por relacdes de poder. Para Castells, as identidades podem
ser classificadas em trés tipos: (a) identidade de resisténcia, (b) identidade legitimadora e (c)

identidade de projeto.

(@) A identidade de resisténcia é criada por atores que se encontram em posi¢Ges
desvalorizadas e/ou estigmatizadas pela logica da dominacgéo, construindo, assim, trincheiras
de resisténcia e sobrevivéncia com base em principios diferentes dos que permeiam as

institui¢des da sociedade, ou mesmo opostos a estes ultimos.

Castells considera este 0 mais importante tipo de construcdo de identidade em nossa
sociedade. “Ele da origem a formas de resisténcia coletiva diante de uma opressao, invasao ou
qualquer tipo de dominagdo” (CASTELLS, 1999, p. 25). E uma forma de resisténcia aos

padrdes homogeneizadores da cultura globalizada e a destruicao das formas simbolicas locais.

(b) A identidade legitimadora caracteriza-se por expandir e racionalizar a dominacao
das prdprias instituicbes da sociedade. Da origem a uma sociedade civil, ou seja, um conjunto
de organizacBGes e instituices, bem como uma série de atores sociais estruturados e

organizados da sociedade.

(c) A identidade de projeto é fomentadora de sujeitos sociais. Os sujeitos ndo sao

individuos, mesmo considerando que sdo constituidos a partir de individuos. Segundo
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Castells, os “sujeitos sdo os atores sociais coletivos pelos quais os individuos atingem o

significado holistico em sua experiéncia”.

Os sujeitos ndo sdo mais formados com base em sociedades civis que estdo em
processo de desintegracdo, mas sim como um prolongamento da resisténcia
comunal. Este postulado, da anélise dos processos, condi¢cBes e resultados da
transformagcdo da resisténcia comunal em sujeitos transformacionais € o terreno ideal
para o desenvolvimento de uma teoria de transformacéo social na era da informacéo
(CASTELLS, 1999, p. 28).

Castells classifica as diversas identidades como diferentes formas dos atores locais
agirem em relacdo as mudancas frente a sociedade em rede, tornando-as legitimas, resistindo
ou estabelecendo um novo projeto coletivo. Castells ndo se refere especificamente ao turismo,
mas a construcdo de identidades perante o impacto da globalizacdo e da sociedade em rede.
Contudo a sua abordagem pode auxiliar a compreender que identidades estdo sendo
construidas na Serra Galcha com a formacgdo de novos sujeitos sociais: 0s agricultores que

atuam com turismo.

3.3 O familismo amoral e o familismo eficiente

O tema do desenvolvimento, da cultura, da religido e da ética econémica vem sendo
estudado em Trento- Italia por soci6logos como Franco Demarchi, Renzo Gubert e Gabriele
Pollini, entre outros. Pollini e Gubert fazem parte do grupo de socidlogos que realizou na
Serra Gaucha, nos anos de 1989 e 1990, a pesquisa ‘Cultura e Sviluppo: Un’indagine
sociologica sugli immigrati italiani e tedesche nel brasile meridionale’(Cultura e
desenvolvimento: uma investigacdo sobre os imigrantes italianos e alemées no Brasil

Meridional).

O territério de abrangéncia da pesquisa do grupo de sociologos de Trento, para o

grupo étnico italiano e seus descendentes, coincide com a populacdo investigada em nosso
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estudo, 0 que torna os dados da pesquisa dos socidlogos de Trento referéncia comparativa

com os dados obtidos em nossa investigacdo, no que se refere as estatisticas sobre valores.

Os autores partem de uma concepcdo semelhante a de Putnam( 1993), que defende
tese de que o crescimento econdmico de certas regifes tem relagdo com as relagbes de
fidelidade ou confianca nas pessoas para além da familia, convertidas em redes de empenho

civico, constituindo assim um capital social.

A pesquisa investigou o0 grau de importancia dos principais valores que ainda séo
mantidos pelos descendentes de imigrantes alemdes e italianos do Rio Grande do Sul e Santa
Catarina, dentre os quais a familia, e a relacdo destes valores com regides de maior ou menor
desenvolvimento econdmico, como expressdo dos conceitos de familismo amoral e familismo

eficiente de Banfield (1958) e Fukuyama (1996).

O termo familismo surgiu a partir de um estudo de Edward Banfield (1958) sobre as
diferentes formas de crescimento econdmico e sua relagdo com a formagéo de capital social,
na Italia meridional. O familismo significa a centralidade da familia e da parentela na
conducdo dos negdécios e o “fechamento”, no campo dos negocios e empreendimentos, para
pessoas que ndo sdo do grupo direto de parentesco. O familismo parte de um comportamento
previsivel que nasce internamente a uma comunidade, correto e cooperativo, baseado em
normas compartilhado entre seus membros, principalmente a lealdade familiar, e que
restringem o desenvolvimento para além das fronteiras da familia, mantendo semelhancgas
com o que Weber define como relagéo patriarcal de dominacao.

O termo familismo amoral, tal como coloca Banfield (1958), sugere um ethos
negativo, uma espécie de vontade de ndo crescer além da dimensdo familiar, considerando
validas as atitudes e comportamentos que preservem a unidade familiar. Fukuyama (1996)
tem percepcdo semelhante do familismo. Para ele a familia, através da religido e a da

etnicidade da tradicdo cultural, transmite os habitos éticos e virtudes sociais que sustentam o
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processo produtivo. Os valores éticos podem favorecer ou obstar o desenvolvimento. Neste
sentido, a religido catdlica é considerada um sistema ético negativo, porque transmite o
familismo e a forca dos vinculos familiares muito mais do que a confianga em outros tipos de
ligacOes sociais que ndo sejam baseados sobre a familia e a parentela.

O familismo eficiente, por outro lado, designa uma situacdo baseada na familia, mas
com maior extensdo econdmica, com elementos de gestio racional. E a base da pequena e
média empresa, nas quais a gestao e parte da mao de obra sdo familiares. Estas se estabelecem
em rede, tal como a experiéncia da Terceira ltalia (Bagnasco, 1977) e dos paises da Asia
Oriental, como vem ocorrendo na Serra Galcha, constituindo, na forma de rede, cadeia
produtiva ou cluster, uma economia de escala, semelhante as grandes empresas eficientes.

Os dados coletados e sistematizados na pesquisa dos sociélogos de Trento indicam um
alto indice de familismo como valor intrinseco as duas categorias de descendentes
investigadas, italianos e alemé&es do Rio Grande do Sul e de Santa Catarina, mais no interior

do que nas cidades, onde a organizac¢do empresarial atinge um maior grau de racionalidade.

Em nosso estudo pretendemos examinar em que medida o familismo amoral e o

familismo eficiente estdo presentes no processo de expansao do turismo na Serra galcha.
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Capitulo 4

ESTUDOS SOBRE O TURISMO NA SOCIEDADE MODERNA

4.1 — Aspectos historicos sobre o turismo

As cidades de Pompéia e Herculano, na Itlia, sdo o retrato remanescente do periodo
em que cidadaos privilegiados do Império Romano desfrutavam do 6cio em cidades termais e
litorneas, caracterizando-se por ser um turismo de balneéario nas estacGes de verdo e de
segunda residéncia, para 0s poucos que podiam gozar desta maneira de viver, status este
garantido pelo trabalho escravo e a posigdo politica no Império.

Entre a Antiguidade Classica e a Revolugéo Industrial, é considerado como fenémeno
historico precursor do turismo moderno o Grand Tour. O British Grand Tour foi uma forma
de viagens organizadas para que os filhos da aristocracia inglesa dos séculos XVI a XVIII
pudessem conhecer a regido central da Italia, Roma, Suica e os Alpes austriacos (BOROCZ,
1996; KRIPPENDORF, 2000).

As viagens do Grand Tour tinham como objetivo a complementacdo da educacdo dos
jovens aristocratas com a préatica de vivéncias e conhecimento dos modos de vida, arte, lingua
e culturas de outros povos, como o explendor das antigas civilizagbes greco-romanas. Poucos
viajantes ingleses colocavam Paris na rota, porém o Grand Tour ndo se resumia somente as

viagens da aristocracia inglesa.

As transformacdes provocadas pelo Humanismo e o Renascimento interviram para
modificar a orientacdo das viagens e a formular um novo modelo de comportamento,
que dura até a revolugdo industrial. Tal comportamento passa a ter um valor para a
aristocracia, ndo apenas pelo conteldo das experiéncias, que 0s jovens adquiriam
nas viagens, como também pelo aprendizado da diplomacia, etiqueta e habilidades
cavalheirescas, que criavam um modelo de reproducdo do estado aristocratico e sua
distincdo dos outros estados. (SAVELLI 1998, p. 73)
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Bacon®®, no ensaio “Of Travel” afirma que “a viagem, para os jovens, é parte da
educacdo, para os adultos, parte da experiéncia”. Towner?*(1985), pesquisou 151 Grand
Tours realizados entre 1547 e 1840 e chegou a dados segundo os quais somente 16,6 % dos
participantes eram membros da aristocracia ou grandes proprietarios de terras, categorias que
na época representavam entre 2, 3 a 2, 5 % da populacdo, controlando entre 14,1 e 15,1 % da
renda nacional. Os restantes 83, 4 % dos viajantes do Grand Tour eram da nobreza, clérigos,
profissionais, comerciantes ou militares. Este grupo compreendia entre 4,4 e 6,7 % da
populacdo inglesa e representava 13,1 a 17,4 % da renda nacional, mas também era integrada

por outras categorias.

Aos poucos o Grand Tour foi perdendo a importancia dos elementos de formacéo
educacional e incrementando os aspectos da cultura geral, como motivos da viagem. A
viagem, que podia durar de um a trés anos, era preparada e planejada com muita antecipacao e
seguia normalmente o percurso tracado pelo pai. Somente os filhos mais capazes eram
enviados em viagem, sempre acompanhados do tutor, dos servos, domésticas e cocheiros. O
objetivo era confirmar a sua superioridade social sobre os demais e fazer parte de uma elite
internacional que se encontrava com seus semelhantes nos lugares comuns & aristocracia e a

nobreza.

O jovem aristocrata se apresentava aos principes, colocando a prova sua propria
capacidade diplomatica, solicitando facilidades, beneficios, titulos honorificos e promessas
para o futuro. Aperfeicoava-se na arte da danca, cavalgada, esgrima, passando o tempo em
atividades prazeirosas. O divertimento, a par da formacéao e do aperfeicoamento constituia um

elemento fundamental do “Tour”. (1d. p. 76)

% ppud BOROCZ, 1996, p. 25
% |dem p. 25
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O Grand Tour era visto como um momento de aprendizado de costumes e usos de
outras nacgdes, uma visdo interna de suas politicas, governos, religido, mas também de écio.
Esta era a forma de conhecer e interpretar o mundo da época. Viajar, no século XVII,
transformou-se numa aspiracéo da aristocracia, dos nobres e da burguesia emergente de maior
status.

O Grand Tour se extingue na segunda metade do século XVIII, quando as viagens
comecam a tratar de experiéncias de objetivo racional, nas quais praticamente anula-se o
componente do prazer e do divertimento com o surgimento da revolugdo industrial,
juntamente com as mudancas na esfera politica e econdmica. Os motivos das viagens passam
a ser de interesse econdmico, em busca de informacgdes sobre negécios, investimentos,
revolucdo agraria, migracdes, etc. . Neste periodo, sdo os franceses e alemdes 0s que mais
viajam.

4.2 — O papel do trem no turismo moderno

As abordagens sociologicas de Boérocz (1996); Krippendorf  (2000);
Dumazedier(1999); Urry (2001) e Cohen(1984), tém interpretado o turismo como um fato
social decorrente da sociedade industrial moderna, quando as viagens de ocio e lazer se
tornaram comuns para a novel burguesia e as elites formadas pelos proprietarios de industrias,
gerentes e a camada superior da administracdo empresarial e do Estado.

O surgimento do moderno turismo de massas € atribuido ao uso do trem para as
viagens de excursdes, na Europa do séc. XIX, que tornaram barato o deslocamento, tornando
massivo o ato de viajar, quer por lazer, quer por motivos religiosos, muito comuns na epoca,
extendendo as outras classes uma atividade que antes era privilégio das elites. O transporte de
passageiros na forma de excursdes tem seu marco inicial registrado em 1830, na Inglaterra, na
ferrovia Liverpool-Manchester, determinando o que seria o0 inicio do turismo moderno,

ocupando desta forma, os vagdes ociosos das composic¢des nos finais de semana.
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Foi também na Inglaterra do século XIX, que surgiu o primeiro agente de viagens: um
vendedor de Biblias, Thomas Cook, que retne 570 pessoas para uma viagem de trem, naquela
que é considerada a primeira viagem agenciada do turismo moderno®. Em 1865, Cook j&
fazia reservas de hotéis e editava um guia de turismo denominado “Conselhos de Cook para

excursionistas e turistas”.

A evolugéo da tecnologia em meios de transporte intensificou o turismo moderno de
massas, mas é a partir da década de 1950, no poés-guerra, com 0 surgimento da aviacao
comercial em voos internacionais, e posteriormente com a evolugdo dos avides a jato, que 0
turismo moderno adquire expressividade econémica.

Figura 1: Primeiros trens de passageiros da Inglaterra

Fonte: BRUSCHI et al. (1995, p. 50)

® Thomas Cook era um missionario, vinculado ao movimento temperanca, que tratava de alcéolicos. Cook
convence os donos da estrada de ferro Midland Railway Co. a colocar um trem especial entre Leicester e
Loughborough, em 5 de julho de 1841, para um encontro da liga da temperanga a ser realizado no inicio de
verdo. Cook intensifica as relagdes comerciais com a Midland, realizando excursdes de lazer nos trens,
inicialmente aos membros da sua igreja, e depois operando em escala comercial. Em 1855 vendeu o primeiro
tour de britanicos pela Europa. Em 1860, Cook deixa essas atividades e passa a ser agente de venda d e bilhetes
locais e estrangeiros, ponto de apoio para turistas independentes. Cook and Sons oublie a la philantropie du pére
et répond a la demand des riches anglais. (BOYER, Marc. L’invention du Tourisme, Paris:Gallimard, 1996 p. 77,
apud CAMARGO, 1998, p. 49-51).
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Figura 2: Cartaz de propaganda das viagens de Thomas Cook

Fonte: Biblioteca do Centro de Estudos em Turismo de Assisi— Italia

O turismo se intensifica a medida que a tecnologia industrial de transportes evolui,
permitindo a ampliacdo do transporte de massas. A relacdo entre o desenvolvimento
tecnoldgico e o aumento do turismo de massas, principalmente internacional, € atribuido a
revolucdo industrial e diretamente ao surgimento de uma classe média com poupanca

acumulada, o que permitia a realizacédo de viagens.

No século XX, o turismo se expande como novo negocio, formando uma rede de
atividades que vai de hotéis a restaurantes, de empresas aéreas a companhias de taxi, revistas
especializadas e fabricas de souvenirs. Em 2004 o turismo mundial realizou 760 milhdes de
chegadas, das quais a participacdo do Brasil foi de 4, 6 milhées. Em 2006 o setor empregou
385 milhdes de pessoas, ocupando 11, 1 % dos empregos, movimentando em torno de US$ 7,
1 trilhdes®. Para 2010 a Organizacéo Mundial do Turismo projeta 1 bilhdo de chegadas e para

2020, 1,5 bilhdes de chegadas®.

3 \Ver THEOBALD,William F, Turismo Global, significado, ambito e dimens&o do turismo, 2001, p. 29.

%2 \Jer OMT - Organizagdo Mundial do Turismo: panorama para o turismo em 2020, 2004
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4.3 O turismo e lazer nas sociedades modernas

Desde a antiguidade classica é atribuida uma relacéo entre lazer como tempo livre, e
negocio como trabalho, como negacdo do tempo livre. Dumazedier definiu o conteudo
etimoldgico da palavra negécio como: “otium, fazer nada, neg-otium, a negacdo do fazer
nada. A etimologia traz antes o radical, otium, como algo que antecede a sua negacao, 0 neg-
otium é um vocabulo que surge depois do otium. O trabalho seria, pela etimologia da palavra,
a negacao do dcio. Negociar era o trabalho dos comerciantes e mercadores do passado. O
trabalho nédo tinha o valor que possui hoje, uma vez que era feito por escravos, e estes ndo
tinham direito ao “‘6cio’, no entendimento que a palavra adquiriu nos tempos atuais, como

gozo do tempo livre” (DUMAZEDIER, 1999, p. 19).

Dentre os autores citados que tém escrito sobre o fenbmeno do turismo como
subproduto da sociedade contemporanea, resta um circulo restrito daqueles que abordam o
fendmeno do turismo de forma critica, entre eles Borocz(1996). A sociologia estuda o turismo
relacionando-o com diferentes aspectos. O primeiro € o lazer e a organizacao do trabalho. O
segundo examina a relacdo com a sociedade capitalista, como privilégio das classes elitizadas
primeiramente com Veblen (1981); seguido de Bo6récz (1996); Dumazedier (2001);
Krippendorf(2000) e mais especificamente Urry (2001), o moderno turismo de massas como
novo objeto de consumo da sociedade pds-industrial.

A racionalidade capitalista das organizagdes industriais e comerciais permitiu que a
nova sociedade burguesa dos séculos XVIII e XIX acumulasse excedentes financeiros
suficientes e tempo livre que tornaram possivel as viagens de lazer, antes privilégio da
aristocracia e da nobreza européia. Bordcz afirma que “o novo modelo de turismo de lazer
surge no século XVIII quando varios grupos da burguesia emergente comecam a viajar,
juntamente com os profissionais (managers) das novas organizacdes industriais” (BOROCZ,

1996, p. 27, traducéo do inglés deste autor).
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Portanto, as viagens de lazer e 0 gozo do tempo livre pelos industriais e 0s managers,
sO foram possiveis porque dispunham de dois mecanismos estruturais que lhes permitiam isto:
as linhas de producéo das fabricas, com gerentes contratados para executarem as fungdes e o
uso da méo de obra operéria. A introducdo da burocracia gerencial nas empresas proporciona
o tempo livre aos donos dos meios de produgéo.

O advento do direito as férias remuneradas dos trabalhadores, ao mesmo tempo em
que se desenvolviam as tecnologias de transporte, que baratearam o custo das viagens, como o
navio a vapor e o trem, também propiciaram o incremento da atividade turistica. Mas foi
somente a partir da emergéncia do Welfare State, no pds-guerra, que a op¢do de viajar passou
a ser uma prética de lazer dos trabalhadores europeus, propiciando o surgimento de um novo

mercado de consumo e a multiplicacdo das opgGes de lazer.

O que € qualitativamente novo no processo de emergéncia do turismo na sociedade
capitalista e principalmente em sua fase avancada, ¢ a mudanga comparativa aos tipos de
viagens do periodo pré-capitalista. Com o desenvolvimento tecnoldgico, as viagens tornam-se
internacionais e expandem o lazer como uma préatica internacional, um novo negocio, que
possibilita novas dimensdes de utilizacdo do tempo e do espagco. Mesmo as viagens de
negocios passaram a ser consideradas como um tipo de turismo, medido pela ocupacdo de
assentos em avides e ocupacdo de leitos em hotéis. No entanto, o turismo como mercadoria-
lazer ndo esta disponivel para todos. A viagem, enquanto objeto de consumo, sempre foi

simbolo de status social.

Borocz defende a tese de um desenvolvimento proporcional, do ponto de vista da

relacdo entre o turismo e o capitalismo industrial:

(@) O desenvolvimento do capitalismo industrial e conseqlientemente de uma
sociedade capitalista-industrial mais avancada tende a desenvolver primeiro o
turismo em propor¢des massivas;

(b) Lugares que demoram a desenvolver o capitalismo industrial também demoram
a desenvolver o turismo de massas. (BOROCZ, 1996, p. 29, traducdo do inglés deste
autor)
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As conexdes entre o capitalismo industrial e 0 moderno turismo de massas estendem-
se além desta interdependéncia. O capitalismo industrial ndo somente torna necessario o fluxo
massivo das pessoas para fora dos usuais locais de residéncia ou trabalho por necessidade e
vontade de lazer, mas “também criou as estruturas institucionais, estandartizadas,
normatizadas e 0s meios comerciais necessarios para a satisfacdo desta necessidade. Este
processo estd presente praticamente em todos o0s segmentos das sociedades capitalistas

avancadas” (BOROCZ, 1996, p. 48, traducdo do inglés deste autor).

Num dos primeiros tratados de sociologia a respeito do tempo livre e do écio como

lazer, Veblen trata desta questdo como um conceito de tempo livre:

O 6cio, considerado como uma atividade, estd estreitamente ligado a vida de
facanhas, e as realiza¢fes que caracterizam a vida ociosa tem muito em comum com
os troféus de facanha. . . . a prova de 6cio toma comumente a forma de bens
imateriais. Essas provas sdo talentos quase eruditos ou quase artisticos e um
conhecimento de processos e fatos que diretamente ndo trazem vantagem a vida
humana. S&o desta espécie o conhecimento de linguas mortas e das ciéncias ocultas,
da ortografia correta, da sintaxe e da prosddia, das véarias formas de musica
domésticas e outras artes caseiras, dos Gltimos refinamentos do vestuério, da
mobilia, da equipagem, de jogos, animais de raca como cdes e cavalos de corrida.
(VEBLEN, 1983, p. 25)

De acordo com Harvey (1990), o lazer se converte, pela inddstria® do turismo, numa
nova mercadoria que passa a ser comercializada como produto, transformando-se em capital
circulante. A industria do lazer nasce como um sub-produto da sociedade capitalista,
transformando-se posteriormente em mecanismo de acumulagéo e de integracdo ao processo

de circulagéo do capital.

3 A caracterizagdo feita da atividade do turismo como “inddstria do turismo, indGstria limpa, industria sem
chaminé”, designa a produgdo de servigos econdmicos especializados em atender a demanda por viagens, tanto
na emissao quanto na recepcao (Bordcz, 1996, p.29). Esta qualificacdo ndo é bem aceita por Beni (2001), que
discorda da expresséao, por estar o turismo mais proximo ao setor de prestacdo de servicos (terciario) do que da
indUstria (secundario).
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O lazer tornou-se na sociedade moderna, um mecanismo de fruicdo de tensbes
acumuladas, naquilo que Krippendorf(2000) denomina de submissédo economicista, que reina
sobre todas as esferas da existéncia. Do nascimento a morte, todas as atividades estdo

literalmente arriscadas a serem comercializadas.

Uma nova ética do lazer, que ndo é a da ociosidade que rejeita o trabalho, mas de um
equilibrio entre as exigéncias utilitarias da sociedade e as exigéncias desinteressadas da
pessoa, surge a partir das necessidades de reduzir o tempo de producdo para liberar um tempo
suplementar, no qual os produtores possam melhor consumir. 1sso “ndo seria mais que um
colorério desta mutacdo histdrica, que todo o sistema de producdo e de consumo, qualquer
que seja, tentaria agambarcar em proveito proprio, sem ser capaz de cria-la” (DUMAZEDIER,
1999, p. 59), ou como afirma Bordcz: “O capitalismo industrial é o fator-chave da emergéncia

da instituicdo das viagens de lazer” (BOROCZ, 1996, p. 28, traducéo do inglés deste autor)

O surgimento do tempo livre na sociedade industrial moderna, com a redugdo e
regulagdo das horas de trabalho, se configurou como uma das maiores conquistas dos

trabalhadores a partir do pds-guerra.

O foco primario da classe trabalhadora na metade do século XIX, até o inicio do
século XX, foi precisamente a questdo da reducdo e regulacdo das horas de trabalho,
demanda que ampliou o tempo livre que se converteu em atividades de lazer.
(BOROCZ, 1996, p. 28, trad. do autor)

As condi¢cbes de trabalho nas fabricas produzem uma pressao psicologica que
necessita de alivio. As viagens de lazer propiciam esta recuperacdo do equilibrio psicoldgico e
0 retorno ao trabalho e a producdo. O lazer organizado se tornou uma necessidade para a
sociedade industrial, como um “reparador das deterioracdes fisicas e nervosas provocadas
pelas tensdes resultantes das obrigacGes cotidianas e, particularmente, do trabalho”

(DUMAZEDIER, 2001, p. 32) .
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Ndo foi a existéncia das belas paisagens, de belezas naturais européias que
propiciaram o boom do turismo de massas, mas a existéncia de uma classe social que comega
a viajar, resultado da acumulagdo em poupanga suficiente para gastar em lazer e necessidade
de fazé-lo. Recentemente, para escapar do cotidiano extressante nas fabricas, o turismo de
massas foi aumentando, na medida em que foi sendo reduzida a carga horéria de trabalho,
associado a disponibilidade de transporte a baixo preco. A viagem de férias se transforma
numa necessidade da nova estrutura produtiva, uma forma de recompor as energias da forga

de trabalho.

Ao tornar maior sua capacidade produtora, a civilizagdo técnica primeiro diminuiu e,
depois, aos poucos, aumentou a duragcdo do tempo livre, enquanto que, concomitantemente,
aumentava o tempo de trabalho. O lazer apresenta-se como um elemento central da cultura
vivida por milhdes de trabalhadores, possui relagdes sutis e profundas com todos os grandes
problemas oriundos do trabalho, da familia, da politica que, sob sua influéncia, passam a ser
tratados em novos termos (DUMAZEDIER, 2001, p. 20).

Com a descoberta de novas fontes de energia, com o progresso da organizagao
industrial e a expansdo da automacéo industrial, houve um aumento do tempo de lazer, tema
que é amplamente abordado por De Masi (2000) na obra “O 6cio criativo”. O lazer encontra
sintonia com o 6cio criativo, na globalizacdo e na inovacdo tecnoldgica a partir da década de
1970, relacionando-se com o mundo do trabalho e o crescente aumento do tempo livre. A

teoria do “dcio criativo” traduz a ideologizacéo do tempo livre na perspectiva da producéo.

Para Beck (1997) *“a revolucdo industrial produziu a modernidade industrial, o que
proporcionou aos donos do capital e a classe média empresarial o direito a permanente
inovagdo”(BECK,1997, p. 39). O turismo, como atividade—produto da sociedade industrial,

surge como uma destas inovagOes, associado a necessidade de lazer destas mesmas classes
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médias e donos do capital, num territorio e num tempo em que a modernizagéo industrial da
lugar a modernidade industrial.

O tema “6cio”, “tempo livre”, contrapde-se a maxima de Benjamim Franklin sobre o
espirito do capitalismo, de que tempo é dinheiro - time is money. A sociedade encontrou uma
forma racional de ocupar o tempo livre, torna-lo Gtil e rentavel, com as viagens de lazer.
Assim o lazer se torna “moral”, quando transformado em mercadoria de usofruto social, em
outras palavras, quando racionalizado, e deixa de ter uma relacdo vinculada com o ostracismo,

que teria um carater amoral, na ética crista.

4.4 O turismo como objeto da sociologia

O turismo encontra-se num campo cientifico interdisciplinar entre a Economia, a
Antropologia, a Administracdo, a Sociologia e a Historia, no qual as fronteiras disciplinares
nem sempre sdo bem definidas. Por isso o turismo permeia, também de forma interdisciplinar,
estes campos das ciéncias humanas e aplicadas, instigando a constantes e novos estudos em
amplas areas do conhecimento. Cohen (1984, p. 388) descreve 150 itens usados naquilo que
denomina de turistologia entre os quais: “hospitalidade comercializada, viagem
democratizada, processo de aculturacdo, um tipo de relacdo étnica, uma forma de
neocolonialismo, etc. ”, referindo-se a proliferacdo dos campos de estudos.

O estudo do fenémeno do turismo enquanto fato social e, particularmente, sua relacao
com as classes sociais, no curso de seu desenvolvimento, passou a ser a preocupagao principal
da Sociologia do turismo.

Borocz (1996, p.7) utiliza a expressdo “o moderno visitante e a metafora da
modernidade” ao se referir ao turismo, um conceito que esta focado no contraditério entre a

presenca do visitante ou a auséncia do local de trabalho. Os turistas sdo consumidores e ndo



81

produtores no contexto local. O turismo cria os empregos nos diversos locais onde se instala e
ao mesmo tempo 0s meios de consumo.

Embora faga parte do setor de servigos, o turismo € comumente denominado também
como uma “industria limpa, sem chaminés” ( ver nota 34, p. 76), exatamente por fazer parte
do sistema de producédo e acumulagédo do capital, gerar empregos, ndo emitir poluentes e por
promover a preservacdo ambiental, condicdo de sua sustentabilidade.

Os avancos tecnoldgicos propiciam avangos nos setores econémicos que atuam com o
turismo, principalmente a informética e a internet, somadas a tecnologia de aviacdo e o GPS
(Global Positioning System), permitindo maior precisdo e seguranca em viagens. Esta
combinacéo de inter-relacionamentos entre tecnologia - produgao - servigos, cuja composi¢ao
integra as diferentes préaticas sociais, com a heranca histérica dos povos, um meio ambiente
natural, relagbes sociais de hospitalidade e troca de informacgdes interculturais e
interdisciplinares, torna o turismo uma atividade complexa, cujo estudo também tem esta
mesma natureza complexa, como atividade que utiliza 0s recursos naturais e culturais para a
na geracao de renda.

Além disso, a atividade turistica realiza uma apropriacdo da paisagem no turismo
ecoldgico e do patriménio histérico no turismo cultural, valorizando elementos antes ndo
considerados pela utilizagdo desenfreada e utilitarista destes recursos em favor da sociedade
industrial e da acumulacéo capitalista. Beck (1997) refere-se ao relacionamento da sociedade
industrial moderna com 0s recursos da natureza e da cultura, sobre cuja existéncia é
construida, ao definir o conceito de sociedade de risco, no caminho dos processos de

modernizacao.

Jafar Jafari (2003, p.7) diretor da Annals of Tourisme Research, Wisconsin University,
usa o termo “plataforma” para classificar os estudos do impacto do turismo nas populacdes

locais: adverténcia, defesa, adaptacdo e conhecimento.
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A “plataforma” de adverténcia abrange os estudos que tém uma posicao critica com
relacdo aos impactos da atividade do turismo nas populacdes locais, na natureza e meio
ambiente. Considera que a mercantilizacdo das culturas locais gera graves problemas, entre os
quais a perda do sentido de pertencimento, dos habitos e costumes tradicionais. Esta
“plataforma” traduz a preocupacgdo com a sustentabilidade dos projetos turisticos, do impacto,
ndo sé ambiental, mas também no patrimdnio arquitetonico, paisagistico e as transformacdes
culturais no ambiente humano

A “plataforma” de defesa abarca estudos que véem o turismo a partir de uma
perspectiva positiva e otimista da atividade do turismo, como fonte de riqueza, geradora de
trabalho e renda, na perspectiva de mercado, motivadora de desenvolvimento. O turismo é
visto como uma atividade boa para as comunidades, que passam a defende-lo como algo bom,
gerador de empregos, rendas, fator de desenvolvimento local e da formag&o de novos sujeitos
sociais.

A “plataforma” de adaptacao refere-se aos estudos que relacionam o turismo com o
conceito da sustentabilidade, vendo a atividade do turismo como algo que se adapta as
culturas e meio ambiente, de uma forma integrada e controlada. S&o as formas de turismo
alternativo, ndo massivos, onde o impacto da atividade ndo chega a fazer grandes estragos.

A “plataforma” de conhecimento relaciona-se aos estudos que propdem a formacéo de
um corpo cientifico do conhecimento sobre o turismo, visando criar uma reflexdo tedrica a
partir da producdo cientifica sobre o tema, o que esta mais afeto aos estudiosos do que
prépriamente a uma identidade local.

Finalmente, percebe-se que o turismo em meio rural é um tema também complexo
pelas varias interfaces com que é tratado pelas varias ciéncias, como um dos fragmentos e das

divisdes do estudo da atividade turistica.
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CAPITULO 5
HIPOTESE E PROCEDIMENTOS METODOLOGICOS

5.1 Hipotese do estudo

Como vimos, o desenvolvimento da economia capitalista ocidental tornou-se possivel,
segundo Weber, pela conjuncdo da superioridade técnica nos processos de producéo,
associada a um modelo de dominacdo baseado na autoridade racional-legal, que deram origem
ao Estado moderno e a empresa capitalista. O mecanismo burocratico, um elemento central
dos dois altimos, é capaz de dar precisdo e velocidade a todos 0s processos organizativos,
levando a otimizacdo, ou seja, a eficéncia méaxima nas empresas. Este processo de
racionalizacdo permitiu, assim, a passagem da economia natural para a economia de mercado,
isto €, para a economia capitalista, caracterizada pela producdo orientada ao ganho
maximizado, que organiza as estruturas produtivas e sociais para a realizacdo destes fins.
Contudo, esse processo ndo diz respeito omente a organizacdo da producdo. Ele provoca

também uma profunda mudanca cultural e de comportamento.

Na Serra Galcha a urbanizacdo acelerada, provocada principalmente pela
industrializacdo e pela modernizacdo tecnoldgica, constituiu um pdlo metal-mecénico,
moveleiro, plastico e de informatica. Este processo, ndo apenas coloca a Serra Galcha no
contexto da globalizacdo e de relagbes de capitalismo avangado, como também tende a
sepultar os valores e a identidade tradicional do colono®.

A partir da década de 1990, desenvolveu-se o turismo nas areas rurais proximas das
cidades da Serra, em torno as estradas antigas e coldnias tradicionais, produtoras de uva e
vinho. A cultura tradicional do colono da Serra Galcha, produtor de uva e vinho, até entdo

desconsiderada comercialmente, ao tornar-se mercadoria, ou commodity, por exceléncia, pela

3 \er nota explicativa n°5 na pagina 21.
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atividade turistica, esté sendo revalorizada na nova atividade econdmica, uma vez que as
velhas construcgdes de pedra feitas pelos imigrantes e seus descendentes, as pipas de vinho nas
cantinas, entre outras, transformaram-se em atrativos turisticos e passaram a ser motivo de
orgulho e ndo de vergonha.

Na regido, estd ocorrendo uma revalorizagdo da cultura italiana, dos héabitos e
costumes coloniais. Nao somente o patriménio histérico construido, como a arquitetura das
casas de pedra esta sendo ressignificado, como também o patriménio imaterial, constituido da
cultura local, da identidade cultural do colono. Esta atividade turistica é classificada como *
turismo rural da agricultura familiar”, por utilizar méo de obra familiar em pequenas
propriedades, minifundios, em parcelas rurais remanescentes da colonizacdo italiana do
século XIX, denominadas de Léguas® e Colonias.

No nosso entender, em funcdo da atividade turistica, as identidades dos agricultores
familiares que atuam com turismo, de forma individual e coletiva estdo passando por
transformacoes, que vao das técnicas de producdo a habitos e comportamentos, de padrdes
tradicionais para padrfes de maior racionalidade, com possiveis mudangas na ordem
econdmica e cultural. O que caracteriza um processo de racionalizagdo nao completo, uma
transicdo de racionalidade é o estdgio intermediario, supostamente identificado com o
agricultor que atua com turismo, entre a racionalidade do agricultor tradicional e o estagio do
empresario que adota os elementos da racionalidade descritos por Weber e que compdem, ndo
s0 as caracteristicas da empresa capitalista moderna, como também um ethos diferenciado.

Espera-se que aqueles que atuam com turismo nestas localidades, ja apresentem as

caracteristicas da gestdo racional, enquanto que aqueles que ainda ndo atuam com turismo,

% Légua é uma medida de 4rea de 6 km?, utilizada pelos agrimensores para demarcar a regi&o de Caxias na
colonizacdo por imigrantes italianos no final do século XIX. Outros lugares foram identificados como “linha” ou
“travessdo”, enquanto que em Caxias utilizou-se a medida de “légua” para designar um territério composto por
varias colbnias de terra. A colbnia podia ter 12, 24 ou 48 ha.
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apresentem um comportamento diferenciado, por estarem mais proximos da tradicdo do que

da racionalidade.

A hipotese da transicdo para a racionalidade implica em que estejam presentes, na
categoria do agricultor que atua com turismo, elementos que caracterizem a empresa racional:
(a) separacéo entre os negdcios e a familia; (b) adocdo de contabilidade e calculo e (c) adocéao

de uma burocracia racional.

A facilidade de acesso aos meios de comunicagdo de massa, a proximidade dos
centros urbanos, 0 uso e acesso as novas tecnologias de informacéo, a secularizacéo religiosa,
a orientacdo aquisitiva e a motivacdo need for achievement, podem ser apontados também

como indutores destas mudancas.

No campo cultural, espera-se que esteja ocorrendo com a categoria do agricultor que
atua com turismo, o que Weber denomina de desencantamento do mundo, através da
secularizacdo religiosa, da passagem do ascetismo supramundano para O ascetismo
intramundano, caracteristica da ascese protestante investigada por Weber, bem como
alteragcdes no campo dos valores, no sentido da passagem de valores da modernidade, para 0s

valores da p6s-modernidade, de acordo com as concepcdes de Pollini e Inglehart. .

5.2 Universo da Pesquisa

Diversas sdo as nomenclaturas utilizadas para designar aquele que trabalha e produz
numa propriedade rural, tais como agricultor, camponés, produtor rural, colono, viticultor. Na
regido estudada, por ser originaria de um processo de colonizacéo ocorrido no final do século
XIX, aquele que trabalhava e produzia a terra, cuja fracao das primeiras col6nias correspondia

a 24 ha, era denominado de “colono”.
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Apesar da colonia ndo existir mais, na sua forma originaria, aquele que trabalha na
pequena propriedade rural, na regido de estudo, o agricultor familiar, continua sendo também
denominado de “colono”. Este termo, quando usado nesta tese, corresponde ao agricultor da
economia familiar que ainda produz nas areas rurais e antigas col6nias de imigrantes da
regido de estudo. Esta regido denomina-se Rota Uva e Vinho pela pela divisdo geo-turistica
do Estado e coincide, geografica e demograficamente, com a Aglomeracdo Urbana do
Nordeste ~AUNe. O corte temporal da pesquisa abrange a década de 1990, quando comecam

a surgir os roteiros de turismo em meio rural nesta regiéo.

O universo da pesquisa é constituido pelo conjunto dos agricultores e empreendedores que
vivem e desenvolvem atividades econdmicas nos quatro roteiros de turismo, Caminhos de
Pedra, Vale dos Vinhedos, Caminho das Colbnias e Estrada do Imigrante, dos trés municipios
selecionados: Caxias do Sul, Bento Gongalves e Flores da Cunha.

S80 46.145 pessoas que habitam na area rural dos municipios que compdem a area da
pesquisa (Caxias do Sul, Bento Goncgalves e Flores da Cunha); A amostra estratificada
considera os dados demograficos da populagdo rural dos municipios de Caxias do Sul, Bento
Gongalves e Flores da Cunha. Para o calculo, utilizou-se os dados do Censo do IBGE-2000.

(ver tabela 1)

Tabela 1: Distribuicdo da populagdo urbana e rural nos trés municipios estudados

Municipio Populagéo total P?Jprublzﬁio. % POES:Z(I;EIO %
Caxias do Sul 360. 419 333.391 92,5 27.028 7,5
Bento Gongalves 91. 486 81. 820 89,4 9. 666 10,6
Flores da Cunha 23.678 14. 227 60,0 9.451 40,0

TOTAL 475. 583 429. 438 90, 2 46. 145 9,8

Fonte: Censo do IBGE-2000
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Para investigar o processo de racionalizagdo, a amostra distinguiu quatro situacdes ou
categorias de relagdo com o turismo, correspondentes a dois grandes contextos sociais: 0 da

agricultura familiar e o empresarial, como segue:

5.2.1 Segundo o contexto familiar
5. 2 1. a) Pequeno agricultor familiar que ndo atua com turismo
5. 2. 1. b) Pequeno agricultor familiar que atua com turismo
5.2.2 Segundo o contexto empresarial
5. 2. 2. a) Empreendedor rural que atua com turismo

5. 2. 2. b) Empreendedor rural que ndo atua com turismo

5.3 Classificacdo e caracterizacdo das categorias como tipos ideais

5.3.1 Agricultor tradicional:
5.3 1 1 No aspecto sécio-econdbmico: pouca escolaridade, lugar de domicilio no

mesmo local da propriedade agricola, producdo em propriedades com maior area e em
regime unifamiliar ou sociedade familiar, com preponderancia do sistema patriarcal.
5.3.1.2 No aspecto econdmico e de gestdo: tem uma producdo estavel, trabalha de
acordo com os ciclos naturais, sente-se seguro economicamente, sente-se satisfeito
com o que tem, guarda dinheiro em poupanca. No aspecto da gestdo da propriedade,
tem uma posicdo autoritaria e pouco planejamento estratégico. Utiliza mao de obra
familiar ou contratados temporarios; trabalha com recursos financeiros proprios ou
financiamento de custeio agricola; produz apenas produtos agricolas; costuma fazer
pouca ou nenhuma contabilidade oficial; ainda trabalha de forma manual, usando
pouca tecnologia.

5.3.1.3 No aspecto cultural, de valores, pertencimento e orientacdo aquisitiva:

mantém os habitos tradicionais religiosos, tais como frequentar a missa aos domingos,
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ir a festas religiosas das capelas, rezar o terco em familia; valorizar a vida familiar e
comunitaria, cultivando habitos tradicionais, tais como jogar cartas no saldo da
comunidade; tomar vinho, cantar em italiano, comer polenta e macarréo
frequentemente; ouvir radio e ver TV, participar ativamente das atividades da
comunidade, grupos e associacdes; considerar a mentalidade e o carater das pessoas do
lugar muito diferente dos da cidade; achar que as pessoas de sua comunidade sdo
unidas; ter pouco interesse pelo contato com pessoas de fora; sentir-se mais ligado a
capela-comunidade do que ao municipio ou ao Estado; se no lugar em que vive vierem
morar pessoas de fora, achar isto negativo, porque provocam alteragdes no modo de
viver das pessoas locais, trazendo desordem e vicios ndo existentes no interior e
ocupando o lugar de trabalho das pessoas do lugar; considerar o turista visitante uma
pessoa diferente; considerar muito importante a unidade e harmonia da familia, a
obediéncia aos pais, a amizade com os vizinhos, a boa relagdo com os parentes, a

moralidade sexual e o respeito as autoridades constituidas.

5.3.2 Agricultor que atua com turismo
Espera-se que esteja huma posicdo de transicdo entre 0 comportamento do agricultor

tradicional e o comportamento do empreendedor de turismo, que adota padrdes e
comportamento racionalizados.
5.3.2.1 No aspecto socio-econdmico. Tem maior escolaridade, o lugar de domicilio é
no mesmo local da propriedade agricola para atender aos visitantes, produz em
propriedades com areas menores e mais distantes da cidade, com maior incidéncia de
sociedades familiares, tem assinatura de jornal semanario, ja tem pagina web, utiliza
mais o computador, a mulher participa mais das atividades com turismo.
5.3.2.2 No aspecto econdmico e de gestao: aplica os excedentes em investimentos no

proprio negdcio; costuma fazer alguma contabilidade; utiliza mais tecnologias que o
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agricultor; trabalha com mao de obra familiar e/ou contratados temporarios; atua com
producdo agricola mas desenvolve também outras atividades, como o turismo; trabalha
com recursos financeiros proprios e/ou financiamento bancario; investe em
crescimento da atividade produtiva, em qualidade, na diversificacdo de atividades;
trabalha com ciclos naturais e com a diversidade produtiva, sente-se mais seguro
economicamente, trabalha para ter mais, aumentar as rendas e investir na producao,
acha importante ser reconhecido pelos outros e ter sucesso; tem algum planejamento
estratégico.

5.3.2.3 No aspecto cultural, de valores, pertencimento e orientacdo aquisitiva:
frequenta pouco a missa aos domingos; vai pouco a festas religiosas das capelas; quase
ndo joga cartas no saldo da comunidade; reza pouco o ter¢co em familia; sente-se igual
as pessoas da cidade; participa menos ativamente das atividades da comunidade;
considera a mentalidade e o carater das pessoas do lugar diferente dos da cidade; acha
que a comunidade ndo € muito unida, mas cultivam tradicbes comuns; tem muito
interesse pelo contato com pessoas de fora; se vierem residir no local pessoas de fora,
para ele é indiferente; considera o turista-visitante uma pessoa igual a ele; considera
muito importante a unidade e harmonia da familia, a obediéncia aos pais, a amizade
com os vizinhos, a boa relacdo com os parentes, a moralidade sexual e o respeito as

autoridades constituidas.

5.3.3 Empreendedor que atua com turismo
5.3 3.1 No aspecto socio-econdmico: tem maior escolaridade, o lugar de domicilio é

em parte na cidade, produz em propriedades com areas menores e mais distantes da
cidade, com maior incidéncia de sociedades familiares, tem assinatura de jornal diario
e semanario, tem pégina web, utiliza mais o computador, inclusive para ver noticias

pela internet.
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5.3.3.2 No aspecto econdmico e de gestdo: atua com economia de producdo
industrial de escala ou comercial; usa novas tecnologias, atua com mao de obra
contratada e assalariada; faz contabilidade e controle de contas; administra de forma
gerencial os negdcios; busca novos clientes; teve crescimento nos ultimos anos; utiliza
recursos de financiamento bancério para investimentos; considera o turismo um dos
fatores de crescimento econdmico; participa de feiras e exposicOes; aplica 0s
excedentes financeiros em investimento no proprio negocio; atua com planejamento
estratégico; a estrutura produtiva tem pouca diferenca com a estrutura produtiva da
cidade, tem tido aumento na capacidade produtiva por investimentos em tecnologia e
qualidade.

5.3.3.3 No aspecto cultural, de valores, pertencimento e orientagdo aquisitiva:
considera o turista-visitante uma pessoa igual a ele, considera muito importante a
unidade e harmonia da familia; a amizade com os vizinhos, a boa relacdo com o0s
parentes; a obediéncia aos pais. A moralidade sexual e o respeito as autoridades
constituidas sdo menos importantes. Considera a riqueza importante, esta satisfeito
com o que tem, mas trabalha para ter mais, ter mais dinheiro e obter sucesso e

reconhecimento dos outros.

5.3.4 Empreendedor que ndo atua com turismo
5.3.4.1 No aspecto socio-econdémico: tem maior escolaridade que as categorias de

agricultores, lugar de domicilio maior na cidade, produz em propriedades com areas
até 2 ha e mais préximas da cidade, com maior incidéncia de sociedades familiares,
tem assinatura de jornal diario, tem pagina web pessoal e da empresa, utiliza mais o
computador, inclusive para ver noticias pela internet; a mulher participa menos das

atividades empresariais.
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5.3.4 2 No aspecto econémico e de gestdo: atua com economia de producdo industrial de
escala ou comercial; usa novas tecnologias, atua com mao de obra contratada e
assalariada; faz contabilidade e controle de contas; administra os negocios de forma
gerencial; teve crescimento nos Ultimos anos por investimentos em tecnologia e
qualidade; utiliza recursos de financiamento bancario para investimentos; participa de
feiras e exposicOes; aplica os excedentes financeiros em investimento no proprio
negocio; atua com planejamento estratégico; a estrutura produtiva tem pouca diferenca
com a estrutura produtiva da cidade.

5.3.4.3 No aspecto cultural, valores, pertencimento e orientacdo aquisitiva: considera
0 turista-visitante uma pessoa mais igual a ele, considera muito importante a unidade e
harmonia da familia; a amizade com os vizinhos, boa relagdo com parentes; a
obediéncia aos pais. A moralidade sexual e o respeito as autoridades constituidas sdo

menos importantes.

5.4 Universo populacional da area abrangéncia:

5.4.1 Universo de agricultores da area de abrangéncia:
Sdo 1.922 agricultores que habitam na area rural de abrangéncia dos roteiros

selecionados (Ver tabela 2). Utilizou-se como referéncia, para efeito da composi¢do do
universo, o cadastro dos produtores rurais dos municipios investigados, através da relacdo
daqueles que utilizam o taldo do produtor rural para recolhimento do ICMS da sua producéo
agricola.

5.4.2 Universo de empreendedores em area rural da area de abrangéncia:
Os empreendedores foram considerados a partir dos dados cadastrais dos

empreendedores rurais dos municipios investigados, através da relacdo do Sindicato Rural, da
Camara de Industria e Comércio — CIC e das prefeituras dos municipios investigados, num

total de 71 empreendimentos.
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Para a definicdo do universo dos empreendedores que atuam com turismo foram
considerados os dados constantes dos sites Web dos roteiros turisticos ou informagdes das
Secretarias de Turismo dos municipios investigados, a partir de publicagdes, folhetos de

divulgacao dos respectivos roteiros, num total de 70 empreendimento.

Tabela 2: Composicéo do universo dos agricultores (contexto familiar)

" COMUNIDADES, LINHASE | o
ROTEIRO TURISTICO TRAVESSOES N° DE AGRICULTORES
: Caminhos de Pedra S. Pedro, Linha Palmeiro, Santo a12
Bento Gongalves Antonio
Linha Leopoldina, oito da
Vale dos Vinhedos Graciema, Linha Graciema, Seis
2 da Leopoldina, Quarenta da 364
Bento Gongalves Graciema, Quarenta da
Leopoldina
3 Caminhos da Colonia Otavio Rocha e linha 40 - 267
Flores da Cunha Thompson Flores
Estrada do Imigrante Caxias do | Travesséo Cristal, Travessao
4 ; 349
Sul Santa Rita
TOTAL 1922

Fonte: Cadastro de agricultores das Prefeituras de Caxias do Sul, Flores da Cunha e Bento Goncalves. (2005)
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Os roteiros turisticos sdo organizados a partir de critérios geogréafico-territoriais e
culturais diferenciados em cada lugar, utilizando como referéncia de limites as linhas,
travessdes™ e estradas, que delimitam um circuito ou mesmo um caminho a percorrer.

Os roteiros podem ser identificados pelo nome do santo padroeiro das comunidades
ou capelas rurais, por algum acidente geografico peculiar, pela caracteristica produtiva do
lugar, como o Vale dos Vinhedos, em Bento Gongalves, a Estrada do Sabor, em Garibaldi,
etc. Os roteiros turisticos podem abranger areas de diferentes municipios, como é o caso do
Roteiro Caminhos da Colbdnia, que abrange os municipios de Caxias do Sul e Flores da
Cunha. Alguns roteiros fazem mencao ao patriménio histérico construido, como as Casas de
Pedra do Roteiro Caminhos de Pedra, ou a ‘Estrada Municipal do Imigrante’, que identifica o

Roteiro Estrada do Imigrante.

Tabela 3: Universo dos empreendedores que atuam ou ndo com turismo na area territorial dos
roteiros rurais

N° DE N° DE
. EMPREENDEDORES | EMPREENDEDORES
ROTEIRO TURISTICO COMUNIDADES QUE NAO ATUAM QUE ATUAM COM TOTAL
COM TURISMO TURISMO
Caminhos de Pedra | S. Pedro, Linha Palmeiro, Santo
1 . 14 10 24
Bento Gongalves Antonio
Linha Leopoldina, oito da
Vale dos Vinhedos Graciema, Linha Graciema,
2 Seis da Leopoldina, Quarenta 21 39 60
Bento Gongalves :
da Graciema, Quarenta da
Leopoldina
Caminhos da Coldnia Otavio Rocha- Linha 40 —
3 Flores da Cunha Thompson Flores 24 14 38
4 Estrada do Imigrante | Travessdo Cristal, Travessdo 12 7 19
Caxias do Sul Santa Rita
TOTAL 71 70 141

Fonte:disponiveis nos sites WEB da Secretaria de Turismo de Caxias (www. caxias. rs. gov. br/turismo), Assotur< www.
estradaimigrante. com. br>, Associagdo Caminhos de Pedra (Bento Gongalves), Associagdo dos Produtores do Vale dos
Vinhedos-Aprovale-Bento Gongalves <www. aprovale. com. br>

% Linha ou travessdo sdo os nomes dados as estradas de acesso ou divisoras das colonias e distritos, que & época
da imigracéo italiana foram organizadas em léguas, identificando um determinado territério. Por exemplo: Linha
Palmeiro, identifica o povoado de S&o Pedro, que passou a ser conhecido como “S&o Pedro da Linha Palmeiro”,
0 mesmo ocorrendo com os travessdes, como o “Travessao Cristal da Terceira Légua de Caxias”.
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5.5 Célculo da Amostra

Para o calculo da amostra, considerou-se o cadastro de produtores rurais existente nas
prefeituras municipais e os dados constantes nos websites dos roteiros turisticos e das

secretarias de turismo dos mesmos. Foram utilizados os seguintes critérios:

a) Utilizacdo dos dados cadastrais e informacgdes existentes dos municipios da

amostra, e

b) Classificagdo por area de abrangéncia e por categoria: (1) agricultores, (2)
agricultores que atuam com turismo, (3) empreendedores que atuam com turismo

(4) empreendedores que ndo atuam com turismo.( ver tabela 4)

Tabela 4: Universo, amostra®” e niimero de questionarios por categoria

tegoria universo amostra N° de questionarios
agricultor 1922 332 249
Agricultor que atua com turismo 34
Empreendedor que atua com turismo 70 60 54
Empreendedor que ndo atua com turismo 71 60 74
Nao respondidos 4
Total 2063 452 415

Fonte:disponiveis nos sites WEB da Secretaria de Turismo de Caxias (Www. caxias. rs. gov. br/turismo), Assotur< www.
estradaimigrante. com. br>, Associacdo Caminhos de Pedra (Bento Gongalves), Associacdo dos Produtores do Vale dos
Vinhedos-Aprovale-Bento Gongalves <www. aprovale. com. br>

Os componentes da amostra foram assim divididos:

¥ A metodologia de selecdo da amostra e aplicacdo do instrumento é que permite o grau de validade e
credibilidade dos resultados, que passa a representar as caracteristicas de toda a populacdo de interesse, pela
inferéncia estatistica, que refere-se ao uso apropriado dos dados da amostra para se ter algum conhecimento
sobre os parametros da populacdo ( BARBETTA,2002,p.43)
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a) Amostra dos Agricultores: (contexto familiar): 283 questionarios respondidos,

correspondendo a 68,9 % da amostra total, e

b) Amostra dos Empreendedores: (Contexto empresarial): 128 questionarios

respondidos, correspondendo a 31,1% da amostra total.

Os respondentes, no contexto familiar, foram os chefes de familia, esposa ou o filho(a)
“gestor’da propriedade. No contexto empresarial, foram 0s proprietarios gestores ou 0s
gerentes contratados das empresas (6 casos). Os questionarios foram distribuidos e coletados
por dois colaboradores, estudantes de turismo, um em nivel de graduacdo e o outro em nivel
de mestrado. A aplicacdo do questionario ocorreu nos meses de dezembro de 2004 a fevereiro
de 2005.

Dos 452 questionérios distribuidos, foram respondidos 415. Foram considerados
invalidos 41 questionarios, representando um percentual de 9,07 %. O célculo da amostra
seguiu o procedimento de célculo estatistico, para uma margem de erro de 5 % para mais ou

para menos. Foi aplicado também o teste do Qui-quadrado de Pearson.

Houve casos em que, numa mesma propriedade, trabalham e residem varios membros
de uma mesma familia, normalmente irm&os, cunhados, com residéncias proprias, mas
atuando individualmente ou em conjunto nas atividades econdmicas, 0 que caracteriza a
“sociedade familiar”. Nestes casos, foi deixado um questiondrio para cada familia,
considerando as unidades familiares independentes, embora fazendo parte da mesma

propriedade.

5.6 Caracteristicas das quatro categorias de estudo
5.6.1 Agricultor familiar: O conceito de agricultor familiar, tradicionalmente, é
definido como “aquele que trabalha individualmente ou em regime de economia familiar, sem

utilizacdo de empregados, com ou sem auxilio eventual de terceiro. Explora a atividade
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agricola, em carater permanente ou temporario. Trabalha a terra, produz para a sobrevivéncia

e comercializa seus excedentes”®

. O conceito atual considera a agricultura familiar como uma
“dimensdo mais abrangente e universalista, como uma forma social de producdo capaz de
satisfazer as exigéncias de mercado e também a forma social que melhor convive
equilibradamente com o0s recursos naturais, segundo o modelo do desenvolvimento rural
sustentavel” *.

Esta nova identidade tem como caracteristica a pluriatividade, que resulta do
desenvolvimento de outras atividades que ndo a essencialmente agricola, como resultado da
crescente diminuicdo das diferengas culturais entre rural x urbano e do avanco tecnolégico.
Este fendmeno, com forte ligagdo com a cena urbana, estabelece o rural como uma
continuidade do urbano, permitindo a incorporagdo e a geracdo de economia diversificada.
Nesta regido, o agricultor também é identificado como “colono”, termo que tem origem no
fato de viver e trabalhar na “col6nia”, designacdo dada as terras oriundas do processo de
colonizagdo européia promovida pelo entdo Governo Imperial, que ocorreu no final do século
XIX, em 1824 para as colonias alemés e em 1875 para as colonias italianas.

Do ponto de vista da producao, colono € “uma categoria que identifica o homem livre,
estrangeiro, que produzia os artigos que precisava, sem a divisdo do trabalho, de forma
artesanal. Nas propriedades agricolas, ou colénias, foram instaladas serrarias, moinhos,

funilarias, alambiques, e ainda casas comerciais, oficinas de consertos de sapatos e de

instrumentos agricolas”(GIRON, 1996, p. 21).

A designacdo de “colono” também tem um carater cultural: refere-se ndo s6 aquele
que mora e trabalha na zona rural colonial, mas também aquele que mantém os tracos da

ruralidade, orienta-se na producéo pelos ciclos da natureza e na vida cotidiana tem padrbes

% Servico Nacional de Aprendizagem Rural. Disponivel no site: <www. senar. org. br>
% Empresa Brasileira de Pesquisa Agropecuéria, Ministério da Agricultura, disponivel no site <http://www.
cnpma. embrapa. br/informativo/mostra_informativo. php3?id=58>
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tradicionais. A categoria “colono” teve por muito tempo um carater pejorativo. Chamar
alguém de colono constituia grave ofensa. Atualmente, com a introducdo da atividade do
turismo e a valorizacdo da cultura local, colono passou a ser uma identidade portada com

orgulho.

5.6.2 Agricultor familiar que atua com turismo

O agricultor familiar que atua com turismo tem praticamente as mesmas
caracteristicas que o agricultor (colono) da economia familiar: produz para a subsisténcia,
comercializa seus excedentes, com a diferenca de que também atua com turismo, exercendo a
hospitalidade, recebendo familias, grupos e excurs@es e oferecendo servigos de gastronomia
tipica colonial, café colonial, passeios de carretdo™ e casas de memdria, num contexto

diverso do anterior, que é familiar e informal.

5.6.3 Empreendedor que atua com turismo
O empreendedor rural que atua com turismo atua de forma empresarial e na maior

parte dos casos, também tem producdo agricola, industrializa e processa produtos agricolas,
comercializa e presta servicos, entre 0s quais o0 turismo. A maior parte dos empreendimentos
empresariais em &rea rural da regido de estudo industrializa vinhos e derivados, como o0 suco
de uva, 0 espumante e a graspa. Atuam também com restaurantes, floriculturas, pousadas,
comércio em geral, producdo de alimentos, fabricacdo de produtos coloniais e artesanato

tipico.

5.6.4 Empreendedor que nédo atua com turismo

“0 Carretdo é um veiculo agricola adaptado em um chassi de jipe ou pick up, com motor estacionario de um ou
dois cilindros, tracdo nas quatro rodas, utilizado para deslocamento e transporte de carga. Para uso no turismo,
coloca-se tabuas na carroceria e passa a ser um transporte precério de passageiros, mas tipico, para passeios em
meio aos parreirais. O carretdo (carreto, tuk tuk) é um veiculo sem licenca, utilizado somente na area rural.
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Para efeito desta pesquisa, este empreendedor, é aquele que exerce atividades
empresariais no territorio dos roteiros investigados, age segundo as regras da economia de
mercado e ndo tem vinculo direto com a atividade turistica. S&o os gestores das empresas, de
comércio em geral, producdo de alimentos, marcenaria, armazém, fabricas de artefatos de
cimento, serraria, madeireira, fabrica de mdveis, a producdo industrial, incluindo a prestacao

de servigos, etc.

5.7 Delimitacéo espago-temporal da investigacao empirica
Para a investigacdo, foram selecionados quatro roteiros de turismo no meio rural de
colonizacdo italiana de Caxias do Sul, Bento Goncalves e Flores da Cunha, principais
municipios da Regido Uva e Vinho. Os roteiros selecionados apresentam a mesma tipologia
classificatéria em turismo como produtos turisticos culturais em meio rural, ou de
excursionismo periurbano, na preferéncia de Rodrigues (2001), por estarem a distancias entre
5 e 20 km dos centros urbanos dos respectivos municipios, sendo que geografica e
economicamente, contemplam as questes colocadas como problemas a serem investigados.
A escolha destes roteiros de turismo deu-se pelas caracteristicas comuns a todos, definidas
pelos critérios:
a) Pertencem a uma mesma regido geografica: a Encosta Superior do
Nordeste do Estado;

b) Na classificacdo turistica, estes municipios fazem parte da Rota
Turistica Uva e Vinho, que junto com a Regido das Horténsias compdem a

Serra Gaucha;

c) Fazem parte da regido de colonizacdo de imigrantes italianos ocorrida a
partir de 1875, do século XIX;

d) Estdo economicamente e demograficamente interligados pela

Aglomeracdo Urbana do Nordeste -AUNE, articulagdo intermunicipal que
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concentra 11, 45% do PIB* do Estado do Rio Grande do Sul (indices de
renda per cépita que ultrapassaram em 2003 os US$ 8. 000), com um

parque industrial avancado, e

e) Possuem roteiros de turismo em areas periurbanas, que utilizam o
patriménio histérico da imigracdo italiana e os elementos culturais

associados as lides rurais como atrativos.

Foram considerados os roteiros de turismo em meio rural existentes na regido Uva e
Vinho mais antigos, iniciados a partir de 1992, como é o caso do Roteiro Turistico Caminhos
de Pedra, que ultrapassa 13 anos de atividade, por possuirem maior visibilidade externa e
expressao, ja estando inseridos no mercado turistico, com visitagdo acima de 50. 000 pessoas
por ano. Esses roteiros permitem uma identificacdo do processo social que estd ocorrendo,
com validade para os demais existentes em toda a regido colonial. Nos Gltimos anos houve um
investimento dos municipios de colonizacdo italiana e aleméd na reproducdo do modelo de

organizacao de roteiros turisticos em areas rurais.

* Fonte: disponivel no site < http://www. metroplan. rs. gov. br/atuaaune. asp>
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Figura 3: Mapa da Regido Uva e Vinho
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Figura 4: Mapa do Roteiro Caminhos de Pedra
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Figura 5: Mapa do Roteiro Vale dos Vinhedos
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Figura 6: Mapa do Roteiro Estrada do Imigrante
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Figura 7: Mapa do Roteiro Caminhos da Colbnia
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5.8 Instrumento de coleta de dados

O instrumento de coleta de dados utilizado foi o questionario. Para melhor elaborar o
instrumento, foi realizado um diagndstico preliminar, através da realizagdo de uma entrevista
semi-estruturada com 9 empreendedores que atuam com turismo nos roteiros Caminhos da
Colbnia e Estrada do Imigrante, em janeiro de 2003, no municipio de Caxias do Sul. Os
resultados das respostas permitiram ajustar os elementos para a elaboracdo final do

questionario.

Os questionarios finais foram entregues aos respondentes pelo autor e pelos
colaboradores, para que fossem preenchidos, nos roteiros turisticos selecionados dos
municipios de Caxias do Sul, Flores da Cunha e Bento Gongalves, observando os seguintes

procedimentos:

a) Percorrer a via principal do Roteiro Turistico, contatar pessoalmente todos 0s
agricultores e empreendedores que moram a margem da estrada principal e
preencher as informac6es constantes do cabecalho do questionario que identificam
as categorias de investigacdo antes de entrega-lo para ser preenchido. Deixar o
questionario para ser preenchido pelo chefe de familia ou o responsavel, no caso
do agricultor familiar, e pelo gestor do empreendimento, no caso do contexto

empresarial,

b) Percorrer as vias secundarias e as vias mais distantes (alongadas) da via principal
do roteiro e deixar 0s questionarios para os agricultores residentes nos lugares
mais afastados da via principal, e que ndo tem contato com turistas, para que

pudessem também ser considerados no estudo, e

¢) Uma semana depois recolher 0s questionarios.
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Em 1989/90 ja havia sido realizada, na mesma regido, uma investigacdo sociologica
sobre cultura e desenvolvimento entre os descendentes de imigrantes italianos no Sul do
Brasil, coordenada por um grupo de pesquisa, composto por sociélogos do Departamento de
Sociologia e Pesquisa Social da Universidade de Trento. Algumas perguntas que fizeram
parte daquela pesquisa foram incluidas no nosso questionério, para efeito de uma comparacéao
com os resultados, quinze anos depois*?, por ter relacdo com o que poderia ter mudado, em

termos de alteracdo de valores, como o valor da familia, do trabalho, da fé, entre outros.

A pesquisa feita pelos socidlogos de Trento identificou os valores ainda mantidos
pelos descendentes de imigrantes italianos e alemdes e que compdem o ethos desta populacgéo
e que serviram como ponto de partida para o estudo comparativo. A inclusdo de algumas
perguntas do questionario da pesquisa do Grupo de Trento no nosso instrumento de pesquisa,
visa a confirmacdo destes valores na regido objeto de investigacdo e que possiveis alteracdes
poderiam ter ocorrido neste periodo de tempo.

Também foram introduzidas no questionario duas perguntas® do survey feito por
Ronald Inglehart (1998) em 43 paises* sobre as mudangas no sistema de valores (World
Valors Surveys), que versam sobre os comportamentos préprios da sociedade pds-moderna e
que poderiam indicar a existéncia ou ndo, na amostra investigada neste estudo, de valores e

comportamentos tipicos de sociedades avancadas.

Como pré-teste, o questionario foi aplicado para 4 empreendedores (contexto

empresarial) e 4 agricultores (contexto familiar) dos roteiros Caminhos da Col6nia (Caxias do

2 perguntas 3.7, 3.11, 3.12, 3.14, 3.15, 4.1, 4.4, 4.5, 4.6, 4.11, 4.12, 4.13, 4.14, 4.15, 5.3, do questionario anexo.
*3 Perguntas nimeros 4.7 e 4.9 do questionério anexo.

44 INGLEHART, Ronald. La societa post moderna, Ed. Riuniti, Roma, 1998, 478 p.
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Sul e Flores da Cunha) e Estrada do Imigrante, (Caxias do Sul), com o objetivo de testar a

grade de perguntas. A partir do pré-teste foram feitos os ajustes que se fizeram necessarios.

5.9 Variaveis de Estudo

As variaveis de estudo foram classificadas em trés categorias, como segue:
a) Variaveis que indicam o perfil sécio econdmico do respondente;
b) Variaveis que indicam alteracGes na identidade cultural;
¢) Variaveis que indicam o desenvolvimento de racionalidade instrumental.

As variaveis e seus indicadores sdo apresentados a seguir:

5.9.1 Perfil Sécio-econémico: apresentam os dados gerais de caracterizacdo do

perfil sdcio-econébmico dos respondentes das quatro categorias investigadas:

Sexo, idade, escolaridade, local de residéncia, etnia, profisséo.

5.9.2 Variaveis que indicam alteracdes de identidade cultural

Compdem- se de quatro grupos de variaveis referentes a habitos e costumes,

religiosidade, valores e pertencimento local.

5.9.2.1 Habitos e costumes: referem-se a habitos e costumes relacionados ao

cotidiano dos respondentes. Indicadores:

Assinatura de jornal diario; assinatura de jornal semanario; frequéncia em escutar
noticiario de radio ou TV; utiliza a internet para ver noticias; leitura de jornais do
estado; fala o dialeto véneto; joga carta no saldo da comunidade ;canta musicas do
folclore italiano; bebe vinho todos os dias; come polenta e macarrdo
frequentemente; assiste televisdo em casa ;assina revistas nacionais; tem dinheiro
na poupanca ; vai ao cinema, costuma tirar férias? quantas vezes vai a cidade por
semana?

5.9.2.2 Religiosidade: refere-se ao grau de secularizagdo religiosa.
Indicadores:
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Importancia de Deus na vida, freqiéncia a obrigacfes religiosas, grau de
importancia da religido, grau de interesse pelas atividades religiosas, ir a pé ao
Santuério de Caravaggio®, ir a festas religiosas, frequéncia da missa aos domingos,
honrar a Deus. ; ir a festas religiosas das capelas; freqlientar a missa aos domingos,
Rezar o terco em familia.

5.9.2.3 Valores: referem-se ao conjunto de valores dos investigados e que

compdem o ethos. Indicadores:

Obediéncia aos pais; amizade com os vizinhos; boa relacdo com os parentes;
moralidade sexual; importancia da riqueza; respeito as autoridades constituidas;
importancia do trabalho; amilia; amigos; tempo livre; politica; que tipo de trabalho
escolheria se fosse trabalhar na cidade; importancia da obediéncia

Concepcoes referentes ao trabalho: manter com dignidade a préopria familia; guardar
0 maximo de dinheiro possivel; honrar a Deus; contribuir para o desenvolvimento do
pais; obter sucesso social e o reconhecimento dos outros; fazer-se Gtil aos outros
orientando nas suas necessidades; visdo dos costumes tradicionais.

5.9.2.4 Pertencimento ao local: referem-se ao maior ou menor vinculo de

pertencimento ao lugar de moradia. Indicadores:

Tempo de moradia no lugar; importancia de ter nascido no lugar; importancia de ali
estar a familia; viver muito tempo no lugar; recordar momentos particularmente
caros; é o lugar em que nasceram os antepassados; local do trabalho; local da
moradia; local da propriedade; local dos melhores amigos; sentir-se Util as pessoas;
reconhecimento social; mentalidade do lugar; falar o dialeto; beleza do ambiente
natural; patriménio histérico e paisagistico; proximidade da cidade; é o mesmo lugar
onde viveram os pais; qualidade de vida; Mentalidade das pessoas do lugar em
relacdo a cidade; pensar de acordo com as pessoas do lugar; alteracBes provocadas
no modo de viver e nas tradicBes locais por parte dos que vém de fora para residir
no lugar; fazem abrir a mentalidade; trazem desordem e vicios; permitem ampliar o
conhecimento e as amizades; ocupam o lugar de trabalho de outras pessoas; como
percebe o visitante; razbes da identificacdo ou diferenga com o turista; grau de
diferencas que fazem com que o lugar onde mora seja diferente da cidade; percepcdo
de que as pessoas que vivem no lugar formam uma comunidade unida.

5.9.3 Variaveis que indicam o desenvolvimento de racionalidade instrumental,
com vistas a fins.

Compbem-se de trés grupos de variaveis: econdmicas, de gestdo e de
orientagdo aquisitiva.
5.9.3.1 Variaveis econbmicas: Referem-se aos dados econémicos

diferenciadores da atividade produtiva dos respondentes: Indicadores:

*® |rapéao Santuério de N.S. de Caravaggio, em Farroupilha-RS, é parte do devocionismo religioso dos
catdlicos da regido colonial italiana do Rio Grande do Sul. A peregrinacdo religiosa ocorre no dia 26 de maio.
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Condi¢do funcional do respondente, natureza da propriedade, tamanho da
propriedade, atividade produtiva principal, atividade produtiva secundaria, tempo de
trabalho na atividade, outras rendas na cidade, nimero de pessoas que trabalham na
propriedade ou empreendimento, tipo de trabalho que escolheria se fosse trabalhar
na cidade; situacdo de trabalho em que teria melhores chances; tempo de atuacéo
com turismo.

5.9.3.2 Variaveis de gestdo: referem-se ao grau de racionalidade na

administragdo da propriedade agricola ou do empreendimento. Indicadores:

Uso de computador; acesso a internet em casa; ter pagina Web de informacGes
pessoais; ter pagina Web da empresa; participa em feiras e exposicOes; acesso a
internet no empreendimento; como comercializa os produtos; ainda trabalha de
forma manual; uso de tecnologia; uso de defensivos agricolas; uso de mao de obra
contratada ou assalariada; recursos financeiros para investimentos; onde aplica o
dinheiro das sobras de producdo; costuma fazer a contabilidade das despesas e
receitas da atividade agricola; costuma fazer a contabilidade das despesas e rendas
do empreendimento; costuma fazer a contabilidade das despesas e rendas do negdcio
do turismo; uso de tecnologia na agricultura (trator, maquinas, etc. . ). se houve
investimentos nas atividades produtivas, tipo de recursos utilizados; como séo
aplicados os rendimentos (sobras) das atividades econémicas; Ter planejado como
serdo suas atividades daqui a 5 anos; se atende os visitantes fez algum curso
especifico.

5.9.3.3 Orientacdo aquisitiva: Refere-se a propensdo a acumulacdo de bens e
propensdo a ganhos. Indicadores:

Crescimento da producdo nos Ultimos anos; razdes do crescimento, razfes para
trabalhar com turismo; sentimento com relagdo a seguranga econdmica; grau de
satisfacdo com o padrdo de vida que leva; obtencdo de sucesso e reconhecimento por
outros; trabalho como forma de guardar o maximo de dinheiro possivel, imagem de
prosperidade

Os dados foram processadas pelo sistema SPSS, através de analise crosstabs e, a partir
da base de dados, foram montadas as tabelas no programa Excel. As tabelas consideram como

totais 0 niUmero de questionarios respondidos para cada pergunta especifica.
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PARTE Il

INVESTIGACAO EMPIRICA

CAPITULO 6

ANTECEDENTES HISTORICO-SOCIAIS DO SURGIMENTO DO
TURISMO NA SERRA GAUCHA

“I’existence d’une campagne conservant ses activités agricoles
et sa population est une condition indispensable a I’essor du

tourisme™ 6.

6.1 O trem e 0 Veraneio Desvio Blauth

As viagens de lazer para a Serra Gaucha remontam ainda ao inicio do século XX, com
o funcionamento do Veraneio Blauth & Haupt, em Desvio Blauth, hoje distrito de
Farroupilha, como resultado da construgéo da ferrovia de ligagcdo entre Porto Alegre e Caxias

do Sul, passando por Montenegro e Carlos Barbosa e inaugurada em 01 de junho de 1910.

A semelhanca do que ocorreu na Europa no século X1X, onde o trem desempenhou
um papel fundamental para o desenvolvimento do turismo, 0 mesmo ocorreu na Serra, com 0
deslocamento de veranistas por trem na década de 1920, de Porto Alegre para Desvio Blauth.
Na época o lugar pertencia ao 9° distrito de Montenegro, denominado Nova Sardenha, hoje
pertencente ao municipio de Farroupilha, anterior ao término da estrada de ferro tronco —

Taquara - Canela*’ e da realizag4o da primeira Festa da Uva em Caxias, em 1931.

* | ANNER, Sixtus(1986). Le Tourisme contre I’agriculture. ADEF. Paris. “a existéncia de um interior que
conserva suas atividades agricolas e sua populagdo é uma condicdo indispensdvel ao desenvolvimento do
turismo”. (traducdo livre do autor)

T A estrada de ferro s6 chegou a Canela em 1922, como prolongamento da linha-tronco que passava por
Taquara, 0 que estd na génese do turismo nas cidades de Canela e Gramado. J& havia, desde 1896,em Sdo
Francisco de Paula, o Veraneio Hampell, considerado o mais antigo equipamento turistico da Serra Galcha.
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O Veraneio Desvio Blauth, como atividade turistica do inicio do século XX, em nada
se assemelhava ao que é o turismo hoje. Tinha como meio de transporte o trem, 0s
empreendedores e a maioria dos turistas eram de origem alema, os atrativos eram o clima, a
paisagem e a tipologia de lazer era de veraneio, em balneérios voltados & recuperacdo da
salde, portanto um turismo distante do turismo cultural e de neg6cios que movimentam o

trade turistico da Serra em nossos dias.

O Desvio Blauth originou-se com a ida para a localidade de Carlos Blauth Sénior*® e
de sua familia, da segunda geracdo de imigrantes alemades, procedentes de Estancia Velha,
antiga Bom Jardim, entre 1909 e 1910. Em janeiro de 1911, eles adquiriram 134 hectares no

lugar. Blauth foi com a intengdo de montar uma serraria, para a manutengdo da via férrea.

Carlos Blauth era protestante, ao que tudo indica tinha espirito empreendedor, pratica
de industria e comércio e a orientagdo aquisitiva. Imediatamente implantou uma serraria para
fornecer dormentes para a Via Férrea. Com o sucesso dos negécios, implantou também um
armazem de secos e molhados, fornecendo géneros aos imigrantes italianos que chegavam e
instalavam-se nas redondezas, e adquiriu mais terras para ele e os filhos, Elsa, Edwino e

Carlos Blauth Filho.

Com a passagem da estrada de ferro nas terras de Blauth, em 1910, foi construido um
desvio em paralelo, de aproximadamente 100 metros, para dois ou trés vagoes, feito
especialmente para o embarque de madeira de sua serraria. Em funcdo do desvio existente, a
estacdo de trem passou a ter o nome de Desvio Blauth, uma vez que se situava na propriedade
de Carlos Blauth. Os trens eram mistos, compostos de trés ou quatro vagdes de passageiros e

mais quatro ou cinco vagdes de carga.

*80 fundador da localidade de Desvio Blauth, Karl Blauth é filho de Nicolau Blauth e nasceu em Bom Jardim a 4
de marco de 1858. Em 5 de abril do mesmo ano foi batizado na Igreja Luterana de Bom Jardim, hoje Estancia
Velha. E conhecido como Carlos Blauth Sénior. Na época chamava-se Sénior a quem tinha um filho com o
mesmo nome do pai (Carlos Blauth filho), embora o filho fosse registrado como Carlos Nicolau Blauth.
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Figura 8: Mapa de localiza¢io do Desvio Blauth, em Farroupilha/RS
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Fonte: folheto de divulgacéo do Veraneio, feito em 1940, do acervo pessoal de Ricardo Haupt
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Figura 10: Foto da familia de Carlos Blauth Sénior, fundador do Desvio Blauth.

Fonte: acervo fotografico de Ricardo Haupt. Sentados Carlos Blauth Senior e esposa. Em pé, a esquerda, Carlos
Blauth Jr. e esposa, ao centro em pé, Elsa Blauth e o Pastor Kurt Haupt, em pé a direita, Edwino Blauth e esposa

Figura 11: Pagina de antncio do Veraneio, publicada em caderno de propaganda de Montenegro.

pela natureza

Dos Veraneios o mais privilegiado

Fonte: Acervo particular de Ricardo Haup.
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Figura 12: Foto de Elsa Blauth

Fonte: Acervo fotografico de Ricardo Haup. Elsa Blauth Haupt € considerada a pioneira do turismo no Rio
Grande do Sul.

Figura 13: Fotos de trens em Desvio Blauth, entre 1920 e 1948

Fonte: Acervo fotogréfico de Ricardo Haup
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Figura 14: Foto de Chalets construidos para o Veraneio

< el e

Fonte: Acervo fotogréfico de Ricardo Haup
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Figura 15: Pens&o familiar Desvio Blauth

Desvio Blauth

Fonte: Acervo fotogréfico de Ricardo Haup

Figura 16: Turistas em Desvio Blauth

Fonte: Acervo fotografico de Ricardo Haup



Figura 17: Turistas esperando o trem no Veraneio Desvio Blauth

Fonte: Acervo fotogréfico de Ricardo Haup

Figura 18: Livro contabil de Carlos Blauth de 1915

Fonte: Acervo fotogréafico de Ricardo Haup
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Elsa Blauth Haupt, filha de Carlos Blauth, casou-se com o pastor Kurt Haupt e, junto
com o irmdo Edwino Blauth, construiram uma pensao familiar no Desvio Blauth. A pensao
comecou efetivamente a operar por volta de 1920, ficando conhecida como Veraneio Desvio
Blauth. A empresa so foi registrada em 31 de dezembro de 1932, com a raz&o social Blauth &
Haupt, uma sociedade formada por Edwino Blauth e o cunhado, o Pastor luterano Kurt Haupt,
tendo como finalidade a “exploracéo de uma estagdo de veraneio”. O capital social inicial da
empresa foi de cem contos de réis e a participacdo para cada sécio de 50 %. Mais tarde o

negdcio passou a denominar-se Haupt & Cia, com a saida de Edwino Blauth da sociedade.

Da mesma forma que muitos dos atuais empreendimentos de turismo em meio rural,
que funcionam em carater informal durante algum tempo, 0 mesmo deve ter acontecido com o
Veraneio Desvio Blauth, por mais de 10 anos. No entanto, apesar do carater informal da
atividade, faziam a contabilidade de todos os gastos, do neg6cio de secos e molhados, da
serraria e do Veraneio (ver documentacdo em anexo). O crescimento do negdcio gerou a
necessidade de transformar o Veraneio em empresa, formalizando a sociedade legalmente. O
Registro contébil (livro caixa) passou a ser feito a partir de 1932. Antes disto os controles

contabeis eram informais, ou foram perdidos.

Embora ndo haja uma histéria escrita das motivacfes iniciais da construgdo do
veraneio, segundo contam os descendentes de Kurt e Elsa Blauth, entrevistados nesta
pesquisa, a motivagdo principal foi a necessidade de Elsa ter uma renda adicional para a
familia, pois tinha dificuldade para criar os filhos, vivendo apenas das rendas oriundas dos
servigos religiosos e educativos do pastor Kurt, seu marido. A familia ndo tinha como hébito

trabalhar com agricultura; a tradi¢do dos Blauth era a atividade comercial e industrial.

Segundo o depoimento dos entrevistados, também os viajantes, que passavam por ali

de trem com destino a Caxias, reconheciam o lugar como muito bonito e comentavam que
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gostariam de ficar uns dias por ali. Ricardo Haupt, neto de Elsa, deduz que o veraneio

comecgou por que haviam algumas condicGes favoraveis:

O veraneio era uma atividade que ndo exigeia grande capital, o primordial que é a
natureza e a terra e a beleza eles tinham, o meio de transporte, que era o trem,
passava na frente. Acho que foi uma coisa que veio ao natural. (depoimento de
Ricardo Haupt, em entrevista a este autor em abril de 2005)
Os centros emissores dos veranistas entre 0s anos 20 e o inicio da década de 50 eram
Porto Alegre, Sdo Leopoldo e Montenegro, por onde passava o transporte de trem e o carro-
motor®®. Segundo comenta Ricardo Haupt, as familias mais abastadas de Porto Alegre, no
inicio do século XX, ndo tinham para onde deslocarem-se nas férias de verdo, uma vez que a

praia era uma opc¢do ainda mais complicada em funcdo de ndo haver transporte e meios de

acesso. Ricardo Haupt conta como era o transporte de Porto Alegre a Torres, nesta época:

Tinha de pegar um barco em Porto Alegre, ir até Palmares, 14 pegava um trem que
fazia Palmares - Osorio, depois pegava um vapor que fazia Osorio até Porto Estacio,
que ficava a 20 km de Torres e os restantes 20 km até Torres era feito em carreta.
((depoimento de Ricardo Haupt, em entrevista a este autor em abril de 2005)

O veraneio era freqiientado somente no verdo, de dezembro a margo e tinha
capacidade para hospedar aproximadamente 100 pessoas. Neste periodo, o cuidado com a
salde era a prioridade para as férias. Quem tinha poder aquisitivo buscava lugares mais altos,
onde o calor era menor e onde soprava um ar fresco. Ndo havia ainda a estrutura turistica

litoranea, o que aconteceria, historicamente bem mais tarde.

O Veraneio era constituido inicialmente de quatro pavilh@es, trilhas, atrativos naturais
e um lago. A sede principal compreendia o refeitdrio, o escritorio, a cozinha, uma pequena

loja e a farmacia. Mais tarde, com o aumento dos hoéspedes, foi construido um conjunto de

* O carro-motor era literalmente um 6nibus sobre trilhos, com um motor a gasolina, acelerador, marchas,
constando apenas de um vagdo motorizado. Era também chamado de “litorina”. Era um transporte alternativo de
trem, mais rapido e mais 4gil. Enquanto o trem demorava 4 horas e 30 min. para fazer Porto Alegre- Desvio
Blauth, o carro-motor demorava 3 horas e 40 min. Circulava apenas aos sdbados.
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nove chalés ou cabanas, onde eram hospedadas as familias. Havia também duas republicas, a

das mocgas, do lado da estacdo, e a dos rapazes, do outro lado dos trilhos.

Quanto aos frequientadores, havia uma disciplina muito rigida, proprio da época e da
filosofia moral dos proprietarios. O pastor luterano e sua esposa SO aceitavam casais
devidamente casados e os rapazes e as mogas dormiam em republicas® separadas pelos trilhos

do trem. A intencdo era de que o Veraneio reproduzisse o ambiente de uma grande familia.

O Veraneio Desvio Blauth era considerado ideal pelos seguintes motivos:
modernas instalacdes, situacdo geografica e longa pratica em servir o hdspede mais exigente.
Outro ponto forte de divulgacdo do Veraneio era que a estacdo de trem “Desvio Blauth”

ficava dentro do Veraneio, o que representava mais comodidade para os hdspedes.

6.2 O regulamento disciplinar para os hospedes

O Veraneio Desvio Blauth tinha um regulamento impresso, que foi conservado pelos
descendentes, provavelmente elaborado em meados dos anos 30, onde constava a tabela de
precos do hotel, preco de banhos, a diaria, o horario das refei¢cbes, os avisos e as

recomendacdes de praxe para os hdspedes.

%0 Republica é um termo utilizado também para designar um dormitério coletivo, normalmente sé para homens
ou sé para mulheres.



121

Figura 19: Cépia do regulamento do Veraneio

Fonte: Regulamento impresso, década de 30, de posse da Familia de Ricardo Haupt.
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A direcdo rogava aos pais que mantivessem os filhos em siléncio no periodo das 12:30
as 14: 30 horas, pois era horario de descanso. Eram proibidos jogos monetarios ou que

envolvessem apostas em valores.

O regulamento continha uma frase em negrito de cunho proibitivo, que visava a
preservacao da imagem do lugar como um espaco de férias, de veraneio, de alegria, e ndo um
lugar para doentes: “N&o serdo aceitos doentes affectados de moléstias contagiosas”(

Regulamento do Veraneio Desvio Blauth)

6.3 A decadéncia do veraneio

A partir da inauguracdo da estrada de rodagem Presidente Getulio Vargas, a BR 116,
em 1941, passando por Caxias do Sul, e do crescente uso de veiculos automotores,
automdveis, caminhdes e 6nibus, o trafego de passageiros por trem foi diminuindo, pois a
ligacdo com Caxias do Sul, o principal centro urbano e industrial da regiéo, foi deslocado para

a BR 116, ficando o Desvio Blauth isolado.

Como consequiéncia destes fatores, no final da década de 40, o movimento no
Veraneio Blauth comecou a diminuir, ndo tendo tantos hdspedes como antes. Ap6s a morte do
Pastor Kurt, em 1947, a familia de Elsa Haupt mudou-se em 1949, para Hamburgo Velho,
situado no municipio de Novo Hamburgo e depois para Porto Alegre™.. O veraneio foi entdo
arrendado para Guido Schimitt e Marta Blauth Schimitt, sobrinha de Elsa, os quais ndo
ficaram muito tempo no lugar. O Veraneio foi novamente arrendado, desta vez para
Ermelinda Closs Konig, a qual ficou durante os Gltimos trés anos de funcionamento do

Veraneio, fechado em 1954.

5! Elsa Haupt morreu em 26 de novembro de 1957 e foi enterrada no cemitério de Desvio Blauth, ao lado do
Pastor Kurt
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O estudo do Veraneio Desvio Blauth tornou-se relevante para nosso estudo a medida
em que apresenta elementos de analise importantes para esta pesquisa; uma vez que surgiu em
meio rural, tal como os empreendimentos de turismo da década de 1990, e tinha como pélo
emissor a capital do Estado, Porto Alegre; tal como na Europa do Século XIX, surgiu como
consequéncia da implantacdo da ferrovia e teve seu periodo dureo enquanto permaneceu 0
trafego ferroviario; foi implantado a partir da experiéncia empresarial de um protestante,
Carlos Blauth, em industria, serraria e comércio e com armazém de secos e molhados; é
administrado pela familia, tal como os empreendimentos turisticos rurais da Rota Uva e
Vinho e teve como gestores um pastor luterano e sua esposa.

A anélise dos documentos e da historia do Veraneio Desvio Blauth indica que ja havia
uma racionalidade instrumental nos negdécios, expressa em uma disciplina rigida, ndo sé com
0s visitantes mas também nos negdcios. A anélise dos documentos contabeis lista inclusive
empréstimos, retiradas e devolucdes de dinheiro dos proprios filhos, atestando a
calculabilidade e contabilidade minuciosa, presente nos registros. Aparentemente havia neste
empreendimento uma relacdo entre a ética protestante e as préaticas racionais, relativas a

atividade econémica.

6.4 A roteirizacdo do meio rural nos municipios da Serra Gaucha
O termo roteiro refere-se, usualmente, a um “plano de sequéncias que descreve uma
montagem cénica ou uma improvisacdo, incluindo todos os aspectos da linguagem teatral:
texto, acdo, cena, marcacdo, sonoplastia, cenografia”®®. Também pode ser a forma escrita da
sequéncia de qualquer espetaculo audiovisual, como um roteiro de cinema, por exemplo.
No turismo, o termo roteiro é utilizado para designar um percurso orientado. Nele o

visitante pode escolher por onde passar durante a visita, de acordo com o tempo, as condigdes

52 Disponivel no site <www. canalsul. com. br/gtcn/glossario. htm>
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de infra-estrutura e os recursos financeiros disponiveis. Normalmente os roteiros sdo
organizados de forma a cumprir um percurso que considera o tempo de estada, bem como
graus de profundidade da observacéo, interacdo ou conhecimento.

No caso em estudo, os roteiros turisticos em meio rural sdo 0s percursos organizados
em forma de circuitos ou simplesmente ida e volta, nos quais 0s visitantes entram em contato
com diferentes equipamentos receptivos, encadeados e ligados por pertencerem ao mesmo
territdrio, a cultura local e oferecerem servigos turisticos diferenciados. A roteirizagdo, em
turismo, significa a criagdo de uma sequéncia de atrativos e receptivos turisticos encadeados,
a partir das potencialidades existentes. No caso da Serra Galcha, os roteiros rurais foram

organizados por iniciativa publica ou privada.

6.5 O meio rural como atrativo turistico

Embora as col6nias italianas recebessem visitantes em outras épocas, foi na década de
90 que a regi&o da Serra Gaucha® do Rio Grande do Sul desenvolveu o turismo como um
produto no meio rural, aproveitando o potencial da identidade cultural existente na regido,
fruto da colonizacdo européia ocorrida no Estado a partir de 1875, por cerca de 80 mil
imigrantes italianos. Estes imigrantes deixaram aos seus descendentes uma arquitetura
colonial em pedra e madeira, a religiosidade, os elementos linguisticos que ainda se mantém,
como o dialeto véneto, transformado em nova lingua, o talian, falado pelos mais idosos em
quase toda a regido Uva e Vinho, os habitos alimentares, 0s costumes que se expressam nas

tradigdes folcloricas como a musica dialetal italiana, a danca, as festas de colonia e o teatro.

>3 Serra Gaticha & um termo utilizado para caracterizar o espaco geografico determinado pela Encosta Superior
do Nordeste do Estado do Rio Grande do Sul, com altitudes acima de 600 m. Designa também uma regido
turistica, que envolve varios municipios, entre os quais Gramado, Canela, Caxias do Sul, Bento Gongalves,
Garibaldi, Nova Petrépolis, Farroupilha, Flores da Cunha, Antdnio Prado, Verandpolis, e outros pequenos
municipios da regido. Na Serra Galcha sdo classificadas, pelo Sistema Estadual de Turismo as regides turisticas:
Regido Uva e Vinho, regido das Horténsias e Campos de Cima da Serra, Paranhana Encosta da Serra.
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Uma das caracteristicas econdmicas da regido € o cultivo dos parreirais e a resultante
producéo industrial de vinhos comuns, finos e derivados, considerados os melhores do Brasil.
A industria vinicola representou o primeiro fator de desenvolvimento econdmico do periodo

pos-colonizacdo que resultou na constituicdo de uma cadeia produtiva na regido.

J& na década de 30, o interior dos municipios da uva e do vinho era visitado por
turistas durante os principais eventos promovidos na regido, como a Festa da Uva(Caxias do
Sul), iniciada em 1931. O perfil dos visitantes naquela época era diverso do atual. Ndo havia o
carater de retorno as origens, pois a memoria da imigracao era recente. Haviam passado nao
mais que 50 anos, e muitos dos préprios imigrantes ainda viviam. Também ndo havia a
necessidade do alivio do estresse causado pela sociedade industrial, uma vez que o Estado, na
época, estava dando os primeiros passos no processo de industrializacdo. No inicio, as feiras
eram mais uma mostra de produtos locais, com a intencdo de aumentar os negécios, do que 0
atrativo que a identidade cultural européia pudesse causar.

Foi na década de 90 do século XX que um novo modelo de aproveitamento do
patriménio histérico-arquiteténico-cultural, para fins turisticos, comegou a ser organizado em
forma de circuito com a denominacdo de roteiro turistico em meio rural, inicalmente em
Bento Gongalves, com a idealizacdo do roteiro turistico Caminhos de Pedra, em 1992, na
localidade de Sdo Pedro da Linha Palmeiro.

O projeto foi concebido pelo arquiteto Jalio Pozenato e pelo empresario do setor
hoteleiro de Bento Goncalves Tarcisio Michielon. Este projeto logo se transformou em
modelo de aproveitamento da identidade cultural e do patriménio, de uma forma racional e
planificada, para o desenvolvimento da atividade do turismo em meio rural.

Seguindo o mesmo modelo, a Prefeitura de Caxias do Sul estabeleceu uma parceria

com a Prefeitura de Flores da Cunha e as duas implantaram em 1997, o roteiro Caminho das
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Colbnias. Em julho de 1998, iniciou-se o Roteiro Turistico Estrada do Imigrante, como uma
iniciativa comunitaria da Terceira Légua, localidade rural de Caxias do Sul.

A partir do sucesso destas iniciativas, outras localidades da regido adotaram o
modelo, formando-se uma rede de roteiros turisticos em meio rural: Caminhos de Pedra,
Caminhos de Faria Lemos e Vale dos Vinhedos, em Bento Gongalves; o Roteiro dos Vinhos
dos Altos Montes, promovido pela Associacdo dos Produtores de Vinhos dos Altos Montes —
APROMONTES, de Flores da Cunha; o Roteiro do Vale Trentino, em Forqueta, Caxias do
Sul; o roteiro Paisagens do Tempo, em Ana Rech-Caxias do Sul; o roteiro Caminho dos
Imigrantes, em Antonio Prado, a Rota dos Espumantes e a Estrada do Sabor, em Garibaldi,
Caminhos da Colbénia, entre Caxias e Flores da Cunha, Rota dos Tropeiros, em Crilva, entre

outros.

Todos estes roteiros tém em comum o aproveitamento das tradi¢Ges, da cultura, dos
habitos e do patrimdnio histérico deixado pelos imigrantes italianos e que ainda se mantém no
meio rural, como atrativo da atividade turistica. Percebe-se que a regido tem em comum um

forte desejo de desenvolvimento econdmico associado ao potencial negocio do turismo.

O sucesso de visitacdo aos roteiros de turismo no meio rural desta regido deve-se a um
encontro das caracteristicas geograficas da Serra Galcha, com suas caracteristicas climaticas, o
apelo histérico-cultural e um planejamento estratégico de marketing turistico junto aos centros

emissores.

Os roteiros fizeram surgir outros negdécios interligados, tais como o artesanato, a
diversificacdo e melhoria de vinhos, o surgimento de atividades gastrondmicas que de forma
direta ou indireta ativaram a economia nos lugares onde foram implantados. Além disso, na
forma como estéo sendo conduzidos, com a restauracdo e preservacao de valores arquitetdnicos
e historicos, os roteiros representam um mecanismo de preservacdo patrimonial e de circulacéo

e geracdo de rendas. Preservar as tradi¢Oes culturais genuinas, prédios, casas antigas, lingua,
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gastronomia, habitos religiosos, passou a ser a matéria-prima principal no desenvolvimento da

nova atividade econdmica.

O desenvolvimento de roteiros de turismo com caracteristicas culturais, em meio rural,

considera:

e O uso do potencial de atracdo turistica existente na area rural, com base no

patriménio material e imaterial, tangivel e intangivel;

e Promocao do intercambio entre diferentes culturas: urbana e a rural,

e Estimulo as atividades geradoras de beneficios sociais, culturais e econdmicos;
e O aumento da renda através de atividades complementares a atividade agricola;

¢ Reanima a economia existente transformando-se em atividade geradora de outras

subsequentes e interligadas, também geradoras de renda;

¢ No plano ecoldgico, hd uma maior consciéncia de protecdo e preservacao do meio

rural, das aguas, das plantas, da paisagem natural, no sentido da sustentabilidade.

¢ No plano histérico-arquitetdnico, cria uma sensibilidade maior para as construcgdes
antigas, conservando o patriménio historico e arquitetdnico, como um importante fator

de atracdo turistica;

e No plano cultural, recupera importantes elementos da cultura tradicional e do
folclore, como a lingua, a gastronomia, os costumes, as tradi¢des, o teatro, as festas

religiosas;
e Contribui para diminuir o éxodo rural, e

e Ajuda a manter e desenvolver a estrutura publica existente, como escolas, estradas,

telefone, etc. . . (BRAMBATTI, 2002, p. 25-34).
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6.6 O desenvolvimento de um roteiro de turismo em meio rural com apelo cultural e

participacdo comunitéria: o case da Estrada do Imigrante
A configuragdo de um territério para o turismo é a integracdo entre a paisagem>*, o
espaco natural e a arquitetura existente fecundados pela cultura, o que constitui o espaco
criado, com uma racionalidade instrumental de conjunto, composta de intencionalidade,
organizacao e estratégias . A comunidade da Terceira Légua, localidade no interior de Caxias
do Sul, Rio Grande do Sul- Brasil, surgiu em funcdo da ocupacdo, pelos imigrantes italianos,

em 1875, de 48 colbdnias rurais .

A propria expressdo utilizada pelos imigrantes italianos que colonizaram a Regido
Nordeste do Estado do Rio Grande do Sul, no final do século XIX, de “fazer a América” —Far
la Mérica, significava ao mesmo tempo conquistar a América, selvagem e constituida de um
espaco natural indspito, como também a transformacdo do espago selvagem em

desenvolvimento econdmico em uma nova terra, a terra da fortuna.

Neste processo de ocupagdo do espaco (Ameérica) pelo imigrante europeu, esta
presente o imaginario da terra sonhada: Cosa sarala sta Mérica >>? A este imaginario estava
associada a idéia de dominacdo do espaco natural. Os imigrantes ndo estavam viajando para
conhecer a América, para fazerem turismo, mas para conquistar um novo espaco, onde

tivessem a terra e sobreviver em uma nova Patria, como alternativa as condic¢des sociais e

> Consideracg@es sobre a participacdo da populacdo da Terceira Légua — Associacdo de Turismo Estrada do
Imigrante — Caxias do Sul, no marco da realizagdo do projeto-comum Urb-Al “La trasformazione dei centri
storici ed il recupero del ruolo partecipativo della popolazione per forme di sviluppo sostenibile” (R2-P3-00)
do qual a Assotur é membro-partner e o autor é o representante. PROVINCIA DE PERUGIA, Il Territ6ro
Condiviso, (BRAMBATTI, 2005, p. 30-41)

% Tradug&o livre do autor: O que sera esta América ? Trecho da cangio —hino da imigracio italiana no Rio Grande do Sul
“Mérica, Mérica”.
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econdmicas que marcavam a Europa no final do Sec. XIX*. Segundo Machado (1999), as
familias de pequenos proprietarios que passavam por grandes dificuldades venderam o pouco

que possuiam na Italia e emigraram, porque pelo menos “voltariam a comer”.

Na percurso de subir a montanha, fundaram diversas comunidades, entre elas S&o
Pedro da Terceira Légua. A partir de 1993, em homenagem aos imigrantes que por ali
chegaram, a Estrada Visconde do Rio Branco foi denominada “Estrada do Imigrante”. Em
1998, em funcdo do valor histérico da estrada, da potencialidade paisagistica e a conservacao
de hébitos culturais dos antigos imigrantes, surgiu o projeto de desenvolvimento turistico
Estrada do Imigrante, gerenciado por uma associagdo formada por moradores,
empreendedores e colaboradores do projeto. Uma das caracteristicas do projeto € o

desenvolvimento sustentavel, com a participacdo da comunidade.

% “Um dos periodos mais dificeis da histéria da Itélia foram os anos seguintes a 1870, logo apds a unificagdo
italiana. para Machado (1999) “o conjunto da populacéo rural italiana sofreu uma série de impactos sociais com
as transformacdes politicas e econémicas processadas pela unificacdo. A politica econémica do novo estado
procurou privilegiar o desenvolvimento industrial da regido norte do pais, a partir de uma drenagem de recursos
do sul e do conjunto do meio rural, 0 que acentuou os desequilibrios regionais e setoriais ja existentes. a
desarticulagdo dos mercados regionais, a politica de rebaixamento de salarios e dos precos dos produtos
agricolas acompanhada por um aumento dos impostos, tornou muito dificil a vida no campo. o desenvolvimento
industrial urbano, ainda incipiente, ndo tinha condi¢fes de absorver a mdo-de-obra rural”. Ao problema da
crescente concentracdo da propriedade das terras se somava o sofrimento causado pelas guerras de
independéncia e a guerra com o império austro-hingaro. assim, como no resto da europa, o problema social das
populagdes mais pobres deve ser entendido a partir das transformacfes sociais da época. a imigragao foi uma
solugdo encontrada. para a populagdo mais pobre, a imigracao significava uma chance de melhorar as condigdes
de vida. “. . . grupos familiares, camponeses do norte italiano com alguma poupanga, grandes expectativas de se
tornarem proprietarios de lotes maiores e viverem com mais liberdade e em maior abundancia, caracterizavam os
emigrantes que entraram na provincia do rio grande do sul entre 1875 e 1880”. . . Das américas vinham noticias
de falsos paraisos para os que decidissem emigrar, mas também existia uma imprensa critica que revelava as
doencas e as dificuldades. “Com freqiiéncia, o discurso oficial italiano (e a propria historiografia produzida pelos
descendentes de imigrantes) procurou caracterizar da criacdo de uma forca de trabalho livre numa situacéo de
grande desenvolvimento agricola, sob condicGes de oferta potencialmente escassa de mao de obra... 0 que, em
primeiro lugar, induziu os fazendeiros a introduzir o trabalho livre foi a consciéncia de que os imigrantes como
camponeses ingénuos iludidos pelas miragens vendidas pela ma-fé dos agentes de migragdo. porém, na maioria
das vezes, os agentes eram malvistos e desprezados pelos camponeses”. (Machado, 1999, in BRAMBATTI, LE
e SANOCKI, 2002, pag. 52).
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6.7 Uma historia de participa¢do comunitaria:

A Terceira Légua é uma comunidade rural de uma grande cidade industrial, Caxias do
Sul- 380. 000 habitantes, que herdou uma tradicdo trazida pelos imigrantes, pessoas com sua
historia, de esperanca. S&o cerca de 200 familias, na maioria agricultores, catdlicos, pequeno
—proprietarios, a propriedade varia de 2 a 24 hectares, praticam uma agricultura familiar, sédo
agricultores produtores de vinho. Embora sejam homens rudes, jogadores de carta nos finais
de semana, no saldo da capela, alguns sdo artistas, atuam em pecas de teatro em dialeto
véneto. As mulheres herdaram também a tradicdo do trabalho na rocga, a criacdo dos filhos e
as lides domésticas. Os jovens participam do trabalho na col6nia mas também estudam na
cidade, preparando-se para o futuro, diferentes dos pais e avds, que ndo tiveram oportunidade

de estudar, por que o trabalho lhes exigia o tempo integral.

Estes agricultores tém a partilha das experiéncias como um valor, que € 0 mesmo que
valorizé-las. Nao existe participagdo sem partilha e ndo existe partilha sem valorizacéo,

portanto valorizacdo e partilha fazem parte de um mesmo contexto cultural.

A participagéo surge na comunidade como uma necessidade. Os imigrantes trouxeram
a partilha como um valor. Na Italia viviam em casas (maso — casa colénica - cortile) onde
habitavam vérias familias de contadinos, trabalhando para um mesmo patrdo (il patrone). A
participacdo surge na comunidade, ainda nos seus primérdios, como uma necessidade
solidaria do trabalho da terra. Todos precisavam ajudar-se mutuamente, do contrario ndo
conseguiriam vencer as tarefas de preparar a terra, plantar, colher e construir uma

comunidade.

Mais tarde, a participacdo adquire a forma de trabalho voluntario em forma de

mutirdo, na construcdo da capela, do saldo da igreja e do cemitério. As obras que visavam o
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uso coletivo tinha o apoio e a participacdo de todos. Nas colheitas, mais uma vez, a
solidariedade e a participacdo, onde os vizinhos se ajudavam, trocando dias de trabalho, ora
na propriedade de um, ora de outro. Participar, ser solidario e partilhar o trabalho foram os
valores que os descendentes de imigrantes conservaram até hoje, através de suas organizacdes

de carater comunitario.

Esta cultura associativa ja estava presente na comunidade e manifestava-se nas
organizagOes sociais locais. Os agricultores tinham a experiéncia das cooperativas rurais, de
vinculos comunitarios pré-existentes, como a Sociedade Duque D’Aosta (Caicio), a
Associacdo de Produtores Rurais, os Clubes de Mdes, o Centro de Tradi¢des Gauchas, a
Associacdo de Moradores da Terceira Légua (AMATE), a experiéncia das reunibes do
Orcamento Participativo — OP, o Grupo de Teatro La Fameia dei Talenti e a ultima
associacdo a surgir na comunidade, em 1998, foi a ASSOTUR, Associacdo de Turismo

Estrada do Imigrante.

Foi com a participacdo no projeto de turismo que a comunidade descobriu que podia
utilizar estes valores herdados e cultivados como instrumento para a preservacdo também de
seu patriménio historico, comegando por sua propria histdria. Ndo havia uma histdria escrita
do lugar. Com a recuperacdo da historia, forteleceu-se ainda mais o sentimento de pertencer
ao lugar, como também dos vinculos identitarios ligados a histéria das familias, dos fatos que

marcaram os mais de 100 anos da comunidade. Uma nova consciéncia comegou a surgir.

O projeto de desenvolvimento do turismo na Terceira Légua possibilitou a criacdo de
novos eventos na comunidade. Em 1999 foi organizada a Festa da Colheita, para comemorar a
colheita da uva, a vendemmia, uma festa tradicional das comunidades da regiéo e que passou a
ser realizada de dois em dois anos, na Terceira Légua. Nesta festa sdo escolhidas a rainha e as

princesas. Apds a escolha da rainha, as comunidades preparam os carros alegéricos para 0
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desfile da Festa da Colheita, onde a rainha é apresentada a comunidade em uma tarde de

domingo, na presenca de visitantes e convidados.

As comunidades do interior, como é o caso da Terceira Légua, sdo portadoras da
solidariedade, da participacdo e do reencontro com as culturas. A recuperacdo do patrimonio
histérico, foi um grande passo para a conservacao destes valores, ligados a propria trajetéria
da comunidade, porém ressignificada pelo entendimento e compreensdo de sua nova

finalidade, voltada para o turismo.
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CAPITULO 7

O PROCESSO DE RACIONALIZACAO ENTRE AGRICULTORES
QUE ATUAM NO TURISMO

Nesta parte do trabalho, foram analisados os resultados da investigacdo empirica
realizada nos territdrios dos roteiros turisticos de Caxias do Sul, Bento Gongalves e Flores da
Cunha, com as quatro categorias de atores ja especificadas nos procedimentos metodolégicos:
(@) agricultor familiar; (b) agricultor familiar que atua com turismo; (c) empreendedor que

atua com turismo; e (d) empreendedor que nao atua com turismo.

Tal como afirmamos na hipoOtese, queremos demonstrar a transicdo para a
racionalidade com os agricultores que passaram a atuar com a atividade do turismo, no
sentido da adocdo da racionalidade instrumental, usando para isto 0 método comparativo entre
o perfil do agricultor familiar, nas diversas variaveis adotadas, com o empreendedor que
também atua com turismo, empresario, e com o empreendedor que nao atua com turismo, na

forma de categoria de controle.

Para chegar a um resultado esclarecedor, incluimos um conjunto de variaveis
composto de dados sécio-econémicos, econdmicos, de gestdo, culturais, de religiosidade, de

pertencimento local, de valores e de orientacdo aquisitiva.

Com estas variaveis pudemos compor um gquadro comparativo entre os quatro perfis
de categorias, destacando os elementos que se diferenciam e que indicam a existéncia, ou nao,
de elementos de racionalidade instrumental entre o agricultor familiar que atua com turismo,
caracterizando uma transicdo de racionalidade da condicé@o de agricultor tradicional familiar

I57

para a de empreendedor que atua com turismo, ou de um familismo amoral®® para o familismo

eficiente. Este perfil de transicdo estd presente no agricultor que atua com turismo, conforme

5" Ver conceito na pag.67
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veremos na analise dos resultados, através das tabelas e nos diversos graficos elaborados com

os dados disponiveis.

As tabelas consideram como totais apenas os dados validos para cada quesito

investigado.

Tabela 5 - Amostra: Niumero de respondentes por municipio

Municipio Freqiiéncia %
Caxias do Sul 106 23,45
Bento Gongalves 209 46, 24
Flores da Cunha 96 21,24
N&o responderam 41 9, 07
Total 452 100

Fonte: investigacdo de campo (jan. a dez. de 2005)

Tabela 6 -Amostra: Numero de respondentes por categoria

categorias Freqliéncia %

agricultor 249 55, 09
ag_rlcultor gue atua com 34 7,52
turismo
empree_ndedor que atua 54 11,95
com turismo
empree_ndedor que nao atua 74 16, 37
com turismo
nao responderam 41 9, 07

TOTAL 452 100, 00

Fonte: investigacdo de campo (jan. a dez. de 2005)
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7.1 Perfil s6cio-econdmico dos atores
Dos 452 questionarios distribuidos, foram devolvidos 415, dos quais 249 foram

respondidos por agricultores, 34 por agricultores que atuam com turismo, correspondendo a
70, 3 % do género masculino e 29,7 % do género feminino. Na categoria dos empreendedores,
foram respondidos 128 questionarios dos roteiros de turismo pesquisados, dos quais, 54 atuam
com o turismo e 74 ndo atuam com o turismo, correspondendo a 76,3 % dos empreendedores

homens e 23, 6 % mulheres.

7.1.1 Dados de género
Conforme a tabela 8, nota-se uma peculiaridade nos dados de género. Calculando-se a

diferenca entre os dados obtidos, nota-se que aqueles que atuam com turismo diferenciam-se
do restante das categorias investigadas. Enquanto nos agricultores a diferenca entre 0s sexos,
com prevaléncia do sexo masculino é 40,56%, entre os agricultores que atuam com turismo, a
mesma diminui para 11,76. Isto parece indicar que a atividade com turismo € exercida, na
categoria dos agricultores, em situacdo mais proxima entre homens e mulheres (55, 88 para 0s
homens e 44,12 para as mulheres), diferentemente da atividade empresarial em meio rural,

onde ndo se verifica igual grau de participacdo da mulher, com diferencas maiores para o sexo

masculino.
Tabela 7 - Amostra: Dados comparativos de género
Diferenca de
percentuais
Categorias masculino % feminino % total com
prevaléncia do
sexo masculino
agricultor 175 70, 28 74 29,72 249 40, 56
agricultor que atua com 19 55, 88 15 44,12 34 11,76
turismo
empreendedor que atua 34 68, 00 16 32,00 50 36, 00
com turismo
empreendedor 61 84,72 11 15, 28 72 69, 44
N&o responderam 0 0 0 0 10 0
total 289 71, 36 116 28, 64 415 100

Fonte:Investigacdo de campo (jan. a dez. de 2005)
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No grafico 1 pode-se visualizar que a menor diferenca entre 0s percentuais
representativos de géneros, tanto na categoria dos agricultores, quanto na dos
empreendedores, ocorre com aqueles que atuam com turismo, 0 que pode indicar um
comportamento mais aberto a participacdo da mulher nos negocios entre aqueles que atuam

com turismo.

Gréfico 1: Diferenca entre percentuais de géneros por categoria de atividade com prevaléncia do
sexo masculino (%)
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com turismo atua com turismo

Fonte: investigacdo de campo (jan. a dez. de 2005)

7.1.2 Escolarizagao

Quanto a escolarizacdo, tomando-se as duas categorias de agricultores (tabela 8),
percebe-se a predominancia do percentual de agricultores com apenas o ensino fundamental

(62 %) e apens 10 % com o ensino superior, como era esperado.

O percentual de agricultores diminui a medida em que aumentam o0s niveis de
escolarizacdo. Para os agricultores que atuam com turismo, o percentual de escolarizacéo ¢

um pouco maior, conforme se observa no grafico 2.
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Tabela 8: Escolarizacéo

. pos- x
. ens. ens. superi . nao
categorias fund % medio % or % grad:a(;a % estudou % total %
. 100,
agricultor 156 62, 90 65 26, 21 22 8, 87 1 0, 40 4 1,61 248 00
agricultor que 100
atua com 19 55, 88 10 29,41 5 14,71 0 0, 00 0 0, 00 34 OO’
turismo
empreendedor 100
gue atua com 10 19, 23 23 44,23 14 26, 92 5 9, 62 0 0,00 52 00’
turismo
empreendedor 100
que nao atua 42 57, 53 18 24, 66 13 17,81 0 0, 00 0 0,00 73 00’
com turismo
Nao 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0o 8 0
responderam
total 227 85,77 116 28,50 54 13,27 6 1,41 4 098 415 oF

Fonte: investigacdo de campo (jan. a dez. de 2005)

Nota-se que o percentual maior de escolarizagdo dos agricultores estd no ensino
fundamental (primario, de acordo com a Lei 4.024/1961 ou primeiro grau, de acordo com a
Lei 5692/1971), com 63%, percentual que diminui na categoria dos agricultores que atuam
com turismo (55,88%). Para os empreendedores que atuam com turismo, o maior percentual
encontra-se no Ensino Médio (Ginasio, de acordo com a Lei 4.024/1961 ou Segundo Grau, de

acordo com a Lei 5692/1971), com 44,23 %.
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Gréfico 2: Escolarizagdo dos agricultores (%)
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Fonte: investigacdo de campo (jan. a dez. de 2005)
Quanto a escolaridade dos empreendedores, nota-se que nos niveis médio e superior

(tabela 8) que o empreendedor que atua com turismo aparece com percentuais maiores de
escolaridade do que o empreendedor que ndo atua com turismo. A diferenca maior esta no

Ensino Fundamental, conforme pode-se visualizar pela tabela 8 e no gréafico 3.

Gréfico 3: Escolaridade dos empreendedores (%)
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Fonte: investigacéo de campo (jan. a dez. de 2005)
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Nota-se no grafico 4, que diminui o percentual de respondentes com o Ensino
Fundamental a medida em que ocorre a insercdo em atividades empresariais e,
consequentemente, percebe-se um aumento do percentual daqueles que tém o nivel Médio e

Superior.

Gréfico 4: Percentuais progressivos de escolaridade em nivel fundamental, médio e superior, por
categoria. (%)
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Fonte: investigacdo de campo (jan. a dez. de 2005)

7.1.3 Lugar de domicilio

O lugar de domicilio foi analisado na perspectiva de saber se a residéncia dos
respondentes continua na area rural, junto a propriedade, ou se o respondente reside na area

urbana, o que indica uma relacao diferente entre os lugares de producdo e de moradia.

Este fendmeno poderia indicar o sistema part time, no qual o trabalho agricola
representa apenas uma parte do tempo empregado na producdo. A parte principal do tempo €

utilizada em atividades produtivas na cidade.
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Nota-se pela tabela 9 que, conforme ja era esperado, que a grande maioria (91%) dos

agricultores reside em area rural. No entanto, pode-se notar que ja é visivel o nimero de

agricultores que residem em area urbana, cerca de 8 %.

Tabela 9: Localizacdo de domicilio

na area

na area

n
rural, em a

outra

Categorias rural, mesma % % area % . = % Total %
. outra situagdo
propriedade . urbana
propriedade
agricultor 213 86, 94 9 3,67 20 8, 16 3 1, 22 245 100, 00
agricultor que
atua com 30 90, 91 1 3,03 2 6, 06 0 0, 00 33 100, 00
turismo
empreendedor
que atua com 37 71,15 3 5,77 7 13, 46 5 9, 62 52 100, 00
turismo
empreendedor 49 68, 06 3 4,17 14 19, 44 6 8, 33 72 100, 00
Nao 0 0 0 0 0 0 0 0 13 0
responderam
total 329 81, 84 16 3,98 43 10, 70 14 3,48 415 100, 00

Fonte: investigacao de campo (jan. a dez. de 2005)

Analisadas conjuntamente, percebe-se que, a medida que o respondente se insere em

atividades empresariais, aumenta o percentual dos que tém seu domicilio no centro urbano,

havendo j& um percentual visivel de empreendedores que residem na cidade, 13,46% para 0s

que atuam com turismo e 19,44% para 0s que ndo atuam com o turismo. A proporgao € maior

para aqueles que atuam de forma empresarial, comparativamente aos agricultores. Através do

exposto na linha de tendéncia do gréfico 5, percebe-se que a medida em que o agricultor

torna-se um empreendedor, tende a mudar o lugar de domicilio para o centro urbano.
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Griéfico 5: Lugar de domicilio por categoria com linha de tendéncia em residir no centro urbano(%o)
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Fonte: investigacdo de campo (jan. a dez. de 2005)

7.1.4 Propriedade

A analise considera a propriedade como unidade produtiva rural, vista de acordo com
a classificagdo do IBGE, como estabelecimento rural. Com relagdo ao tamanho, a regido
mantém a distribuicdo fundiaria de pequenas propriedades desde o periodo do processo

colonizador, ocorrido no final do século XIX.

A distribuicdo de terras coloniais contemplava areas entre 24 ha (uma colénia) a 48
ha. Nestes 130 anos da colonizacdo italiana, houve muitos desmembramentos nas
propriedades como consequéncia da natural transmissdo hereditaria, 0 que provocou a
diminuigdo do tamanho das propriedade rurais, ao invés da concentragdo fundiaria, fendbmeno
que ocorre em outras regides do pais, como o Centro-Oeste. A atual situacdo fundiaria na
regido investigada esta caracterizada por pequenas propriedades, cada vez menores, como se

pode verificar na tabela 10.
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O parcelamento do solo € uma das causas da existéncia de outras atividades
econdmicas em dreas rurais, que nao especificamente a producdo agricola, entre elas as
chécaras de lazer e o turismo, nestes territérios. Um grande nimero de pequenas indudstrias
familiares, oficinas, marcenarias, etc., acabam instalando-se e desenvolvendo atividades
semelhantes ao modelo existente na regido do Véneto, Italia, e que constitui hoje a chamada

“Terceira Italia”.

O maior nimero de propriedades envolvidas com turismo encontra-se, na maioria dos
casos, em dois tamanhos de areas: até 2 ha (19,35%), de 6 a 10 ha(19,35%) e de 11 a 20 ha

(35%), sendo que acima de 20 ha, a atividade apresenta indice de 16,13%.

Tabela 10: Tamanho da propriedade

de

. de 11 de 21 mais
Categorias ate 2 % desas % 6a % a20 % a50 % de 50 % total %
ha ha 10
ha ha ha
ha
agricultor 17 7,36 35 15,15 71 30, 74 79 34, 20 24 | 10,39 5 2,16 231 100, 00
agricultor que
atua com 6 19, 35 3 9, 68 6 19, 35 11 35, 48 4 12, 90 1 3,23 31 100, 00
turismo
empreendedor
que atua com 15 31,25 6 12,50 9 18, 75 10 20, 83 7 14, 58 1 2,08 48 100, 00
turismo
empreendedor
que néo atua 26 37,14 8 11,43 8 11, 43 19 27,14 9 12, 86 0 0, 00 70 100, 00
com turismo
Nao 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 35 0
responderam
total 64 16, 84 52 13,68 94 24,74 119 31, 32 44 11,58 7 1,84 415 100, 00

Fonte: investigacdo de campo (jan. a dez. de 2005)

Quanto ao regime de uso, conforme se ve na tabela 11, as propriedades rurais dos
agricultores na maioria unifamiliares sdo (62,55%), seguidas das sociedades familiares
(30,45 %), caso em que a mesma propriedade é meio de producdo para varias familias,
mantendo-se 0 mesmo titulo, escritura, ou na forma de condominios familiares rurais. Isto

indica que foi rompida a tendéncia de minorato, caso em que a propriedade ficava com o
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filho mais novo ou com aquele que ndo queria ir trabalhar na cidade, como também a
permanéncia de mais de um filho na propriedade rural unifamiliar, rompendo-se o ciclo do
éxodo. As sociedades com terceiros, que ndo parentes, representam apenas 5%. Outras

alternativas como arrendamento ou aluguel somam apenas 2 %.

De acordo com o Gréfico 6, percebe-se 0 aumento de atividades empresariais em
areas até 2 ha. Este resultado parece indicar uma alteracdo progressiva de atividades a
medida em que ocorre o parcelamento do solo, uma vez que a agricultura tradicional tornou-

se inviavel em fracdes de terras tdo reduzidas.

Os dados da tabela 11 indicam que tanto os agricultores como os empreendedores
que atuam com turismo atuam quase que 90% como unifamiliares ou em sociedades
familiares. Estes dados indicam duas caracteristicas especificas: (a) conforme a tabela 11, o
turismo em meio rural, tanto para agricultores quanto para empreendedores que atuam com
turismo, demonstram ser, nesta regido, uma atividade de economia familiar; (b) o turismo

afirma-se como opc¢ao de rendas para pequenas propriedades rurais.

Gréfico 6:Comparativo de propriedades com até 2 hectares (%)
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Fonte: investigacdo de campo (jan. a dez. de 2005)
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sociedade sociedade
categorias unifamiliar % o % com % outro % total %
familiar h
terceiros
agricultor 152 62, 55 74 30, 45 12 4,94 5 2,06 243 100, 00
agricultor que atua 20 60, 61 12 36, 36 0 0,00 1 303 33 100,00
com turismo
empreendedor
gue atua com 22 41, 51 27 50, 94 3 5, 66 1 1,89 53 100, 00
turismo
empreendedor 33 46, 48 32 45, 07 6 8, 45 0 0, 00 71 100, 00
N&o responderam 0 0 0 0 0 0 0 0 15 0
total 227 56, 75 145 36, 25 21 5,25 7 1,75 415 100, 00

Fonte: investigacdo de campo (jan. a dez. de 2005)

Em suma, pode-se dizer que as categorias de agricultores utilizam mais propriedades

unifamiliares (62,55% para os agricultores e 60,61% para os agricultores que atuam com

turismo), enquanto que os empreendedores trabalham mais em sociedades familiares, 50,94%

para 0s que atuam com turismo e 45,07 % para 0s empreendedores que ndo atuam com

turismo.

O percentual

de empreendedores que mantém sociedades com terceiros €

relativamente baixo (5,66%), a semelhanca dos agricultores (4,94%), indicando um

comportamento tradicional, mesmo entre empreendedores, de pouca confianga em pessoas

externas ao nucleo familiar para a formacéo de sociedades e negocios, o que caracterizaria o

familismo eficiente.

Outras situacdes como aluguel, arrendamento, etc., sdo inexpressivas na amostra

(1,75%) no conjunto das respostas.
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Gréfico 7: uso da propriedade em sociedades familiares (%)
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Comparando-se as categorias, percebe-se 0 uso progressivo da propriedade rural por

sociedades familiares, conforme pode-se visualizar no grafico 7, formando uma escala

ascendente em direcéo a atividade empresarial.

7.1.5 Condicéo funcional

Como se Vé na tabela 12, a grande maioria dos empreendedores atua como “gerente”

do préprio negdcio (média de 75%, somados 0s percentuais de empreendedore que atuam ou

ndo com turismo na varidvel socio-proprietario). A pratica de contratar gerentes ainda é baixa

no conjunto das categorias investigadas (2,93%). Isto indica uma préatica de gerenciamento

familiar proprio dos negdcios no modelo do familismo eficiente, no qual o sucesso depende

fundamentalmente da presenca constante do “chefe de familia”, tal como Weber descreve na

forma de dominacéo patriarcal.
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Cerca de 84% das respostas apontam, no conjunto das categorias, para a administracao
familiar, com destaque para a categoria empreendedor, para a qual, somadas as colunas socio-

proprietario com a do filho ou parente do proprietario, da tabela 12, ultrapassa 90 %:

Tabela 12: Condicéo funcional do respondente

filho ou .-
Categorias gerente % parente do % soclo- % outro % total %
contratado S proprietario
proprietario
agricultor 3 3,61 25 30, 12 40 48, 19 15 18, 07 83 100, 00
agricultor que
atua com 1 5, 88 2 11, 76 12 70, 59 2 11, 76 17 100, 00
turismo
empreendedor
gue atua com 1 2,17 6 13,04 34 73,91 5 10, 87 46 100, 00
turismo
empreendedor 1 1, 69 10 16, 95 45 76, 27 3 5, 08 59 100, 00
Nao 0 0 0 0 0 0 0 0 10 0
responderam
total 6 2,93 43 20, 98 131 63, 90 25 12, 20 215 100, 00

Fonte: investigacdo de campo (jan. a dez. de 2005)

De acordo com a propria natureza da propriedade agricola familiar, nota-se, pela
analise da tabela 12, que 78% dos respondentes agricultores sdo socio-proprietarios, filhos ou
parentes da familia, somados os percentuais das duas colunas, enquanto que na categoria do
agricultor que atua com turismo, 82, 35% sao socios-proprietarios ou membros da familia, na
mesma condic¢do. Poucos foram os casos de gerentes contratados em ambas as categorias de

agricultores, sendo citados apenas 3 casos e para 0s que atuam com turismo apenas um caso.

Quanto aos empreendedores, na tabela 12, verifica-se que 0s percentuais de socio-
proprietarios somados aos filhos ou parentes do proprietario, atingem o indice de 86 a 94 %
de condicdo funcional familiar. Percebe-se, com isto, uma presenca da familia no
gerenciamento das atividades econdmicas, caracterizando o “familismo eficiente”,
contrariamente a formacdo de um capital social baseado em relagbes que ultrapassam o

universo familiar.
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Fukuyama (1996) afirma que o “familismo eficiente tende a estabelecer uma cadeia
produtiva industrial de pequenas e médias empresas geridas por membros da familia, tal como
se estabeleceu na chamada Terceira Italia”, o que parece reproduzir-se nos territorios
investigados. Quando atuam em rede, estas pequenas empresas atingem dimensdes de grandes
empresas, incidindo na economia, principalmente nas areas onde h& poucos investimentos de

capital social, como no caso, o turismo.

O que poderia colaborar para a passagem, na regido, de uma estrutura produtiva que segue
0 modelo do familismo eficiente para a formacdo de capital social economicamente
significativo, seria a constituicdo de redes, network, entre estes empreendedores, 0 que

possibilitaria o crescimento da confianga e a cooperagéo.

Mesmo no segmento de empreendedores o nimero de gerentes contratados € baixo (1,
9%), com somente dois casos declarados, o que pode caracterizar um baixo indice de
confianga em terceiros para a conducgdo dos negdcios, ou a cultura existente na qual os filhos e
netos sdo 0s sucessores naturais e administradores dos negdcios deixados pelos pais e avos.

Concluindo, nos dados sécio-econdmicos, percebe-se que o nivel de escolaridade do
agricultor que atua com turismo € maior do que o do agricultor, havendo uma leve orientacao
no sentido de que a opcdo por trabalhar com turismo esteja vinculada com o nivel de
escolaridade.

Percebe-se, quanto ao local de domicilio, que os dados apresentam uma linha de
tendéncia em residir na cidade conforme aumenta a insercdo em atividades empreendedoras
(grafico 5). O turismo em meio rural apresenta-se como uma atividade exercida a médias
distancias do meio urbano. Os agricultores que atuam com o turismo mantém a &rea rural
como lugar de residéncia porgque necessitam atender visitantes, enquanto que as categorias de

empreendedores ja apresentam casos de residéncia na area ubana acima de 13 %.
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Com relacéo ao tamanho da propriedade, percebe-se que as pequenas propriedades de
até um modulo rural (2 ha) apresentam maior percentual de atividades empresariais, ao
contrério da agricultura familiar, que necessita de &reas maiores, de 11 a 20 ha. Para
atividades agricolas. Os maiores percentuais de propriedades envolvidas com turismo

encontram-se em areas de até 2 ha (19, 35%) e entre 11 a 20 ha (35%).

Sobre o0 regime de uso da propriedade, destacam-se as sociedades familiares com
irméos, cunhados, ou mesmo com o pai (47%) sobre as propriedades unifamiliares (44%),
principalmente entre os empreendedores. Constata-se 0 alto percentual de empreendedores
que atuam apenas com administracdo familiar, ultrapassando 90 %, seguindo o modelo do

familismo eficiente.
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CAPITULO 8
PERFIL ECONOMICO E DE GESTAO DOS ATORES

Neste capitulo serdo analisadas as variaveis que compdem o perfil econémico e de
gestdo das categorias investigadas, considerando-se, para o perfil econdmico: atividade
econbmica principal, atividade produtiva secundaria, tempo de trabalho na atividade, outras
rendas na cidade, numero e natureza da méo de obra que trabalha na propriedade, condicao
funcional, indicador de crescimento econdmico, causa do crescimento da atividade

econbmica, em que situacao de trabalho teria melhores chances se fosse trabalhar na cidade.

8.1 Atividade econdmica principal

Nota-se na tabela 13, que a atividade econdmica principal dos agricultores, que atuam
ou ndo com turismo nos territorios investigados € a viticultura (entre 77% a 82%), seguido
dos hortifrutigrangeiros (6,8%), aviarios (2,4%), producdo de vinho artesanal (2,4%). O
turismo como atividade econdmica principal da agricultura familiar ocorre em somente 1
caso, 0 que caracteriza a atividade do turismo como economicamente secundaria para a

agricultura familiar.

A atividade econémica principal dos empreendedores, que atuam ou ndo com turismo,
nos territorios investigados, tal como se verifica na tabela 13, é a vitivinicultura, seguida do
turismo, agroinddstria, restaurante, churrascaria, terraplanagem, marcenaria, fabrica de

méveis para escritrio, mecanica, constantes na tabela 14°®,

% Na tabulacdo dos dados constam as atividades elencadas. Para efeito de montagem da tabela, algumas
atividades foram agrupadas como “outros”, por apresentarem percentuais inexpressivos.
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As atividades apontadas nas tabelas 14 como secundérias sdo: cultivo de péssegos,
nectarina, peras, plantacdo de alho, cebola, caqui, kiwi, pecuaria, criacdo de suinos, apiario,

leite, queijos, salames, copas, artesanato, e outras agrupadas na tabela 14 como “outros”.



Tabela 13: Atividade econdmica principal

produca Agroindustria
Categorias viticultura % turismo % ode % 9 familiar % hortifruti % aviario %  outros % total %
vinho
agricultor 192 82, 05 0 0, 00 5 2,14 0 000 16 68 5 214 16 684 234 o0
agricultor que 100
atua com 21 77,78 1 3,70 2 7,41 2 7,41 1 3,70 0 0, 00 0 0, 00 27 00'
turismo
empreendedor 100
gue atua com 14 30, 43 11 23,91 11 23,91 3 6, 52 1 2,17 0 0, 00 6 13,04 46 00'
turismo
empreendedor 24 47,06 0 0, 00 10 | 19,61 3 5, 88 1 1,906 5 98 8 1569 51 188'
Nao
responderam 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 57 13,73
total 251 70, 11 12 3,35 28 | 7,82 8 223 19 (531 10 279 30 833 415 O
Fonte: investigacdo de campo (jan. a dez. de 2005)
Tabela 14: Atividade econémica secundaria
Categorias outro alho caqui cebola marcenaria nectarina pera  pessegos restaurante terraplanagem total
agricultor 2 1 0 1 0 0 1 0 0 0 5
agricultor que atua com
turismo 2 0 0 0 0 0 0 2 0 0 4
empreendedo_rque atua com 3 0 0 0 0 1 0 0 1 0 5
turismo
empreendedor 5 0 1 0 1 0 0 0 1 1 9
N&o responderam 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 392
total 12 1 1 1 1 1 1 2 2 1 415

Fonte: investigacdo de campo (jan. a dez. de 2005)
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Tabela 15: Quantidade de pessoas que trabalham na propriedade

Categorias dela3 % de3ab % de6all % de 10a 30 % entr5e030 € % mais de 50 % total %
agricultor 111 56, 63 59 30, 10 20 10, 20 3 1, 53 2 1, 02 1 0, 51 196 100, 00
agricultor gue atua 12 44,44 10 37,04 3 11,11 2 7,41 0 0,00 0 0,00 27 100,00
com turismo
empreendedor que 12 24,49 11 22,45 15 | 30,61 11 22,45 0 0,00 0 0,00 49 100,00
atua com turismo
empreendedor 23 38, 33 18 30, 00 12 20, 00 3 5, 00 3 5, 00 1 1, 67 60 100, 00
N&o responderam 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 83 20, 00
total 158 47,59 98 29, 52 50 15, 06 19 5,72 5 1,51 2 0, 60 415 100, 00

Fonte: investigacdo de campo (jan. a dez. de 2005)

Tabela 16: Natureza da méo de obra que trabalha na propriedade

. . A é da familia
é somente é da familia sao mais
Categorias . % mais % somente % % nédo resp % total %
da familia . h contratados
assalariados assalariados .
temporarios
agricultor 122 49, 00 27 10, 84 3 1, 20 79 31,73 18 7,23 249 100, 00
agricultor que atua 17 50, 00 3 8, 82 0 0, 00 6 17, 65 8 23,53 34 100, 00
com turismo
empreendedor que 5 9,43 8 15, 09 0 0, 00 9 16, 98 31 58, 49 53 100, 00
atua com turismo
empreendedor 13 17, 57 11 14, 86 2 2,70 14 18, 92 34 45, 95 74 100, 00
erro 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 5 1, 20
total 157 38, 29 49 11, 95 5 1, 22 108 26, 34 91 22,20 415 100, 00

Fonte: investigacdo de campo (jan. a dez. de 2005)
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Analisando a atividade econdmica, percebe-se que a atividade do turismo apresenta
uma escala de crescimento similar & da industrializacdo do vinho, o que sugere uma
relacdo estreita entre vinho e turismo na regido investigada, como se observa na tabela 13

e no grafico 8.

Gréfico 8: Relagdo entre industrializagao de vinho e turismo como atividade econdmica(%b)
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Fonte: investigacdo de campo (jan. a dez. de 2005)

8.2 Mao de obra utilizada nas propriedades

Conforme nota-se na tabela 15, a propriedade agricola familiar apresenta um
percentual de 56,63% de uso de méo de obra nas faixas de uma a trés pessoas, e de 30,10% na
faixa de trés a cinco pessoas. Somadas, representam, na regido investigada, 86,73 % de

propriedades agricolas familiares que utilizam até 5 pessoas nas atividades rurais.

O uso de méo de obra de até 5 pessoas na maioria das propriedades pode ter vérias

explicagdes: uma delas é a crescente utilizacdo de tecnologias, substituindo a mao de obra
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bracal, entre elas os agrotdxicos, tratores, pulverizadores, etc. Outra explicacdo pode ser a
natureza da prépria atividade rural; a maioria dos agricultores cultiva a parreira, por isso
também chamados de “viticultores”, que exige uma maior quantidade de médo de obra apenas
nos periodos de poda e safra, quando contratam trabalhadores bracais temporarios, como

pode-se observar na tabela 16.

Com relacdo a natureza da méo de obra, nota-se na tabela 16, que 50 % das pessoas
que trabalham nas atividades agricolas e no turismo sdo familiares. A contratacdo de
trabalhadores assalariados estd em torno de 10%, em média, nas duas categorias, ficando os
que atuam com turismo com um indice um pouco abaixo (8,8%). Ja na contratacdo de
trabalhadores temporérios, a diferenca entre as categorias € maior. Os agricultores (31,73%)
contratam mais mao de obra temporaria do que aqueles que atuam como turismo (17,65%).
No conjunto das categorias de agricultores, a contratacdo de trabalhadores temporérios

representa 27,56 % da mao de obra utilizada.

Os empreendimentos localizados nos territorios investigados desenvolvem suas
atividades com praticamente até 30 pessoas empregadas, incluindo a mao de obra familiar,
contratados temporéarios e assalariados. Acima de 30 pessoas empregadas foram constatados

apenas em 7 casos no conjunto da amostra.

J& nos empreendedores, a utilizacdo maior de méo de obra estd na faixa de seis a dez
pessoas, naqueles que atuam com turismo (30,6%), como pode-se observar na tabela 15. Os
empreendedores utilizam 46,94% de mé&o de obra na faixa de uma a cinco pessoas, enquanto
os agricultores utilizam 86% nesta mesma faixa. Os empreendedores que atuam com turismo
demonstram uma posicao equilibrada nas varias faixas de mao de obra, com percentuais de 24
a 30% em cada uma, diferenciando-se dos empreendedores que ndo atuam com turismo nas
faixas de utilizacdo de mao de obra, principalmente de dez a trinta pessoas, conforme pode-se

ver no gréfico 9.
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Gréfico 9: natureza da mao de obra (%)
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Fonte: investigacdo de campo (jan. a dez. de 2005)

Gréfico 10: Uso de mao de obra da atividade econdmica de 10 a 30 pessoas(%6)
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Com relagéo a possuir outras rendas na cidade, ressalte-se os dados da tabela 17, onde

0 maior percentual dos que ndo responderam a esta pergunta, € o dos agricultores (61,54%),

seguidos, em percentual menor, pelos agricultores que atuam com turismo (36, 36%).

A diferenca entre estas duas categorias indica que os agricultores que atuam com

turismo tém um comportamento diferenciado, ao predispor-se a divulgar suas rendas. Ja entre

0s que responderam e declararam “ndo possuirem outras rendas na cidade”, repete-se a

tendéncia citada acima: 27% dos agricultores para 51% dos agricultores que atuam com

turismo.

Quanto aos empreendedores, conforme observa-se na tabela 17 e no grafico 11, que os

que atuam com turismo diferenciam-se dos demais, quanto a declararem existir ou ndo outras

rendas na cidade.

Tabela 17: Outro tipo de renda na cidade

. . sim,
sim, sim, P x
categorias aplicacGes % casade % con;eurmo % nao % rgzo % total %
financeiras aluguel . p.
servigos

agricultor 10 4,05 13 5,26 4 1,62 68 27,53 152 61, 54 247 100, 00
agricultor que
atua com 1 3,03 2 6, 06 1 3,03 17 51, 52 12 36, 36 33 100, 00
turismo
empreendedor
que atua com 3 6, 00 3 6, 00 7 14, 00 29 58, 00 8 16, 00 50 100, 00
turismo
empreendedor 5 6, 85 5 6, 85 3 4,11 19 26, 03 41 56, 16 73 100, 00
erro 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 12 2,89

total 19 4,71 23 5 71 15 3,72 133 33, 00 213 52, 85 415 100, 00

Fonte: investigacdo de campo (jan. a dez. de 2005)
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Gréfico 11: Percentual dos que ndo responderam ter outro tipo de renda na cidade
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Fonte: investigacdo de campo (jan. a dez. de 2005)

Conforme mostra o Grafico 11, as categorias que atuam com turismo manifestaram,
em forma de escala regressiva, uma menor propensdo a guardar a informacéo sobre rendas.
Esse comportamento estaria em acordo com a necessidade de informar as rendas adicionais
em funcao da exigéncia da declaracdo anual de Imposto de Renda e de controles fiscais, entre

outros fatores inerentes ao controle do Estado sobre o cidadéo.

8.4 Crescimento da atividade econdmica

Como se observa na tabela 18, as duas categorias de agricultores demonstram que
houve crescimento da atividade econ6mica nos ultimos anos. O caso em que houve
diminuicdo da atividade econémica ocorreu somente para 6% dos agricultores. No conjunto,
as categorias assinalaram que a atividade econémica estabilizou em 23% dos casos e houve

crescimento econdmico em 71% dos estabelecimentos rurais.
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Os que atuam com o turismo, agricultores e empreendedores, tiveram um crescimento
econdmico maior (entre 71% a 91%)°° do que os demais (entre 65% a 75%), conforme pode-
se visualizar na tabela 18 e no grafico 12, indicando maior dindmica econdémica naqueles que

atuam com turismo.

Com relagdo aos empreendedores, nota-se na tabela 18 que a categoria que atua com
turismo apresenta um desempenho econdémico melhor, com percentual de 91,8% de

crescimento, 8,2 % de estabilizacdo e nenhuma resposta com diminuigdo da atividade.

Os empreendedores que ndo atuam com o turismo, tiveram um crescimento econémico
menor (75,8%), comparando-se com 0s que atuam com turismo, com um percentual de
estabilizacédo de 18,9%. Somente em trés casos de empreendedores foi constatada diminuigéo

na atividade. O grafico 12 apresenta as diferenciacGes entre as categorias.

Tabela 18: Crescimento da atividade econdmica

Categorias sim % estabilizou % dimiuiu % total %
agricultor 140 65, 73 60 28, 17 13 6, 10 213 100, 00
agricultor que atua com 17 70, 83 7 29, 17 0 0, 00 24 100, 00
turismo
empreendedor que 45 91, 84 4 8, 16 0 0, 00 49 100, 00
atua com turismo
empreendedor 44 75, 86 11 18, 97 3 5,17 58 100, 00
N&o responderam 0 0 0 0 0 0 71 17,10
total 246 71,51 82 23, 84 16 4, 65 415 100, 00

Fonte: investigacdo de campo (jan. a dez. de 2005

%% Os valores constantes das tabelas em decimais obedecem os percentuais de célculo do programa SPSS e
EXCEL, com totaliza¢6es automaticas.
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8.5 Causa do crescimento da atividade produtiva

As possiveis causas apontadas para justificar o crescimento econémico das categorias
investigadas nos territorios da amostra, constam da tabela 19. Enquanto os agricultores
tiveram crescimento da atividade porque ampliaram a capacidade de producéo (47,14%), ou
seja, um aumento de volume quantitativo, o agricultor que atua com turismo apontou
crescimento da atividade econémica tendo como causa principal a diversificacdo das
atividades (38%) e ampliacdo da capacidade representou praticamente a metade da outra
categoria (22%). Este dado aponta para critérios qualitativos, que conjugados a outros fatores,
como a maior utilizacdo de tecnologias, menor tempo de trabalho diario, parecem ser
indicadores de um padréo diferenciado de racionalidade econdmica, em comparagdo com o

agricultor que né&o atua com turismo.

Gréfico 12: Crescimento da atividade econémica(%b6)
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Fonte: investigacdo de campo (jan. a dez. de 2005)



Tabela 19: Causa do crescimento da atividade econdmica

investimos mudamos ampliamos a investimos
Categorias em % dlvers'lf.lcamos % . (.je % capacidade de % em % total %
. as atividades atividade x ;
tecnologia S producéo qualidade
principal

agricultor 22 15,71 15 10,71 2 1,43 66 47, 14 35 25, 00 140 100, 00
agricultor que atua 3 16, 67 7 38, 89 2 11,11 4 22,22 2 11,11 18 100,00
com turismo

empreendedor que

atua com turismo 9 20, 45 7 15, 91 2 4,55 14 31, 82 12 27,27 44 100, 00
empreendedor 10 23, 26 5 11, 63 2 4, 65 16 37,21 10 23, 26 43 100, 00
N&o responderam 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 170 40, 90
total 44 17, 96 34 13, 88 8 3, 27 100 40, 82 59 24,08 415 100, 00

Teste do Qui-quadrado
Valor calculado de | Graus de assisr:tgér::ggadnglgluas
estatistica liberdade
caudas
Qui-quadrado de Pearson 69, 065 56 , 113
Relag&o de probabilidade 65, 774 56 , 174
N. de casos vélidos 415

Fonte:Investigacao de campo (jan. a dez. de 2005)
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No segmento dos empreendedores, as respostas apontam para critérios qualitativos
associados a quantitativos. A ampliacdo da capacidade de producdo, de 32% a 37%, foi
sequida de investimentos em qualidade e tecnologia com percentuais semelhantes de 23% a

27% nas duas respostas e em ambas as categorias, conforme observa-se na tabela 19.

Os investimentos em tecnologia como uma das justificativas para o crescimento
econdémico compdem uma escala ascendente significativa entre as categorias, conforme pode-

se visualizar no grafico 13.

Gréfico 13 — Tecnologia como causa do crescimento econémico (%)
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Fonte: investigacdo de campo (jan. a dez. de 2005)

8.5 Percepcdes sobre mudanca de atividade

A investigacdo, através desta questdo, queria saber se haveria diferencas entre as
categorias com relacdo a mudanca de atividade para um trabalho na cidade. Se o resultado
apontasse para fun¢fes como assalariado na industria, demonstraria uma atitude conformada

e passiva, de acordo com a afirmacdo de Schultz (1964, p. 38-39) de que “na sociedade
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industrial, o interior (area rural) é que fornece a méo de obra necessaria para a industria na
cidade”. Caso as respostas apontassem para atividades autbnomas, no comércio ou negocio
proprio, demonstraria uma atitude empreendedora, diferente da afirmacéo de Schultz e mais

préxima da confirmacdo de nossa hipotese.

Os resultados mostraram-se contrarios a tese de Schultz nesta regido investigada, com
quase 55,97, % de preferéncia dos agricultores para atividades empreendedoras, conforme

observa-se na tabela 20.

Os agricultores que atuam com o turismo em meio rural diferenciam-se de outros
agricultores tanto com indices menores na opcao trabalhar como assalariados (10,39 %) como
em percentuais maiores na possivel atividade como autbnomo (27,59%) e a implantar um

negocio proprio (58,62%).

Nas categorias empresariais, 0 que ja era esperado, os resultados da tabela 20
confirmaram a visdo empreendedora, manifestando indices acima de 80% para a soma das
variaveis “negocio proprio” e trabalhar como “autbnomo”, caso viesse a trabalhar na cidade.
Os maiores indices foram sinalizados pelos empreendedores que atuam com turismo em meio
rural na opgdo (62,7%), o que pode indicar que aqueles que atuam com turismo possuem uma

visdo empreendedora diferenciada dos demais.

Concluindo, os dados econémicos apontam como atividade principal da regido
investigada a viticultura para os agricultores e a vitivinicultura para os empreendedores.
Outras 18 atividades foram consideradas secundérias, entre elas o turismo, na perspectiva da
pluriatividade agricola como fonte de rendas. A atividade do turismo, como atividade
econdmica principal, apresenta uma escala de crescimento similar a industrializacdo do vinho,

0 que sugere uma relacdo estreita entre vinho e turismo na regido investigada.
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A mdo de obra utilizada nas atividades, tanto empresariais quanto agricolas, €
essencialmente familiar, com percentuais de 56,63% nas faixas de uma a trés pessoas e de
30,10% na faixa de 3 a 5 pessoas. Somadas representam, na regido investigada, 86,73 % de
unidades econémicas que utilizam até cinco pessoas nas atividades no caso dos agricultores.
Verifica-se como uma pratica comum, tanto para os agricultores quanto para oS
empreendedores, a contratacdo de mdo de obra temporaria. Os agricultores (31,73%)
contratam mais mao de obra temporaria do que aqueles que atuam como turismo (17,65%).
No conjunto das categorias, a contratacdo de trabalhadores temporarios representa 30 % do

total da mao de obra utilizada.

Sobre ter outras rendas na cidade, verifica-se que os empreendedores possuem mais
aplicacdes financeiras que os agricultores, praticamente com o dobro dos percentuais, 4%
para 7% respectivamente. O percentual maior neste caso foi dos que ndo responderam o
questionario, notando-se uma tendéncia maior nos empreendedores em declararem outras
rendas, ao contrario dos agricultores, que parecem preferir omitir suas rendas, o que é um

comportamento de certa forma esperado.

Com relagéo ao crescimento da atividade econdmica, percebe-se que as categorias que
atuam com turismo declaram ter tido um crescimento econdmico maior do que as demais
categorias. Quanto a causa do crescimento econémico, as respostas foram diferenciadas.
Enquanto os agricultores justificam o crescimento porque aumentaram a producdo, 0S
empreendedores atribuem como causa investimentos em tecnologia, processos de qualidade e

ampliacdo da capacidade de produgéo.

Se tivessem de mudar para a cidade, os agricultores tenderiam a procurar trabalhos
dependentes, como assalariados nas industrias, mas no conjunto, tanto os agricultores quanto

0s empreendedores procurariam atividades autdbnomas ou implantando principalmente um
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negocio proprio. Neste item os agricultores que atuam com turismo estdo mais proximos dos

empreendedores (tabela 20).



Tabela 20: Percepc¢éo das categorias sobre mudanca de atividade

negocio

1 i 0 R 0 0, 0, 0,
Categonas assalariado % autdbnomo % proprio % outro % total %
agricultor 38 16, 96 41 18, 30 129 57, 59 16 7,14 224 100, 00
agricultor que atua com 3 10, 34 8 27,59 17 58, 62 1 3,45 29 100, 00
turismo
empreendedor que atua com 3 5, 88 9 17, 65 32 62,75 7 13,73 51 100, 00
turismo
empreendedor 3 4, 62 28 43, 08 31 47, 69 3 4,62 65 100, 00
N&o responderam 0 0 0 0 0 0 0 0 46 11, 08
total 47 12, 74 86 23,31 209 56, 64 27 7,32 415 100, 00

Fonte: investigacdo de campo (jan. a dez. de 2005)
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8.6 Perfil de gestao dos atores
As questdes relacionadas as formas de gestdo tém como objetivo investigar o grau de

uso de instrumentos e técnicas mais ou menos racionais no gerenciamento, comparativamente
entre as categorias. Atraves destes resultados pode-se perceber o carater tradicional ou
moderno de gestdo da atividade econdmica em meio rural nos territérios investigados.

Como variaveis comparativas deste perfil, foram consideradas as variaveis:

a) Uso de tecnologias computacionais: computador, internet, pagina Web de
informacdes pessoais ou do empreendimento;

b) Gestdo da producdo: forma de trabalho manual ou mecanizado, uso de
defensivos agricolas, participa em feiras e exposi¢ées, modo de comercializar
o0s produtos, uso de tecnologia na agricultura (trator, maquinas, etc. . );

c) Gestdo de pessoal: pessoal familiar ou contratado, e

d) Gestdo administrativo-financeira: captacdo de recursos financeiros para
investimentos, aplicacdo do dinheiro das sobras de producéo, contabilidade das
despesas e receitas das atividades econdmicas, que tipo de recursos utilizou
para novos investimentos nas atividades produtivas, planejamento das

atividades para 0s proximos cinco anos.

8.7 Uso de tecnologias computacionais

Como pode-se ver na tabela 21, o agricultor familiar da regido investigada apresenta
um percentual baixo de uso das novas tecnologias computacionais (6,89%), como esperado. O
percentual dos que tém internet em casa € um pouco maior (16,08%). Ja ter pagina web
pessoal representa apenas dez casos do total da amostra. Fazendo-se uma comparacéo entre as
duas categorias de agricultores, observa-se na tabela 21 uma diferenca, no sentido do

agricultor que atua com turismo ter mais acesso a estas novas tecnologias do que o agricultor
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gue ndo atua com a mesma forma de turismo, tais como o uso do computador, a internet e a

pagina web pessoal.

Tabela 21: Uso de tecnologias computacionais

. usa computador internet em casa pagina web pessoal
categorla
sim % nao % sim % nao % sim % nédo %
agricultor 8 6,89 108 | 931 23 16,08 120 83,92 6 2,78 210 97,22
agricultor que atua 8 34,78 15 6522 7 28,00 18 72,00 4 13,79 25 86, 21
com turismo

empreendedor que 34 79,07 9 20, 93 28 51,85 16 29,63 13 = 26,53 36 73,47

atua com turismo
empreendedor 14 37,84 23 | 62,16 20 23,26 26 30,23 7 10,61 59 89, 39
total 64 | 29,22 155 70,78 78 30,23 180 69,77 30 & 8,33 330 91, 67

Fonte: investigacdo de campo (jan. a dez. de 2005)

Os empreendedores que atuam com o turismo rural apresentam um percentual maior
de utilizacdo do computador (79,07%) do que os demais empreendedores (37,84%), tém
acesso a internet na empresa mais do que o dobro dos demais casos (51,85% e 23,26 %), tém

pagina web de informacdes pessoais em 26,53 % e 10, 6% dos casos.

Conforme observa-se no gréfico 14, ocorre uma escala ascendente de uso de
tecnologias computacionais, ficando o agricultor que atua com o turismo em meio rural
sempre em posicdo intermediaria entre o agricultor que ndo atua com turismo e o

empreendedor que atua com o turismo
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Gréfico 14: Comparativo de utilizacdo de tecnologias computacionais (%0)
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Fonte: investigacéo de campo (jan. a dez. de 2005)

8.8 Uso de tecnologia na producéo agricola

Na tabela 22 nota-se que, ndo obstante os agricultores ainda fazerem alguns trabalhos
de forma manual (70%), ha um elevado percentual de agricultores que utiliza algum tipo de
tecnologia moderna na producgdo agricola (84%) e agrotdxicos (95,5%), ficando os indices

muito proximos entre 0s que atuam ou ndo com turismo em meio rural.

Como era esperado, é bastante alto o percentual de agricultores que utiliza
agrotoxicos, entre 95 e 97 % dos casos. Mas nota-se uma diferenga expressiva entre as
categorias de agricultores no uso de agrotoxicos. O agricultor que atua com o turismo utiliza

menos agrotoxicos na agricultura.
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No grafico 15 esta representado a “néo utilizagdo de agrotoxicos”. Conforme mostra o
grafico quinze, percebe-se uma tendéncia que, quanto mais o agricultor atua de forma
empresarial, menos agrotoxicos utiliza, estando o agricultor que atua com o turismo em meio

rural numa posicao intermediaria.

Tabela 22 — Agricultor: Uso de tecnologia

trabalha de forma manual usa agrotéxicos uso de tecnologia na producéao
categoria
sim % nao % sim % nao % sim % néo %
agricultor 101 | 70,14 43 29, 86 142 95, 95 5 3,38 126 84, 00 24 16, 00
agricultor que atua
com turismo 17 73,91 6 26, 09 18 75, 00 5 20, 83 21 87, 50 3 12,50
empreendedorque 1, "5y g5 13 | 48 15 25 71,43 9 | 2571 28 90,32 3 9,68
atua com turismo
empreendedor 16 61, 54 10 38, 46 32 88, 89 4 11,11 28 87, 50 4 12,50
total 148 = 67, 27 72 32,72 217 90, 42 23 9, 58 203 85, 65 34 14, 35

Fonte: investigacdo de campo (jan. a dez. de 2005)

Como era de se esperar, 0os empreendedores que atuam com o turismo em meio rural

sd0 0s que menos utilizam agrotoxicos(25,7%).

Gréfico 15: Néo utilizacdo de agrotdxicos(%o)
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8.9 Forma de comercializacao

Na tabela 23, percebe-se que os agricultores mantém o hébito de vender os produtos
para quem vai compra-los na colénia. As categorias diferenciam-se na participacdo em feiras
e exposi¢des, com maior presencga, nas exposi¢cdes, dos agricultores que atuam com turismo
(40 %), em comparacdo a outra categoria (12%). Participar em feiras e exposi¢oes, conforme
vé-se na tabela 23, parece indicar a predisposicdo em divulgar seus produtos, uma abertura
maior ao mercado, como estratégia de marketing, superando a posi¢do passiva, expressa na
mesma tabela, de vender somente para 0s que 0s procuram na coldnia. Este comportamento
indica a iniciativa comercial e a competitividade, fatores da orientacdo com vistas a fins
racionais e que possui 0 empreendedorismo latente. Essa atitude estd mais presente nos

agricultores que atuam com turismo.

Na tabela 23, nota-se que os empreendedores que atuam com turismo participam de
feiras e exposicdes em 65,96% dos casos, 0 que demonstra um dinamismo comercial e uma
adequacdo as metodologias de acesso ao mercado e as novas tecnologias computacionais,

mesmo localizados no interior dos municipios investigados e fora das areas industriais.

Conforme mostra o gréafico 16, nota-se que ha uma diferenciacdo ascendente entre o
agricultor e o empreendedor que atua com turismo em participar de feiras e exposicoes.
Neste quesito o agricultor que atua com o turismo (40%) encontra-se numa posi¢do
intermediéria, entre o que participa menos (11,93%) para o agricultor e 0 que participa mais,

no caso o empreendedor que atua com turismo (65,96%).
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Graéfico 16: Indice de participagio em feiras e exposi¢des(%b)
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Tabela 23: Feiras e comercializacao
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Participac@o em feiras e exposicoes

Como comercializa os produtos

vende vai 3 busca
ategoria parsean]Jem cidade sr(]ecr)?lgge
sim % nao % % vender % ] %
comprar clientes
seus
na rodutos para seus
empresa P produtos
agricultor 26 11, 93 192 88, 07 107 51, 94 51 24,76 33 16, 02
agricultor que
atua com 10 40 15 60 9 50 4 22,22 2 11,11
turismo
empreendedor
gue atua com 31 65, 96 16 34, 04 10 66, 67 1 6, 67 4 26, 67
turismo
empreendedor 13 21,31 48 78, 69 13 41, 94 7 22,58 8 25, 81
total 80 271 139 63 47

Fonte: investigacdo de campo (jan. a dez. de 2005)
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8.10 Gestao administrativo-financeira

Pelo resultado da tabela 24, percebe-se que fazer contabilidade teve 56,59 % dos
questionarios que ndo foram respondidos. Contabilizar despesas e receitas indica um controle
de célculo da atividade econdmica, uma atitude demonstrativa da racionalizagdo. Somente
39,02% dos respondentes do conjunto das categorias afirmam fazer contabilidade, enquanto

que 28,29% admitem fazer contabilidade sempre.

Quanto aos empreendedores, fazer a contabilidade € uma atitude esperada para uma
gestdo minimamente racionalizada que adota principios de calculabilidade, sem os quais é
impossivel estabelecer padrdes de receita e despesa e controles que possam indicar o

crescimento, a estabilidade ou o declinio dos negocios.

Na regido investigada, da &rea rural, no entanto, a contabilidade esta mais ligada a um
procedimento fiscal do que a um procedimento gerencial. Em funcdo deste procedimento, a
contabilidade resume-se a documentacao escrita e emitida de fato, ou seja, as opera¢fes com

nota fiscal, tanto de entrada quanto de saida de mercadorias, de financas, etc.

Sabe-se que na area rural, muitas mercadorias sdo vendidas e circulam sem nota
fiscal, e portanto, sem passar pela contabilidade, o que justifica o percentual dos que nédo

responderam (56,59%).

Observa-se na tabela 24, que os empreendedores que atuam com o turismo fazem
contabilidade permanente em 43,40% dos casos, mais do que os empreendedores que nédo

atuam com turismo (28,38%).

No grafico 17 nota-se que o agricultor que atua com turismo (20,59%) esta numa
posicdo intermediaria, entre 0 empreendedor que atua com turismo (43,40%) e o agricultor

(26,10%).
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Tabela 24: Contabilidade das receitas e despesas da atividade econdmica
de vez
Categorias sempre % em % nunca % ndo resp. % total %
guando
agricultor 65 26, 10 29 11, 65 9 3,61 146 58, 63 249 100, 00
agricultor que atua
com turismo 7 20, 59 4 11,76 4 11,76 19 55, 88 34 100, 00
empreendedorque 53 4349 4 785 3 5, 66 23 43,40 53 100,00
atua com turismo
empreendedor 21 28, 38 7 9, 46 2 2,70 44 59, 46 74 100, 00
erro 0 0 0 0 0 0 0 5 1, 20
total 116 28,29 44 10, 73 18 4,39 232 56, 59 415 100, 00
Teste do Qui-quadrado
Valor Graus de Sig_nifi'c_éncia
calculado de| | assintdtica de
o liberdade
estatistica duas caudas
Qui-quadrado| 37, 147 21 , 016
de Pearson
Relagdo de 35, 203 21 , 027
probabilidade
N. de casos 415
vélidos

Fonte: investigacdo de campo (jan. a dez. de 2005)

Gréfico 17: Indice de fazer contabilidade sempre(%)
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8.12 Uso de recursos

O uso de recursos préprios ou financiados para novos investimentos indica uma atitude de
maior ou um menor risco na atividade econémica. Notadamente, os agricultores tém maior

tradicdo no financiamento de custeio agricola e o0s empresarios maior tradicdo em
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financiamentos para investimentos em ampliacdo, maquinario e modernizacao tecnoldgica.

Na categoria dos agricultores, os resultados da investigacdo apontam para a utilizacdo de
recursos proprios, de poupanca ou da propria producdo (58,60%) para novos investimentos,
maiores do que a captacdo de recursos no sistema financeiro (38,22%), conforme se vé na
tabela 25. Nota-se que as categorias que atuam com turismo (agricultores e empreendedorres)

utilizam mais recursos proprios ou de poupanca que as demais categorias, sendo baixo o

percentual de captacdo junto a terceiros para todas as categorias.

Tabela 25: Origem dos recursos para novos investimentos

préprios, de empréstimos financiamento
Categorias poupanga ou % pessoais de % bancario % total %
da produgéo terceiros
agricultor 92 58, 60 5 3,18 60 38, 22 157 100, 00
agricutor que atua 14 70, 00 0 0,00 6 30,00 20 100,00
com turismo
empreendedor que 30 69, 77 2 4,65 1 25,58 43 100,00
atua com turismo
empreendedor 27 62, 79 3 6, 98 13 30, 23 43 100, 00
N&o responderam 0 0 0 0 0 0 152 36, 60
total 163 61, 98 10 3, 80 90 34, 22 415 100, 00

Teste do Qui-quadrado

Valor calculado Graus de Significancia assintética
de estatistica liberdade de duas caudas
Qui-quadrado de Pearson 39, 812 28 , 069
Relacgado de probabilidade 36, 835 28 , 123
N. de casos validos 415

Fonte

: investigacéo de campo (jan. a dez. de 2005)
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O financiamento bancéario é utilizado em menor escala para todas as categorias. Este
comportamento parece indicar um dos elementos do ethos do empreendedor local: produzir e
vencer por seus proprios meios e utilizar pouco o sistema financeiro ou tomar empréstimo.
Nota-se que muitos agricultores perderam suas terras em passado ndo muito distante por conta
de financiamentos agricolas, 0 que poderia explicar um certo distanciamento de empréstimos

bancarios.

Dentre aqueles que utilizam o sistema financeiro, conforme nota-se no gréfico 18, o
agricultor que atua com turismo (30%) encontra-se em posicdo intermediéria entre 0s
percentuais dos agricultores (38,22%) e dos empreendedores (25,58% e 30,23 %),

respectivamente.

Graéfico 18: Indice de utilizagio de financiamento bancario para investimentos(%)
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Fonte: investigacdo de campo (jan. a dez. de 2005)

8.13 Aplicacéo dos excedentes financeiros

A atitude esperada dos agricultores é que apliquem seus excedentes financeiros em
poupanca, aplicagdo com pouco ou nenhum risco, 0 que indicaria uma atitude nada

empreendedora. Ja a atitude esperada dos empreendedores € que seus excedentes se
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convertam em reinvestimentos, ampliacdo da capacidade produtiva, melhorias tecnolégicas,
implantacdo de processos de qualidade e marketing dos produtos, 0 que caracteriza atitudes

empresariais.

O agricultor aplica mais dinheiro de excedentes em poupanca do que em
investimentos de risco, como um novo negdcio, uma industria, aplicacdo de dinheiro em
bolsa de valores, etc. J& o agricultor que atua com turismo investe mais no proprio negocio
do que em aplicagOes financeiras, numa atitude mais préxima dos empreendedores do que da
propria categoria dos agricultores, conforme pode-se visualizar no gréafico 20. Esta atitude
indica a existéncia de um grau de empreendedorismo no agricultor que atua com turismo,

comprovando a hipotese colocada.

Percebe-se pelos dados apresentados na tabela 26, que a medida que o agricultor
desenvolve atividades empresariais, diminuem as aplicagbes em poupanga e aumentam 0S
investimentos em producdo ou no préprio negocio, como o equipamento turistico, conforme

pode-se visualizar no grafico 19.

Gréafico 19: Percentual de aplicagdo em poupanca ou investimento no neg6cio(%o)
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Fonte: investigacdo de campo (jan. a dez. de 2005)



Tabela 26: Como sdo aplicados os rendimentos excedentes das atividades econémicas
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Em Em novos Em
poupanca investimentos investimentos
Categorias ou % P % na melhoria % outros % total %

aplicacao no proprio da qualidade

; : negocio

financeira dos produtos
agricultor 94 47, 96 65 33, 16 20 10, 20 17 8, 67 196 100
agricultor que atua com turismo 9 37,50 14 58, 33 0 0, 00 1 4,17 24 100
empreendedor que atua com 5 13,51 20 54, 05 9 24, 32 3 8,11 37 100
turismo
empreendedor 12 20, 34 30 50, 85 7 11, 86 10 16, 95 59 100
N&o responderam 0 0 0 0 0 0 0 0 99 23, 85
total 120 37,97 129 40, 82 36 11, 39 31 9, 81 415 100

Teste do Qui-quadrado

Valor calculado de

Graus de liberdade

Significancia assintética de duas|

estatistica caudas
Qui-quadrado de 102, 743 63 001
Pearson
Relacgédo de
probabilidade 91,693 63 ;011
N. de casos validos 415

Fonte: investigacdo de campo (jan. a dez. de 2005)
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8.14 Planejamento de médio prazo

N&o ter idéia ou ndo fazer planejamento e trabalhar de acordo com as possibilidades
indicam a gestdo tradicional das atividades e o0 comportamento esperado dos agricultores que
orientam-se de acordo com os ciclos naturais, obedecendo as fases tradicionais da producao
agricola: preparo do solo e adubacdo, plantio e aplicacdo de defensivos, colheita e
comercializagdo. O planejamento, neste caso, é regido pela racionalidade tradicional dos
ciclos da natureza, enquanto ter um planejamento estratégico indica a visdo moderna e

racionalizada das atividades econémicas, principalmente entre os empreendedores.

No estudo dos agricultores em que a maior parte trabalha com viticultura, os ciclos
naturais sao marcados pela poda das parreiras (agosto e setembro), aplicacdo de defensivos

(outubro e novembro), colheita e venda da producdo (de janeiro a marco).

Para os empreendedores que industrializam o vinho, o ciclo produtivo obedece ao
periodo da colheita, que acontece entre janeiro e marco de cada ano, ao preparo do vinho
entre marco e junho e a comercializacdo da safra dos vinhos novos, o que acontece a partir de

junho e no restante do ano-base da safra.

A pergunta formulada sobre a existéncia ou ndo do planejamento de atividades de
medio prazo (cinco anos), considera a previsibilidade das ac¢Ges, calculabilidade, previséo e
direcionamento com objetivos e fins. O que esta no centro deste nosso estudo é saber se as

acOes sdo orientadas racionalmente ou espontaneas (tradicionais).

Na tabela 27 e no gréfico 20, percebe-se que 64,29% dos agricultores dos territorios

investigados demonstram trabalhar de acordo com as possibilidades e com pouco
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planejamento estratégico (3,13%), comprovando a espectativa de que os agricultores tem

pouco ou nenhum planejamento estratégico®.

% planejamento estratégico é um processo de tomada de decisdo no qual se determinam metas, objetivos e um
direcionamento para a execucdo de ac¢des, investimentos de médio e longo prazo para uma empresa, negécio ou
organizacao.



Tabela 27: Planejamento de médio prazo
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queremos temos nosso laneiamos s6 trabalhamos de
Categorias crescer % planejamento % P or Jum ano % acordo com as % total %
mais estratégico P possibilidades
agricultor 68 30, 36 7 3,13 5 2,23 144 64, 29 224 100, 00
agricultor que atua
com turismo 7 24,14 4 13,79 0 0, 00 18 62, 07 29 100, 00
empreendedor que
atua com turismo 19 38, 00 9 18, 00 2 4,00 20 40, 00 50 100, 00
empreendedor 19 30, 16 3 4,76 0 0, 00 41 65, 08 63 100, 00
N&o responderam 0 0 0 0 0 0 0 0 49 11, 80
total 113 30, 87 23 6, 28 7 1,91 223 60, 93 415 100, 00

Teste do Qui-quadrado

Valor calculado de Graus de Significancia assintética de duas|
estatistica liberdade caudas
Qui-quadrado de 67, 741 42 007
Pearson
Relacédo de
probabilidade 56,250 42 , 070
N. de casos vélidos 415

Fonte: investigacdo de campo (jan. a dez. de 2005)
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O agricultor que atua com turismo apresenta uma posi¢do muito proxima (62,07%) em
trabalhar de acordo com as possibilidades, mas apresenta um percentual de 13,79% em ter
planejamento estratégico, o que o coloca numa posicdo de transicdo entre 0 pouco
planejamento do agricultor (3,13%) e o planejamento estratégico dos empreendedores que

atuam com turismo(18%).

Griéfico 20: Existéncia de planejamento estratégico (%)
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Fonte: investigacéo de campo (jan. a dez. de 2005)

De acordo com os resultados do grafico 20, a medida que ocorre o envolvimento com
atividades empresariais, aumenta a necessidade de ter planejamento estratégico, com excec¢ao
dos empreendedores, caso atipico na amostra, cuja explicagdo ndo foi objeto desta

investigacao.

Os resultados apontam o agricultor que atua com turismo numa condi¢ao
intermediaria entre o agricultor e o empreendedor que atua com turismo, 0 mesmo

acontecendo, somente que no sentido inverso, com a linha representativa dos resultados de
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“temos planejamento estratégico”. Este € mais um dos elementos que atestam a fase de

transicdo em que se encontra o agricultor que atua com turismo.

Concluindo este capitulo, quanto a gestdo econémico-financeira, 28% do conjunto dos
atores sempre fazem contabilidade relacionada ao controle fiscal, tornando-a mais do que um
mecanismo de gestdo. Os que atuam com o turismo adotam padrBes gerenciais(ver pag.175)
entre eles a contabilidade, mais do que as demais categorias. Outro padrdo de comportamento
gerencial racionalizado dos agricultores que atuam com o turismo, € 0 uso de recursos

financeiros de poupanca para investimentos.

Os excedentes financeiros, na categoria dos agricultores sdo aplicados mais em
poupanca, 47,96% para 0s que ndo atuam com turismo e 38% para oS que atuam em turismo,
do que em outros investimentos, enquanto as categorias de empreendedores preferem aplicar
mais em reinvestimento no proprio negécio (51 %). Enquanto o agricultor procura ganhos
estaveis e com poucos riscos, os empreendedores apostam nos investimentos. Os agricultores
que atuam com turismo apresentam percentuais mais proximos dos empreendedores(58%) do

que dos agricultores, neste quesito.

Curiosamente quanto ao planejamento estratégico, quem mais o utiliza sdo as duas
categorias que atuam com turismo: 13,79% dos agricultores e 18% dos empreendedores. Os
agricultores tradicionais e os empreendedores que ndo atuam com turismo se aproximam: dos
primeiros, somente 3% e dos segundos, s6 4,8% usam planejamento estratégico. Dos

primeiros 64%e dos segundos 65% trabalham de acordo com as possibilidades.
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CAPITULO 9

PERFIL CULTURAL, DE VALORES, PERTENCIMENTO E
ORIENTACAO AQUISITIVA DOS ATORES

Considera-se, para efeito deste capitulo o perfil cultural dos atores das seguintes
categorias: habitos, costumes e pratica religiosa, orientacdo de valores, pertencimento local e

orientacdo aquisitiva. Os indicadores do perfil cultural que utilizamos foram:

a) Acesso aos meios de comunicacdo de massa: assinatura de jornal diario; assinatura
de jornal semanario; freqiiéncia em escutar noticiario de radio ou TV, utilizar a

internet para ver noticias; assistir televisdo em casa ;assinar revistas nacionais;
b) Pratica religiosa: frequéncia as obrigacdes religiosas, grau de importancia da religiao,
grau de interesse pelas atividades religiosas, freqtiéncia da missa aos domingos, ir a pé

ao Santuario de Caravaggio; ir a festas religiosas das capelas; rezar o terco em familia

, €

c) Fé: importancia de Deus na vida, honrar a Deus.
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9.1 Acesso aos meios de comunicacao de massa

Uma das caracteristicas da sociedade globalizada é o acesso aos meios de
comunicacdo, os mass media, sdo indicadores de maior ou menor pertencimento a aldeia
global. Mesmo residindo e com atividades no mesmo local, a diferenca entre agricultores e
empreendedores no acesso aos meios de comunicacdo de massa é bastante consideravel.
Enquanto cerca de 50% dos casos dos empreendedores tém assinatura de jornal diéario,
conforme pode-se ver na tabela 28, em média apenas 13% dos agricultores estdo na mesma

situacéo.

A preferéncia de midia escrita dos agricultores sdo os jornais semanarios, uma tradicao
na regido, face aos mais de 100 anos, dentre outros, do Semanario Correio Riograndense, com
circulacdo regional principalmente entre os agricultores. Nota-se que, para esta midia, 0s
resultados ultrapassam 70% para os agricultores e empreendedores que atuam com turismo e

estdo em torno de 45 % para os agricultores e empreendedores que ndo atuam com turismo.

Quanto a midia de radio e TV, escutar radio é uma pratica unanime, com indices
acima de 93 % em todas as categorias investigadas, chegando a 100% para a categoria dos
empreendedores. Com relagdo ao comparativo entre radio e televisdo, todas as categorias
acessam as duas midias, no entanto a maior diferenca foi assinalada pela categoria dos que
atuam com turismo, com maior preferéncia para “escutar radio” (70 a 77 %), do que assistir

TV (22 a 29 %), conforme pode-se ver na tabela 28.

Com relacdo a interessar-se por noticias internacionais todos os dias, nota-se pela
tabela 29 que os indices ficaram entre 26 a 32 % em todas as categorias, caracterizando pouco
interesse por noticias internacionais. No entanto esses percentuais sobem para 34% a 43%
entre as categorias no caso de “mais raramente”. Usar a internet para ver noticias é um
comportamento bastante atual, que exige acesso a rede mundial de computadores, dominio da

linguagem do computador e preferir a comunicacéo digital & escrita, ao radio e & TV. Neste
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caso, 0s que sinalizaram acessar a internet para ver as noticias do dia estdo plenamente
integrados a rede de informacdo globalizada e utilizando as mais novas tecnologias de
informacdo. O maior indice apontado neste quesito foi do empreendedor que atua com
turismo, com um percentual de acesso diario as noticias pela internet de 16,33%, enquanto as
outras categorias ficam em torno de 4%, conforme observa-se na tabela 29. Como era

esperado, cerca de 80% dos agricultores indicaram nunca acessar a internet.

A analise dos resultados das varidveis culturais mostra um posicionamento do agricultor
que atua com turismo muito proximo do empreendedor que atua com turismo em diversas
situacdes, confirmando uma posicdo intermedidria entre as duas categorias polares —

agricultores e empreendedores — que ndo atuam com turismo.

Com relagdo ao acesso aos meios de comunicacao social, radio, TV, jornal, percebe-se
uma inser¢do maior do agricultor que atua com o turismo em préticas tidas como urbanas, tais
como ler jornal diario, ver noticias pela TV todos os dias e até ver noticias pela internet, o que
caracteriza um comportamento bastante atual e moderno, considerando-se as condi¢fes em
que residem, relativamente distantes dos centros urbanos, porém com toda a infra-estrutura
disponivel, como estradas, energia, telefone, transporte coletivo, etc. No gréafico 28 observa-se
a posicdo dos agricultores e dos empreendedores que atuam com turismo (25% e 41,51%
respectivamente) em situacdo intermediaria quanto ao habito de ler jornal todos os dias e de

13,17% e 38,89% entre os agricultores e empreendedores, respectivamente



Tabela 28: Acesso aos meios de comunicacao de massa
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assinatura de jornal

) assinatura de jornal diario semanario radio ficamais tempo escutando radio ou
categorias vendo TV
sim % nao % sim % néao % sim % nao % radio % TV %
agricultor 36 16, 29 185 83,71 103 44,98 126 55, 02 207 97, 64 5 2,36 118 59, 00 82 41, 00
agricultor que
atua com turismo 3 10, 00 27 90, 00 25 78, 13 7 21, 88 30 96, 77 1 3,23 21 77,78 6 22,22
empreendedor
gue atua com 25 49, 02 26 50, 98 38 74,51 13 25, 49 45 93, 75 3 6, 25 29 70, 73 12 29, 27
turismo
empreendedor 35 52,24 32 47,76 30 45, 45 36 54, 55 64 100, 00 0 0, 00 27 44, 26 34 55, 74
total 99 26, 83 270 73,17 196 51, 85 182 48, 15 346 97, 46 9 2,54 195 59, 27 134 40, 73
Fonte: investigacdo de campo (jan. a dez. de 2005)
Tabela 29: Freqliéncia de acesso aos MCS
frequéncia de acesso ao noticiario de radio ou TV Internacionais Uso dainternet para ver noticias
categorias ao ao
menos B menos )
todqs % uma % mais % nunca % tOdC.)S % uma % mais % nunca %
os dias raramente os dias raramente
vez por vez por
semana semana
agricultor 76 32, 20 39 16, 53 85 36, 02 36 15, 25 7 3,14 17 7,62 19 8,52 180 80, 72
agricultor que atua
com turismo 9 28, 13 6 18, 75 11 34, 38 6 18, 75 1 3,33 6 20, 00 2 6, 67 21 70, 00
empreendedor
gue atua com 15 29, 41 13 25, 49 22 43, 14 1 1, 96 8 16, 33 8 16, 33 12 24, 49 21 42, 86
turismo
empreendedor 18 26, 09 17 24, 64 24 34,78 10 14, 49 3 4,35 8 11, 59 14 20, 29 44 63, 77
total 118 30, 41 75 19, 33 142 36, 60 53 13, 66 19 5,12 39 10, 51 47 12, 67 266 71,70

Fonte: investigacdo de campo (jan. a dez. de 2005)
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Gréfico 21: Habito em ler jornal todos os dias
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Fonte: investigacdo de campo (jan. a dez. de 2005)

Nos territorios investigados, nota-se uma relativa inser¢do global através dos meios de
comunicacdo de massa, 0 que parece indicar que todas as categorias encontram-se inseridas,
por um meio ou outro, na sociedade globalizada. No entanto os agricultores que atuam com

turismo encontram-se numa posicao diferenciada das demais categorias.

9.2 Prética religiosa

As manifestacOes religiosas na regido investigada mantem ainda tracos marcantes da
religiosidade trazida pelos imigrantes. A fé em Deus é um dos principais valores da
populacdo, confirmada, tanto em nossa investigacdo, como na pesquisa dos sociologos de

Trento (1990).

Para verificar a permanéncia ou ndo desta pratica, utilizamos no instrumento, trés

questdes que sintetizam a prética religiosa: (a) frequentar a missa aos domingos, o que denota
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uma pratica frequente aos rituais religiosos; (b) participar das festas religiosas nas capelas, 0
que denota a participacdo comunitéria, associada a frequéncia aos rituais religiosos, e (c) ir a
pé ao Santuario de Caravaggio®!, o que denota o grau de sacrificio pela fé e pelas crencas

religiosas, como também ao caréter da tradigdo em fazé-lo.

Na tabela 30, nota-se que 0s agricultores que ndo atuam com turismo tém os maiores
indices de fequéncia a missa aos domingos (42%) como também de frequéncia as festas
religiosas das capelas (59%). Percebe-se um comportamento similar entre as demais
categorias, quanto ao grau de importancia para o sacramento religioso (ir a missa), a
participacdo nas festas religiosas, atividade mais voltada ao lazer e a participagdo comunitéria,
e ir a pé ao Santuario de Caravaggio (devocionismo religioso). Em todas as categorias, 0s
percentuais estdo abaixo de 50 % para a frequéncia a missa, 0 que parece ser um indicador de

secularizacdo progressiva nas populacfes destas areas rurais.

Tabela 30: Frequéncia as obrigacoes religiosas

. . . ir a pé ao santuario de
missa aos domingos festas religiosas C )
categorias aravaggio

sim % sim % sim %
agricultor 103 42,56 142 59, 17 42 17, 80
agricultor que atua 11 33,33 14 43,75 7 22,58
com turismo
empreendedor que
atua com turismo 14 27,45 22 44, 00 10 20, 41
empreendedor 26 37,14 37 51, 39 13 18, 84
total 154 38, 89 215 54, 57 72 18, 70

Fonte: investigacdo de campo (jan. a dez. de 2005)

Como observa-se na tabela 30, para o agricultor que atua com turismo e o

empreendedor que atua com turismo, 33,33% e 27,45% respectivamente, 0s percentuais de

81 A devocdo a N.S. de Caravaggio iniciou em 1879 pelos imigrantes italianos De Caxias do Sul deslocam-se,
atualmente cerca de 100 mil pessoas a pé, pela Via do Peregrino.
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frequéncia a missa aos domingos parecem indicar uma posicao intermediaria quanto as outras
categorias, 42,56% para o agricultor que ndo atua com turismo e 37,14% para 0
empreendedor, comportamento que se repete entre as categorias tanto no comparecimento as

festas religiosas, quanto ir a pé ao Santuério de Caravaggio.

Os dados parecem indicar que, a medida em que o agricultor passa a adotar um
comportamento empresarial, tende a diminuir, nos territérios e categorias investigadas, a
frequéncia as obrigacGes religiosas, num processo de diminuicdo do interesse pela religido,
caracterizando a progressiva secularizacao religiosa, conforme pode-se visualizar no gréafico

22.

Observa-se que grande parte dos que atuam com turismo ficam impedidos de
frequentar a missa aos domingos por necessitarem estar em seus empreendimentos atendendo

turistas.

As trés variaveis apresentadas ( ir a missa aos domingos, frequentar as festas religiosas
e ir a pé ao Santudrio de Caravaggio) apresentaram a mesma tendéncia de diminuicdo da
conduta religiosa, o que nos leva concluir por um comportamento de seculariza¢do associado

a racionalizagdo das atividades.



Gréfico 22: Atitudes religiosas por categoria de analise(%6)
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empreendedor

Outro habito da religiosidade tradicional € rezar o terco em familia. Na tabela 31

verifica-se que este habito esta presente em 41,94% dos agricultores que atuam com turismo

como pratica do cotidiano e em 41,94% como habito esporadico, enquanto que nos

agricultores, esta presente em 29,75 % como habito de rotina e 41,74% esporadicamente.

Tabela 31: Rezar o terco em familia

as

%

categorias sim % nao % % total
vezes
agricultor 72 29, 75 69 28,51 101 41,74 242 100, 00
agricultor que atua com 13 41,94 5 16,13 13 41,94 31 100,00
turismo
empreendedor que atua 13 | 26,00 21 42,00 16 32,00 50 100,00
com turismo
empreendedor 11 15, 49 28 39, 44 32 45, 07 71 100, 00
N&o responderam 0 0 0 0 0 0 19 4,57
total 109 27, 66 123 31, 22 162 41,12 415 100, 00
Teste do Qui-quadrado
Valor calculado Graus de Significancia assintética
de estatistica liberdade de duas caudas
Qui-quadrado de 41,436 21 005
Pearson
Relagdo de
probabilidade 37,154 21 016
N. de casos validos 415

Fonte: investigacdo de campo (jan. a dez. de 2005)
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O interesse pelas atividades religiosas diferencia-se da importancia dada a religido.

Enquanto as atividades religiosas referem-se as préaticas dos ritos, a importancia da religido é

considerado um valor enquanto conduta de vida.

Quanto a importancia das atividades religiosas, na tabela 32, nota-se que 0s

agricultores que nao atuam com turismo mantém um percentual (44,49%) diferenciado das

demais categorias, que ficam em torno de 30% a 34%, em grau de ‘muito importante’. Ja na

afirmacdo ‘mais ou menos’, destaca-se 0 agricultor que atua com turismo (65%), com

importancia secundéria.

Tabela 32: Interesse pelas atividades religiosas

Categorias muito % mais ou % quase % nada % total %
menos nada
agricultor 105 44, 49 105 44, 49 18 7,63 8 3,39 236 100, 00
agricultor que awacom 4, 3433 21 6563 0 | 0,00 0 0,00 32 100,00
turismo
empreendedor que atua
com turismo 16 30, 19 25 47,17 10 18, 87 2 3,77 53 100, 00
empreendedor 22 30, 99 40 56, 34 7 9, 86 2 2,82 71 100, 00
N&o responderam 0 0 0 0 0 0 0 0 23 5, 54
total 154 39, 29 191 48,72 35 8,93 12 3, 06 392 100, 00
Teste do Qui-quadrado
Valor Graus de Slg'n|f|’c'anC|a
calculado de| | assintotica de
. liberdade
estatistica duas caudas
Qui-quadrado de Pearson 41, 532 28 , 048
Relacdo de probabilidade 45, 711 28 , 019
N. de casos vélidos 415

Fonte: investigacao de campo (jan. a dez. de 2005)

Na tabela 33 nota-se que os indices dados por todas as categorias a religido como

“muito importante”, entre 45 e 66% sdo maiores do que aqueles atribuidos ao “interesse pela

atividade religiosa”, que ficam entre 30 e 45%. As categorias investigadas atribuem

importancia a religido, mas consideram a pratica e o interesse pela atividade religiosa com

menor de interesse. Neste item, a categoria dos agricultores diferencia-se das demais com

maiores percentuais atribuidos como ‘muito importante’.



Tabela 33: Importancia da religido
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. muito o . o pouco o nada
Categorias importante % importante % importante importante total %

agricultor 152 62, 30 80 32,79 10 4,10 2 0, 82 244 100, 00
agricultor que 22 66, 67 10 30, 30 1 3,03 0 0,00 33 100,00
atua com turismo
empreendedor
que atua com 24 45, 28 24 45, 28 4 7,55 1 1, 89 53 100, 00
turismo
empreendedor 39 54, 93 28 39, 44 3 4,23 1 1,41 71 100, 00
N&o responderam 0 0 0 0 0 0 0 0 14 3,37

total 237 59, 10 142 35,41 18 4,49 4 1, 00 415 100, 00

Teste do Qui-quadrado

Valor Graus de |Significancia assint6tica
calculado de |
- liberdade de duas caudas
estatistica
Qui-quadrado de Pearson 27,270 28 , 504
Relagdo de probabilidade 24,154 28 , 673
N. de casos validos 415

Fonte: investigacdo de campo (jan. a dez. de 2005)

No gréafico 23 percebe-se um posicionamento diverso entre fé, expressa no quesito

‘importancia de Deus na vida’ e a freqiiéncia as obrigacgdes religiosas ( ver também a tabela

48 e o gréafico 31). Nota-se que os percentuais atribuidos para a fé ficam acima de 85% em

todas as categorias. As diferencas aparecem na forma concreta de exteriorizar a fé enquanto

conduta de vida, a religido, cujos percentuais reduzem-se, praticamente, & metade do grau de

importancia dado a fé.
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Gréfico 23: Relacdo entre fé e pratica religiosa

e=—importanciade Deus navida ------- interesse pelaatividade religiosa
100,00 1 90,14
90,00 - 85,71 84,85 84,91 -
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70,00 4
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20,00 | 30,19 30,99
10,00 4
0,00 T T T
agricultor agricultor que atua empreendedor que empreendor
com turismo atua com turismo

Fonte: investigacéo de campo (jan. a dez. de 2005)

Concluindo este capitulo, com relagcdo ao perfil cultural, as diferencas maiores estdo
em assinar jornal diario ou semanario, com percentuais maiores para jornal semanario entre os
agricultores (70%) e jornal diario para os empreendedores (50%). A diferenca maior esta no
acesso a noticias através da internet, com percentual de 16,33% para os empreendedores que
atuam com turismo, e 4% para as demais categorias, observando-se pouco uso desta forma de

informacao. Como era esperado, cerca de 80 % dos agricultores ndo tem acesso a internet.

Com relacdo a pratica religiosa, verifica-se que pratica religiosa para o agricultor
apresenta percentuais de 42,56 % para “freqientar a missa aos domingos”, que € a
manifestacdo comum da religiosidade, juntamente com a frequéncia aos Sacramentos e outros
ritos religiosos. Pela analise das categorias, as que menos frequentam as obrigacGes religiosas
sdo as que atuam com turismo, com percentuais de 33 % para os empreendedores e 27% para
o0s agricultores que atuam com o turismo. Percebe-se uma escala decrescente de participacdo
na freqiéncia as obrigacdes religiosas para as categorias de empreendedores, a medida em

que h& adocdo da racionalidade empresarial.
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9.3 Perfil de valores

Com a investigacdo do perfil de valores das categorias, objetiva-se o estudo de alguns
dos elementos que constituem o ethos, 0 modo como as pessoas organizam a forma de estar
no mundo. As perguntas do instrumento foram as mesmas utilizadas no questionario da
pesquisa dos sociélogos de Trento, em 1990, colocadas exatamente para efeito comparativo

15 anos depois de realizada, visando observar as possiveis mudancas.

Como se trata de analisar valores, as respostas foram dadas com base numa escala
avaliativa de importancia, que utiliza como maior grau de importancia “muito importante” e

menor grau de importancia “nada importante”.
Os indicadores e variaveis utilizados no perfil de valores foram:

a) Etica das relacBes sociais: obediéncia aos pais; amizade com os vizinhos;
boa relacdo com os parentes; moralidade sexual; fazer-se Gtil aos outros

orientando-0s em suas necessidades; visdo dos costumes tradicionais;

b) Grau de importancia dos principais valores: familia, honrar a Deus,
respeito as autoridades constituidas; amigos; tempo livre; politica; a

obediéncia é a mais importante virtude a ensinar aos filhos, e

c) Concepcao do trabalho: importancia do trabalho, manter com dignidade a
propria familia, guardar a maior soma de dinheiro possivel, se fosse
trabalhar na cidade, que tipo de trabalho escolheria; o trabalho como forma
de contribuir para o desenvolvimento do pais, obter sucesso social e 0

reconhecimento dos outros.
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9.3.1 Obediéncia aos pais

Nota-se pela tabela 34 que a obediéncia aos pais é caracterizado como um valor
tradicional das relacdes familiares. Nas categorias de agricultores, os percentuais sdo maiores
(79 a 84%), enquanto que nas categorias de empreendedores, os indices sdo um pouco

menores, em torno de 72 a 73% de “muito importante”.

Tabela 34: Obediéncia aos pais

. muito o . o pouco o nada ® ®
Categorias importante % importante % importante % importante % Total %
agricultor 193 79, 42 44 18, 11 4 1, 65 2 0, 82 243 100, 00
agricultor que
atua com 28 84, 85 5 15, 15 0 0, 00 0 0, 00 33 100, 00
turismo
empreendedor
gue atua com 39 73, 58 13 24,53 0 0, 00 1 1,89 53 100, 00
turismo
empreendedor 51 72, 86 18 25,71 0 0, 00 1 1,43 70 100, 00
N&o 0 0 0 0 0 0 0 0 16 3,85
responderam ’
total 311 77,94 80 20, 05 4 1, 00 4 1, 00 415 100, 00
Teste do Qui-quadrado
Valor Graus de |Significancia assintotica
calculado de| |
. liberdade de duas caudas
estatistica
Qui-quadrado de Pearson 39,281 28 , 077
Relacéo de probabilidade 33, 769 28 , 209
N. de casos vélidos 415

Fonte: investigacdo de campo (jan. a dez. de 2005)

Percebe-se que, ao analisar as categorias de forma conjunta, os respondentes do
contexto familiar consideram muito mais importante obedecer aos pais do que o0s
respondentes do contexto empresarial, mas as diferencas ndo sdo muito grandes, ficando entre
72,86% e 84,85%, respectivamente. Como 0s percentuais se situam acima de 70% de grau de
importancia a obediéncia aos pais, isto denota um forte controle familiar, portanto tradicional,
patricarcal, entre as categorias, com tendéncia a diminuicdo entre aqueles que atuam como

empreendedores.
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Comparando-se 0s dados da investigacdo de campo com a pesquisa de Trento
realizada em 1989, no Rio Grande do Sul e Santa Catarina, com descendentes de italianos e
alemées, em relacdo ao valor da obediéncia aos pais, percebeu-se uma diminuicdo de
importancia maxima, de 92, 1% da pesquisa de Trento, para 77, 94% considerando-se, neste
estudo, a média do conjunto. Foram considerados da pesquisa de Trento, apenas os dados das

areas rurais dos municipios de colonizacdo italiana do Rio Grande do Sul.

Obedecer aos pais, principalmente na area rural ainda € um valor bastante forte, porém
perdeu importancia, de uma forma geral nos ultimos 15 anos, principalmente nas tipologias de

empreendedores, conforme nota-se no comparativo da tabela 35.

Tabela 35: Comparativo com a Pesquisa de Trento sobre obediéncia aos pais

Pesquisa de Trento- Pesquisa

obediénciaaos pals  1489.1990- area rural Brambatti - 2005

muito importante 92,1 77,94
importante 6, 2 20, 05
pouco importante 0,9 1
missing 0,8 1,01
total 100 100

Fonte: Base de dados da Pesquisa “Cultura e Sviluppo”, realizada de 1989 a 1990, fornecida pelo Depto. de Sociologia e Pesquisa Social da
Universidade de Trento- 2004 e Investigagdo de campo (jan. a dez. de 2005)

9.3.2 Amizade com o0s vizinhos

As relacdes sociais familiares nas areas rurais sdo muito proximas, antigas, tanto para
aproximacdes e amizade, quanto para discordias e contendas. Muitas das unides conjugais se
estabeleceram em funcdo destas relagdes. No contexto geral, 60,50 % dos casos consideraram
muito importante a amizade com o0s vizinhos, enquanto que apenas importante, 37,75 % dos

casos, conforme pode-se notar na tabela 36.

Esta atitude como um valor compreende a mutua ajuda em situacdes de necessidades.

O maior percentual de “muito importante”foi assinalado pelos agricultores que atuam com
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turismo (72,73%), e o menor indice entre os empreendedores (52,86%). Neste caso, o valor
da amizade com os vizinhos para os agricultores que atuam com turismo, apresentou um
resultado contrario a tendéncia esperada, de maior individualismo. A categoria dos
agricultores, no conjunto, mantém percentuais maiores do que a categoria dos
empreendedores, 0 que é um indicativo de atitudes diferenciadas. Esta diferenca pode indicar

uma diminuigdo nas relagdes de vizinhanga nas categorias mais racionalizadas.

Tabela 36: Amizade com os vizinhos

muito pouco

i 0, i 0, 0, 0,
Categorias importante % importante % importante % total %
agricultor 150 61, 48 89 36, 48 5 2,05 244 100, 00
agricultor que 24 72,73 9 27,27 0 0, 00 33 100, 00
atua com turismo

empreendedor

que atua com 31 58, 49 22 41,51 0 0, 00 53 100, 00
turismo
empreendedor 37 52, 86 31 44, 29 2 2, 86 70 100, 00
N&o responderam 0 0 0 0 0 0 15 3,61
total 242 60, 50 151 37,75 7 1,75 415 100, 00
Teste do Qui-quadrado
calc\ljiallgg de Graus de |[Significancia assintética de
- liberdade duas caudas
estatistica
Qui-quadrado de 28, 993 21 , 114
Pearson
Relagéo de 27,152 21 , 166
probabilidade
N. de casos validos| 415

Fonte: investigacéo de campo (jan. a dez. de 2005)

Comparando-se com os dados da pesquisa de Trento, a amizade com 0s vizinhos foi
considerado muito importante naquela pesquisa em 76,2 % dos casos, havendo também neste
item de analise uma diminuicéo percentual de grau de importancia maxima, neste estudo, para

uma media das categorias de 60,50%, conforme observa-se na tabela 38.

Tabela 37: Comparativo com a Pesquisa de Trento sobre amizade com os vizinhos

. . Pesquisa
amizade com os  Pesquisa de .
vizinhos Trento- 1989  Brambatti-
2005
muito importante 76, 2 60, 50
importante 21 37,75

pouco importante 1,9 1,75
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missing 0,9 0

total 100 100

Fonte: Base de dados da Pesquisa “Cultura e Sviluppo”, realizada de 1989 a 1990, fornecida pelo Depto. de Sociologia e Pesquisa Social da
Universidade de Trento- 2004 e Investigagdo de campo (jan. a dez. de 2005)

9.3.3 Boa relacdo com os parentes

Nota-se pelo resultado da tabela 38 que, de uma forma geral, a boa relagdo com os
parentes € um valor que ndo tem muita importancia entre as categorias investigadas. As
opinides manifestas dividem-se entre os que consideram muito importante (53,91%) e
importante (41,98 %). Os agricultores que atuam com turismo consideram a boa relagdo com
0S parentes em maior grau que as demais categorias (63,64%), ficando os empreendedores

com o menor percentual de importancia(49,30%).

O resultado das tabelas 37 e 38 indicam que os empreendedores consideram tanto a

amizade com vizinhos, quanto a boa relagdo com parentes em graus de importancia menores.

Como era esperado, a agédo instrumental pode valorizar menos as relagdes sociais de
vizinhanca e parentela, indicando uma possivel abertura as relagdes sociais para além das

relagOes familiares.

Tabela 38: Boa relacdo com os parentes

Categorias . muito % importante % __bouco % . nada % Total %
importante importante importante
agricultor 131 53, 91 102 41, 98 9 3,70 1 0, 41 243 100, 00
agricultor que
atua com turismo 21 63, 64 11 33,33 1 3,03 0 0, 00 33 100, 00
empreendedor
gue atua com 29 54, 72 20 37,74 4 7,55 0 0, 00 53 100, 00
turismo
empreendedor 35 49, 30 35 49, 30 1 1,41 0 0, 00 71 100, 00
N&o responderam 0 0 0 0 0 0 0 0 15 3,61
total 216 54, 00 168 42, 00 15 3,75 1 0, 25 415 100, 00

Fonte: investigacdo de campo (jan. a dez. de 2005)
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Em 1989-90, na pesquisa de Trento, a boa relacdo com parentes apresentava o indice
de 80,1 % em grau de muito importante. Neste estudo, este percentual reduziu-se para 54 %

quinze anos depois, pela média das categorias, conforme observa-se na tabela 39.

Tabela 39: Comparativo com a Pesquisa de Trento sobre boa relacdo com os parentes

Pesquisa de

boa relago com os Trento- 1989- ' esquisa
arentes 1990- area Brambatti -
P 2005
rural
muito importante 80, 1 54
importante 18 42
pouco importante 1,1 3,75
missing 0,8 0,25
total 100 100

Fonte: Base de dados da Pesquisa “Cultura e Sviluppo”, realizada de 1989 a 1990, fornecida pelo Depto. de Sociologia e Pesquisa Social da
Universidade de Trento- 2004 e Investigacéo de campo (jan. a dez. de 2005)

9. 3. 4 Moralidade sexual

A sociedade pds-moderna tem transformado a concepc¢do da moralidade sexual como
um valor. A liberalizagcdo sexual, a revolucdo americano-francesa dos jovens de 1968, a
franqueza no tratamento da questdo, através da educacdo, como um tema transversal, da
insercdo do tema na midia e um didlogo maior entre pais e filhos, tém diminuido, em nivel
social, a moralidade sexual enquanto um valor sobre o qual os pais e a igreja exerciam um
controle e uma vigilancia severa sobre os jovens, um dos mais sacralizados valores da religido

nos séculos anteriores. Nas sociedades rurais, esta questdo era considerada um tabu.

A investigacdo quis saber se a moralidade sexual, como um valor tradicional ligado a
sacralidade da familia e aos valores religiosos, estaria ou ndo presente nas populacdes

investigadas, em grau de importancia maxima.
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Percebe-se, pelo resultado da tabela 40 que h& alteragbes neste valor, porém

apresentando indices muito proximos entre todas as categorias (52,83% a 67,61%) para

“muito importante”. Nota-se que a menor importancia dada a moralidade sexual foi

apresentada pelos empreendedores que atuam com turismo (53,83%) conforme pode-se

observar no grafico 24.

Tabela 40: Moralidade Sexual

. muito o . o pouco ® nada ® ®
Categorias importante 7 importante 49 importante importante 0 Total 49
agricultor 149 61, 57 84 34,71 9 3,72 0 0, 00 242 100, 00
agricultor que 19 59, 38 13 40, 63 0 0, 00 0 0,00 32 100,00
atua com turismo
empreendedor
que atua com 28 52, 83 24 45, 28 1 1,89 0 0, 00 53 100, 00
turismo
empreendedor 48 67, 61 21 29, 58 1 1,41 1 1,41 71 100, 00
N&o responderam 0 0 0 0 0 0 0 0 17 4,1
total 244 61, 31 142 35, 68 11 2,76 1 0, 25 415 100, 00
Teste do Qui-quadrado
Valor Graus de Slg_nlf[cgnC|a
calculado de | . assintética de
o liberdade
estatistica duas caudas
Qui-quadrado de Pearson 39, 378 28 , 075
Relacao de probabilidade 29, 962 28 , 365
N. de casos vélidos 415

Fonte: investigacdo de campo (jan. a dez. de 2005)

Graéfico 24: Percentual de “muito importante”atribuido a moralidade Sexual(%6)
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Fonte: investigacdo de campo (jan. a dez. de 2005)

Comparativamente a pesquisa de Trento, houve uma diminuicdo do grau de

importancia para com a moralidade sexual, de 85,6% em 1989 para 60,35 % em 2005, tendo

crescido a importancia secundaria a questdo, conforme pode-se ver na tabela 41.

Tabela 41: Comparativo com a Pesquisa de Trento sobre a moralidade sexual

Pesquisa de

Pesquisa
Moralidade sexual Trento- 1989- Brambatti -
1990 — area
2005
rural
muito importante 85, 6 60, 35
importante 9,5 37,55
pouco importante 3,9 1,75
missing 1 0,35
total 100 100

Fonte: Base de dados da Pesquisa “Cultura e Sviluppo”, realizada de 1989 a 1990, fornecida pelo Depto. de Sociologia e Pesquisa Social da
Universidade de Trento- 2004 e Investigagdo de campo (jan. a dez. de 2005)

9.3.5 Solidariedade vicinal
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Na tabela 42, os percentuais assinalados para a solidariedade vicinal, estabelecida
através da pergunta ‘fazer-se Gtil aos outros orientando-0s em suas necessidades’, parecem
indicar ndo ter muita importancia entre os atores investigados. No conjunto das categorias, 0
resultado aponta um indice de 22,86 % para “muito importante” e praticamente 0 mesmo
indice de 38,18 % para “importante” e 37,40% para “pouco importante”. Este resultado
parece sugerir a existéncia de valores individualistas e hedonistas, proprios da sociedade
industrial moderna, mais do que valores de coesdo e solidariedade social, prdprios das

sociedades agrarias.
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Tabela 42: ¢
Categorias . muito % importante % _ bouco % . nada % total %
importante importante importante
agricultor 75 30, 86 147 60, 49 20 8, 23 1 0,41 243 100, 00
agricultor que atua 13 41,94 18 58, 06 0 0, 00 0 0, 00 31 100,00
com turismo
empreendedor que
atua com turismo 14 42,42 16 48, 48 3 9,09 0 0, 00 33 100, 00
empreendedor 14 33,33 26 61, 90 2 4,76 0 0, 00 42 100, 00
N&o responderam 0 0 0 0 0 0 0 0 30 7,22
total 88 22, 86 147 38, 18 144 37, 40 6 1, 56 415 100, 00
Teste do Qui-quadrado
Valor Graus de S|g'n|f|'c'anC|a
calculado de | assintotica de|
- liberdade
estatistica duas caudas
Qui-quadrado de
Pearson 22, 447 28 , 760
Relagédo de
probabilidade 24,734 28 , 642
N. de casos validos 415

Fonte: investigacdo de campo (jan. a dez. de 2005)

Comparativamente a pesquisa de Trento, nota-se uma diminuicdo no grau de
0, 00
importancia para com solidariedade social, passando de 69,5% em 1989 para 22,8 % em

2005, notando-se um aumento no grau ‘importante’, que passou de 27,7% em 1989 para

38,18% em 2005, conforme pode-se observar na tabela 43.

Tabela 43: Comparativo com a Pesquisa de Trento sobre ajudar os outros e fazer-se Gtil em suas

necessidades
Pesquisa de

Pesquisa
Ajudar os outros Trento- 1989- Brambatti -
1990 - area
2005
rural
muito importante 69, 5 22,8
importante 27,7 38,18
pouco importante 2 37,40
missing 0,8 1,56
total 100 100

Fonte: Base de dados da Pesquisa “Cultura e Sviluppo”, realizada de 1989 a 1990, fornecida pelo Depto. de Sociologia e Pesquisa Social da
Universidade de Trento- 2004 e Investigagdo de campo (jan. a dez. de 2005)
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9.3.6 Importancia em conservar os costumes e tradigdes

No territdrio dos roteiros turisticos investigados, os costumes tradicionais dos
agricultores tornaram-se atrativos valorizados pelos turistas. Conservar estes costumes
tradicionais passou a fazer parte da estratégia mercadoldgica como elementos de atratividade
do produto turistico da Rota Turistica Uva e Vinho. A investigacdo se propds a saber qual a
percepgdo dos atores sobre a conservagdo ou ndo destes costumes. Na tabela 44, os
empreendedores (27%) consideram necessarios conservar 0s costumes a qualquer prego, 0
que parece representar uma posicdo de interesse, uma vez que esta posicdo lhes traz

vantagens.

No entanto, conforme a tabela 44, é na perspectiva do desenvolvimento que aparecem
0S maiores percentuais de importancia para conservar 0s costumes e tradi¢des. Se for para o
bem do progresso, os agricultores (40,09%) admitem modificar seus costumes e abandonar
suas tradi¢Oes, bem como os empreendedores (45,71%). As categorias que atuam com turismo
tém posicdo mais reservada :31,37% para 0s agricultores que atuam com turismo e 35, 48%

para empreendedores que atuam com turismo.

Adaptar-se ao progresso e 0s costumes e tradi¢cdes assumirem novas formas parece ser
a preferéncia dos agricultores que atuam com turismo (48,39%), seguido dos empreendedores
(41,18%). Curiosamente, os agricultores manifestam a preferéncia em abandonar 0s costumes
e tradicOes que impegcam o desenvolvimento, semelhantemente aos empreendedores, 40,09%

e 45, 71% respectivamente.

Comparando-se os dados da tabela 44 com a pesquisa de Trento, os dados apresentam
pequenas variagdes entre os atores na forma de perceber as transformag6es de ordem cultural,

conforme o comparativo da tabela 45, no seu conjunto.
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Tabela 44: Percepcao dos atores em alterar aos costumes tradicionais da regido

devem ser
. - abandonar
€ necessario aqueles que adaptados ao
categorias conservar a % ir?1 edem o % progresso e % total %
qualquer preco peael assumir formas
desenvolvimento .
diversas
agricultor 60 25, 86 93 40, 09 79 34,05 232 100, 00
agricultor que atua 5 16, 13 11 35, 48 15 48,39 31 100,00
com turismo
empreendedor que 14 27,45 16 31, 37 21 41,18 51 100,00
atua com turismo
empreendedor 9 12, 86 32 45,71 29 41, 43 70 100, 00
N&o responderam 0 0 0 0 0 0 31 7,46
total 88 22,92 152 39, 58 144 37,50 415 100, 00
Teste do Qui-quadrado
Valor Graus de Slgnlf[cgnC|a
calculado de | assintotica de|
- liberdade
estatistica duas caudas
Qui-quadrado de
Pearson 32,539 28 , 253
Relacédo de
probabilidade 34,672 28 180
N. de casos validos 415

Fonte: investigacdo de campo (jan. a dez. de 2005)

Na tabela 45, percebe-se que a expectativa de progresso tem mais importancia que os
préprios costumes e tradicdes locais. No entanto, as duas pesquisas apresentam dados
semelhantes de maior percentual (44,9 a 39,58%) quando se referem ao abandono de apenas

alguns dos costumes tradicionais, quando estes impedem o desenvolvimento.

Tabela 45: Comparativo com a Pesquisa de Trento sobre alteragdo dos costumes tradicionais da

regiao
Alteracio dos costumes Pesquisa de Trento- Pesquisa Brambatti -
¢ 1989-1990- area rural 2005
Conservar a qualquer pre¢o 21,8 22,92
Abandonar alguns que impedem 44,9 39, 58
o desenvolvimento
Devem ser adaptados ao
progresso e assumir novas 30,8 37,50
formas
missing 2,5 0
total 100 100

Fonte: Base de dados da Pesquisa “Cultura e Sviluppo”, realizada de 1989 a 1990, fornecida pelo Depto. de Sociologia e Pesquisa Social da
Universidade de Trento- 2004 e Investigacéo de campo (jan. a dez. de 2005)
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9.4 Grau de importancia dos principais valores

Foram considerados como principais valores aqueles identificados em 1989-90 pela
pesquisa dos socidlogos de Trento: familia, fé, trabalho, amigos, religido, tempo livre,
politica. Quisemos manter a mesma relacdo de valores por dois motivos: primeiro porque
foram ja elencados na pesquisa de Trento; segundo, para ter efeito comparativo, tornava-se
necessario considera-los como referéncia. A analise dos principais valores dos atores
investigados quis identificar possiveis variagcbes com a pesquisa de Trento, entre 0s que atuam

ou ndo com turismo, e entre os diferentes contextos de agricultores e empreendedores .

9.4.1 Valor da unidade e harmonia na familia

A unidade e harmonia da familia é o principal valor apontado como muito importante
por todas as categorias. O resultado da tabela 46 apresenta indices acima de 93 % em todas as
categorias, ficando o empreendedor que atua com turismo com o indice méaximo (96,23%) e o
empreendedor com o indice minimo (81,74%). Os percentuais acima de 80% confirmam ser a

familia uma instituicdo social extremamente sélida entre as categorias de atores investigadas.

Tabela 46: Grau de importancia da unidade e harmonia na familia

muito pouco

i 0, i 0, 0, 0,
Categorias importante % importante % importante % total %
agricultor 197 81,74 43 17, 84 1 0, 41 241 100, 00

agricultor que 31 93, 94 2 6, 06 0 0, 00 33 100, 00
atua com turismo

empreendedor

que atua com 51 96, 23 2 3,77 0 0, 00 53 100, 00

turismo

empreendedor 65 94, 20 4 5, 80 0 0, 00 69 100, 00

N&o responderam 0 0 0 0 0 0 19 4, 57

total 344 86, 87 51 12, 88 1 0, 25 415 100, 00
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Teste do Qui-quadrado

Valor Graus de Significancia
calculado de | assintética de duas
- liberdade
estatistica caudas
Qui-quadrado de Pearson 13, 185 14 , 512
Relacdo de probabilidade 12, 672 14 , 553
N. de casos validos 415

Fonte: investigacéo de campo (jan. a dez. de 2005)

Comparando-se com a pesquisa de Trento, realizada em 1990 (ver na tabela 47), os

resultados atuais apontam um percentual maior de valorizagdo da familia, o que parece

indicar uma consolidacdo deste valor, no periodo de quinze anos, o que também pode-se

confirmar na tabela 48.

Tabela 47: Comparativo com a Pesquisa de Trento sobre a importancia da familia

Pesquisa de Trento- Pesquisa Brambatti

Familia 1989 33r9a0| area - 2005
muito importante 72,00 93, 82
importante 24,2 3,83
pouco importante 3,4 2,35
missing 1,4 0
total 100 100

Fonte: Base de dados da Pesquisa “Cultura e Sviluppo”,
Universidade de Trento-

9.4.2 Valor da fé

O segundo principal valor co

realizada de 1989 a 1990, fornecida pelo Depto. de Sociologia e Pesquisa Social da
2004 e Investigacéo de campo (jan. a dez. de 2005)

mum a todas as categorias, na ordem de importancia

expressa na tabela 48 é a fé. O resultado expressa um forte grau de adesdo a fé como

importancia de Deus na vida, com per

centuais acima de 84% em todas as categorias. O maior

indice é dos empreendedores (90,14%), enquanto que o menor indice é dos agricultores que

atuam com turismo, com 84,85% de “muito importante”. A diferenga entre as demais

categorias ndo ultrapassa um ponto percentual.
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Grafico 25: Escala de muito importante para a fé (%)
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Fonte: investigacdo de campo (jan. a dez. de 2005)

9.4.3 Religiao

A importancia da religido é considerada pelo conjunto das categorias, como muito
importante em 59,10% ( ver tabela 48). O agricultor que atua com turismo apresenta 0 maior
indice de importancia a religido, 66,67%, enquanto que o menor indice esta com o

empreendedor que atua com turismo, com 45,28%.

Enquanto a atribuicdo de valor muito importante para a fé atinge percentuais acima de
84 %, para a religido, a mesma importancia fica entre 45 e 66 %, conforme vé-se no grafico
26 e na tabela 48. Este dado demonstra que fé e pratica religiosa sdo vistos de forma

diferenciada: a fé como um valor, a pratica religiosa como acdo no mundo( intramundana).
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Gréfico 26: Escala de muito importante para a religido(%6)
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Tabela 48: Grau de muito importante para os principais valores

familia trabalho amigos fé religido tempo livre politica
grau de
importancia muito muito muito muito muito muito muito
importante importante importante importante importante importante importante
agricultor 233 205 173 210 152 96 40

agricultor que

atua com 32
turismo
empreendedor
que atua com 50
turismo
empreendedor 69
total 384 285 347

Fonte: investigacdo de campo (jan. a dez. de 2005)
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9.4.4 Trabalho

O trabalho é considerado pelas categorias como o terceiro principal valor como muito
importante, conforme pode-se notar na tabela 48 e no gréfico 27. A categoria que se destaca

nesta variavel é o empreendedor, com indice acima de 80 % de “muito importante”.

O trabalho e a visdo ascética do trabalho, na ética cristd, descrita por Weber como
forma de honrar a Deus, apresenta na investigacao realizada, resultados que comprovam ser 0
trabalho um dos principais valores cultivados pelos atores locais, transmitidos como um valor
de geracdo em geracdo. Trata-se da vocacgdo para o trabalho, parte da pregacéo religiosa da

“dignidade do homem”.

A ética determina que através do trabalho se realiza a vocagdo divina, humana,
familiar, social e meio de aquisi¢cdo dos bens. Os dados parecem indicar que esta ética esta

presente nas categorias investigadas, conforme se percebe no gréafico 27.

Graéfico 27: Valor do trabalho como muito importante nas categorias(%b)
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Fonte: investigacdo de campo (jan. a dez. de 2005)
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O trabalho sempre foi um valor fundamental para os imigrantes e seus descendentes. A
vocacdo para o trabalho estd também na base da concepcdo weberiana da acdo racional
orientada a fins, como conduta de vida ascética. Conforme se percebe na tabela 48, hd uma
diferenca consideravel na importancia do trabalho entre os agricultores que atuam com
turismo ( 64,71%), comparando-se com o0 percentual atribuido aos agricultores que ndo atuam
com turismo (82,33%), que se dedicam a atividades, muitas vezes de trabalho bragal, como
por exemplo, podar parreiras. Esta diferenga entre as categorias de agricultores tem uma
explicacdo no fato de que os agricultores tendem a considerar o trabalho enquanto um valor
intrinseco, associado a fé e a familia, enquanto o contexto empresarial considera o trabalho
como “forca de trabalho”, uma forma de gerar rendas e mais valia. A atividade com turismo é
identificada mais como um lazer do que trabalhno mesmo. O agricultor demonstra satisfacéo e
alegria, elevando sua auto-estima, em receber pessoas que 0 visitam para conhecer sua

maneira de viver e sua cultura.

Os empreendedores apresentam percentuais de ‘muito importante’para o valor do
trabalho entre 83,02% para 0s que atuam com turismo e 86,49% para 0s que ndo atuam com

turismo.

Comparando-se a pesquisa de Trento, na média os dados sdo muito similares,
considerando-se o periodo de quinze anos, 0 que pode-se concluir pela permanéncia, na regiao
investigada, da importancia do trabalno como um valor para as categorias e regides

investigadas, conforme vé-se na tabela 49.
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Tabela 49: Comparativo com a Pesquisa de Trento sobre a importéancia do trabalho

Pesquisa de Pesquisa
importancia do trabalho Trentg)- 1989-1990 Brambatti - 2005
—arearural
muito importante 79,7 79, 14
importante 15,6 18,51
pouco importante 4,7 2,35
missing 0 0
total 100 100

Fonte: Base de dados da Pesquisa “Cultura e Sviluppo”, realizada de 1989 a 1990, fornecida pelo Depto. de Sociologia e Pesquisa Social da
Universidade de Trento- 2004 e investigagdo de campo (jan. a dez. de 2005)

9.4.5 Importancia de ter amigos
No grafico 28 e na tabela 48, nota-se que todas as categorias valorizam o fato de ter

amigos. Os agricultores que atuam com turismo (81, 82%) diferenciam-se dos demais, com

indices entre 66,04% e 71,19 %.

Gréfico 28: Importéncia de ter amigos(%b)
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Fonte: investigacdo de campo (jan. a dez. de 2005)

Comparando-se os dados da importancia em ter amigos deste estudo com a pesquisa
de Trento, nota-se na tabela 50, que os dados sdo proximos, considerados no periodo de

quinze anos, 76,2% considerado muito importante na pesquisa de Trento e 72,37% neste
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estudo, o que leva a concluir que praticamente ndo houve alteracdo quanto a importancia em

ter amigos nas categorias e regides investigadas.

Tabela 50: Comparativo com a Pesquisa de Trento sobre a importancia em ter amigos

Pesquisa de
importancia dos amigos  Trento- 1989-1990
—arearural

Pesquisa
Brambatti - 2005

muito importante 76, 2 72,37
importante 21 27,18
pouco importante 1,9 0,45
missing 0,9 0
total 100 100

Fonte: Base de dados da Pesquisa “Cultura e Sviluppo”, realizada de 1989 a 1990, fornecida pelo Depto. de Sociologia e Pesquisa Social da
Universidade de Trento- 2004 e Investigagdo de campo (jan. a dez. de 2005)

9.12.6 Tempo livre

Na tabela 48 e no gréfico 29 nota-se que o tempo livre para o lazer é considerado
muito importante com percentuais que variam de 35,21% para o empreendedor a 50,94% para

0 empreendedor que atua com turismo.

Nota-se que os agricultores que ndo atuam com turismo apresentam um percentual alto
para o tempo livre (39,51%). Pode-se concluir que os empreendedores que atuam com turismo
possuem uma concepc¢édo diferenciada das demais categorias, tanto na visdo do tempo gasto
em trabalho, quanto no tempo dedicado ao lazer. Os empreendedores que atuam com turismo
utilizam seu tempo livre para atender grupos e pessoas que 0s visitam, ocupando o tempo

antes dedicado ao lazer.
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Gréfico 29: Escala de muito importante para o tempo livre(%b6)
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Fonte: investigacdo de campo (jan. a dez. de 2005)

9.12.7 Politica como um valor
A politica ndo é o tema preferido das categorias investigadas. Percebe-se pela tabela

48 e grafico 30, que o agricultor que atua com turismo diferencia-se dos demais com indice de
interesse de 36,36%, enquanto que as outras categorias situam-se com percentuais em torno

de 14,08% a 16,46 %, o0 que demonstra pouco interesse pela politica.

Este comportamento de pouco interesse pela politica, parece confirmar a existéncia,
entre as categorias investigadas, de uma concepcao da politica enquanto forma de dominacéo
patrimonialista, com pouco envolvimento e participacdo cidadd, conforme os resultados

obtidos.
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Grafico 30: Escala de importancia da Politica (%0)
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Fonte: investigacdo de campo (jan. a dez. de 2005)

Este estudo apresentou resultados semelhantes a pesquisa de Trento® , na qual 72,9%
ndo se interessam pela politica, 15,4% interessam-se mas ndo participam, 6,4% participam

eventualmente e apenas 5 % séo ativos.

9.13 Escalas de valores por categoria investigada

A tabela 51 e os graficos 31 e 32 apresentam 0s percentuais referentes aos principais
valores de cada categoria investigada, considerados os itens assinalados como muito

importante.

62 Base de dados da pesquisa Sviluppo e Cultura, un’indagine sociolégica sugli immigrati italiani e tedesche nel
brasile meridionale, Universita degli Studi di Trento, Departimento di Sociologia, em 2004.
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Tabela 51: Comparativo dos principais valores por categoria, considerados como “muito

importante”(%0)
_ agricultor que empreendedor empreendedor o
Valores agricultor atua com que atua com ue nio atua média
turismo turismo q .
com turismo

familia 93, 57 94, 12 94, 34 93, 24 93, 82
fé 85, 71 84, 85 84,91 90, 14 86, 40
trabalho 82, 33 64, 71 83, 02 86, 49 79, 14
amigos 71, 19 81, 82 66, 04 70, 42 72,37
religido 62, 30 66, 67 45, 28 54, 93 57, 29
tempo livre 39,51 36, 36 50, 94 35,21 40, 51
politica 16, 46 36, 36 15, 09 14, 08 20, 50

Fonte: investigacéo de campo (jan. a dez. de 2005)

Gréfico 31: Escala comparativa dos principais valores por categoria (%0)
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Fonte: investigacdo de campo (jan. a dez. de 2005)
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Gréfico 32 - Escala de valores por categoria de analise(%b)
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Fonte: investigacdo de campo (jan. a dez. de 2005)

Percebe-se que, com relacdo aos valores fundamentais, ocorrem poucas variagdes
entre as categorias investigadas, todavia, o agricultor que atua com turismo aparece em varias
outras situacdes na posicdo intermediaria entre o agricultor e 0 empreendedor que atua com
turismo, denotando uma situacdo de transicdo, que pode ser identificada como de
racionalidade, uma vez que os dados indicam esta transi¢cdo entre um comportamento de tipo
tradicional, posicao do agricultor que ndo atua com turismo e de maior racionalidade, posicdo
do empreendedor que atua com turismo.

Concluindo, quanto ao grau de importancia dos principais valores, comparando-se 0s
dados com a pesquisa de Trento, realizada em 1989-90, de um modo geral ndo apresentam

grandes varia¢6es nos Ultimos quinze anos.
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Sobre conservar 0s costumes tradicionais como valores presentes nas sociedades
locais, na perspectiva do desenvolvimento aparecem 0s maiores percentuais. Se for para o
bem do progresso, os agricultores (40%) admitem modificar costumes e abandonar tradicdes,
bem como os empreendedores (45%). As categorias que atuam com turismo tém posi¢ao mais
reservada (35 a 31%). Uma possivel explicacdo para esta posicdo das categorias que atuam
com turismo é o uso, exatamente, que fazem dos costumes tradicionais nas atividades com

turismo, na forma de atrativos turisticos. Dai o interesse em conserva-los.

Com relacdo aos principais valores, com a disposicdo dos percentuais em escala do
mais importante a0 menos importante, conforme observa-se no gréfico 32, a escala de valores
apresenta percentuais muito proximos em todas as categorias, com poucas variagées, inclusive

se comparados os dados com os da pesquisa de Trento.



9.14 Perfil de pertencimento local

O pertencimento local traduz o grau de vinculo da populacdo com as tradicdes e a

ligacdo com o territorio com a cultura e os costumes do lugar. O alto grau de pertencimento

local pode ser um dos elementos que podem impedir transformacfes numa determinada

sociedade rural. Com o turismo circulam pessoas estranhas ao lugar, que podem ndo ser bem-

vindas, caso o sentimento de pertenca seja forte, impedindo o desenvolvimento da atividade.

O objetivo de investigar o grau de pertencimento local € verificar a propensdo ou ndo a

alteragdes de comportamento neste campo, que possam indicar graus diferenciados de

racionalidade. Os indicadores do perfil de pertencimento local utilizados na pesquisa foram:

a)

b)

Histdria pessoal: Quanto tempo habita no lugar; importancia de ter nascido ali,
importancia de ali estar a familia, viver muito tempo no lugar, recordar momentos
particularmente caros; € o lugar em que nasceram os antepassados, local dos
melhores amigos; lugar onde sente-se Util as pessoas; reconhecimento social;
Referéncias sociais: vocé acha que as pessoas que vivem neste lugar, formam uma
comunidade unida? local do trabalho, local da moradia, local da propriedade; a
mentalidade do lugar; falam o dialeto; beleza do ambiente natural; tem um
patriménio histérico e paisagistico; fica perto da cidade; qualidade de vida;
mentalidade das pessoas do lugar em relacdo a cidade; pensa de acordo com as
pessoas do lugar?

Comportamento frente a estranhos: virem morar pessoas de fora no lugar
provoca uma alteracdo no modo de viver e nas tradigdes locais; faz abrir a
mentalidade; traz desordem e vicio; permite ampliar o conhecimento e as

amizades; ocupa o lugar de trabalho de outras pessoas; como percebe o visitante;
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porque da identificagcdo ou diferenca com o turista; qual o grau de diferenca que,

no seu parecer, fazem com que o lugar onde mora seja diferente da cidade.

9.14.1 Pertencimento pessoal ao lugar

Todas as categorias consideram muito importante terem nascido no lugar, com
percentuais entre 60 e 67 %, 0 que parece caracterizar fortes ligagdes com o lugar, conforme
nota-se na tabela 52. Da tabela de pertencimento ao lugar, a varidvel que apresentou maior

indice de ligagdo com o lugar foi o fato de ali estar a familia (71 a 77%).

A relacdo com os antepassados e o respeito a ancestralidade sdo fatores comuns a
todas as categorias, bem como a identificacdo do lugar com os amigos, sentir-se Util as
pessoas e ser reconhecido por todos. Na tabela 53 observa-se que o grau de pertencimento
estd vinculado com o tempo de permanéncia no local, com os maiores indices para 0s
empreendedores, 77,14% que sempre viveram no local. Os percentuais acima de 50% em
todas as categorias confirmam a pouca mobilidade residencial entre as categorias

entrevistadas, sendo uma das varidveis de pertencimento local o tempo de permanéncia.

Na tabela 54 nota-se que ha um vinculo entre pertencimento ao territdrio e o lugar de

trabalho, com percentuais dados por todas as categorias investigadas acima de 60,00%.

A paisagem e a beleza do lugar foram considerados ‘muito importante’, conforme
observa-se na tabela 55, pelos agricultores que atuam com turismo, com 81,25% para a beleza
do ambiente natural, e 78,13 % como maior indice, pela mesma categoria investigada, dado

a importancia do lugar pela qualidade de vida.



Tabela 52: Dados de Pertencimento local

. A S Lo € o lugar onde : : At s ;
importancia de ter aqui estd minha aqui vivi muito viveram meus aqui tenho meus sinto-me Util as aqui todos me
nascido aqui familia tempo antepassados amigos pessoas conhecem
Categorias P
~ muito % ~ muito % ~ muito % ~ muito % ~ muito % ~ muito % ~ muito %
importante importante importante importante importante importante importante
agricultor 135 61, 93 164 73,21 114 53, 02 91 41,74 107 48, 42 84 37, 67 94 41, 59
agricultor que atua 19 63, 33 24 77,42 19 65, 52 14 45,16 21 65, 63 19 61, 29 20 62, 50
com turismo
empreendedor que
atua com turismo 36 67, 92 38 71, 70 28 54, 90 23 45, 10 22 42,31 21 41, 18 23 45,10
empreendedor 42 66, 67 46 74, 19 37 59, 68 21 34,43 31 49, 21 26 41, 27 26 41, 27
total 232 63, 74 272 73,51 198 55, 46 149 41, 27 181 49, 18 150 40, 76 163 43, 82
Fonte: Dados elaborados pelo autor com base na pesquisa empirica
Tabela 53: Tempo que vive no local
Categorias menos de % delas % de5a20 % mais de 20 % sempre Vvivi % Total %
um ano anos anos anos neste local
agricultor 6 2,46 14 5,74 37 15, 16 49 20, 08 138 56, 56 244 100
agricultor que 0 0, 00 1 3,13 3 9,38 5 15, 63 23 71, 88 32 100
atua com turismo
empreendedor
que atua com 0 0, 00 4 7,55 5 9,43 12 22, 64 32 60, 38 53 100
turismo
empreendedor 3 4,29 0 0, 00 6 8, 57 7 10, 00 54 77, 14 70 100
N&o responderam 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 16 3, 85
total 9 2,26 19 4,76 51 12,78 73 18, 30 247 61, 90 415 100

Fonte: Dados elaborados pelo autor com base na pesquisa empirica




Tabela 54: Referéncias sociais de pertencimento

recorda-me osto da mentalidade aqui tenho o meu aqui tenho casa,
momentos 9 . falam o meu dialeto q propriedade e
. daqui trabalho o
. particularmente caros negocio
categorias
~ muito % ~ muito % ~ muito % ~ muito % ~ muito %
importante importante importante importante importante
agricultor 56 28, 43 59 26, 94 89 40, 64 147 65, 63 151 68, 02
agricultor que atua
com turismo 11 40, 74 10 33,33 15 48, 39 18 60, 00 23 74,19
empreendedor que
atua com turismo 23 46, 94 9 18, 37 21 42, 86 34 65, 38 37 71, 15
empreendedor 19 32,76 15 24,59 29 46, 77 44 68, 75 45 70, 31
total 109 32,93 93 25,91 154 42, 66 243 65, 68 256 69, 38

Fonte: Dados elaborados pelo autor com base na pesquisa empiric

Tabela 55: Referéncia de localizacdo ambiental

patrimdnio histérico e

imagem de prosperidade

beleza do ambiente natural paisagistico qualidade de vida fica perto da cidade € progresso
t . muito muito muito muito
categorias importante % muito importante % importante % importante % importante %
agricultor 128 57, 14 78 36, 11 132 59, 73 112 50, 91 92 42,2
agricultor que
atua com turismo 26 81, 25 24 75 25 78,13 20 62,5 16 50
empreendedor
que atua com
turismo 39 75 35 68, 63 40 76, 92 36 67, 92 29 56, 86
empreendedor 37 56, 92 19 30, 65 43 71, 67 36 60 27 45,76

Fonte: Dados elaborados pelo autor com base na pesquisa empirica




Com relacdo a diferenca ou ndo do turista considerou-se como pressuposto que o
turista que visita a regido, proveniente dos centros emissores, seja “diferente” do agricultor
que vive e trabalha no meio rural. O grau de diferencga do turista, pressupostamente urbano,
seria um dos elementos para verificar o grau de pertencimento a cultura rural, ou o grau de

inserc¢do na cultura urbana, caso as respostas indicassem “igual ao turista”.

A pergunta tinha como objetivo estabelecer se haveria uma diferenca visivel entre as
diversas categorias com relagdo ao “visitante estranho ao lugar” e qual a justificativa para tal

diferenga ou semelhanga.

Na tabela 56, os agricultores manifestaram serem diferentes dos turistas em 50,43 %
dos casos, dado que se aproxima da percepcao de que o turista € um igual em 47,44% dos
casos. Os empreendedores foram os que manifestaram maior percentual de “sentir-se igual”,

com 51,52% dos casos.

Com relagdo a justificativa das categorias por sentirem-se iguais ou diferentes, as
respostas denotam um grau de percep¢do com relagdo ao proprio estado de sentir-se diferente
ou semelhante ao estranho vindo de fora, percepgédo esta fundada em convic¢Ges morais,

religiosas ou de inclusdo na cultura urbana, conforme pode-se observar na tabela 57 e 58.

No grafico 33 pode-se visualizar a diferenca entre considerar o turista igual, com
percentuais entre 42,16 e 51,67% nas diferentes categorias ou diferente, com percentuais de
45,45 % a 55,88 % nas diferentes categorias, com uma variacdo entre 0 maximo de iguais € 0
méaximo de diferentes de 10 pontos tornando as posi¢cdes bastante proximas, o que indica
haver uma proporcdo proxima de 50% entre 0s que se sentem iguais ao turista e 0s que se

sentem diferentes.

O cruzamento de dados por contexto familiar e empresarial, permite obter um

resultado ainda mais proximo: (a) contexto familiar 47,9 % para igual e 47,7 % para diferente,



-225 -

e (b) contexto empresarial: 49,7 % para igual e 47,5 % para diferente . Estes dados indicam

uma situacdo muito préxima entre o contexto familiar e empresarial.

A conclusdo dos dados apresentados € que praticamente a metade dos respondentes,
em todas as categorias, sente-se semelhante na forma de pensar e agir dos visitantes, vistos
como aqueles que vém de fora do lugar, provenientes quase sempre de centros urbanos. A

outra metade sente-se diferente, exatamente por pertencer a outro universo cultural.

Um dos elementos mais importantes de atratividade do turismo em meio rural é o
contraste cultural com o meio urbano, somado a paisagem, gastronomia, clima, etc.. O
desaparecimento do contraste cultural, o que parece estar acontecendo, pode significar

também o fim do encantamento que torna o meio rural atrativo.

Gréfico 33: Percentual dos que consideram-se iguais ou diferentes aos turistas por categoria (%)
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Fonte: investigacdo de campo (jan. a dez. de 2005)
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Tabela 56: Percentual dos que consideram-se iguais ou diferentes aos turistas por categoria

Categorias igual % diferente % outro % total %
agricultor 111 47, 44 118 50, 43 5 2,13 234 100
agricultor que atua 15 48, 39 14 45, 16 2 6, 45 31 100
com turismo
empreendedor
que atua com 25 48, 08 25 48, 08 2 3,84 52 100
turismo
empreendedor 34 51, 52 31 46, 97 1 1,51 66 100
Nao responderam 0 0 0 0 0 0 32 7,71
total 185 48, 3 188 49, 09 10 2,61 415 100

Teste do Qui-quadrado
Valor calculado de . Significancia assintética de
estatistica Graus de liberdade duas caudas
Qui-quadrado de Pearson 58, 175 21 , 000
Relacgédo de probabilidade 34, 695 21 , 030
N. de casos vélidos 415

Fonte: investigacdo de campo (jan. a dez. de 2005)

Nas tabelas 57 e 58, percebe-se os resultados dos motivos da resposta igual ou
diferente do turista. O resultado apontou para o seguinte: 26 % justificaram pelo imperativo
da “filiacdo divina — somos todos filhos de Deus” como causa da igualdade entre os homens,
segundo a tradi¢do biblica. Cerca de 50 % apontou a causa da igualdade entre os homens
como um preceito moral: ninguém é mais do que o outr, pois consideram que ndo ha muita

diferenca na forma de pensar, 8, 29 % dos respondentes.

Considerando-se as categorias em particular, nota-se na tabela 57 que o agricultor tem
posicdo destacada em relagdo ao argumento da filiacdo divina (29,6%) para explicar sentir-se
igual ao turista, como se todos fossem filhos de Deus, enquanto os agricultores que atuam

com turismo apresentam um percentual (13,3%) menor do que a metade da categoria dos
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agricultores que ndo atuam com turimso. Os empreendedores que atuam ou ndo com turismo

apresentam percentuais de 22,73% e 23,53%, respectivamente.

Tabela 57: Por que considera-se igual ao turista

somos todos nao ha
S ninguém é muita
Categorias iguais, % mais do que % diferenca % as pessoas % total %
porque filhos isito d sdo iguais
de Deus 0 outro no jeito de
pensar
agricultor 32 29, 63 54 50, 00 5 4,63 17 15,74 108 100, 00
agricultor que atua com 2 13,33 8 53,33 3 20, 00 2 13,33 15 100,00
turismo
empreendedor que
atua com turismo 5 22,73 9 40, 91 3 13, 64 5 22,73 22 100, 00
empreendedor 8 23,53 19 55, 88 4 11, 76 3 8, 82 34 100, 00
N&o responderam 0 0 0 0 0 0 0 0 236 56, 8
total 47 26, 26 90 50, 28 15 8, 38 27 15, 08 415 100, 00
Teste do Qui-quadrado
Valor Graus de Slg,n!flcanC|a
calculado de| | assintotica de duas
. liberdade
estatistica caudas
Qui-quadrado de Pearson 28, 391 35 , 778
Relacado de probabilidade 30, 687 35 , 676

N. de casos validos 415

Fonte: investigacdo de campo (jan. a dez. de 2005)

Com relagdo ao preceito moral de que ninguém é mais do que o outro, as categorias

apresentam percentuais proximos a 50%, conforme observa-se na tabela 57, diferenciando-se

0 empreendedor que atua com turismo (40,91%). O agricultor que atua com turismo identifica

que a causa da igualdade entre ele e o turista, em 20% dos casos, é a ndo diferenca no jeito de

pensar do turista, conforme visualiza-se na tabela 57 e no gréfico 34.



Grafico 34: Por que considera-se igual ao turista?(%6)
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Fonte: investigacéo de campo (jan. a dez. de 2005)

Na tabela 58 nota-se que ha uma percepcdo de que os turistas sdo diferentes porque
tem outra mentalidade nas categorias dos empreendedores em 57,14% e nos empreendedores
gue atuam com turismo em 60%. O agricultor que atua com turismo ( 61,54% dos casos) tem
uma percepgdo mais proxima da percepcdo dos empreendedores do que da percepcdo dos

agricultores ( 50%) que ndo atuam com turismo.



Tabela 58: Por que considera-se diferente ao turista por categoria

porque
Porque se porque é porque é orque é orque & tem
sente diferente da % instruido, % p r?co % pmogemo % outra % total %
do turista cidade estudado mentalid
ade
agricultor 28 25, 45 16 14, 55 7 6, 36 4 3,64 55 50, 00 110 100, 00
agricultor que
atua com 3 23, 08 2 15, 38 0 0, 00 0 0, 00 8 61, 54 13 100, 00
turismo
empreendedor
que atua com 4 20, 00 3 15, 00 0 0, 00 1 5, 00 12 60, 00 20 100, 00
turismo
empreendedor 8 28, 57 3 10, 71 0 0, 00 1 3,57 16 57, 14 28 100, 00
Néo 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 244 5838
responderam
total 43 25, 15 24 14, 04 7 4,09 6 3,51 91 53, 22 415 100, 00
Teste do Qui-quadrado
Valor Significancia
calculado de ﬁ;:ﬁ;gg assintotica de duas
estatistica caudas
Qui-quadrado de 39, 843 42 566
Pearson
Relacao de
probabilidade 41,205 42 » 506
N. de casos validos 415

Fonte: investigacdo de campo (jan. a dez. de 2005)

Concluindo, esperava-se um resultado bastante acentuado entre as categorias de
agricultores em considerar os turistas como “diferentes”, caracterizando um contraste cultural
entre os que visitam (turistas) e os receptores (agricultores). Na tabela 58, as respostas das
causas da diferenca com o turista foram percentualmente muito proximas, destacando-se
como causa que os turistas sdo diferentes por que tém outra mentalidade em 53, 2% dos casos.

Quanto ao dados de pertencimento local, verifica-se existir possiveis reacfes das
diversas categorias a presenca de pessoas estranhas ao local, como os turistas e um forte
apego ao lugar motivado pelas raizes etnicas e por muitos sempre terem vivido no lugar, € o

lugar onde trabalham, onde tém os bens e onde nasceram os ancestrais.
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Gréfico 35: Por que se considera diferente do turista?(%b)
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Fonte: investigacdo de campo (jan. a dez. de 2005)

Praticamente a metade dos respondentes, em todas as categorias, sentem-se igual
guanto a forma de pensar e agir dos visitantes, vistos como aqueles que vém de fora do lugar,
provenientes quase sempre de centros urbanos. A outra metade sente-se diferente, exatamente

por pertencer a outro universo cultural.



9.15 Perfil de orientacéo aquisitiva

Considera-se, para efeito desta analise, as respostas que poderiam indicar existir nas
categorias de atores a tendéncia para o need for acchievement (necessidade de realizagdo),
como indicadores de motivagdo para a riqueza, o sucesso pessoal e reconhecimento social
através do empreendedorismo. O maior ou menor grau de achievement entre as categorias de
agricultores pode ser considerado um indicador de racionalidade instrumental, conforme a

interpretacdo proposta pelo psicélogo americano David McClelland (1961).

A teoria de Mc Clelland explica porque o crescimento econdémico acontece em alguns
lugares especificos mais do que em outros. Compara teorias que trataram do assunto, como as
de Toynbee, Spengler e outros, concluindo pela orientacdo aquisitiva e a motivacdo pela

realizacdo como fatores do desenvolvimento econémico.

Os indicadores do perfil need for achievement considerados neste estudo foram:
porque resolveu trabalhar com turismo; como se sente com relacdo a seguranga econdémica;
grau de satisfagdo com o padrdo de vida que leva; obter sucesso e reconhecimento dos
outros; o trabalho como forma de guardar mais dinheiro possivel, imagem de prosperidade e

busca da riqueza.

9.15.1 Introducéo da atividade do turismo

Na tabela 59 pode-se verificar que a introducdo da atividade do turismo, para 0s
agricultores e empreendedores, ¢ uma acdo econémica para aumentar rendas. O indice de
respostas para aumentar rendas foi maior para os agricultores (73,33%) do que para 0S

empreendedores (44,44%).



Tabela 59: Por que resolveu trabalhar com turismo?
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Fonte: investigacdo de campo (jan. a dez. de 2005)

14.15.2 Sentir-se seguro economicamente

Sentir-se seguro econdémicamente significa ndo ter que preocupar-se com as condi¢oes

minimas necessarias a existéncia ou a manutencdo da familia, tais como casa propria, carro, e

rentabilidade provinda do trabalho.

As respostas, tal como se observa na tabela 60, indicam que os agricultores
manifestam pouca seguranca econdmica (40,5%), enquanto que a categoria dos agricultores
gue atuam com turismo manifestam uma relativa seguranca econémica (53%), ou seja, estdo

numa condicdo mais estavel economicamente, 0 mesmo acontecendo com os empreendedores

(529%)

para para
Categorias aumentar % dlve;sslflcar % outro % total %
as rendas atividades

agricultor 0 0, 00 0 0, 00 0 0, 00 0 0, 00
agricultor que atua com turismo 11 73, 33 4 26, 67 0 0, 00 15 100, 00
empreendedor que atua com turismo 20 44, 44 12 26, 67 13 28, 89 45 100, 00

empreendedor 0 0, 00 0 0, 00 0 0, 00 0 0, 00

N&o responderam 0 0 0 0 0 0 355 85,5
total 31 51, 67 16 26, 67 13 21, 67 415 100, 00

Teste do Qui-quadrado
Valor Significancia
Graus de s
calculado de| . assintotica de duas
- liberdade
estatistica caudas
Qui-quadrado de
Pearson 348, 161 42 , 000
Relacado de
probabilidade 241,847 42 » 000
N. de casos validos 415



Tabela 60: Como se sente em relagéo a seguranca econdémica?

) pouca
Categorias bastante % seguro % relativa % seguranca % total %
seguro seguranga P
economica
agricultor 9 3,72 61 25,21 74 30, 58 98 40, 50 242 100, 00
agricultor que atua
com turismo 0 0, 00 4 12, 50 17 53, 13 11 34, 38 32 100, 00
empreendedor que
atua com turismo 3 5, 66 18 33, 96 28 52,83 4 7,55 53 100, 00
empreendedor 4 5,63 14 19,72 31 43, 66 22 30, 99 71 100, 00
17 4,1
total 16 4,02 97 24, 37 150 37, 69 135 33, 92 415 100, 00
Teste do Qui-quadrado
Valor Significancia
Graus de s
calculado de| assintética de duas
- liberdade
estatistica caudas
Qui-quadrado de 47,321 28 013
Pearson
Relacao de
probabilidade 54,969 28 002
N. de casos vélidos 415

Fonte: investigacdo de campo (jan. a dez. de 2005)

9.15.3 Estar satisfeito com o que se tem

Estar satisfeito com o que se tem sugere uma atitude acomodada e passiva diante dos
desafios da competitividade. N&o ter tudo o que se deseja, demonstra uma motivacdo latente
para ter mais e a existéncia de sonhos, de coisas a realizar, 0 que caracteriza a atitude
aquisitiva. Conforme a tabela 61, ve-se que os agricultores manifestam posi¢cdes divididas
entre 0s que se encontram ja satisfeitos com o que tem (27,87%), 0s que ainda querem mais
porque ndo tém tudo o que desejam (40,16%), e os que estdo trabalhando para ter mais (30,33

%) .

Se somados o0s que trabalham para ter mais e os que ainda ndo tém tudo o que

desejam, obtém-se 70,49 % de intencdo para os agricultores, o que indica um forte grau de
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motivacao aquisitiva, que esta presente com maior intensidade na categoria dos agricultores,

mais do que as demais, conforme observa-se no grafico 36.

Vé-se, pelo grafico 37, que os empreendedores apresentam indices menores de
motivacdo para o need for achievement, justamente por j& terem satisfeito, em parte, suas

necessidades de realizagdo.

Tabela 61: Grau de satisfacdo com a vida que leva

sinto-me

Categorias szﬂsge(;t:l)e teﬁm? ?uzioo trabglsf:gﬁdcl) ttts(?rn%% ?2; total %
tenho que desejo para ter mais diferenca
agricultor 68 27, 87 98 40, 16 74 30, 33 4 1, 64 244 100, 00
agric”'“tﬁr‘ﬂs”n‘:oat”a com 12 36, 36 8 24,24 12 36,36 1 3,03 33 100,00
empriggdfﬂfsrrg;‘e atua 19 35,85 18 33,96 15 28,30 1 1,89 53 100,00
empreendedor 23 32, 39 24 33, 80 24 33, 80 0 0, 00 71 100, 00
N&o responderam 0 0 0 0 0 0 0 0 14 3, 37

total 122 30, 42 148 36, 91 125 31, 17 6 1, 50 415 100, 00

Teste do Qui-quadrado

calc\éﬂg[) de Graus de |Significancia assintética
. liberdade de duas caudas
estatistica
Qui-quadrado de
Pearson 25,223 28 , 616
Relacdo de
probabilidade 23,410 28 , 712
N. de casos vélidos 415

Fonte: investigacdo de campo (jan. a dez. de 2005)

O grafico 36 apresenta o resultado, por categoria investigada, da soma entre 0s
percentuais de trabalhar para ter mais e ndo ter tudo o que deseja, a partir dos percentuais da
tabela 61. Observa-se que a categoria agricultor manifesta o maior indice need for
achievement, com 70,49% dos casos, enquanto que o menor indice estd com o agricultor que

atua com turismo, com 60,61 %.



Grafico 36: Trabalhar para ter mais e ainda ndo ter tudo que deseja (%)
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Fonte: investigacdo de campo (jan. a dez. de 2005)

9.15.4 Imagem de progresso e prosperidade

Os resultados da importancia em ter uma imagem de progresso e prosperidade
apresentados na tabela 62, apontam uma escala crescente de importancia entre as categorias,
sendo a mais baixa a do agricultor (42,20%) e a mais alta a do empreendedor que atua com
turismo (56,86%), confirmando uma imagem de sucesso e prosperidade nas categorias onde a
racionalidade instrumental € mais forte, no caso, os empreendedores. Neste item, conforme se
pode verificar na tabela 62, o agricultor que atua com turismo ( 45,76) esta numa posicédo

mais proxima dos empreendedores.

Tabela 62: Ter uma imagem de progresso e prosperidade

categorias __Mmuito % importante % __bouco % Total %
|mportante |mportante
agricultor 92 42, 20 104 47,71 22 10, 09 218 | 100, 00
agricultor que atua com 16 50, 00 15 46, 88 1 3,13 32 100, 00
turismo
empreendedor que atua g 56, 86 20 39, 22 2 3,92 51 100,00
com turismo

empreendedor 27 45,76 29 49,15 3 5, 08 59 100, 00
N&o responderam 0 0 0 0 0 0 55 12,55

total 164 45, 56 168 46, 67 28 7,78 415 100, 00
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Teste do Qui-quadrado

Valor Significancia
calculado | Graus de SIgni
; assintotica de duas
de liberdade
- caudas
estatistica
Qui-quadrado de 23,114 21 338
Pearson
Relagdo de
probabilidade 26, 250 21 , 197
N. de casos validos 415

Fonte: investigacdo de campo (jan. a dez. de 2005)

9.15.5 Trabalhar para guardar dinheiro

A tabela 63 mostra que trabalhar para guardar a maior soma de dinheiro possivel
acompanha o resultado expresso pelas categorias quanto ao valor da riqueza, com indices
préximos para importante e muito importante. Os percentuais de muito importante para esta
questdo ficaram entre 7,14% para o empreendedor e 18,87% para o0 empreendedor que atua

com turismo.

O resultado parece indicar que o trabalho s6 para guardar dinheiro ndo é uma atitude
defendida pelas diferentes categorias em grau de importancia maxima, ficando os maiores
percentuais com a resposta ‘importante’, com médias acima de 50%. Este comportamento
pode sugerir que a ética do trabalho esta na perspectiva da busca de realizacdo, ao invés da

acumulagdo financeira pura e simples.

Tabela 63: Trabalhar para guardar mais dinheiro possivel

muito pouco nada

categorias . % importante % . % . % total %
importante importante importante
agricultor 35 14, 52 155 64, 32 50 20, 75 1 0,41 241 100, 00
agricultor que atua
com turismo 3 10, 34 16 55, 17 9 31, 03 1 3,45 29 100, 00
empreendedor que 10 18, 87 26 49,06 15 28, 30 2 3,77 53 100,00
atua com turismo
empreendedor 5 7,14 40 57,14 24 34, 29 1 1,43 70 100, 00
Nao responderam 0 0 0 0 0 0 0 0 22 5, &l

total 53 13, 49 237 60, 31 98 24,94 5 1,27 415 100, 00



Teste do Qui-quadrado

Valor Graus de Significancia
calculado de| | assintotica de duas
- liberdade
estatistica caudas
Qui-quadrado de 40, 298 28 062
Pearson
Relacéo de
probabilidade 35,629 28 ;152
N. de casos validos 415

Fonte: investigacdo de campo (jan. a dez. de 2005)

9.15.6 - Obter reconhecimento do sucesso
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A questdo formulada obter reconhecimento do sucesso pelos outros apresenta maior

importancia nas categorias de empreendedores, no contexto empresarial, em grau de

‘importante’ do que na categoria dos agricultores familiares que atuam ou ndo com turismo.

Nota-se, porém, conforme a tabela 64, que o agricultor que atua com turismo (41,94%) tem

uma posicao diferenciada do agricultor (55,51%), na coluna ‘importante’, apresentando indice

mais proximo do empreendedor que atua com turismo (57,58%).

Tabela 64: Obter sucesso e reconhecimento dos outros

Categorias __muito % importante % __bouco % . nada % total %
importante importante importante
agricultor 45 19, 07 131 55, 51 59 25, 00 1 0,42 236 100, 00
agricultor que
atua com turismo 9 29, 03 13 41, 94 9 29, 03 0 0, 00 31 100, 00
empreendedor
que atua com 10 30, 30 19 57, 58 4 12,12 0 0, 00 33 100, 00
turismo
empreendedor 6 14, 29 27 64, 29 8 19, 05 1 2,38 42 100, 00
N&o responderam 0 0 0 0 0 0 0 0 73 17,79
total 70 20, 47 190 55, 56 80 23, 39 2 0,58 415 100, 00
Teste do Qui-quadrado
Valor calculado Graus de Significancia assintética de
de estatistica liberdade duas caudas
Qui-quadrado de 46,511 35 092
Pearson
Relacgédo de
probabilidade 35,222 35 458
N. de casos vélidos 415

Fonte: investigacdo de campo (jan. a dez. de 2005)



Pelos dados apresentados percebe-se existir entre as categorias investigadas a
motivacdo need for achievement de motivacdo orientada a necessidade de realizacdo, que
resulta em atitudes empreendedoras, no agricultor que atua com o turismo, presente em varias
respostas, o que indica um comportamento diferenciado do agricultor que ndo atua com o

turismo em meio rural.

9.15.7 Riqueza

A riqueza é um dos valores principais do capitalismo, embora o desejo de ganhos faca
parte da humanidade desde a antiguidade, segundo Weber. Quanto a busca da riqueza como
um valor que orienta as acGes econémicas, verifica-se, conforme na tabela 65, que os
respondentes ndo consideram como “muito importante”, apresentando percentuais médios de
9,77%, mas assinalaram como ‘importante’, com percentuais de 50% a 57,75% e com

percentuais proximos a 30 % na avaliagdo ‘pouco importante’.

Tabela 65: Riqueza

muito pouco o nada

i 0, i 0, 0, 0,

Categorias importante % importante % importante ) importante % total %
agricultor 27 11, 07 126 51, 64 78 31,97 13 5,33 244 100, 00
agricultor que atua com 1 3,13 18 56, 25 10 31,25 3 9,38 32 100,00

turismo
empreendedor que atua
com turismo 6 11, 54 26 50, 00 18 34,62 2 3,85 52 100, 00
empreendedor 5 7,04 41 57,75 23 32,39 2 2,82 71 100, 00
Nao responderam 0 0 0 0 0 0 0 0 16 3,85

total 39 9,77 211 52, 88 129 32,33 20 5,01 415 @ 100, 00

Teste do Qui-quadrado

Valor calculado de| Graus de |SignificaAncia assintética
estatistica liberdade de duas caudas
Qui-quadrado de 20, 722 o8 837
Pearson
Relagao de
probabilidade 19,539 28 881
N. de casos validos 415

Fonte: investigacéo de campo (jan. a dez. de 2005)



A riqueza como um valor ndo apresenta variagGes percentuais expressivas que possam
indicar alteracGes nas categorias, na forma de escala. Comparativamente a pesquisa de Trento,
conforme observa-se na tabela 66, os indicadores mostram uma diminuicdo de grau de
importancia para a riqueza, embora ja em 1989 era considerada em percentual baixo (23,8%);
a conservacdo de percentuais proximos no grau de importancia secundaria (55,6% para a
pesquisa de Trento e 52,8% para este estudo) e um aumento expressivo no grau de

importancia minima para a riqueza (10 % para a Pesquisa de Trento e 32,3 % para este estudo

Tabela 66: Comparativo com a Pesquisa de Trento sobre a riqueza

Pesquisa de . .
riqueza Trento- 1989-1990 | PeSauisa Brambatti -
. 2005
—arearural
muito importante 23,8 9,77
importante 55, 6 52, 88
pouco importante 20 32,33
missing 0,6 5,01
total 100 100

Fonte: Base de dados da Pesquisa “Cultura e Sviluppo”, realizada de 1989 a 1990, fornecida pelo Depto. de Sociologia e Pesquisa Social da
Universidade de Trento- 2004 e Investigagdo de campo (jan. a dez. de 2005)

Concluindo, os resultados apresentados parecem indicar comportamentos que
consideram os valores fundamentais como a familia, a fé e o trabalho mais importantes do que
a riqueza, agdes econdmicas puramente orientadas a fins instrumentais, porém mantem-se o
perfil de orientagdo aquisitiva (need for achievement). Quanto a trabalhar para ter mais, 0s
agricultores e empreendedores manifestam maiores percentuais (70 a 67%) enquanto os que

atuam com turismo apresentam percentuais menores (60 a 62%).

Os empreendedores apresentam maiores percentuais quanto a imagem de prosperidade
e sucesso, confirmando a presenca da motivacdo empreendedora de uma imagem de sucesso e
prosperidade nas categorias onde a racionalidade instrumental é mais eficaz. O agricultor que
atua com turismo (29%) estd em posicdo diferenciada, mais préximo da posicdo dos

empreendedores (30%) do que dos agricultores (19%).
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A busca da riqueza como parte da orientacdo aquisitiva, apresentou dados proximos
em todas as categorias (50 a 57%), como importancia secundaria (sinalizou importante) e
praticamente 0 mesmo percentual para pouco importante (31 a 34 %), o que parece indicar a

busca da riqueza como um valor secundério nas categorias investigadas.



CONCLUSAO

Considerando-se os resultados da investigacdo empirica, comparativamente aos dados
da pesquisa dos sociologos de Trento, a luz das teorias que serviram para elucidar as
transformacdes sociais que estdo ocorrendo com as categorias investigadas, percebe-se que
encontram-se presentes os elementos apontados por Weber como indicadores do processo de
racionalizacdo, como a secularizacao religiosa, a planificacao racional progressiva, o0 aumento

da prética da contabilidade, a progressiva separacdo dos negécios da familia.

Os colonos do turismo®, comercializando e prestando servicos, na qualidade de
depositarios de uma identidade especifica, ou por pertencerem ao lugar desta identidade,
colocam em marcha um mecanismo que engendra a racionalizacdo das formas simbdlicas: o
patrimonio histérico, a producéo artesanal, o folclore, os costumes, a gastronomia, os habitos

tipicos, transformando-os em bens culturais associadas ao consumo de mercadorias materiais.

No atual estagio do capitalismo da acumulacéo flexivel, os agricultores percebem que a
sua identidade tem um valor socialmente aceito, transformam-na, pela orientagdo aquisitiva,
em ganhos, ou seja, em valor de troca: a identidade cultural da regido é objetivada neste

processo.

N&o se trata de adotar simples regras econdmicas de mercado, mas de incorporar valores
de uso a produtos, 0 que caracteriza a racionalizagdo progressiva da agdo. A atividade do
turismo é uma das indutoras deste processo que incorpora valor as formas simbdlicas, criando
um valor econdmico de mercado, objetivando as formas culturais e sociais na formacéo de

capital cultural.

63 Expressdo utilizada para identificar o agricultor que atua no negécio do turismo em meio rural da Serra
Galcha, parafraseando 20 anos depois o termo utilizado por José Vicente Tavares, na sua obra “Colonos do
Vinho”, 1984.
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Desta forma a atividade do turismo no meio rural revaloriza todo o entorno, ndo s6 o
valor imobiliario, mas de tudo o que é produzido no espago ressignificado pela atividade fim,

ou seja, é capaz de criar capital cultural.

Ao manter a producdo rural tradicional, com pouco crescimento econdmico, 0
agricultor utiliza quase sempre a méo de obra familiar, o que nédo lhe permite um aumento
substancial de producdo e consequientemente de acumulacdo de capital. Nao contrata médo-de-
obra assalariada, somente temporarios e 0s novos investimentos na propriedade ou na
producéo sdo feitos com pouco planejamento estratégico, dependendo mais da renda com 0s
excedentes da producdo primaria e da poupanca pessoal familiar, do que empréstimos

bancarios.

Para os agricultores, o turismo é uma atividade que permite manter a estrutura de
trabalho familiar, aumentando a possibilidade de ganhos. Nesta forma de atuar esta

caracterizado o familismo eficiente.

A introducdo da atividade do turismo na agricultura familiar cumpre dois papéis
importantes no contexto do desenvolvimento econdmico: (a) a incorporagao de processos de
gestdo, ndo sO no carater racional da gestdo da atividade rural, mas na transformacdo da
propriedade produtiva da agricultura familiar em unidade “integrada” a globalizacdo
econdmica, modificando habitos e a cultura produtiva, inserindo uma racionalidade antes
inexistente, mantendo o vinculo cultural e fisico com a familia e a propriedade; e (b) a
aproximacdo do agricultor & uma mentalidade urbana, integrando-o numa sociedade em

constantes transformacdes.

Esta modernizacao-urbanizacgdo, que tem na atividade do turismo um indutor, torna o
agricultor que atua com turismo um gerente da sua unidade produtiva, por que ainda é
proprietario de um meio de producdo, integrando o sistema produtivo da sociedade pés-

industrial. O que ocorre é a dicotomizacdo entre habitos e comportamentos herdados da
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agricultura e da cultura tradicional e a0 mesmo tempo a integracdo a um novo sistema que lhe
permite atuar mantendo os vinculos originais da propriedade, do pertencimento local, das

relagdes vicinais e familiares.

Como parte desta logica, o negécio do turismo introduz o agricultor em técnicas e
instrumentos da economia moderna, como o marketing, o e-commerce, criando possibilidades
maiores de comercializagdo, principalmente pelo aumento do fluxo de demanda de seus

produtos.

O aumento da qualidade dos produtos e sua vinculagdo com a origem territorial,
indicacdo geografica de procedéncia e Denominacao de Origem Controlada -DOC, ampliam
as possibilidades de ganhos e crescimento econémico, no mercado competitivo de seus

commodities, confirmando a racionalizagdo empresarial.

Nos roteiros turisticos da Regido da Uva e Vinho, a identidade cultural converte-se no
novo commaodity, capital cultural orientado a transformar de vez a estrutura econémico-social
rural da regido. A atividade turistica tornou-se instrumento de expansdo e aceleracdo da
racionalidade capitalista nas areas rurais, ocorrida a partir da articulacdo entre
desenvolvimento turistico, historicidade e uma légica de optimising que se apropria da

identidade.

Descobriu-se um novo “nicho” de mercado até entdo ndo explorado na regido, onde as
formas culturais em espacos rurais, ressignificadas pela atividade turistica, transformaram-se

na nova mercadoria comercializada no mercado do lazer.

As vantagens comparativas dos roteiros baseiam-se na existéncia de recursos que 0s
outros competidores ndo tém, ou possuem em menor medida: atrativos turisticos
Unicos, mdo-de-obra barata, experiéncia acumulada e outros. (BENI, 1999, p. 15)

As formas simbdlicas, como qualidade presente nos produtos, constituem a diferenca

de valor entre uma mesma mercadoria, por exemplo o vinho, no seu local de fabricagdo, nos
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roteiros de turismo e a mesma mercadoria nos locais de consumo, supermercados, por
exemplo, onde n&o ocorre a identificagdo da mercadoria com a sua cultura fundante. Ao
consumir um produto, o vinho, de uma cantina tipica de colénia no meio rural, o visitante ndo
estd consumindo somente a bebida, produto do processo industrial da uva, mas esta
consumindo algo que ele considera incorporado naquela bebida, que é o vinculo identitario
entre o produto, o vinho, seu fabricante, o colono e as caracteristicas do lugar onde é

produzido, a Serra Galcha.

Esta atribuicdo de valor de uso a mercadoria constitui o seu fetiche. Quanto mais

valor-de-uso, maior pode ser 0 preco da mercadoria.

A mercadoria neste negdcio, compreende nao apenas o0 objeto material, mas o valor
como qualidade da mercadoria incorporada no proprio processo de implantacdo do produto
turistico cultural, como a visita¢do, os depoimentos do receptor-agricultor, a cultura-resultado
dos longos anos de trabalho dos imigrantes e seus descendentes. O agricultor que atua com
turismo (colono) é depositario e parte da identidade local, que racionalmente vincula sua

identidade aos seus produtos materiais que vende aos visitantes.

N&o se trata apenas de uma mercadoria simplesmente natural sendo comercializada,
mas uma mercadoria objetivada . A interacdo entre turista e o receptor local torna-se, entdo,
racional, objetivada com vistas a fins. Expressa uma troca econdémica que ocorre no meio
rural entre os que atuam com turismo. Os dados da investigacdo empirica indicam que 0s
vinculos tradicionais de produgdo familiar continuam, na categoria dos agricultores. Ja 0s
agricultores que atuam com turismo atuam na forma de um “familismo eficiente”, voltado a
orientacédo aquisitiva, ao desenvolvimento, sem contudo comprometer os valores tradicionais
da fé, do trabalho, da obediéncia aos pais, o culto aos amigos, etc., como elementos da

cultura local. Estabelece-se uma relagcdo entre a atividade econémica e a cultura, na qual
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permanecem os Vvalores tradicionais coexistindo com a inovacdo e a mudanca. Isto encontra

explicagdo na fortissima influéncia das tradi¢Ges culturais.

O capitalismo n&o diminui os valores religiosos, como pode-se perceber ao
compararmos o0s dados referentes a valores, tanto nas categorias de agricultores e
empreendedores. Os dados que apresentam variacdo entre as categorias sdo o0s da pratica
religiosa, da frequéncia a missa e as obrigaces religiosas. Na categoria dos agricultores que
atuam com o turismo, é possivel que a diminuicdo da frequéncia aos ritos religiosos esteja
associada ao atendimento dos turistas, incrementado em finais de semana e feriados,
justamente quando se realizam as cerimdnias religiosas.

A medida que os agricultores que atuam com o turismo em meio rural aumentam sua
insercdo na racionalidade empresarial, confirma-se a hipdtese colocada, de uma transi¢ao de
racionalidade do agricultor tradicional para empreendedor, principalmente com o agricultor
que atua com turismo, tal como o desenvolvimento das sociedades modernas, com a

organizagao funcional nos moldes da empresa capitalista.

Estdo ocorrendo transformacdes nas formas de vida tradicionais na zona rural e muito
mais em locais influenciados pela vida urbana, como € o caso das regides investigadas, muito
préximas dos nucleos urbanos, com distancias inferiores a 10 km, causada pela racionalizacéo
cultural e social, pela universalizacdo de habitos, de normas de acdo e uma generalizacdo de
valores, no entanto, sem levar ao hedonismo e ao individualismo, tal como afirma Gubert.
Poucas sdo as diferencas entre as categorias quando se trata de valores. Neste caso conclui-se

por transformacdes que estdo ocorrendo na orientagdo com relacdo a fins e ndo a valores.

Confirma-se que no meio rural, na regido investigada, estd ocorrendo um processo no
qual os agricultores que atuam com turismo encontram-se em um estagio intermediario
daquilo que poderia ser distinguido como uma escala de racionalidade, numa fase de transigéo

para a racionalidade empresarial, da passagem de uma sociedade tradicional, para uma
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moderna, de um familismo amoral (BANFIELD, 1958), para um modelo de familismo

eficiente, sem no entanto, considerarem-se empresarios na visdo moderna do termo.

Estd a caminho nos territorios investigados, a modernizacao social, embora lenta, com a
introducéo de processos burocréticos e leis funcionais da economia, de mercado, da técnica,

da gestdo de negdcios, sem contudo, influenciar o conjunto dos principais valores.

Comprova-se a hipotese deste estudo de que transformacges estariam ocorrendo com a
categoria do agricultor que atua com turismo, na forma de uma transi¢cdo, em direcdo ao

comportamento racionalizado dos empreendedores.

No caso da comercializacdo do produto turistico de base cultural em meio rural, que
ocorre na Rota Turistica Uva e Vinho, o valor agregado a produgdo priméria, entendido como
renda adicional®, complementar, incorpora aos objetos materiais produzidos os elementos
constitutivos do valor da mercadoria: O trabalho do agricultor no qual manifesta a sua
identidade, de forma coloquial ou teatral, que passa a fazer parte das atragOes produzidas para
serem consumidas pelos visitantes e vendidas pelos agentes do trade turistico, juntamente
com os produtos a venda.

Configura-se, coletivamente, 0 modelo de construgcdo de uma identidade de projeto,
segundo a classificagdo de Castells, com o envolvimento dos atores em preservar suas origens
culturais, tornando-as o meio pelo qual projeta-se uma nova fase de desenvolvimento. Desta
forma, a renda complementar com a atividade do turismo na propriedade rural converte-se em

“valor agregado”, quando ocorre a objetivagao de valor aos produtos de uso natural.

% Na Franca, a legislacdo estabelece um limite de ganhos adicionais com o agriturismo, de acordo com as
estruturas disponiveis para a atividade. Este valor pode chegar até a 50 % das rendas com agricultura. Porém,
para usufruir dos beneficios fiscais da politica agricola, os ganhos com o agriturismo nao podem ultrapassar a
cifra de 10 % do total de suas receitas. GROLLEAU, Henri(1986). Le tourisme contre I’agriculture. ADEF —
Association des Etudes Fonciéres, Paris.
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Esta em curso no territério da investigacdo a racionalidade na forma de célculo, tal
como indica Weber, associada a superacdo da visdo religiosa do mundo, dando lugar a ética
profissional cada vez mais secular, caracteristicas da sociedade ocidental moderna . A
identidade econdmica e cultural que emerge deste processo possui elementos caracteristicos
marcadamente proprios, como a prevaléncia de fatores culturais relegados do passado,
principalmente os valores, que se convertem na matéria prima necessaria ao negécio do
turismo nesta regido, como uma espécie de retorno intencional ao tradicionalismo “puro”, a
conservacao dos valores tradicionais que conformam o ethos do descendente de imigrante
italiano, porém, na forma instrumental, simulacro do real, em processo de transformacéo, tal

como hipotetizado



248

REFERENCIAS

ALMEIDA, J. A., M. Turismo rural: familia, patriménio e trabalho. In: RIEDL, M. et al. Turismo
Rural: tendéncias e sustentabilidade. Santa Cruz do Sul: Edunisc, 2002, p. 165-204.

ARKIN, H; COLTON, R. Pesquisa de Mercado. S&do Paulo: Atlas, 1976.

AZEVEDO, Thales de. Italianos e galchos: os pioneiros da colonizacéo italiana no Rio Grande
do Sul. Porto Alegre: a Nacgdo, 1975.

____etal, Terrae Povo. Porto Alegre: Globo, 1969.

BAGNASCO, A. Et alli. Le Nuove forme di urbanita. Milano, Italia: Ed. Franco Angeli, 1993, 314
p.

. Tré ltalie, la problematica territoriale dello sviluppo italiano. Bologna, Italia: 11 Mulino,
1977, 260p.

BANDUCCI, A. Jr e BARRETTO, M. Turismo e identidade cultural: uma visdo antropoldgica.
Campinas, SP: Papirus, 2001, 208 p.

BANFIELD, Edward C. The moral basis of a backward society. Nova York, The Free Press, 1958.

BARBETTA, Pedro Alberto. Estatistica aplicada as ciéncias sociais. Florianopolis: Ed. da UFSC,
2002, 340p.

BARRETTO, Margarita. Manual de Inicia¢do ao Estudo do Turismo. Campinas, SP: Ed. Papirus,
2001.

___. Olhares contemporaneos sobre o Turismo. Campinas, SP: Ed. Papirus, p. 17 — 35, 2001.

___. Os desafios do turismo cultural, Conferéncia proferida no Seminéario Internacional de
Valorizacdo do turismo integrado a identidade cultural dos territérios, Rede Urb-Al. Caxias do Sul,
Hotel Reynolds, 18 a 20 de outubro de 2005.

___, Margarita. Turismo e legado cultural. 5% Ed. Campinas, SP: Papirus, 2004.
BAUDRILLARD, Jean. Simulacros e simulacdo. Lisboa: Ed. Relogio D’agua, 1991. 202 p.
BAUMAN, Zygmunt. O mal estar da pés-modernidade. Rio de Janeiro: Zahar ed., 1998.
BECK, Ulrich et. al. Modernizagdo Reflexiva. Sdo Paulo: Unesp, 1997.

BECKER, Howard S. Métodos de Pesquisa em Ciéncias Sociais. 42 ed. Sdo Paulo: Hucitec, 1999,
178p.

BELL, Daniel. O advento da sociedade pds-industria: uma tentativa de previsao social. . Sdo
Paulo: Cultrix, 1977.

BENI, M. Analise estrutural do Turismo. Sao Paulo: Senac, 2001.

___. Politica e Estratégia do Desenvolvimento Regional. Revista Turismo em Analise, Sdo Paulo,
n. 10(1) p. 7-17, maio de 1999.

BOROCZ, Joézsef. Leisure Migration, a sociological study on tourism. United Kingdom:
Pergamon, 1996. 230 p.

BRAMBATTI, Luiz (org. ). Roteiros Turisticos e Patrimoénio Historico. Porto Alegre: EST
editora, 2002. 362 p.



249

____ e SANOCKI, Mércia. Terceira Légua e a Estrada do Imigrante. Porto Alegre: EST Editora,
2002. 142 p.

___. Para além da formacdo politica: O Instituto Cajamar e a Formacdo de Quadros.
Dissertacdo de Mestrado —UFMS. Santa Maria, 1994.

___. Considerac0es sobre a populacdo da Terceira Légua e o Projeto de Turismo Estrada do
Imigrante, in Provincia de Perugia, Il territério condiviso. Perugia, Italia, Servizio Pianificazione
e Asseto del Territorio e Urbanistica — Ufficio PTCP, 2005. p. 30-41.

___. Locatelli em Caxias. Porto Alegre: Metropole, 2004, 100 p.
BRUNET, Louis. Villégiature et turisme. Paris: Hachette, 1963.

BRUSCHI, F et. Al. Cultura Turistica, storia, economia e psicologia del fenbmeno turistico. 22
ed. Milano: Editore Ilrico Hoepli, 1995.

BURKART, A. and S. MEDLIK. Tourism, past, present and future. London: Heinemann, 1974.

CAMARGO, Haroldo. Fundamentos multidisciplinares do turismo: histéria. In: BENI et. al. Como
Aprender turismo como ensinar. S&o Paulo: Senac, vol 1, 1998, p. 29-85.

CAMPANHOLA, C., GRAZIANO DA SILVA, J. . Panorama do turismo no espaco rural brasileiro:
nova oportunidade para o pequeno agricultor. In: Anais do 1°Congresso Brasileiro de turismo rural.
Piracicaba(SP): FEALQ, 1999.

CARNEIRO, Maria José. Ruralidade: novas identidades em construgdo. Campinas,SP:
UNICAMP, 1999.

CARTILHA DA AGLOMERACAO URBANA, publicacdo da Secretaria de Obras Publicas e
Saneamento do Governo do Estado do Rio Grande do Sul, Departamento de Assuntos
Metropolitanos, 2002.

CASTELLS, Manuel. O poder da Identidade. Sdo Paulo: Paz e Terra, 1999.

CAVACO, Carminda, O mundo rural portugués: Turismo Rural, desafios e futuros. In RODRIGUES
et al. Turismo Rural. Sdo Paulo: Contexto, 2001. p. 15-34.

CEFAT-Centro europeu de formagién ambiental y turistica. Manual del Empresario de turismo rural.
Madrid: Ministerio de Comercio y Turismo, Direccion General de Politica Turistica, Espanha, 1994.

CITURDES -Anais do Il Congresso Internacional sobre turismo rural e desenvolvimento
sustentavel. O rural como nova opc¢éo para o turismo. Santa Cruz do Sul, UNISC, 2002.

COHEN, Erik. A macrosociological approach to tourism. Revista Current Anthropology, vol 40. n.
2, april, 1999.

___. Edicion especial de Annals of Tourism Research 6(1y 2), 1979.

____. The Sociology of tourism: Approaches, Issues, and Findings. Annual review of sociology,
1984, 10: 373-92.

____. Toward a Sociology of International Tourism. Social Research (39), p. 164-182, 1972.

DE MASI, Domenico(Org. ) A Sociedade Pds Industria. 2% ed. Sao Paulo: Senac, 1999, 445 p.
___.Odcio criativo. 3% ed. S&o Paulo: Sextante, 2000, 340 p.

DEBORD, Guy. La société du spectacle. 30% ed. Paris: Gallimard, 1992, 210p.

DESCARTES, René. O Discurso do Método. Séo Paulo: Abril, 1979.



250

DEVIGNES, Luccette. Le Tourisme em Bourgogne au XVIII siecle: exploit sportif ou Promenade
Philosophique. In: BARIDON,M e CHEVIGNARD, B.Voyage et tourisme em Bourgogne a
I’époque de Jefferson — Travelling through Burgundy in the age of Jefferson, Paris: Editions
Universitaires de Dijon, 1988, p. 101-15.

DOWBOR, Ladislau (org), Desafios da Globalizagéo, p. 191
DUMAZEDIER, Jofre. Lazer e cultura popular. 3% ed. Sdo Paulo: Perspectiva. 2001, 335 p.
___.Sociologia Empirica do Lazer. 2% ed. Perspectiva, SP:1999, 250 p.

EISENSTADT, S. N. Modernizacdo e Mudanca Social. Belo Horizonte: Ed. Do Professor, 1968,
242 p.

____.Modernizacao: protesto e mudanca. Rio de Janeiro: Zahar Ed. 1969. 224 p.
EMBRATUR(BR), Manual Operacional de turismo rural. Brasilia: Embratur, 1994, p. 6.

ESTEVES, Paulo L. Moreaux Lavigne, Cordialidade e familismo amoral: os dilemas da
modernizagdo. REVISTA BRASILEIRA DE SOCIOLOGIA, vol. 13, n. 36, SP, Fev. de 1998.

FAVERO, Ivane. O turismo nos Caminhos de Pedra. In. BRAMBATTI, L. (org.) Roteiros de
turismo e Patrimdnio Histdrico, Porto Alegre: EST, 2002. p. 205-254.

CONGRESSO NACIONAL DE TURISMO NO ESPACO RURAL, FEALQ —Fundacéo de Estudos
Agrérios Luiz de Queiroz, ANAIS, Piracicaba, SP, 1999.

FEATHERSTONE, Mike. Cultura Global. 22 ed. Petropolis, RJ: Vozes, 1998, 438 p.

FRANZINA, Emilio, Prefazione, in GRANDI, Casimira. Verso i Paesi della Speranza. Abano
Terme, Italia: Francisci Editore, 1987, p. 10.

FRIDMAN, Luis Carlos, Vertigens Pds-modernas. Revista Lua Nova. n. 47. 1999, p. 164.

FROEHLICH, José Marcos. Turismo rural e agricultura familiar. In: ALMEIDA & RIEDL, turismo
rural. S&o Paulo: Edusc, 2000, p. 181-197.

FUKUYAMA, F. Fiducia. Milano: Ed. Rizzoli, 1996.
GARDELIN, M e COSTA, Rovilio. Povoadores de Caxias. 2° ed. Porto Alegre: EST, 2002, 980 p.
GEERTZ, Clifford. A interpretacao das culturas. Rio de Janeiro: LTC, 1989.

GERTH, H. & MILLS, Wright, Max Weber - Ensaios de Sociologia. Rio de Janeiro: Zahar
Editores, 1963

GIDDENS, A. A vida em uma sociedade pos-tradicional, Sdo Paulo: Unesp, 1997. p. 73-134.
___.Asconsequéncias da Modernidade. Sao Paulo: UNESP, 1991
GIL, Antonio Carlos. Como elaborar projetos de pesquisa. S&o Paulo: Atlas, 1996, 160p.

GIRON, Loraine Slomp e BERGAMASCHI, Heloisa E., Coldnia, um conceito controverso.
Caxias do Sul: Educs, 1996.

GODELIER, Maurice. Razionalita e irrazionalita nell’economia- logica dialettica e teoria
strutturale nell’analisi economica. Milano, Italia: Ed. Feltrinelli, 1970.

GORGONI, Marcelo. L’Agricultura nella teoria dello sviluppo econdémico. Bologna, Italia, Il
Mulino, 1983, 312p.

GRABURN, Nelson. Tourism: The sacred journey. University of Pensylvania: Press ed., 1977. p.
17-32.



251

GRACA, J. Turismo e mundo rural: que sustentabilidade? In: RODRIGUES, Adyr B. Turismo
rural. Sdo Paulo: Contexto, 2001. p. 35-44.

GRAZIANO DA SILVA, Jos¢é E CAMPANHOLA, Clayton., O novo rural Brasileiro: Uma
analise Nacional e Regional. Campinas: Ed. UNICAMP, 1999.

____etal. Turismo em é&reas rurais: suas possibilidades e limitacdes no Brasil. In: ALMEIDA, J. A. e
RIEDL, M. (Orgs.), Turismo rural e Desenvolvimento sustentavel. Santa Maria: Centro Grafico,
1998.

et al., Turismo em Areas Rurais: Suas Possibilidades e Limitacdes no Brasil, Projeto
RURBANO, UNICAMP. Disponivel em: <http://www. eco. unicamp. br/nea/rurbano/rurbanw.
Html>. Acesso em 10 janeiro de 2005.

GROLLEAU, Henri e RAMUS, André. Espace rural, espace touristique — Le tourisme a la
campagne et le conditions de ses developpment en France. Paris, La Documentation Francaise,
1986.

___. A emocao primeiro de tudo, In: NOVAES DOS SANTOS,C. 2001. Analise do Turismo em
espaco rural em Camborit —SC -Dissertacdo de Mestrado, Univ. Vale do Itajai, 2001, p. 35.

____. Rapport sur le tourisme rural en France. Paris: ADEF, 1986.

GUBERT, R. Il sentimento di appartenenza territoriale e il processo di globalizzazione, In:
BAGNASCO, A. Et alli. Le Nuove forme di urbanita. Milano: Ed Franco Angeli 1993, pp. 209 -
225.

GUBERT, Renzo;POLLINI, Gabriele. Et al., Cultura e Sviluppo: Un’indagine socioldgica sugli
immigrati italiani e tedesche nel brasile meridionale. Milano: Franco Angeli, 1995.

HABERMAS, Jurgen O discurso Filosofico da Modernidade. Lisboa: Dom Quixote, 1998, 350p.

. Teoria de la Accion comunicativa: Complementos y estudios previos. Madrid, Espanha: Ed
Catedra, 1997.

HALL, Stuart. A questdo da identidade cultural. S&o Paulo: Unicamp, 1995.
HARVEY, David. Condi¢do Pds-moderna. 122 ed. Sdo Paulo: Loyola, 2003, 349 p.

___. Los limites del Capitalismo y teoria marxista. México: Fondo de Cultura Econdmica, 1990,
470 p.

HEGEL, F. Filosofia do Direito. Bari: 1962.

HEREDIA, Vania Merlotti. Processo de Industrializagdo da Zona Italiana. Caxias do Sul: Educs,
1997.

INGLEHART, Ronald. Culture Shift in Advanced Industria Society. New Jersey, USA: Princeton
University Press, 1990, 435 p.

___. Lasocieta post moderna. Roma: 1998, Ed. Riuniti, 478 p.

JAFARI, Jafar. Tourism models: the sociocultural aspects. Tourism Management, jun/1987, pp.
151-159.

JAMESON, Fredric. Pés —-modernismo, a logica Cultural do capitalismo tardio. Sdo Paulo:
Atica, 1997.

JORGENSON, D. The development of a dual economy. In: CORGONI, M, L’agricoltura nella
teoria dello sviluppo economico. Bologna: Il mulino, 1983, p. 18.

KOTLER, Philip. Marketing. S&o Paulo: Atlas, 1996.



252

KRIPPENDOREF, Jost. Sociologia do turismo. S&o Paulo: Aleph, 2000.
LAKATOS, Eva Maria. Sociologia da Administracdo. Sdo Paulo: Atlas, 1997. 220 p.
LAMARCHE, Hugues. A Agricultura familiar. Campinas, SP: Unicamp, 1993, 335 p.

LANNER, Sixtus. Le Tourisme contre I’agriculture. Paris: Association des Etudes Foncieres -
ADEF, 1986.

LEMOS, Amalia Inés. Turismo — Impactos socio-ambientais. Sdo Paulo: Hucitec, 1996.

LIMPTON Michael, The theory of the optimising peasant. The journal of development studies,
vol. 4. London, april 1968, pp. 327-331.

LOPES NETO, Alfredo. O que é o Cluster. Fortaleza: Edi¢des Iplance, 1998, 200 p.
Machado, Paulo Pinheiro. A Politica de colonizacédo do Império. Porto Alegre: UFRGS, 1999.

MAGNAGNOTTI, Paolo. L’agriturismo come fatto sociale e di cultura e sue principali
tendenze applicative. Facolta di Sociologia di Trento, Italia, 1975. Tesi di Laurea.

MANTOVELLI, Marina S. Le ville e i parchi comunali di Mirano. 22 ed.. Mira: Ed. Comune di
Mirano, Regione Veneto, 2000.

MARINI, Matteo. Le risorce immateriali — i fattori culturali dello sviluppo econémico. Roma:
Ed. Carocci, 2000. 246 p.

MARTINELLI, Franco e GUIDICINI, Paolo. Le nuove forme de urbanita. Milano, Ed. Franco
Angeli, 1993, 316 p.

MARTINS, J. de Souza. Capitalismo e tradicionalismo: Estudos sobre as condigdes da
sociedade agraria no Brasil. Sdo Paulo: Pioneira, 1975.

MARX, K. O Capital: Critica de Economia Politica. 18 ed. Rio de Janeiro: Civilizacdo
Brasileira, 2002,

MATTEI, L. Pluriatividade e turismo rural em Santa Catarina. In: Anais do Il Seminario do Projeto
Rurbano. Campinas (SP): 2003.

McCLELLAND, David. C. The Achieving Society. New Jersey —USA,D. Van Nostrand Company,
inc. Princeton, 1961, 512 p.

MEYERSON, I. Les Fonctions psychologiques et les Ouevres. Paris, Vrin, 1948, 223 p.

MINISTERIO DO TURISMO, Diretrizes para o desenvolvimento do turismo rural no Brasil,
disponivel em:< www. pronaf. gov. br>. Acesso em 10 de janeiro de 2005.

MOESCH, Norma. Cortina de Cristal: processos migratorios, identidade cultural e
comunicacdo turistica.—Pontificia Universidade Catdlica do Rio Grande do Sul-PUC. Porto Alegre:
1997. Dissertacdo de Mestrado.

MONZONIS, Javier Solsona. Turismo en Espacio rural en Espafia. Revista Estudios y Perspectiva
en Turismo, vol. 10, 2001, pag 11 - 41.

MOTTA, Walter T. SPSS passo a passo. Caxias do Sul: Educs, 2004, 174 p.

MUCCHIELLI, Roger. O questionario na pesquisa psicossocial. Sdo Paulo: Martins Fontes, 1978,
176 p.

NASH, Dennison. Tourism as a Form of Imperialism. In Host and Guests. The Antropology of
tourism, Valene Smith: University of Pennsylvania Press ed., 1977, p 149-56.



253

NEVES, Marcos Fava et al. Alimentos — novos tempos e conceitos na gestdo de negécios. Sdo
Paulo: Pioneira, 2000.

NOVAES DOS SANTOS, Carla A, Anélise do Turismo em espaco rural em Camboria -SC.
Itajai, Universidade do Vale do Itajai. 2001. Dissertacdo (Mestrado em Turismo).

PENDENZA, M. Capital social e mutamento, fiducia e relazioni cooperative. Disponivel em:
<http://www. luzzatti. it/98 1 pendenza. htm> Acesso em: 16 de outubro de 2005.

PESAVENTO, Sandra J. Pecuéria e industria: formas de realizacédo do capitalismo na sociedade
gaucha do século XIX. Porto Alegre: Ed Movimento. 1986.

PIAGET, J. A epistemologia genética. Sdo Paulo: Abril Cultural, 1983

PIERUCCI, A. F. Apresentacdo, Max Weber: A Etica Protestante e o “Espirito do Capitalismo”.
Sdo Paulo: Cia das Letras, 2004.

POLANYI, Karl. A grande transformacdo —As origens da nossa época. 22 ed. Rio de Janeiro:
Campus, 2000.

POLLINI, G. e GUBERT, R (org) Cultura e Desenvolvimento. Porto Alegre: EST, 2005.

____. L’Appartenenza socio-territoriale. In: GUBERT, R. L’Appartenenza territoriale tra ecologia
e cultura. Trento: Reverdito Edizione, 1992, p. 19 -100.

POZENATO, J. C. Processos Culturais na regiado de colonizacao italiana do Rio Grande do Sul.
Caxias do Sul: Educs, 1990.

PROVINCIA AUTONOMA DE TRENTO, ltalia, Servizio vigilanza e promozione dell ativita
agricola, quaderni di legge. legge n. 730, 5. 12. 1985.

PUTNAM, R. La tradizione civica delle regione italiane. Milano: Ed Mondadori, 1993.

RAMBAUD, Placide. Societa rurale e urbanizzazione (orig. societé rurale et urbanization), trad.
de Ghilla Roditi. Milano: Franco Angeli ed., 1978.

RAYNAUD, Philippe. Max Weber et les dilemmes de la raison moderne. Paris: Ed. Presses
Universitaires de France, 1996.

REGINA, Murillo de Albuquerque et al. (coord.). Viticultura e enologia: atualizando conceitos.
Caldas: EPAMIG-FECD, 2002.

RICHARDSON, Roberto Jarry. Pesquisa Social: métodos e técnicas. S&o Paulo: Atlas, 1999, 334p.

RIEDL, Mério;ALMEIDA, Joaquim A. (orgs). Turismo Rural, ecologia, lazer e desenvolvimento.
Bauru, SP: Edusc, 2000, 264p.

RITTER, Wigand. Fremdenverkehr in Europa. Eine wirtschafts-und sozialgeographische
Untersuchung Uber reisen und Urlaubsaufenthalte der Bewohner Europas. Leiden AW.
Sitjhoff, 1966.

RODRIGUES, Adyr B. et. Al. Turismo Rural. Sdo Paulo: Contexto, 2001, 170 p.
___. Turismo e Espaco. Sdo Paulo: Hucitec, 1997, 160p.
ROSSEAU, J. Jacques. O Contrato Social. S&o Paulo: Abril Cultural, 1978

ROSSI, Pietro. La teoria della racionalita in Max Weber. Venezia. In: DUSO, Giuseppe. Weber:
razionalita e politica. Italia, Arsenale cooperativa editrice, 1975. 116 p.

RUSCHMANN, D. V. M. O turismo rural e desenvolvimento sustentavel. In: ALMEIDA, J. A,
RIEDL, M. . Turismo Rural e Desenvolvimento Sustentavel. Santa Maria(RS): 1998.



254

SANTANA, Agustin. Desarrollos y conflictos em torno al turismo rural. In: ALMEIDA, J. A,
RIEDL, M., VIANA, Andyara. Turismo rural: tendencias e sustentabilidade. Santa Cruz do Sul:
Edunisc, 2002. p. 13-50.

SANTOS, Milton. A natureza do Espaco. 3? ed. Sdo Paulo: Hucitec, 1999. 310 p.

SARTORETTO, M. L’acqua e la pietra —Splendori della riviera del Brenta. Mira: Duck
Edizioni, 2003, p.

SAVELLI, Asterio. Sociologia del Turismo. Milano: Franco Angeli ed., 1998.
SCHLUCHTER, Wolfgang, Il paradosso della razionalizzazione. Napoli: Liguori editore, 1987.

SCHNEIDER, S., NAVARRO, Z. Emprego Agricola e novas formas de ocupa¢do no meio rural do
Rio Grande do Sul. In: O novo rural brasileiro. Campinas, Instituto de Economia da Unicamp,
1999, 65 p.

____. Agricultura familiar e industrializacéo: pluriatividade e descentralizacdo industrial no
Rio Grande do Sul. Porto Alegre: Ed. Universidade/UFRGS, 1999.

SCHULTZ, T. W. Transforming Traditional Agriculture. New Haven, 1964, pp. 38-39.

SCIDA, Giuseppe. Mudanca da estrutura familiar num contexto migratério. In: GUBERT et al.
CULTURA E SVILUPPO: Un’indagine sociologica sugli immigrati italiani e tedesche nel
brasile meridionale, Universita degli studi di Trento. Milano: Ed. Franco Angeli, 1995.

STAFFORD, Jean. Les paradigmes de la Recherche en Téorologie: Etude, analyse et critique. Loisir
et société, 8, 1985, p. 549-560.

STIELTJES, Claudio. Habermas, A desconstrucdo de uma teoria. Sdo Paulo: Germinal, 2001.
TAVARES DOS SANTOS, J, V. Colonos do Vinho, 2* ed. S&o Paulo: Hucitec, 1984.

TEDESCO, Jodo Carlos. Pluriatividade: estrategias, alternativas ou fim da agricultura familiar.
Passo Fundo: UPF, 1998.

TEJO, Aurélio Limeira. Estatistica Industrial do Rio Grande do Sul. Porto Alegre, 1935.

THEOBALD, William F. (org. ). Turismo Global, Significado, @ambito e dimenséo do turismo.
Sdo Paulo: Senac, 2001.

THOMPSON, John B. Ideologia e cultura moderna: teoria social critica na era dos meios de
comunicacdo de massa. Petrdpolis, RJ: Vozes, 1995, 428 p.

TOURAINE, Alain. Critica da Modernidade. 4° ed. Petrépolis, RJ: Vozes, 1997.

TOWNER, John. The Grand Tour: A key phase in the history of tourism. Annals of Tourism
Research, 12: 297-333, 1985.

TRIANDIS, H. C. Attitude and Attitude Change. Michigan: John Wiley & Sons, Inc. 1971.

____. The psychological measurement of Cultural Syndromes. American Psychologist review, April
1996, pp 408 -415.

TRIGO, Luiz G. A sociedade pos-industria e o profissional em turismo. Campinas, SP: Papirus,
1998.

TROSTER, Roberto; MOCHON, Francisco. Introducéo a economia. Sdo Paulo: Makron Books,
1999.

TULIK, Olga. Estratégias de Desenvolvimento do Turismo Rural. In: Anais do Il Congresso
Brasileiro de Turismo Rural. Piracicaba: FEALC, 2000. p. 62 — 68.



255

URRY, John. O Olhar do Turista. 3% ed. S&o Paulo: Studio Nobel/ SESC, 2001.
VEBLEN, Thorstein. A teoria da Classe Ociosa. Sdo Paulo: Abril Cultural, 1983.
___.Lateoria della Classe Agiata. Milano: Giulio Einaudi Editore, 1981.

____. The Theory of the Leisure Classe. In: Economic Study of Institutions. Londres: Allen and
Unviwin, 1899. 414 p.

VERBOLE, Alenka. A busca pelo imaginario rural. In:ALMEIDA, J. A, RIEDL, M., VIANA,
Andyara. Turismo rural: tendencias e sustentabilidade. Santa Cruz do Sul: Edunisc, 2002. p. 117-
140.

VIALE, Riccardo. Cognizione e razionalita delle credenze nelle scienze sociali. In: ANTISERI,
Dario. Teoria della razionalita, quaderni del Centro di Metodologia delle Scienze Sociali, n. 2,
Roma, 1993.

VIANNA DE SOUZA, Magda. Reinvenc¢ado das tradi¢fes e promocdo do turismo: estratégias
diferenciadas de mercantilizagdo da identidade cultural. Universidade Federal do Rio Grande do
Sul, 2005. Tese de doutorado.

VILARINHO, C., DALE, P. e SILVA, Graziano. Turismo em areas rurais: Suas possibilidades e
limitacGes no Brasil. Nucleo de Estudos Agrarios da Unicamp. Campinas, 1999. Disponivel em: <
http: //www. eco. unicamp. br/nea/rurbano/rurbanw. html>. Acesso em 13 de fevereiro de 2005.

WEBER, M. Sociologia della Religione- L’etica econdmica delle religione universali.
Introduzione. Milano: Comunita, 1982.

___, Storia Agraria Romana dal punto di vista del diritto pubblico e privato. Milano: II
Saggiatore, 1967.

. (1915-1916) L’etica econémica delle religione universali. Introduzione. Milano: ed. Di
Comunitg, 1982. p. 227-261

___. Economia e Societa — teoria delle categorie sociologiche. Milano: Ed. Di comunita, 1995.

____. Economia e societa. Milano: Edizione di Comunita, 1968.
___.Economiay sociedad. México: FCE, 1977
____. Storia economica e sociale dell’antichita. Roma: Ed. Riuniti, 1981.

___. Economiay sociedad. México: FCE, 1984. 1195 p.

____. Economia e Sociedade. 3% ed. Brasilia: UNB, 1994,

____ A ética protestante e o espirito do capitalismo.S&o Paulo: Ed. Martin Claret, 2002,230p.
WEBER, Marianne. Weber: uma biografia. Niterdi: Casa Jorge Editorial. pp. 389-90.

ZIMMERMANN, Adonis. Turismo Rural, uma nova Realidade Econdmica. Conferéncia no
Congresso de Turismo Rural. Campo Grande, MS, 1997.



256

ANEXO 2 - QUESTIONARIO

Universidade Federal do Rio Grande do Sul-PPGS

Doutorado em Sociologia
Questionario de Pesquisa sobre Turismo em meio rural

Autor: Luiz E. Brambatti

Este questionério faz parte de um trabalho académico. Os questionarios sdo anénimos, portanto
ndo cologque seu nome. Solicitamos sua colaboracdo respondendo correta e francamente 0s
diversos itens, agradecendo-lhe antecipadamente . Os resultados da pesquisa ficardo disponiveis
para a comunidade, apos a publicacdo dos mesmos.



Municipio: v.m.1 () Caxias,v.m.2 ( ) Bento Gongalves, v.m3
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() Flores da Cunha

Roteiro Turistico: v.r.1( ) Estrada do Imigrante, v.r.2 ( ) Caminhos da Coldnia,
v.r.3( ) Caminhos de Pedra, v.r.4 ( ) Vale dos Vinhedos

(A) PERFIL ECONOMICO

1.1 Caracterizacao do entrevistado

1.1.1 () agricultor (pessoa fisica) que atua somente com agricultura

1.1.2 () agricultor( pessoa fisica) que atua também com turismo

1.1.3 ( ) empreendimento de agroindustria (pessoa juridica-empresa)

1.1.4 () empreendimento de agroindistria (informal);

1.1.5 () empreendimento de agroindUstria que atua também com turismo

1.1.6 () empreendimento de turismo( pessoa juridica- empresa) atua somente com turismo
1.1.7 () empreendimento de turismo ( informal )

1.2 - Sexo do entrevistado:
1.2.1( ) masculino
1.2.2( ) feminino

1.3 Qual o tamanho da propriedade ou onde se situa o empreendimento ?

131( )até 2ha;
132( )de3 a5ha,;
1.3.3( )de6allha;

1.4 Em que faixa de idade se encontra atualmente ?
1.4.1 () menos de 18 anos
1.4.2 ( )de 18a25 anos
1.4.3 ( )de 25a35anos

1.5 Qual a sua formacéo escolar?

1.5.1( ) primeiro grau ( ensino fundamental) incompleto
1.5.2 ( ) primeiro grau ( ensino fundamental) completo
1.5.3( ) segundo grau ( ensino médio) incompleto
1.5.4 ( ) segundo grau ( ensino médio) completo

1.6 Qual a formacdo escolar de seu pai ?
1.6.1( ) primeiro grau ( ensino fundamental) incompleto
1.6.2 () primeiro grau ( ensino fundamental) completo

1.6.3( ) segundo grau ( ensino médio) incompleto

134( )della 20ha.;
1.35( )de2la 50 ha.
1.3.6 ( ) mais de 50 ha.

1.4.4( )de35a45anos
1.45( )de 45 a60anos
1.4.6 ( ) mais de 60 anos

1.5.5( ) curso superior incompleto (ou em andamento )
1.5.6 ( ) curso superior completo

1.5.7 ( ) Pés —graduacéo

1.5.8( ) ndo estudou

1.6.4 ( ) segundo grau ( ensino médio) completo
1.6.5 () curso superior incompleto (ou em andamento )

1.6.6 ( ) curso superior completo
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1.6.7 ( ) Pés —graduagéo 1.6.9( ) ndo lembra

1.6.8( ) ndo estudou

1.7 Onde moram os proprietarios da colénia ou do empreendimento?

1.7.1( ) naarea rural, na mesma propriedade ou junto ao empreendimento ;

1.7.2( ) naarearural, em outra propriedade ou distante do empreendimento;
1.7.3( ) na éarea urbana;

1.7.4 () alguns moram na area urbana, outros na area rural;

1.7.5( ) outra situacéo:...

1.8 -Quantas pessoas moram na propriedade ou junto ao empreendimento.

1.8.1 () nenhumg; 1.84 ( )de 6a 10 pessoas;
1.8.2 () menos de 4 pessoas; 1.8.5( ) entre 10 e 20 pessoas
183 ( )deda 6 pessoas; 1.8.6 ( ) mais de 20 pessoas.

1.9 -Qual a natureza da propriedade ou empreendimento?

1.9.1 () propriedade particular 1.9.3 () sociedade com terceiros
1.9.2 ( )sociedade familiar 1.9.4 ( )outro...

Somente para os empreendimentos. No caso de agricultor, passe para a pergunta 1.11
1.10 - Qual a sua condicdo funcional no empreendimento?

1.10.1 ( ) gerente contratado

1.10.2 ( ) gerente, filho ou parente do proprietario;

1.10.3( ) s6cio- proprietério;

1.10.4( ) outra....

1.11 - Qual a sua profisséo ?

1.11.1 ( ) agricultor ( colono);

1.11.2 ( ) era agricultor, hoje sou administrador;

1.11.3 () agricultor e trabalho também com turismo e na atividade empresarial
1.11.4 () nunca fui agricultor

1.11.5 () agricultor e estudante

1.11.6 ( )outra:...

1.12 - Como € a distribuicdo de seu tempo durante o dia, em média ?
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1.12.1 nas atividades produtivas em area rural
a( )menosde 4horas, b( )de5a8horas, ¢( )de8al2horas, d( )maisde 12 horas

1.12.2 em atividades produtivas na cidade

a( )menosde4horas, b( )de5a8horas, ¢( )de8al2horas, d( )maisde 12 horas

1.12.3 nas atividades ligadas ao turismo

a( )menosde 4horas, b( )de5a8horas, ¢c( )de8al2horas, d( )maisde 12 horas

1.12.4 em atividades domésticas

a( )menosde 4horas, b( )de5a8horas, ¢( )de8al2horas, d( )maisde 12 horas

1.12.5 Em estudos
a( )até 4horas, b( )de5a8horas, ¢( )de8al2horas, d( ) maisde 12 horas

1.13 - Sua propriedade( col6nia) ou empreendimento esta inserido no roteiro turistico?
1.13.1( )sim
1.13.2( )néo
1.14 - O empreendimento ou vocé participam da Associagdo de Turismo?
1.14.1( )sim
1.142( )ndo
1.14.3( ) outro:...

1.15- A propriedade rural ou onde se situa 0 empreendimento (de agroindustria ou turismo) estdo a quantos km em
relacdo a cidade mais proxima?

15.1( )amenosde5kmda cidade;

15.2( )entre 5e 10kmda cidade;
1.5.3( )entre 10 e 20 km da cidade ;
154 ( )amaisde 20 kmda cidade

1.16. Se fosse escolher trabalhar na cidade, qual o tipo de trabalho escolheria?
1.16.1( ) No setor industrial
1.16.2 ( )No setor comercial

No setor servicos

Profissional liberal ( autbnomo)

)
)
)um trabalho informal
)Nunca pensei em sair do interior
)

Ja trabalha na cidade
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1.17. Em que situagéo de trabalho vocé acha que teria melhores chances?
1.17.1 ( )trabalhando de empregado

1.17.2 ( ) trabalhando como auténomo

1.17.3 () abrindo um negécio préprio

()

1174 outro:..

2. DADOS DA ATIVIDADE PRODUTIVA

Para os empreendedores de agroindUstria. Demais passem para a pergunta 2.2

2.1 - No caso de empreendimento, hd quanto tempo desenvolve a atividade?

2.1.1( ) menos de 3 anos 2.1.3( ) del1la20anos
2.1.2( )de4 al0anos 2.1.4( ) mais de 20 anos

2.2 —Qual a atividade econ6mica mais importante da propriedade ou empreendimento, de acordo com o faturamento total
anual:

2.2.1( ) producéo de uvas 2.2.7( ) extrativismo vegetal , erva-mate, reflorestamento,etc.
2.2.2( ) industrializaco de vinhos e derivados 2.2.8 () producdo de cereais ( milho, arroz, feijdo , soja) ;
2.2.3( ) agroindustria ( doces, schimias, queijos, 2.2.9( ) producdo de leite, queijo;

salames, embutidos, etc.) 2.2.10( ) empreendimento turistico;

2.24( ) hortifrutigranjeiros ; 2211( ) pesque e pague

2.25( ) pecudria;

2.2.6( ) aviario;

2.2.12( ) outro tipo de producéo. Cite:...

2.3 Quais as outras atividades produtivas existentes na propriedade ou empreendimento ? ( pode assinalar mais do
que uma alternativa)

2.3.1( ) produgdo de uvas 2.3.6( )aviario;
2.3.2( ) industrializacdo de vinhos e derivados 2.3.7( ) extrativismo vegetal , erva-mate, reflorestamento,etc.
2.3.3( ) agroindustria ( doces, schimias, queijos, 2.3.8( ) producéo de cereais ( milho, arroz, feijdo , soja) ;
salames, embutidos, etc. ) x . .
2.3.9( ) producdo de leite, queijo;

234 ) hortfrutigranjeiros ; 2.3.10( ) empreendimento turistico;

235( ) pecuaria; 2.3.11( ) outrotipo de producdo. Cite:...
Somente para quem atua com turismo. Demais passem para a pergunta 2.5

2.4- H& quanto tempo atua com turismo ?
2.4.1( ) menos de umano; 244( ) de7a 10anos;

24.2( )deuma 3anos; 245( )dellalsanos
24.3( )dedaé6anos; 2.4.6 () mais de 15 anos.
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2.5 - Quantas pessoas trabalham na propriedade rural ou empreendimento ( agroindustria e turismo), incluindo as da
familia?

251( )l as; 254( )10 e30;
252( )3a5; 255( )30e50;
253( )6al0; 25.6( ) maisde 50

Somente para 0s agricultores-pessoa fisica

2.6 - Amao de obra que trabalha na propriedade rural:

2.6.1 ( )é somente da familia; 2.6.3 () somente assalariados;
2.6.2 ( )éda familia mais ......... assalariados 2.6.4 ( )éda familia mais........... contratados
permanentes; temporarios ( por safra ou temporada).

Somente para empreendedores de agroindustria
2.7 - Amdo de obra que trabalha na agroindustria:
2.7.1 ( )é somente da familia; 2.7.3 () somente assalariados;

2.7.2 ( )éda familia mais ......... assalariados; 2.7.4 ( )éda familia mais........... contratados
temporarios ( por safra ou temporada)

Somente para empreendedores que atuam com turismo:

2.8 - Amao de obra que trabalha no empreendimento de turismo :

2.8.1 ( )é somente da familia; 2.8.3 () somente assalariados;

2.8.2 ( )éda familia mais ......... assalariados; 2.8.4 ( )éda familia mais........... contratados
temporarios ( por safra ou temporada)

2.9- Tem algum outro tipo de renda na cidade?
2.9.1( )sim, aplicaces financeiras 2.9.3( ) sim, comércio ou servigos

2.9.2( )sim, casa de aluguel 2.9.4( ) nédo

2.10 - Costuma fazer contabilidade e controle das contas ?

2.10.1 - Das despesas domésticas( de casa) ( )sempre ( )devez em quando( )nunca
2.10.2 - Das despesas e rendas da atividade agricola () sempre ( )devez em quando( )nunca
2.10.3 - Do empreendimento - agroindustria ( )sempre ( )devez em quando( )nunca
2.10.4 - Do negécio do turismo - ( )sempre ( )devez em quando ( )nunca

2.11 - Sobre o uso de tecnologias :
2.11.1 utiliza trator e outras maquinas modernas na agricultura ( no caso de agricultor);
a( )sim, b( )ndo c( ) outro..

2.11.2 ainda trabalha de forma manual ( no caso de agricultor) ;
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a( )sim, b( )ndo c( ) outro..
2.11.3 utiliza modernas maquinas na agroindistria ( no caso de empreendimento);
a( )sim, b( )ndo c( ) outro..
2.11.4 Utiliza dissecantes para as gramineas e ervas invasoras?
a( )sim b( )ndo c( ) outro..
2.11.5 utiliza computador para o gerenciamento dos negécios (no caso de empreendimento);
a( )sim b( )ndo c( ) outro..
2.11.6 utiliza sistema de alarme eletrbnico nas dependéncias industriais;
a( )sim b( )ndo c( ) outro..
2.11.7 utiliza sistema de alarme eletrnico em casa
a( )sim b( )ndo c( ) outro..
2.11.8 tem acesso a internet emcasa;
a( )sim b( )ndo c( ) outro..
2.11.9 temacesso a internet no empreendimento ( turismo ou agroinddstria) ;
a( )sim b( )ndo c( ) outro..
2.11.10 tem telefone em casa;
a( )sim b( )ndo c( ) outro..
2.11.11 tem asfalto para acessoa casa;
a( )sim b( )ndo c( ) outro..
2.11.12 tem asfalto para acessar o empreendimento ( turismo ou agroindustria);
a( )sim b( )ndo c( ) outro..
2.11.13 tem fax no empreendimento ou empreendimento de turismo (turismo ou agroindistria)
a( )sim b( )ndo c( ) outro..

2.11.15 Utiliza agrotdxicos na producéo agricola?
a( )sim b( )ndo c( ) outro..

2.12 — Sobre a administracdo dos negdcios
2.12.1 administra os negécios e comercializa aquilo que produz ou 0s servigos;
( )daroca, ( ) da agroinddstria; ( ) doempreendimento de turismo
2.12.2 Os filhos ajudam nas atividades burocraticas, na producao, servicos e administracao;
( )daroca, ( ) da agroindistria; ( ) doempreendimento de turismo

2.12.3  Tem pessoas contratadas para administrar
( )daroca, ( ) da agroinddstria; ( )doempreendimento de turismo

2124 () OULO e

SOBRE A COMERCIALIZACAO DOS PRODUTOS :

Para agricultor responda a pergunta 2.13, para a agroindustria passe para a pergunta 2.14,
empreendedor de turismo, passe para a pergunta 2.15)

2.13 - Como comercializa os produtos da col6nia ?

2.13.1 ( )vende para quem vem comprar na coldnia;
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2.13.2 ( )vai a cidade vender os produtos;

2.13.3 () busca sempre novos clientes para seus produtos,
2.13.4 () faz neg6cios por telefone;

2.13.5 ( )utiliza ainternet e os e-mails para fazer negécios,

2.14 - Como comercializa os produtos da agroindistria ?

2.14.1 () utiliza o telefone/fax para fazer negécios;

2.14.2 () utliza ainternet via e-mails para fazer negdcios;

2.14.3 ( )busca sempre novos clientes para seus produtos,

2.14.4 ( )vende somente para quem vem comprar na agroindUstria;
2.145 ( ) tem pagina Web para divulgar seus produtos,

2.146 ( )utiliza agéncia de publicidade para o marketing dos produtos;
2.14.7 ( )temuma rede de distribuidores dos produtos ;

2.14.8 ( )tem vendedores externos.

2.15 - Como comercializa o seu produto turistico ?
2.15.1 () utiliza o telefone/fax para fazer contatos;
2.15.2
2153
2.15.4
2155
2.15.6
2.15.7
2.15.8
2.15.9
2.15.10 () OULTO: . vuceeiiceeiee ettt

() utiliza ainternet via e-mails para fazer contatos;

() busca sempre novos clientes para seus produtos,

() vende somente para quem vem visitar o empreendimento

( )tem péagina web para divulgar o produto turistico,

() utiliza agéncia de publicidade para o marketing dos produtos;

() utiliza a associacdo para a divulgacéo do produto turistico ;

() Além da associagdo, divulga por conta o seu empreendimento turistico
()

Tem um representante ou agéncia que vende o produto turistico

2.16 —Houve crescimento da producdo nos Gltimos anos?:
216.1( ) sim;
2.16.2( ) estabilizou ;
2.16.3( ) diminuiu.

2.17 - Se houve crescimento, qual foi a causa ?

2.17.1( )investimos em tecnologia;

2.17.2( )porque diversificamos as atividades geradoras de rendas;

2.17.3( ) mudamos de atividade principal;

2.17.4( )porque ampliamos a capacidade de producdo investindo no negécio principal;
2.17.5( )por queinvestimos em qualidade.



2.17.6 () outro:

2.18 - Se houve investimentos nas atividades produtivas, que tipo de recursos utilizou ?

2.18.1( ) préprios, de poupanca ou da prdpria produgdo;

2.18.2( )empréstimos pessoais de terceiros;
2.18.3( )financiamento bancario;
2184 () OULO..eoeceecece e

SOMENTE PARA EMPREENDEDORES DE TURISMO- OS DEMAIS PASSAR PARA A PERGUNTA 2.20

2.19 - Que percentual da receita vem da atividade com o turismo?

2.19.1 ( )até 10%; 2.195 ( )de 76 a100 %;

2192 ( )della29%; 2.19.6 ( )até agora s6 investimos

2.19.3 () de 30a50 %, 2.19.7 () A atividade com turismo esta dando prejuizo
2.19.4 ( )de5la75%;

2.20 - Costuma participar de feiras e exposi¢des, expondo seus produtos?
2.20.1( ) sim;
2.20.2( ) ndo;
2.20.3 () OULIO:uueeeeereeceeiereessersess e ess s nnesennns

2.21 - Como sdo aplicados os rendimentos (sobras) das atividades econfmicas?

2.21.1( )coloca o dinheiro na poupanga ou aplicacdes 2.21.6 ( ) compra imdveis;

financeiras; . )
2.21.7( ) compra coisas novas para a casa;

2.21.2( )faz novos investimentos no proprio negdcio; 2218( )faz umaboa viagem de férias;

2.21.3( )investe na melhoria da qualidade dos produtos; 221.9( ) compra alguma obra de arte.

2214( )investe em marketing; 22110 () OUIO e

2.21.5( ) trocade carro;

2.22- Tem planejado como serdo suas atividades daqui a 5anos ?
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2.22.1( )néo tenho idéia; 2.22.4( ) planejamos s por um ano;
2.22.2( )queremos crescer mais; 2.22.5( )trabalhamos de acordo com as possibilidades.
2.22.3 () temos nosso planejamento estratégico; 2.22.6 () OULTO: e e

AS PERGUNTAS 2.23 A 2.26 SO PARA QUEM ATUA COM TURISMO. OS DEMAIS PASSAR PARA 2.27

2.23-Que tipo de atividade desenvolve especificamente com turismo ?
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2.23.1( ) restaurante; 2.23.6 ( ) pousada, hotel;

2.23.2( ) museu, casa de memoria; 2.23.7( ) Cantina, comercio de vinhos

2.23.3( ) artesanato 2.23.8( ) Floricultura, mudas, plantas ornamentais
2.23.4( ) alimentos( massas, paes,hiscoitos,etc.); 2.23.9( ) Artista/grupo folclérico

2.23.5( ) comércio em geral 2.23.10( ) OULIOivceereecereererrerers e

2.24-Em média, quantos visitantes recebe por ano?

2.24.1( ) menos de 1000; 2.24.4 () entre 20.000 e 50.000;
2.24.2 () entre 1000 e 5000; 2.24.5( )entre 50.000 e 100.000
2.24.3( ) entre 5.000 e 20.000 2.24.6 () mais de 100.000

2.25-Quem atende os visitantes fez algum curso especifico?
2.25.1( ) cursono Sebrae . QUal 2......ccceovrverrrenneeesneeesseeeens
2.25.2( ) ndo tem formagcdo, aprendeu com a pratica.
2.25.3( ) OULrO: QUAI ? ..o

2.26 - Por que resolveu trabalhar com turismo ?

2.26.1 () para aumentar as rendas 2.26.4 () vi que osoutros estavam no turismo,

2.26.2 ( ) para diversificar as atividades entao tambem comece,

2.26.5 ( )estou cansado da agricultura
2.26.6 () OULIO.cevrceereeieerieereeei i

2.26.3 () sempre gostei do turismo

(para todos)

2.27 - Vocé acha que o turista que visita o interior € uma pessoa igual a vocé?
2.27.1( ) éigual,
2.27.2( ) édiferente,
2.27.3( ) OULIO covvrceererce e

( se respondeu “é diferente” , responda a pergunta 2.28 . Se respondeu “é Igual”, passe para a pergunta
2.29)

2.28 — Se é diferente, por qué? (

2.28.1 () porque é da cidade 2.28.4 () porque é moderno
2.28.2 () porque é instruido, estudado 2.28.5 () porque tem outra mentalidade
2.28.3 () porgue € rico 2.28.6 () OULrO:.ccvvrcerrrceeaene

( caso tenha respondido a anterior, passe para a pergunta 2.30)
2.29 - Se é umigual, por qué?
2.29.1( )somos todos iguais, porque filhos de 2.29.3( ) ndo h& muita diferenca no jeito de pensar
Deus .
2.29.4( )aspessoas sdo iguais

229.2( ) ninguém e mais do que o outro 2205 (Y OUNO oo
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( SOMENTE PARA QUEM ATUA COM TURISMO)

2.30 — O que mudou na forma de receber os visitantes ap6s ter iniciado com o negdcio de turismo?

2.30.1 () Sérecebia familiares e amigos, agora recebo pessoas diferentes

2.30.2( ) Afamilia toda se envolveu

2.30.3( ) Soumais alegre e minha vida tem outro sentido

2.30.4( ) Estou cansado(a) de receber visitantes, quase arrependido de ter entrado no roteiro
2.30.5( ) N&o temos mais privacidade, trabalhamos o tempo todo.

2.30.6 ( ) Nossa vida esta mudando muito rapido.

2.31 O que mudou quanto aos produtos coloniais de sua producao:
2.31.1 () sempre dava alguma coisa aos parentes e visitantes quando iam embora;
2.31.2 () Agora passeia vender os produtos,
2.31.3 () Agora vendo até um pouco mais caro e ganho mais.
2.31.3( ) Precisei até aumentar a produgdo para atender aos clientes

2.31.3( ) Nossos produtos agora tem rétulos

(B) PERFIL CULTURAL

3.1-Qual asua origem étnica ?

311 () Descendente de italianos

3.1.2 () Descendente de outra etnia européia ( alemées, polacos, russos, portugueses, etc..)
3.1.3 () Descendente de etnias européias miscigenadas;

3.1.4 () Descendente de outras etnias ndo européias ( luso, indigena, negra)

3.2 -Em ascendéncia direta, é:

3.21 () neto de imigrantes

3.2.2 () bisneto de imigrantes

3.23 () tetraneto de imigrantes

3.24 () nao é descendente de imigrantes

3.3 - Fala o dialeto italiano?

35.1 () bem 3.5.3 ( ) quase nada
35.2 () pouco 354 () nao

3.4-Como é acasa onde mora ?

3.6.1 () antiga, onde moravam 0s nonos 3.6.2 () moderna, onde moravam os pais



3.6.3
3.6.4

() construida para a prépria familia.

() Apartamento na cidade

3.5- Quanto aos seus habitos culturais ( Gub.41, p.548)

351
352
353
354
355
3.5.6
357
3538
359
3.5.10
3511
3512
3513
3.5.14

3.6 De que forma utiliza os tragos culturais da imigracao italiana nos servigos ou produtos comercializados?

)

)
)
)
)
)
)

Fregiienta missa aos domingos
Vaia festas religiosas das capelas
Joga carta no saldo da comunidade
Canta musicas do folclore italiano
Bebe vinho todos os dias

Come polenta e macarrdo frequentemente

Costuma ir a pé ao Santuério de Caravaggio

Reza o terco em familia
Troca de carro todos 0s anos
Assiste Televisdo em casa
Assina revistas nacionais

Tem dinheiro na poupanga
Vai ao cinema

Costuma tirar férias

em rétulos de produtos;

falando italiano ou o dialeto com as pessoas;

365 ( )outra:
()sim( )ndo ( )asvezes
( )sim( )ndo ( )asvezes
()sim( )ndo ( )asvezes
()sim( )ndo ( )asvezes
( )sim( )ndo ( )asvezes
( )sim( )ndo ( )asvezes
( )sim( )ndo ( )asvezes
()sim( )ndo ( )asvezes
()sim ( )ndo ( )asvezes
()sim ( )ndo ( )asvezes
()sim ( )ndo ( )asvezes
( )sim ( )ndo ( )asvezes
()sim ( )ndo ( )asvezes
( )sim ( )ndo ( )asvezes

na decoragdo dos ambientes ( instrumentos, fotos, materiais de época colonial)

usando chapéu de palha, roupas tipicas, vestindo-se como os antepassados

nas refei¢des tipicas

na organizagdo dos eventos locais( festas, olimpiada colonial, etc.)

3.7 Quantas vezes vaia cidade, em média, numa semana.

3.7.1 ( )raramente;
3.7.2 () 2vezes;
3.7.3 () 3 ou 4vezes;

3.8 — Sobre a utilizacdo pessoal de novas tecnologias:

3.8.1 - Usa celular ?

()sim

3.7.4 () todos os dias;

3.7.5 () mais de uma vez por dia

( )néo

267



3.8.2 - Usa computador? ( )sim ( )nédo
3.8.3 - Tem pagina Web pessoal na internet ? ( )sim ( )néo
3.8.4- Tem pagina Web da empresa na internet ( )sim ( )nado
3.85-UsaTV a cabo ( )sim ( )nado
3.9 - Sobre o comportamento com relacio aos meios de comunicacao :
3.9.1- Assiste novelas? ( )sim ( )ndo ( )devez emquando
3.9.2 - Assiste noticiarios pela TV ? ( )sim ( )ndo ( )devez emquando

3.9.3 - Tem assinatura de jornal diario? sim () ndo
3.9.5- Escuta radio ?

3.9.6 - Fica mais tempo :

si

()sim

3.9.4 - Tem assinatura de jornal semanario? ( )sim ( ) ndo
( )sim ( )ndo ( )devez emquando
()

escutando radio () vendo TV () nenhum

3.10- J& trabalhou em alguma atividade na cidade ?

3.10.1
3.10.2

Sim, no comércio

Sim, na indistria

3.104
3.10.5

()
()
3103 () Sim, no setor de servigos
() néo

()

3.11- Qual o grau de sua participacdo na vida social no lugar onde mora? ( Gub.n.42.p.548)

3.11.1 () participo ativamente dos grupos, associagdes, comunidades.

3.11.2 () SO participo pessoalmente , sempre que € possivel, em conferéncias, debates, manifestacdes de
interesse local .

3.11.3 () Fico sabendo através dos meios de informac&o ou escuto falar de outras pessoas do que acontece.

3.11.4 ( ) ndomeinteresso pela vidalocal e tenho raros encontros com a gente do lugar.

3.12.- Qual o grau de diferenca que, no seu parecer, fazem com que o lugar onde mora seja diferente da cidade?: (Gub.

Nn.37p.547)
3.12.1 comrelacdo a mentalidade e o carater das pessoas

a( ) muito diferente b( ) diferente c¢( ) pouca diferenca

3.12.2 comrelacdo a estrutura produtiva ( industria, comércio)

a( ) muito diferente b( ) diferente ¢( ) pouca diferenca

3.12.3 comrelagdo a posse de bens econémicos

a( ) muito diferente b( ) diferente c¢( ) pouca diferenca
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3124 comrelacdo a orientagdo politica dominante

a( ) muito diferente b( ) diferente ¢( ) pouca diferenca

3125 comrelacdo as tradicGes culturais e religiosas

a( ) muito diferente b( ) diferente c¢( ) pouca diferenca

3.13.- Vocé a acha que as pessoas que vivem neste lugar, formam uma comunidade unida ?

3131 ()  sim,nossa comunidade é unida

3132 ( )  ndoémuito unida, mas cultivamos as tradi¢des comuns.

3133 ()  ndoé muito unida, por que as pessoas sdo muito diferentes
3134 () ndo temoutra coisa em comum além de viver no mesmo lugar.
3135 () OUITOI e

3.14-Com que freqliéncia escuta os noticiarios de radio e/ou TV : ( Gub.550 , n.48)

3.14.1 Locais

a( ) todos os dias b( )aomenosumavez por  C( )maisraramente d( )nunca
semana

3.14.2 Nacionais

a( ) todos os dias b( )aomenosumavez por  C( )maisraramente d( )nunca
semana

3.14.3 - Internacionais

a( ) todos os dias b( )aomenosumavez por  C( )maisraramente d( )nunca
semana

3.14.4- Nacionais ou internacionais pela TV a cabo

a( ) todos os dias b( )aomenosumavez por  C( )maisraramente d( )nunca
semana

3.14.5 Utiliza ainternet para ler noticias

a( ) todos os dias b( )aomenosumavez por  C( )maisraramente d( )nunca
semana

3.15- Com que frequéncia 1€ jornais ? ( Gub.p.550 n.49)

3.15.1 - locais

a( ) todos os dias b( )aomenosumavez por  C( )maisraramente d( )nunca
semana



3.15.2 - Estaduais ( Zero Hora, Correio do Povo, etc..)

a( ) todos os dias b( )aomenosumavez por  C( )maisraramente
semana

3.15.3 — Nacionais ( Folha de Sdo Paulo, Jornal do Brasil, Estadao, O Globo)

a( ) todos os dias b( )aomenosumavez por  C( )maisraramente
semana

3.16 - Como se desloca de casa para o trabalho?

3.16.1( ) apé, por que é proximo

3.16.2( ) de carroou camionete

3.16.3( ) de carreton, tuk tuk

BL6.4 () OUIO e

3.17. Na hora de decidir uma compra, 0 que considera mais importante?
3171
3.17.2

() opreco da mercadoria

(
3.17.3 (

(

(

a qualidade , mais do que o preco
a quantidade, podendo comprar mais com 0 mesmo dinheiro
3.174

3.175 outro

3.18. Qual o seu grau de interesse:

3.18.1 - Pela cultura italiana?

a( ) muito ,b( ) mais oumenos; ¢( )quasenada; d( )nada
3.18.2 - Pelo projeto do roteiro de turismo ?

a( ) muito ,b( ) mais oumenos; ¢( )quasenada; d( )nada
3.18.3 — Pelo empreendimento, a producdo, promogéo, venda dos produtos?

a( ) muito ,b( ) mais oumenos; ¢( )quasenada; d( )nada
3.18.4 - Pelas atividades esportivas da comunidade onde mora?

a( ) muito ,b( ) mais oumenos; ¢( )quasenada; d( )nada
3.18.5- Pelo contato com pessoas diferentes, de fora ?

a( ) muito ,b( ) mais oumenos; ¢( )quasenada; d( )nada
3.18.6 - Pelas atividades politicas da comunidade onde mora ?

a( ) muito ,b( ) mais oumenos; ¢( )quasenada; d( )nada
3.18.7 - Pelas atividades religiosas da comunidade onde mora ?

a( ) muito ,b( ) mais oumenos; ¢( )quasenada; d( )nada
3.18.8 - Pelos eventos promovidos pelo pessoal do turismo ?

a( ) muito , b( ) mais oumenos; ¢( )quasenada; d( )nada

3.19. Depois que comecou o projeto de turismo, houve de sua parte :

)
)
) a qualidade e o preco, tentando ver o melhor produto com o melhor preco
)

d( )nunca

d( )nunca
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3.19.1- () mais interesse em estudar
3.19.2- () ndopensei em estudar mais
3.19.3- () OULTO v

(C) PERFIL AXIOLOGICO- VALORES

4.1 - Qual o grau de importancia que vocé atribui aos seguintes valores ?
4.1.1 - Unidade e harmonia da familia

Muito importante Importante Pouco importante Nada importante

a( ) b( ) () dc )

4.1.2 — Obediéncia aos pais

Muito importante Importante Pouco importante  Nada importante

a( ) b( ) () dc )

4.1.3- A amizade com os vizinhos

Muito importante Importante Pouco importante Nada importante

a( ) b( ) () dc )

4.1.4 - Boa relagdo com os parentes

Muito importante Importante Pouco importante  Nada importante

a( ) b( ) () dt )

4.1.5 - A moralidade sexual

Muito importante Importante Pouco importante  Nada importante

al ) b( ) o ) dC )

4.1.6- A riqueza

Muito importante Importante Pouco importante Nada importante

a( ) b( ) () dc )

4.1.7 - Respeito as autoridades constituidas

Muito importante Importante Pouco importante  Nada importante

a( ) b( ) () dc )

4,2 — A que lugar se sente mais ligado?
4.2.1( ) distrito; 4.2.2.( )estadodoRS;
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4.2.3.( )capela- comunidade; 4.25( ) Brasil
4.2.4 () municipio;

4.3 — A que lugar se sente menos ligado?
4.3.1 () distrito; 4.3.4 () municipio;
4.3.2,( )estado doRS; 4.35( ) Brasil

4.3.3.( )capela- comunidade;

4.4 - Qual é a sua opinido sobre o fato de que no lugar aonde mora venham morar pessoas de fora, com outro modo de
pensar, com outra forma de comportamento? ( Gub.549, n.45)

441 () extremamente positivo

442 () bom

443 () Para mimé indiferente

444 () acho negativo

445 () Acho que ndo devem vir outras pessoas morar aqui

4.5 -A presenca de pessoas estranhas ao lugar e que venham morar aqui: ( Gub p.549)

4.5.1 -Provocam uma alteracdo do modo de viver e das tradi¢Bes locais ?

Sim Mais ou menos  N&o alteram nada

a( ) b( ) c )

4.5.2 -Faz abrir a mentalidade sobre modos de vida mais livres e diferentes ?

Sim Mais ou menos  N&o alteram nada

a( ) b( ) o )

4.5.3 - Trazem desordem e vicios que nds ndo temos no interior?

Sim Mais ou menos  N&o alteram nada

a( ) b( ) ()

4.5.4- Permite  ampliar o conhecimento e as amizades?

Sim Mais ou menos  N&o alteram nada

a( ) b( ) ()

4.5.5 - Ocupa o lugar de trabalho de pessoas do lugar ?

Sim Mais ou menos Nao

a( ) b( ) o )



273

4.6.- Vocé acha que pensa de acordo com a maneira de pensar e de comportar-se das pessoas que
vivem neste lugar? ( Gub. n.38, p.547)

46.2

46.3

46.4

—_ o~ o~ o~

sim, penso igual como todos
sim, em grande parte
somente numa pequena parte. Sou um pouco diferente dos outros

sou totalmente diferente dos outros

4.7 — Assinale o grau de importancia dos seguintes aspectos de sua vida:( Ing.p.450)

4.7.1 -0 trabalho

Muito importante  Importante

a( ) b( )

4.7.2 - A familia

Muito importante  Importante

a( ) b( )

4.7.3 - Os amigos

Muito importante  Importante

a( ) b( )

4.7.4 -0 tempo livre

Muito importante  Importante

a( ) b( )

4.7.5 - A politica (ING 454)

Muito importante  Importante

a ) b( )
4.7.6 - A religido
Muito importante  Importante
a( ) b( )

481 ()
482 ()
483 ()
()

484

Pouco importante

()

Pouco importante

()

Pouco importante

()

Pouco importante

()

Pouco importante

()

Pouco importante

()

sinto-me satisfeito com o que tenho
Ainda néo tenho tudo que desejo
Estou trabalhando para ter mais

ter ou ndo ter ndo faz diferenca

Nada importante

at )

Nada importante

dt )

Nada importante

dc )

Nada importante

at )

Nada importante

dt )

Nada importante

dc )

4.8 - Qual o nivel de satisfagdo com relagdo ao padrdo de vida que leva?
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4.9 -Quala importancia de Deus em sua vida (ING p.453)
491 () Muito Importante

492 () importante
493 () pouco
()

494 nenhuma importancia

4.10 - Como se sente com relagdo a seguranga econdmica

4101 () sinto-me bastante seguro
4102 () seguro

4103 () relativa seguranca

4104 () pouca seguranga econdmica

4.11  Vocé concorda com as seguintes frases: ( Gub.551.n.50)

4.11.1 - “Hoje em dia é cada vez mais dificil encontrar pessoas em quem confiar”

Totalmente de acordo Deacordo  Sou contrario  Sou totalmente contrario

a( ) B( ) c ) D( )

4.11.2 - A obediéncia é a mais importante virtude para se ensinar as criancas

Totalmente de acordo De acordo  Soucontrario  Sou totalmente contrario

a( ) B( ) ¢ ) D( )

4.11.3 - Nao precisa ocupar-se com 0s outros até o ponto de tirar o tempo da propria familia

Totalmente de acordo De acordo  Soucontrario  Sou totalmente contrario

a( ) B( ) c ) D( )

4.11.4 - Em politica se discute muito e se faz pouco

Totalmente de acordo De acordo Sou contrério  Sou totalmente contrario

a( ) B( ) c ) D( )

4.11.5 - Nao adianta chorar sobre o leite derramado

Totalmente de acordo Deacordo  Sou contrario  Sou totalmente contrario

a( ) B( ) ¢ ) D( )

4.11.6 — Roupa suja se lava em casa.

Totalmente de acordo De acordo  Soucontrario  Sou totalmente contrario

a( ) B( ) ¢ ) D( )

4.11.7 - As leis sdo respeitadas somente se parecem justas



Totalmente de acordo Deacordo  Sou contrario  Sou totalmente contrario

a( ) B( ) c ) D( )

4.11.8 - Amelhor coisa é cada um cuidar da sua propria vida.

Totalmente de acordo De acordo  Soucontrario  Sou totalmente contrario

a( ) B( ) ¢ ) D( )

412  Voce freqlienta as obrigacdes religiosas? (Gub.n.51, 551)

4121 Fregiiento regularmente

4122 Frequento as vezes, mas ndo regularmente

4124

()
()

4123 () Vousomente nas grandes festas, Natal, Pascoa, etc..
()

4125 ()

Né&o freqiiento as obrigacBes religiosas.

Somente nas ocasifes familiares ( batismo, crisma, casamentos, funeral)
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4.13 O trabalho pode ter muitos objetivos e significados: entre as alternativas abaixo, indique qual

0 grau de importancia. ( Gub.52 p.479)
4.13.1 - Manter com dignidade a propria familia

Muito importante Importante Pouco importante Nada importante
a( ) b( ) () dC )
4.13.2 - Guardar mais dinheiro possivel
Muito importante Importante Pouco importante  Nada importante
a( ) b( ) c( ) dC )

4.13.3 Honrar a Deus

Muito importante Importante Pouco importante  Nada importante

a( ) b( ) c( ) dc )

4.13.4 Contribuir para o desenvolvimento do Brasil

Muito importante Importante Pouco importante  Nada importante

a( ) b( ) () dc )

4.13.5 Obter sucesso social e o reconhecimento dos outros

Muito importante Importante Pouco importante  Nada importante

a( ) b( ) () dc )

4.13.6 Fazer-se (til aos outros orientando nas suas necessidades

Muito importante Importante Pouco importante  Nada importante

a( ) b( ) o ) dC )
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4.14  Qual das seguintes colocacfes se aproxima mais do seu modo de entender o trabalho.

4141 () Oimportante no trabalho € obter aquilo que se quer usando qualquer meio

O importante no trabalho é obter aquilo que se quer usando todos 0s meios

4142 () que ndo sdo proibidos pela lei

O importante no trabalho € obter aquilo que se quer usando somente 0s

4143 . . A .
() aqueles meios que a prdpria consciéncia considera honestos.

4.15 Com respeito aos costumes tradicionais da sua familia e da sua regido, vocé julga que:

(Gub.77, p.491)
4151 () Enecessario conservar a qualquer pre¢o todos 0s usos e costumes tradicionais

Podem ser abandonados somente aqueles costumes que usados, podem impedir as pessoas € a

4152 .
() sociedade de se desenvolver
4153 () Todos os costumes e todos 0s usos tradicionais dever ser adaptados ao progresso e por isso
o assumir formas diversas.
4154 () Os costumes e 0s usos tradicionais sdo obstaculos e impedimentos ao progresso e, por isso,

devem ser abandonados por todos, por que estdo ultrapassados.

(D) GRAU DE PERTENCIMENTO

5. Emrelacdo a habitacdo e ao local de residéncia:

5.1 - Quantas vezes sua familia mudou de casa?

511 ( ) nenhuma

512 ()

513 () de3 ab5vezes
()

mais de 5 vezes

até 3 vezes

514

Se ndo houveram mudangas, passe para a pergunta 5.3
5.2 - Se houveram mudangas de casa, a Ultima foi :

522 () interior para interior

523 () interior para a cidade
524 () cidade paraa cidade
525 () cidade parao interior

5.3- Assinale o grau de importancia que da aligacdo com o lugar em que mora:

pouco

Muito importante | importante importante

5.3.1| nasci aqui




5.3.2

aqui esta minha familia

5.3.3

aqui vivi por muito tempo

5.34

recorda-me momentos particularmente caros

5.35

€ 0 lugar em que nasceram meus
antepassados e quero que meus filhos
cresgam e nasgam agui

5.3.6

aqui tenho o meu trabalho

5.3.7

aqui tenho a casa, a propriedade, o local de
producao

538

aqui estdo meus melhores amigos

539

sinto-me (til as pessoas

5.3.10

aqui todos me conhecem

5.3.11

gosto da mentalidade

5.3.12

falam o meu dialeto

5.3.13

beleza do ambiente natural

5.3.14

oclimaé bom

5315

tem um patrimdnio historico e paisagistico

5.3.16

fica perto da cidade e facil de acessar os bens
e Servigos.

5.3.17

temos uma imagem de prosperidade e
progresso.

5.3.18

Aqui temos uma qualidade de vida que ndo
terfamos na cidade.

5.4- H& quantos anos vive neste local ( territorio) ?

54.1
5.4.2
543
544
545

()

()
()
()
()

menos de 1 ano
de 1 a5 anos
5a 20 anos

mais de 20 anos

sempre vivi neste local

277



5.5.-E 0 mesmo local ( territdrio) onde vivem ou viveram seus pais?
551 () sim
552 () néo
553 () proximo
5.6 - E 0 mesmo local onde viveram seus antepassados ( avd, bisavé, etc..)?
561 () sim
562 () néo
563 () proximo
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