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RESUMO

Segundo o Conselho Nacional de Justica, existem atualmente no Brasil 28.151 pretendentes
a adocgdo no Cadastro Nacional de Adoc¢do e 5.281 criangas e adolescentes aptos a adogao,
indicando, assim, um descompasso entre o nimero de familias prontas para receber uma criancga
em relagdo ao numero de criancgas e adolescentes aptos a ado¢do. A dificuldade em garantir o
direito a convivéncia familiar e comunitaria para essas crian¢as e adolescentes impulsionou a
realizacdo deste Trabalho de Conclusdo de Curso (TCC). Esse consiste no desenvolvimento de
projeto em Design Visual para sensibilizar os pretendentes a adog¢do visando ampliar o perfil
de crianga desejada - adogao tardia. Por adogdo tardia entende-se criangas que sao adotadas a

partir de dois anos de idade.

A abordagem metodolégica do trabalho se alinha a metodologias participativas, quando o
designer se coloca em parceria com os envolvidos no contexto do desenvolvimento de projeto
como o Human-Centered Design (HCD). A op¢do por esta abordagem deve-se ao fato de que o
objetivo preconizado neste TCC, a sensibilizacdo dos pretendetes a adogdo, constitui-se em um
problema, cuja natureza complexa demanda a inclusdo e percep¢ao de um maior nimero de
pessoas envolvidas no processo: candidatos a adoc¢do - pretendentes, psicélogos, pais adotivos

convencionais e tardios, e especialistas na area.

A primeira etapa (TCC1) incide na imersdo no processo de ado¢do no Brasil através das pesquisas
bibliografica e de campo; da analise de dados adquiridos; e, da geracdo de alternativas. A
segunda etapa (TCC2) implica na selegdo das alternativas geradas anteriormente; produgdo de
de dois filmes do género documentario; desenvolvimento de identidade visual; e, por fim, e

detalhamento técnico do projeto visual.

A proposta final engloba a producdo de videos sobre adog¢do tardia como instrumento de
sensibilizagcdo para divulgar junto aos pretendentes os aspectos do processo de adog¢do, como
por exemplo as expectativas dos pais e o periodo de adaptagdo. O projeto “Adoc¢do Tardia, afeto
nao tem idade” inclui website, pecas graficas de apoio e identidade visual dos videos que foram
planejados na perspectiva de compor uma série enfocando diversos topicos relacionados a esse

tema.

Palavras-chave: adocdo tardia, design social, design centrado no ser humano, documentdrio.






ABSTRACT

According to the National Justice Council, there are currently in Brazil 28,151 applicants registered
at the National Adoption List and 5,281 children and adolescents eligible for adoption, thereby
indicating @ mismatch between the number of families ready to receive a child in relation to the
number of children and adolescents eligible for adoption. The difficulty of guaranteeing the right
to family and community life for these children and adolescents led to this Course Graduation
Project. This comprises the development of visual design project to sensitize the adoption
applicants to enlarge their desired child’s profile - older child adoption (children older than two

years).

The methodological approach used aligns with participatory design, when the designer is placed
in partnership with stakeholders in the context of project development known as Human-Centered
Design (HCD). The choice of this approach is due to the fact that the recommended goal in this
Course Graduation Project, to raise awareness between the adoption candidates, it is a problem
of complex nature which demands the inclusion and perception of many people involved in the

process: adoption applicants, psychologists, adoptive parents and social service experts.

The first module (TCC1) focuses on immersion into adoption process in Brazil through the
literature and field research; analyzing the acquired data; generating alternatives. The second
module (TCC2) implies the selection of the alternatives previously generated; production of two
documentaries films; development of visual identity; and finally, technical specification of the

project.

The proposal encompasses video production about older child adoption in order to increase
awareness about aspects of the adoption process, for example, parents’ expectations and
adjustment period. The Project “Late Adoption, age does not matter for affection” includes
website, graphic materials and visual identity for videos that were planned to compose a serie,

addressing several topics related to this theme.

Keywords: older child adoption, social design, human-centered design, documentary.
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INTRODUCAO

A adogao no Brasil, embora tenha progredido desde a promulga¢ao do Estatuto da Crianca
e do Adolescente (1990), ainda esta longe de acolher todos os menores destituidos de suas
familias. Esse descompasso decorre por dois motivos principais: perfil muito restrito da crianca
desejada e processo juridico demorado. O projeto de design visual desenvolvido neste Trabalho
de Conclusdo de Curso é uma proposta de incentivo a adogdo de criangas, especialmente as

maiores de dois anos de idade.

Os pretendentes a adogdo preferem criancas entre 0 e 5 anos de idade, enquanto a maioria
das criangas aptas é maior de 5 anos. Além disso, os constantes avangos na legislagao garantem
protecdo as criancgas, priorizam a reintegracdo com a familia bioldgica e a ndo separacdo de
irmaos, levando assim a processos de destituicdo que podem se prolongar por até quatro anos.
A duragdo desse processo e a existéncia de irmdos diminuem as chances das criancas de serem

encaminhadas para uma familia substituta.

A primeira parte da fundamentagdo tedrica deste TCC apresenta nexos tedricos-metodoldgicos
que justificativam a escolha de um tema social para a conclusdo do curso de Design Visual.
Na segunda parte, o tema em questdo é explorado através de uma breve revisdo histérica da
evolucdo da legislacdo brasileira sobre ado¢ao, como meio para entender os avangos dos direitos
da crianca adotada ao longo do século XX e a atual situagdo. Utilizou-se também a analise do
Cadastro Nacional de Adogao, realizada pelo Conselho Nacional de Justica (CNJ) em 2012, para
ilustrar o cendrio atual, onde se observam dados atualizados do nimero de criancas aptas a

adogao, pretendentes habilitados e perfis de crian¢a desejadas.

Na revisdo histdrica e cendrio atual da adogdo no Brasil abordam-se os requisitos exigidos dos
futuros pais adotivos, os direitos do filho adotivo em comparacgdo ao filho biolégico e as chances
de adogdo de criangas institucionalizadas. O direito de uma crianga ser criada e educada por sua
familia e, na falta desta, por uma familia substituta, previsto na Lei n2 8.069, ndo é assegurado
para mais de cinco mil criancgas no Brasil. Por esse motivo, a proposta projetual parte da ideia de
ajudar a diminuir o preconceito em relacdo a adogdo tardia, contribuindo para aumentar assim

as chances dessas criangas se desenvolverem em um ambiente familiar.

Em relagdo ao processo projetual, entende-se que a sociedade exige uma postura profissional
que leve em consideracdo a contribuicdo social de cada profissdo. Dentro dessa mentalidade se
optou por utilizar as diretrizes do Design Thinking, que fomenta a visdo que todos nds somos
capazes de resolver problemas, ndao importa quao grande e complexo eles sejam, nem quais
s30 as restricdes de tempo e orgamento (IDEO; RIVERDALE, 2012). E através de um processo de
Design Centrado no Ser Humano e a mentalidade do Design Thinking que se propde incentivar a
adocdo tardia entre os pretendentes a adocdo. Nesse tipo de abordagem se inicia o processo de

empatia e entendimento das necessidades e motiva¢des das pessoas (IDEO; RIVERDALE, 2012).
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Neste projeto, o publico-alvo foi inserido no desenvolvimento de projeto através da abordagem
metodoldgica de Design Centrado no Ser Humano e pelas técnicas e ferramentas do Design
Thinking, ambas apresentadas pela IDEO - empresa de consultoria em design que incentiva a
inovacdo e o crescimento de organizages nos setores publico e privado. O projeto se desenvolveu
em cinco etapas: imersao, fase na qual o designer se insere no ambiente do usuario; analise
e sintese, fase na qual padrbes sdo identificados; ideacdo, fase de geracdo de alternativas;

prototipacdo, fase de validacdo através de modelos; evolucdo, fase de melhorias.

A etapa de imersdo foi realizada majoritariamente nas reunides do Grupo de Apoio a Adogdo
organizadas pelo Instituto Amigos de Lucas' e que ocorrem mensalmente nas dependéncias da
Fundacdo O P3o dos Pobres?, em Porto Alegre. Além disso, também houve acompanhamento de
uma oficina do Apadrinhamento Afetivo, entrevistas com especialistas e aplicacdo de um kit de

sensibilizacdo aos pretendentes a adogao.

O primeiro capitulo delimita o tema, apresenta a justificativa, e define objetivos. O segundo
capitulo contém a fundamentacdo tedrica, definicdo do termo design social, panorama geral
da adogdo no Brasil, legislagao e perfil das criangas do Cadastro Nacional de Adogdo. O terceiro
capitulo contém abordagem metodoldgica do projeto e procedimentos utilizados. No quarto
capitulo encontra-se o desenvolvimento do projeto. Finalmente, sdo apresentadas considera¢oes

sobre o Trabalho desenvolvido.

!Instituto Amigos de Lucas é uma organizagdo ndo governamental de Porto Alegre que defende o direito

de toda criancga e adolescente de viver em familia.

2Fundagdo O P3o dos Pobres é uma instituicdo de acolhimento de Porto Alegre o qual cede espago para
que o Grupo de Apoio a Adogdo realize as reuniGes mensais.



1 CONSIDERAGOES INICIAIS
1.1 TEMA

Sensibilizar os pretendentes sobre o perfil majoritario das criangas que estdo na fila do Cadastro
Nacional de Adogao como forma de promover a adogao tardia através de uma abordagem
metodoldgica centrada no ser humano. O termo “adocdo tardia” refere-se quando o adotado
tem mais de dois anos de idade. Nessa idade a crianca ja apresenta certa independéncia em
relacdo a fala, alimentacdo, deslocamento e higiene pessoal (PADUA, 2005 apud SASSON e
SUZUKI, 2012). No entanto, atualmente a maior dificuldade é a adog¢do de criangas maiores de
cinco anos, segundo os dados do Conselho Nacional de Justica (2012). Nesse TCC a énfase é a
sensibilizacdo dos pretendentes em relagdao a esta realidade, porque as criangas que esperam
a adocdo correpondem a uma faixa etdria em torno dos cinco anos de idade. Utiliza-se o termo
adocdo tardia com o intuito de ajudar todas as criangas a partir de dois anos, com foco nas

maiores de cinco anos.
1.2 DELIMITACAO DO TEMA

Sensibilizagio dos pretendentes a adogao de criangas e adolescentes.
1.3 JUSTIFICATIVA

Adogdo é a unido de interesses. O sonho de adultos em formar ou ampliar uma familia une-se ao
direito da crianca e do adolescente, destituidos da familia bioldgica de crescer em um ambiente
familiar. Esse modo de constituir familia foi comum desde o Brasil col6nia. Porém, até 1988,
o filho adotivo ndo tinha os mesmos direitos do filho legitimo, o que fomentou uma série de

esteredtipos, mitos e preconceitos que ainda estdo presentes na sociedade.

Atualmente, segundo o Conselho Nacional de Justica existem no Brasil 28.151 pretendentes
a adocgdo no Cadastro Nacional de Adogdo e 5.281 criangas e adolescentes aptos a adocdo.
Observa-se que o numero de familias prontas para receberem uma crianga é muito maior em
relacdo ao numero de criangas e adolescentes aptos a ado¢do. O motivo para tal descompasso se
deve as exigéncias dos pretendentes em relagdo a crianga desejada, ou seja, o perfil das criancgas
aptas a adocdo é destoante do perfil idealizado pelos candidatos a adogdo, sendo a faixa etaria
um dos maiores limitantes das chances de ado¢do de uma crianga. No Cadastro Nacional de
Adogdo 91,2% das criangas sao maiores de cinco anos, porém, 92,7% dos pretendentes desejam

adotar criancas com idade entre 0 e 5 anos.

Além disso, o Acolhimento Institucional é uma alternativa de carater provisdrio e excepcional
(por lei ndo deve exceder a dois anos de duragdo) de protecdo da crianca e do adolescente,

aplicavel depois que diferentes formas de auxilio tenham sido oferecidas a familias em estado
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de vulnerabilidade. Entretanto, muitas criancas e adolescentes enfrentam uma espera superior
a dois anos, e quanto mais tempo aguardarem, menores serdo as chances de serem inseridos
em uma nova familia. O Plano Nacional de Promogao, Protecdo e Defesa do Direito de Criangas
e Adolescentes a Convivéncia Familiar e Comunitaria promulgado em 2006 estimou que um
ano numa situacdo de acolhimento significa um prejuizo de quatro meses no processo de

desenvolvimento de uma crianga.

Sendo assim, a sensibilizacdo dos pretendentes em relagdo a adogdo tardia pode contribuir
na redefinicdo do perfil da crianga desejada e, assim, ajudar a garantir o direito a crescer e
se desenvolver em um ambiente familiar, de criancas e adolescentes que aguardam essa

oportunidade.

A atuacdo de um designer visual ndo se restringe a criar produtos para o mercado de consumo.
Por conseguinte, a escolha de um problema social como propulsor de um trabalho de conclusdo
de curso em Design Visual contribui para o fortalecimento da importancia e do potencial da

profissdo perante a sociedade.

Ademais, ter uma postura proé-ativa em relagdo ao que ocorre a nossa volta e utilizar o
conhecimento para melhorar a qualidade de vida, contribui para salientar a responsabilidade
social que deve fazer parte da formacao de todo profissional. Uma vez que o contexto atual do
Brasil ainda apresenta muitos problemas sociais para serem resolvidos, existe espaco para a

colaboracao de profissionais de diferentes areas, inclusive o designer.
1.4 PROBLEMA DE PESQUISA

Como contribuir para sensibilizar os pretendentes a adocdo de criangas e adolescentes sobre

adogado tardia?
1.5 HIPOTESE

E possivel contribuir na promoc3o da adog3o tardia sensibilizando os pretendentes através de

um projeto de Design Visual.
1.6 OBJETIVOS
1.6.1 Objetivo Geral

Sensibilizar os pretendentes a adogao por meio de projeto de design visual que promove os

beneficios afetivos decorrentes da adogao tardia.
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1.6.2 Objetivos Especificos

Os objetivos especificos do TCC 01 sao:

e Estudar a fundamentacdo tedrica e aspectos da realidade que sejam vinculadas a
tematica abordada;

e Explorar aspectos concernentes aos pretendentes a adogdo visando ampliar seu
universo de escolha;

e Usaraabordagem do Design Centrado no Ser Humano como abordagem metodoldgica;

¢ Detalhar a metodologia do projeto;

* Prospectar possibilidades para o conceito do projeto;
Os objetivos especificos do TCC 02 s3o:

e Desenvolver e selecionar as melhores alternativas;

¢ Qualificar-se tecnicamente para a producao, dire¢do e edicdao de video;

e Reajustar o produto video documentdrio apds a avaliagdo técnica do primeiro episédio;
¢ Detalhamento técnico do produto final;

e Validacdo do produto via avaliagdo dos envolvidos (pretendentes a adocgdo e

especialistas);
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2 FUNDAMENTAGAO TEORICA

Este capitulo apresenta quatro tépicos que embasaram o desenvolvimento do presente TCC:
design social, adogdo, linguagem cinematografica e abordagem metodoldgica. Inicia-se pelo
design social, dado que o tema escolhido provoca um posicionamento profissional do designer
voltado para o social. Em seguida, aborda-se o tema central, a adocdo, seu histdrico, legislacdo
e desafios atuais. O tdpico subsequente trata aspectos da linguagem do cinema. Por ultimo,

apresenta-se a abordagem metodolégica selecionada.
2.1 DESIGN SOCIAL

Essa secdo apresenta defini¢Ges sobre design social e responsabilidade profissional, assim como,
a atuacdo do designer grafico em prol de causas sociais. Também sdo abordados conceitos de
design participativo, predecessor do processo de Design Centrado no ser Humano e do Design
Thinking. O objetivo desta sec¢do é delinear uma visdo do posicionamento do presente TCC no

contexto mais amplo de desenvolvimento de projeto de produto.

Para iniciar, questiona-se qual o objetivo do design social. A finalidade do design é a criacdo
de bens de consumo, posicionamento diverso ao design social, o qual visa promover o bem-
estar do ser humano através da satisfacdo das necessidades humanas. No entanto, hd uma
complementariedade entre o design social e o design para o mercado, uma vez que produtos
desenhados dentro do “modelo de mercado” também suprem as necessidades sociais. Sendo
assim, o que os diferencia é prioridade da demanda e ndo o processo de design. O publico que
o design social atinge muitas vezes ndo é representado na classe de consumidores no sentido de
mercado (baixo poder aquisitivo, pessoas com deficiéncia, necessidades especiais devido a idade
ou saude) (MARGOLIN; MARGOLIN, 2004). O interesse sobre a fung¢do social do design ficou mais
evidente na década de 1990, época na qual questdes como globalizacdao, meio ambiente, novos
meios de comunicacdo, economia, politica e cultura se tornaram mais importantes (BRAGA,
2011).

Em relagdo a categoria profissional design, observa-se que essa se desenvolve em consonancia
com o cendrio social. Em 1978, a Associacdo Profissional dos Desenhistas Industriais do Rio de
Janeiro (Apdins-RJ) divulgava um dos pensamentos comuns dos formandos da Escola Superior
de Desenho Industrial: “trabalhar no (e sobre o) mercado”. Significava que o designer deveria
conscientizar o cliente sobre o impacto positivo ou negativo que um projeto poderia gerar na
sociedade (BRAGA, 2011).

Nos ultimos anos, as publicacdes que tratam do papel social do design também se apliaram,
porém, a maioria desses exemplares tratam mais do design de objetos do que do grafico (BRAGA,
2011). Entre os autores que abordam temas de design social relacionados ao design grafico,

destaca-se Jorge Frascara com a publicagdo do livro “Disefio Grafico para la Gente” (2000) no
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qual ressalta a urgéncia de profissionais de comunicacdo que se dediquem a temas relevantes
socialmente e, que assim, promovam por meio de suas habilidades o bem-estar e a qualidade

de vida.

Frascara (2000) ilustra como uma das possibilidades de atuacdo profissional no dmbito do design
social, mais especificamente, trabalhando na inclusdo das vitimas de produtos ndo inclusivos. O
autor defende que a deficiéncia fisica deveria englobar além dos aspectos fisicos e mentais, todos
os condicionantes que impedem a inclusdo do individuo no meio social e seu desenvolvimento
pessoal. Nessa drea, o design grafico pode contribuir de diversas maneiras, por exemplo:
melhorando a legibilidade de bulas de remédio para facilitar a leitura e redimencionando
os simbolos graficos de eletrodomésticos utilizados por idosos. Frascara ressalta, que sdo os
produtos simples do cotidiano que afetam a qualidade de vida das pessoas que necessitam

redesenho de sua programacao visual.

2.1.1 Responsabilidade Profissional

De acordo com Braga (2011), primeiro é necessario entender o que significa o papel social de uma
profissdo. A sociedade esta organizada de forma que cada individuo possui direitos e deveres
referentes a sua posic¢do social. Essa posicdo social esta relacionada a categorias sociais que sdo
determinadas por diferentes recortes. Ou seja, espera-se que um individuo cumpra o papel de pai
dentro da categoria social familia. A categoria profissional é considerada uma categoria social e
por isso espera-se que o individuo exercite os direitos e deveres correspondentes a sua ocupagao
profissional. Segundo Souza (2007, apud ANASTASSAKIS, 2010), qualquer profissdo pode ter um
viés social, depende do profissional encontrar uma maneira de contribuir socialmente com o seu
trabalho.

Além disso, teoricamente todo profissional que é consciente de seu papel social e atua de
maneira ética e eficaz contribui socialmente. Consequentemente, para que o exercicio desse
papel seja um ato de cidadania, deve-se identificar o lugar que a sua profissdo e categoria
profissional ocupa, além de entender como suas competéncias especificas podem contribuir
para essa finalidade (BRAGA, 2011).

Ao refletir sobre responsabilidade profissional cabe mencionar a seguinte frase: “Existem
profissGes mais prejudiciais que desenho industrial, mas bem poucas”. Declara¢do de autoria de
Vitor Papanek, publicada em 1972 no livro “Design for the Real World” (Design para o Mundo
Real). Esta declaracdo foi o inicio do despertar dos designers para atuarem em prol de causas
sociais; desde necessidades de paises em desenvolvimento até as necessidades especiais
de idosos, desfavorecidos economicamente e pessoas deficientes (MARGOLIN, 2004). Para
Bonsiepe (2006, apud ANTUNES, 2012), deve-se deixar de utilizar o design como ferramenta
para promover o consumismo e focar nos grupos sociais menos favorecidos economicamente,

excluidos e discriminados. Para Braga (2011), o design é essencialmente social, ja que seu
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objetivo sdo as pessoas. Entretanto, o esforco/trabalho do designer pode ser direcionado para

incluir aqueles que estdo a margem do sistema econdémico, visando inclui-los na sociedade.

2.1.1.1 Responsabilidade Social do Designer Grdfico

No artigo 32 do Cédigo de Etica da Associacdo dos Designers Graficos (ADG BRASIL, 2005)
consta como objetivo do designer grafico contribuir no desenvolvimento do pais, por meio do

aprimoramento da qualidade das comunicagdes visuais e do ambiente brasileiro.

Segundo Frascara (2000), ter um posicionamento ético na comunicagdo é considerar o receptor
da mensagem de fato um ser humano e ndo um objeto. Por isso, Frascara propde que os termos
“emissor” e “receptor”, no contexto de comunicag¢do, sejam substituidos por “produtores” e
“intérpretes”, pois estes carregam consigo mais informagdo em relagdo ao contexto histdrico-
social e ao universo de valores do individuo (expectativas, desejos, valores, prioridades, entre

outros).

Considera-se a comunicacdo como foco do design grafico (MIYASHIRO, 2011, p.65, in BRAGA,
2011). Porém, o autor ressalta o sentido mais amplo da palavra comunica¢do, que ndo se
limita a uma pagina bem diagramada, a escolha de uma tipografia adequada e a adequacdo
aos requisitos de projeto. Frascara (2000) define o design de comunicagdo visual como darea
na qual as mensagens visuais sdo construidas para influenciar o conhecimento, as atitudes
e o comportamento das pessoas. J4 o design grafico é definido por Frascara (2000) como
essencialmente comunicacdao humana, sendo o trabalho desse profissional a criacdo de uma
estrutura virtual, como uma partitura musical, para o observador compreender a informacdo a
gual estd diante. Desse modo, se reconhece a participagdo ativa do observador na construcdo da
mensagem e se coloca as agdes humanas no centro da comunicagdo visual ao invés das formas

visuais.

Para Frascara (2000), as quatro responsabilidades principais do designer grafico sdo:

¢ Responsabilidade profissional: criar mensagens que sejam reconheciveis, atrativas e
convincentes;

e Responsabilidade ética: criar mensagens que apoiem os valores humanos basicos; o
designer deve, para isso, utilizar a linguagem da audiéncia, visto que as pessoas sO
assimilam o que se relaciona com algo que compreenderam anteriormente;

* Responsabilidade social: produzir mensagens que contribuam de uma forma positiva
para a sociedade ou que, ao menos, nao contribuam negativamente; ou seja, favoreca
a melhoria das condi¢bes das pessoas.

e Responsabilidade cultural: criar pegas visuais que contribuam para o desenvolvimento

cultural, além dos objetivos operacionais do projeto.

O designer gréfico, portanto, pode assumir dois tipos de posicionamento frente as oportunidades
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do mercado de consumo e as necessidades sociais. Ao trabalhar dentro das oportunidades do
mercado de consumo, no qual o principal objetivo do produto grafico é promover o consumo,
o profissional em design nao precisa ter um conhecimento muito aprofundado sobre o publico-
alvo. Uma vez que os produtos sdo muitos similares entre si dentro de uma categoria, o desafio
é conduzir os consumidores a optar por uma marca ao invés de outra. As mensagens veiculadas
por outras marcas ja criam um contexto favordvel para a compra, porém, o desafio é como
diferenciar a imagem de um produto entre muitos semelhantes. O desafio é maior quando o
objetivo principal da comunica¢do em questdo é tentar mudar predisposi¢des de um certo grupo
de pessoas. Para isso é necessario um estudo minucioso do grupo especifico que se pretende
atingir (FRASCARA, 2000).

Asegmentacdo demografica, sociecondmica ou com base em outros critérios menos quantitativos,
contribui para a eficiéncia do projeto comunicacional, dado que comunica¢des genéricas tém
alto alcance, mas impactam pouco nas pessoas, principalmente, quando pretendem mudar
comportamentos (FRASCARA, 2000). Por isso, o autor sugere que em situa¢des onde se espera
que o publico mude o comportamento em relacdo a uma situacao atual, deve-se oferecer um
beneficio para que tal agdo ocorra. O autor menciona que uma das formas de fazé-lo é explorar

o valor da troca da atitute atual por uma mais desejavel.

Frascara (2000) ressalta que alguns temas sdo mas delicados de serem abordados pela
comunicacdo, por exemplo, armas de fogo e aborto. Caso ndo se coloque a atengdo necessaria,
a mensagem pode ser transmitida por meio de uma linguagem nao adequada naquele contexto
socio-cultural e provocar, assim, interpretagGes distorcidas ou até mesmo de sentido oposto do

planejado.

Entretanto, a comunicag¢do por si s6 ndo é capaz de resolver problemas sociais. Para que tal
transformacdo ocorra é necessario que acdes sejam tomadas também pela comunidade, a
industria e o governo. Tendo em vista a complexidade de alguns problemas sociais, acomunicacao,
deve ser elaborada de forma coerente com a cultura na qual o projeto vai ser inserido, assim
como, dispor de recursos econdmicos e apoio institucional para que possa cumprir o seu objetivo.
Um cartaz isolado que divulga como as pessoas devem se comportar ou o que elas devem fazer

nao é suficiente para mudar o comportamento de um individuo (FRASCARA, 2000).

2.1.2 Metodologias Participativas

Lima e Martins (2011, p. 115 in BRAGA, org, 2011), defendem que o design social por meio de
metodologias participativas incentiva o desenvolvimento sociocultural e a sustentabilidade. Para
Margolin e Margolin (2004), o método de pesquisa participativa insere o designer em ambientes

sociais para identificar as necessidades que o design pode colaborar.

Os primeiros fundamentos do design participativo surgiram na Escandinavia na década de 1970,
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para facilitar a inser¢do das partes interessadas (stakeholders) no desenvolvimento de produtos
de tecnologia digital (SLEESWIJ, 2009; BOWEN, 2007 apud RUCKERT, 2013). Atualmente, design
participativo é uma pratica emergente, por meio de atividades de co-design e o envolvimento
de profissionais de diferentes disciplinas no processo de design (SANDERS; BRANDT e BINDER,
2010).

Em relacdo a abordagem, Margolin e Margolin (2004) e Frascara (2000) completam que os
designers que pretendem atuar em prol de causas sociais devem aprender com os profissionais
de assisténcia social, observando como os problemas atuais sdo resolvidos por eles e utilizar
métodos de investigacdo da sociologia para compreender melhor a audiéncia. Ao mesmo tempo,
deve-se ter uma visdao menos prepotente do poder de um designer como afirma Souza: “Nao é
s6 o design que resolve. O design é um componente.” (SOUZA, 2007 apud ANASTASSAKIS, 2010).

2.1.3 Inovagdo Social

Define-se inovacdo social como o desenvolvimento e aimplementacéo de novas ideias (produtos,
servicos e modelos) parasatisfazer necessidades humanas e criar novas formas de relacionamento
e colaboracdo social. As abordagens para guiar o alcance de tais objetivos sdo fundamentadas
no design social (EUROPEAN COMISSION, 2013). Murray, Caulier-Grice e Mulgan (2010) definem
inovagdo social como produtos, servigos e modelos de negdcio que satisfazem simultaneamente

as necessidades sociais e criam novas maneiras de relacdo social e colaborativa.

O design social também é conhecido por empoderar a comunidade local a fazer parte do
desenvolvimento de solugdes para problemas econdmicos e sociais. Inclusive, contribui para
oferecer novas formas de abordagens de problemas a administradores publicos, através da
utilizacdo de criagdo colaborativa, experimentacdo e prototipa¢do das solugbes propostas.
Praticas voltadas a inovacdo social tendem a envolver mais pessoas, utilizar mais técnicas
participativas, promover a interdisciplinaridade, envolver membros usudrios e membros da
comunidade a pensar e estimular o pensamento “fora da caixa”, ou seja, propondo solu¢des ndo
convencionais para os problemas em questdo (EUROPEAN COMISSION, 2013).

O numero de projetos desenvolvidos por meio de técnicas de co-producdo e co-criagdo nas quais
0s usuarios sdo envolvidos no design e implementacdo, tem aumentado nos ultimos anos. Em
geral, abordagens para inovagao social sdo voltadas ao compartilhamento de conhecimento; a
multidisciplinariedade e integracdo de diferentes dreas profissionais; ao processo participativo
e empoderamento dos usuarios; ao suprimento de uma demanda; a adaptagdo a circunstancias
locais e aos individuos (EUROPEAN COMISSION, 2013).

E importante ressaltar que a inovagdo social ndo tem fronteiras definidas em termos de setor
de atuacado, assim, ocorre no setor publico, privado ou no terceiro setor. Inclusive, a maior parte

das iniciativas surgem nas divisas desses setores. As areas que podem ser abrangidas sdo muito
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diversificadas, por exemplo: comércio justo, ensino a distancia, agricultura urbana, redugdo de
residuos e justica restaurativa (MURRAY; CAULIER-GRICE; MULGAN, 2010)

2.1.3.1 Modelo dos Estdgios de Inovagdo Social

O processo de desenvolvimento de propostas voltadas a inovacao social geralmente é elaborado
por etapas como é ilustrado pela figura 1. As ideias criadas na primeira etapa sdo selecionadas,
prototipadas e preparadas para um teste piloto; em caso de sucesso do piloto, passa-se a um
estagio de corregao dos detalhes para a futura fase de implementagao do projeto. A Ultima etapa
do processo consiste em adaptar a ideia jd implementada para uma escala maior de abrangéncia,
pois assim, seu beneficio é ampliado a outros locais. Um dos desafios desse processo é identificar
guais sdo as dreas mais promissoras para o teste com o piloto e identificar quais sdo as propostas
com maior potencial para mudar a situa¢do atual do problema, ou seja, quais geram o maior
beneficio em um dado contexto. A participacdo de autoridades da administracdo publica é
importante para que autorizem o teste desses projetos nas diferentes fases de desenvolvimento
(EUROPEAN COMISSION, 2013).

1.IDEIAS

4. EXPANSAO

2.PROTOTIPACAO
E TESTE PILOTO

3.IMPLEMENTAGAO

Figura 1: Modelo em espiral dos estagios de Inovagao Social. Fonte: Young Foundation, Social

Innovation Exchange apud European Comission, 2013. Adaptado pela autora.

2.2 ADOCAO
Nessa sessdo é apresentada uma breve revisdo histérica sobre a evolugdo da legislacdo e o
cenario atual da adocdo que objetiva expor o contexto social, politico e cultural no qual o projeto

se desenvolve.

A palavra “adoc¢do” tem origem no latim e significa aceitar, escolher. Quando se refere a adogao
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de um filho o termo recebe um significado ainda mais Unico: acolhimento legal e voluntario
como filho legitimo, de alguém destituido de sua familia de origem (SOUZA, 2008 apud SASSON;
SUZUKI, 2012).

2.2.1 “Filhos de Criagdo” - Histdrico da Adog¢ao no Brasil

A pratica da adocdo ja ocorria na época do Brasil colonial, periodo no qual existiam diferentes
formas de afiliagdio e era comum filhos legitimos, ilegitimos e apadrinhados conviverem
no mesmo ambiente (COSTA; ROSSETTI-FERREIRA, 2007). A expressdo “filhos de criagao”
descrevia as criancgas 6rfas ou oriundas de familias sem condi¢des para manté-las, abrigadas por
“benfeitores” sem qualquer documento legal de guarda ou adogdo (LEVY, PINHO e FARIA, 2009).
Fonseca (2002 apud SILVA, 2009) afirma que o tramite para a posse da criangca nesse periodo
era realizado da mesma forma que bens e imdveis eram registrados, através de escritura publica

averbada ao Registro Civil.

A inserc¢do da adogdo no Codigo Civil Brasileiro ocorre em 1916 (BRASIL - Lei n? 3.071/16), como
medida para solucionar o problema de casais que ndao podiam gerar filhos. Adotantes deveriam
ser casais sem prole, maiores de 50 anos e dezoito anos mais velhos que o adotado (SILVA,
2009). Verifica-se ainda que a adogdo era um processo revogavel, pois ndo era vista como uma
forma “normal” de formar uma familia. Ja em 1957, com a lei n2 3.133/57, houve um avango
considerdvel, mas ainda assim ndo deixava o filho adotivo em igualdade de condi¢des assim como
o filho bioldgico. A idade minima para adotar ficou estipulada em 30 anos, e a diferenga de idade
entre adotante e adotado reduziu para 16 anos; o filho adotivo teria o direito de usar o nome da
familia substituta (SILVA, 2009). Porém, o filho por adoc¢do nao teria direitos sucessoérios, caso os
pais tivessem filhos legitimos (COSTA; ROSSETTI-FERREIRA, 2007).

Em 1965, foi criada a legitimac&o adotiva sob, a Lei n2 4.665/65, a partir do modelo da legislacdo
francesa e é considerada um marco na legislacdo brasileira, pois o adotado recebeu todos
os direitos do filho bioldgico, exceto os direitos sucessoérios, caso houvesse filhos legitimos
(SILVA, 2009). Reafirma ainda que o periodo de 3 anos de guarda, como condig¢do sine qua non
para deferir a legitimagdo, a decisdo judicial era irrevogavel e rompia com a familia bioldgica.
Além disso, um casal sé era apto a adotar depois de cinco anos de matrimonio sem filhos ou
apresentacdo de laudo médico de esterilidade (COSTA; ROSSETTI-FERREIRA, 2007).

A partir de 1965, a adog¢do passou a ser uma pratica incentivada pelo Estado, pois era considerada
uma forma de atender as criancgas socialmente excluidas. A familia candidata deveria preencher
os requisitos do modelo de familia reputado como ideal, por exemplo, ser patriarcal, ser formada

por um casal heterossexual e monogamico (SILVA, 2009).

Em 1979, o CAdigo de Menores (BRASIL - Lei n2 6.697/79) regulamentou duas formas de adog¢do:

a Adocdo Simples e a Adogdo Plena. A primeira era formalizada através de autorizagdo judicial e
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somente criancas em situacdo irregular® poderiam ser adotadas. Ja a Adogdo Plena previa corte
dos vinculos bioldgicos e a emissdo de um novo registro de nascimento. Esse tipo de adocdo era
permitido somente em casos de criangas menores de sete anos, em situagao irregular, ou para

maiores dessa idade que estivessem perante a guarda dos adotantes (SILVA, 2009).

Observa-se aqui que a legitimacgdo adotiva e o Cédigo de Menores ainda diferenciavam o filho
adotivo do biolégico. Somente com a promulgacdo do Estatuto da Crianca e do Adolescente
(ECA) em 1990, é que se estabeleceram novas praticas que preconizam o “melhor interesse
da crianga” (COSTA; ROSSETTI-FERREIRA, 2007). Além disso, o Estatuto ndo considera nenhuma
diferenca entre o filho bioldgico e o adotivo em relacdo aos direitos sucessorios.

Esses constantes avancos durante o século XX contribuiram para um conjunto de medidas politicas
atuais que preconizam o “melhor interesse da crianga”. Pode-se afirmar que a ado¢do, como
maneira de formar uma familia, recebeu respaldo juridico recentemente. E, portanto, deve-se
considerar que significados conotativos, como por exemplo preconceito e imagem negativa da
crianca adotada, estdo arraigados a essas praticas do passado, ainda muito presentes na cultura

contemporanea.

2.2.2 “O Melhor Interesse da Crian¢a” - Uma Nova Abordagem na Adogao

Por muito tempo, o filho adotivo ndo era considerado legitimo e merecedor de igualdade de
direitos de um filho bidlogico. Brodzinsky, Lang e Smith (1995, apud COSTA; ROSSETTI-FERREIRA,
2007) preconizam que no passado a ado¢do era uma forma de suprir as necessidades dos adultos

e da sociedade. No entanto hoje o objetivo principal é focado no “melhor interesse da crianca”.

O Estatuto da Crianca e do Adolescente (ECA) estabelece as seguintes possibilidades de adogao:
adocdo unilateral ou monoparental (adogdo do filho do companheiro por um dos cénjuges ou
concubino); adogdo singular (pretendentes solteiros, vilvos, separados ou divorciados); adocdo
conjunta requerida por casais ou concubinos. Esclarecendo assim que a adoc¢dao pode ser
realizada por qualquer pessoa maior de 21 anos, independente do seu estado civil, desde que
mantenha-se 16 anos de diferenga entre adotado e pretendente, e que esse nao seja parente
ascendente (avo ou avd) ou irmao (COSTA; ROSSETTI-FERREIRA, 2007).

Cabe ressaltar que o ECA é inclusivo ao propiciar a constituicao de diferentes modelos de familia,
acompanhando as novas tendéncias de nucleos familiares em correspondéncia a realidade
contemporanea. Ademais, os candidatos a adogdo sdo avaliados e selecionados por assistentes
sociais e psicdlogos do Poder Judicidrio. Novos procedimentos para sele¢do dos pretendentes,
acompanhamento e orienta¢do da crianga e da familia durante o processo de adogdo sao

3Segundo Miranda Junior (2004 apud SILVA, 2009), o novo CAdigo categorizava as criancas e adolescentes
em dois grupos: o primeiro formado por menores em situagdo irregular (abandonados e delinquentes);

e o segundo por todos os menores de 18 anos.
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medidas propostas pelo ECA (COSTA; ROSSETTI-FERREIRA, 2007).

“Essa nova cultura concebe a adogdo como um encontro de necessidades, desejos e satisfagdes
mutuas entre adotandos e adotantes” (Campos, 2001 apud BRASIL, 2006, p. 44). O interesse do
adulto é colocado em segundo plano para que a prioridade seja garantir os direitos das criancas
e adolescentes aptos a adocdo, especialmente aqueles preteridos pelos adotantes, grupos de
irmados, criancas maiores e adolescentes, com deficiéncia, com necessidades especificas de

saude, afrodescendentes, pertencentes a minorias étnicas e outros (BRASIL, 2006).

Infelizmente, a realidade ainda n3o reflete esse novo posicionamento. Os drgaos competentes
ainda priorizam o perfil (muito delimitado) da crianca pretendida pelos requerentes a adogdo e
o consideram em detrimento dos interesses das criancas e adolescentes (SILVA, 2009). Porém, a
legislacdo, como pode ser conferida na proxima secdo, é mais abrangente em relagdo ao perfil e

visa priorizar o “melhor interesse da crianga”.

2.2.3 Legislagao

A normativa nacional sobre adocdo é composta por trés leis: Lei Nacional de Adog¢do (BRASIL,
Lei n2 12.010/2009); Cédigo Civil (BRASIL, Lei n? 10.406/2002), e Estatuto da Crianca e do
Adolescente - ECA (BRASIL, Lei n? 8.069/1990). Em conjunto, estas leis garantem que seja

atendida a necessidade bdsica e o direito a ter uma famila, tanto nainfancia quanto na juventude.

A Constituicdo da Republica Federativa do Brasil, em 1988, igualou os direitos dos filhos
bioldgicos e adotivos, tal como descrito no art. 227, § 6° da Constituicdo: “Os filhos, havidos ou
ndo da relacdo do casamento, ou por adogdo, terdo os mesmos direitos e qualificacGes, proibidas
guaisquer designacbes discriminatdrias relativas a filiagdo” (SILVA, 2009, p. 21). O Estatuto da
Crianca e do Adolescente (ECA), define ado¢do como medida excepcional e irrevogavel e “atribui
a condicdo de filho ao adotado, com os mesmos direitos e deveres, inclusive os sucessorios,
desligando-o de qualquer vinculo com pais e parentes, salvo impedimentos matrimoniais”
(BRASIL, 1990, Art. 41).

A igualdade de direitos prevista por lei é o primeiro passo para incentivar o melhor interesse da

crianga na sociedade.

2.2.3.1 Plano Nacional de Promogdo, Prote¢éo e Defesa do Direito de Criangas e Adolescentes a

Convivéncia Familiar e Comunitdria

O objetivo do Plano Nacional é a defesa do direito de criancas e adolescentes a convivéncia
familiar e comunitdria através da apresentagdo de uma série de agdes que abrangem todos
os niveis de protegdo social. Assim, pretende-se mudar as condi¢des de vida de criangas e

adolescentes, as relagdes familiares e conscientizar a sociedade em relagao ao reconhecimento
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dos menores como pessoas em desenvolvimento e sujeitos de direitos (BRASIL, 2006).

A posicdo do Plano em relagdo a adogao apresenta as seguintes prioridades: adogdo sé é uma
medida aplicavel apds esgotadas as possibilidades de manutencdo na familia de origem; nesses
casos, adocgado é priorizada em relacdo a outras medidas de Longo Prazo, garantindo a convivéncia
familiar e comunitaria na familia substituta; ado¢do deve ser encontro entre as prioridades e
desejos dos adotados e adotantes; a crianca e o adolescente permanecem sob a guarda do
Estado somente até a integragdo a uma familia definitiva através de adocdo realizada mediante
os procedimentos previstos no ECA (BRASIL, 2006).

O Plano também esclarece a raiz das dificuldades encontradas por parte das familias em
prover cuidado e protecdo a seus filhos. Para isso, o termo iniquidade social é definido como
a situacdo de distribuicdo extremamente desigual da renda e do patriménio (material e ndo-
material), o que resulta em uma minoria detentora da maior parte dos recursos, enquanto parte
da populagdo vive sem alcancar o minimo de dignidade (GARCIA, 2003 apud BRASIL, 2006). As
criancgas e adolescentes em situacdo de risco ou abrigados sdo provenientes de classes sociais
prejudicadas pela ma distribuicdo de renda (BRASIL, 2006). Desse modo, parte-se da premissa
de que “O que é historicamente construido, pode ser historicamente desconstruido”. Deve-se
investir em politicas de promocdo da equidade social, e promover a compreensdo de que a
desigualdade social ndo afeta somente aos mais pobres, mas prejudica a sociedade como um
todo. A desigualde social é considerada um tipo de violéncia que fomenta todas as demais
violéncias (BRASIL,2006).

2.2.3.2 Defini¢do de Familia

A Constituicdao Brasileira de 1988, Art. 226, paragrafo 4, define: “entende-se como entidade
familiar a comunidade formada por qualquer um dos pais e seus descendentes” (BRASIL, 2006,
p.26). Do mesmo modo, o Estatuto da Crianca e do Adolescente, em seu Art. 25, define familia
natural “a comunidade formada pelos pais ou qualquer deles e seus descendentes” (BRASIL,
2006, p. 26).

Essas defini¢cbes enfatizam o vinculo de parentalidade/filiacdo legal, assegurando a igualdade de
direitos dos filhos naturais ou adotivos. Ou seja, a estrutura familiar na qual esta inserida esta
relacdo de parentalidade e filiagdo ndo é relevante perante a legislagdo (BRASIL, 2006). Além
disso, o Plano ressalta a importancia de desmistificar a idealizacdo de um modelo de familia
e valorizar sua funcdo, independente da estrutura familiar, de protecdo e socializagcdo de suas
criangas e adolescentes. Tendo em vista que essa fung¢do pode ser exercida nas mais diversas
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formas de organizacao familiar, do tipo “nuclear”, “monoparental”, “reconstituida”, entre outras,

descarta-se qualquer modelo preconcebido de familia “normal” (BRASIL, 2006).

Winnicott (2005 apud BRASIL, 2006) afirma que a base para um desenvolvimento saudavel,
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ao longo de todo o ciclo vital, advém de um ambiente familiar afetivo e capaz de prover as
necessidades basicas. O autor completa que os individuos retornardo as lembrangas vividas com

a familia, na infancia, na adolescéncia, e nas demais etapas da vida até a velhice.

2.2.3.3 Convivéncia Familiar como um Fator Positivo no Desenvolvimento da Crian¢a e do

Adolescente

O periodo de gestacdo prepara a familia para assumir os novos papéis e adequar o ambiente
para a chegada de um novo membro. Tendo em vista a vulnerabilidade nos primeiros anos de
vida, o desenvolvimento de uma crianca estd dependente do ambiente e dos individuos que
dela cuidam. Por isso, a relagdo com os pais ou substitutos é essencial para sua saude fisica e
psicoldgica. Um desenvolvimento satisfatério nos primeiros anos de vida prepara os individuos
para enfrentarem condi¢bes adversas no futuro, visto que a seguranga e o afeto, vivenciados
através dos cuidados paternais, contribuem para o desenvolvimento da autonomia e auto-estima.
A capacidade da familia de contribuir no desenvolvimento da crianga esta diretamente associada
a0 acesso que essa tem a servicos de saude, educacdo e demais direitos sociais. Na medida em
gue recebe orientacdo e acesso a servigos de qualidade nessas areas tera melhores condigdes
de oferecer suporte aos seus filhos. As referéncias sociais e culturais se ampliam conforme a
crianga vai crescendo e frequentando outros ambientes, além do familiar, por exemplo, escola
de educagdo infantil ou de ensino fundamental. Dessa forma, a crianca estd exposta a novos
estimulos provenientes de educadores e companheiros de turma, como também de livros e
brinquedos. As suas habilidades cognitivas aumentam e as habilidades intelectuais e académicas

se desenvolvem rumo a adolescéncia (BRASIL, 2006).

Esse processo de desenvolvimento pode ser alterado em casos de trabalho infantil, trajetéria
de rua, responsabilidades familiares e de atividades de auto-sustento, nos quais a pressao
para o amadurecimento e a tomada de decisOes precoce pode ter um impacto negativo no seu
desenvolvimento moral, cognitivo e afetivo. O Plano é enfatico em responsabilizar a familia, o
Estado e a sociedade pela auséncia de suporte aos adolescentes e aponta como fundamental
guesito da convivéncia familiar e comunitdria. A Constituicdo Federal e o ECA reconhecem
como fundamental a convivéncia familiar e comunitdria para o desenvolvimento da crianca e
do adolescente, ndo podendo ser dissociados de sua familia, de contextos sécio-cultural e de
vida. O desenvolvimento é prejudicado em caso de separacao da familia bioldgica e do ambiente
de origem, principalmente, nos primeiros cinco anos de vida; e esse é retomado quando um
substituto assume provendo as necessidades bioldgicas e emocionais. Nesse caso, o ECA define
0 abrigo como uma medida provisdria até a integracdo a familia (de origem ou substituta), que

administra os cuidados alternativos de acordo com as necessidades (BRASIL, 2006).

O Plano Nacional define como essencial a preservagao dos vinculos familiares e comunitarios
para o desenvolvimento da crianca e do adolescente, garantindo assim os seus direitos. Em

contrapartida, define-se as ac¢Bes de atendimento no caso de violagdo desse direito como
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situagdes em que a crianca ou adolescente corre risco na familia e/ou na sociedade. O Art. 129
e 130 do ECA prevé uma série de medidas que nao sao restritas unicamente a perda do patrio
poder (BRASIL, 2006):

Titulo IV

Das Medidas Pertinentes aos Pais ou Responsavel

Art. 129. S3o medidas apliciveis aos pais ou responsavel:

| - encaminhamento a programa oficial ou comunitario de protegao a familia;
Il - inclusdo em programa oficial ou comunitario de auxilio, orientacdo e
tratamento a alcodlatras e toxicbmanos;

Il - encaminhamento a tratamento psicoldégico ou psiquiatrico; IV-
encaminhamento a cursos ou programas de orientacdo;

V - obrigacdo de matricular o filho ou pupilo e acompanhar sua freqiiéncia e
aproveitamento escolar;

VI - obrigacdo de encaminhar a crianca ou adolescente a tratamento
especializado;

VIl - adverténcia;

VIII - perda da guarda;

IX - destituicdo da tutela;

X - suspensdo ou destituicdo do poder familiar. (Expressdo substituida pela Lei
no 12.010, de 2009) Vigéncia

Paragrafo Unico. Na aplicacdo das medidas previstas nos incisos IX e X deste
artigo, observar-se-a o disposto nos arts. 23 e 24.

Art. 130. Verificada a hipétese de maus-tratos, opressdo ou abuso sexual
impostos pelos pais ou responsavel, a autoridade judicidria podera determinar,
como medida cautelar, o afastamento do agressor da mo- radia comum.

Art. 23. A falta ou a caréncia de recursos materiais ndo constitui motivo
suficiente para a perda ou a suspensdo do poder familiar. (Expressdo
substituida pela Lei no 12.010, de 2009) Vigéncia

Paragrafo Unico. Ndo existindo outro motivo que por sisé autorize a decretagao
da medida, a crianga ou o adolescente serd mantido em sua familia de origem,
a qual devera obrigatoriamente ser incluida em programas oficiais de auxilio.

As medidas de protec¢do sao colocadas em pratica quando os direitos de criancgas e adolescentes
sdo comprometidos. Ressalta-se a previsdo por lei que a falta de recursos materiais ndo é
justificativa para a retirada da crianga do ambiente familiar de origem, e, por isso, a familia deve

receber auxilio para que possa ter condi¢Ges de manter sua prole.

Das Medidas de Protegdo

Capitulo |

Disposicdes Gerais

Art. 98. As medidas de protecdo a crianca e ao adolescente sdo aplicaveis
sempre que os direitos reconhecidos nesta Lei forem ameagados ou violados:
| - por agdo ou omissdo da sociedade ou do Estado;

Il - por falta, omissdo ou abuso dos pais ou responsavel;

Il - em razdo de sua conduta.

Art. 101. Verificada qualquer das hipoteses previstas no art. 98, a autoridade
competente podera determinar, dentre outras, as seguintes medidas:

§ 1o O acolhimento institucional e o acolhimento familiar sdo medidas
provisdrias e excepcionais, utilizaveis como forma de transicdo para
reintegracdo familiar ou, ndo sendo esta possivel, para colocagdao em familia
substituta, ndo implicando privacdo de liberdade. (BRASIL, 1990, art. 129 e
art. 130).

Embora o ECAaponte oabrigamento como uma medida provisdria, essanao é cumprida, conforme
indicou o Levantamento Nacional sobre tempo de permanéncia de criangas e adolescentes em
instituicdes de acolhimento (BRASIL, 2006).
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2.2.3.4 Tempo de Permanéncia em Situagdo de Acolhimento Institucional

A figura abaixo ilustra que mais da metade das criangas em situacdo de acolhimento institucional

estdo nessa condi¢cdo ha mais de dois anos.

47,.4%
até 2 anos

32,9%

entre 2 e 5 anos

13,3%

entre 6 e 10 anos

6,4%

mais de 10 anos

Figura 2: Tempo de permanéncia em situacdo de acolhimento institucional. Fonte: Plano
Nacional de Promogao, Prote¢do e Defesa do Direito de Criancas e Adolescentes a Convivéncia

Familiar e Comunitaria, 2006. Adaptado pela autora.

Sendo importante ressaltar que quanto maior for o periodo de permanéncia em abrigos, maior
serd a dificuldade de retorno a familia de origem ou adaptac¢do na familia substituta. Por isso,
deve-se respeitar a prioridade de manutencdo da crianca e adolescente no ambiente familiar
de origem e, em caso de afastamento inevitavel, a convivéncia familiar e comunitaria deve
ser mantidas através de programas previstos pelas instituicGes de acolhimento. Além disso,
conforme afirmado anteriormente, o periodo de um ano na situacao de abrigamento prejudica

guatro meses de desenvolvimento da crianca (BRASIL, 2006).

Com o intuito de diminuir o prejuizo causado pelo acolhimento, a nova lei de adogdo adicionou,
as criangas e adolescentes institucionalizados devem ter sua situac¢do juridica revisada a cada
seis meses (Lei 12010/2009, Art. 19, § 12) e duragdo maxima do abrigamento em dois anos (Lei
12010/2009, Art. 19, § 22) (SASSON; SUZUKI, 2012).

2.2.4 Cenario Atual

O Cadastro Nacional de Adog¢do (CNA) foi criado em 2007 pelo Conselho Nacional de Justica
(CNJ) como politica de atendimento a infancia e juventude. Apds um periodo de teste em alguns

estados, o cadastro foi implementado em fevereiro de 2008.

O CNA é em um banco de dados unificado nacionalmente que contém as
informac¢Oes necessarias a realizacdo de adog¢des no Brasil. O cadastro tem
por objetivo facilitar e dar maior agilidade aos processos de ado¢do por meio
do mapeamento de informagdes unificadas, visto que uniformiza todos os
bancos de dados existentes; racionaliza os procedimentos de habilitagao;
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amplia as possibilidades de consulta aos pretendentes brasileiros cadastrados;
possibilita o controle adequado pelas respectivas corregedorias-gerais de
Justica; e orienta o planejamento e a formulagdo de politicas publicas voltadas
para a populagdo de criangas e adolescentes que aguardam pela possibilidade
de convivéncia familiar (BRASIL, 2013, p. 7).

O principal beneficio do Cadastro é o acesso a lista de pretendentes a ado¢do e das criancas e
adolescentes aptos a adogdo. O acesso é restrito a Juizes das varas da Infancia e Juventude; aos
promotores de Justica com atribuicdo para a infancia e juventude; as Corregedorias-Gerais de
Justica; as ComissOes Estaduais Judiciarias de Adocdo (Cejas), as Comissoes Estaduais Judiciarias

de Adocgdo Internacional (Cejais); e outros drgdos autorizados pelo CNJ (BRASIL, 2013).

Para ser incluso no Cadastro, o pretendente deve primeiro habilitar-se na Vara da Infancia
e Juventude de sua comarca. Ao realizar a avaliacdo psicossocial, o pretendente informa,
obrigatoriamente, uma série de dados que possibilita, posteriormente, tragar o perfil do cidadao

gue deseja adotar uma crianga (BRASIL, 2013).

[...] a) dados pessoais (nome completo, nacionalidade, sexo, estado civil etc.);
b) profissao; c) escolaridade; d) faixa salarial; e) se possui filhos e a quantidade
e, em caso afirmativo, a informacdo se estes sdo bioldgicos ou adotivos; f)
raga/cor; g) se participa de grupo de apoio a adog¢do. O pretendente a adogdo
também informa o perfil da crianga ou do adolescente que deseja adotar.
(BRASIL, 2013, p. 8).

Em 2009 foi criado o Cadastro Nacional de Criangas e Adolescente Acolhidos (CNCA) que
contém os dados de criancas e adolescentes, destituidos ou ndo do poder familiar, acolhidos em
instituicdes de acolhimento e/ou estabelecimentos mantidos por ONGs, igrejas e instituicdes
religiosas (BRASIL, 2013). Devido ao segundo cadastro (CNCA), foi possivel contrapor os dados

dos pretendentes e das criancas aptas a adogao.

2.2.4.1 Perfil do Pretendente

Em agosto de 2012 existiam 28.151 pretendentes devidamente cadastrados no Cadastro
Nacional de Adogdo (BRASIL, 2013). O Conselho de Justica realizou uma pesquisa profunda dos
dados do CNA em 2012. A seguir sdo apresentados os dados mais relevantes para o presente TCC

em relacdo ao perfil do pretendente e em relagdo a crianga desejada.
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a) Percentual de pretendentes por regiao

48,5% 5,9%

sudeste centro-oeste

36,5% 2,3%
sul norte
6,7%

nordeste

Figura 3: Percentual de pretendentes por regido. Fonte: Conselho Nacional de Justica. 2013.

Adaptado pela autora.

Esses indicadores mostram que as regides Sudeste e Sul possuem 85% dos pretendentes a
adogdo, sendo que, de acordo com o Censo 2010, tais regides representam 56,5% da populagao
brasileira. Vale ressaltar a disparidade encontrada nos indicadores relacionados a regido Sul,
gue possui a terceira populagdo regional, com 14,4% do contingente populacional do Pais,
(Censo 2010) e, ao mesmo tempo, responde por mais de um terco dos individuos pretendentes
a adogdo (BRASIL, 2013).

b) Existéncia de filho bioldgico

75,5%

nao

24,5%

sim

Figura 4: Pretendente a adog¢do em relagdo a existéncia de filho bioldgico. Fonte: Conselho

Nacional de Justica, 2013. Adaptado pela autora.

A figura 4 ajuda a esclarecer o perfil dos pretendentes no caso de possuirem ou ndo filhos
bioldgicos. Como pode ser observado mais de 75% dos candidatos a adocdo ndo possuem filhos
bioldgicos (BRASIL, 2013).
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c) Estado civil

79.1%
casado(a)

9,0%

unido estavel

8,6%

solteiro(a)

1,8%

divorciado(a)

0,8%

vilvo

0,7%

separado judicialmente

Figura 5: Estado civil do pretendente a adogdo. Fonte: Conselho Nacional de Justica, 2013.

Adaptado pela autora.

Em relagdo ao estado civil, se observa na figura 5, que cerca de 90% dos pretendentes sao

casados ou vivem em unido estavel; 11,9% das pessoas cadastradas estdo interessadas em

adotar individualmente, sendo que, a maioria desse percentual, (8,6%) é formada por pessoas

gue se declaram solteiras (BRASIL, 2013).

d) Faixa etaria

40,8%

entre 40 e 49 anos

27,9%

entre 30 e 39 anos

14,6%

entre 50 e 59 anos

8,5%

acima de 60 anos

6.0%
sem resposta

2,3%
entre 18 e 29 anos

Figura 6: Faixa etdria do pretendente a adoc¢do. Fonte: Conselho Nacional de Justica, 2013.

Adaptado pela autora.

Observa-se que a maioria dos pretendentes pertence a faixa etdria entre 40 e 49 anos, 41% do

total. Pretendentes entre 30 e 39 anos representam 27,9% do total e,

acima de 50 anos que correspondem a 25% do total (BRASIL, 2013).

em seguida, pretendentes
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e) Faixa de renda

24,3% 3,6%

325 saldrios minimos
21,4% 2,7%

5 a 10 salarios minimos
16% 1,8%

2a3 saldrios minimos
13,5% 1,7%

mais de 30 salarios minimos

8,1% 1,7%

10 a 15 salarios minimos 1/2 a1 salario minimo

5% 0,2%

até 1/4 salario minimo sem rendimento

Figura 7: Faixa de renda dos pretendentes. Fonte: Conselho Nacional de Justica, 2013. Adaptado

pela autora.

Quanto a questdo de renda familiar, 24,3% estdo na faixa de renda entre 3 a 5 saldrios minimos
e 21,4% de 5 a 10. Logo, uma parcela representativa dos pretendentes estd situada na faixa de
renda entre 3 a 10 saldrios minimos (BRASIL, 2013).

f) Percentual de criangas e adolescentes com algum tipo de doenca e pretendentes que aceitam

criangas com algum tipo de doenga

4% 8% 8%
Crianga com Crianga com Pretendente nao
doenca fisica doencga mental faz restricao
SIM NAO

Figura 8: Pretendentes que aceitam criangas e/ou adolescentes com algum tipo de doenca e o
percentual de criangas e adolescentes com doenga fisica ou mental. Fonte: Conselho Nacional de

Justica, 2013. Adaptado pela autora.
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Em relagdo a aceitagdo de criangas com doengas fisicas e mentais, apenas 8% ndo fizeram
restricdes quanto ao tipo de deficiéncia da crianca. No CNA, 4% dos criangas e adolescentes

cadastrados sdo deficientes fisicos e 8% apresentam deficiéncia mental (BRASIL, 2013).

g) Raca/cor da crianca e do adolescente apto a ado¢do em relagdo a preferéncia do pretendente.

indiferente 11% | 00%
indigena 34,7% 0,7%
preta 35,7% 19,0%
amarela 37.7% 0,6%
parda 62,9% 46,6%
branca 90,9% 331%

100% 50% 0% 50% 100%

CRIANGA PRETENDIDA CRIANGA APTA A ADOGAO

Figura 9: Raca/cor da crianca e do adolescente apto a ado¢do em relacdo a preferéncia do

pretendente. Fonte: Conselho Nacional de Justica, 2013. Adaptado pela autora.

E importante ressaltar que a soma das cores ou racas das criancas pretendidas é maior que 100.
Isso ocorre porque candidatos a ado¢dao podem preencher mais de um campo referente a cor
ou raga. A partir da andlise desse gréfico, verifica-se que a cor ou raga de uma crianga ndo é um
obstaculo para adogdo. O percentual de pretendentes dispostos a adotar é maior em todas as

categorias que o percentual de criangas aptas a adogdo (BRASIL,2013).
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Y 0,1% 8,6%
16 0,0% 9,5%
15 0,1% 10,8%
1 0,0% 11,0%
13 0,1% 10,0%
12 0.2% 9,8%
1 0,1% 8,3%
10 0,6% 6.9%
2 9 0.3% 5,9%
< 8 0.9% 4,0%
37 1,6% 3,6%
6 3.3% 27%
5 8,9% 20%
4 10,0% 1,9%
3 18,1% 1.9%
2 20% 1,3%
1 19,2% 1,3%
0 16,5% 0.4%
20% 10% 0% 10% 20%

CRIANGA PRETENDIDA CRIANGA APTA A ADOGAO

Figura 10: Idade da crianca e do adolescente apto a adocdo em relagdo a preferéncia do

pretendente. Fonte: Conselho Nacional de Justica, 2013. Adaptado pela autora.

As criancas aptas e o perfil desejado sdo destoantes quando analisado a varidvel idade. Um
percentual de 92,7% dos pretendentes definiram como perfil de crianca pretendida a idade
entre 0 e 5 anos. Enquanto o CNA aponta apenas 8,8% das crianc¢as nessa faixa etaria. Na faixa

etaria entre 0 a 3 anos, identifica-se 55,7% dos pretendentes para 3% de criancas aptas.

Em suma, a analise realizada pelo CNJ revelou que a idade da crianca e/ou adolescente apto a
adocdo é o principal motivo que mantém a disparidade existente entre o nUmero de pretendentes
(28.151) em relagdo ao de criangas aptas a adogao (5.281). O estudo também apontou que a

raca/cor e o sexo da crianca ndo sdo barreiras para adogdo (BRASIL, 2013).

Quanto as criangas e aos adolescentes portadores de HIV (2,7% das criancas e adolescentes
aptos a adocdo), o estudo verificou que existe cerca de trinta vezes mais pretendentes que
aceitam adotar criangas e adolescentes portadores de HIV em relacdo ao nimero de criancgas
e adolescentes nessa situa¢do. O estudo também revelou que geralmente pretendentes que
desejam somente bebés menores de 1 ano de idade e aqueles que aceitam criangas com mais

de 5 anos sdao mais flexiveis em relacao aos outros critérios de cor, raca e sexo.



54
2.2.5 Maternidade e Paternidade Adotivas

Atualmente, existe um esforco por parte de Grupos de Estudos e de Apoio a Adogdo na difusdo
da “cultura da adoc¢do” no sentido de encontrar uma familia para criancas e adolescentes que
ndo os tém, sem a valorizacdo das caracteristicas de cor, género, raca ou idade. No entanto, a
adocdo ainda é vista como uma solugdo em virtude da infertilidade e, por isso, a alta procura por
criangas pequenas e bebés (EBRAHIM, 2001).

Levy-Shift e Har-Even (1991 apud COSTA; ROSSETTI-FERREIRA, 2007) afirmam que os pais
adotivos sofrem mais tensdes que os pais bioldgicos, porque a parentalidade tornar-se real de
forma mais abrupta sem tempo para os pais se envolverem com seus novos papéis. Além disso,
pais adotivos tém que lidar com o estigma associado a ado¢do em um contexto histérico e sécio-

cultural que valoriza a fecundidade e lagos consanguineos.

2.2.5.1 Adogdo Tardia e Adotantes Tardios

Segundo autores (CASSIN, 2000; MARIANO, 2004; VARGAS, 1998; WEBER, 2003 apud COSTA
e ROSSETTI-FERREIRA, 2007), o medo em relagdo a adogdes tardias se fundamenta na crenca
de que essas criancas possuem maus hdbitos e defeitos de cardter provenientes de sua familia
de origem, ou adquiridos no abrigo. Além dos maus hdbitos, pesquisas realizadas (WEBER,
GAGNO, CORNELIO e SILVA, 1994; WEBER e CORNELIO, 1995; WEBER e GAGNO, 1995 apud
EBRAHIM, 2001), indicam mais dois preconceitos comuns quanto a adogdo tardia: criangas
mais velhas seriam mais dificeis de educar; criancas que ndao sabem que s3o adotivas teriam
menos problemas, por isso, deve-se adotar bebés e esconder sua origem para imitar uma familia

bioldgica.

Um estudo realizado com 27 adotantes tardios e 55 convencionais revelou as motivacGes e
caracteristicas principais daqueles que optam pela adocdo tardia. Em relagdo as motivacdes,
destaca-se a presenca de um sentimento altruistico maior nos adotantes tardios do que
apresentado nos adotantes convencionais. Ou seja, as preocupac¢des dos adotantes tardios
estavam centradas em atender as necessidades do outro e mantinham pouca expectativa nos
resultados pessoais (EBRAHIM, 2001).

Os adotantes tardios podem ser diferenciados dos adotantes convencionais pelas seguintes
caracteristicas gerais: nivel sdcio-econémico superior; estado civil diferenciado; maior presenca
de filhos bioldgicos, maturidade e estabilidade emocional mais elevada. Entretanto, o estudo
nao visa excluir os pretendentes que ndo possuem essas caracteristicas, pois pessoas com outros

perfis podem realizar uma adogdo tardia com sucesso (EBRAHIM, 2001).

A integracdo a uma familia substituta permite a crianga ou ao adolescente reconstruir sua

identidade a partir da criacdo de vinculo com as figuras parentais. Estes fornecem a base
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necessaria para que o adotado desenvolva suas potencialidades, e elabore os traumas
provenientes da separac¢do da familia biolégica (PEREIRA; SANTOS, 1998 apud SASSON; SUZUKI,
2012). Independente da idade da crian¢a adotada, estas podem apresentar traumas maiores ou
menores, porém, o que determina o sucesso de uma adoc¢do depende da vivéncia da crianga,
do contexto que provocou sua destituicido da familia bioldgica, assim como, a flexibilidade,
habilidade e dedicacdo dos adotantes (DINIZ, 1994 apud SASSON; SUZUKI, 2012).

E importante, portanto, que os pretendentes & ado¢do recebam apoio psicolégico, o qual
contribui para superar possiveis medos, angustias vivenciadas durante o periodo de espera,
assim como refletir e ressignificar suas motivacdes conscientes e inconscientes sobre adocao
(SCHETTINI; AMAZONAS; DIAS, 2006 apud SASSON; SUZUKI, 2012).

Adocdo pode ser considerada um desafio complexo, uma vez que a crianca ndo foi “criada” e
“moldada” por nés. Entretanto, muitos relacionamentos ao longo da vida sdo construidos com
pessoas que ndo foram “criadas” e “moldadas” por nés, por exemplo, colegas, namorado (a),
marido ou esposa. Apesar disso, essas relacdes podem ser oportunidades para o amadurecimento
e crescimento a medida que a alteridade se desenvolve (SASSON; SUZUKI, 2012).

Desse modo é preciso desmitificar a ado¢do tardia e concentrar esforcos para que o filho por
adogdo encontre na familia substituta o ambiente propicio para seu desenvolvimento. E também
é necessario que os adotantes recebam apoio psicoldgico durante e apds a adogao, assim, estardo
melhor preparados para lidar com as dificuldades da maternidade e paternidade adotiva. Foi
observado durante as reunides do Grupo de Apoio (descritas no capitulo quatro) organizado pelo
Instituto Amigos de Lucas que os pretendentes recebem muito pouco apoio depois do processo
de adogdo. Segundo os adotantes, as visitas dos assistentes sociais cessam apds a verificagao de
gue a crianga ou adolescente apresenta os sinais basicos de adaptagdo. No entanto a psicéloga
Lizianne Cenci (entrevista descrita no capitulo quatro), afirmou que o periodo de adaptacéo da
crianga a nova familia se estende até dois anos. Sendo assim, praticas que apoiem os adotantes

apods a conclusdo do processo judicial também sdo necessarias para garantir

Observa-se que, assim como a legislagao vai evoluindo de um conceito mais estrito de adog¢do
- que parte dos interesses dos adotantes e, progressivamente, vai priorizando os interesses do
adotando/crianca, por exemplo a evolugdo durante o século XX da legislacdo até a igualdade de
direitos entre o filho legitimo e o adotivo definida na Constituicdo de 1988. Ndo somente o poder
judiciario precisa estar em constante processo de adaptacdo, mas também a sociedade como
um todo precisa rever seu conceito de adogdo. Se a familia se transforma (homossexualismo,
monoparentalidade, mulheres como chefes de familia, divércio), a visdo relativa a adogdo
deve acompanhar essa mudanca de modos de constituicdao familiar. A indiferenca e por vezes a
ignorancia acerca da realidade brasileira e a situacao das intituicdes de acolhimento impede que
as pessoas reflitam a respeito, fator que mantém o descompasso entre nimero de criangas aptas

a adogdo e nimero de pretendentes.



56

Nesse sentido, a presente proposta de TCC visa contribuir neste problema porque o Design Visual,
através do seu papel social e capacidade técnica em melhorar a comunicagao pode aprimorar a
linguagem visual utilizada para esclarecer as pessoas sobre o universo de adogdo. O potencial do
design visual guiado por uma abordagem contemporanea de metodologia de design, o design
centrado no ser humano, reflete a transformacdao que ocorre no meio profissional do design.
Ou seja, comeca a compreender que tdo importante quanto os meios (processos), sdo os fins

(objetivos) da atividade projetual, guiados demandas sociais ainda ndo atendidas.
2.3 LINGUAGEM CINEMATOGRAFICA

Nesta sessdo apresenta-se uma breve revisdo da origem do cinema, assim como os nucleos na
realizagcao de um filme, e convengdes da linguagem cinematografica. A pesquisa se restringiu
ao cinema ocidental, mais especificamente aos padrdes norte-americanos por influenciarem
fortemente a producdo audiovisual brasileira. Essa sessdo foi criada apds a conclusdo da terceira
etapa deste trabalho (ideacdo) na qual foi selecionada uma alternativa projetual que utiliza a
linguagem visual do cinema como meio de sensibilizar os pretendentes a adog¢do. O género filme
documentadrio foi a opcdo em termos de projeto de design visual para atingir o objetivo geral deste
TCC, contribuir para a promocao dos beneficios afetivos decorrentes da adoc¢ao tardia. Portanto,
foi identificada a necessidade de base tedrica na area de cinema para a desenvolvimento deste

projeto.
2.3.1 Origem do Cinema

Segundo Machado (2011) a origem do cinema esta relacionada as mudancgas na sociedade
gue impulsionaram a invencdo da fotografia no século XIX e posteriormente permitiram a
invencdo do cinema. A partir de 1800 o cotidiano transformava-se com o crescimento urbano,
as novas formas de transporte e de comunicagdo consequéncias do projeto de racionalinasmo,
capitalismo e da criacdo de novas tecnologias. Entre esses avancos pode-se citar, a expansao da
linha ferroviaria, o telégrafo, a navegacao a vapor e os primérdios da comunicacao pelo radio os
quais contribuiram para uma nova experimentac¢do do tempo e do espaco. Uma vez que esses
avancgos permitiram diminuir as fronteiras entre grupos étnicos, religides e ideologias, surgiram
novas maneiras de ver o espago e o movimento. Esse contexto de desenvolvimento urbano e
tecnolégico, além do avango do consumismo e da industria de entretenimento impulsionaram a
criagdo do cinema (MACHADO, 2011).

Umadas figuras maisimportantes dos primérdios da fotografia foi Louis-Jacques-Mandé Daguerre
gue a partir de experimentos com Joseph Niépce e seu filho criou o processo conhecido como
daguerreétipo. Em 1839 a Academia Francesa de Ciéncia comprou os direitos da formula para uso
publico e esse processo fotografico, reconhecido por sua nitidez de detalhes, foi comercializado
mundialmente (JOHNSON, 2005). Nessa época as imagens eram gravadas diretamente em placas

gue por sua vez eram frageis e encareciam o processo, outros substratos foram utilizados como
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por exemplo o vidro, mas ainda assim os equipamentos fotograficos ndo era acessiveis a grande
massa. Em 1888, George Eastman fundador da Kodak deu inicio a popularizagdo da fotografia

comercializando cameras portateis com filme flexivel (KODAK, 2014).

A invengdo da fotografia possibilitou a reproducdo efetiva do real em um suporte sem a
necessidade de um artista treinado para ver, relatar e expressar a realidade através de um
esboco ou obra finalizada (MACHADO, 2011).

A originalidade da fotografia em relagdo a pintura reside em sua objetividade
essencial. (...) Pela primeira vez, entre o objeto inicial e sua representacdo,
nada se interpGe a ndo ser um outro objeto. Pela primeira vez, uma imagem
do mundo exterior se forma, automaticamente sem a intervengdo criadora
do homem, segundo um rigoroso determinismo (DUBOIS, 2004, p. 41 apud
MACHADO, 2011, p.19).

De acordo com a classificacdo realizada por Pierce (PIGNATARI, 2004, apud MACHADO, 2011)
a fotografia é considerada um icone por ser uma imagem que denota algo por apresentar
caracteristicas em comum com o que é denotado. Quando a fotografia buscou a representacao
do tempo surgiu o cinema. Em termos técnicos, cinema é imagem em movimento proveniente
da projecdo de luz em uma sucessao de fotogramas em movimento. A autora acrescenta que o
cinema determina o tempo e a distancia na qual o espectador olha cada objeto, uma vez que o
objetos que captam a nossa ateng¢do foram previamente selecionados pela camera (MACHADO,
2011). Com esse dominio sobre o ponto focal do espectador é possivel guid-lo ao longo da

narrativa e conduzi-lo a se envolver emocionalmente com a histdria.

Alguns dos personagens mais importantes no desenvolvimento dos primeiros sistemas
precursores da cadmera cinemtografica foram Etienne-Jules Marey e Eadweard Muybridge,
ambos utilizaram a “cronofotografia” ou fotografia instantanea para capturar uma série de
fotos de objetos em movimento. Em 1890, Thomas Edison e seu assistente Dickson criaram o
cinematdgrafo, aparelho que criava a ilusdo de movimento, ou seja que ajudava na visualizacdo

da cena, captada em imagens estaticas no filme, a imagem em movimento (MACHADO, 2011).

2.3.2 A Linguagem do Cinema

Machado (2011) define o filme como o resultado de varios elementos narrativos, sonoros e
visuais arranjados de acordo com um roteiro. A fidelidade da imagem e do movimento a realidade
faziam com que o espectador acreditasse no que era projetado na tela, provocando assim, as

mais diversas reac¢des, alegria, medo e espanto.

Cinema é uma forma de transmitir uma ideia sobre o mundo. Por isso é considerado um
tipo de linguagem, assim como a linguagem verbal, oral ou escrita (GERBASE, 2012). O autor
complementa que o cinema quando foi criado em 1895 assimilou uma série de elementos de
outras areas artisticas daquele periodo. O cinema apropriou-se da técnica de captura de imagem

da fotografia, da estética de composi¢ao de quadros da pintura, da representacdo dos atores do
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teatro, do apelo emocional de sons na musica e, por fim, dos romances realistas da metade do

século XIX da literatura.

Gerbase (2012, p.23) considera “filme” “qualquer sequéncia de imagens em movimento com som
sincronizado que conta uma histdria”. Por conseguinte, o autor considera um longa produzido
e exibido em 35 mm ou um curta gravado e editado digitalmente por meio de um celular,
filmes desde que tenham o objetivo de contar uma histéria aos espectadores. Independente
do dispositivo de captura, o objetivo é que a narrativa filmica seja capaz de criar algum tipo de

emocdo no espectador e o faga assitir a histéria até o fim (GERBASE, 2012).

Existe dois grandes géneros no universo filmico: ficcdo e documentario. O filme de ficcdo (filme
de enredo ou filme posado) consolidou-se como género dominante e foi a base dos critérios para
definicdo do modelo de escrita de um roteiro. Por conseguinte, a formacdo de roteiristas esta
voltada para a criagdo de filmes de ficgdo, fato percebido porque manuais de roteiro voltados
para filmes de ndo ficcdo sdo raros. O filme documentario é um género mais exigente do que o
género de ficcdo em termos técnicos, e na questao de envolvimento do realizador com o tema
a ser explorado, visto que o documentarista é obrigado a reformular os conceitos iniciais e a

viabilidade artistica de seu projeto concomitantemente a realizacdo do filme (PUCCINI, 2007).

2.3.2.1 Cinema e design

Machado (2011) relaciona cinema e design a partir de uma série de similaridades entre a
linguagem visual dessas duas areas. O cinema e o design sdo consequéncias do projeto da
modernidade e ambos se apropriaram dos principios visuais da pintura. A autora define design,
cinema e pintura como formas de representagdo que transpdem o espaco real para o espago

pldstico, a superficie da imagem.

O papel de um designer em uma producgdo cinematografica é o projeto/desenho da imagem de
todos os elementos que aparecem na tela. Essa funcdo é desempenhada pelo diretor de arte
no Brasil. No entanto, nos Estados Unidos, esse profissional é denominado production designer
e sua fungdo abrange mais varidveis que o diretor de arte brasileiro. As responsabilidades de
um production designer englobam a escolha da paisagem, construgao de cendrios, producdo
de objetos, figurino, maquiagem e efeitos visuais. Logo, esse profissional é o responsavel pela
concepcdo do aspecto visual de um filme (MACHADO, 2011).

2.3.3 Nucleos Basicos de um Filme
Segundo Gerbase (2012), para a realizagdo de um filme profissional a equipe de trabalho é

dividida em trés nucleos principais. Em producdo de menor escala, os integrantes de cada equipe

desempenham fungdes de varios nucleos.
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2.3.3.1 Nucleo - Roteiro

O filme é o somatdrio do trabalho de um grupo de pessoas guiadas por um roteiro. Esse
documento é redigido por uma ou mais pessoas e serve de base para todos os membros da
equipe do filme. O roteiro engloba as falas dos personagens e a ordem que o filme serd montado
(GERBASE, 2012). O roteiro surgiu na primeira década do século XX como uma forma de diminuir
os custos da fabricacdo do produto “filme” porque era possivel organizar as gravag¢ées de uma
forma mais eficiente. Ou seja, os planos que necessitavam do mesmo cendrio eram filmados de

uma Unica vez e ndo seguindo a ordem do enredo do filme (PUCCINI, 2009).

O roteiro de documentdrio distingue-se daquele realizado para filmes de ficcdo. A estrutura do
roteiro de documentario varia de acordo com o tema e o modo de abordagem do assunto. No caso
de documentadrios de arquivo, historicos ou biograficos é possivel escrever um roteiro fechado
e detalhado de cada cena. J4 Documentdrio Direto se caracteriza pelo registro de eventos e a
valorizagdo da situacdo real e porisso ndo é possivel a redagdo de um roteiro completo (PUCCINI,
2009). Segundo Gerbase (2012) a cria¢do do roteiro para um documetario é mais superficial e
simplificada do que para a ficcdo, visto que, o roteiro para documentario permite que espacgo

para que os entrevistados se comportem com certa liberdade.

2.3.3.2 Nucleo - Produgdo

A equipe de producdo é responsavel por todas as decisdes que sdo necessarias para transformar
oroteiro em filme. Sao responsabilidades da producdo: analisar o roteiro e identificar os recursos
para a filmagem de cada cena; buscar recursos financeiros para cobrir o orcamento criado com
base no roteiro; formar e se reponsabilizar pelo pagamento de atores e atrizes assim como da
equipe do filme; gerenciar os recursos financeiros; supervisionar todas as etapas de realizagao do
filme; divulgar o filme quando esse estiver pronto (GERBASE, 2012). Fazem parte desse nucleo:
produtor, produtor executivo, assistente de producdo executiva, assistente financeiro, diretor de

producao, assistentes de producgao, produtores de alimenta¢ao, motoristas.

2.3.3.3 Nucleo - Dire¢éo

A funcdo da equipe de direcdo é coordenar o set de filmagens e responder a todas as perguntas
sobre o filme. S3o responsabilidades da equipe de direcdo: definir a posicdo da camera,
enquadramento, dura¢do de cada plano, supervisionar os detalhes de fotografia, cenarios,
figurinos, maquiagem e montagem do filme. Fazem parte desse nucleo: diretor, assistente de
direcdo, segundo assistente de dire¢do e continuista. Além disso, esse nucleo conta com equipes
técnicas para: fotografia, som diretor, som (pds-produgao), direcao de arte e edigdo. A lista de
profissionais de cada equipe é proporcional a complexidade do filme, por isso filmes com baixo
orcamento costumam trabalhar com equipes reduzidas nas quais os integrantes assumem varias
responsabilidades (GERBASE, 2012).
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2.3.4 Enquadramento

Essa sessdo aborda aspectos técnicos da estrutura de um filme. As cdmeras de filme e as cdmeras

de video digital funcionam com o mesmo principio o que difere é o substrato que capta aimagem.

Entende-se como enquadramento a acao de distribuir em uma composicdo os elementos da
imagem. A escolha do que fara parte e do que nao fara parte da composicdo é o estagio inicial
e essencial na transformacdo da realidade exterior em filme. Para isso é necessario selecionar
de acordo com o roteiro qual secdo dessa realidade espacial deve fazer parte da imagem filmica
(MACHADQ, 2011). O enquadramento depende da definigcdo do plano, altura do dngulo e o lado
do angulo da camera (GERBASE, 2012).

2.3.4.1 Cena, Plano e Sequéncia

Cena é o lugar no qual ocorre a a¢do. Uma cena pode ser composta uma série de planos que
representam um acontecimento continuo. Plano é a sucessdo de imagens em movimento
filmada sem interrupcdo. Cada plano é uma tomada que pode ser repetida caso ocorra algum
erro. Se ocorrer alguma alteragdo da posi¢do da camera ou lente, trata-se de um novo plano e
nado de uma tomada repetida (MASCELLI, 2010). A figura 11 ilustra os trés tipos de planos basicos
nomeados pelo cinema norte-americano. O plano aberto se caracteriza pela posi¢do da camera
distante do objeto, fazendo-o ocupar uma porgao reduzida daimagem. No plano médio a camera
estd a uma distancia média do objeto, mas nesse caso ainda ha espaco de contextualizacdo a sua
volta. Ja o plano fechado evidencia o objeto por meio do posicionamento da camera préximo a
esse objeto (GERBASE, 2012).

Plano aberto (long shot) Plano médio (medium shot) Plano fechado (close-up)

Figura 11: Principais tipos de planos. Fonte: GERBASE, 2012. Adaptado pela autora.

Sequéncia define uma série de cenas ou planos que sdo necessarios para reproduzir uma agao.
Por exemplo, uma sequéncia pode comecar com uma cena exterior e depois uma interior para
mostrar o personagem entrando em um edificio. Sendo assim define-se como sequéncia, uma
acdo filmada por diferentes planos montados através de cortes secos para simular o fato de

maneira continua como esse ocorreria na vida real (MASCELLI, 2010).
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2.3.4.2 Camera: tipos de dngulos

Designa-se camera objetiva quando os fatos sdo filmados de um ponto de vista externo. O
espectador assiste as imagens através dos olhos de um observador oculto. Os dngulos objetivos
sdo impessoais e os personagens nunca olham diretamente para a cdmera. Ja a cdmera subjetiva
filma do ponto de vista pessoal. O espectador assiste as imagens como se participasse da a¢do
pois ocupa o lugar de um dos atores. Quando um dos personagens olha diretamente para a

camera cria uma situacdo olho no olho entre ator e espectador (MASCELLI, 2010).

2.3.4.3 Corte, Montagem e Continuidade

O corte estabelece uma relagdo entre dois planos consecutivos. Em um dado momento o
primeiro plano serd interrompido para iniciar o préximo. O diretor sempre filma além do ponto
de corte para que o editor na etapa de montagem possa definir qual o melhor quadro para o
corte (GERBASE, 2012). A continuidade determina o sucesso ou o fracasso de uma produgao
filmica, por isso deve ser priorizar um fluxo de imagens continuo, suave e légico para representar
o fato de maneira coerente (MASCELLI, 2010). Sendo assim a continuidade desempenha um

papel fundamental na transmissdo da mensagem de acordo com a intenc¢do do projeto.

2.3.4.4 Proporgdo de tela

A proporcao de tela é a razdo entre a largura e a altura sendo essa expressa por dois nUmeros
4:3, 16:9 ou na forma decimal 1,85 ou 2,35. O primeiro formato de tela foi criado por William
Kennedy Dickson que trabalhava com Thomas Edison e determinou que cada quadro ocuparia
guatro perfuragdes de altura do filme de 35 mm. Os motivos para essa escolha sdo desconhecidos,
mas a razdo 4:3 ou 1,33 foi adotada em 1909 como padrao pela indUstria cinematografica nos
Estados Unidos (FILMMAKERIQ.COM, 2013).

A proporcao de tela alterou-se conforme os avangos tecndlogicos e estéticos da filmagem.
Algumas proporgdes de tela permaneceram em uso por mais tempo e a figura 12 (p.62) ilustra
os principais formatos de tela desde a invenc¢do do cinema. A proporc¢do Academy Ratio (1,37)
surgiu apés a inclusdo de som sincronizado em 1927. As proporgdes seguintes foram criadas por
diferentes empresas em uma corrida tecnolégica para produzir a melhor qualidade de imagem
e assim, atrair o espectador as salas de projecado. As telas mais horizontais do cinema eram um
diferencial em relacdo aos aparelhos de TV, mas também os diversos tamanhos dificultavam
o ajuste em diferentes midias. No final dos anos 80, Kerns H. Powers sugeriu a propor¢do 16:9
ou 1,78 para solucionar o problema do uso de varias proporg¢des de imagem. O tamanho 16:9
surgiu a partir da razao geométrica entre 1,33 e 2,35 (as duas proporg¢des de tela mais comuns).
A adicdo de letterbox ou pillarbox (barras pretas horizontais ou verticais) adequava qualquer
tamanho de tela a propor¢do de 16:9 (FILMMAKERIQ.COM, 2013).
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1909 1937 1952 1953
Cinema mudo Academy Ratio Cinerama CinemaScope
1,33 1,37 2,59 2,35
1954 1955 1959
VistaVision Todd AO MGM 65
& Super Panavision 70
1,85 2,20 2,76
Proporgcao 16:9 Adaptacao de outras

propor¢oes de tela para 16:9
1.33

— | 1,78 =16:9
2.35

2,35 com letterbox 2,35 com pillarbox

Figura 12: Comparativo das principais propor¢cées de tela. Fonte: Filmmakeriq.com, 2013.
Adaptado pela autora.

2.3.5Som

Com sons é possivel retratar a realidade com maior verossimilhanca, também é possivel
distorcé-la ou potenciliza-la (GERBASE, 2012). A industria cinematografica do comego do século
XX desmereceu o impacto que a sincronizagdo de som e imagem teria nos espectadores. O
cinema mudo fazia sucesso e a tecnologia para captagao e reproducdo de som sicronizado era
onerosa e de qualidade instavel. No entanto, esse cendrio mudou completamente em 1927
com o lancamento do primeiro filme com didlogos, “The Jazz Singer” dos diretores Gordon
Hollingshead e Alan Crosland produzido pela Warner Bross o qual encantou o publico. A partir
desse ano o cinema mudo perderia audiéncia e a industria cinematografica norte-americana
obrigou-se a incluir som no processo de producdo e exibi¢do de filmes. Inicialmente o som era
gravado no negativo do filme e evoluiu até os atuais sistemas digitais com 16 ou mais canais
(FILMMAKERIQ.COM, 2014a).

Assim como a visdo é a resposta do cérebro a radiacdo eletromagnética na forma de ondas de luz,
pode-se afirmar que o som é a resposta do cérebro a mudancas de pressdo atmosférica. A figura
13 (p. 63) ilustra as caracteristicas basicas das ondas sonoras. Amplitude sonora é for¢a da onda
sonora mensurada através RMS (root mean square) que determina a amplitude média de uma
onda. Frequéncia é niumero de oscilacées em um determinado intervalo de tempo, mensurado

em Hertz (HZ) e fase é o ponto de inicio da onda. O entendimento dessas caracteristicas fisicas
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contribuinaetapade edicdodo dudio. Por exemplo, no processo de mixagem de dudio proveniente
de diferentes microfones deve-se considerar a fase de cada onda, pois ondas sonoras em fases
opostas se cancelam quando combinadas (FILMMAKERIQ.COM, 2014b).

Amplitude Frequéncia Fase

Figura 13: Aspectos basicos de ondas sonoras. Fonte: Filmmakerig.com, 2014b. Adaptado pela

autora.

O envelope sonoro (figura 14) determina como o som se inicia, se mantém e termina ao longo
do tempo.0 envoltério sonoro é definido por quatro fases: ataque, inicio do som; decaimento,
apods o ataque o som sofre uma reducdo de intensidade antes de se estabiliar; sustentacao,
a intensidade é mantida no mesmo nivel; e repouso, a intensidade diminui até desaparecer
completamente (FILMMAKERIQ.COM, 2014b).

Decaimento Sustentacao

T

LT
VV i

Repouso

Figura 14: Envelope sonoro de fragmento de arquivo digital de dudio. Fonte: autora (2014).

A unidade para medir a intensidade de um som é chamada Decibel (dB). Sendo uma unidade
logaritima utilizada para expressar a razdo entre dois valores de uma quantidade fisica: energia
ou intensidade. Ndo é uma unidade métrica como o metro e o grama, pois o decibel é baseado
em uma comparag¢do com o som mais fraco que os seres humanos podem ouvir, estipulado
em 20 micropascals. Em termos praticos, aumentar o som 3dB significa duplicar a poténcia do
sinal, e por conseguinte diminuir 3db resulta na diminuicdo de metade da poténcia do sinal
(FILMMAKERIQ.COM, 2014b).
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2.3.5.1 Mdusica

Amusica pode cumprir diferentes papéisem um filme: potencializar as emoc¢des dos espectadores;
ajudar a contar a histéria por meio da letra, ritmo e harmonia que se integram a narrativa;
ambientar um periodo histérico com a escolha de cang¢des populares da determinada época;
ironizar a histéria através da escolha de uma canc¢do que se contrapGe a narrativa (GERBASE,
2012).

2.3.5.2 Vozes e Efeitos Sonoros

A voz pode ser proveniente dos atores ou de um narrator ndo presente na cena. Ao utilizar o
timbre da voz humana, esse recurso transmite muito o sentido do filme independente de ser
ficcional ou ndo. Ja os efeitos sonoros podem ser de trés naturezas: efeitos diretos, sdo efeitos
de baixa complexidade como por exemplo, sons de pdssaros, floresta, transito, entre outros;
foley, tipo de efeito mais sutil que o direto, vinculado aos movimentos do personagem; e efeitos
desenhados (sound design effects), englobam os efeitos produzidos sem equivaléncia com o
mundo real como os sons nos filmes de fic¢cdo cientifica. Além disso, o siléncio, auséncia de som,

também transmite significado e é um recurso para gerar “vacuo” na narrativa (GERBASE, 2012).
2.3.6 Circulagdo do Filme

Um filme é feito para os espectadores. Segundo Gerbase (2012) apds a edicdo do filme parte-se
para a comercializagcdo e distribui¢ao antes da exibicdo em salas de cinemas e outras midias. A
comercializacdo éresponsabilidade daprodutoradofilme,aempresaqueinvestiufinanceiramente
no projeto. A distribuicdo profissional difere muito das possibilidades de circulagdo de um filme
amador. Por isso, em casos de produgdes sem orcamento para distribuicdo deve-se utilizar as

ferramentas disponiveis online de video para alcangar o publico-alvo.
2.4 ABORDAGEM METODOLOGICA

Nesta sessdo apresenta-se a abordagem e os procedimentos que foram aplicados no
desenvolvimento do projeto. Para este TCC foi adotado o Human-Centered Design (HCD) como
abordagem metodoldgica, uma forma de orientar projetos que considera as necessidades do
usudrio como ponto de partida. Tal abordagem foi desenvolvida com base nas ferramentas e no

processo de design da IDEO, conhecido como Design Thinking.
2.4.1 Design Thinking
Nos ultimos anos, a fama de romper com paradigmas e fomentar solugdes inovadoras criaram

uma aura ao redor do termo “design thinking”. O processo se popularizou como uma empolgante

e inovadora maneira de lidar com problemas de diferentes areas: Tecnologia da Informacao,
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Administracdo, Educa¢do, Medicina, entre outras. Porém, algumas das atividades criativas
intituladas “design thinking” partem de uma compreensao equivocada do processo e, por isso

classificam uma miscelanea de atividades sob esse rétulo (DORST, 2010).

O termo “design thinking” foi mencionado pela primeira vez por Rowe, em 1987, no titulo de seu
livro. Apartirde 1991, o Design Thinking Research Symposium apresenta pesquisas e metodologias
de design thinking, assim como se esforga para aumentar a compreensao sobre o assunto. A partir
dessa época, muitos modelos de design thinking surgiram, baseados em diferentes abordagens
de projetos, teorias e modelos metodoldgicos em design, psicologia, educagao, entre outros
(DORST, 2010). Contudo, neste caso, foi adotado majoritariamente a abordagem difundida pela

IDEO por ser uma referéncia na aplicacdo dessa abordagem metodoldgica.

Esta secdo apresenta as caracteristicas principais do Design Thinking, o porqué do uso dessa
abordagem no mundo dos negdcios e a definicdo de pensamento abdutivo, necessario neste

tipo de abordagem metodoldgica.

2.4.1.1 Design Thinking sequndo IDEO

IDEO é uma empresa de consultoria em design que foi fundada em 1991, oriunda da fusdo entre
David Kelley Design, escritdrio responsavel pela criagdao do primeiro mouse para Apple em 1982,
e ID TWO, responsavel pelo design do primeiro laptop em 1982. Inicialmente, o posicionamento
da IDEO era a tradicional abordagem do design voltado para negdcios. Entre os produtos
desenvolvidos pode-se destacar o Palm V (dispositivo de assistente digital pessoal), escovas de
dente para Oral-B e cadeiras de escritério para Steelcase. A partir de 2001, o escritério passou a
se envolver em projetos de design ndo tradicionais como, por exemplo, na criacdo de ambientes
alternativos de ensino para uma universidade. Assim a IDEO deixou de trabalhar somente com

design de produtos e se direcionou para o design de experiéncias de consumo (ACUMEM, 2014).

Para diferenciar essa nova abordagem de processo de design, IDEO a chama de “design with
small d”. No entanto, essa expressdo ndo se consolidou e nem parecia ser satisfatéria. David
Kelley, também fundador do Instituto Hasso Plattner da Universidade de Stanford, usualmente
utilizava o termo “thinking” para explicar o qué os designers fazem. Devido ao constante uso do

termo “design thinking”, acabou sendo adotado no campo profissional (ACUMEM, 2014).

Em 2008, Bill e Melinda Gates Foundation, contataram a IDEO para sistematizar o processo de
design thinking de maneira que esse pudesse ser utilizado por organizacées ndo governamentais
localizadas em paises em desenvolvimento. Um grupo de designers da IDEO, junto com outras
instituicdes de pesquisa de desenvolvimento humano, trabalharam por trés meses nesse
projeto. Os designers apresentaram como a empresa atualmente desenvolve novos produtos,
servicos e sistemas de forma que pudesse ser aplicado por outras instituicdes. Dessa maneira o

Human-Centered Design toolkit foi criado, uma metodologia projetada para ser aplicada pelas
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préprias organizacdes. O kit de ferramentas é disponibilizado gratuitamente na pagina online
www.hcdtoolkit.com (BROWN; WYAT, 2010).

2.4.1.2 Pensamento Abdutivo

Existem diferentes abordagens de design thinking e para favorecer o entendimento dessas é
preciso primeiro entender como funciona a base do raciocinio em design, quais sdo os modelos

légicos que o suportam (DORST, 2010).

O pensamento abdutivo permeia o sistema de padronizagdo da mente, o qual nos permite
classificar as informacdes, objetos e ideias (VESK, 2012). Nosso pensamento é classificado em
diferentes niveis ldgicos, essa é a forma na qual o cérebro organiza a informacgdo para que tenha
sentido para os outros e para nés mesmos. Por exemplo, quanto mais especifico for o pensamento
sobre algo (cadeira com bragos) estara nos niveis l6gicos mais baixos. J& pensamentos referentes

a matérias mais abstratas, ou gerais, estao localizados nos niveis l6gicos superiores (VESK, 2012).

A figura 15 (p. 67) ilustra como o objeto telefone e sua fun¢do (comunicar) sdo organizados nos
niveis logicos. Ao propor um novo design para um telefone, pode-se manter o pensamento no
mesmo nivel légico e, possivelmente, desenvolver um projeto muito similar aos ja existentes
(ao se manter a geracao de ideias dentro dos limites do nivel légico, impede-se que outras
alternativas sejam consideradas). A outra opgao para projetar um telefone é expandir o processo
criativo para os outros niveis, e assim, novas ideias e combinac¢des podem surgir pautadas em
outros referenciais (VESK, 2012).
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COMUNICAGAO

MENSAGEM

SISTEMA DE COMUNICAGAO
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MODELOS DE TELEFONE
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Figura 15: Niveis l6gicos mentais no enquadramento do objeto telefone. Fonte: Vesk, 2012.

PENSAMENTO ABDUTIVO

Adaptado pela autora.

Para criar novas solugdes para o telefone é preciso fazer os seguintes questionamentos: “Qual
¢é a funcdo/filosofia que o descreve?” “A qual categoria/grupo entre os niveis logicos o telefone
pertence?” Nesse caso, a resposta seria o telefone é um ‘dispositivo para comunicag¢ao’ ou
‘sistema de comunicac¢do’. Sendo assim, o conceito de comunica¢do é mais abstrato e pertence a
niveis superiores na organizacao da informacdo do que o conceito de telefone. A amplitude dos
niveis abstratos ou tedricos oferece mais oportunidades para serem exploradas (VESK, 2012). Ao
pensar de forma abdutiva, o designer despreende-se do pensamento cartesiano, e é capaz de

analisar padr&es e transforma-los em oportunidades de negdcio (VIANNA et al., 2012).

Nesse tipo de pensamento, busca-se formular questionamentos através
da apreensdo ou compreensdo dos fend6menos, ou seja, sdo formuladas
perguntas a serem respondidas a partir das informagGes coletadas durante
a observacdo do universo que permeia o problema. Assim ao pensar de
maneira abdutiva, a solu¢cdo ndo é derivada do problema: ela se encaixa nele.
(VIANNA et al., 2012, p. 13).

Embora designers utilizem o pensamento abdutivo para solucionar problemas, eles ndo sao os
Unicos capazes de o fazerem. Nesta perspectiva, todos os seres humanos sdo Designers Thinkers,
essa habilidade é intrinseca ao ser humano, o que guiou a evolugdo dos artefatos na sociedade
humana. Atualmente, o pensamento abdutivo, ndo é comum no meio empresarial e, por isso,
tem sido supervalorizado e caracteristico de profissionais com talento excepcional (VIANNA et
al., 2012).
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RACIOCINIO ANALITICO

EQUAGAO INICIAL 0 QUE + COMO conduza RESULTADO
(objeto/ato) (principio operacional) (observado)
DEDUGAO 0 QUE + CcoMo conduza ???
INDUGAO 0 QUE + ?7?? conduza RESULTADO
0 QUE + como conduza VALOR
(objeto/ato) (cenério) (desejado)
?2?? + CoOMO conduz a VALOR
27?? + 7?? conduza RESULTADO

Figura 16: Comparativo dos tipos de raciocinio através das diferentes configuracdes das

incégnitas. Fonte: Dorst, 2010. Adaptado pela autora.

No raciocicio analitico duas configuracdes sdo apresentadas. Deducdo ocorre quando as varidveis
“o que” e “como” sdao conhecidas, possibilitando a previsdo do resultado com seguranca.
Inducdo ocorre quando a varidvel “como” é desconhecida e, para isso, é proposto um principio

operacional de acordo com o resultado observado (DORST, 2010).

Ao tratar de abducdo, duas situacdes sdo identificadas. Abducdo 1, as varidveis “como” e “valor”
sdo identificadas, ou seja, como o fenbmeno acontece e como ele conduz ao valor desejado
estdo claros, e a solucdo é focada no qué criar (objeto, servico ou sistema). Abducdo 2, somente
o valor desejado é conhecido, logo deve-se criar algo (objeto, servico ou sistema) e um principio

operacional em paralelo (DORST, 2010).

Projetar o desenvolvimento de algo (objeto, servigco ou sistema) e seu sistema operacional em
paralelo é comumente visto como o cerne do design thinking. O processo consiste em desenvolver
solugGes para “o que” e “como” através de continuos testes que servem para evidenciar os
acertos e erros daquela possibilidade. O teste dessa possivel solu¢cdo contribui na construgao
de um repertério de experiéncias e ajuda a desenvolver a intuicdo em relagao a qual modelo se

encaixa melhor no contexto do problema (DORST, 2010).

Contudo, o processo de design ndo é composto por uma Unica forma de pensar, mas sim por
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abducdo e raciocinio analitico combinados. Ao mesmo tempo estabelece uma diferenca em
relacdo a areas as quais predominam o raciocinio analitico (deducdo e indugao), e a solucdo
de problemas via abdugdo 1 (DORST, 2010). Essa diferente forma de propor solugdes do design
thinking colabora em empresas com visdes muito limitadas de como abordar problemas. Ao
mesmo tempo, nada impede que o design thinking seja adotado como abordagem metodolégica

principal em um projeto de design®.

2.4.1.3 Design Thinking e Inovag¢do

Ainovag3o guiada pelo design visa principalmente o desenvolvimento e/ou integracdo de novas
tecnologias no atendimento a novos mercados. Por outro lado, a consultoria em design thinking
além de considerar esses fatores tecnoldgicos e mercadolégicos inclui novos significados aos
produtos e servicos (VIANNA et al., 2012). “As coisas devem ter forma para serem vistas, mas
devem fazer sentido para serem entendidas e usadas” (KRIPPENDORF, 1989 apud VIANNA et al.,
2012, p. 14). Segundo Vianna et al. (2012) o design é em esséncia uma disciplina que trabalha
com significados. Ao produzir solugcGes, novos significados sdo gerados e esses vao desencadear

uma série de estimulos cognitivos, sensoriais e emocionais.

Embora pareca evidente, salienta-se que a maioria das empresas costuma abordar a inovagdo e
novas ideias de modo diferente. Uma abordagem é iniciar o projeto pela restricdo que mais se
adequa dentro do modelo atual de negdcios da empresa de acordo com as suas peculiaridades.
Novas ideias no contexto empresarial tendem a ser incrementais, previsiveis e muito faceis para
a concorréncia emular, ja que o mundo dos negdcios é voltado para a eficiéncia. A segunda
abordagem, comumente adotada por empresas de engenharia, se baseia na descoberta
tecnoldgica. Pesquisadores descobrem primeiro um novo modo de fazer algo diferente, e sé
depois sera considerado como a nova tecnologia vai se encaixar nos modelos de negdcios atuais
e criar valor (BROWN, 2009).

Ao utilizar o design thinking no processo de design, o primeiro estdgio é identificar e avaliar as
restricdes presentes no contexto do problema de projeto. Essas restricdes sao melhor visualizadas
guando avaliadas segundo trés critérios: praticavel (o que é funcionalmente possivel dentro de
um futuro préximo); vidvel (o que é mais provdvel em se tornar parte de um modelo de negdcio

sustentavel); desejavel (o que faz sentido para as pessoas) (BROWN, 2009).

“Nos dias trés e quatro de abril de 2014 o professor holandés da Universidade Técnica de Delft, Henri
Christiaans ofereceu aos alunos do Programa de Pés Graduagdao em Design e Tecnologia da UFRGS
um workshop de Design Thinking organizado pelos professores Mauricio Bernardes e Julio Van der
Linden. Questionado sobre a validade da utilizagao do Design Thinking como metodolgia principal em
um projeto final de graduacgdo, Henri Christiaans afirmou que Design Thinking pode ser utilizado sem
prejuizo algum, e acrescentou ainda que o fato do mundo dos negdcios estar se apropriando do Design
Thinking, ndo diminui seu valor para a orienta¢do de projetos.
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Por conseguinte, um designer competente consegue resolver cada uma dessas restrigoes.
No entanto, o design thinker é capaz de encontrar um ponto de equilibrio harmonioso entre
essas restricdes. Alguns projetos podem ser direcionados por tecnologia, orgamento ou
mistura de fatores humanos. A equipe de projeto reavaliara essas trés consideracées durante o
desenvolvimento da solucdo. Entretanto, a énfase nas necessidades humanas fundamentais é o

impulsor do design thinking para sair do status quo (BROWN, 2009).

2.4.1.4 Caracteristicas e Principios do Design Thinking

Segundo IDEO (2012), design thinking tem quatro caracteristicas principais:

e Centrado no Ser Humano: pressupde empatia e entendimento das necessidades e
motivagdes das pessoas;

e Colaborativo: parte do principio que varias mentes trabalhando juntas sdo mais capazes
de resolver um desafio do que apenas uma;

e Otimista: assume que todas as pessoas sdo capazes. Ndo importa quao grande é o
problema, nem se hd restricdes de tempo e orgamento;

e Experimental: permite falhar e aprender com os erros. A forma de trabalho consiste

em testar as possiveis solucGes e, a partir do feedback recolhido, interagir.

A habilidade do ser humano em se expressar ndo somente com palavras e simbolos é de
extrema valia durante o processo (ACUMEM, 2014). Criar experiéncias, utilizar elementos
visuais e contar historias sdo maneiras de comunicar conceitos que carregam significados,
ajudam no entendimento e impactam positivamente nos receptores. Assim, lagos de empatia
sdo criados com as pessoas para as quais a solucdo é destinada. Profissionais de distintas areas
do conhecimento e com diferentes pontos de vista contribuem na geracao de ideias inovadoras
gue rompem a sistematica das opgdes paliativas atuais para o problema em questao (HASSO
PLATTNER INSTITUTE OF DESIGN, 2010).

“[..] Design Thinking é confiar que o novo é possivel, que a situacdo pode melhorar e que pode
se tornar realidade” (IDEO; RIVERDALE, 2012, p. 12, tradugdo nossa). Também é estar consciente
de qual é o seu papel no processo de design, quais as ferramentas serao utilizadas em cada etapa
e quais sao os objetivos. Portanto, solugdes para os problemas podem ser criadas desde que os

envolvidos tenham uma posicdo proativa e ciente.

O termo design thinking pode até ser considerado impréprio se for levado em consideragdo a
diretriz que o propde. O incentivo principal estd centrado no ato de fazer, agir e construir ao
invés do “to think”. A prototipagem ndo somente valida uma proposta, mas é o meio para se
pensar e se aprender sobre o que se propde (HASSO PLATTNER INSTITUTE OF DESIGN, 2010).
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2.4.2 Human-Centered Design

O termo em inglés Human-Centered Design (Design Centrado no Ser Humano) é o processo de
desenvolver solucbes inovadoras, que podem ser produtos, servicos, ambientes, organizacoes
ou formas de interagdo (IDEO, 2009).

Esse processo conhecido por Design Centrado no Ser Humano inicia-se pelas pessoas para as quais
se destina a solugdo. Dessa maneira, verifica-se as necessidades, desejos e comportamentos das
pessoas envolvidas com o problema projetual. As informacdes coletadas sao filtradas utilizando-
se “lentes”. A “lente do desejo” é utilizada para ouvir e entender o qué as pessoas desejam; a
“lente da praticabilidade” é empregada para identificar o que é possivel realizar do ponto de
vista técnico e organizacional; a “lente da viabilidade” é destinada para identificar o que é viavel
financeiramente. As solugGes criadas a partir dessa abordagem devem estar contidas na area de

intersecgao dessas trés varidveis, como indica a figura 17 (IDEO, 2009).

COMECAR POR AQUI

solugdes:
desejaveis \
praticaveis \

viaveis

PRATICABILIDADE

Figura 17: Astrés lentes do Design Centrado no Ser Humano. Fonte: IDEQ, 2009. Adaptado pela

autora.

O processo estratégico Centrado no Ser Humano é dividido em trés fases principais: Ouvir (Hear),
Criar (Create) e Implementar (Deliver). O pensamento desloca-se do concreto ao abstrato para
identificar temas e oportunidades e, mais tarde, de volta ao concreto, na etapa de solucdes e
protétipos. As etapas dos processos de Design Centrado no Ser Humano e de Design Thinking
sdo organizadas de modo similar, mas diferem em nomenclatura, quantidade e abrangéncia das

etapas. A figura 18 na pdgina a seguir ilustra as etapas principais segundo diferentes autores.
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DESIGN CENTRADO
NO SER HUMANO DESCOBRIR IDEAR PROTOTIPAR
(ACUMEN, 2014)

DESIGN CENTRADO

NO SER HUMANO OUVIR CRIAR IMPLEMENTAR
(IDEO, 2009)

DESIGN THINKING IMERSAO | IMERSRO | aniuse . -
(VIANNA ET AL., 2012) PRELIMINAR | PROFUNDIDADE| E SINTESE IDEACAO PROTOTIPAGAO

DESIGN THINKING
(HASSO PLATTNER INSTITUTE EMPATIZAR DEFINIR IDEAR PROTOTIPAR TESTAR
OF DESIGN, 2010)

DESIGN THINKING DESCOBRIR INTERPRETAR IDEAR EXPERIMENTAR EVOLUIR
(IDEO; RIVERDALE, 2012)

concreto N

7\abstrato

nimero de possibilidades

Processo de Design Thinking e Design Centrado no Ser Humano

Figura 18: Comparativo das etapas segundo varios autores. Fonte: autora (2014).

O processo de design oscila entre o pensamento divergente e convergente. Ou seja, na primeira
fase, no entendimento do contexto do problema, os dados e informacgdes sdo coletados e criam-
se possibilidades. Em seguida, os dados sdo analisados e agrupados na procura por significado,
diminuido o nimero de possibilidades (IDEO; RIVERDALE, 2012).



3 PROCEDIMENTOS METODOLOGICOS

Este capitulo trata especificamente da abordagem metodoldgica utilizada no desenvolvimento
deste projeto de TCC. A organizagdao das etapas e sele¢do das ferramentas foram baseadas nas

indicagGes dos autores descritos anteriormente na fundamentacgao tedrica.

O projeto se desenvolve em cinco etapas: imersao, andlise e sintese, ideacdo, prototipacdo e
evolucdo. Embora as fases tenham sido apresentadas linearmente, hda uma sobreposi¢cdo na
execucdo das atividades realizadas em cada fase. Por exemplo, a imersdo em contexto tem
inicio na primeira etapa e vai perdurar durante todo o desenvolvimento do projeto. A figura
19 na préxima pagina ilustra as etapas do projeto e ferramentas. As figura 20 e 21 (p.75 e p.76)

apresentam o cronograma do TCC.

O desenvolvimento de cada etapa ocorre através da execucdo de ferramentas previamente
selecionadas conforme sua adequacdo ao contexto projetual, ou seja, sdo atividades que

contribuem para a evolugdo do projeto e se mantém nos seus limites operacionais.
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3.1 IMERSAO

A primeira fase objetiva a aproximac¢do com o contexto do problema de projeto. Para Vianna et
al. (2012), a fase de imersao (preliminar + profundidade) define o escopo do projeto, identifica os
perfis de usuarios e atores-chave. Além disso, essa etapa elabora o Plano de Pesquisa e define as
técnicas que serdo utilizadas para captar os anseios, as necessidades e os valores dos usudrios em
questdo. O autor cita, entre as possiveis técnicas, entrevistas, sessdes generativas e cadernos de
sensibilizacao como alternativas de captar o contexto de uso dos produtos e servigos explorados.
As técnicas sdo escolhidas em fungdo do que se deseja obter para o projeto, como se pode ver
na figura abaixo (SLEESWIJKVISSER et al., 2005 apud VIANNA et al., 2012).

SUPERFICIE TECNICAS

Dizem Entrevistas Explicito
Pensam

Observavel
Fazem

(5]
%
%
(s
Z
%
%
A
Usam [

N
S
%
St
4(7.
Observagoes
S
()

Tacito

Sessao

Sabem Generativa

Sentem

Latente

4 Sonham

PROFUNDIDADE

Figura 22: Fonte: Sleeswijkvisser et al., 2005 apud Vianna et al., 2012. Adaptado pela autora.

As técnicas estdo divididas de acordo com a profundidade do conhecimento que se espera obter
com a pesquisa. Segundo Sanders (1999), em uma entrevista as pessoas revelam somente o que
sdo capazes de expressar em palavras (conhecido como conhecimento explicito). Por isso, essa
técnica s6 fornece informacgdes que as pessoas desejam que o entrevistador saiba. O segundo
nivel de profundidade se refere a obtencdo de informagdes a partir da observacdo do que as
pessoas fazem e como usam os produtos (conhecimento observavel). No entanto, informacgdes
sobre o que as pessoas dizem/pensam, fazem e usam (CAIN, 1998 apud SANDERS, 1999) n3o sdo
suficientes (SANDERS, 1992 apud SANDERS, 1999).

Sanders (1999) afirma que é necessdrio entender o que as pessoas sentem para que possamos
empatizar com o usudrio. Essa maneira de se aproximar do usudrio e do contexto no qual esta
inserido fornece conhecimento técito ao projeto, o qual ndo pode ser facilmente traduzido em
palavras (POLANYI, 1983 apud SANDERS, 1999). Ademais, a habilidade em desenvolver empatia
pelas pessoas para as quais o projeto é desenvolvido, ocorre nos niveis mais profundos de
expressdao humana, por esse motivo sdo necessdrias técnicas especiais para acessar tais niveis
(SANDERS, 1999).
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3.3.1 Ferramenta - Imersao em Contexto

De acordo com o kit de ferramentas de design centrado no ser humano (IDEO, 2009) visitar as
pessoas no seu local de trabalho, de moradia e de lazer ajuda a construir um entendimento
do contexto no qual os usudrios estao inseridos. Ao considerar uma abordagem centrada no
ser humano o designer deve identificar as necessidades, barreiras e restricGes através da

perspectiva do usuario.

Imersdao em contexto parte do principio de que as vezes o que as pessoas dizem e pensam ndo
é o que realmente fazem. Isto ocorre de maneira inconsciente e o objetivo ndo é repreender
0 usudrio, mas sim incorporar mais informacdes ao projeto. Para o designer captar o que as
pessoas realmente sentem é necessario a construcdo de uma relagdo de confianga para que se

sintam seguras em compartilhar seus planos e sonhos para o futuro (IDEO, 2009).

3.3.2 Ferramenta - Entrevistas com Especialistas

O contato com especialistas contribui fornecendo diferentes tipos de informagdes que podem
ser sobre questdes técnicas relacionadas ao projeto, questGes sobre a histdria da comunidade
ou questoes sobre restricoes legais as quais podem afetar o projeto. Deve-se considerar que as
vezes especialistas podem expor teorias prdprias e com isso direcionar o projeto. Desse modo,
deve-se evitar pedir solugdes aos especialistas e ndo considerar suas ideias como a Unica solugao
viavel (IDEO, 2009).

3.3.3 Ferramenta - Cadernos de Sensibilizacao

Os cadernos de sensibilizagdo coletam informagdes sobre o universo do usuario com pouca
interferéncia sobre suas agGes. As respostas para as questdes sdo relatadas pelo préprio usudrio
ao contrario de uma abordagem de observacdo direta e presencial. Os dados coletados sdo

importantes para o entendimento de seus sonhos e expectativas (VIANNA et al., 2012).

Para aplicar essa ferramenta deve-se primeiro mapear o que se quer obter com o resultado
da pesquisa, para depois formular os exercicios que serao realizados pelos usudrios. Entre as
possiveis atividades pode-se listar relatos de tarefas realizadas ao longo do dia e percepgdes
sobre suas experiéncias, através de colagens, registros fotograficos, dentre outros (VIANNA et
al., 2012).

O desenvolvimento dos cadernos de sensibilizacdo para este projeto foi infuenciado pelo Trabalho
de Conclusdo de Curso do designer Augusto Rickert, o qual utilizou o design participativo e o
design critico como metodologias. O autor utiliza sondas de design que se baseiam na inclusao
do usudrio por meio da auto-documentacdo e servem para captar o contexto no qual o usuario

estd inserido e suas percepcdes (RUCKERT, 2013).



79
3.3.4 Ferramenta - Pesquisa Desk

De acordo com Vianna et al. (2012), a Pesquisa Desk é realizada de forma simultdnea as outras
atividades da etapa de imersao, e sua funcdo é fornecer as referéncias das tendéncias na area,
assim como, pesquisas de temas andlogos que podem contribuir no entendimento do assunto
trabalhado. A busca por informacdes dar-se-a em fontes diversas como websites, livros, revistas,
blogs, entre outros. O nome Desk origina-se de desktop, pelo fato da maioria das pesquisas
secunddrias® serem realizadas em fontes seguras da internet (VIANNA et al., 2012). Essa
pesquisa é util na compreensao das fronteiras e perspectivas do tema abordado porque obtém
informagdes que ndo sdo oriundas dos usuarios ou atores envolvidos diretamente com o projeto
(VIANNA et al., 2012).

O kit de ferramentas da IDEO (2009) acrescenta que a pesquisa de andlogos beneficia o trabalho
trazendo inspiracdo de diferentes areas, e ajuda na abordagem do problema sob perspectivas
diferentes. O kit também propde que se observe experiéncias adjacentes a area do problema

abordado e que tenham alguma conexdo com o objetivo da pesquisa.

Tendo em vista o universo muito amplo de analogos relacionados ao tema deste TCC, selecionou-
se no TCC1 apenas projetos em formato digital de modo a diminuir o universo focado. A medida
gue a etapa de prototipagao no TCC2 evolui, surge a necessidade de analise de outros similares

e de outras naturezas.
3.2 ANALISE E SINTESE

Essa etapa visa interpretar os dados provenientes das atividades realizadas na etapa anterior.
Através de um conjunto de ferramentas, as informacgdes coletadas sdo organizadas de diferentes
maneiras para que oportunidades de design sejam identificadas. Esse processo de sintese da
informacdo expde direcionamentos para serem explorados na etapa de Ideagdo (IDEO, 2012).
Ap6s as atividades de imersao, os dados sdo sintetizados visualmente para que sirvam de insumo
na fase de ideacdo (VIANNA et al., 2012).

3.2.1 Ferramenta - Mapa Conceitual

O mapa conceitual organiza visualmente os dados obtidos em diferentes niveis de profundidade
e abstragdo. Além disso, a visualizag¢do grafica permite a compreensao de informagdes complexas

em seus diferentes niveis de profundidade de maneira rapida e holistica (VIANNA et al., 2012).

A criacdo do mapa conceitual tem inicio pela definicdo das palavras que elucidam o universo
®Pesquisa Secunddria. Pesquisa que é realizada com fontes de informacdo que ja foram publicadas por
terceiros. Por exemplo, quando se Ié em uma revista, jornal ou na internet uma entrevista ja realizada

anteriormente (Vianna et al., 2012, p. 32).
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central da pesquisa. Em seguida, deve-se criar uma frase que englobe a acdo central e os atores
envolvidos no tema. A partir dessa frase surgem desdobramentos e ramificagées nas quais a
informacdo é classificada (VIANNA et al., 2012).

3.2.2 Ferramenta - Cartoes de Insight

Essaferramenta objetiva a reflexdo sobre os dados obtidos na fase de imersdo por meio de cartGes
gue facilitam a consulta e 0o manuseio. Esse modo de sintetizar informacg&es é especialmente util
para identificar padr&es e inter-relagdes dos dados, assim como para inspirar a gera¢do de ideias
na etapa de ideacdo. A figura 23 ilustra a insercdo do insight como conector entre a informacao
e aideia (VIANNA et al., 2012).

Ideia

solucdo para atender a

um ou mais insights IDEIA
Insight INSIGHT

oportunidade identificada
a partir da imersao.

INFORMAGAO

Figura 23: Fonte: Vianna et al., 2012. Adaptado pela autora.

A figura 24 ilustra o layout de cartdo de insight que inclui os seguintes itens: titulo (sintetiza o

achado); descricdo do dado coletado na pesquisa e a fonte; desafio.

CARTAO DE INSIGHT

titulo n?

tema:

fato:

fonte:

desafio:

Figura 24: Layout do cartdo de insight. Fonte: Vianna et al (2012). Adaptado pela autora.
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3.3 IDEACAO

A fase de ideacdo objetiva gerar ideias inovadoras através do uso das ferramentas de sintese
criadas na fase anterior. E importante que pessoas com diferentes perfis participem no processo
de geracdo de ideias, assim como, aqueles que o projeto objetiva servir e especialistas da area
do tema. Ademais, o envolvimento de diferentes expertises contribui para a criacdo de uma

solugdo final mais rica e assertiva (VIANNA et al. 2012).
3.3.1 Ferramenta - Brainstorming

O inicio da fase de ideacdo dar-se pela realizagdo de um Brainstorming (ou outra técnica de
geracdo de ideias) entre a equipe do projeto sobre o tema em foco. Logo apds, outras sessdes de
geracdo de ideias sdo organizadas com usudrios ou equipe da empresa contratante, dependendo

da natureza do projeto.

Tendo em vista os limites de tempo deste TCC e viabilidade de reunir todos os envolvidos
gue o projeto visa atender em um workshop, optou-se em realizar uma sessdo de brainstorm
individual, e em seguida, descricdo das ideias mais viaveis. Ao decorrer da fase de prototipacao
os pretendentes a adogdo, juntamente com pais por adocdo tardia e os especialistas serdo

consultados em relagao as alternativas selecionadas.
3.4 PROTOTIPACAO

A etapa de prototipacado visa auxiliar na valida¢do das ideias geradas e pode ocorrer em paralelo
com as fases anteriores: imersdo, analise e sintese, e ideagdo. O protdtipo é a tangibilizacdo de
uma ideia, a passagem do abstrato para o fisico de forma a representar a realidade - mesmo que
simplificada - e propiciar validagées” (VIANNA et al. 2012, p. 122).

A realizagdo de um protdtipo é positiva para a equipe e para o usuario. No processo de dar
forma fisica a ideia é preciso que a equipe desenvolva a proposta com nivel suficiente de detalhe
para sua realizagdo. Ao mesmo tempo, a interagao do usuario com o modelo criado propicia o
surgimento de novas ideias que vao contribuir para a evolucdo e aperfeicoamento do projeto. A
figura 25 (p. 82) ilustra os dois componentes da prototipacdo (VIANNA et al. 2012).
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Aprendemos fazendo Aprendemos com o usudrio
PROTOTIPOS + TESTES — PROTOTIPAGAO
(fidelidade) (contextualidade) (validagao)

Figura 25: Dois componentes da prototipa¢do. Fonte: Vianna et al., 2012. Adaptado pela autora.

Os protétipos podem ser classificados em trés niveis de fidelidade: baixa, representacao
conceitual; média, representacao de atributos da ideia; alta, representacdo mais equivalente
possivel da ideia. Em relacdo aos testes, esses podem envolver ou ndo os usuario finais e podem
ocorrer em um labortério ou no ambiente real no qual o produto ou servico sera utilizado. Com
base nessas variaveis é possivel classificar o nivel de contextualidade do teste em: restrito,
realizado em ambiente controlado; geral, qualquer usuario e qualquer ambiente; parcial, usudrio
final ou ambiente de real de uso; total, usuario final e ambiente real de uso do produto (VIANNA
et al. 2012).

A natureza do protdtipo varia de acordo com o tipo de solucdo a ser avaliada. Por isso, pode ser
um prototipo de uma interface grafica para um aplicativo mével ou de um servigo de compra de
passagem aérea (VIANNA et al. 2012). No caso do presente trabalho, a proposta de criagdo de
uma série de episédios sobre ado¢do tardia, conduziu a producao, direcdo e edicdo de filmes que

foram aprimorando-se técnico e estruturamente ao longo do processo.
3.5 EVOLUCAO

A maioria das ideas ndo sdo possiveis de incluir em Unico e primeiro protdtipo. Por isso a etapa
denominada evolu¢do compreende o processo de iteracdao da ideia por meio de atividades de
avaliagao (ACUMEN, 2014).

3.5.1 Ferramenta - Identificagdo dos Materiais e Or¢gamento

Alistagem dos materiais e equipamentos que sdo necessarios para a criagdo de futuros protétipos
contribui para o planejamento e organizacdo do projeto. Assim como elaborar um orcamento
com base nessa lista possibilita que o projeto seja apresentado para futuros apoiadores e
investidores (ACUMEN, 2014).

3.5.2 Ferramenta - Identificacdo de Parceiros para o Projeto
Buscar apoiadores e parcerias por meio de contato com familiares, rede de amigos e comunidade.

Identificar o perfil de profissionais que contribuiriam para o projeto e procurar por organizagdes

que se interessariam em investir e se envolver no projeto. Para isso, deve-se escolher uma
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forma de apresentac¢do do projeto que evidencie o potencial da solugdo proposta. Essa escolha
depende novamente da natureza do projeto, e podendo ser desde um documento, imagens, ou
video (ACUMEN, 2014).
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4 DESENVOLVIMENTO DO PROIJETO

Este capitulo apresenta o desenvolvimento do projeto de acordo com os procedimentos

metodoldgicos descritos no capitulo anterior.

4.1 IMERSAO

Nessa secdo descreve-se quatro ferramentas utilizadas nessa etapa: pesquisa desk, imersao em

contexto, entrevistas com especialistas e cadernos de sensibilizacao.

4.1.1 Pesquisa Desk

Nessa se¢ao sdo apresentados projetos que visam a sensibilizagdo dos usuarios em prol de

diferentes causas.
4.1.1.1 Aplicativo Missing Child

Atualmente a populacdo da China supera 1,4 bilhdo e estima-se que mais de 20.000 criangas
sdo sequestradas por ano. Essas criangas sdo vendidas para o trabalho escravo, prostituicao ou
obrigadas a pedir esmola nas ruas. As familias tém poucas chances de reencontrar suas criangas

em um pais grande e populoso (TAKE, 2012).

O objetivo da campanha “Take a photo. Save a stolen child” é engajar voluntarios que possam
através de seus smartphones denunciar criangas em situacdo irregular. O aplicativo compara as
fotos enviadas pelos voluntdrios com o banco de dados de criangas desaparecidas. Por meio da

tecnologia de reconhecimento facial o aplicativo Missing Child reune familias (TAKE, 2012).

Para divulgar o lancamento do aplicativo, esculturas (figura 26, p. 86) foram instaladas em locais
movimentados das cidades. Quando o cédigo QR (cddigo de barras bidimensional) é escaneado
pelos celulares, aparecem histérias de pais que procuram seus filhos e um convite para baixar o
aplicativo e ajudar nessa causa. Durante a campanha 8.660 criangas foram resgastadas, ndo hd o

numero especifico de quantas foram encontradas através desse aplicativo (TAKE, 2012).
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It starts with this
outdoor sculpture..

There’s a
child is mi:

"AR — Augmented Reality

Figura 26: Escultura da campanha “Take a photo. Save a stolen child”. Fonte: Take, 2012.

Ao analisar essa proposta, verifica-se que o aplicativo cumpre o seu objetivo principal, facilitar a
identificacdo de criangas. A utilizagdo de esculturas, com forte apelo emocional, mostrou-se uma
opcao criativa de chamar a atengdo para um problema social, e ao mesmo tempo, uma forma

de chamar voluntarios.

4.1.1.2 Campanha Food Revolution

O chef de cozinha inglés, Jamie Oliver, desenvolve vérios projetos em prol de uma alimentagdo
saudavel. O evento Food Revolution Day ocorre anualmente e a cada ano com um tema diferente.
O objetivo da campanha em 2014 (realizada no més de maio) foi conscientizar as criangas
sobre o ato de cozinhar. Para isso, Jamie Oliver convida por meio de um video que as pessoas
programem atividades culinarias que envolvam criangas, e compartilhem fotos nas redes sociais.
O site da campanha (figura 27, p. 87) oferece uma série de materiais de suporte e de divulgacdo
do evento (posters, web banners, dicas). Em 2014, registrou-se a participacdao de 121 paises
(FOOD REVOLUTION DAY, 2014).

O evento obteve sucesso, e pode-se destacar trés aspectos que ajudaram na divulgacdo: Jamie
Oliver pode ser considerado um formador de opinido que transmite credibilidade ao evento;

identidade visual consistente do website; plano de divulgacdo em redes sociais.
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Figura 27: Captura de tela do website www.foodrevolutionday.com (2014).
4.1.1.3 Aplicativo WWEF Together

O objetivo do aplicativo é divulgar espécies amecados de extingdo, e assim, ajudar a divulgar
o trabalho da WWF. O aplicativo Together (figura 28, p. 88) recebeu uma série de prémios
entre eles destaque de interatividade e experiéncia do usuario. Isso porque, explora diferentes

recursos em cada sessdo e simula habilidades de outros animais.

Pode-se destacar como pontos fortes: identidade visual consistente, uso de imagens de alta
gualidade, alternancia de recursos visuais (videos, imagens, graficos). Sendo assim, a informacao
sobre esses animais amecgados em extingcdo é difundida de uma forma que capta a atengdo do

usudrio e ao mesmo tempo divulga o esforco da organizagdo em proteger essas espécies.
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Figura 28: Captura de tela do website www.worldwildlife.org (2014).
4.1.1.4 Curta Removed

Removed é um curta do diretor Nathanael Matanick langado em 2013 nos Estados Unidos para
conscientizar e ser utilizado como ferramenta no treinamento de familias acolhedoras. Removed
conta a jornada de uma menina retirada de sua casa e realocada em familias acolhedoras. A
narrativa ilustra os desafios emocionais de criancas que sdo retiradas de suas familias bioldgicas
e precisam aprender a lidar com sentimentos de medo, raiva, tristeza e esperanca (HESCHLE,
2013).

O curta recebeu prémios em varios festivais entre eles: 168 Film Festival, Enfoque Film
Festival e Santa Barbara Independent Film Festival. Esse sucesso impulsionou a gravacdo da
continuacao, Removed parte Il, o qual estd em fase de producdo e conta com uma campanha
para financiamento coletivo. Além disso, o curta esta disponivel para download na plataforma
para compartilhamento de videos online Vimeo, acessivel a todos que se interessem em utilizar

o filme em treinamento de futuras familias acolhedoras.

Removed é um documentdrio sobre a situacdo de assisténcia social nos Estados Unidos que
utiliza atores para ilustrarem a realidade. O roteiro e a dedicacdo de profissionais de diferentes
areas produziram um projeto de alto impacto emocional. Além disso, outros fatores colaboraram
para o resultado profissional do curta: trilha sonora original, imagem filmada com camera RED

5K, e dudio gravado em estudio.

N3o existe didlogos diretos, todas as falas sdo narradas pela personagem principal como seus
pensamentos. A gravacao de dudio em estudio diminui o tempo de edic¢do e evita as dificuldades

de captacgdo de som no local. A figura 29 na pégina seguinte ilustra a propor¢do de tela de 2.35
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(cinemascope) e o curta tem versdo em alta resolucdo (1080p). O curta estd disponivel nas

plataformas do Youtube Vimeo assim como também dispde de website préprio.

Figura 29: Quadro inicial do curta Removed. Fonte: https://vimeo.com/73172036 (2014).

4.1.1.5 Projeto Archibald

Projeto Archibald estimula familias do Estados Unidos a adotar criancas drfas de outros paises.
O projeto divulga no seu website uma série de videos com as familias que optaram pela adogao
internacional. De maneira geral os videos mostram a rotina familiar, depoimentos com os pais e
filhos por adogdo. No entanto, o roteiro se adapta a histdria de cada familia, ou seja, a narrativa

e a linguagem visual sdo flexiveis.

Os videos variam de trés a cinco minutos e sdo filmados no ambiente familiar, com cenas
internas e externas e algumas vezes acompanhando a familia na viagem para buscar o filho.
As imagens sdo estdveis nas cenas de entrevista na qual a cdAmera permanece em um tripé, no
entanto a maioria das cenas exteriores foram gravadas sem suporte adequado para a cdmera e

apresentam tremor caracteristico de quando o equipamento é segurado com as maos.

A proporcao de tela é de 16:9 e os videos tem versdo de alta resolugdo (HD). Os videos estdo

disponiveis no canal préprio no Vimeo e no website do projeto.

A figura 30 (p. 90) ilustra a composicdo da cena de entrevista do video sobre a familia Ivey. Os
entrevistados ndo fazem contato direto com a camera e mantém contato com o entrevistador.
Porém o entrevistador aparenta estar em um nivel mais alto do que a camera, o que faz o
casal olhar para o canto superior da imagem. Como ja mencionado a composicao das cenas de

entrevistas ndo é consistente no préprio video e no conjunto de episédios.
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Figura 30: Quadro do video da familia Ivey do Archibald Project. Fonte: https://vimeo.
com/58418675 (2014).

4.1.1.6 Campanha Adocgdo, Lacos de Amor

Essa campanha foi lancada em 2011 em Santa Catarina através de uma parceria entre
Assembléia Legislativa, Ministério Publico, Ordem dos Advogados do Brasil e Tribunal de Justica,
via Corregedoria Geral e Justica. O objetivo é a reducdo do numero de criangas e adolescentes
acolhidos em instituigdes do Estado. Para isso foi criada uma campanha para sensibilizagdo social
por meio da divulgacdo de histdrias reais de pais que adotaram criancas maiores e adolescentes
(ADOCAO LACOS DE AMOR, 2011).

Embora a campanha vise a adogdo tardia, uma das familias apresentadas ndo se enquadra nessa
proposta. O roteiro se adapta a histéria de cada familia, mas no geral pode-se dizer que existe
uma valorizagao dos vinculos afetivos criados entre pais e filhos. A trilha sonora é instrumental.
No geral, todos os videos seguem a mesma linguagem visual, isso pode ser inferido por dois
aspectos principais que sdo consistentes na série de episédios: balanco de brancos (ajuste de
cor realizado de acordo com a fonte de luz) e composi¢cdo da cena (enquadramento e angulo da

camera).

Cada video tem duas versdes, uma de um minuto de duracdo e a versdo estendida entre quatro
e seis minutos. A proporgdo de tela é de 16:9 (figura 31) e a melhor qualidade de imagem é de
480 pixels de altura. Os videos estdo disponiveis no website da campanha e no Youtube. Alguns
videos apresentam legenda embutida, e outros sé é possivel o apoio de legenda automatica do

Youtube, que apresenta erros graves de transcrico.

Em relacdo aos aspectos técnicos da filmagem, as imagens em movimento foram gravadas com
equipamento adequado do tipo steadycam (suporte para cdmera) pois ndo apresentam tremor

caracteristico de quando a cdmera é suportada com as maos. Em alguns momentos a exposi¢ao
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da imagem ndo foi correta e ocorre a perda de informagdo dos pixels, conhecida com super

exposicao.

.
-

Campanha Ac 0s de Amor filme 2 versao estendida

8

Figura 31: Quadro do video da campanha “Lacos de Amor”. Fonte: http://www.portaladocao.
com.br/a-campanha/ (2014).

4.1.2 Imersdao em Contexto

O Instituto Amigos de Lucas foi escolhido para realizar a “imersdao em contexto” por ser uma
organizac¢do local que possui relevancia no ambito nacional como defensora dos direitos de
criancas e adolescentes. O Instituto Amigos de Lucas é uma organizacdo nao-governamental
fundada em 1998, em Porto Alegre. Sua missdo institucional é garantir o direito de toda crianca
de viver em familia. Em 1999, o Instituto criou o primeiro Grupo de Apoio a Adogao do Rio
Grande do Sul, onde pais adotivos e candidatos a adoc¢do se reunem para discutir a respeito de
uma nova perspectiva de maternidade e paternidade (INSTITUTO AMIGOS DE LUCAS, 2014).

4.1.2.1 Encontros do Grupo de Apoio a Adogcdo

Os Grupos de Apoio a Adogdo oferecem suporte e um ambiente para troca de experiéncias entre
pretendentes a adogdo, familiares e simpatizantes da causa. Os encontros sdo momentos para
compartilhar as expectativas, angustias, duvidas e dificuldades durante o processo de adogdo
entre os pretendentes em processo de habilitagdo e/ou que aguardam na fila do Cadastro
Nacional de Adog¢do. Assim como, pais adotivos também participam das reunies e relatam
suas experiéncias sobre o periodo de adaptacdo, convivivio com a familia e dificuldades da

paternidade/maternidade no cotidiano.

Os encontros do Grupo de Apoio a Adocdo organizados pelo Instituto Amigos de Lucas sdo
realizados mensalmente, no primeiro sabado de cada més, na Instituicdo de Acolhimento P3o dos
Pobres de Porto Alegre. As reuniGes sdo abertas ao publico sem necessidade de cadastramento

prévio e a média de participa¢do é de 35 pessoas por reunido, formada por pretendentes a
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adocdo em processo de habilitagdo, em aguardo na fila do Cadastro Nacional de Adoc¢ao, pais

adotivos, familiares e interessados em adocgdo.

A sistematica do encontro funciona de modo flexivel de acordo com o seguinte formato:

* 9:00 Chegada dos participantes;

e 9:30 Inicio da reunido;

e 10:30-11:00 Apresentacao dos participantes;

e 11:00 - 11:30 Fala sobre o tema da reunido realizada por um dos organizadores do
Instituto Amigos de Lucas;

e 11:30-12:00 Discussdo aberta sobre o tema da reunido.

Figura 32: Encontro do Grupo de Apoio a Ado¢do em abril de 2014. Foto da autora (2014).

Para este TCC, participa-se das reunides desde abril de 2014 com o objetivo de acompanhar as
duvidas, angustias e desejos dos pretendentes. Inclusive, esse envolvimento mensal possibilitou
a criacdo de vinculo com alguns participantes, os quais participaram da pesquisa e responderam

o Kit de Sensibilizacdo.

Em geral, o ambiente das reunides é descontraido (sem formalidades), positivo e com uma alta
carga emocional. Cada participante tem a oportunidade de se apresentar e fazer um breve relato
do porqué resolveu participar do Grupo e como soube da sua existéncia. A duracdo desse relato
varia de acordo com as caracteriticas indivuais de cada participante. Alguns sdo mais timidos
a0 expor suas motivagdes e anseios; em compensagdo, outros participantes compartilham um
universo de duvidas e preocupagdes. Em geral, a duragdo dessa parte da reunido excede o tempo

estipulado pelos organizadores.

Pode-se classificar os participantes em trés niveis de experiéncia/conhecimento em relagdo ao
processo de adogdo. O primeiro grupo é formado pelos participantes que estdo iniciando no
grupo, ainda ndo encaminharam o processo de adogdo, pois estdo reunindo os documentos

necessarios, definindo o perfil da crianga desejada, conversando com a familia ou simplestemente
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amadurecendo a ideia de optar por um filho por adocdo. O segundo grupo é formado pelos
participantes habilitados que aguardam na fila do Cadastro Nacional de Adogdo, esses sdo
caracterizados por outras preocupacdes, por exemplo, a espera da ligagao do férum, possibilidade
de redefinir o perfil da crianga. O terceiro grupo de participantes é formado pelos pais adotivos
convencionais ou tardios que compartilham suas experiéncias. Esse grupo é caracterizado pela
maior tranquilidade na fala e a sensibilidade de revelar fatos do cotidiano que ajudam a atenuar

as insegurancas dos dois grupos citados anteriormente.

A postura dos organizadores é sempre muito aberta para discussdao dos tépicos relacionados
aos desafios da convivéncia familiar. Hd também, um grande esfor¢o por parte desses na
sensibilizacdo dos pretendentes a adocao em relagdo a realidade das criangas aptas a adocao.
Reforcam assim, os dados apresentados na fundamentac¢do tedrica, o nUmero de criangas na
faixa etdria 0 a 3 anos constitui uma minoria e ao definir como perfil de crianca desejada 0 a 1
ano, o tempo de espera para um bebé pode se prolongar até 8 anos. Desse modo, apresentam a

importancia de ampliar o perfil e também de aceitar irmaos.

Conforme as ultimas alteracdes na legislacdo, atualmente os juizes procuram ndo separar grupos
de irm3os. Em caso de grupos de quatro ou mais, o juiz opta por alocar em duplas, definidas
pela afinidade entre os irmdos. As familias se comprometem a manter o vinculo entre os irmaos
propiciando momentos de encontro. Por isso, algumas criangas mesmo na faixa etaria de 0-3
anos tém dificuldade de serem alocadas em uma familia substituta por fazerem parte de um

grupo de irmaos ou por terem um irmao maior de cinco anos.

Na reunido de abril foi realizada somente coleta de informagdes e contato com os diretores
do Instituto Amigos de Lucas. No encontro seguinte foi distribuido o kit do Participante Piloto
(descrito no item 4.1.4.1 Kit do Participante Piloto). Em junho foi distribuido o kit do Participante
(descrito no item 4.1.4.2 Kit do Participante). Ndo houve encontro do Grupo em julho, e nas
reunides de agosto e setembro foi realizada a divulgacdo do projeto (descrita na se¢do 4.1.3
Producdo). A participacdo foi parcial nas reuniées dos meses de outubro e novembro, tendo em
vista que foram realizadas as gravagGes do video e sessdo de fotos com as familias no patio da

Fundag¢do O P3o dos Pobres.

4.1.2.2 Oficina do Programa de Apadrinhamento Afetivo

O Programa de Apadrinhamento Afetivo (PAA) proporciona convivéncia familiar, com padrinho
ou madrinha, para aquelas criangas institucionalizadas com poucas chances de serem adotadas
(maiores de 5 anos) ou ndo destituidas de suas familias. Os candidatos a padrinho ou madrinha
afetiva sdo selecionados e devem participar de oficinas preparatdrias. Além disso, deve haver
uma diferenca de 16 anos entre padrinho/madrinha e afilhado(a) e os candidatos no Rio Grande
do Sul ndo podem estar cadastrados para adogcdo, mas em outros estados essa situacdo é
permitida (APADRINHAMENTO AFETIVO, 2012).
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O objetivo desse Programa é a criacdo de vinculos afetivos individualizados entre o afilhado e
padrinhos, possibilitando a crianca e/ou adolescente abrigado ter uma referéncia na qual possa
confiar e que Ihe estimule o seu desenvolvimento. As oficinas preparatdrias promovidas pelo
Instituto Amigos de Lucas sao realizadas no Ministério Publico de Porto Alegre, e a cada encontro
diferentes tépicos sdao abordados. Também ha participacao de padrinhos afetivos relatando suas

experiéncias.

A participac¢do nessa oficina foi interessante para diferenciar o papel de um padrinho/madrinha
afetivo de um pai/m3e adotivo. Contudo, as dificuldades enfrentadas numa relacdo de

apadrinhamento sdo similares as dificuldades enfrentadas na adoc¢do de uma crianga. Isto é, a

criagdo de vinculo e a definicdo de limites sdo desafios presentes em ambas relacGes.

Figura 33: Oficina do Apadrinhamento Afetivo em maio de 2014. Foto da autora (2014).
4.1.3 Entrevistas com Especialistas

Durante o periodo do TCC 1 foram realizadas duas entrevistas com especialistas. A primeira
entrevista foi realizada com a ex-presidente do Insituto Amigos de Lucas, Ana Algorta (informacdo
verbal)® que relatou a importancia da desmistificacdo da adocdo “Essa pra mim é a grande
mudanca que deve de existir nas pessoas, porque nés sabemos que crianga institucionalizada ou
abandonada cresce com o estigma do abandono. [...] As pessoas olham pra aquelas criangas como
seres alheios a nossa realidade”. Por isso, Algorta ressalta que se deve incluir a conscientizacdo
da sociedade como um todo em relacdo aos direitos da crianca e do adolescente, e ndo focar

somente nos pretendentes a adogdo.

Em relagdo as motivagdes para adotar uma crianga, a psicéloga Lizianne Cenci relata (informacdo

6 Entrevista concedida por ALGORTA, Ana. Entrevista I. [abr. 2014]. Entrevistador: Simone Uriartt. Porto
Alegre, 2014. 1 arquivo .mp3 (22 min.). A entrevista na integra encontra-se transcrita no Apéndice A
deste Trabalho de Conclusdo de Curso.
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verbal)” “Uma vez eu dizia assim ‘a pessoa tem que ser meio egoista, ela tem que querer o seu
filho’. Ndo pode soé querer fazer o bem, pode fazer o bem indiretamente porque estd adotando
uma crianga que precisa de uma familia. Mas a motiva¢do tem que ser essa, de ter um filho”.
Logo, o ponto central da adogdo é a construcdo de uma familia e essa ideia deve estar bem clara

para os pretendentes.

4.1.4 Cadernos de Sensibilizagdo - Kit do Participante

Esta secdo apresenta os cadernos de sensibilizagdo desenvolvidos especialmente para entender
o universo dos pretendentes a adocdo. Essa ferramenta foi aplicada primeiramente em um Unico
casal (piloto) para identificar possiveis erros. A partir da avaliacdo do piloto, algumas perguntas

foram modificadas e em seguida o kit do participante foi distribuido para os participantes finais.

Oprojetograficodokit priorizou facilitar o preenchimento das questdes por parte dos pesquisados.
No inicio de cada sessdo elementos graficos destacavam o tdpico e material sugerido para seu
preenchimento. O panorama do projeto grafico do caderno de respostas consta no Apéndice C
— Projeto Grafico do Kit do Participante (p. 156).

A identidade dos participantes foi preservada e por isso, os pretendentes sdo denominados pela
inicial do seu nome e um numero a seguir que indica o casal®. No caso do piloto, somente pelo

o n

caratere "p".

4.1.4.1 Kit do Participante Piloto

Os enunciados e compilacdo das respostas constam no Apéndice B - Cadernos de Sensibilizacdo
- Kit do Participante Piloto (p. 151).

Os participantes do kit piloto sdo pretendentes a ado¢do contatados na reunido do Grupo de

Apoio:

e L.p: pedagoga, 31 a 35 anos, processo de habilitacdo para adog¢do nao iniciado;

e C.p: bancério, 31 a 35 anos, processo de habilitagdo para ado¢do ndo iniciado;

7Entrevista concedida por CENCI, Lizianne. Entrevista Il. [mai. 2014]. Entrevistador: Simone Uriartt. Porto
Alegre, 2014. 1 argivo .mp3 (13 min.). A entrevista na integra encontra-se transcrita no Apéndice A deste
Trabalho de Conclusdo de Curso.

8Os participantes e entrevistados neste TCC assinaram o Termo de Consentimento Livre e Esclarecido. Os
termos serao incluidos no final do TCC2 no Apéndice E - Termo de Consentimento Livre e Esclarecido
(p. 172).
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Figura 34: Kit retomado do participante piloto. Foto da autora (2014).

4.1.4.2 Kit do Participante

O caderno de sensibilizacdo foi elaborado com base no piloto e nas sugestdes dos participantes.
ApOds a experiéncia com o piloto, detalhes do projeto grafico foram reposicionados, tendo em
vistar oferecer uma maior clareza em relagdo aos campos de preenchimento. As atividades
apresentadas no piloto foram mantidas e duas questdes foram incluidas: uma em relacdo ao
perfil da crianca pretendida e outra sobre as expectativas em relagao a crianca. Também foi
incluida no final do caderno perguntas sobre a percep¢ao do kit. Os enunciados, e a compilacao
das respostas podem ser vistos no Apéndice D — Compilacao dos Dados Textuais e Graficos do
Kit do Participante (p. 158).

Oprojetograficodokit priorizou facilitar o preenchimento das questées por parte dos pesquisados.
No inicio de cada sessao elementos graficos destacavam o tépico e o material sugerido para seu
preenchimento. A figura 35 ilustra todos os componentes do kit: lapis, canetas, adesivos, figuras
em papel e cola bastdo. O panorama do projeto grafico do caderno de perguntas consta no
Apéndice C — Projeto Grafico do Kit do Participante (p. 156).
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Figura 35: Kit do participante reformulado apds o piloto. Foto da autora (2014).

Foi estabelecido o periodo minimo de uma semana para o preenchimento do kit. Dos cinco casais
participantes, somente um conseguiu finalizar no tempo estipulado. Dois casais necessitaram
duas semanas para o término, um casal requisitou trés semanas, para o término e houve o
extravio de dois kits por parte de um dos casais. Todos os participantes alegaram dificuldades
ndo relacionadas ao kit para o término. O caso do extravio ocorreu porque os participantes se
emocionaram durante a primeira participacdo no Grupo de Apoio e esqueceram no local apds o

final da reunido.

Os kits foram aplicados em oito pretendentes a adogdo (quatro casais), todos participantes do
Grupo de Apoio, sendo quatro homens e quatro mulheres:

e A.l:jornalista, 36 a 40 anos, habilitado para adogao;

e T.1: empresaria, 36 a 40 anos, habilitado para adogao;

e L.2:eng. civil, 31 a 35 anos, habilitado para adogao;

e N.2: contadora, 31 a 35 anos, habilitado para adocdo;

e A.3:professora, 41 a 45 anos, em processo de habilitagao;

e F.3: empresario, 36 a 40 anos, em processo de habilitacdo;

e S.4: contadora, 36 a 40 anos, em processo de habilitagao;

e A.4:técnico contabil, 36 a 40 anos, em processo de habilitacao;
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4.2 ANALISE E SINTESE

Nessa sessdo sdo descritas as ferramentadas utilizadas para analise e identificacdo de relacbes

entre as informacgdes coletadas na fase anterior.
4.2.1 Mapa Conceitual
A partir das informagGes coletadas nas atividades de imersdao em contexto (Grupo de Apoio e

oficina do Programa de Apadrinhamento Afetivo) foram transcritos em post-its e agrupados por

tema. A figura 36 (p.99) ilustra os dados referentes ao universo do pretendente a adocgdo.
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Figura 36: Mural com post-its. Fonte: autora (2014).

Em seguida, os dados do mural foram transferidos para um mapa conceitual. No mapa (figura 37,
p.100) “Universo do Pretendente a Adog¢ado” sdo identificados trés momentos principais: tomada
de decisdao; encaminhamento do processo; e chegada da crianga. O mapa auxilia a etapa de
ideacdo, na qual propostas sdo criadas com o intuito de suprir as dificuldades presentes nesses

trés momentos.
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4.2.2 Cartoes de Insight

Conforme a participagdo nos encontros do Grupo de Apoio e entrevista com especialistas, os
dados coletados foram organizados nos cartdes de insight. A utilizacdo dos cartées contribui
na visualizacdo das questdes mais importantes coletadas na fase de imersdo. A etapa seguinte
de ideacdo, procura gerar ideias que solucionem os desafios descritos nos cartées de insight. O

conteudo dos cartGes de insight encontra-se na integra na tabela abaixo.

S S S S

Decisdo Perfil da Preenchimento Grupo de Como poderiamos
do perfil Crianca obrigatdrio do perfil Apoio ajudar os pretendentes
. da crianga pretendida a definirem o perfil da
no processo gera crianga pretendida?
incertezas nos
pretendentes.

Redefinir Perfil da Pretendentes se Grupo de Como poderiamos

o perfil Crianga deparam com a Apoio informar aos
vontade e necessidade pretendentes que

2 de mudar o perfil, eles podem mudar o
mas ndo sabem perfil da crianca em
exatamente qualguer momento,
como fazé-lo. durante o processo?

Ser desen- Motivagdo Muitos pretendentes | Grupo de Como poderiamos

corajado estdo confiantes em Apoio encorajar os
relagdo a opgdo de pretendentes para

3 adota, mas mesmo que ndo desistam
assim o processo do processo?
judicial é desgastante.

Insisténcia Motivacdo Pretendentes sdo Grupo de Como poderiamos
desestimulados Apoio encorajar esses
quando recebem uma pretendentes a ndo

4 ma avalia¢do na en- desistirem do processo?
trevista com psicéloga
e assistente social.

12 Prova Processo/ Muitos pretendentes | Grupo de Como poderiamos

de Fogo Entrevistas tém duvidas em Apoio deixar os pretendentes

e como se comportar mais preparados
nas entrevistas. para a entrevista com

a assistente social
e a psicologa?
O Encontro A Chegada Inseguranga em saber | Grupo de Como poderiamos
da Crianga como lidar com a Apoio preparar os
6 crianga quando ela pretendentes para

afrontar e testar o
amor dos pais.

lidar com as situagdes
de teste e afronte?
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10

11

12

13

S S S N

Adotar Perfil da
irmaos? Crianga
Enfrentar o Motivac¢do

Passado

Esperar X Viver | Processo/
Espera na fila

Pasado A Chegada
Negativo da Crianga
Amadure- Perfil da
cimento Crianga
Tempo de Conscien-
Mudangas tizagdo da
sociedade
Expectativas A Chegada
da Crianga

Pretendentes se
sentem inseguros
em aceitar irmaos.

Durante o processo
algumas mulheres
relembram os
momentos anteriores
nos quais perderam
uma gestacao.

Ap0s a definigdo

do perfil e estarem
habilitados,
pretendentes esperam
um longo periodo
(tempo proporcional
a raridade do perfil
escolhido), o que
gera ansiedade.
Inseguranga do
pretendente em
saber como lidar com
a crianga, caso ela
tenha um passado de
abuso e violéncia.
Pretendentes
buscam Grupos de
Apoio e informagdes
na internet para
amadurecer a

ideia de adogdo.
Alguns pretendentes
véem avancos da
aceitacdo da adogdo
pela sociedade, mas
afirmam que ainda
existe preconceito.
Alguns pretendentes
tém dificuldade

para diminuir as
expectativas em
relagdo ao futuro filho.

Grupo de
Apoio

Grupo de

Apoio

Grupo de
Apoio

Kit de sen-
sibilizagdo

Kit de sen-
sibilizacdo

Kit de sen-
sibilizacdo

Kit de sen-
sibilizagdo

Como poderiamos
encorajar os
pretendentes a

adotar irmdos?

Como poderiamos
confortar os
pretendentes quando
eles tém que lidar com
perdas do passado?

Como poderiamos evitar
que o pretendente

se desistimule ou
desista do processo?

Como poderiamos

deixar os pretendentes
mais seguros sobre

como lidar com criangas
com passado de

abuso e violéncia?

Como poderiamos
contribuir no
amadurecimento dos
pretendentes em adotar?

Como poderiamos
promover a
conscientiza¢do da
sociedade para diminuir
0 preconceito?

Como poderiamos ajudar
os pretendentes a conter
suas expectativas?
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S N N N

Adogao por Processo
Afinidade

14

Apoio Interno | Consci-

entizacao
da familia
15
extensa
4.3 IDEACAO

Alguns pretendentes
gostariam de adotar
uma crianga por
afinidade através da
visita em abrigos.

Alguns pretendentes
tem dificuldade de
fazer a sua familia
compreender, e

ndo ver como um
"ato de caridade".

Kit de sen-
sibilizacdo

Kit de sen-
sibilizacdo

Como poderiamos
viabilizar a adogdo
por afinidade?

Como poderiamos
engajar a familia extensa
a apoiar a inclusdao de um
membro por adogdo?

Conforme descrito anteriormente, a etapa de ideacgdo visa gerar solu¢des para o problema em

questao.

4.3.1 Brainstorming

A figura 38 (p. 104) engloba todas as ideias criadas a partir dos cartdes de insight. Entre “[]” sdo

identificados os cartdes que seriam atendidos pela respectiva alternativa.
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O cartdo nimero 14 que trata da adogdo por afinidade n3o foi correspodido por nenhuma das

ideias geradas no brainstorming por se tratar de decisdo da area judicial.

Pode-se verificar que algumas alternativas atendem um numero maior de cartées de insight.
Com base nesse critério, as alternativas que correspondiam a menos de sete cartdes de insight
foram eliminadas por ndo apresentarem suficiente relevancia para alcancar o objetivo deste
trabalho. As op¢Ges destacadas em verde e roxo foram selecionadas e analisadas em termos
da potencialidade de serem produzidas dentro do escopo do design visual; e potencialidade de
serem atraentes para os pretendentes a adogdo, e também foi considerada a viabilidade técnica

para a producdo e a praticabilidade em termos financeiros de realizacdo do projeto.

As alternativas de revista/boletim mensal, plataforma online e newsletter sdo relevantes em
termos educativos e informacionais, mas demandariam produgdo do conteudo para que se
pudesse fazer o projeto grafico adequado. Essa necessidade atrelaria o projeto a uma pessoa
externa e poderia ocasionar atrasos no cronograma. A realizacdo de evento/encontro sobre
adocdo também apresenta potencialidade em termos de atrair o publico alvo, mas envolveria o
apoio financeiro de terceiros e talvez o prazo de quatro meses de conclusdo desse trabalho ndo

fosse suficiente para buscar parcerias.

A producgdo de um flashmob que faria parte de uma campanha foi descartada por dois motivos,
os rostos de criancas sob a guarda da Justica ndo poderiam ser divulgados e a obtencdo de
autorizacao poderia atrasar o projeto. O segundo motivo é relacionado ao publico-alvo, um

video desse carater poderia viralizar na internet, mas nao atingir os pretendentes a adogao.

A alternativa de documentdrio trataria da maioria das questGes relacionadas a adogdo, no
entanto demandaria uma equipe de profissionais e orcamento maiores que os disponiveis para
esse trabalho. Entretanto, poderia-se produzir episddios sobre o tema com producdo mais
simplificada. Além disso, a producdo de videos contribuiria na formacdo de designer da autora,

ja que producgdo audiovisual foi um tema pouco explorado na formagdo em design visual.

E importante ressaltar que o processo de sele¢do de alternativas ndo envolveu os pretendentes a
adogdo e outros profissionais da drea porque entende-se a escolha da midia como competéncia
do designer visto que esse é capaz de definir o meio conforme as restricdes do ponto de vista
técnico. A escolha pela realizagdo de video também foi baseada no grande alcance dessa midia
e baixo investimento de veiculagdo ao utilizar plataformas como o Youtube. Desse modo,

pretendentes a ado¢do de outros estados do Brasil poderiam ser sensibilizados.

Os depoimentos dos entrevistados nos videos seriam o préprio conteddo que por sua vez pode
promover a desmistificacdo da adocgdo tardia e por fim contribuir para a sua maior aceitacao
na sociedade. A figura 39 (p. 106) ilustra a interligacdo entre conhecimento, desmistificacdo e

aceitagdo como componentes no processo de conscientizagdo.
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Figura 39: Conhecimento, desmistificacdo e aceitacdo. Fonte: Rivello, 2013.

Tendo em vista que a alternativa selecionada envolve a producdo de videos, foi realizada
a complementacdo da fundamentacdo tedrica, pesquisando sobre os principais aspectos
cinematograficos no item: 2.3 - Linguagem Cinematografica. Na proxima se¢do descreve-se o

desenvolvimento dessa alternativa.
4.4 PROTOTIPACAO

Essa secdo aborda o desenvolvimento do projeto de videos como parte de uma campanha de
sensibilizacdo dos pretendentes a adocdo: “Adocdo Tardia, afeto ndo tem idade”. Esta secdo
apresenta os atributos conceituais e estruturais do projeto; as atividades relativas a realizacdo

dos videos; a identidade visual; e 0 mock-up do website.

Tendo em vista que a produgdo de um projeto audiovisual na dimensao que se propde neste
TCC dificilmente é desenvolvido por uma Unica pessoa, este projeto contou com a contribuicdo
voluntaria de assistentes principalmente durante a filmagem dos videos. Considerando as
limitagcdes de investimento pessoal, os equipamentos utilizados ndo sdo profissionais. Sendo

assim, algumas decisGes projetuais foram baseadas nas limita¢des de equipe e de equipamento.
4.4.1 Atributos

Foi identificada a necessidade de tracar uma linha conceitual geral da campanha e também a
definicdo de alguns aspectos para a dire¢do dos episddios e para a criagdo das pecas graficas
de divulgacdo. J& o argumento posiciona o objetivo dessa série. Tanto os atributos quanto o

argumento foram definidos concomitantemente ao andamento do projeto.
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4.4.1.1 Atributos Conceituais

A campanha por meio dos episddios, identidade visual e pegas de divulgacao deve transmitir
trés diretrizes: sinceridade e respeito, a adogcdo deve ser abordada com delicadeza evitando
supervalorizar as questdes dramaticas de criancas afastadas de suas familias biolégicas; otimismo
e instrucdo, ressaltar os aspectos positivos da adogao; e sensibilizacao, no sentido de incentivar

os espectadores a buscar mais informagdes sobre adogdo de criangas maiores.

4.4.1.2 Atributos Estruturais

O conteudo dos videos deve ser relevante prioritariarmente as pessoas que estdo interessadas

em adotar, para isso deve abordar assuntos que foram identificados na etapa de imersao.

A duragdo dos episédios deve ser condizente com o conteldo abordado, ao mesmo tempo nao
deve ser cansativo. Por isso, com base nos similares apresentados no item 4.1.1 Pesquisa Desk
define-se como limite mdximo de duracdo de cada video em 15 minutos. Os videos podem ser
vistos em sequéncia ou separadamente sem prejuizo para seu entendimento, portanto, cada

episddio deve ter roteiro independente.

4.4.1.3 Argumento da Série Adog¢do Tardia

A série de episddios integra uma campanha de sensibilizacdo sobre adogao tardia que visa
contribuir para desmistificar a adocdo de criangas maiores de dois anos. Cada episddio da série

aborda temas relativos a adocao:

¢ Expectativas dos Pais;

e Periodo de adaptacao;

e A percepcdo de adocdo de filhos adotivos;

e Entrevista com assistentes sociais e psicdlogos;

e Adocdo tardia de criangas com doencas trataveis e nao tratdveis;
* Relacdo com a familia extensa, entrevista com avds, tios e primos;
¢ Posicionamento de juizes de diferentes comarcas;

¢ Dinamica de diferentes grupos de apoio a adogao;
Tendo em vista o cronograma deste TCC, somente foram produzidos os dois primeiros episddios
da série que aborda temas que se destacaram na etapa de imersao.

4.4.2 Projeto da Identidade Visual

Inicia-se apresentando o desenvolvimento da identidade visual para a série Adogao Tardia.
Acrescenta-se que o foco deste trabalho é a producdo dos videos e por isso a descricdo desse

tépico foi realizada de modo simplificado.
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“Uma marca é a intuicdo que uma pessoa tem sobre um produto, servico ou empresa” (2003,
Neumeier apud Wheeler, 2012). Wheeler (2012) complementa que as marcas conquistam as
pessoas, fazendo-as confiar e acreditar em sua superioridade, ndo importa qual a natureza do
servico ou empresa (start-up, organiza¢do sem fins lucrativos ou um produto). Desse modo, a
identidade visual do presente trabalho influenciard na maior ou menor aceitacdo da série de

episodios.

4.4.2.1 Naming e Slogan

Em relagdo a tagline, Wheeler (2012) define como uma frase curta que transmite a esséncia, a
personalidade e o posicionamento da marca e que distingue dos concorrentes. Traverso (2000,

apud Wheeler, 2012) complementa que a tagline é o slogan que ajuda a criar interesse.

Sendo assim, o projeto de identidade visual iniciou por um processo de escolha do naming
e slogan da série, para entdo a geracdao de alternativas graficas. E posteriormente padrao
cromatico, tipografia principal e auxiliar. Esse processo foi realizadocom base nas informacoes
coletadas na imersao. Tendo em vista o cronograma deste trabalho, ndo foi possivel contemplar

o envolvimento das partes interessadas no desenvolvimento da identidade visual.

O termo “adogdo tardia” foi escolhido para marca porque outras palavras dificilmente
representariam o tema de maneira tdo direta. A seguir constam as alternativas de slogans criados
para a campanha: Superando mitos | Familia assim como todas as outras | Revelando sucessos |

Familia | Redefinindo Familias | Formando Familias | Afeto ndo tem idade | Amor ndo tem idade

Optou-se pela escolha de “Afeto ndo tem idade” por melhor representar o posicionamento
do projeto. Embora as criangas que moram em instituicdes de abrigo recebem alimentacao,
educacdo e acompanhamento médico, essas tém dificuldade de formar vinculos afetivos com os
“cuidadores” (funciondrios). O slogan “Amor ndo tem idade” embora seja representativo, utiliza
a palavra “amor” que por sua vez tem uso muito frequente e poderia conduzir a interpretagdes

problematicas.

4.4.2.2 Alternativas da Identidade Visual

No Apéndice F — Esbocos da Identidade Visual (p. 173) consta alguns esbocos inicias que deram

origens ao desenhos das alternativas de logotipo abaixo.
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&%@& ADOGAO ADOCAO
tardia TA R D IA
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A[][]GM] ADOGAO
TARDIA TARDIA

Figura 40: Alternativas para a identidade visual. Fonte: autora (2014).

As alternativas foram refinadas apés a edicdo do primeiro episddio, pois era possivel ter
uma visdo mais clara do aspecto final do video. A alternativa selecionada dispGe as letras de
maneira desencontrada fazendo alusao a flexibilidade que se deve ter ao adotar uma crianca e a
propostas mais abertas de familias. O preenchimento colorido na parte interna das letras remete

aos desenhos infantis.
4.4.2.3 Logotipo

A figura 41 ilustra a versdo final com aplicacdo do slogan e linha diviséria. Optou-se por manter a
mesma cor de preenchimento interno das letras de cada palavra “adogao” e “tardia” para facilitar
a legibilidade. O slogan acompanha em caixa baixa para demostrar um tom menos autoritario na
frase “afeto ndo tem idade”. Optou-se pelo uso de uma linha ondulada para separar o logotipo
do slogan em vez da seriedade de uma linha retilinea. Também sdo apresentadas as versdes
secundadrias e possibilidade de aplicacdo em formato circular. A versao principal em fundo escuro
tem aplicacdo principal no video e em meios digitais. As versdes em tom de laranja e mais clara

tem preferéncia em pergas graficas impressas.



110

VERSAO PREFERENCIAL PARA 0S VIDEOS

afeto nao tem idade

VERSOES PREFERENCIAIS PARA APLICAGOES EM MATERIAIS IMPRESSOS

ADOGAO | ADOCAC WY T
TARPIA B TARDTA NI V13V
afeto ndo tem idade afeto ndo tem idade afeto ndo tem idade
ADOGAO § ADOGAC RN T
TARDIA B TARDIA HES VULV

VARIAGOES

ADOCAO

TARDIA

Figura 41: Versdo principal e varia¢des. Fonte: autora (2014).

A figura 42 ilustra o logotipo e sua propor¢dao em relagao ao slogan e a linha ondulada que divide

os dois elementos.
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afeto nao tem idade

Figura 42: Proporcdes do logotipo e drea de protecdo. Fonte: autora (2014).

4.4.2.4 Tipografia

A familia tipografica utilizada no projeto é a Brandon Grotesque desenhada por Hannes von
Dohren em 2009/10. A Brandon Grotesque tem influéncia das fontes sem serifa geométricas das
décadas de 1920 e 30. Desse modo, a familia de fontes foi desenhada com base geométrica, mas
com ajustes para melhorar a legibilidade. Pode-se afirmar que é uma fonte funcional com boa
legibilidade para meios impressos e digitais, e disponibilidade de varios pesos. Além disso, por

ndo se tratar de uma fonte geométrica pura, transmite um certo carisma.

O custo de aquisicdo dessa fonte estd identificado no Apéndice G — Custo do Projeto (p. 174).
Ressaltando que a versdo dessa fonte para web esta incluida no pacote de softwares da Adobe
sem custo adicional. A versdo medium é utilizada no logotipo e a versdao medium italic no slogan.
Os demais pesos sdo utilizados nos videos e nas outras pecas digitais e impressas (figura 43).

wn
|

No caso do logotipo, foi necessario modificacdes nas letras e “¢” (figura 44) para que se

ajustassem melhor a distribuicdo.
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FONTE BRANDON GROTESQUE

MEDIUM MEDIUM ITALIC

g ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ =z ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

'é abcdefghijklmnopgrstuvwxyz § abcdefghijklmnopqrstuvwxyz

S | 0123456789!?@#$%&*]} v 0123456789!?@#$%&*]}
MEDIUM REGULAR ITALIC
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
0123456789!?@#$%&*]} 0123456789!?@#$%8&*])

w

S

2

> LIGHT

ABCDEFGHIUKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
01234567897 (@#3%&*7}

Figura 43: Familia tipografica Brandon Grotesque. Fonte: autora (2014), a partir de Doéhren,
2009/10.

Desenho Apos
original modificacOes
‘ —> ‘

Figura 44: Modificagcdes nos caracteres “¢” e “i”. Fonte: autora (2014).

4.4.2.5 Paleta de Cores

A figura 45 apresenta as cores principais e secundarias em padronizacdo RGB para a reproducdo

digital e identificagdo CMYK e Pantone para reproducées impressas. Embora o logotipo utilize
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somente trés cores em suas combinacgdes, a paleta engloba mais tonalidades que servem de guia

para o layout de pecas derivadas e ilustragdes. O video utiliza as cores mais escuras da paleta

para transmitir seriedade e demarcar as transi¢cdes entre os blocos. Ja os tons de laranja e mais

claros sdo utilizados nas outras aplicacdes: poster, website, botons.

CATEGORIA

secundaria

principal

secundaria

secundaria

principal

secundaria

secundaria

principal

secundaria

secundaria

Figura 45: Padrdo cromatico da identidade visual. Fonte: autora (2014).
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4.4.3 Roteiro dos Videos

Foi realizado um roteiro simplificado tendo em vista que os videos serdo realizados a partir de
entrevistas e nao é possivel controlar as falas de cada individuo. O conteldo a ser abordado nos
dois primeiros episddios foi selecionado de acordo com os temas mais recorrentes discutidos
nas reunides do Grupo de Apoio a Adocdo: expectativas e periodo de adapta¢do. Abaixo consta
0 questionario de perguntas realizado com os entrevistados. Optou-se por manter parte da

estrutura da entrevista igual nos episddios para contextualizar a familia.

4.4.3.1 Episddio: As Expectativas dos Pais

Parte 1: Apresentacgao

e Qual o seu nome?
e Quantos filhos vocé tem? Quantos filhos por ado¢do? Qual a idade que eles tinham

qguando foram adotados?
Parte 2: Motivag¢des

¢ Quais foram as motiva¢des para vocé adotar?

e Quais foram as motivacdes para adotar uma crianga maior de 2 anos?
Parte 3: Expectativas

¢ Quanto tempo durou o processo de adoc¢ao?

e Quais as expectativas que vocé tinha em relagdo ao seu filho por adogdo antes de sua
chegada?

e Como vocé se preparou para o momento da chegada do seu filho adotivo?

¢ Vocé pode citar algum momento dificil no periodo de adaptagdo do seu filho e como
esse foi superado?

e Vocé pode destacar um momento especial? Significativo nesse processo?
Parte 4: Conselhos

* Vocé teria algum conselho para os pretendentes a adoc¢do?
¢ O que significa adocgdo tardia para vocé?

e O que significa ser mde/pai por ado¢do?
Parte 5: Opinido dos filhos adotivos caso participem da entrevista

e O que significa ado¢do para vocé?
e O que é ser mae para vocé? O que é ter made para vocé?

e O que é ser pai para vocé? O que é ter pai para vocé?
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4.4.3.2 Episodio: Periodo de Adaptagdo

Parte 1: Apresentagao

¢ Qual o seu nome?
e Quantos filhos vocé tem? Quantos filhos por ado¢do? Qual a idade que eles tinham

quando foram adotados?
Parte 2: MotivagOes

e Quais foram as motiva¢des para vocé adotar?

e Quais foram as motiva¢des para adotar uma crianca maior de 2 anos?
Parte 3: Periodo de adaptacao

e Como foram as primeiras semanas do seu filho na familia?

e Como vocé promoveu/facilitou a integracdo do seu filho a familia?

e Como foi a receptividade do seu filho ao novo ambiente, a rotina familiar e a escola?

e Como vocé se preparou para o momento da chegada do seu filho adotivo?

e Vocé pode citar algum momento dificil e ou importante no periodo de adaptagdo do
seu filho e como esse foi superado?

e Vocé pode destacar um momento especial? Significativo nesse processo?
Parte 4: Conselhos

e Vocé teria algum conselho para os pretendentes a adogdo sobre o periodo de
adaptacdo?

e O que significa adog¢do tardia para vocé?

e O que significa ser m3e/pai por ado¢do?

e Vocé gostaria de acrescentar mais alguma experiéncia?
Parte 5: Opinido dos filhos adotivos caso participem da entrevista

e O que significa adogdo para vocé?
e O que éser mde para vocé? O que é ter mae para vocé?

e O que é ser pai para vocé? O que é ter pai para vocé?

Definiu-se que as gravac¢Oes desses dois primeiros episddios seriam realizadas em ambiente
externo por dois motivos: filmagem externa dispensa o uso de equipamento de iluminagdo e a

qualidade da luz natural condiz com os atributos conceituais propostos para a campanha.
4.4.4 Producgido dos Videos
A primeira inciativa de produgao dos videos foi a divulgacdao do projeto e contato com familias

voluntarias. A divulga¢do da filmagem ocorreu no Grupo de Apoio a Adog¢do, nas redes socias

online e por meio de contato com amigos e familiares. O convite para a participacdo no projeto
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esta ilustrado na figura 46. A meta era conseguir contatar no minimo nove familias.

_m TRABALKO DE CONCLUSAO DE CURSO EM DESIGN VISUAL
DISCENTE SIMONE URIARTT

VIDEO SOBRE ADOGAO TARDIA

QUEREMOS SABER COMO FORAM O PERIODO DE ADAPTAGAO,
0S DESAFIOS, E AS DIFICULDADES SUPERADAS.

INICIO DO PROJETO:
AGOSTO DE 2014

DATA E LOCAL DA GRAVAGAO A COMBINAR

INTERESSADOS ENVIAR E-MAIL PARA SURIARTT@GMAIL.COM

Figura 46: Convite para a divulgacdo da filmagem. Foto: autora (2014).

Os interessados receberam um formuldrio online no qual preenchiam o melhor dia e local para
a gravacao entre as opgdes oferecidas. Os critérios para a sele¢do dos locais de filmagem foram:
facil acesso, localizacdo e baixa poluicdo sonora. A partir da definicdo desses critérios, partiu-se
para obtengdo da “autorizacdo para filmagem”, modelo consta no Apéndice H — Autorizacdo de
Uso de Imagem, Som de Voz e Nome (p. 176) através de contato com os responsaveis de cada
local. As locacgGes utilizadas foram: Jardim Botanico, Fundacdo Pao dos Pobres e residéncia dos
entrevistados.

Tendo em vista que o presente trabalho ndo tem fins lucrativos e também ndo conta com
patrocinio, a parte orcamentaria foi realizada de acordo com as possibilidades de investimento
pessoal. No entanto, todos os gastos do presente TCC foram registrados em uma tabela que
consta no Apéndice G — Custo do Projeto (p. 174) para fins de controle pessoal, de referéncia

para futuros trabalhos e para a etapa de evolugao deste trabalho.

Os equipamentos em algumas fimagens foram adquiridos ou cedidos pela Universidade ou
por amigos. Segue a lista dos equipamentos utilizados em todo o projeto: Canon 60D, Canon

T3i, Canon 18-200mm, objetiva Zeiss 85mm f/1.4, filtro de densidade neutra Bowen, tripés
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Manfrotto e Nikon, microfone shotgun Rode, cartdo SD 32gb 30mb/s, cartdo SD 32gb 45mb/s,
cartdo SD 32gb 95mb/s, cabo stereo 3 m, protetor de vento para microfone, rebatedor e difusor

de luz, e vara de boom.

Tendo em vista o numero de equipamentos, foi elaborada uma listagem de todos os itens para
para serem transportados nos dias de grava¢do. No Apéndice | - Checklist para o Dia de Filmagem
(p. 177) consta o checklist, essa lista sofria alteragGes a cada filmagem, visto que alguns itens
eram retirados e outros adicionados conforme sua necessidade. Um dos itens mais importantes
da lista é a “Autorizacdo de Uso de Imagem, Som de Voz e Nome” que deveria ser assinada no

momento da filmagem a fim de evitar transtornos futuros.

4.4.5 Diregao dos Videos

A captura das imagens foi realizada com os seguintes parametros: 24fps/16:9/1920x1080p
full HD. Profundidade de campo variou de f.3.5 a f.5 e velocidade do obturar 1/50. Em relagdo
enquadramento, foi escohido o close-up para criar maior intimidade entre o espectador e os
entrevistados. A figura 47 ilustra a disposi¢cdo dos elementos em cena em relagdo ao entrevistado.

Figura 47: Posicdo das cdmeras, entrevistado, entrevistador e microfonista. Foto: autora (2014).

Em ambos episddios filmou-se com duas cdmeras simultaneamente. A principal cdmera utilizava:
lente macro 85mm por dois motivos: criar intimidade com os entrevistados; e produzir menor
deformidade na perspectiva que uma lente grande angular. Ja a segunda camera utilizava lente
com angulo mais aberto para contextulizar o entrevistado no ambiente. No entanto, somente
a lente principal utilizava filtro de densidade neutra acoplado o que diminuia a profundidade
de campo e evitava a superexposicdo da imagem. A segunda camera por ndo dispor de filtro,
produziu imagens com profundidade de campo muito maior causando uma discrepancia muito
grande no momento da montagem dos videos. Por isso essa camera durante a gravacdo do
segundo episddio foi utilizada somente para a gravagdo do som e como reserva em caso de

acidente com a principal.
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0 angulo de filmagem escolhido é do tipo camera objetiva, caracterizado pela filmagem de um
ponto de vista externo. Ou seja, o publico assiste aos fatos através dos olhos de um observador
oculto. Sendo assim, os entrevistados foram informados a ndo olharem diretamente para a lente
da cdmera e manterem contato visual com o entrevistador. Esse posicionamento intimida menos
os entrevistados que o emprego da camera subjetiva na qual os entrevistados fariam contato

direto com a camera.

Atabela abaixo reune as informacgdes da planilha de imagem preenchida apés a filmagem na qual
sdo identificados os participantes®, local e material produzido. Pode-se observar que o segundo

episédio houve um consideravel aumento na duragdo das gravagdes.

Planilha de Imagem

) Hora de - .
Entrevistados | Local Data inicio Duragdao* | Assistentes
Kariny e Porto Alegre 29/08/2014 | 10:00 hs 00:16:33 Sonia Mello
Rodrigo -Jardim Botanico

f§ Rosane Porto Alegre - 13/09/2014 | 14:00 hs 00:09:27 | Sonia Mello

2 Jardim Botanico Paula Buela

; Denise e Canoas - Residéncia | 13/09/2014 @ 16:20 hs 00:08:41 Sonia Mello
Rafael da familia Paula Buela

Sara Yamazaki
Claudia Porto Alegre - 04/10/2014 | 11:15 hs 00:19:27 | Sonia Mello
Fundagdo O Pao Mariana lkuta
dos Pobres

f§ Juliane e Porto Alegre - 04/10/2014 | 12:49 hs 00:33:52 Sonia Mello

-2 | Reginaldo Fundacdo O Pao Mariana lkuta

; dos Pobres
Lizianne Porto Alegre - 19/11/2014 | 10:00 hs 00:27:13 Sonia Mello

Fundagdo O Pao
dos Pobres

*Somatorio do material gravado, ndo necessariamente filmado em plano sequéncia.

O processo de filmagem enfrentou alguns desafios. Embora todos os entrevistados tenham
aceitado voluntariarmente participar do projeto, alguns se sentiram mais intimidados com a
camera. Esse desconforto fez com que algumas questdes ndo fossem respondidas corretamente

e as perguntas tinham que ser reformuladas de modo a obter as informacgdes.

O horario programado para a realizagdo das gravagdes era entre 9-10 hs ou entre 15-16 hs. No

entanto as filmagens foram realizadas de acordo com o melhor hordrio para os entrevistados e

°0Os entrevistados que participaram dos videos assinaram termo “Autorizacdo de Uso de Imagem, Som
de Voz e Nome”, esses documentos encontram-se arquivados com a autora deste trabalho. O modelo

de documento consta no Apéndice H - Autorizagdo de Uso de Imagem, Som de Voz e Nome (p. 176).
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no local que eles se dispuseram a participar. Além disso, ambos episédios foram filmados em dias

com condi¢Oes metereoldgicas diferentes, por isso as caracteristicas de luz variaram bastante.

Em relacdo ao modo de captacdo de som, optou-se por utilizar microfone do tipo boom. Mesmo
que em algumas situacdes a escolha de um microfone de lapela pudesse capturar som com
maior qualidade que o utilizado, esteticamente ndo era desejavel que esse aparecesse no
guadro. O ruido ambiente também foi dificil de antever, por exemplo, o Jardim Botanico foi
visitado previamente e aparentava ser a melhor das loca¢bes durante a semana, porém durante

a primeira gravagdo uma excursao com criangas circulava pelo local gerando muito ruido.

De acordo com o roteiro a participacao dos filhos por adoc¢ao das familias era facultativa. Houve a
participacdo de duas criangas nas entrevistas, mas optou-se por ndo inclui-las nos videos, tendo
em vista que a maioria das outras criancas nao pode participar. Além disso, verificou-se que a
entrevista com as criangas nao poderia seguir a mesma estrutura da realizada com os adultos,
pois elas se sentiram mais envergonhadas ao conversar com uma pessoa desconhecida sobre

esse tema.

4.4.6 Edi¢do dos Videos

Os softwares utilizados para a edi¢cdo foram: Adobe Premiere (montagem), Adobe After Effects

(animagdo), Adobe Audition (edi¢do dudio) e Adobe SpeedGrade (gradagdo de cores).

A proporcao final dos videos foi definida 2.35 (cinemascope) para valorizar o depoimento dos
pais adotivos, pois contribui para que o ponto focal da imagem permaneca nos entrevistados
e assim crie mais intimidade entre o espectador e entrevistado. Como descrito nos atributos
deste projeto, procurou-se simular algumas das caracteristicas da imagem produzida a partir de
negativos. Desse modo, foi aplicado perfil de cores da Adobe que simula os filmes Fuji F125 e
Kodak 2395. Em seguida foi adicionado tons de magenta e azul nas sombras e amarelo nas luzes,
assim como alguns ajustes foram realizados em determinados tons que se destoavam. A figura

48 ilustra a imagem sem tratamento a esquerda e apds a gradacgdo de cores a direita.
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imagem
ap6s ajustes

imagem

sem ajustes

GRADAGAO DE CORES

12 episédio 22 episodio

Figura 48: Exemplo de quadros extraidos dos videos antes e depois da gradacdo de cores. Fonte:
autora (2014).

Intertitulos ou cartelas de texto tém funcdo informativa e servem para delimitar os blocos
tematicos do filme documentario. Esse recurso substitui a narracdo em voz over e é uma
oportunidade para explorar a formatagao do texto na tela seguindo a estética do filme (PUCCINI,
2007). Os intertitulos utilizados na montagem do filme delimitam e apresentam os blocos
ajudando, assim, a construcdo da narrativa do episédio. Da mesma maneira esses elementos
reforcam a estética adotada ao longo dos episddios. Quando os entrevistados sdo apresentados,
se evitou denomina-los “pais adotivos” e sim somente “pai” ou “mae” para reforcar que apés a

adogdo nado existe diferenca na parentalidade de filhos bioldgicos ou adotivos.
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Os critérios de sele¢do da trilha sonora foram primeiramente as caracteristcas emocionais de
cada composicdo e o segundo critério foi selecionar uma trilha com velocidade média, essa
pode ser verificada pelo BPM (batidas por minuto, medida utilizada para definir se uma musica
€ mais lenta ou mais rapida). A trilha sonora intitulada Bright Days (BPM 105) do Gentle Fire
Studio é descrita como suave e com acustica para voice over (termo utilizado para sons gravado
sseparadamente e adicionados na fase de edicdo do filme). Transmite uma sensacdo relaxante,
alegre e acolhedora, e é composta por violGes, bandolim, piano, bateria suave, xilofone e
baixo. Essas caracteristicas se ajustam aos atributos estabelecidos previamente. Em relagao aos
direitos autorais, a musica foi adquirida com licenca de utilizacdo que se adequa as necessidades
de divulgacdo do projeto. Ou seja, permite a utilizacdo em videos para compartilhamento em

websites como Youtube e Vimeo.

A adequacdo do dudio passou por um processo de reducdo de ruido, equaliza¢do, compressdo
e normalizacdo. Tendo em vista que as gravagdes foram realizadas em ambientes externos
arborizados e no periodo da primavera, a presenca de canto dos passaros foi inevitavel, porém

quando possivel as frequéncias dos pdssaros foram diminuidas.

Como mencionado anteriormente, procurou-se manter os episddios com duracdo inferior a 15
minutos. Os cortes realizados se basearam na relevancia e clareza dos relatos dos entrevistados.
Optou-se por intercalar o depoimento das familias nos blocos, para nao tornar o video monétono.

O primeiro episddio tem duracdo de 12 min 19 s e o segundo episddio de 13 min 34 s.

Para contextualizar o tema de cada episddio optou-se por utilizar uma ilustragcdo na abertura de
cada video (figuras 49 e 50). Essas foram realizadas pela designer Mariana Yatsuda lkuta a partir
de briefing e paleta de cores da identidade visual. A escolha da cena que seria representada foi
baseada em situag¢des relacionadas ao tema do episédio. Para o primeiro video foi escolhido
retratar a montagem do quarto do futuro filho, por se tratar de um dos preparativos para a
chegada da crianca. Ja para o segundo, escolheu-se ilustrar os desafios do periodo de adaptacao,
no qual muitas vezes as criangas testam os limites dos pais e esses por sua vez se sentem
desorientados. As cenas ndo seriam necessariamente sempre positivas, como no caso do periodo
de adaptacdo, a ilustracdo retrata o momento de angustia dos pais ao lidar com esse desafio.
Posteriormente, mediante os depoimentos dos pais adotivos ao longo do video se esclarece que

essa fase é superdvel, mas os pais precisam estar preparados.
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=®‘ Episédio

[ As Expectativas
dos Pais

Figura 49: llustracdo do episddio “As Expectativas dos Pais”. Fonte: lkuta, 2014b.

Episédio
Periodo

de Adaptagao

E/ ]
4 RS

Figura 50: llustracdo do episédio “Periodo de Adaptacdo. Fonte: lkuta, 2014c.

A etapa de edicdo definiu substancialmente o resultado final de cada episddio. Tendo em vista que
esses videos ndo sado filmes de ficcdo nos quais os atores representam de acordo com um roteiro,
a narrativa e a estrutura do episddio foi prevista superficialmente. Somente com o andamento

da edicdo do primeiro episddio, os outros aspectos da linguagem visual foram criados.

As principais decisGes tomadas para a realizacdo dos videos foram resumidas na tabela abaixo:

lluminagdo Luz natural Simplificar a filmagem; evitar
o custo da aquisicdo de
equipamentos de iluminagdo;
explorar a qualidade estética
da luz natural favorecendo
os depoimentos.

Locagdo das filmagens Ambientes externos arborizados | Aproveitar a luz natural; e prover
um segundo plano harmonioso.



Gradagdo de cores

Fotografia - profundidade
de campo

Enquadramento

Duragao
Montagem

Estrutura

Proporgdo de tela

4.4.6.1 Animacgdo
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Perfil de filme e ajustes retirando | Simular a qualidade de imagem

o excesso de tons de amarelo.

F3.5aF5

Camera objetiva.

Menos de 15 minutos
Intercalar depoimentos

Utilizar intertitulos

2.35 (cinemascope)

capturada por cameras de
filme; e definir a tonalidade
geral dos episddios.
Favorecer o depoimento dos
entrevistados, desfocando
distragdes que possam
aparecer no quadro.

Deixar os entrevistados

mais confortdveis ao ndo

ter que olhar diretamente
para uma camera.

Ser conciso.

Manter a atengdo do espectador.
Definir os blocos principais,
facilitando o entendimento.
Valorizar o depoimento

dos entrevistados.

Tendo em vista que o logotipo e o slogan fazem parte da abertura do video, esses fazem uso de

animagdo mais complexa que os intertitulos. Os intertitulos foram animados com movimento

discretos que nado superpéem a importancia e legibilidade do conteddo. As figuras 51 e 52

apresentam alguns quadros dos videos dos quais é possivel identificar o padrdo de animacdo

utilizado nas edigdes.
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ordem dos quadros:
ANIMACAO ﬂ

LOGOTIPO & SLOGAN

AD@CA@ AD@c iAo
TARDIA TARDT A

afeto ndo tem idade afeto ndo tem idade

INTERTITULOS

L Motivagées Motivagées
Motivagées

CREDITOS

Figura 51: Quadros da animagdo 1. Fonte: autora (2014).
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APRESENTAGAO DOS ENTREVISTADOS

As Expectativas

dos Pais

Epissdio
Periodo
de Adaptagio

48
BB

Figura 52: Quadros da animacgdo 2. Fonte: autora (2014).

4.4.7 Divulgagdo dos Videos

Foi definido como meio de veiculagdo dos videos a criagdo de um canal para a série “Adocdo
tardia, afeto ndo tem idade” na plataforma online Youtube (figura 53). O objetivo é que os
dois episédios realizados para este TCC sejam divulgados em Grupos de Apoio a Adocdo e em
quaisquer outras ocasides que sejam relacionadas ao processo de habilitacdo a adoc¢ao.
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A intencdo desse projeto é com os recursos disponiveis (equipe, equipamento e orgcamento)
produzir conteldo que possa sensibilizar os pretendentes a adogao a ampliarem o perfil de

crianga pretendida.

Y@@ = aQ e | 01

A Recomendado 0 Inscritos B Gerenciador de videos ® Ver como publico

§ Minhas inscriges AD@GAO®
TARPIA

X Historico

©  Assistir mais tarde

INSCRIGOES Gfeto nao tem idﬂde

Populares no YouTube Adogao Tardia
Msica

Inicio Videos Playlists Canais Discusséo Sobre
Esportes —

E Compartilhe suas ideias Dicas de canal
2

O Adicionarinks

Jogos

© Procurar canais

Figura 53: Captura de tela do canal da série no Youtube. Fonte: autora (2014).

Os dois primeiros episddios da série “Adocgdo tardia, afeto ndo tem idade” estdo publicados na

plataforma online Youtube. Esses podem ser visualizados acessando os links a seguir:

As Expectativas dos Pais: https://www.youtube.com/watch?v=VIDRcgDErMw

Periodo de Adaptacdo: https://www.youtube.com/watch?v=VIDRcgDErMw

4.4.8 Website

O website da série “Adoc¢do Tardia - Afeto ndo tem idade” visa amplicar o conteddo abordado nos
videos oferencendo mais informagdes sobre o tema. Foi checado em novembro de 2014 que o

dominio “adocaotardia.com.br” estd disponivel para registro.

O conteudo desse mock-up foi proposto pela autora deste trabalho e ilustra alguns temas que

podem ser abordados. A seguir lista-se topicos e funcionalidades presentes no website:

e Episddios da série Adocao Tardia e conteudo relativo a cada tema abordado;

e Galeria de fotos de familias formadas por adogdo de criangas maiores;

e Cadastro de Grupos de Apoio a adogdo. O usuario pode encontrar localizar os Grupos
mais proximos de sua moradia;

e Blog que permite os usudrios darem retorno sobre os episédios e captar topicos de
interesse para futuros videos;

¢ Lojaonline para compras de brindes com a marca “Adocdo Tardia, afeto ndo tem idade”.

Os primeiros esbo¢os do website constam no Apéndice J — Esbogos Storyboard e Website (p.
178). O layout do website é ilustrado na figura 54. Optou-se em utilizar um layout modular por

meio do uso de formas retdngulares que demarcam as sec¢des e largura de 960 pixels.


https://www.youtube.com/watch?v=VJDRcqDErMw
https://www.youtube.com/watch?v=VJDRcqDErMw

Figura 54:

Home soc  conmato F v

REGINALDOE
JULIANE, PAIS DAS
IRMAS CRISLAINE

E CRISELEN.

afeto ndo tem idade

APRESENTAMOS

NOSSA SERIE: ADOGAO TARDIA

Conheca os tiltimos episédios sobre os
principais temas que envolvem adogdo de
criangas maiores de dois anos.

PERIODO DE ADAPTAGAO

Como se preparar para os
possiveis desafios?

EXPECTATIVAS

Como lidar com o sonho da
familia ideal?

SAIBA COMO FAZER PARTE CONHECA NOSSA LOJA ONLINE

Compartilhe suas histérias no nosso blog. Objetos personalizados que expressam os
mais diversos tipos de lagos afetivos.

BLOG

Conhega nosso blog e fique

informado sobre as dltimas

noticias, artigos e publicagdes

sobre adogdo. E deixe suas *
sugestdes para os futuros e
episédios.

iihada Prtada

esutaoumico .
oS
caotacecge-ap ot Teme ot s eportamapeée

~
GALERIA -

Os pais Rafael e Denise d =~ \
s -
com os irm&os Vitor e

Felipe.

Todos juntos somos fortes,
saiba como apoiar essa causa.

“F impossivel ser feliz sozinho" Tom Jobim

Home Mapa do site Youtube
Blog Facebook
Contato Twitter

Layout do website. Fonte: autora (2014).
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4.4.9 Pegas de Apoio: Poster e Botons

O objetivo do poster e dos botons é divulgar a série de episddios ao serem expostos nas reunioes
de grupos de apoio a adogao. Para o poster sao apresentados dois layouts, o primeiro faz uso de
fotografia, mais figurativo e com as informacdes do endereco do canal no Youtube e apoiadores
do projeto. O segundo layout utiliza como base uma ilustracdo e convida o expectador a refletir

sobre a chegada de um filho por adogao.

A dimensdo preferencial é A2, mas também podem ser impressos em A3. A figura 55 corresponde

ao poster com a familia do Reginaldo e Juliane que participaram do 22 episédio.

ADOGAO afeto ndo tem idade

TARDIA

REGINALDO E SAIBA MAIS NO CANAL
JULIANE, PAIS DAS

IRMAS CRISLAINE E Yllll / ADOGAO TARDIA

CRISELEN DESDE 2012.

Figura 55: Layout do poster com fotografia. Fonte: autora (2014).

A figura a seguir corresponde ao poster com a ilustragdo de uma cegonha entregando o filho aos
pais. Da mesma forma que a histéria da garca esta presente no imaginario popular entregando

bebés, foi elaborada uma adaptac¢do para incluir criangas maiores de dois anos.
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Figura 56: Layout do poster com ilustragao. llustragao: Ikuta 2014a.

Abaixo sdo dispostos botons do tipo americano com 6,3 cm de diametro exemplificando

aplicagdes da marca que visam divulgar o projeto.

Figura 57: Modelo de botons. Fonte: autora (2014).
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4.4.10 Questionario de Avaliagao

No final do més de outubro a prévia do primeiro video foi disponibilizada no Youtube, em modo
de acesso restrito. O link para a sua visualizagado foi enviado em conjunto com um questionario
de avaliacdo para pretendentes a adocao, pais adotivos e especialistas. Importante ressaltar que

a prévia ndo incluia efeitos de animacdo e tampouco a ilustracdo de abertura.

Dentre os dez pretendentes a adogdo (cinco casais) que foram envolvidos na etapa de imersao
deste trabalho, somente duas pessoas responderam ao questionario de avaliagdo do video. A
maioria dos participantes ndo compareceu mais as reunides do Grupo de Apoio e ndo respondeu
aos contatos realizados por e-mail. Em novembro, outros pretendentes a adocdo foram
contactados, além de psicélogos, pais adotivos e voluntarios envolvidos com a area social. Foram
recebidas um total de dez respostas que se encontram na integra no Apéndice K — Compilagdo
dos Dados do Questionario de Avaliagdo da Prévia do 12 Episédio (p. 179). Tendo em vista essa
dificuldade em obter respostas, no periodo estipulado, sobre a avaliagdo do primeiro episddio,

iniciou-se a filmagem e edicdo do segundo video para que o cronograma nao fosse prejudicado.

Iniciando pelos aspectos técnicos do video, alguns participantes citaram problemas no audio
gue causaram dificuldade na compreensao, no entanto, a qualidade do som, no geral, ndo foi

classificada como ruim. Além disso, a qualidade da imagem foi muito bem avaliada.

Em termos de conteldo, ndo foi indicado o corte de nenhum bloco, mas uma pessoa indicou
a reducdo de dois a trés minutos da duracao total. No entanto, a psicéloga envolvida em um
Grupo de Apoio a Adocdo declarou “apesar de ter achado um pouco longo, ndo consigo escolher
algo a ser cortado, pois o contetido é complexo e necessario ser exposto”. Sendo assim, a autora
avaliou que a redugdo do primeiro episédio para 10 minutos comprometeria o entendimento

das informagoes.

A respeito da impressdo geral do video, um dos pretendentes a ado¢do comentou “que a
idade ndo é um empecilho para adotar”. Essa afirmacdo alinha-se aos atributos conceituais
deste trabalho: transmitir uma imagem positiva da adogdo tardia. De maneira geral, todos
os participantes avaliaram de modo positivo o video utilizando expressdes “bem feito”, “bem

montado”, “bastante didatico”, “fiquei com vontade de assistir o préoximo”.

Por fim, um dos espectatores publicou o seguinte comentario no Youtube: “adorei o video! muito
inspirador! aos pais que deram as entrevistas: vocés sdo especiais!”. Esse retorno revela o papel
fundamental dos pais adotivos que participaram do projeto divulgando as suas experiéncias, e
servindo de exemplo para outras familias. No dia da publicacdo do video em um Blog (05/12/2014)
sobre adocao, foi recebido um e-mail de uma pretendente a ado¢do relatando o momento que
estava vivenciando e sua percepcao do video. O e-mail consta abaixo, porém as informacdes

pessoais foram preservadas.
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“Ola Simone, boa noite !
“Acabei de ler o post no blog Gravidez Invisivel e amei o seu trabalho.
Se puder compartilhar comigo, ficarei muito grata.
Estou vivendo uma momento muito especial... recebi a tao esperada ligagao.
O meu perfil e de 0-6 anos e me ligaram para 2 criangas de 9 anos. Um pouco
fora do meu perfil, mas desde entdo estou muito aflita, meu coragdo diz que
sdo eles (sem ao menos nem conhecé-los ainda), mas ficamos aqui com a
cabega a mil, temos muito medo de errar, de ndo “dar conta’, sdo tantas coisas.
Sé de ver o seu video, ca estou eu me debulhando em lagrimas... lagrimas de
felicidade, de ansiedade.
Desculpe, momento desabafo rs rs
Muito obrigada pela atencao.
bjs.”
Esse retorno é muito positivo ja que demonstra que o projeto esta contribuindo na sensibilizacdo
dos pretendentes a adogdo. Mesmo familias que ja tenham definido um perfil amplo de crianga

desejada, precisam se preparar para os desafios que serdo enfrentados.
4.5 EVOLUCAO
4.5.1 Identificacdo dos Materiais e Orgamento

No Apéndice G — Custo do Projeto (p. 174) consta os custos para a realiza¢do deste projeto,
com base nesses custos elaborou-se a previsdo de investimento para dar continuidade a
série. No caso deste TCC, alguns equipamentos foram adquiridos previamente e todos os
assistentes trabalharam de modo voluntario diminuindo significamente os custos de produgao.
O levantamento de custo abaixo para a produc¢do de novos episddios considerou a utilizagdo de
equipamentos profissionais e a remuneragao dos profissionais envolvidos com base na tabela de
pisos salariais para videos, programas para tv e conteldo audiovisual para a internet proposta
pelo Sindcine (2014).

Custos como transporte e alimentacdo sao dificies de estimar tendo em vista que o local de
filmagem ndo esta definido. Os dois primeiros episddios foram gravados em Porto Alegre, mas o

projeto pode abranger outras cidades do interior do estado.

Filtro densidade neutra (72 mm) RS 185,00
Microfone shotgun direcional e kit de acessorios: RS 2.495,00
Rode NTG-3 Basic Shotgun Mic Kit

Objetiva Canon EQS EF 24-70mm F2,8 L Il USM RS 7.150,00
Objetiva Zeiss Planar 1677-838 85mm f/1.4 RS 4.799,83
Camera Canon EOS 6D - Corpo - Full Frame RS 6.100,00
Tripé Manfrotto MTO55XPRO3 RS 539,00
Manfrotto MHO55M8-Q5 055 Magnesium Photo-Movie Head RS 784,22
Rebatedor de luz circular RS 180,00




Subtotal RS 22.053,05
Diretor de cena (por filme) RS 1.728,51
Assitente de direcdo (por semana) RS 345,21
Diretor de Fotografia/operador de cidmera (por semana) RS 864,26
Microfonista (diaria) RS 124,46
Editor/montador (por filme) RS 483,98
Transporte RS -
Alimentagdo RS -
Subtotal RS 3.546,42

TOTAL R$ 25.599,47

4.5.2 Identificacdo de Parceiros para o Projeto

Como forma de aumentar a divulgacdo do projeto, Grupos de Apoio a adogao de outras regioes

do Brasil e um blog que trata desse tema foram contactados:

* Grupo de Apoio a Adogdo de Sorocaba (SP);

e AleGrAA - Grupo de Apoio a Adocg&o (Sdo José dos Campos/SP);
e Grupo de Apoio Adogdo Consciente (Curitiba/PR);

e DNA da Alma - Apoio a Adocdo (Farroupilha/RS);

¢ Pontes de Amor Apoio a Adocdo (Uberlandia/MG);

¢ Blog Gravidez Invisivel: http://gravidezinvisivel.com

Planeja-se continuar a divulgacdo do projeto apds a conclusdo do presente TCC assim como

apresenta-lo ao Juizado da Infancia e Juventude do Rio Grande do Sul.



CONCLUSAO DO TCC

O tema escolhido para este TCC teve como ponto de partida a necessidade de sensibilizar os
pretendentes a adog¢do para uma tomada de consciéncia sobre adogado tardia, ou seja, criangas

a partir de dois anos e, principalmente, as maiores de cinco anos.

A natureza e complexidade do tema nos fez optar pela escolha de uma abordagem metodoldgica
centrada no ser humano que se fundamenta na riqueza do envolvimento com os stakeholders do
projeto. Além disso, por se tratar de uma questdo social, o envolvimento no contexto é essencial
para vivenciarmos o problema e, assim, desenvolver uma solucdo que equilibre as trés restri¢cdes

do processo de design: desejabilidade, viabilidade, e praticabilidade.

Ao explorar questdes apresentadas na fundamentacdo tedrica sobre a responsabilidade
profissional e social do designer, verificou-se o grande potencial que o designer visual pode
exercer na comunicac¢do de informac6es em prol de diferentes causas sociais. Ao mesmo tempo,
sabe-se que, apenas uma comunicagao mais eficiente ndo é suficiente para provocar profundas
mudangas no comportamento humano, pois, essas devem, necessariamente, estar associadas
a outras politicas. Por exemplo, politicas publicas, as quais ndo fazem parte da natureza da

atividade do designer.

Entende-se que as causas para a demora nos processos de ado¢cdo também estdo relacionadas
a lentiddo do judicidrio no julgamento dos processos. Portanto, espera-se que na medida
gue o numero de pessoas dispostas a adotar criangas independente de idade, género, raca e

deficiéncia, aumente, pressionando o poder publico a reorganizar a sistemdtica dos processos.

Nesse viés, em relacdo ao aprendizado sobre sensibilizacdo dos pretendentes, a experiéncia
com o kit do participante contribuiu para revelar os aspectos positivos e as dificuldades em se
utilizar uma ferramenta participativa. Nesse caso, o andamento da pesquisa dependia muito do
comprometimento dos participantes em responder o kit, e o tempo de conclusdo dessa etapa
excedeu o tempo que tinha sido previamente estimado. Os encontros com o Grupo de Apoio
possibilitam revelar as duvidas e insegurancas em relacdo a adogdo por parte dos pretendentes.
Felizmente, os organizadores das reunifes, como resultado de sua reconhecida experiéncia,
conseguem sensibilizar boa parte dos participantes sobre a realidade das criangas aptas a
adogdo e a importancia de ampliar o perfil da crianga desejada. No entanto, um nimero muito
pequeno de pretendentes a adocdo participa dessas reunides. Revelando assim, que o projeto
pode contribuir para reforcar e ampliar a importancia da adogao tardia também para aqueles

gue ndo frequentam grupos de apoio.

Mesmo pequena a amostra de pretendentes a adogao envolvidos na fase de imersdo enriqueceu
a coleta de dados no TCC1. Porém, a desisténcia da maioria dos participantes no segundo

semestre dificultou a avaliacdo do projeto pelo publico-alvo principal. E demonstrou assim
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gue a participacdo em grupos de apoio é instavel, confirmando que a solugdo proposta pode

sensibilizar esse publico que se afastou do Grupo de Apoio.

Os dois episddios realizados para esse trabalho podem ser divulgados ao publico imediatamente
por meio de plataformas online isentas de custo de divulgacdo, como o Youtube. Desse modo, os
videos podem contribuir na sensibilizacdo dos pretendentes a adog¢do desde ja. A continuidade
do projeto, gravacdo de novos episddios e o langamento e manutencdo do website depende do

contato com apoiadores e patrocinadores.

A determinacdo em produzir dois episddios surgiu apds a experiéncia de filmagem do primeiro
video, no qual foram cometidos diversos erros que impossibilitariam a manutenc¢do de vdrias
partes das entrevistas, resultado em poucas op¢des para a montagem. Em termos técnicos
a maior dificuldade foi em relagdo a captacdo e edicdo do dudio, sendo esta justificavel, pois
considera-se essa area a mais afastada das competéncias de um designer visual. Contudo, houve

uma melhoria na qualidade do dudio do segundo episédio.

Em relacdo ao conteddo dos videos, embora se tenha definido o tema de cada episddio, é
dificil que fatos do periodo de adapta¢do ndo sejam mencionados no video que trata sobre as
expectativas dos pais e vice versa. Os assuntos estdo interligados e o tema de cada episddio se
refere ao direcionamento geral. Os depoimentos obtidos para o segundo episdédio foram mais
densos, e a supressao de alguns trechos cortaria informacdes valiosas para futuros pais e por

isso, a duracdo desse episddio é superior em relagdo ao primeiro .

Pode-se afirmar que a realizagdo do presente projeto contribuiu para a consolidacdo do
conhecimento acerca do design de identidade visual, e despertou o interesse a outra drea de
atuacdo do designer visual, a produgao cinematografica. O projeto ofereceu oportunidade de
aprendizado de todas as etapas de realizacdao de um filme, roteiro, producao, direcdo e edicao.
Além disso, outras habilidades foram desenvolvidas entre elas, relacionamento com o publico-
alvo, apoiadores do projeto, entrevistados, e equipe de assistentes de gravacdo. Também houve

aprendizado na area financeira por meio da administracdo dos custos do projeto.

Retomando os aspectos relacionados a responsabilidade profissional abordados na
fundamentacdo tedrica, Frascara (2000) observa que o envolvimento de um profissional do
design grafico em um problema de carater social, possibilita que as questdes de responsabilidade
sejam identificadas, refletidas e colocadas em pratica. O autor estabelece dimensées de
responsabilidade, as quais sdo relacionadas a seguir com o projeto visual desenvolvido ao longo
deste TCC.

A responsabilidade ética, definida como a capacidade de criar mensagens visuais compreensiveis
pelo publico alvo. Considera-se o envolvimento com os participantes do Grupo de Apoio

fundamental para as escolhas projetuais em relagdo a linguagem visual dos videos.
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A responsabilidade profissional, indicada como a habilidade de criar mensagens reconheciveis,
atrativas e convincentes. Essas habilidades foram exercitadas no esfor¢co para a exceléncia
técnica, por meio do estudo de aspectos da linguagem cinematografica. Visto que a qualidade

dos videos contribui para a sensibilizagao do publico-alvo.

A responsabilidade social, caracterizada como a producdao de mensagens que contribuam de
uma forma positiva para a sociedade. Aspecto contemplado na perspectiva do cumprimento do
objetivo geral deste TCC, que se refere a promover os beneficios afetivos decorrentes da adogao
tardia junto aos pretendentes a adogao, contribuindo para garantir o direito de toda criancga a se

desenvolver em um ambiente familiar.
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Apéndice A — Entrevistas com Especialistas

1.1 Entrevista | com ex-presidente do Instituto Amigos de Lucas - Ana Algorta

Data: 25/04/2014
Entrevistada: voluntdria no Instituto Amigos de Lucas

Cidade: Porto Alegre

Simone: Primeiro eu acho que devo dizer, entdo, que estou fazendo Design Visual na
UFRGS e eu estou entrando no ano final e meu projeto, eles chamam de trabalho de conclusao
de curso é bem aberto, vocé pode escolher qualquer tema, mas tem que fazer o projeto fisico. E
eu, meu tema é adogdo de criancas com foco em como estimular a adogao de criancas.

Ana: Bah, maravilha.

Simone: Exato.

Ana: Faz falta.

Simone: E, faz falta, entdo essa entrevista faz parte dessa pesquisa e eu iniciei em margo
e eu vou concluir 148 em dezembro com o produto final, entdo eu preciso entender melhor o
processo de adocdo do Brasil e colher dados. Por isso estou entrevistando todos os pontos de
contato. Estou indo nas reunides para ter contato com os pretendentes, pessoal que ajuda que
faz intermediacdo e preciso entrevistar assistente social, um advogado, uma coisa assim pra
entender todos os pontos.

Ana: Maravilha.

Simone: E saber, identificar principalmente as necessidades e ver o que o design pode
ajudar nisso. T4, entdo de vocé eu vou precisar teu nome completo, por favor.

Ana: Ana Cristina Latorre Durdn de Algorta.

Simone: Faixa etaria... mais de 30.

Ana: Mais de 60 anos.

Simone: Qual teu foi teu cargo, tua participagado no Instituto?

Ana: Eu iniciei a atividade no Instituto como observadora no grupo porque foi quando a
filha queria adotar criangas, e eu queria me envolver mais com o assunto da adogao e ai eu fui
acompanhando ela no inicio e me empolguei tanto que... fui me envolvendo no assunto e fui
presidente do Instituto durante 4 anos.

Simone: Quando tu iniciou?

Ana: Ai tu me matas, mas eu acho que foi la pelo 2012, deixa eu ver, as criancas estdo
agora com 18 anos, chegou com 5 anos.

Simone: Entdo faz 13 anos.

Ana: Gira 13 anos pra tras, foi o comeco e 2 anos depois eu virei presidente! [risos] é assim
gue a gente faz os calculos.

Simone: Ah td entdo, 2001, 2003 tu deve ter comecado como presidente e ficaste 4 anos.

Ana: Sim.

Simone: Otimo ent3o.

Ana: Tu sabe como surgiu o Instituto Amigos de Lucas?
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Ana: Sim, ele surgiu, no inicio, a primeira presidente foi justamente uma periodista que
Helena Martinho e o marido dela, os dois periodistas da RBS, muito engajados na causa da
adogao, eles ndo conseguiam ter filhos bioldgicos e se inscreveram como pretendentes a adogao
aqui no Rio Grande do Sul, nesse intermedio a RBS envia eles pro nordeste (ndo sei exatamente
se foi pro Recife ou pra Bahia) qual cidade, e estando |3, eles ja habilitados no Rio Grande do Sul,
a ideia deles era adotar na volta dessa empreitada para o nordeste. Estando 18 avisam pra eles
gue tinha nascido um bebézinho que estava, saia de alta hospitalar, muito fragilizado e que ia pra
umas freiras que iam cuidar dele, mas que seria o ideal que ele que pegassem imediatamente
pra ele ndo entrar na fila da adocdo... I3 ela se foi nesse mesmo dia, liga para o marido que
estava de viagem e disse olha eu vou buscar o nosso filho pro, entdo como? que se ? Nao nao,
tem uma crianga que nasceu e que eu vou busca-lo e ndo sei o qué. Chegaram I3 e ela bateu na
porta as 10 no convento, as 10 da noite e atende uma freirinha pela janela e diz ndo, nds agora
ta fechado, ndo podemos Ihe abrir. Ndo ndo, é que meu filho estd ail ela disse: “como que seu
filho esta ai?” “Sim, sim um bebezinho assim” Sei que revolveu céus e terras e levou a crianca
com ela e que no se qué e com o passar do tempo o marido brincava com ela, trocando fralda
e “Ah, nosso neguinho!” “Ah, nosso neguinho!”, ela disse ndo diga pro Lucas (lucas se chama o
gurizinho) ndo diz pro Lucas de neguinho. Mas Helena tu ndo viu que ele é negro? “Nao, ndo
é negrinho!” Bom, tal discussao, foi no pediatra e pergunta: “doutor, essa crianga é negra?” e
disse “é um nordestino tipico” que nao sei o que. A crianga é um “negraozinho”, hoje deve estar
com 18-19 anos e lindissimo e eles toparam e facinados. “Filho do pai pra ser mais filho”, é uma
bobagem. Eles batalharam muito com essa ideia, depois adotaram duas criangas. Hoje parece
gue eles estdo morando em Sao Paulo, foram pra Brasilia e por isso deixaram o Instituto. Mas
eles sdo muito militantes da causa.

Simone: Como funciona a organizagao do Instituto?

Ana: Neste momento eu estou meio afastada por questdes praticas. Mas é uma presidéncia,
tem uns conselheiros e tem um grupo de apoio, de pessoas voluntdrias. Todo mundo é voluntdrio,
ninguém recebe um tostdo. Sendo que na época em que eu estava na presidencia, tinha muito
trabalho porque a gente participava das reunides do conselho municipal, participava muito da
guestdo da rede social para apoiar a instituicdo. Eu ndo sei neste momento se eles estdo tendo
pernas pra isso. E uma coisa, a causa é por um lado é uma causa que pode ficar na instituicdo,
mas eu acho que é uma questdo também de trabalhar a rede publica, as politicas publicas. Entao
vai te envolvendo e vai te sulgando e é muito trabalho.

Simone: Em relacdo as reunides, as reunides fazem parte do grupo de apoio?

Ana: Sim, o grupo de apoio, com essas reunides mensais. Onde se esclarece, se faz
um trabalho com os pretendentes a adog¢do para mudar aquele paradigma que o centro da
questdo da adoc¢do ndo sdo eles pais querendo filhos e sim criangas precisando de pais. Esse
pra mim é a grande mudanca que deve de existir nas pessoas, porque nds sabemos que criancga
institucionalizada ou abandonada cresce com o estigma do abandono, tu sabes que aqui na
nossa comunidade temos dois abrigos bem pertinho. As pessoas olham pra aquelas criangas
como seres alheios a nossa realidade. Temos também a luta para o ndo presidio, que chamam

de presidio e ndo é mais do que um lar para menores infratores e que a sociedade tenta afastar-
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se 0 mais possivel. Esse paradigma para mim é o fundamental que tem que ser tratado e nesse
sentido eu acho que as coisas regrediram um pouco. Ou seja, na relagado ao Instituto, eles estao
muito a resolver a situa¢do da ado¢gdo mesmo mas ndo com uma visdo geral. E isso é o que me
fez afastar um pouco.

Simone: Em relagdo aos casais que chegam para as reunides. Vocés fazem controle de
presenca? Precisa ter uma assiduidade ou ndo?

Ana: Isso numa época o judicidrio encaminhava os casais para o Instituto para fazer
justamente toda essa preparacgdo, esses esclarecimentos sobre o tempo de espera e tudo isso. E
numa época, eles viam com bons olhos a participacdo dos casais no Instituto em outra época se
viu com maus olhos porque o Instituto criticou muito a atividade do Judiciario, a lentidao para
adogdes e tudo. Entdo, se fez um afastamento, eu ndo sei neste momento com as pessoas que
estdo assumindo a questao da adog¢do no Judicidrio como esta a relagdo com o Instituto. Isso
tudo terias que perguntar para a Rosi. Ndo podendo falar com a Rosi, fala com o Riva que é o
vice-presidente que é muito préximo.

Simone: Em relacdo, bom, vocé ja falou um pouquinho das tuas experiéncias, o que tu
acha que mudou em relacao a adogao e pra ti quais que foram as principais conquistas no tempo
gue tu estava la? Pode ser em relac¢do a tudo, casal.

Ana: Aquela época, foi, eu diria uma época de muito trabalho no Instituto, se trabalhava
com adog¢do, mas também se trabalhou com familias acolhedoras que é um programa sumamente
interessante que eu acho que estd suspenso porque ai teve um entrave com o Judiciario. O
Judicidrio via nas familias acolhedoras em vez de um colaborador, uma maneira de driblar as
adogOes. Eles argumentavam que as pessoas uma vez que cuidavam da crianca queriam ficar
com as criangas e que era uma maneira de furar a fila das adog¢des e que nao sei o qué. O que
de fato as vezes acontecia, mas eu falava com um dos juizes, e eu sou avd, ndo quero ficar com
nenhuma crianca, mas eu cuidaria duma crianca por um tempo na minha casa, daria todo o
carinho que é o que a crianga precisa e isso nds ndo conseguimos nunca enfiar na cabeca do
Judicidrio, eles preferem botar numa Instituicdo onde é o anonimato, onde a crianca é atendida
por turnos de profissionais, alguns muito bons, outros sabemos que ndo tanto que sai carissimo
pro Estado. Porque é um absurdo o que se paga por estes profissionais. Quando numa familia
sairia muito mais economico, a crianga estaria bem acompanhada, mas também claro as familias,
tem familias e familias.

Mas esse pra mim foi um grande logro, mas outro grande logro foi o apadrinhamento
afetivo que é outro programa que o Instituto tem, ndo sei nesse momento como esta. Mas é
muito importante para aquelas criangas com um perfil de que nao vao ser adotadas, ter uma
referéncia. Hoje em dia eu tenho um afilhado que esta com 24 anos e toda a vez que ele perde o
emprego ou que retoma com outro emprego me liga pra me dar satisfacdo. Para ver como é que
estamos, ndo sei o qué. Ou seja, ele optou depois de sair do abrigo, por viver com sua familia
bioldgica, o pai que é a Unica coisa que ele tem na vida, muito ligado com o pai que é bébado que
nunca cuidou dele e tudo e que agora ele ainda exige que que faca um neto pra ele antes dele
morrer. Ele disse, eu ndo vou fazer neto porque tu ndo cuidou de mim , eu também nao tenho

condicdOes de cuidar de uma crianca. Entdo sdo essas coisas que sdo muito gratificantes porque
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mesmo que a gente ndo tenha um convivio e tudo, pra ele fomos uma referéncia e continuamos
sendo referéncia.

Simone: Legal mesmo. E como é que foi a tua relagdo com os casais pretendentes, era
muito préxima, ou tu so tinha contato nas reunides de apoio?

Ana: Nao, tinhamos contato depende de cada casal, cada familia tem o seu perfil. Mas
tinha pessoas que te procuravam como um assessor pra ele pessoalmente e toda a gama. Teve
inclusive uma familia que adotou uma crianca, essa crianga tinha muito problema e a gente
inclusive assessorou de eles entrarem no Judiciario pedir uma reclamagdo porque essa crianga
vinha de um abrigo que tinha sido negligenciada e eles precisavam que o Estado desse um apoio
especial pra ele. E eles entraram na Justica e tudo. Entdo, das diferentes dreas a gente tentava
ajudar, tinha advogado no Instituto e tudo que muitas vezes na parte Juridica, outras vezes era
a parte psicoldgica, tem psicélogos também voluntarios no Instituto. Entdo nesse aspecto, acho
que sim.

Simone: E o0 que tu notava a respeito do perfil dos casais, era bem variado ou ndo?

Ana: Sim, muito variado, geralmente todos chegavam com a expectativa de um bebé e
isso ia mudando com o tempo, né. Isso era muito engracado que a gente via que quando eles
chegavam pretendiam uma coisa e quando saiam a crianga e as vezes nao tinha nada a ver. Tinha
outros casos, o que queriam eram um bebé e esperaram 5 anos e meio por um bebé. E a bebé
com tal sorte deles, que a guria hoje estd como com 10 anos a menina, é idéntica com a mae.
Mas ela batalhou e sofreu, toda vez que aparecia uma crianca pra ado¢do ela pergutava pro
marido e ele dizia, eu te disse que queria um bebé recém nascido e ele ndo mudava, sofria, o
casal sofria muito porque ela estava ansiosa e tudo. Até que um dia ligaram pra ela e disseram
gue a menina estava esperando.

Simone: Em relagdo as duvidas que os casais chegavam, como vocés esclareciam? Muitas
das duvidas vao se esclarecendo. Porque no inicio chegam com muita ansiedade. Acho que a
primeira reunido, eles nem aproveitam a metade das coisas que se falam sé da ansiedade que
eles carregam, mas depois com o tempo quem tem paciéncia aparecem numa reunidao e nao
aparecem mais né. Tem outros que aparecem a mae, a vo e todos... toda a familia participando.
Mas eu acho que é uma elaborag¢do que eles vdao vendo com o passar do tempo né. Eu diria que
pelo menos 6 meses de reunido. S3o 6 reunides pra eles amadurecerem a questdo da adocdo e
tudo e estarem mais preparados.

Simone: O Instituto usa alguma ferramenta, alguma forma além das reunides do verbal
para esclarecer essas duvidas?

Ana: N3o. Sdo as reuniGes mensais, as vezes se trazem palestrantes, outras fezem se trazem
videos e tudo, mas é sempre dentro da reunido. As pessoas que estdo na dire¢do sdo todas muito
ocupadas na questdo que tem que trabalhar, tem filhos adotivos, e ndo tem um nem dois. Eles
tem que correr muito e realmente acho que isso também faz com que criar alguns problemas de
atendimento e todo mais, mas eles estdo sempre disponiveis a atender telefonicamente e tudo
isso.

Simone: E na tua visdo por que ha tanta dificuldade na adog¢do de criangas maiores de 2

anos?
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Ana: Eu acho que hoje em dia eu te diria maiores de 6, 7 anos porque até criangas de
4 e 5 estdo sendo bastante requisitadas. E aquele mito de que a histéria da crianga vai nos
atrapalhar e de fato também temos situagdes de criangas muito prejudicadas, pelo abandono,
pela negligéncia de estarem nos abrigos e sequelas afetivas que afetam também o intelectual.
Entdo né, nem todo mundo tem a estrutura para acompanhar essas situacdes né. Até posso
te comentar situacGes dentro da nossa familia em que claro os pais tem certas expectativas,
pegaram criangas de 5 e 3 anos, mas com um jeito de ser que de fato ndo tem nada a ver com o
da familia, com o ritmo da familia. S3o criangas lentas, sdo criangas acostumadas a receberem
tudo, a ndo lutar por nada, e isso é uma sequela do abrigamento porque eles no abrigo tém
comida, tem tudo e ndo tem ninguém que estimule eles a outra coisa que ndo aquilo. E isso
marca muito. Entdo criancas maiores, geralmente trazem sequelas desse tipo.

Simone: T3, entdo como tu tinha comentado antes, se fosse um cenario ideal em que
todos os pretendentes ndo elegessem um perfil especifico de crianca a ser adotada, priorizando
so o interesse da crianca. Eles chegariam eu quero adotar. Qual seria o critério

ideal para vocé de adocgdo. O que deveria ser prorizado se ndo fosse o pretendente em si.
O que deveria ser ter em conta.

Ana: Em primeiro lugar a anecessidade das criangas, eu acho que tem muita criancga
guerendo uma familia, e isso ndo é muito escutado, né, na realidade. Tem outros que nao, a
minha neta sempre disse, eu ndo queria morar com vocés, eu disse que eu queria morar sozinha,
eu vim aqui porque o juiz disse que crianca morar sozinha n3o pode. E até hoje, ela diz que quer
morar sozinha. SO que ela ndo tem nenhuma estrutura para morar sozinha, foi tao judiada que
ela ndo procurava uma familia. Entdo, eu acho que essas coisas devem ser mais trabalhadas,
devem ser mais escutadas essas criangas. E nos abrigo infelizmente, € uma massa de crianga que
ninguém atende, ou seja, sdo levados para os atendimentos, mas ndo aquela coisa individual.
Eles ndo se sentem individuos, ndo se sentem queridos, nem tem ninguém que sonhe que eles
vao ser alguma coisa. Isso é uma marca que é indelével. Assim como marcas de queimaduras,
de maus tratos da familia bioldgica. Mas isso que ninguém espere nada de 4. E uma coisa muito
séria que tem que mudar.

Simone: E tu poderia me indicar uma outra pessoa, algum casal que estaria receptivo
para uma entrevista que tenha adotado, pode ser um casal, pode ser outra pessoa que tenha se
envolvido na mesma época contigo no Instituto. Qualquer outro contato que vocé que vai ser
valido conversar.

Ana: Tem muitas pessoas que adotaram naquela época, eu poderia te dar nomes deles, e
telefones perfeitamente.

Simone: Queria dizer, muito obrigada, por ter contribuido, vou te mostrar quando chegar

14 em dezembro o que eu vou criar. Muito Obrigada!
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1.2 Entrevista Il com Psicdloga Lizianne Cenci

Data: 07/05/2014
Entrevistada: psicdloga no Instituto Amigos de Lucas

Cidade: Porto Alegre

Simone: Meu nome é Simone, essa entrevista faz parte da pesquisa inicial do meu trabalho
de Conclusdo de Curso em Design Visual na UFRGS. O objetivo do meu trabalho é estimular a
adocdo de criancas e adolescentes e para isso eu preciso entender o processo de ado¢do do Brasil
e o universo dos pretendentes. A metodologia que eu estou usando é chamada de centrada no
ser humano. Entdo, por isso que eu tenho que ter esse envolvimento com meu publico alvo e
nao sé com os pretendentes, mas com especialistas como quem trabalha nessa parte. Desde ja
agradeco a sua atencdo.

Simone: Teu nome completo.

Lizianne: Lizianne Batista Cenci

Simone: A tua faixa etdria.

Lizianne: Eu tenho 45 anos.

Simone: Profissao?

Lizianne: Psicologa.

Simone: Qual o teu cargo e desde quando vocé esta no Instituto Amigos de Lucas?

Lizianne: Desde 2009, dai eu comecei s6 como psicéloga, fazendo entrevistas no
apadrinhamento e depois quando mudou a coordenagdo, eu assumi a coordenacdo do
apadrinhamento.

Simone: Ha quanto tempo existe o apadrinhamento afetivo?

Lizianne: Desde 2002.

Simone: Vocé acompanha o Grupo de Apoio a Adogdo e o Programa de Apadrinhamento
Afetivo, ou sé um?

Lizianne: Os dois.

Simone: Na sua visdo o perfil dos pretendentes a adocdo é diferente do perfil dos
pretendentes/candidatas a apadrinhamento afetivo?

Lizianne: tem que ser. E diferente assim porque para ado¢3o primeiro é que eles precisam
pensar em ter um filho, comega por ai. E |13, a maioria ainda espera uma crianca menorzinha,
menor de 5 anos. No apadrinhamento sé tém criangas maiores de 5 anos. Entdo ai ja tem uma
diferenca, né. Apesar de, acho que a gente jd estd se vendo assim mais pessoas na adogao
que tao querendo criangas maiores, mas ainda a preferéncia é até 4 anos, né, na maioria. No
apadrinhamento ndo pode, tem que ser acima de 5 anos, a partir de 5 anos.

Simone: Existe ferramentas, material didatico (videos, sites) que sdo utilizados no preparo
dos futuros padrinhos e madrinhas?

Lizianne: Sim, nas oficinas. A gente utiliza, tém um material power point que a gente
apresenta. Os palestrantes trazem também. Power point assim. Material didatico, tu diz assim
impresso? A gente ndo utiliza. S6 o que a gente utiliza no caso nas entrevistas, onde a gente

anota. Mas assim, ndo para dar para eles. S6 a documentacdo que eles tem que providenciar, a
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gente entrega a lista de documentacdo, a gente entrega um passo a passo do dia do encontro
com as criangas, como é que deve ser.

Simone: Eu vi que sdo dois encontros.

Lizianne: Isso, sdo dois encontros. Porque assim eles passam pela oficinas, depois eles
tem que passar por uma entrevista. Até que a gente esta reformulando esse ano, vai ser uma
avaliacdo um pouquinho maior assim. E depois tem que providenciar toda a documentagao
gue o Judicidrio e a MB exigem. E depois vai ter o encontro com as criangas que vai ser |d em
agosto. E 13 eles vao ter dois encontros, nessa festa, € uma festa assim que acontece. Dai eles vao
conhecer as criancas, vao interagir, pra se escolherem mutualmente e nesses dois encontros que
acontecem a escolha. Ai 13 eles tem que anotar pra nés o nome da crianca e o abrigo que elas
moram. Para a gente também saber, sendo como a gente...

Simone: Por que ndo é uUnico abrigo?

Lizianne: N3o, sdo varios que participam de Porto Alegre. E 13 eles usam, colocam uma
fitinha de identificacdo nos padrinhos e os candidatos a padrinhos e os candidatos a afilhados
colocam uma fita verde no brago. Os acompanhantes colocam vermelha e a gente que trabalha
coloca amarela. Entdo todo mundo fica identificavel.

Simone: Que interessante.

Lizianne: Dai quando o encontram a crianga, se acertaram la, quem vai apadrinhar quem,
eles procuram a gente e trocam a fitinha, colocam a vermelha. Para se identificar que ja nao
estdo liberados mais. Dai sai com a fitinha vermelha.

Simone: Ba, muito interessante mesmo. Agora mudando um pouquinho mais em relagao
a adogdo.

Quais foram as principais conquistas no contexto da ado¢do que vocé presenciou? Desde
o seu trabalho em 2009.

Lizianne: Eu acho que estd se mudando um pouquinho essa questao do perfil. Mas é bem
lento, a gente vé que ja tem pessoas que no inicio até 3 anos, hoje a gente vé que ja tém pessoas
gue abrem, que aceitam irmdos, entdo é uma coisa bem lenta. Que aceitam por exemplo, HIV
a gente ndo vé, né. HIV positivo, a gente quase nao vé. Que aceitam deficiéncia, a gente nao
vé também, entdo isso ainda ndo mudou. Mas que aceitam irmdos ja estd acontecendo mais,
no inicio ndo tinha assim. Acho que desde a gente comecou a trabalhar mais assim no Grupo
também. Isso eu estou falando o que a gente vé no Grupo mais né. Que aceitam criangas um
pouquinho maior 4-5 anos. Quando surge aqui a crianga porque assim a gente tem um trabalho
de cadastro. As pessoas que estdo habilitadas se cadastram com a gente e a gente tem contato
com algumas comarcas de outros Estados que nos avisam quando tem crianca disponivel para
adogdo. Ai a gente cruza o cadastro né, com o cadastro que a gente tem dos pretendentes a
adocdo com o cadastro das criancas que estdo disponiveis. Ai quando surge alguma crianca
maiorzinha, uma pessoa que estd disponivel para adotar até 5 anos. Mesmo que a crianga tenha
6-7 anos a gente entra em contato igual. Porque as vezes a pessoa muda o perfil, né. A pessoa
resolve mudar. Me da a impressao que ja estdao mais abertos. Porque antigamente era até 3 anos
e ponto.

Simone: No caso do interesse na adocdo tardia, como vocé vinha comentando. Ha algum
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aspecto que deva ser mais trabalhado no preparo do pretendente?

Lizianne: Pra adocdo tardia? Eu acho que é bem a questdo que a adaptagao é mais delicada
na adogdo tardia. A crianga ja tem uma histdria, assim, tém mais medo de se vincular, entao ele
reage mais. Quase como uma proporg¢ao assim quanto mais ele se sente aceito, mais ele reage
de forma negativa, assim. Porque é como se fosse nao tivesse acreditando ou querendo se sentir
aceito, querendo acreditar que possa ser aceito, que possa fazer parte daquela familia. Entdo ele
vai testar os limites, vai. Isso no periodo de adaptacdo, por isso eu acho importante que os pais
adotivos se preparem bem para essa fase de adaptacdo, porque é bem delicada e é longa. As
pessoas as vezes pensam “ah 3 meses esta adaptado”, na adocdo tardia, mais ou menos 2 anos.
Entdo é um periodo longo de adaptacao, e os pais tém que estar preparados para isso.

Simone: Entende-se que o sentimento de pena e o ato de caridade ndao devem ser
propulsores para uma adoc¢do. Quais sdao as melhores formas de abordagem para conscientizar
os pretendentes?

Lizianne: Que ndo deve?

Simone: Quais que devem ser o propulsores? Como é que vocé conscientiza?

Lizianne: A gente trabalha muito assim, quem quer adotar tem pensar em ter um filho.
Quem quer fazer caridade vai num abrigo, tu ajuda, leva mantimentos, leva o que precisa, tu
faz visita, tu faz festinha. Agora se tu quer adotar, ndo pode estar movida pelo sentimento de
caridade, tem que querer tem um filho. E ponto final, é filho. Nao é “ai pobrezinho, coitadinho,
quero ajudar”, ndo pode querer isso. Tu pode até pensar assim, “ai eu vou ajudar, ja que tém
tanta crianga maior, eu vou adotar um maior”, mas porque eu quero ter um filho maior! Ao
mesmo tempo vai estar ajudando, mas tu tem que querer ter um filho porque depois é teu
filho. E ai tu tem que cuidar do teu filho, ndo pode cuidar pensando em caridade, “pobrezinho,
vou cuidar”. Ele esta da fase de adaptagao, aprontando, demonstrando toda aquela dificuldade
na adaptacdo de aceitacdo, vai querer devolver. Porque ndo era isso que queria. Eu acredito
que acontece muita devolugdo por causa disso, a pessoa nado esta preparada. A pessoa nao foi
pensando em ter um filho, foi pensando em fazer um ato de caridade. E um ato de amor, sé que
o0 amor tem que ser amor pelo filho. E amor assim mesmo, de tu quer ter um filho teu. Uma vez
eu dizia assim. “a pessoa tem que ser meio egoista, ela tem que querer o seu filho”. Ndo pode
so querer fazer o bem, pode fazer o bem indiretamente porque estd adotando uma crianca que
precisa de uma familia e tal. Mas a motiva¢do tem que ser essa, de ter um filho.

Simone: Agora a uUltima questdo. No encontro do Grupo de Apoio a Adogao, houve alguns
relatos de situagdo de atrito entre os pretendentes e os assistentes sociais. Vocé poderia me
passar o contato de um assistente social para que eu possa identificar as dificuldades enfrentadas
por esses profissionais? e ja vou fazer, porque eles

Lizianne: Tu quer um contato?

Simone: Isso, um contato de um assistente social e se tem relatos, eles relataram muita
dificuldade, atrito, ndo houve adequagdo com a assistente social. Vocé acha que quando eles
passam pela avaliacio psicoldgica também tem isso? E uma situacdo de muito atrito?

Lizianne: E que depende muito, assim. Se a pessoa vai se sentindo muito, se sentindo

avaliada negativamente, jd com o pé atras [como se diz]. Tu ja vai, qualquer pergunta que ela
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faca, tu ja vai se sentir mal. Entdo, depende muito disso, claro que tém aquelas pessoas que
se acham num pedestal, né. E como |a elas tem poder, algumas vezes pode acontecer. Mas
eu acho que a pessoa tem que ir, tentar ir tranquila. O problema é que as pessoas vdao com
muita ansiedade, entdo qualquer coisinha elas também encaram como uma coisa negativa. E
que eu acho, as assistentes sociais e as psicdlogas tém que fazer uma boa avaliagdo mesmo.
Porque adocdo nao é brincadeira, né. E ndo é, eu ndo vejo que seja a mesma coisa que ter um
filho biolégico. E uma situacdo delicada, entdo a pessoa tem que saber o porqué elas querem
adotar. Elas tem que entrar nessa questdo da motivagdo mesmo, né. O que levou, que fantasias
tém? Entdo elas fazem algumas perguntas, que as pessoas as vezes ndo entendem o porqué
estdo perguntando. Elas querem investigar, que fantasia a pessoa tem na adocgao, “vai fazer o
bem”, “vou ajudar”, ou “vou acabar com a pobreza”, sabe elas tém que fazer uma avaliagdo. As
vezes as pessoas que vdo també ja se sentem mal porque estdo sendo avaliadas. Entdo ja da o
problema, ja da o atrito, né. Entdo assim, a pessoa ja tem que ir e claro, ja tem a subjetividade
das pessoas que vado entrevistando que também altera, e as vezes incomoda. Mas eu posso te
dar um contato, acho que agora eu ndo lembro.

Simone: Pode ser depois, era s6 para que eu ndo esquecesse. Muito Obrigada, entdo!



151

Apéndice B — Cadernos de Sensibilizacao - Kit do Participante Piloto

1.1 Agradecimento

0i, tudo bem?

Meu nome é Simone Uriartt e este material faz parte da pesquisa inicial para o meu Trabalho de
Conclusdo de Curso em Design Visual na UFRGS.

O objetivo é estimular a adog¢do de criancas e adolescentes e para isso preciso entender o
processo de adogdo no Brasil e o universo dos pretendentes a adocdo (dificuldades, duvidas e
motivagoes).

Sua contribuicdo é muito importante! Obrigada!

1.2 Instrugdes

Cada secdo deste livreto é antecededida por uma pagina explicativa que identifica o tempo
médio, materias e formas de preenchimento das questdes.

A maioria das se¢des sdo respondidas em 10 minutos. O material foi planejado para ser repondido
como um didrio durante 5 dias, ou seja, uma secdo por dia.

Duvidas: suriartt@gmail.com

51.9667 7016

Este kit contém: lapis, 3 canetas, adesivos, post-it, cola bastdo, figuras em papel
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Motiva¢des para Adogao

1. Para se sentir mais completo.

pouco Lo muito ndo se
. indiferente . ki
decisivo decisivo aplica

2. A situagdo de abandono das criangas.

pouco - muito nao se
. indiferente .. .
decisivo decisivo aplica

pouco - muito nao se
. indiferente . .
decisivo decisivo aplica

4. Para proporcionar um irmdo a um filho tinico.

pouco Lo muito ndo se
L. indiferente . i
decisivo decisivo aplica

5. Por desejar mais um filho e ndo poder gerar.

pouco Lo muito ndo se
L. indiferente . ki
decisivo decisivo aplica

6. Caridade, pena, amor ao préximo.

pouco - muito ndo se
. indiferente . i
decisivo decisivo aplica

7. Nao ter os proprios filhos.

pouco - muito ndo se
. indiferente . ki
decisivo decisivo aplica
L.p °
C.p °

8. Por valores religiosos.

pouco - muito ndo se
. indiferente . .
decisivo decisivo aplica

L.p
C.p



153

9. Outra motivagao:

L pouco - muito nao se
Motivagao L. indiferente L. .
decisivo decisivo aplica
L.p [sem resposta] °
C.p [sem resposta] °

Duvidas

1. Quais sao suas principais 2. Vocé se sente seguro quanto ao

insegurangas em relagao a adogao? perfil da crianga pretendida?

N3do ter suporte de familiares e amigos por Participando das reunides de

L.p perto; apadrinhamento afetivo e
Da crianga ndo se adaptar a familia. grupos de apoio a adogao.
Adaptacdo do filho ao lar novo; Creio que, de maneira objetiva,
Cp Adaptacdo do filho aos pais; esse trabaho sé ocorrera a partir
Rejeicdo do filho aos pais; do primeiro dia da adogdo.

N3o ter outros parentes (dos pais) por perto.

Apoio

1. Quando vocé tem um problema na sua 2. Quais as fontes de informagdo
vida, com quem procura se aconselhar? impressa ou digital que vocé costuma

utilizar para se informar? (liste o nome

de jornais, revistas, websites)

Mae e marido Jornais impressos e digitais:
Lp Zero Hora, G1, UOL, Diario do Nordeste
Revistas:
Piaui, Carta Capital, Nova Escola
Com minha esposa, meus ZH, G1 e outros sites afins.
Cp amigos (emocionalmente) mais Geralmente utilizo um buscador
préximos e meus pais. de feeds (flipboard, feedly, etc)

e seleciono por assuntos.
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Significado

1. Na sua opinidao como

2. Na sua opinido como

a sociedade compreende | a familia compreende o

o processo de adogao?

processo de adogdo?

3. No seu entendimento,
o que significa adotar
uma crianga?

L.p

C.p

Sonhos

Como um processo
lento, burocratico e, por
muitas vezes, falho.

Mal, pois se fosse algo
de interesse geral, o

Depende muita da
familia, a nossa por
exemplo, entende e
torce para que acontega
pois é um desejo nosso
desde a época de
namoro e ja estamos
junto ha 14 anos.

Creio que depende um
pouco. A nossa aceita

Adotar = amor
Adotar é decidir
amar, é decidir fazer
parte, é permitir
que se faga parte.

Fazer nascer uma
crianga no seio da

processo seria rapido,
até mesmo pela

cobranga que haveria
junto as autoridades.

1. Na sua visao, como deveria ser
o processo de adogao? (escreva,
desenhe, explique, use o que achar
necessario para se expressar).

a ideia e entende que
é a vinda de um filho.

familia. E dar a luz a
um filho, independente
de sua origem
bioldgica ou idade.

2. Imagine que vocé viajou para o

futuro. Passaram-se 100 anos e vocé
desembarca no mundo em 2114. Vocé
observa que o mundo avangou muito em
termos humanitarios. Explique como as
familias sdo constituidas e como os pais
se relacionam com os filhos. (Escreva,
desenhe, explique, use o que achar
necessario para escrever a historia).

L.p
Cp

[ver pagina seguinte, imagem 1]

Primeiro, deveria sempre haver a
conscientizagdo dos candidatos a pais,

como uma gestac¢ao de um filho bioldgico.

As mudangas, os preparos, tudo deveria
ocorrer conforme o nascimento de um
filho biolégico. Em um segundo momento
deveria haver mais apoio do Estado,
redirecionando os “esforgos burocraticos”
iniciais em acompanhamento apés
adogdo. No mais, ver questdo 2.

[ver pagina seguinte, imagem 2]

Ha um conceito no desenho que,
quando explicado, parece bobo e

perde sua forga. Fica melhor quando
compreendido e exercido, mesmo
estando sujeito a livre interpretacdo/
manisfestacdo. E assim que tem que ser.

[ver pagina seguinte, imagem 3]
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SONHOS | 19

1. Na sua visio, como deveria ser o processo de adogio?
(Escreva, desenhe, explique, use o que achar necessério para se expressar).
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2. Imagine que vocé viajou para o futuro. Passaram-se 100 anos e vocé
|desembarca no mundo em 2114. Vocé observa que o mundo avangou
muito em termos humanitarios.

Explique como as familias sdo constituidas e como os pais se relacionam
com os filhos. (Escreva, desenhe, explique, use o que achar necessario
para escrever a historia).

Em TopoS 0S5 PEWCIONAMENTO

l SONHOS | 21

Imagem 3
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Apéndice C - Projeto Grafico do Kit do Participante

0i, tudo bem?

Dados Pessoais

Motivagoes para Adoggo - v
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Apéndice D — Compila¢ao dos Dados Textuais e Graficos do Kit do

Participante

Dados Pessoais

w
[}
=
f=
@
=
o
B
-
@©
o

>
=

T1

L.2

N.2

A3

F.3

S.4

A4

masculino

feminino

masculino

feminino

feminino

masculino

feminino

masculino

jornalista

empresaria

eng. Civil

contadora

professora

empresario

contadora

tec. contabil

Faixa Etaria

36a40
anos

36a40
anos

31a35
anos

31a35
anos

41la45
anos

36a40
anos

36a40
anos

36a40
anos

Estado Civil

casado

casado

casado

casado

casado

solteiro

casado

casado

Renda Salarial Familiar

mais
de 12
saldrios
mais
de 12
salarios
até 8
saldrios
até 8
saldrios
atés
salarios

até 8
salarios

até s
saldrios
até s
salarios

Escolaridade

pés-graduagdo

ensino superior
incompleto

ensino superior
completo

ensino superior
completo

pds-graduagdo

ensino superior
completo

ensino superior
completo
ensino superior
completo

Filhos Bioldgicos

nao

nao

nao

Habilitado para adogdo

sim

sim

sim

sim

em
pro-
cesso
em
pro-
ceso

icio do

processo de adogao

do ini

no e més

A

ago. 2012

ago.
2012

jun.
2013
jun.
2013

mai. 2014
entrevista com
assistente social

maio 2014

2014/05

2014/05
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Motiva¢des para Adogao

1. Para se sentir mais completo.

pouco Lo muito ndo se
decisivo indiferente decisivo aplica
Al °
T1 °
L.2 °
N.2 °
A3 °
F.3 °

2. A situacdo de abandono das criangas.

pouco Lo muito ndo se
L. indiferente . ki
decisivo decisivo aplica
Al °
T1 °
L.2 °

3. Para construir uma familia, sendo solteiro por achar a crianga na porta de casa/rua.

pouco . muito ndo se
decisivo indiferente decisivo aplica
Al °
T1 °
L.2 °
N.2 °
A3 °
F.3 °
S.4 ]

A4 °
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4. Para proporcionar um irmdo a um filho tnico.

pouco Lo muito ndo se

decisivo indiferente decisivo aplica
Al °
T1 °
L.2 °
N.2 °
A3 °
F.3 °
S.4 °
A4 °

pouco - muito nao se

| decisivo indiferente decisivo aplica |

Al °
T1 °
L.2 °

6. Caridade, pena, amor ao préximo.

pouco - muito nao se
decisivo indiferente decisivo aplica
Al °
T1 °
L.2 °
N.2 °
A3 °
F.3 °
S.4 °
A4 °
pouco - muito nao se
| decisivo indiferente decisivo aplica |
Al °
T1 °
L.2 °
N.2 °
A3 °
F.3 °
S.4 °

A.4 °



161

8. Por valores religiosos.

pouco - muito nao se
. indiferente .. .
decisivo decisivo aplica
Al °
T1 ¢
L.2 °

9. Outra motivagao:

L pouco Lo muito nao se
Motivagao . indiferente . .
decisivo decisivo aplica
Al Desejo de
ser pai,
também ¢
por adogao
T1 Simples-
mente por
desejar ter °
um filho por
Adocgdo
L.2 °
N.2 °
A3 desejo  ser .
made
F.3 ser pai °
S.4 para ser mae
por adogao ¢

A4 para ser pai °
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Duvidas

Al

T1

L.2

N.2

A3

F.3

1. Quais sao suas
principais insegurangas

em relagdo a adogdo?

Duvidas sobre adaptagdo
dos pais e das criangas a
nova realidade, convivéncia,
conflitos, etc. Também
guanto a receptividade

da crianga aos novos pais

e quanto os aceitardo.

No caso de criancas com
passado de abusos e
violéncia, como lidar com
essas situagoes. Tenho
medo de ndo saber como,
mas também sinto que com
amor tudo se resolve.
Primeiro contato com a
crianga; adaptacgao.

Adaptacdo da crianga e
convivencia no dia-a-dia.
Tenho inseguranca em
relagdo a adaptagdo da
crianga, pois sera uma
nova vida tanto para

ela quanto para nds.

E n3o conseguir ser uma boa
mae, e 0 que me assusta

é ouvir casos em que a
crianga é retirada dos pais
adotivos depois de um certo
tempo de convivéncia.
Tempo de espera;

Processo judicial;

Pés adogdo o
acompanhamento dos
assistentes sociais por

se tratar de profissionais
muitas vezes ndo
capacitados pra tal funcao.

2. Vocé se sente seguro
quanto ao perfil da

crianga pretendida?

No inicio do processo queria
até 5 anos e havia pensado
em irmdos, mas apds as
conversas com o pessoal

do Férum mudamos para
até 3 anos ndo irmaos.

Nosso perfil ¢ 0 a 3 anos
e estamos repensando.

Sim

Acredito que a escolha do
perfil é algo que amadureceu
com o tempo e somos muito
induzidos pela psicologa.

Seguro.

Seguro.

3. 0 que vocé tem feito para
diminuir essas insegurangas?

Iniciei o Grupo Amigos de
Lucas 07/junho e pretendo
ler mais a respeito e procurar
pessoas que adotaram perfis
diferentes de criancas.

Pensar que o amor
que eu tenho para dar
vai ajudar e muito nas
minhas insegurancas.

N3o estou inseguro.

Tenho estudado bastante
sobre esse assunto vejo
muito artigos na internet e
recentemente comegamos
a frequentar a ONG amigos
de lucas para amadurecer
a idéia da troca de pefrfil.
Procuro ler algo

sobre o assunto.

Pesquisas e encontros
que tratam do assunto.



S.4

A4

1. Quais sao suas
principais insegurancgas

em relagdo a adogdo?

Tenho inseguranca com
relagdo a adaptagdo do
adotado. Penso de que
forma fazer com que ele
se sinta parte da familia.
Me sinto muito seguro
em relagdo a adotar.

2. Vocé se sente seguro
quanto ao perfil da
crianca pretendida?

Seguro.

Seguro.

163

3. 0 que vocé tem feito para
diminuir essas insegurangas?

Estamos lendo livros sobre
adocdo e participando

de grupos de pais

que ja adotaram.

[sem respostal
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Apoio

Al

T1
L2
N.2
A3

F.3
S.4

A4

1. Quando vocé tem um problema na sua

vida, com quem procura se aconselhar?

Antigamente eu ndo falava com ninguém.
Eu era muito fechado e sofria sozinho. Hoje
em dia ndo tenho medo de expor minhas
dificuldades, medos e problemas com
amigos e esposa, mas ainda posso melhorar
a confianga com meus irmaos, pai e mae.
Acredito que as vezes somente conversar
com alguém, mesmo um desconhecido, ja
nos faz ver as coisas de modo diferente.
Com minha mde, meu marido

€ meus amigos.

Com meus pais.

Depende do tipo de problema

geralmente marido, mae, amigos,

familia, internet ser for o caso.

Amigas e meu esposo.

Esposa, amigos etc...

Converso muito com meu marido,
com meus pais e minha irma.

Me aconselho sempre com minha
esposa e as vezes com meus pais.

2. Quais as fontes de informagdo

impressa ou digital que vocé costuma
utilizar para se informar? (liste o nome
de jornais, revistas, websites)

Web de forma geral (pesquisas); clicrbs; G1;
Vida Simples; Zero Hora; Metro (jornal).

clicrbs, fantastico

Jornal

Radio (gaucha); telejornais locais (RBS,
Band, Record); Jornal (O Sul); internet

Amigos de Lucas; Jornais locais:
Extra Classe e Zero Hora

Internet

Uso bastante websites como:
clicrbs, terra e globo.

Jornais e websites.



Significado

Al

T1

L.2

N.2

A3

1. Na sua opinidao
como a sociedade

compreende o

processo de adogao?

Acho que entendem
como uma "boa
acdo", e ninguém
quer se comprometer
para sempre com
uma boa agdo.
Também tem muito
preconceito sobre
quem serd a crianga,
o que ela "trarad" de
problemas, etc.

Eu acho que hoje em
dia esta acontecendo
uma mudanga quanto
ao preconceito.
Conhego muito gente
que estd adotando
ou que ja adotaram.
A sociedade ndo
compreende.
Acredito que a
grande maioria vé
como caridade.

A sociedade tem
duvidas em relagdo

a adogdo e a maioria
apoia porém
discriminam até por
falta de informacao.
Também preconceito.

2. Na sua opinidao 3. No seu

como a familia entendimento, o
compreende o
processo de adogao? | uma crianga?
Em geral, as mulheres
da minha familia minha vida um ser
(m3e, sogra, irma,
tias) apoiam a ideia eu possa conectar
e ficam ansiosas meu coragao e
junto com a gente! que consigamos
Ja os homens (pai, crescer juntos,
sogro, irmdos) veem | evoluir nesta vida.
com receio. Sinto
que ndo gostam

da ideia mas ndo
chegam a expressar
"oficialmente".
Mudam de assunto.
Na minha familia Significa dar muito
existe criangas amor e aprender
por adogdo. Eles
sdo tratados E muito amor.
normalmente, como

um filho bioldgico.

Ndo compreende. Ter um filho.

Sempre havera Significa a
diferenga de opinides

enquanto a adocnao

ndo se concretizar

0 que importa é a

minha opinido e do

meu marido, pois

o filho é nosso e

nos o aceitamos.

Com alguns familiares | Alegria!
foi necessario Amor ao préximo!
bastante didlogo para

aceitarem a nossa

decisdo. Hoje eles

nos apoiam. Tem

familias que acham

um problema adotar.

que significa adotar

Significa receber em

amoroso com quem

muito com a crianga.
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4. Quais sdo suas
expectativas
em relagdo a
crianga que vocé

pretende adotar?

Eu tenho alguma
expectativa de que
a crianga venha e
seja comportada,
amorosa, etc, mas
penso que nao
posso adotar tendo
expectativas, que
preciso receber a
crianga sem esperar
nada em troca, mas
ainda ndo é assim
aqui dentro. Tenho
trabalhado isso até
na minha terapia.
Ndo tenho
expectativas. SO
quero que ela seja
muito felizem um
lar com muito amor.

Nenhuma.

Acredito que
inicialmente sera
be, delicado mais
com amor tudo
se resolvera.

Que eu possa
contribuir com o seu
desenvolvimento
integral e
principalmente

qgue ela me chame
de m3e e seja
carinhosa e feliz.
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F.3

S.4

A4

1. Na sua opiniao
como a sociedade
compreende o
processo de adogao?

Bem. Hoje possuimos
boas informacgGes
a respeito.

A sociedade ainda
ndo compreende
bem o processo de
adocdo. Ainda se
percebe uma certa
discriminagdo em
relacdo a adogdo.

Na grande maioria
nnao compreende
a adogdo, como
forma de formacao
familiar. Existe
muito preconceito
quanto a adogao.

2. Na sua opiniao
como a familia
compreende o
processo de adogao?

Se houver
defini¢Ges seguras,
compreende bem.

As familias em geral
compreendem
melhor o processo
de adogdo pois
fazem parte deste
processo e todos
com o tempo acabam
se adaptando.

As nossa familias
em particular

veém com 6timos
olhos e as familias
em geral resistem
um pouco, mas
acabam aceitando
e se adaptando
com o tempo.

3. No seu
entendimento, o

que significa adotar

uma crianga?

Dividir seu ar com
uma crianga que
precisa, e mais,
ambos precisam.

E tornar-se pai e mie
da crianga adotada.
E amor, ensinar,
educar e transmitir
principios e valores.

Formar uma
familia. Pai, mde e
irmdos. E, também
proporcionam
amor, carinho,
compreensao,
educacgdo e

bons valores.

4. Quais sao suas
expectativas
em relagao a
crianga que vocé
pretende adotar?

Boas.

Que ela se adapte
bem a familia, que
eu possa oferecer
tudo que ela precisa
para ser feliz.

Ndo tenho
expectativas em
relagdo a crianga, o
desejo maior é que
ela seja feliz e se
adapte bem a familia,
e seja ela mesma.



Sonhos

Al

T1

L.2
N.2

A3
F.3

1. Na sua visdo, como deveria ser o processo
de adogdo? (escreva, desenhe, explique, use
0 que achar necessario para se expressar).

Acho que poderia ser mais rapido, mas
também penso que a demora acaba servindo
para as pessoas refletirem bem sobre a
importancia da adoc¢do. Deveria haver mais
informagdes aos pretendentes e tambem
uma espécie de preparagdo dos futuros pais
para receberem a crianga/adolescente.

[ver pagina seguinte, imagem 4]

Acho que ndo deveria haver manipulagao

por parte da Assistente social e psicéloga

nas entrevistas. Os adotantes deveriam

ser encorajados a adotar criangas maiores.
Deveriamos ter que visitar as institui¢des

e ndo ser obrigados a assistir um DVD

que caso nos desistir da adogdo.

Como este.

Gostaria que a adogdo fosse por afinidade
que os casais pudessem frequentar os abrigos
a fim de conhecer as criangas. Quem sabe
dessa forma teriamos mais adogGes tardias.
Pois quem se candidata a ser pais adotivos
certamente tem amor para dar e muitas
vezes tracamos um perfil da crianca esperada
que com certeza pode ser alterado. Porém a
justica nos faz engessar esse perfil até mesmo
nos induzindo a uma crianga pequena mas

se pudessemos nos aproximar de criangas
maiores acredito que seria mais rapido.
Rapido e sem tanta burocracia.

Deveria ser mais qualificado por parte das
pessoas que fazem parte do processo juridico,
ou seja, profissionais mais especificos.
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2. Imagine que vocé viajou para o futuro.
Passaram-se 100 anos e vocé desembarca no
mundo em 2114. Vocé observa que o mundo
avangou muito em termos humanitarios.
Explique como as familias sao constituidas

e como os pais se relacionam com os filhos.
(Escreva, desenhe, explique, use o que

achar necessario para escrever a historia).

[sem resposta]

[ver pagina seguinte, imagem 5]

N3o consigo imaginar.

Acredito que as familias tenham apenas
1 filho em sua maioria. As adogdes

sdo mais rapidas e normais perante a
sociedade, inclusive as interraciais.

[ver pagina seguinte, imagem 6]

[ver pagina seguinte, imagem 7]

[ver pagina seguinte, imagem 8]
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S.4

A4

1. Na sua visao, como deveria ser o processo
de adogao? (escreva, desenhe, explique, use
0 que achar necessario para se expressar).

O processo de adogdo deveria ser mais
simples. Penso que a destituicdo do poder
familiar deveria levar em torno de 6

meses, pois muitas criangas deixam de ser
adotadas em fungdo de serem consideradas
“velhas” para adog¢do. Também seria
importante trabalhar com os pais adotantes
para que busquem a adogao tardia, pois

0 mais importante é ser pai e mae.

Este processo deveria ser mais agil, com
mais incentivo dos érgdos publicos e
investimento, pois se trata de criangas

em situagdo de abandono.

2. Imagine que voceé viajou para o futuro.
Passaram-se 100 anos e vocé desembarca no
mundo em 2114. Vocé observa que o mundo
avang¢ou muito em termos humanitarios.
Explique como as familias sao constituidas

e como os pais se relacionam com os filhos.

(Escreva, desenhe, explique, use o que

achar necessadrio para escrever a historia).
As familias sao constituidas de casais
heterossexuais e homossexuais. Os pais
sdo mais amigos dos filhos e compreendem
melhor as suas dificuldades, assim

temos uma sociedade mais feliz.

[ver pagina seguinte, imagem 9]

As familias nesta época sao constituidas de
varias formas, como casais heterossexuais
e seus filhos bioldgicos ou por adogdo,
casais homossexuais e seus filhos por
adocdo. Se relacionam de uma forma mais
aberta e sem segredos entre pais e filhos os
tornando mais préximos e mais amigos.

[ver pagina seguinte, imagem 10]

Imagem 4
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2. Imagine que vocé viajou para o futuro. Passaram-se 100 anos e vocé
desembarca no mundo em 2114. Vocé observa que o mundo avancou
muito em termos humanitérios.

Explique como as familias s&o constituidas e como 0s pais se relacionam
com os filhos. (Escreva, desenhe, explique, use o que achar necessario
para escrever a historia).

g
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Imagem 5
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Imagem 6

2. Imagine que vocé viajou para o futuro. Passaram-se 100 anos e vocd
desembarca no mundo em 2114, Voc& observa que o mundo avangou
muito em termos humanitarios.

Explique como as familias s&o constituidas e como os pais se relacionam
com os filhos, (Escreva, desenhe, explique, use o que achar necessério
para escrever a histéria).
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Imagem 7
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2. Imagine que vocé viajou para o futuro. Passaram-se 100 anos e vocé
desembarca no mundo em 2114. Vocé observa que o mundo avangou
muito em termos humanitérios.

Explique como as familias s@o constituidas e como os pais se relacionam
com os filhos. (Escreva, desenhe, explique, use o que achar necessario

para escrever a histéria). w e/

Imagem 8
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Percepcao do Kit

1. Vocé encontrou alguma dificuldade no preenchimento das questées?

Al [sem respostal

T1 N3o, tudo muito simples.

L.2 Nao

N.2 Sim, questdo 2 pag 16 e 2 pag 20
A3 Nao

F.3 Nao

S.4 N3do, nenhuma dificuldade.

A4 Nenhuma dificuldade.

2. Como foi a experiéncia de responder esse kit? (Escolha a expressao mais adequada)

O S © ©

Al [sem respostal

T1 °

L.2 °
N.2 [sem respostal

A3 °

F.3 °

S.4 °

A4 °

Al [sem respostal

T1 [sem respostal

L.2 [sem resposta]

N.2 [sem respostal

A3 Boa sorte!

F.3 Parabéns pelo trabalho
S.4 [sem resposta]

A4 [sem respostal
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Apéndice E - Termo de Consentimento Livre e Esclarecido

UNIVERSIDADE FEDERAL DO RIO GRANDE DO SUL
FACULDADE DE ARQUITETURA - CURSO DE DESIGN VISUAL
Rua Sarmento Leite, 320, Porto Alegre, RS
CEP: 90050-170 - Fone: (51) 3308.3116

Trabalho de Conclusdo de Curso:
ADOCAO DE CRIANCAS E ADOLESCENTES: CONTRIBUICAO DO DESIGN NA SENSIBILIZACAO DOS PRETENDENTES

Simone Mello Pereira Uriartt
Aluna do Curso de Design Visual

Professora Orientadora
Maria do Carmo Curtis, Departamento de Design e Expressdo Grafica

Termo de Consentimento Livre e Esclarecido - TCLE

Prezado senhor (a)

O respeito devido a dignidade humana exige que toda pesquisa se processe apds consentimento livre e esclarecido dos
sujeitos, individuos ou grupos que por si e/ou por seus representantes legais manifestem a sua anuéncia a participagdo na
pesquisa.

A presente pesquisa visa contribuir no Trabalho de Conclusdo de Curso em Design Visual através do desenvolvimento de

um projeto para sensibilizar os pretendentes a ado¢do de maneira a ampliar o universo de escolha, e assim, diminuir o
preconceito em relagdo a adogdo tardia.

Assim, nos dirigimos ao senhor (a) a fim de |he solicitar seu consentimento para participar nesta pesquisa.

A seguir, apresentamos os itens do Termo de Consentimento Livre e Esclarecido (TCLE):
1) Este documento atesta que o senhor (a) tem a plena liberdade de se recusar a participar da pesquisa, ou retirar seu

consentimento em qualquer fase da pesquisa, sem penalizagdo alguma e sem prejuizo ao seu cuidado;

2) Este documento garante a manutencgdo do sigilo que assegure a privacidade dos sujeitos quanto aos dados confidenciais
envolvidos na pesquisa;

3) Este documento é elaborado em duas vias, sendo uma retida pelo sujeito da pesquisa e uma arquivada pelo pesquisador;

4) O registro dos dados obtidos nas entrevistas sera em forma de gravagdo digital e posteriormente transcritos, ou
entrevistas com registro manual direto; ou por escrito via email, além de registro fotograficos de produtos desenvolvidos
pelos sujeitos da pesquisa (com devida autorizagdo e identificagdo);

5) Com relagdo a guarda e descarte de dados obtidos, a pesquisadora fica incumbida de manter a guarda dos dados obtidos

até a conclusdo desta etapa da pesquisa, prevista para dezembro de 2014. Sendo que apds esta data os mesmos serdo
descartados, caso seja solicitado pelo sujeito da pesquisa.

Estou ciente dos termos deste documento e concordo com seu teor

assinatura, local e data.
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Apéndice F — Esbogos da Identidade Visual

2/1" \ el 2
Silkaetan
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Apéndice G — Custo do Projeto

Unidades

Kits de Sensibilizagao dos Participantes

Adesivos diversos R$ 3,98 1 pacote
Caneta hidrocor RS 9,98 24
Caneta hidrocor RS 4,98 6

Cola bastdo pequena RS 2,85 3

Cola bastdo média RS 7,60 8
Envelope papel regular A5 RS 0,54 2
Envelope papel reciclavel A5 RS 2,43 9
Envelope papel reciclavel A4 RS 0,92 2
Etiquetas circulares RS 3,80 pacote
Fita magica colorida RS 8,98 1

Lépis preto RS 2,10 3

Léapis preto RS 3,75 5

Papel A4 R$ 18,25 500 folhas
Papel colorido R$ 6,70 10 folhas
Papel colorido R$ 6,70 10 folhas
Post it R$ 9,50 pacote
Subtotal R$ 93,06

Equipamentos

Tecido de pelucia para protetor de vento do microfone RS 31,09 1m
Limpeza sensor da camera RS 100,00

Microfone rode videomic pro shotgun dslr RS 564,83 1
Extensor para vara de boom RS$ 19,90 1
Lengos de limpeza de lentes RS 25,00 25 lencos
Rebatedor de luz circular RS 180,00 1
Isopor (rebatedor de luz) RS 1,50 1
Filtro densidade neutra (72 mm) RS 185,00 1
Cabo extensdo microfone 3m RS 27,00 1
Pilha 9v RS 19,90 1
Parafuso vara de boom RS 2,00 2
Subtotal R$ 1.156,22

Filmagens

Ingresso Jardim Botanico Produgao RS 10,00

Ingresso Entrevistados RS 10,00 2
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Itens Valor Unidades
Lanche RS 10,00

Assistentes RS -

Transporte RS -

Aluguel Microfone Rode Videomic Pro Shotgun DSLR RS 40,00 (por um dia)
Subtotal RS 70,00

TOTAL

Trilha sonora RS 150,00
Pacote de expressdes para animagdo RS 154,00
Adobe Creative Cloud. Assinatura mensal estudante (3 meses) RS 132,00
Ilustragdo RS -

Fonte Brandon Grotesque RS 270,00
Subtotal R$ 706,00

RS 2.025,28
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Apéndice H — Autorizagao de Uso de Imagem, Som de Voz e Nome

UNIVERSIDADE FEDERAL DO RIO GRANDE DO SUL
FACULDADE DE ARQUITETURA - CURSO DE DESIGN VISUAL
Rua Sarmento Leite, 320, Porto Alegre, RS
CEP: 90050-170 - Fone: (51) 3308.3116

Autorizacdo de Uso de Imagem, Som de Voz e Nome

Eu, abaixo assinado e identificado, autorizo o uso de minha imagem, som da minha voz e nome por mim
revelados em depoimento pessoal concedido para compor o video sobre adogdo tardia que faz parte do Trabalho de
Conclusdo de Curso em Design Visual na UFRGS da discente Simone Uriartt intitulado “Contribui¢do do design visual na
sensibilizacdo dos pretendentes a adogdo tardia de criangas e adolescentes”. E que estas sejam destinadas a divulgacdo ao
publico em geral.

A presente autorizagdo abrange os usos acima indicados tanto em midia impressa (livros, catalogos, revista,
jornal, entre outros) como também em midia eletrénica (programas de radio, podcasts, videos e filmes para televisdo
aberta e/ou fechada, documentarios para cinema ou televisdo, entre outros), Internet, Banco de Dados Informatizado
Multimidia, “home video”, DVD (“digital video disc”), suportes de computagdo grafica em geral e/ou divulgacdo cientifica
de pesquisas e relatérios para arquivamento e formagdo de acervo sem qualquer 6nus a UFRGS ou terceiros por esses
expressamente autorizados, que poderdo utiliza-los em todo e qualquer projeto e/ou obra de natureza sdcio-cultural
voltada ao incentivo a adogdo de criangas e adolescentes, em todo territério nacional e no exterior.

Por esta ser a expressdo da minha vontade declaro que autorizo o uso acima descrito sem que nada haja a ser
reclamado a titulo de direitos conexos a minha imagem ou som de voz, ou a qualquer outro, e assino a presente
autorizagao.

Porto Alegre, de de 2014.

Assinatura

Nome:

Enderego:

Cidade:

RG Ne2:

CPF Ne:

Telefone para contato:

Nome do Representante Legal (se menor):
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Apéndice | — Checklist para o Dia de Filmagem

CHECKLIST DIA DE FILMAGEM

ADOGAO TARDIA
IMAGEM ALIMENTA(}AO
camera lanche
lentes agua

bateria carregada
DOCUMENTOS

autorizagao da locagao

cartao de meméria

filtro densidade neutra
tripé termos de uso de imagem
rebatedor planilha de imagem

lencos de limpeza prancheta

manual da cimera perguntas, pré-roteiro

Auplo ENTREVISTADOS

microfone confirmacgdo

haste para microfone termo de uso da imagem assinado

ilha 9v
P ? TRANSPORTE

carro

cabo para microfone

confimagao assistente de dudio .
gasolina

FLASH

8 pilhas normais
flash HD externo

computador

cabo flash

MISCELANEA
prendedores de roupa
fita crepe
grampos
tesoura
isopor
banco

fita métrica
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Apéndice J — Esbogos Storyboard e Website
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Apéndice K — Compilagao dos Dados do Questionario de Avaliacao da
Prévia do 12 Episodio

n2

1

10

Em qual dessas categorias vocé se identifica?

Sou especialista (psicologo, assistente social
ou voluntario envolvido com adog&o)

Sou pai ou mée por adogdo, Minha profissdo
envolve a¢des voltadas a adogdo (psicologo,
assistente social, voluntario envolvido com
adogdo ou area de direitos humanos)

Sou pretendente a adogdo
Sou pretendente a adogdo

Sou pai ou mée por adogdo, Minha profissdo
envolve a¢des voltadas a adogdo (psicologo,
assistente social, voluntario envolvido com
adogdo ou area de direitos humanos)

Sou pai ou mae por adogdo

Minha profissdo envolve a¢Ges voltadas
a adogdo (psicdlogo, assistente social,
voluntario envolvido com adogdo

ou area de direitos humanos)

Minha profissao envolve a¢8es voltadas
a adogdo (psicdlogo, assistente social,
voluntario envolvido com adocdo

ou area de direitos humanos)

Sou pretendente a adogdo

Minha profissdo envolve agGes voltadas
a adogdo (psicdlogo, assistente social,
voluntario envolvido com adogdo

ou area de direitos humanos)

Sexo

Feminino

Feminino

Feminino
Feminino

Feminino

Feminino

Feminino

Feminino

Masculino

Feminino

Profissdao

pofessora

Professora

Securitaria
Contadora

Psicéloga

Coordenadora
Administrativa

bidloga

Psicéloga

Empresario

Psicéloga

Faixa etaria

mais de 50 anos

41 a 45 anos

36 a 40 anos
36 a 40 anos
46 a 50 anos

31a35anos

mais de 50 anos

até 25 anos

31 a35anos
31a35anos
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Estado
Civil

casado

casado

casado

casado

casado

casado

viuvo

solteiro

solteiro

solteiro

Renda
Familiar

até 8
salarios
mais de 12
salarios

mais de 12
salarios

até 5
salarios

mais de 12
salarios
até 8
salarios

até 3
salarios
até 3
salarios

até 8
salarios

até 3
salarios

Escolaridade

Pés-
graduacdo
Ensino
Superior
Incompleto
Ensino
Superior
Incompleto
Ensino
Superior
Completo
Pds-
graduagdo
Ensino
Superior
Completo
Pds-
graduacao
Ensino
Superior
Completo
Ensino
Superior
Completo
Pds-
graduagdo

Cidade de sua

residéncia

Porto Alegre

Sao Leopoldo

Porto Alegre

Porto Alegre

Porto Alegre

Porto Alegre

Porto Alegre

Uberlandia

Porto Alegre

Farroupilha

Vocé tem
filhos
biolégicos?

Sim

Sim

Vocé esta
habilitado
para
adogao?
Nao se
aplica

Nao

Sim

Em

andamento

Nao se
aplica

Sim

Nao se
aplica
Nao se

aplica

Em

andamento

Nao

Vocé tem
filhos por
adogao?

Nado

Sim

Sim



Duragao
do
episadio:
(1=muito
curtoa
5=muito
longo)

4

Qualidade

Em qual fla

resolugao R

. ... (1=pouco

vocé assistiu .
nitida a

ao video? 5=muito
nitida)

Eu assisti ao 5

video em

720p HD ou

1080p HD

Eu assisti ao 4

video em

720p HD ou

1080p HD

Eu assisti ao 5

video em

720p HD ou

1080p HD

Eu ndo assisti | 5

ao video

em alta

resolugdo HD.

Eu ndo assisti | 5
ao video

em alta
resolugdo HD.

Eu assisti ao 3
video em

720p HD ou
1080p HD

5
Eu ndo assisti | 5
ao video
em alta

resolugdo HD.

Qualidade
do som:
(1=ruim a
5=muito
bom)

Em algum momento teve
dificuldade de entender o relato
dos entrevistados? Em qual?

Em momentos do casal em

que a Karini se manifesta.

Sim, em algumas falas do segundo
e terceiros entrevistados.

Nao, o video esta 6timo, muito

claro e de facil entendimento

Nenhuma dificuldade.

Eu achei lindo o video. SO achei que a
primeira frase ndo dd um contexto real
sobre o cnteldo total do video, a frase
solta no inicio ficou um pouco vago:
"De amar ao proximo independente
da idade". Realmente é fato no caso
de adocgdo tardia, mas como primeira
frase de efeito ndo dd ideia de que

se esta falando sobre adogdo tardia.
J4 a frase seguinte ficou 6tima pq ele
diz "ser pai independente da idade".
Somente uma opinido, ok?? No geral
ficou maravilhoso! Parabéns!

N3o tive dificuldade de entender.

N3do, em nenhum momento
senti dificuldades.
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Duragao
do
episadio:
(1=muito
curtoa
5=muito
longo)

3

Em qual
resolugao
voceé assistiu
ao video?

Eu assisti ao
video em
720p HD ou
1080p HD
Eu assisti ao
video em
720p HD ou
1080p HD

Qualidade

da

imagem:
(1=pouco
nitida a
5=muito

nitida)
5

Em algum momento teve
dificuldade de entender o relato
dos entrevistados? Em qual?



O que vocé acredita que
n2 pode melhorar em termos
técnicos? Teria sugestoes?

1 Diminuir de 2 a 3 minutos.

2 Somente a correcao
dos dudios que ndo

compreendi.
3 Nada
4 Nao
5 Nao

6 Ficou étimo!!

Os relatos

dos pais
adotivos foram
relevantes?
(1=pouco
relevante

a 5=muito
relevante)

5
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Vocé consegue

Vocé consegue lembrar lembrar qual

qual bloco foi MAIS bloco foi MENOS

interessante? Por que? interessante?
Por que?

Dos conselhos Ndo hd necessidade
de corte do

bloco inteiro

Da expectativa dos pais N&do acho que
versus a realidade na algum bloco deva
chegada dos filhos. ser cortado, pois
a sequéncia é
relevante para

0 assunto.

Ndo lembro o nome N3o teve nenhum
do bloco, mas a parte
que um dos casais fala
que tem muito amor
para dar para crianga,
independente da idade.
Que eles sé queriam
amar um crianga
Desafios Nenhum bloco
deveria ser cortado.
Desafios e conselhos Se tivesse que
cortar, talvez no
inicio na parte

da motivacdo

(pois também é
comentado ao final
algo sobre isso) ou
nas expectativas.
Acho que do casal que Todos foram
adotou o Yago, quando relevantes.
ela conta da ansiedade

dela pra ouvir o eu te

amo do filho e também

guando eles contam que

nao se deve desistir por

causa da burocracia,

que na hora certa o filho

certo chegara para a

familia certa, lindo!!!
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O que vocé acredita que
pode melhorar em termos
técnicos? Teria sugestoes?

Sem sugestoes. Para
mim esta étimo.

Dentro de meus
conhecimentos as técnicas
foram excelentes. Nao
tenho sugestdes.

Sem sugestdes, achamos
o video muito bom! :)

Os relatos

dos pais
adotivos foram
relevantes?
(1=pouco
relevante

a 5=muito
relevante)

5

5

Vocé consegue lembrar
qual bloco foi MAIS
interessante? Por que?

Expectativa.

O Bloco que mais
chamou minha atencdo
foi dos pais dos dois
irmdos. Quando falam
que suas expectativas
foram superadas, que,
sim, existem atitudes
muito semelhantes em
criangas e adolescente
adotados tardiamente,
mas que viram em seus
filhos a individualidade.

Tratar as criangas como

sujeitos é impressindivel

para que exista uma
familia funcional.

Do casal Karini e Rodrigo,

pois aprendemos muito
com o relato deles
referente a a respeitar
o tempo da crianga e
nao ser tao ansioso,
pois a crianga pode ndo
se abrir logo de inicio.
E isso é normal. :)

Vocé consegue
lembrar qual
bloco foi MENOS
interessante?
Por que?

Todos sdo

importantes.

Apesar de ter
achado um pouco
longo, ndo consigo
escolher algo

a ser cortado,

pois o conteudo

é complexo e
necessario ser
exposto.

Nao
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Os relatos
dos pais

. . adotivos foram
O que vocé acredita que
relevantes?
pode melhorar em termos

técnicos? Teria sugestoes? (1=pouco
relevante
a 5=muito
relevante)
Esta tudo étimo. No 3

entanto, penso que o
relato da Rosane, que
adotou o Alessandro,

ndo corresponde com a
realidade de uma adogdo
tardia, embora a literatura
identifique essas adog¢des
como aquelas realizadas
com crianc¢as maiores de
24 meses. A crianga até

5 anos de idade ainda

é muito desejada pelos
pretendentes. A grande
dificuldade de inser¢ao
de criangas é como nos
outros casos apresentados.

Vocé consegue lembrar
qual bloco foi MAIS
interessante? Por que?

O bloco “Conselhos”

traz boas reflexdes

para aqueles que

se interessam pela
paternidade/maternidade
através da adogao.

185

Vocé consegue
lembrar qual
bloco foi MENOS
interessante?
Por que?

N3o cortaria
nenhum. Todos
foram muito
pertinentes.
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Quais assuntos vocé gostaria que fossem
abordados ndés proximos episddios?

Questdes de carater legal, indicagdo de espacos,
instituicGes que atendem a proposta da adogao;
Comentar a respeito do perfil das criangas

que ficam nos abrigos, suas expectativas,
desejos, medos; O relato de algum especialista
na area, psicdloga, assistente social.

Acredito que a frequéncia a grupos de
apoio a adogdo presenciais e virtuais, bem
como a leitura de textos sobre adogdes
necessarias e a realidade das criangas que
esperam por familias nos abrigos, também
a equacao perfil escolhido versus tempo

de espera, seriam assuntos relevantes.
Talvez o processo que temos que passar
antes de receber a habilitacdo. Tipo:
documentagdo necessaria, entrevistas e etc.

As varias etapas do processo de adaptagao

Como lidar com a agressividade
quando esta estd presente.

Acho que a questdo do preconceito

com relagdo a adogdo. Algumas pessoas
encaram a adog¢do como uma maternidade/
paternidade de segunda categoria, perguntam
assim, ah! e vc vai querer teu filho de
verdade? Como assim de verdade???

Entrevista com adultos adotados na infancia.

Gostaria de saber como foi para as
criangas estar nessas familias. Como
eram suas expectativas de pais, como
os imaginavam e como é hoje.

Qual foi a sua impressao do

episodio que vocé assistiu?

Foi uma dosagem equilibrada de aspectos
racionais , como por exemplo a énfase dada
pelas mdes a respeito da necessidade de se
informar para a realiza¢do da adogdo, e por
outro lado, a emogéao contida do Rodrigo,
qguando admite a necessidade de respeitar o
tempo do filho de nove anos para se habituar a
acordar-se para a escola, refletindo a respeito
da importancia da ajuda da psiocoléga.
Otima! Fiquei com vontade

de assistir o préximo. :)

Fiquei muito emocionada! As pessoas
entrevistadas conseguiram me passar o
amor gque sentem por suas criangas.

Muito boa, bastante didatico e interessante.

Achei muito bem feito e motivador para
quem se interessa pelo tema e para
possibilitar reflexdes sobre a adogao
tardia para possiveis adotantes.

Achei 6timo, e um bom recurso de
conscientiza¢do, no meu blog mesmo
eu gostaria de compartilhar.

Bem montado, abordando aspectos
muito relevantes para o tema.

Minha impressdo foi de realidade. Ver
familias verdadeiras contando suas
histérias faz com que as esperancas
sejam alimentadas, possibilitando que
criangas que estdo “esquecidas” podem
ter a oportunidade de convivio familiar,
com pais que estdo dispostos a amar.



10

Quais assuntos vocé gostaria que fossem
abordados ndés proximos episddios?

Como abordar a histéria dele? Quando
adotam um bebe, pode-se inventar uma
historinha infantil para explicar de forma
ludica como a crianga chegou na familia. Mas
quando é adogdo tardia a crianga ja sabe, e
neste caso o que fazemos? Se nao falarmos
sobre o assunto,acho que o assunto pode
virar um tabud em casa. Mas o que falar e
como falar, se ele ja sabe que é adotado.
Adocdo inter-racial, de criangas com
problemas de salde e adog¢des multiplas
(grupos maiores de irmaos).

187

Qual foi a sua impressao do
episodio que vocé assistiu?

Que a idade ndo é um empecilho para adotar.

Adorei.
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Vocé teria outras sugestoes para

melhorar o contetido dos episédios?

Na parte final, manter a imagem da mae até
o final de sua fala a respeito do sentimento
de escutar a declaragao amorosa do filho.

N3o teria, pois considero muito boa a
qualidade do episddio que assisti.

Nao

Nao

Vi que terd um episédio sobre adaptagao.
Acho isto muito importante, mesmo
fundamental para evitar devolugdes. Sobre
este episddio, poderia ser cortado alguma
parte das expectativas, para ndo se estender
muito, pois vejo que as outras partes me
parecem mais importantes e esclarecedoras.

Foram étimos.

Nao

Falar um pouco do periodo de adaptagao
e transgressdo, é importante termos
contato com essa realidade.

Nao

Estd excelente. Continuem

promovendo midias como essa.

Vocé gostaria de acrescentar alguma
sugestao a respeito dos questionamentos?

[sem resposta]

N3o, somente as que expus acima.

Nao
Esta muito bom.

N3o.

[sem respostal

Qual o tipo de apoio que os candidatos
a adog¢do devem procurar.

[sem resposta]
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