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RESUMO

O trabalho mapeia a presenca de infograficos nas revistas Superinteressante,
Mundo Estranho, Galileu e Planeta, caracterizando seus tipos e funcdes, e avaliando
como seus usos se relacionam com especificidades do segmento de ciéncia e
cultura, area a que os titulos se vinculam (MIDIA DADOS, 2014). O quadro tedrico
foi elaborado a partir da pesquisa bibliografica, tratando dos fundamentos do
jornalismo de revista e do jornalismo visual, com énfase na infografia. Por meio da
pesquisa documental, situaram-se 0s titulos que compdem o corpus, que abrange as
edicbes mensais de maio a outubro de 2014 das publicacbes. Com base no
referencial tedrico elaborou-se o instrumento que orientou o levantamento de dados
de ordem quantitativa e qualitativa. A pesquisa constatou a presenca significativa da
infografia no ambito do segmento de ciéncia e cultura, observando a relevancia
editorial dos infograficos na relacdo com o publico ao promover uma leitura ampliada
das informacbes a partir das estratégias adotadas para visualizacdo. Verificou-se
também a predominancia das fungfes descritivas, explicativas e de apresentacdo de
dados quantitativos.

Palavras-chave: infografia; visualizacdo de informacéo; jornalismo visual; jornalismo

de revista.
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1 INTRODUCAO

Jornais, revistas, portais e outros modelos de producdo informativa se
transformam dinamicamente na medida que estdo inseridos em sociedades e
culturas em permanente mudanca. Os meios de comunicagcdo respondem a
demandas sociais que impulsionam reformulacdes editoriais, comerciais e
institucionais dos veiculos, que ocorrem de modo integrado aos recursos
tecnologicos que as viabilizam. No caso do jornalismo de revista, observamos que,
na medida que o suporte e os formatos foram mudando, os conteddos e a propria
linguagem do meio evoluiu, renovando e gerando solugdes criativas para
apresentacao da informacéao.

Dentre os elementos inovadores integrados as revistas, esta a infografia. Ela
vem sendo utilizada como recurso do jornalismo visual, com o propésito de qualificar
a comunicacao de informacgOes através de combinacdes estratégicas entre signos
verbais e visuais. Através delas tem-se a possibilidade de estabelecer tratamentos
graficos variados “[...] a fim de que os leitores tenham mais entradas de leitura e
formas alternativas de representacdo para que a mensagem seja transmitida”
(KANNO, 2013, p. 30). O desenvolvimento da infografia evidencia a crescente
qualificacdo do pensamento visual por parte dos profissionais que atuam junto das
redacbes dos periodicos, aumentando em qualidade os produtos informativos
oferecidos ao publico.

Para Kanno (2013), a infografia se diferencia das demais maneiras de narrativa
por ndo apresentar a estrutura tradicional de colunas de texto. O uso de diagramas e

formas esquematicas de representacdo facilitam a leitura e navegacdo dentro do
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préprio conteddo, ainda que esteja impresso em um suporte estatico como o papel.
E preciso lembrar também que nas revistas impressas as informacgdes tendem a ser
exibidas de maneira mais enriquecida visualmente, seja com cores, formas ou outros
recursos graficos, aparecendo dentro de um sistema mais flexivel no que diz
respeito a diagramacédo, uso de cores, formas, tipografias e outros recursos de
design.

Os critérios para a escolha de quais pautas devem ter cobertura infografica em
cada edicdo da revista ainda é influenciada por diversos fatores, e alguns deles
serdo discutidos neste trabalho. Tempo de producdo, possibilidades gréaficas,
abordagens e publicos a que se direcionam sao alguns exemplos de possiveis
interferéncias no papel editorial dos infogréaficos. O que é comum a todos 0s casos é
a intencdo de atrair o maximo de atencdo possivel dos leitores e aumentar as
possibilidades de exercicio intelectual deles durante o consumo da informacéo,
explorando os sentidos mais imediatos e passiveis de interacdo a partir de um meio
de comunicacéo impresso (FILHO, 2006).

O estudo e a analise dos infograficos no meio impresso, que, tradicionalmente,
€ reconhecido pela qualidade dos textos e pela profundidade das informacdes,
colabora para avaliarmos como a imagem e a visualizagcdo de informacao estdo
sendo utilizadas na comunicacdo das revistas. A identificacdo de estratégias e
meétodos eficientes na transmisséo de informacédo de maneira visual € Gtil para que
seja feito um mapeamento das iniciativas de diferentes veiculos, em maior ou menor
intensidade, e sejam detectadas tendéncias da producao jornalistica. Este trabalho
representa uma modesta tentativa de visualizacdo dessas taticas através da andlise
de publicacdes representativas do jornalismo visual no Brasil, com foco em titulos do
segmento de ciéncia e cultura. Tomamos como base teoricos da infografia, do
design e do jornalismo para fazer um exercicio de entrelagamento de conhecimentos
gue convergem no dia a dia de quem produz e de quem consome conteddos
trabalhados infograficamente.

Diante desse panorama, o objetivo geral da pesquisa € mapear a presenca de
infograficos nas revistas Superinteressante, Mundo Estranho, Galileu e Planeta,
caracterizando seus tipos e funcdes, e avaliando como estas se relacionam com
especificidades do segmento de ciéncia e cultura, area a que os titulos se vinculam
(MIDIA DADOS, 2014).
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Diante do entrelagamento de temas e referéncias do jornalismo de revista e do
design, tentaremos (1) verificar se ha predominancia de tipos especificos de
infograficos nesse modelo de publicacdo, segundo a tipologia estabelecida com
base nos autores estudados. Pretendemos também (2) analisar a presenca das
diferentes estratégias de disposicdo da informacdo visual nos infograficos
encontrados no recorte e a (3) utilizacdo deles como recurso de posicionamento
editorial das revistas de acordo com a proposta de cada publicacao.

Um dos critério que definiu a escolha dos periddicos para analise neste
trabalho foi a representatividade de uma das publicacdes mais tradicionais na
historia da infografia brasileira. A Superinteressante ja € destaque internacional pela
qualidade dos infograficos que produz, o que acabou sendo um dos argumentos
principais para determinar o recorte de estudo, dada a rigueza de material a ser
analisado. ldentificando 0 segmento em que a revista se encontra, segundo a
classificacdo do Midia Dados 2014%, foi decidido que a coleta incluiria também as
outras trés publicacbes que a acompanham no ranking de maiores revistas que
atuam no setor de ciéncia e cultura, no Brasil, e que também tivessem periodicidade
mensal. O quadro final de publicacbes € composto, portanto, pela revistas:
Superinteressante, Mundo Estranho, Galileu e Planeta, representando,
respectivamente, as quatro primeiras revistas com maior circulagdo nacional dentro
do segmento estudado.

No campo académico, a pesquisa visa a contribuir com o reconhecimento de
novas linguagens e formas narrativas que surgem a partir de mudancas na relacao
do publico com a informacdo. Além disso, estudar uma amostra representativa de
um segmento do mercado editorial é util para tracar caracteristicas e mapear a
presenca da infografia no contexto contemporaneo. Apesar de encontrarmos
algumas pesquisas sobre infografia e jornalismo visual, principalmente em revistas,
no portal de teses e dissertacoes da CAPES, nao localizamos nenhum trabalho com
o enfoque que propomos. O estudo relaciona-se com outras investigacoes
desenvolvidas junto ao grupo de pesquisa Laboratorio de Edicdo, Cultura e Design
(LEAD) sediado na Fabico, que vem analisando a producgéo editorial a partir de
diferentes perspectivas e produtos, em especial aquelas relacionadas ao design e a

cultura visual. Do ponto de vista pessoal, a escolha do tema se deve ao grande

! Disponivel em: <http://www.gm.org.br/page/midia-dados>.
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interesse que tenho pela relacdo de design, jornalismo e comunicacdo, além de
tratar da principal forma de acesso a contetdos e entretenimento que esteve comigo
até agora, a revista.

O trabalho esta estruturado em cinco partes, sendo a primeira esta introducao.
O segundo capitulo trata do jornalismo de revista e o terceiro se debruca na
caracterizacdo da infografia, abordagens que constituem nosso quadro teérico. O
capitulo quatro traz a exposicao e analise dos dados coletados e no capitulo cinco

sao apontadas as conclusdes possibilitadas pela pesquisa.
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2 JORNALISMO DE REVISTA

Conteudo, publico e mercado sdo os trés elementos que acompanham a
histéria dos meios de comunicagdo impressos desde o desenvolvimento dos
primeiros exemplares de livros. Inicialmente eram restritos a elites e pequenas
parcelas da populacdo que era alfabetizada e detinha recursos financeiros para
adquirir publicacbes. O aparecimento de formatos diferenciados, visando a
comunicagdo de maneira inovadora e tratando de assuntos direcionados a publicos
especificos chega mais tarde e altera o cenario do consumo de informacdo e

entretenimento, como veremos a seguir.

2.1 Origem das revistas

Segundo Scalzo (2003), a primeira publicacdo que apresentou tracos que se
assemelham ao que conhecemos como revista hoje surgiu em 1663, na Alemanha,
e se chamava Erbauliche Monaths-Unterredungen (Edificantes Discussoes
Mensais). O numero trazia varios artigos sobre um mesmo assunto, a teologia, e se
parecia bastante com os livros. A autora também explica que as rela¢cdes comerciais
e viagens mercantis fortaleceram um movimento de circulacdo das publicacdes de
uma regido a outra, e assim, produtos editoriais comecaram a aparecer em formatos
similares pela contaminagéo cultural dessas rotas comerciais. A revista alemé de
1663, por exemplo, inspirou publicacdes em outros paises europeus como Franca,
Italia e Inglaterra durante os anos seguintes. A diferenca em relacéo aos livros € que

esses materiais eram especializados e pensados para publicos especificos, e ndo
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mantinham o tom de conhecimento extenso que os livros apresentavam. Além disso,
segundo Scalzo (2003), ja se percebia uma possibilidade de aprofundamento dos
assuntos apresentados em jornais, estabelecendo um perfil intermediario de
cobertura em relacdo ao que podia ser encontrado nos veiculos diarios e nos livros e
enciclopédias.

A primeira publicacdo que apresentou um modelo fisico e editorial parecido
com as revistas contemporaneas foi a The Gentleman’s Magazine, publicada em
Londres no ano de 1731. Lancada numa época em meio a grande popularidade das
Magazines, lojas de maior porte que vendiam produtos diversos, a publicacao
britAnica incorporou caracteristicas desse mercado, passando a existir, assim, 0
termo magazine como definicdo para as revistas. A influéncia editorial das lojas no
periodico foi percebida pela reunido de assuntos variados, com uma abordagem
mais leve e agradavel, diferente do que ja se conhecia (SCALZO, 2003).

Tavares; Schwaab (2013, p. 29) lembram que a revista “[...] surge em um
contexto amador, e seu amadurecimento e profissionalizagcdo seguiram nao apenas
uma ‘evolucéo’ da propria industria da midia, mas também o dialogo social e cultural
gue perpassa essa dinamica evolutiva”. Seguindo esta légica, com o aumento do
nivel de instrugcdo e interesse da populacao, principalmente devido a diminuicdo do
analfabetismo, o movimento de procura por materiais de leitura informativa e de
entretenimento se intensificou. Os livros, pelo status e pela profundidade de
conhecimento, ndo se encaixavam nesse novo perfil de consumidor, mais
generalista e menos conceitual, entdo o espaco entre 0s jornais diarios e as
bibliografias especializadas foi ocupado pelas revistas. O papel da industria é
apontado pelos autores como um fator que contribuiu de maneira essencial para a
inclusdo do cidaddo médio, que teve as condicdes de vida melhoradas, no cenario
econdmico para se tornar um consumidor em potencial e atrai-lo para os segmentos

alcancados pelas revistas.

A industrializacdo da comunicacdo, com avancos técnicos e barateamento
na producdo, garantiu as condicbes para efetivar a ideia de multiplicar
exponencialmente o nimero de leitores e demarcar, no &mbito da incipiente
inddstria jornalistica — ndo a das grandes empresas, mas a dos avangos
tecnologicos de impressdo de texto —, a possibilidade de um formato
especifico para falar das coisas do mundo (TAVARES; SCHWAAB, 2013, p.
29).

Segundo Scalzo (2003), o incentivo industrial e a abertura do mercado para os
novos tipos de publicacdes trouxe inovacbes estéticas também, como o uso de
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imagens e novas combinagfes visuais de texto e recursos gréaficos. O registro de
usos mais intensos e mais eficazes das imagens em revistas remonta ao ano de
1842, com o langcamento do primeiro titulo ilustrado de Londres, a lllustrated London
News. Essa nova férmula sé foi possivel por causa do aperfeicoamento dos
sistemas de impresséao, principalmente do meio-tom, que reforca a semelhanca das
imagens impressas com a visdo humana através dos tons intermediarios das cores
utilizadas. Os projetos graficos das revistas passam a se modificar e ganhar
caracteristicas proprias do formato.

Além das revistas ilustradas, titulos que tratavam de temas cientificos
ganharam forca nessa mesma época. Nomes como a Scientific American e a
National Geographic Magazine surgem e representam mais uma possibilidade de
segmentacdo para o mercado editorial. Areas especializadas como medicina,
arqueologia e engenharia, por exemplo, detectaram neste novo modelo de
publicacdo uma possibilidade de serem circulados com maior facilidade as
descobertas e conhecimentos cientificos divulgados periodicamente.

Até entdo, a periodicidade das revistas atendia conteddos de carater mais
permanente e nao tao ligados a noticias ou hard news. Este cenario muda com o
nascimento da primeira revista semanal de noticias, langada em 1923 nos Estados
Unidos. A Time foi um dos marcos mais importantes para o desenvolvimento da
cultura e producéo de revistas no mundo, e tinha como proposta “trazer noticias da
semana, do pais e do mundo, organizada em sec¢des, sempre narradas de maneira
concisa e sistematica, com todas as informac¢des cuidadosamente pesquisadas e
checadas” (SCALZO, 2003, p. 22). A Time representa, portanto, uma das pecas-
chave que aumentou a presenca do jornalismo de revista no mercado de noticias,
com uma producdo semanal e de cunho informativo, sem especialidades definidas
ou segmentacdo de publico por profissdo ou gosto. A intencdo era informar, de
maneira menos superficial que os jornais, mas ainda com uma velocidade de
publicacéo e veiculacéo razoavel para abordar topicos factuais.

Com uma proposta mais visual do que descritiva, a revista Life chega as ruas
de Londres, em 1936, usando a seu favor uma alta qualidade de papel e fotografia.
O primeiro editorial da publicacdo semanal ficou famoso por declarar que a
perspectiva da revista era fazer o leitor “ver a vida; ver o mundo; testemunhar
grandes acontecimentos; observar o rosto dos pobres e os gestos dos orgulhosos;

ver coisas estranhas...” (SCALZO, 2003, p. 23). A visado proposta pelo titulo € um
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dos exemplos mais marcantes de diferenciagcdes que foram surgindo ao longo da
histéria do jornalismo de revista, assim como outras publicacdes ja citadas que
ficaram marcadas pela originalidade e inovacéo no uso dos recursos graficos.

Os registros da primeira revista veiculada em terras brasileiras datam de 1812,
em Salvador, na Bahia. Chamada de As Variedades ou Ensaios de Literatura, a
publicacdo trazia anedotas, artigos cientificos, resumos de viagens, obras de autores
portugueses, histérias e relatos. Aproximadamente 15 anos mais tarde, aparece o
primeiro indicio de segmentacédo editorial, com a revista O Propagador das Ciéncias
Médicas, produzida pela Academia de Medicina do Rio de Janeiro e direcionada
para o publico especifico de agentes da saude. A falta de assinantes e 0s poucos
recursos investidos até entéo limitaram boa parte das revistas da época, implicando
em uma vida curta de quase todas as publicacdes (SCALZO, 2003).

Segundo Scalzo (2003), as formas mais eficientes de impressao e a heranca
de inovagbes europeias no mercado editorial trouxeram estilos diferentes de
producdo ao Brasil, incentivando o surgimento de revistas mais generalistas, que
acabaram por ter maior sucesso e promoveram uma ligacdo mais forte entre o
jornalismo e os leitores durante o século XIX. Ja4 a partir de 1900, a Revista da
Semana utiliza sistematicamente fotografias nas suas paginas, reconstituindo crimes
em estudios fotogréaficos e consolidando a importancia visual dos recursos
abarcados pelas revistas. Abre-se o caminho para que o requinte visual chegue ao
mercado editorial com forca ainda maior, trazendo tendéncias artisticas e plasticas
para incrementar os periddicos, principalmente depois da Belle Epoque, no século
XX. Publicacbes como a Klaxon e a revista da Semana de Arte Moderna de 1922
surgem na esteira dessa tendéncia, atendendo intelectuais e interessados em
discussbes e analises fora da rotina diaria dos jornais. JA& O Cruzeiro, um dos
maiores fendmenos brasileiros do ramo editorial, nasce em 1928 e chama atencao
pela predominancia de reportagens em profundidade e pelo fotojornalismo mais bem
desenvolvido do que o visto em outros veiculos da época. Na década de 1950, surge
a Manchete, também um icone no uso de fotografias e inovacao grafica em revistas.
A revista Realidade, publicacédo de cunho mais critico, nasce em 1966 e entra para a
histéria do jornalismo brasileiro como uma das revistas mais conceituadas do

cenario — precedendo o que viria a ser a Veja mais tarde.
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O mercado editorial e de informacdo no Brasil passou por transformacdes
importantes na segunda metade do século XX, conforme apontam Tavares;

Schwaab:

A partir da década de 1960, com a aceleracdo do processo de
modernizacao e urbanizacdo do Pais, sobretudo no fim da década de 1960,
algumas pequenas publicac8es deixam de existir, e grandes conglomerados
editoriais passam a se formar. A Editora Globo, a Bloch Editores e
principalmente a Editora Abril lancam publicacdes de grande tiragem e
consolidam uma nova ‘era’ no mercado editorial nacional, contribuindo
inclusive, para a derrocada e o fechamento completo, em 1975, de O
Cruzeiro (TAVARES; SCHWAAB, 2013, p. 31).

Nesta mesma época, com 0 surgimentos de outros meios de comunicacao, a
estética e a funcdo das revistas foi se alterando e ganhando propor¢des diferentes
das tidas até entdo. A preocupacdo com a criacdo de uma identidade nacional era
muito forte, o que influenciou a percepc¢éo do jornalismo sobre os acontecimentos e
a sociedade, mas, principalmente na producéo de periddicos, houve a tentativa de
“abrasileiramento” das formulas que estavam fazendo sucesso no exterior e eram
trazidas para ca (MIRA, 1999). O modelo de concepcdo, producdo e consumo
também sofreu alteracdes, principalmente a partir da década de 1970. O
enfrentamento com a televisdo, além da ja naturalizada concorréncia com 0s jornais
impressos, fez com que as revistas semanais de informacdo, também conhecidas
como newsmagazines, investissem em aspectos qualitativos dos conteddos
abordados, dando preferéncia a caracteristicas que eram suprimidas pela velocidade
dos jornais, além da maior consisténcia analitica e permanéncia dos conteudos
guando comparados ao estilo proposto pela cobertura televisiva (TAVARES,;
SCHWAAB, 2013). O uso ampliado da fotografia foi um caminho natural, até porque
a TV ja oferecia as imagens em movimento, caracterizando um aspecto naturalizado

em todas as revistas a partir daquele momento.

Além disso, é a partir dessa década que, acompanhando o préprio
incremento da inddstria da cultura do Pais, as editoras passam a investir em
titulos mais especificos. A segmentacdo do mercado torna-se uma
tendéncia, e as revistas, uma expressdo desse movimento social, cultural e
mercadoldgico (MIRA, 1999, 2004)° — uma segmentacio, vale dizer, ndo s6
de publico, mas também de especialidade teméatica, de competéncias e
exigéncias profissionais e discursivas (TAVARES; SCHWAAB, 2013, p. 30 e
31).

ZMIRA, M. C. O leitor e a banca de revistas: a segmentacg&o da cultura do século XX. So Paulo: Olho D’Agua,
1999. MIRA, M. C. Cultura e segmentagdo: um olhar através das revistas. In: SILVA, A. A.; CHAIA, M. (Org.).
Sociedade, cultura e politica: ensaios criticos. Sdo Paulo: EDUC, 2004. p. 246-259.
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Cultura, comportamento, informacdo, musica e outros nichos foram sendo
descobertos e explorados a partir de entéo, consolidando o que Gruszynski; Calza
(2013) explicam como o redimensionamento da producédo do discurso jornalistico,
que passa a ser guiado segundo critérios classificatorios e operacionais a partir do

gue se entende de cada nicho do mercado. Vemos que

As diferenciacbes em relacdo ao jornal impresso, prometendo trazer,
diferentemente dele, um olhar panorédmico e contetido diversificado, tiveram
papel na formacao da identidade de produto e do préprio fazer. A busca por
uma conversa proxima ao leitor e a preocupacdo com o apuro estético tém
igual relevancia. [...] Desde sua origem, as revistas tém trabalhado com um
publico mais reduzido o que se traduz na especializacéo que verificamos na
profusdo de titulos disponiveis, explorando determinados temas ou fazendo
deles sua linha de atuagédo (TAVARES; SCHWAAB, 2013, p. 33).

A conexdo com o0 publico leitor, portanto, sempre foi um dos pilares do
desenvolvimento destes periodicos. As diferentes concepcdes de revista lancadas

contribuem para a construcéo coletiva do perfil do mercado editorial.

2.2 Caracteristicas do meio e o papel do design

Nascendo a partir de propostas hibridas que reuniam elementos da literatura e
da comunicacdo impressa, as revistas foram desenvolvendo, aos poucos e
lentamente, um estilo préprio. Vilas Boas (1996) aponta que o jornalismo veloz e dos
tradicionais jornais e boletins informativos € a linguagem adequada para a pratica
diaria de transmitir noticias, e ndo necessariamente um estilo que possa ser tomado
como simbolo da originalidade de um veiculo ou meio de comunicagdo. Segundo o
autor, as revistas “tém um outro feeling, uma outra maneira de ser. Seguem outros
padrdes, que seriam incompativeis com a velocidade, dinamismo e padronizacéo do
jornalismo diario” (VILAS BOAS, 1996, p. 40).

Scalzo (2003) agrega as evidéncias de diferenciacdo das revistas diante dos
jornais o aprofundamento de temas e a segmentacéo, que faz com que os assuntos
discutidos sejam pertinentes ao publico-alvo daquela publicacdo. O tratamento dos
conteudos busca ajudar na vida pratica e cotidiano dos leitores, propiciando
experiéncias de reflexdo, analise e concentracdo — associada a periodicidade dos
titulos — que atendem “funcdes culturais mais complexas que a simples transmisséo
de noticias” (SCALZO, 2003, p. 13). A autora (2003, p.11-12) posiciona a revista
como “[...] um veiculo de comunicacdo, um produto, um negdcio, uma marca, um

objeto, um conjunto de servicos, uma mistura de jornalismo e entretenimento”, mas
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também como um “[...] encontro entre um editor e um leitor, um contato que se
estabelece, um fio invisivel que une um grupo de pessoas e, nesse sentido, ajuda a
construir identidade, ou seja, cria identificacdes, da sensacao de pertencer a um
determinado grupo”. Tavares; Schwaab (2013), por sua vez, ressaltam que a
segmentacgdo serve também para sugerir identificacdes do publico, além de provocé-
las através da criacao estilos de vida e interesses especificos.

Sobre a segmentacdo como caracteristica primaria a definicdo editorial de uma
revista, Buitoni (2013) afirma que este processo tem origem nas pesquisas de
consumo feitas tradicionalmente por agéncias de publicidade. Inicialmente, as
divisbes se baseavam em classificacbes de género (masculino e feminino), faixa
etaria e classes sociais, mas fatores como motivagcdes psicologicas e interesses em
tematicas especificas ja se mesclam as logicas que guiam a edicéo, distribuicdo e
venda. A autora revela que a diversidade e a complexidade da vida social acabaram
por gerar publicos que ndo se encaixavam perfeitamente nos critérios de pesquisa
desenvolvidos até entdo. Devido a essa nova conjuntura, caracterizacdes
psicograficas, também conhecidas como de estilo de vida, que envolvem dados “de
instrucdo, profissdo, habitos de consumo, interesses culturais e de lazer” (BUITONI,
2013, p. 117) passaram a compor o quadro de pesquisa para caracterizagdo do
publico. Essas segmentacdes sdo importantes, além do valor comercial, para que as
identidades sociais sejam melhor refletidas nas publicacdes, principalmente através
de recursos de referéncia visual, tornando-se, entdo, uma fragmentacao desejavel,
de acordo com a autora.

Quando a segmentacdo de publico € pensada a partir do produto, que, neste
caso, € uma publicacdo, Buitoni (2013) aponta que sdo mais levadas em
consideracdo as necessidades de possiveis agrupamentos ideologicos, sociais e
econdmicos, percebidos através da identificacdes de padrdes. A partir desse estudo,
entdo, planejam-se veiculos que cubram essas necessidades especificas. Apesar de
cada vez mais nos vermos em contextos generalistas e que indicam uma
globalizacéo irreversivel, que gera publicos cada vez mais homogéneos, € possivel
perceber o caminho inverso também, de produtos e veiculos que atendem *“a
demandas bem especificas e particulares, configuradas em nichos” (BUITONI, 2013,
p. 117).

Desde a internacionalizacdo da imprensa e a intensificacdo do fluxo comercial

e cultural ao redor do mundo, as revistas foram favorecidas pelo formato e pela
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natureza visual, ideal para atender a nichos como cultura, comportamento e
produtos mais ligados a projetos comerciais de comunicacao (BUITONI, 2013). Essa
natureza visual, reforcada por projetos graficos mais ricos e artisticos, incentiva o
que Storch (2013) chama de “fruicdo estética”, que é o prazer do consumo de
paginas bonitas e do publico conseguir se reconhecer no estilo dos tragos,
ilustracBes, imagens e escolhas graficas apresentados pela revista. Segundo a
autora, a fruicdo estética € uma das competéncias da leitura, o que faz dessa
interacdo do leitor com o visual da revista uma peca fundamental ao processo de
construcdo da identidade editorial. Além disso, a postura assumida pelas revistas ao
romper com o imediatismo do jornalismo expresso e diario reforca esta relacdo mais
profunda dos leitores com as publicacdes. Vilas Boas (1996) atribui essa situacéo a
estabilidade emocional relacionada ao consumo das revistas, e principalmente no
que diz respeito a assimilacdo dos fatos. E possivel que cada um escolha o melhor
momento para consumir as informacdes, de acordo com horarios, preferéncias e
estados de mente mais propicios para uma melhor compreensao do que esta sendo
proposto. Sendo assim, podemos perceber que ndo estamos a todo momento na
posicdo de receptor das mensagens independentemente do nosso preparo para
entender as noticias; a decisdo da leitura parte do leitor, 0 que gera uma experiéncia
diferenciada em relacdo a outros veiculos informativos, sejam impressos ou de radio
eTV.

A materialidade das revistas € mais um fator que vem a calhar quando
tentamos entender a relagdo do dispositivo com o publico leitor. O tempo de
permanéncia na banca é maior quando comparado ao dos jornais, e, além disso, 0
suporte material destas publicacdes € mais duradouro e atrativo do que os outros —
e mais caros também. Os recursos graficos ficam evidenciados e se tornam parte da
esséncia do que conhecemos como bons exemplos de revistas, permitindo um
caminho de intensificacéo visual, artistica e funcional (VILAS BOAS, 1996).

Benetti (2013), buscando sintetizar 0 que caracteriza o jornalismo de revista,

afirma:

[...] € um discurso e um modo de conhecimento que: é segmentado por
publico e por interesse; € periddico; € duravel e colecionavel; tem
caracteristicas materiais e graficas distintas dos demais impressos; exige
uma marcante identidade visual; permite diferentes estilos de texto; recorre
fortemente a sinestesia; estabelece relacao direta com o leitor; trata de um
leque amplo de tematicas e privilegia temas de longa duracdo; esta
subordinado a interesses econdmicos, institucionais e editoriais; institui uma
ordem hermenéutica do mundo; estabelece o que julga ser contemporaneo
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e adequado; indica modos de vivenciar o presente; define parametros de
normalidade e de desvio; contribui para formar a opinido e o gosto; trabalha
com uma ontologia de emoc¢des (BENETTI, 2013, p.55).

Vemos que o design tem papel importante na conformacdo do meio,
tensionando relacdes entre conteudo e suporte. A articulacdo das propriedades e
possibilidades gréficas a partir da informacgéo sdo parte importante do processo de
leitura e compreensdo do que é proposto pelas publicacbes. Tavares; Schwaab
(2013, p.35) explicam que “os conteudos presentes nas publicacdes estao
impressos sob a forma de enunciados textuais, visuais (figurativos) e gréaficos
(relativos ao design da pagina), cujas maneiras de expressao apontam para uma
grande relevancia dos processos de enunciacdo”. Para esclarecer a relacdo entre
elementos verbais e ndo-verbais que se misturam nas paginas das publicacdes para
possibilitar o processo de enunciagdo, 0s autores se baseiam no conceito firmado

por Brait e Melo:

[...] o enunciado e as particularidades da enunciacdo configuram,
necessariamente, o processo interativo, ou seja, o verbal e o ndo-verbal que
integram a situacéo e, ao mesmo tempo, fazem parte de um contexto maior
historico, tanto no que diz respeito a aspectos (enunciados, discursos,
sujeitos etc.) que antecedem esse enunciado especifico quanto ao que ele
projeta adiante (BRAIT; MELO, 2005 apud TAVARES; SCHWAAB, 2013, p.
35).

Guimaraes (2005) reforca a tese dos significados a partir de sistemas
complexos visuais lembrando que, no que diz respeito a informagédo visual, o
conjunto completo de dados e o suporte fisico se desfaz em por¢cbes menores, e
que, a partir dai, é reconstruida uma discursividade que n&o necessariamente
corresponde ao que o texto verbal registra. Para o autor, é possivel que percebamos
essas intencdes por trds das composicfes de noticias ao longo das paginas ou
telas, apesar de, na maioria das vezes, elas fazerem parte de conjuntos coerentes
de elementos, o que dificulta a desconstrucéo; assim como perceber as diferencas
de tom e modulacdo da voz durante um discurso indica posicionamentos diante do
gue esta sendo dito, o tom geral percebido visualmente nas noticias e matérias pode
indicar a discrepancia entre o que esta declarado verbalmente.

O processo de leitura deve ser tomado como completo quando a informacgéo é
processada cognitivamente e interpretada pelos leitores, sendo resultado de uma
producdo de sentido realizada pela leitura encadeada dos diversos elementos
depositados no papel ou na tela (GUIMARAES, 2005). Com base nisso, é possivel
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afirmar que a atuacéo do design e da composicao visual pode ser entendida também

de acordo com o proposto por Gade:

O desenho de um periédico ndo tem unicamente uma funcéo articuladora,
mediadora ou racionalizadora; e n&o constitui um mero elemento
instrumental, uma técnica e uma arte. E, também, uma linguagem e uma
cultura que oferece um aporte criador, necessario para a transformacéo das
atitudes, dos valores, dos métodos e da préatica das organizacbes (GADE,
2002, p.8).

Como prova da eficacia do design, Scalzo (2003) lembra que o simples fato de
o leitor ignorar matérias ou assuntos especificos e dar mais atencéo a outros que o
surpreendem ou o atrai ja € parte dessa eficiéncia. Aléem disso, a propria qualidade
do material de suporte da leitura dos textos e imagens causa um impacto que
intensifica ou ndo a relagdo do leitor com a publicagcdo. A experiéncia da leitura,
principalmente de materiais que contam com uma complexidade visual maior, como

€ 0 caso das revistas, compreende diversos fatores, conforme aponta Guimaraes:

Em cada composicdo visual, a estrutura que compreende equilibrio e
tensdo, contrastes e dimensdes, planos de percepcdo, atencdo e
direcionamento de leitura, entre outras caracteristicas da organizacéo
visual, pode provocar a sequencialidade na leitura em que cada elemento
participe da informagé&o entra em cena a sua vez, por vezes de forma linear,
por vezes de forma circular no campo visual, intercalando o ato de ver e o
ato de ler (GUIMARAES, 2005, p. 35).

Diante desta perspectiva, 0 mesmo autor infere que é papel do jornalismo
visual facilitar a organizacdo das informagOes para aumentar a probabilidade de
assimilacao facil e rapida da mensagem pelo publico. A construcdo das “primeiras
camadas da mensagem” de maneira coerente e simplificada pode potencializar as
informacdes contidas na publicacdo, seja através da reorganizacdo dos elementos,
hierarquizacdo, criagdo de assimetrias ou outros artificios para estabelecer uma
predisposicao narrativa.

Além de primariamente funcional e pensado para melhorar a experiéncia do
leitor com a informacgdo, o design é utilizado também como forma de tornar as
reportagens mais atrativas. O impacto de uma boa histéria aumenta
exponencialmente quando a técnica dos designers e jornalistas visuais trabalha em
seu favor (SCALZO, 2003). Aléem disso, como a segmentacdo € um dos pilares do
mercado editorial no que diz respeito a revistas, € impossivel pensar num projeto
grafico sem levar em consideracdo o publico que vai consumir a publicacdo ou ser
alcancado por ela. Para Scalzo (2003, p. 67), “¢ 0 universo de valores e de

interesses dos leitores que vai definir a tipografia, o corpo do texto, a entrelinha, a
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largura das colunas, as cores, 0s tipos de imagem e a forma como tudo isto sera
disposto na pégina”. Autores como Gruszynski; Calza (2013) reforcam esta mesma
concepc¢ao, mas assinalam também a importancia do critério comercial e de fatores
como o tratamento grafico especial dado a cada edicdo da revista, que pode ser
semanal, quinzenal ou mensal, ao montante de variaveis na concep¢do de uma
publicacéo.

A identificacdo do periodico como revista se da, também, por tragos fisicos da
publicacdo. Capa, formato, espessura, qualidade das imagens e modo de
encadernacao sao alguns dos parametros que caracterizam as revistas e constroem
a base da experiéncia que o contetudo pode propor. Além do projeto grafico de cada
publicacdo, os assuntos podem receber tratamento estético para enfatizar
argumentos de modo adequado ao publico a que se dirige. E possivel, assim, que se
desenvolvam estratégias e objetos graficos mais eficientes para que haja uma maior
identificagdo do leitor com o contetdo, seguindo a orientacdo de leitura sugerida
pelo fluxo grafico (GRUSZYNSKI; CALZA, 2013).

A construcdo do projeto grafico deve conter algumas caracteristicas
permanentes para que se atinja uma unidade visual que transcenda a alta
produtividade de edicdes, onde cada uma leva temas especificos e,
consequentemente, estilos diferentes dentro de um certo espectro visual. Ali (2009)
chama a atencdo para a necessidade de uma unidade visual, com similaridades e
continuidade, para que, apesar da tentativa de trazer uma revista nova e diferente,
inclusive esteticamente, a cada edigéo, os editores e produtores consigam manter
uma estrutura coerente e reconhecivel. A presenca desses tracos comuns ajuda o
leitor a reconhecer e assimilar a identidade da revista e os proprios objetos graficos,
ganhando dimensdes educativas inclusive, porque a “[...] repeticio € um dos
principais comportamentos do jornalismo visual responsavel pela formacdo e
incorporacéo de simbolismos no repertério dos leitores” (GUIMARAES, 2005, p. 47).
A utilizacdo do jornalismo visual dentro das revistas demonstra que a diferenca
deste posicionamento é a utilizacdo de uma linguagem capaz de usar diversos
recursos graficos, em diferentes niveis de figuracdo, para construir uma narrativa
gue aumente a cogni¢ao dos leitores na compreensao de fatos e assuntos partindo
de perspectivas ou contextos diferentes, 0 que €& pouco comum na imprensa
brasileira (TEIXEIRA, 2013).
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No Brasil, a frequéncia de infografias e, consequentemente, do jornalismo
visual das revistas, aumentou nos anos 1990. Desafios de cobertura como as
guerras e assuntos de dificil fotografia intensificaram a demanda por ilustracdes e
mecanismos visuais para tornar as noticias mais graficas e menos narrativas.
Segundo Correa (2000, p. 76)°, a infografia é a “representante pés-moderna da
tradicional familia dos gréficos, tabelas e outras formas de desenhos explicativos”.
Teixeira aponta algumas das secdes e revistas foram pioneiras, aqui no Brasil, na

utilizacao e desenvolvimento técnico dos infograficos jornalisticos:

Na Editora Globo, o indicio de que seria dada mais atencao ao jornalismo
visual aparece no inicio de 2009, quando a revista Galileu passa a publicar
a secdo Numeralha, destinada a transformar dados sobre os mais variados
assuntos em informacédo compreensivel para seu publico, formado em sua
maioria por jovens do sexo masculino (TEIXEIRA, 2013, p. 252).

A Superinteressante € um dos maiores nomes na histéria da visualizagdo de
informacéo no pais. Os infograficos de grande porte e de alta qualidade — visto os
numerosos prémios que a equipe de infografistas jA conquistou — sdo marca
registrada de cada edicdo, e a secdo Banco de dados € mais uma das referéncias
do jornalismo visual em publicacdes brasileiras. A autora lembra também que na
revista Epoca, o Diagrama se dedica a pautas com grande potencial visual, sendo
uma das mais tradicionais a nivel nacional. A ligacdo dessa linguagem com as
pautas que cobrem, principalmente em revistas de cultura e ciéncia, implicitam o fato
de que elas “[...] raramente sdo hard news, o que implica mais liberdade para inovar
e arriscar na linguagem empregada, bem como mais tempo de producao”
(TEIXEIRA, 2013, p. 256).

Para Scalzo (2003), a infografia se compara com a fotografia quando se coloca
no primeiro nivel de leitura dos meios impressos. Segundo a autora, ambas as
maneiras de representacdo sdo, muitas vezes, a porta de entrada para os textos; a
captacdo da atencdo dos leitores em um primeiro momento pode determinar a
decisdo de ler ou ndo a matéria. Teixeira (2013) reitera que tanto a pratica
jornalistica de usar infograficos dos mais variados tipos — unindo textos, imagens e
elementos graficos —, como a visualizacdo de dados sdo recursos do jornalismo
visual e contribuem para uma mesma finalidade: dar visibilidade a pontos de vista e
padrées nao perceptiveis numa leitura superficial partindo de um publico leigo. Fica
assim, portanto, facilitada a compreenséo e a interpretacéo das informagdes. Para a

3 CORREA, T. S. A revista no Brasil. S0 Paulo: Abril, 2000.
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autora, “essas iniciativas demonstram que ha algo de novo no front do jornalismo de
revista, cuja periodicidade e especializacdo — em maior ou menor grau — permite
ousadias maiores” (TEIXEIRA, 2013, p. 259). Avaliar iniciativas nesse sentido €,
pois, o0 objetivo de presente trabalho. Para tanto, no proximo capitulo, trataremos de

sistematizar os principais elementos que caracterizam a infografia.



3 INFOGRAFIA E JORNALISMO

Entendemos que para tratarmos da infografia e sua relagdo com as revistas, €
preciso fazer um breve resgate historico e compreender como ela surge nos meios
impressos. Buscaremos compreender também as fungBes e caracteristicas da
visualizacao de informacao no ambito jornalistico, sistematizando categorias que nos
permitam estabelecer uma tipologia pertinente ao objetivo geral e ao corpus que
delineamos para realizacdo do presente trabalho.

Durante o século XIX, segundo Cairo (2008) e Wildbur; Burke (1998), tiveram
inicio significativas transformacdes estéticas no design de jornais e de revistas. A
impressao colorida foi um dos grandes avancos técnicos do periodo, 0 que
aumentou a liberdade dos profissionais na producdo de mapas e ilustracbes —
elementos graficos mais comuns a época —, ampliando 0s recursos visuais presentes
nas publicacdes. As tradicionais colunas de texto comecaram a absorver outros
elementos graficos que gradualmente foram reconfigurando as paginas dos
periodicos.

O desenvolvimento do fotojornalismo e a diminuicdo dos custos de producgéo
dos impressos sdo outros catalisadores da interacdo imagem-texto. A relacdo visual-
verbal possibilita o surgimento de formas inovadoras de apresentar as informacdes e
pluralizar as possibilidades de leitura do publico. Harris; Lester (2002) entendem que
também movimentos artisticos como o Dadaismo (1916), De Stijl (1917), Bauhaus
(1919) e Art Déco (1925) influenciaram a comunicacao de tal forma que a ligacao
estética entre imagens e palavras foi fortalecida nos meios impressos, apropriando-

se de estilos e referéncias que potencializaram o uso de elementos graficos.
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A invencgdo e popularizagdo da televisdo também tem influéncia nas mudancas
no planejamento visual dos periddicos que acontecem ao longo dos anos 1980. Tem
inicio uma espécie de revolucdo dos projetos graficos de veiculos impressos, que
passam a priorizar uma leitura mais concisa e objetiva, além de bastante visual,
estabelecendo novos padrdes de design (SOUSA, 2005). Com a introducdo de
computadores na producdo jornalistica, os graficos de informacdo comecaram a
ganhar maior espaco e “[...] passaram a ser vistos ndo s6 como uma maneira de
falar sobre o clima, mas sim um meio importante para contar histérias complicadas”
(HARRIS; LESTER, 2002, p. 18)*.

O USA Today (1982) é um dos principais icones desse periodo de
reformulacbes. O jornal americano foi o primeiro veiculo de circulacdo nacional
lancado ja propondo um modelo mais direto e objetivo de apresentacdo dos
contetudos, com énfase em recursos visuais e introduzindo tracos da estética
televisiva. As paginacbes mais dinamicas e o amplo uso de cores deram margem
para difusdo e desenvolvimento de estratégias informativas diferenciadas das que
existiam até entdo, dentre elas a infografia: “o jornal pretendia se adaptar a um leitor
mais ocupado, que nao lia realmente o jornal, mas sim olhava superficialmente o
material, e que estava acostumado a receber as noticias pela televisao” (CAIRO,
2008, p. 52)°.

De Pablos (1993) lembra ainda que cores e imagens em movimento compdem
0 universo em gue estamos imersos contemporaneamente, e que esSes recursos
facilitam a captura da atencdo do publico em fungdo da verossimilhanca com a
realidade. Para Harris; Lester, o ambiente em que vivemos ja esta tdo saturado de

imagens que elas foram naturalizadas pela sociedade:

Imagens estdo tdo frequentemente presentes nos nossos processos de
producédo de sentido que ja as vemos como uma realidade em si mesmas e
capazes de gerar significados, e ndo como sendo algo de alguma maneira
oposta ao real, capazes apenas de representar ou mostrar o significado do
mundo real (HARRIS; LESTER, 2002, p. 42).°

4 [...] information graphics became seen not simply as a way to explain the weather, but an important means for
telling complicated stories [...]. Todas as tradu¢fes do presente trabalho foram realizadas pelo autor.

® El diario pretendia adaptarse a um lector mas ocupado, que no leia em realidade el periédico, sino que lo
ojeaba, y que estaba muy acostumbrado a obtener sus noticias de la television.

6 [...] images have now become an important part of our reality: our environments are now so visually saturated
that images have become naturalized. Images are so often a part of our meaning-making processes that we have
come to see them as real in themselves and capable of generating meanings, rather than as being somehow
opposed to the real, capable only of representing or delivering the meaning of the real world. (Esta citagdo dos
autores € wuma reproducdo do texto Digital images and the ‘new’ visual literacy, do site
<www.veen.com/veen/greg>).
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Os autores afirmam ainda que os elementos e as formas presentes numa
composicao visual, sejam eles de diferentes naturezas ou nao, interagem entre si e
passam a estabelecer relacdes, gerando significados e constru¢cdes semibdticas. A
hierarquia visual nos meios impressos é resultado de um processo de interacdes e
variacbes de fatores como proximidade, posicdo e tamanho relativo de cada forma
inserida no conteudo (HARRIS; LESTER, 2002). Dados e informacdes especificas
dispostas de acordo com uma hierarquia visual, levando em conta também o modo
de leitura de dispositivos impressos, podem facilitar o entendimento das informacdes

e aumentar as possibilidades de andlise do leitor diante de um assunto.

3.1 O que é infografia

O ato de dar aporte visual a uma mensagem e transforma-la em algo mais do
gue apenas um texto verbal € um dos objetivos e pressupostos do jornalismo visual.
A infografia se mostra eficaz neste sentido porque é capaz de “tornar certos
fendbmenos e porcbes da realidade visiveis e compreensiveis; muitos destes
fendbmenos ndo sao naturalmente acessiveis a olho nu, e muitos deles nem sequer
tém uma natureza visual” (COSTA, 1998 apud CAIRO, 2012, p. 18)’. Para Carvalho;
Aragao (2012, p.166), o “infografico € um artefato produzido no intuito de comunicar
uma mensagem que compde uma interpretacdo de dados quantitativos, espaciais,
narrativos e/ou cronolégicos, contextualizados visualmente através da integracdo de
texto, imagens e/ou formas”.

De Pablos (1999, p. 40)® traz uma afirmacéo de Josep Maria Casasls —
jornalista e professor da Universidade Pompeu Fabra, de Barcelona — que apresenta
o infografico como produto de uma “convergéncia de solucdes fotogréaficas,
informaticas, de design e de conteudo, que resultam em uma mensagem informativa
mais clara, mais amena, mais rapida, mais bonita, mais objetiva e, inclusive, mais
exata e mais completa”. Clareza, exatiddo e objetividade sdo parametros que

qualificam infograficos, o desenvolvimento de “tabelas e diagramas requerem uma

’ to make certain phenomena and portions of reality visible and understandable; many of these phenomena are
not naturally accessible to the bare eye, and many of them are not even of visual nature. (COSTA, J., 1998. La
esquematica: visualizar la informacién. Barcelona: Editorial Paidés).

8 convergencia de soluciones fotogréaficas, informaticas, de disefio y de contenido, que dan como resultado um
mensaje informativo mas claro, mas ameno, mas rapido, mas bello, mas objetivo e incluso mas exacto y mas
completo [..] (CASASUS, J. M.; LADEVEZE, L. N. Evolucién y anélisis de los géneros periodisticos.
Barcelona: Ariel, 1991).
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avaliacdo do contetdo [a ser mostrado] e da sua disposi¢do subsequente” (HARRIS;
LESTER, 2002, p. 194)°. No entanto, a0 mesmo tempo em que s&o legitimados pelo
processo de apuracédo e tratamento jornalistico, reportagens e matérias com suporte
grafico podem ser usadas para a manipulacdo de resultados, mostrando falsas
correlacdes, estatisticas distorcidas ou até ser parte de um processo de omisséo de
dados. Isso pode levar os leitores a confiarem na informagdo, ainda que uma
construcdo tendenciosa possa ter ocorrido a partir do método como foi organizado o
contetdo (HARRIS; LESTER, 2002).

Um dos exemplos mais recorrentes da manipulacéo estratégica de publico por
meio da infografia ocorreu no periodo da Guerra do Golfo (1991), momento em que
houve muita dificuldade de obter fotos do conflito propriamente dito. A censura dos
Estados Unidos sobre a cobertura dos combates gerou um desafio grande para os
jornais que tinham a preocupacédo de oferecer informacdes graficas de qualidade ao
publico (TEIXEIRA, 2010). Como resultado, o impacto simbodlico das acfes
realizadas pelo governo e pelo exército americano no conflito diante do resto do
mundo foi muito menor do que a realidade, se tornando um marco na cobertura
jornalistica visual. Os jornais e revistas, sem acesso a imagens, pouco podiam fazer
sem possibilidade de verificagdo e constatagdo dos danos reais, gerando

informacdes tendenciosas através de infograficos, conforme aponta Cairo:

[...] os gréaficos sobre a primeira Guerra do Golfo estavam cheios de meias
verdades, exageros e detalhes completamente inventados. Estilisticamente
eram muito sofisticados: a qualidade das ilustragcées alcancou niveis nunca
antes vistos até entdo. Eticamente, porém, a Guerra do Golfo de 1991 foi
um ponto obscuro do jornalismo visual que haveria de marcar todos os
conflitos posteriores até os nossos dias, eSPeciaImente fora da imprensa
estadunidense ‘de elite’ (CAIRO, 2008, p. 55)".

O impacto de imagens e textos sobre 0s sujeitos envolve um processo que
agrega diferentes modos de pensar e interpretar codigos graficos. Filho (2006) usa a
declaracdo de Robert Lockwood'! para explicar como ocorre esta assimilacéo,
partindo do pressuposto de que a visao e a leitura sdo duas maneiras distintas da

recepgado de mensagens:

° Charts and diagrams require an evaluation of the content and its subsequent ordering.

10 [...] los gréficos sobre la primera Guerra del Golfo estaban llenos de medis verdades, exageraciones y detalles
completamente inventados. Estilisticamente eran muy sofisticados: la calidad de las ilustraciones alcanzé cotas
nunca antes vistas hasta el momento. Eticamente, sin embargo, la Guerra del Golfo de 1991 fue um punto
obscuro del periodismo visual que habria de marcar todos los conflictos posteriores hasta nuestros dias,
especialmente fuera de la prensa ‘de élite’ estadunidense.

1 LOCKWOOD, R. El disefio de la noticia. Barcelona: Ediciones B. S. A, 1992.
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No geral, pensamos em ‘ver’ como um processo visual associado a
imagens. Vemos as paisagens em quadros. Esse processo € intuitivo,
emocional e simultdneo, quase que involuntario. Por outro lado, o processo
de ‘ler est4d associado ao processo verbal de decodificar signos de
linguagem escrita. Um tem que haver aprendido a ler a linguagem patrticular.
Este processo é cerebral, racional, deliberado e linear. Em uma era em que
0 acumulo de informacao €, as vezes, completo e imediato, € obrigacéo de
todos pensar visualmente (LOCKWOOD, 1992, p. 4 e 5).

Conforme os veiculos impressos passaram a incorporar infograficos e outros
possiveis meios de representacao visual, 0 comportamento dos leitores de jornais e
revistas foi se modificando. De Pablos (1993; 1999) descreve a transformacao por
gue os leitores passam dizendo que o mais comum € perceber pessoas que veem
as paginas, detendo o olhar quase que exclusivamente nos titulos e elementos ndo
apenas textuais. Ele defende a ideia de que o exercicio que o publico faz hoje sobre
0S meios impressos € como 0 movimento de um scanner, em que o0s olhos se atém
aos elementos que mais chamam a atencdo nas paginas (titulos, tipografias
diferenciadas, mapas, ilustracdes). Os “leitores-scanners”, portanto, se deteriam
durante um tempo maior nos elementos com maior for¢ca visual das paginas,
internalizado a proposta da hierarquia visual: quanto mais chamativa for a
informacdo, maior é a importdncia daquele conteudo. Torna-se possivel, entdo,
perceber o impacto sensorial que imagens tém quando atreladas a informacbes
escritas. Com um aspecto mais ligado ao emocional e ao intuitivo, a decodificacédo
dos signos é facilitada, dando margem a percepcdo de uma maneira ampliada e
mais complexa. Filho (2006) faz um contraponto afirmando que ndo € sé a relagéo
texto-imagem que determina a importancia e a prioridade de cada assunto. Segundo
o autor, ainda ha outros elementos que sao fundamentais no processo de
compreensao do volume de informac&o que nos é proposto em cada publicacao.

A relacdo de necessidade de argumentos visuais também é abordada por De
Pablos (1999), que entende que os leitores jA esperam que as noticias ou
reportagens mais importantes venham acompanhadas de fotografias para melhor
contextualizar o acontecimento. Quando isto ndo € possivel por algum motivo, a
infografia € o melhor recurso a ser usado para compensar a falta de apelo visual do
texto sO escrito. O autor reforca ainda que os elementos visuais que acompanham
essas matérias tém que acrescentar alguma informacdo, e ndo ser s6 uma
redundancia narrativa ou simplesmente um elemento decorativo que em nada

enriquecera o conteudo do material.
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Elementos como diagramas, fotografias e infogréficos fazem parte das
solugdes encontradas pelo design de informacgdes e pelo jornalismo visual. Assim,
sao usados para a organizacao, estruturacao e interpretacédo de fatos com o objetivo
de conciliar as novas necessidades do publico com as possibilidades na producédo

das noticias e de reportagens (ALVES, 2009). Para Cairo,

[...] a visualizacdo da informacéo na imprensa se entende como suporte de
compreensdo: aumenta a capacidade cognitiva dos leitores através da
revelagdo de evidéncia, de mostrar aquilo que permanece oculto, ja que traz
um conjunto caédtico de dados, em uma lista de niUmeros ou em um obleto
cuja estrutura interna é excessivamente complexa (CAIRO, 2008, p. 29)*.

Vemos, portanto, que a experiéncia do leitor frente a conjuntos de dados ou
informacdes complexas que demandam analise mais aprofundada pode ser
facilitada através da visualizagdo da informagé&o. Teixeira (2013) explica a diferenca
entre infografia e visualizacdo de informacdo propondo que enquanto a infografia
jornalistica tem como objetivo aliar imagens — geralmente iconicas — a textos para
que informagBes complexas sejam explicadas da melhor forma possivel, a
visualizacédo de informacédo € a maneira encontrada para dar forma a dados que nédo
seriam compreendidos de outra forma, facilitando a percepcdo de relacbes a partir
da demonstracdo visual dos nameros. Os dois conceitos tém definicdes similares e
podem ser equivalentes, mas, dependendo do contexto e das informagbes
trabalhadas, terminologias especificas podem ilustrar melhor o que est4d sendo

proposto para analise.

3.2 Fungoes

O éxito da uso de recursos visuais informativos ndo depende somente da
experiéncia dos usuarios que entram em contato com eles ou de sua relacdo com o
dispositivo em que sdo presentes. E necessario que a noticia, o fato ou o
acontecimento tenha potencial para que seja transformada em informacao visual de
maneira que a informagdao nédo seja perdida ou distorcida. De Pablos explica essa

potencialidade através da Teoria da Transferéncia Visual, definida pelo autor como:

12 [...] la visualizaciéon de informacién em prensa se entiende como soporte de comprension: incrementa la
capacidad cognitiva de los lectores por medio de la revelacié: incrementa la capacidad cognitiva de los lectores
por ya sea tras un conjunto cadtico de datos, em uma lista de nimeros, o em um objeto cuya estructura interna
es excesivamente compleja.
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A capacidade que uma noticia tem de, como todas as outras, se comunicar
exclusivamente de forma literaria, mas também ser apresentada, total ou
parcialmente, em forma grafica, ndo analégica mas sim através do design,
criada por um artista, para evidenciar seu conteldo e facilitar a
comunicacado (DE PABLOS, 1999, p. 30)™°.

O autor destaca, entdo, como uma das caracteristicas limitrofes da
transferéncia da informacao verbal a visual, as fronteiras l6gicas e naturais dos
acontecimentos ou informacfes a serem projetadas em forma de noticias e
narrativas. Teixeira (2010, p. 33) esclarece que um infogréfico jornalistico é
justamente baseado na premissa da narrativa, em que a relacdo entre os elementos
componentes da visualizacdo “é construida a partir da inter-relacéo indissoluvel
entre texto (que vai além de uma simples legenda ou titulo) e imagem que deve ser
mais do que uma ilustracdo de valor essencialmente estético”. Ainda segundo a
autora, é imprescindivel que ndo se perca de vista a relevancia e disposicao dos
elementos elencados na infografia, sejam eles verbais ou graficos, o que gera uma
necessidade de atencdo redobrada dos jornalistas ou designers responsaveis pela
producdo do material.

Reafirmando seu posicionamento diante dos detalhes e formas basicas que
ajudam a impor a composicdo visual, Teixeira (2010, p. 34) ressalta que “como
modalidade jornalistica, cada elemento componente do discurso do infografico [€]
como uma peca da narrativa [que] deve manter uma relacdo evidente com aquilo
que se compreende como realidade”. Os riscos apontados caso este rigor ndo seja
mantido € que se estabeleca uma perspectiva ilustrativa e ndo de indissociabilidade,
guando os componentes coexistem numa relacdo de simbiose. A narrativa intrincada
e a construcdo simbdlica por trds de um infografico vai além da mera exposicao,

conforme afirma Vilches:

A narracdo, por si mesma estrutura, obriga a pér os dados em uma trama,
quer dizer, situa-los em relacdes de causa-efeito e, como uma
consequéncia, cria um significado final e global. E este dUltimo &,
precisamente, 0 que querem os leitores. Muitas vezes eles sabem pela
televisdo e pelo radio o que €?, quando?, como? E onde? Apesar disso,
eles irdo ler porque querem saber o porqué (VILCHES, 1984, p.54).

A possibilidade de aprofundamento das informacdes em forma de infografico
jornalistico recai em grande parte sobre a utilizagdo do contexto como elemento

balizador da informacéo. A partir da constru¢cdo de um contexto e insercao dos fatos

13 La transferencia visual es la capacidad que tiene uma noticia que, como todas, se podra comunicar de forma
literaria exclusivamente, pero también podra presentarse, total o parcialmente, em forma gréfica, no analégica
sino dibujada, creada por el artista, para evidenciar su contenido y facilitar su comunicacion.
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e acontecimentos nesta estrutura, os infograficos ganham uma nocao de atualidade,
gue acaba caracterizando e fortalecendo o jornalismo como pratica social
(TEIXEIRA, 2010). A facilidade com que o leitor consegue ver e analisar de maneira
mais clara e objetiva toda a complexidade do conhecimento exposto, com um aporte
visual, com a segmentacao das informacdes e com a disposi¢cédo de pontos cruciais
devido a uma hierarquia visual é um dos fortes argumentos em que autores como
Teixeira (2010) e Cairo (2008; 2012) acreditam para reforcar a atribuicdo de valor
ainda maior a recursos como a infografia no ambito da visualizacdo de informacdes.

Nesse sentido,

[...] a infografia atinge seu objetivo de mostrar (e ndo contar) informacao,
num esforco diretamente ligado aos anseios dos leitores que buscam nos
veiculos impressos a explicacdo mais simples e rapida para o mundo que
os cerca. Tais anseios representam o norte para a narrativa jornalistica
contemporénea e, longe de afirmarem a substituicdo da palavra pela
imagem, como teme alguns, sugerem a transformacdo dessa narrativa pela
utiizacdo adequada de cada um dos seus elementos, quais sejam,
diagramacdo, texto, tipologia, ilustracédo, fotografia e infografia, de modo a
potencializar a transmissédo de informacdo (REVISTA IMPRENSA, 1998
apud FILHO, 2006, p. 27).

Harris; Lester (2002) j& determinavam que uma das missdes do jornalismo
visual € justamente auxiliar os leitores a compreender informacdes que ndo seriam
percebidas caso aquele mesmo conjunto de dados, fatos e descricdbes fossem
narrados de outra forma. Além disso, Cirne (2010, p. 9) ressalta a finalidade
jornalistica da infografia € conseguir tornar os discursos mais concretos e
compreensiveis aos mais diferentes publicos, possibilitando uma visdo mais ampla
dos episodios, “favorecendo [também] que conteldos menos familiares sejam

expostos minuciosamente”.

3.3 Tipologia

Os autores consultados para desenvolvimento do presente trabalho
concordam que a infografia detém alto poder informativo, derrubando as barreiras da
arte meramente ilustrativa e podendo atuar como significativo vetor de informacéo.
Contudo, ndo ha unanimidade quanto a definicdo da infografia como género
jornalistico, subgénero, ferramenta ou discurso. Tomaremos como base propostas
tipolégicas de cinco autores — De Pablos (1999), Cirne (2010), Teixeira (2010),
Kanno (2013) e Moraes (1998)- para elaborarmos uma categorizacdo prépria
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pertinente ao objeto de estudo deste trabalho, possibilitando uma analise mais
consistente.

De Pablos (1999) aponta a existéncia de cinco tipos diferentes de
possibilidades graficas ndo analdgicas para representar uma informacao: (1) os
gréficos de barra e linhas®, (2) gréficos de pizza®, (3) tabelas numéricas, (4)
sumario infografico e (5) diagrama jornalistico. Quando (1) é significativo mostrar
uma variacdo de numeros referentes a uma mesma base, o autor indica o uso dos
graficos de linha ou barra, afinal € possivel observar um panorama mais completo e
extrair conclusdes a partir de cruzamentos de dados com outros graficos do tipo,
identificando caracteristicas e comportamentos comuns a determinados periodos.
Quando (2) o assunto precisa ser mostrado em segmentos que fazem parte de um
universo que abrange cada parte, De Pablos (1999) mostra que o ideal € usar 0s
graficos de pizza, ou de pastel como chama o autor; se aliadas a elementos
iconogréficos, as possibilidades comunicativas aumentam consideravelmente e
pode-se construir mais significacdes nao-verbais com este tipo de grafico, desde que
os dados facam parte de um contexto maior e que com essa visualizacdo das partes
dentro do todo novas conclusdes possam ser tiradas. As (3) tabelas numéricas sdo
formas de organizar e provocar comparacdes diretas, podendo ser incluidas linhas
ou colunas de assuntos que ndo necessariamente sdo relacionados, segundo o
autor. Ja o (4) sumario infografico compreende o uso de icones junto aos sumarios
ou subtitulos tradicionais, podendo haver variagdes de predominancia do texto sobre
o(s) icone(s) ou vice-versa. Por ultimo, De Pablos (1999) chama de (5) diagrama
jornalistico a categoria que engloba trés tipos de desenho: o geométrico, que mostra
visualmente a composicdo de um sistema, uma resolucdo de problema ou as
variacbes de um mesmo fendmeno; o desenho de relacdes entre as diferentes
partes de um conjunto; e o diagrama de fluxo, em que a relacdo de causa e
consequéncia é que predomina na orientacdo das informacdes. No diagrama
jornalistico € onde se encaixa um infografico jornalistico completo, usando mais de
um recurso visual que pode até estar entre as outras categorias postuladas pelo

autor.

4 Gréaficos de fiebre y de barras.
!5 Gréficos de queso o de pastel.
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Numa abordagem menos especifica do recurso grafico usado na construcao
da infografia, Cirne (2010) propbe segmentacbes relacionadas ao carater do
infografico diante da pauta da reportagem ou noticia. Para a autora, os infograficos
podem ser independentes (sem vinculo a texto algum) ou complementares (sempre
acompanhados de texto); jornalisticos (a singularidade do tema que abordam acaba
instrumentalizando a infografia dentro de uma matéria jornalistica como suporte) ou
enciclopédicos (tém carater totalizante). Aléem disso, Cirne (2010) ainda divide os
infograficos em trés categorias relacionadas ao carater interativo e 0 suporte, sao
eles: infograficos néo-interativos (inertes, sem animacao), infograficos multimidia
(tém efeitos de animacdo e podem conter audios e videos) e, por ultimo, infogréficos
interativos (apenas disponiveis em suportes digitais, tém animacdes, videos ou
audios e ainda apresentam camadas disponiveis para o0 espectador personalizar a
experiéncia de leitura da informacdo); este dltimo nivel de categorizacdo dos
infogréficos proposto pela autora ndo é pertinente a este trabalho por trabalharmos
somente com revistas impressas, com infograficos nao-interativos.

Teixeira (2010) propde uma analise de carater e propor¢cdes semelhantes a
de Cirne (2010). A autora usa a divisdo entre infograficos enciclopédicos e
jornalisticos, como mostra a Figura 1, segmentando o0s enciclopédicos em

independentes e complementares.

@otoinfogréfico i

Infogréfico

}

'
| Jornalistico |

}
[ Independente ] [Compiementa‘r—] ( Independente J [Compiementar]

Reportagem
Infogréfica

Figura 1: Categorizacdo de infogréaficos de Teixeira. Fonte: TEIXEIRA, 2010, p. 42.

Os (1) infograficos enciclopédicos tém uma pretensdo de abordar de forma
totalitaria o conhecimento, estando bastante presente em revistas de ciéncia, por
tentar trazer diversas facetas do assunto abordado e agrupa-las de maneira didatica

e criativa. O carater (1la) independente ou (1b) complementar diz respeito ao
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acompanhamento ou ndo de um texto principal, elaborando de maneira narrativa
verbal informagfes extras ou uma introdugcdo ao assunto que esté representado no
infografico (TEIXEIRA, 2010). Quanto aos (2) infogréaficos jornalisticos, também
chamados de especificos, estes podem ser divididos em (2a) independentes e (2b)
complementares também; essa divisao diz respeito a presencga do texto de apoio ou
texto principal. Para ser jornalistico, segundo a autora, o assunto do infografico tem
que apresentar caracteristicas singulares, seja o0 objeto de infografia um
acontecimento, uma ideia ou uma situacao. As particularidades de uma pauta é que
transformam ela em jornalistica ou ndo. E, caso o infografico seja jornalistico e
independente, Teixeira (2010) denomina o resultado de reportagem infografica.
Kanno (2013), por sua vez, organiza os recursos de visualizacdo em quatro

categorias: arte-texto, mapas, graficos e diagramas ilustrados, conforme mostra a

Figura 2.
ARTES-TEXTO MAPAS
G s Mosira as datas mais importantes Mapa de localizacao Localiza geograficamente o assunto
Mapa de acao Explicam mudancas ou movimentos geogréficos
Dicas Retine instructes Uteis ao leitor —
= Usa cores ou sinais graficos para mostrar a
: Mapa estatistico - - e

Score (niimero . P . dispersao geogréfica dos dados

Quando um nimero é a principal informacao
destacado)

- - GRAFICOS

Fac-simile Reproduco de um ou mais documentos que

sejam relevantes para matéria Grafico de linha Evolugdo de uma ou mais variaveis no tempo
g Concentra as principais caracteristicas do Compara valores de uma ou mais categorias
Ficha a 4 . afi p egorias.

personagem” (pessoa, pafs, empresa etc.) Grafico de barras Pode também mostrar evolucio
Frases Opinides sobre um assunto Pizzal Queii Permite mostrar como uma quantidade j:otal

ZZEE]E (100%) se divide em diferentes categorias

Glossério Trazo 5|gmﬂcad’u de‘a\guns termos “dificeis”, Area Compara valores de uma ou mais categorias

mas imprescindiveis a reportagem usando imagens proporcionais
Lista/Ranking Organiza informagbes em topicos DIAGRAMAS ILUSTRADOS

Para entender /Resumo

Retne “quem, quando, onde e por qué”
colocando o leitor em dia com a reportagem.

Arte-foto

Usa de uma ou mais fotos que sao manipuladas
para evidenciar uma informagao

Perguntas e respostas

Usa o estilo de entrevista para esclarecer dividas
ou discursar sobre um assunto.

Corte esquematico

Mostra como o “perscnagem” é por dentro.
Pode retratar um 6rgao, uma construcao etc.

Proximos passos

Indica como o assunto deve se desenvolver

Associa valor —ganhou, perdeu, ficou igual- para

Fluxograma/
Passo a passo

Representacdo de acontecimentas ou processos

Organograma

Define graficamente posigées hierarquicas ou de
relacionamento entre personagens

“Storyboard"”

Uso de quadrinhos para relato visual

Sobe-desce . !
pessoas, partidos, investimentos etc.
Tabela Montagem de texto ou nimeros em colunas
paralelas associando uma coluna 4 outra
Testes Forma interativa de transmitir informacdes

Pagina infografica

Combina tipos de infografia para traduzir
visualmente a reportagem

Figura 2: Categorizacdo visualizacdo de informacéo de Kanno. Fonte: KANNO, 2013, p. 61 e 62.

A proposta do autor com essa categorizacdo é mapear as possibilidades de
criacao grafica das informacdes, o que engloba também recursos de diagramacéo e
nao soO estratégias usadas em infografia. Todas as maneiras explicitadas por Kanno
(2013) atingem objetivos similares aos dos infogréficos, retendo a atencdo do
publico, facilitando a leitura, agilizando o consumo da informacgéo e proporcionando

uma experiéncia melhor do leitor com a informacé&o. Entretanto, apenas parte dessa
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classificacdo € pertinente ao nosso estudo — as especificamente relacionadas a

infografia.

Por ultimo, Moraes (1998) propde uma visdo sobre os infograficos atrelada a

funcionalidade deles, a maneira como a informacéo € trabalhada e encadeada para

abordar uma temética ou acontecimento. As categorias sao:

1.
2.

Gréficos descritivos (trazem a descricdo de um fato ou assunto);

Graficos explicativos (explicam relacdes de causa e consequéncia ou
como algo funciona);

Gréficos investigativos (demonstra passos de um acontecimento, é a
interligacdo entre os fatos, passos ou fases de uma sequéncia até entédo
pouco conhecida);

Graficos de apresentacdo (fazem a apresentacdo de eventos, mostrando
personagens, elementos compositores, infraestrutura, etc);

Graficos de fatos (baseados em materiais fornecidos as reportagens ou
por pesquisa propria);

Graficos de informacéo quantitativa (€ a visualizacdo dos numeros e dados
através de gréficos de barras, pizza, curvas, etc);

Gréficos de reconstituicdo (usado para reconstituir acbes passadas,
explicitando relagcbes de causa e consequéncia).

As tipologias apresentadas permitem observar diferentes aspectos que

evidenciam as variadas possibilidades de utilizagcdo dos infograficos, o que é

fundamental que conhecamos para podermos elaborar nosso instrumento de

analise. No capitulo quatro, além da andlise, também nos dedicaremos a apresentar

os dados que levantamos e discuti-los a partir do referencial teérico construido nesta

primeira parte do estudo.



4 INFOGRAFICOS EM REVISTAS DO SEGMENTO DE CIENCIA/CULTURA

O processo de desenvolvimento desta pesquisa teve como passo inicial uma
revisdo bibliografica abrangendo jornalismo de revista e a infografia para construir
um quadro tedrico que permitisse estabelecermos o0s principais conceitos que
orientam nossa analise. No presente capitulo, apresentaremos inicialmente as
publicacdes que selecionamos para estudo, explicitaremos NnosSsSO corpus e 0s
critérios e tipologias que estabelecemos para avaliagdo do material, para, a seguir,
passarmos a apresentacdo dos dados e discussédo dos resultados.

4.1 Revistas, corpus e categorias de analise

A Superinteressante € a maior revista jovem do Brasil, com uma tiragem de
313.200 exemplares vendidos em cada edicdo, segundo o Midia Dados 2014%,
Inspirada na revista espanhola Muy Interesante, a Super nasceu em 1987 com a
intencdo de popularizar a ciéncia e trazer conhecimento para o publico. A proposta
da revista é apresentar abordagens criativas para todo tipo de tema que esta sendo
discutido e também antecipar tendéncias de cultura e comportamento. Nos anos
2000, a revista ganhou mais autonomia quanto a linguagem grafica e as
abordagens, ja que lidava agora com um publico um pouco mais velho do que o
almejado anteriormente, se destacando também pela qualidade dos infogréaficos.

Conforme indica o midia kit'" da revista, o foco da Superinteressante sdo jovens

'8 Disponivel em: <http://www.gm.org.br/page/midia-dados>.
m Disponivel em: <http://www.publiabril.com.br/marcas/superinteressante/revista/informacoes-gerais>.
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adultos, com idade média de 34 anos, predominantemente homens (54%) que
pertencem as classes AB (82%). A revista é produzida pela Editora Abril e é uma
das mais reconhecidas nacional e internacionalmente.

Figurando como a segunda revista de ciéncia e cultura mais veiculada no pais,
a Mundo Estranho (ME), também da Editora Abril, vendeu uma média de 122 mil
exemplares por edicdo em 2013, distribuidos entre assinantes e consumo avulso.
Criada oficialmente em 2002, a Mundo Estranho j& tinha sido lancada em agosto de
2001 como uma edicao especial de perguntas e respostas da Superinteressante, dai
a ligacdo tdo forte entre as duas publicacdes. Autodenominada irreverente®®,
divertida e investindo significativamente na visualidade de suas edicbes, a ME é
voltada a um publico mais jovem e masculino, de até 24 anos, que se interessa mais
por curiosidades narradas de maneira clara, objetiva e que proporcionem uma leitura
rapida de informacdes. A proposta da publicacéo é tratar de assuntos complexos de
maneira bem humorada e simples, atraindo garotos jovens e adolescentes.

Em terceiro lugar, a Galileu desponta no ranking do Midia Dados, entregando
cerca de 108.300 exemplares por edicdo durante o ano de 2013. Segundo o midia
kit' da revista, o publico que consome a Galileu é composto por jovens de classe
AB, que tém de 18 a 34 anos e que € predominantemente feminino (53%). A revista
surgiu em 1991, primeiramente sob o nome de Globo Ciéncia, titulo abandonado em
1998 devido a um processo de reformulacdo geral para tentar aproximar mais a
revista do publico e aumentar sua circulacdo. Pertence a Editora Globo e se dedica
a analisar os fatos mais relevantes da ciéncia, tecnologia e cultura. Além disso,
temas como sustentabilidade, saude, comportamento e negocios também figuram
entre os assuntos abordados. Reconhecida pelo aspecto estético, o argumento
visual € uma das caracteristicas que diferencia a revista das outras que também
abordam ciéncia e cultura.

Por ultimo, a Planeta, revista da Editora Trés, € a quarta colocada no ranking
do Midia Dados 2014, possuindo uma tiragem, em média, de 92.400 exemplares por
edicdo durante o ano inteiro. O posicionamento editorial da Planeta & mais alinhado
ao conhecimento cientifico e especializado do que os outros trés peridédicos aqui

tratados, que possuem um tom mais generalista no que diz respeito aos assuntos

8 Fonte: Midia Kit, disponivel em <http://www.publiabril.com/brands/mundoestranho/magazine/general-

information>.
9 Disponivel em: <http://galileu.globo.com/midiakit/>.
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abordados. Temas como sustentabilidade, tecnologia e questbfes ambientais tém
mais for¢a e espaco na Planeta, que busca mostrar aos leitores como eles podem se
relacionar melhor com o ambiente e entender o mundo em que vivem,
proporcionando informacfes que visam aumentar a qualidade de vida atravées de
escolhas e atitudes mais conscientes. Conforme dados® fornecidos pela prépria
editora, o publico atingido pela revista € composto principalmente por mulheres
(57%) das classes AB (72%), sendo a maioria composta por assinantes (98%).

As edicOes das revistas Superinteressante, Mundo Estranho, Galileu e Planeta
escolhidas para a analise nesta pesquisa sao referentes ao periodo de maio a
outubro de 2014 (Quadro 1). Foram coletados os exemplares de seis meses de
veiculacéo, totalizando 24 edi¢Bes. Procuramos abranger um conjunto de edicdes
que viabilizasse a identificacdo de tendéncias na utilizacdo de infograficos pelas
diferentes publica¢des, adequando o periodo de coleta ao cronograma estabelecido
pela instituicdo académica para realizacdo do trabalho de concluséo de curso.

Revista Edicbes

N° 333 — maio 2014

N° 334 — junho 2014

N° 335 —julho 2014

N° 336 — agosto 2014
N° 337 — setembro 2014
N° 338 — outubro 2014

Superinteressante

N° 152 — maio 2014

N° 153 — junho 2014

N° 154 —julho 2014

N° 156 — agosto 2014
N° 157 — setembro 2014
N° 158 — outubro 2014

Mundo Estranho

N° 274 — maio 2014

N° 275 — junho 2014

N° 276 —julho 2014

N° 277 — agosto 2014
N° 278 — setembro 2014
N° 279 — outubro 2014

Galileu

N° 498 — maio 2014

N° 499 — junho 2014

N° 500 — julho 2014

N° 501 — agosto 2014

N° 502 — setembro 2014
N° 503 — outubro 2014
Quadro 1: Edicdes que compuseram 0 corpus.

Planeta

20 Disponivel em: <http://editora3.com.br/downloads/midiakit_planeta.pdf>.
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Cabe fazer duas observacdes: a Superinteressante publicou, em maio, duas
edicoes da revista; a Mundo Estranho publicou no més de julho uma edicdo de
aniversario, portanto extra, entdo optamos por usar usar apenas um numero de cada
uma delas para representar cada més em questéo. Este critério foi necessario para
podermos enquadra-las dentro da quantidade determinada por més, um dos critérios
metodoldgicos que valida e da significado ao estudo, pois € preciso estabelecer um
padrdo. As revistas escolhidas, normalmente, emitem uma edicdo por més, entao
nos casos em que houve publicacbes especiais, selecionamos a primeira edicao
encontrada nas bancas, desde que ndo fossem edi¢Oes especiais com materiais que
se diferenciassem do que normalmente é apresentado como padréao na revista.

A partir da definicho do corpus, fizemos um levantamento preliminar da

quantidade de infograficos presentes nas edi¢des, conforme dispomos no Quadro 2.

;:;;g;m/ Superinteressante egﬂtl:gr?r?o Galileu Planeta
Mai 20 18 17 14
Jun 14 7 15 9
Jul 17 8 12 15
Ago 20 7 11 15
Set 14 8 12 8
Out 15 8 22 8
Total 100 56 89 69

Quadro 2: Quantidade de ocorréncias nas revistas por més.

Para a observagdo dos infogréficos presentes nas revistas, construimos como
instrumento para avaliagdo o Quadro 3. Este foi utilizado para avaliacdo de cada um
dos infograficos localizados nas edicfes, que sdo as nossas unidades de analise.
Optamos por utilizar a proposta de tipologia de Teixeira apresentada nas paginas 35
e 36 de nosso trabalho, aliada & uma andlise funcional dos infograficos a partir da
proposta de Moraes explicitada na pagina 37. Considerando que uma narrativa
visual pode apresentar mais de um tipo de funcionalidade, em nosso exercicio de

classificacdo tomamos a categoria predominante de cada infografico para

enquadramento.
Classificag6es dos infograficos
_ _ Independente
Enciclopédico
Complementar
Natureza
Independente
Jornalistico

Complementar
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Descritivo

Explicativo

Investigativo

Funcéo De apresentacdo

De fatos

De informacado quantitativa

De reconstituicdo
Quadro 3: Categorias para avaliagdo dos infograficos.

Os dados levantados por meio do Quadro 3 nos fornecem parametros para
avaliacdo de ordem quantitativa e qualitativa. Para a analise qualitativa, além das
categorias de Teixeira e Moraes, recorremos também a alguns dos elementos
sistematizados por Kanno (2013) para avaliar aspectos encontrados nos infograficos

gue mereciam observagdes mais pontuais.

4.2 Apresentacéo dos dados

Apéds analisar as 24 edi¢des correspondentes a seis meses de circulagdo das
revistas Superinteressante, Mundo Estranho, Planeta e Galileu identificamos 314
elementos que se enquadravam para categorizacdo no ambito do conteudo editorial.
As paginas de publicidade foram descartadas da analise, porque apesar de poderem
apresentar estruturas que se assemelhavam a infografias, fugiam de nosso foco de
interesse, a visualizagdo de informacéo jornalistica.

80
70

60

69
52 53 53
50 45
42

40
30
20
10

0

Maio Junho Julho Agosto Setembro Qutubro

Graéfico 1: Total de infograficos encontrados no corpus, separados por més.
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Com uma média de 52,3 infograficos por més (Grafico 1), somando-se todas
as edicbes das quatro revistas, maio se destacou por chegar a quase 70
infograficos. A explicacdo provavel é o carater especial dessas edi¢cdes por trazerem
tematicas relativas a Copa do Mundo de futebol de 2014, realizada em maio e junho
deste ano. Além disso, a revista Mundo Estranho referente ao més de maio abordou
uma série de super-heréis, todos com infografias individuais, gerando uma
megarreportagem infografica, que caracterizou uma presenca maior de infografias
do que nas outras edicbes da mesma revista.

A publicacdo com a maior média de infografias por edicdo (Gréfico 2) é a
Superinteressante, uma das mais tradicionais do jornalismo visual brasileiro, com
aproximadamente 16 infografias em cada um dos meses analisados. A menor média
ficou por conta da Mundo Estranho, justamente a revista que se originou
parcialmente da Superinteressante e pertence ao mesmo grupo de comunicacao, a
Editora Abril. As duas juntas representam as duas maiores tiragens do segmento de
ciéncia e cultura no Brasil, segundo o Midia Dados.

18

16

16,6
14,6
14
- 11,5
10 I 9,3
0 I

Superinteressante Planeta Mundo Estranho Galileu

o]

=]

o+

L]

Gréfico 2: Média de infograficos presentes em cada edigdo das revistas.

Quanto a classificagdo por natureza (Grafico 3), o tipo de infografia presente
majoritariamente nas revistas foi o jornalistico complementar, 46% do total coletado.
Segundo Teixeira (2010), os infograficos desta categoria geralmente acompanham
um texto ou matéria principal, mas apresentam particularidades da pauta dentro do
proprio infografico. Apesar da autonomia de todos os infograficos analisados, cada
um com capacidade de gerar sentidos de modo independente, os exemplares que

sao rotulados como complementares aparecem dentro de um contexto ou linha de
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pensamento mais abrangente, geralmente construidos por um texto ou por mais
infogréficos.

14%
27%

13%

46%

Enciclopédico Complementar m Enciclopédico Independente

Jornalistico Complementar Jornalistico Independente

Gréfico 3: Quantidade de infograficos por natureza, segundo critérios de Teixeira (2010).

Ja o tipo de infografia menos presente no segmento analisado foi o
enciclopédico indenpente (13%), que tem a intencdo de abordar conhecimentos em
um tom mais generalista, sem especificidades ou ganchos jornalisticos, e apresentar
a informacédo sem necessidade de um texto que dé suporte ou que auxilie o leitor
dando mais informacdes. Com pouca diferenca, as infografias categorizadas como
enciclopédicas complementares tiveram uma representatividade de 14%, ou seja, de
maneira geral, o modo enciclopédico de infografar tem forca reduzida dentro de
revistas para jovens e jovens-adultos, publico visado pelos periodicos que compdem
o corpus deste trabalho.

Analisando individualmente o perfil das revistas quanto a utilizacdo de
infograficos de diferentes naturezas (Grafico 4), podemos perceber que a Mundo
Estranho foge ao estilo predominante das demais publicacdes. A maior parte dos
infograficos encontrados na edicbes da revista foram jornalisticos independentes,
gue ndo sao acompanhados de texto — o que pode ser relatado como uma
caracteristica geral da revista—, e também o0s enciclopédicos independentes, que se
propdem a dar uma visdo geral sobre algum assunto especifico, também sem texto

diagramado juntamente com a infografia.
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Galileu 16 a4 80 19
Mundo Estranho 9 12 7 28
Planeta 10 1 51 7

Superinteressante 10 25 34 29

0 20 40 60 80 100 120 140
Enciclopédico Complementar m Enciclopédico Independente

Jornalistico Complementar Jornalistico Independente

Gréfico 4: Natureza dos infograficos presentes nas revistas.

A ME se detém a poucos textos para informar. O estilo da revista é bastante
grafico, fazendo uso constante das ilustracdes e da segmentacdo das informacdes
em topicos colocados nas paginas junto a componentes de um cenario que abriga
diversos elementos para dar conexdo a historia. O diferencial dessa maneira de
narrar da que tomamos como base aqui para definir infogréficos € que a ilustragéo e
a disposicdo de pequenos textos perto de objetos ou personagens que nao
necessariamente alimentam uma relacdo indissociavel entre si permitem o
entendimento das informagdes mesmo caso ocorra a omissdo da ilustragdo. A
esséncia da infografia € a interdependéncia do conteldo estruturalmente, se
baseando em texto e imagem para gerar significados. Quando texto ou imagem sao
dispensaveis, a relacao € de ilustracdo ou de redundancia.

A Galileu, a Planeta e a Superinteressante, por terem uma proposta mais
informativa e usarem com bastante frequéncia infografias e recursos de
diagramacao que explorem melhor a visualizacdo da informacao, apresentam dados
que corroboram a categoria jornalistico complementar como a de maior presenca e
eficiéncia dentro das tematicas de ciéncia e cultura. Logo em seguida, a categoria
jornalistico independente apareceu com maior frequéncia também em trés das
quatro revistas analisadas, a Galileu, a Mundo Estranho e a Superinteressante,
reforcando que o caréter jornalistico se sobrep8e ao enciclopédico no corpus.

Quanto as fungbes das infografias (Grafico 5), o cenario € mais bem
equilibrado, tendo a categoria de informacdo quantitativa como a lider de

ocorréncias dentre as reconhecidas neste estudo, correspondendo a 25% dos
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infogréaficos do corpus. Em seguida, com 22%, aparecem as infografias explicativas

e as descritivas, com 19%.

3% 1%

= Descritivo
= Explicativo
u Investigativo
De apresentacdo
m De informacdo quantitativa
22% = De reconstituicdo
m De fatos

16%

Graéfico 5: Presenca de cada funcéo de infogréaficos nas revistas.

As funcgbes que foram menos frequentes séo as categorias de fatos, somando
1% do total, e de reconstituicdo, com 3% de representatividade. Por se tratarem de
funcdes bastante especificas, e as revistas ndo se aterem a pautas noticiosas de
reconstituicdo de acidentes, crimes ou fatos notaveis, ambas as categorias se
mostraram pouco presentes no corpus.

Aprofundando a observagdo sobre a natureza de infografico que mais se
destacou na nossa coleta, o jornalistico complementar, pudemos mapear a presenca
das funcbes infograficas dentro do escopo que diz respeito a essa categoria,

especificamente.

3% 1%

30% .
m Descritivo

= Explicativo
= |nvestigativo
15% De apresentagdo
= De informacdo quantitativa
= De reconstituicdo
m De fatos

21%

Grafico 6: Frequéncia das fun¢des dentro da categoria jornalistico complementar.

O destaque de frequéncia foram os infogréficos de informagédo quantitativa,
com 30% do total analisado. Percebemos uma consonancia com respeito ao pefrfil
obtido do segmento inteiro, que também teve essa funcdo como a mais presente nas
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infografias. Em seguida, as fungOes investigativa e descritiva tiveram grande
representatividade também, com 21% e 19% dos infogréficos, respectivamente.

De forma geral, podemos perceber que infograficos de reconstituicdo, de
apresentacao ou de fatos tém pouca representatividade em publicacdes em que o

predominio é de abordagens jornalisticas e ndao enciclopédicas.

4.2.1 Superinteressante

A Superinteressante foi a revista, dentro do grupo estudado, que teve a maior
média de infografias em seis meses de coleta. Com uma média de 16,6 ocorréncias
por edicdo, os meses que mais usaram infograficos na cobertura dos assuntos foram
maio e agosto, cada um com 20 infograficos. Analisando a natureza de todas as
pecas encontradas na revista, houve a predominancia de infograficos jornalisticos

complementares (35%), seguido de perto dos jornalisticos independentes (30%).
10%

30%

25%

35%
Enciclopédico Complementar m Enciclopédico Independente

Jornalistico Complementar Jornalistico Independente

Graéfico 7: Classificacdo geral dos infograficos quanto a natureza na Superinteressante.

A abordagem jornalistica, que diminui o carater enciclopédico dos infogréaficos e
das matérias, representa os objetivos da revista em tentar facilitar o entendimento de
assuntos e tematicas atuais que sejam pertinentes as rotinas dos seus leitores, um
publico formado por jovens e adultos.

No que diz respeito aos tipos de relagdo seméantica que os infograficos
estabelecem com os leitores, a Superinteressante utilizou principalmente de
formatos de informacdo quantitativa (30%) e também de apresentacao e descritivos,

cada um dos dois ultimos com 18% de representatividade. Logo depois, as
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categorias mais presentes foram os explicativos e os investigativos. Infogréaficos de
fatos e de reconstituicdo foram os que somaram menos exemplares nas edi¢des

analisadas, totalizando menos de 5% as duas categorias juntas.

2%

1%

16%

= De apresentacdo
Descritivo
Explicativo
De informacdo quantitativa
m |nvestigativo
30% = De reconstituicdo
m De fatos

18%

15%

Graéfico 8: Classificacdo dos infograficos quanto a funcéo na Superinteressante.

Como exemplo das infografias predominantes na revista, vamos analisar dois
infograficos: um jornalistico complementar, com carater de apresentacdo, e outro
jornalistico independente, de informagéo quantitativa. Na analise qualitativa dessas
infografias, tomamos como base o universo de possibilidades citado por Kanno
(Figura 2). No entanto, vamos nos focar principalmente nas categorias de “Diagrama
llustrado”, “Graficos” e “Mapas”, que sdo as categorias identificadas como
constantemente utilizadas em infografias. Além disso, a denominacdo “Pagina
infografica”, inclusa nos diagramas ilustrados, ndo sera utilizada na nossa analise
por se tratar também de um recurso de diagramacgéo que, segundo o autor, se refere
a combinacdes de infografias em uma mesma pagina para tratar de um mesmo
assunto. Entendemos que € possivel analisar essas ocorréncias de um ou mais
infograficos presentes em uma mesma matéria separadamente, pois cada um deles
tem que ter autonomia e tratar de uma especificidade dentro do assunto abordado
para se encaixarem nos parametros de infografia determinados por este estudo.

O primeiro infografico observado (Figura 3) pertence ao grupo dos jornalisticos
complementares, com carater de apresentacéo. A matéria que trazia este infografico
tratava dos usos medicinais da maconha, e era a reportagem de capa da edicao de

outubro da Superinteressante.
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Figura 3: "Doengas e sintomas aliviados com maconha". Revista Superinteressante, edi¢do n°
338, p. 38.

A matéria inteira ocupou um espaco de 10 paginas dentro da revista, e além de
texto e fotografias, contava com diversas infografias, todas elas complementares a
narrativa verbal. No caso deste infografico mais especificamente, podemos notar a
combinacdo de recursos (apresentacdo de doencas e dados quantitativos sobre o
interesse nesse tipo de medicacdo), mas tomamos ele como predominantemente de
apresentacao por reservar mais espaco ao conteudo referente a categorizacao das
principais doencas e o efeito que a maconha medicinal tem sobre eles,
aprofundando mais essas informacdes do que o grafico de barras que tratava
apenas de um aspecto numa perspectiva historica. Este infografico € um bom
exemplo de infografia que n&o necessariamente tem aporte em ilustracdo ou
simbolos iconicos. As estratégias utilizadas foram a diagramacdo em formato de
guadro, para melhorar a visualizacdo das informacdes e facilitar a leitura, e também
um sistema simbdlico do uso das cores, para incrementar o tipo da doenca falada ao
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infografico sem uso de explicitacdo verbal ou indicacdo de alguma outra maneira.
Com a elaboracédo de uma legenda, visualmente quando fazemos a leitura do efeito
da maconha sobre cada um dos casos, sabemos a natureza da doenca tratada
(neuroldgica, inflamatéria, viral ou outra). As variacdes de coloragdo utilizadas na
infografia permanecem dentro do padrédo estabelecido pela reportagem inteira,
caracterizando um bom exemplo de unidade e coeréncia visual do infografico,
reforcando a ligacdo dele com o restante da matéria, critério que o coloca como
complementar.

O proximo exemplo da Superinteressante € um infografico jornalistico
independente (Figura 4), que aborda quantitativamente diversos aspectos de um
mesmo assunto. A categoria de informacdo quantitativa € uma das mais comuns

gquando falamos em infografia, e € uma das predominantes na publicacdo e no

segmento também.

Figura 4: "Selfie". Revista Superinteressante, edicao n° 338, p. 24.

A secdo “Banco de dados” é fixa na revista e traz sempre o perfil, jornalistico
ou enciclopédico, de um assunto com base em dados. Ela ocupa o espaco de uma
pagina inteira e se soma a outras secdes fixas da Superinteressante que se

propdem a trabalhar visualmente informacdes interessantes ao publico leitor. Por
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nao ter suporte textual, € considerada jornalistica independente; no caso da Figura
4, trata de um “fendbmeno social’ de comportamento e traz dados a respeito.

A vantagem de usar graficos quantitativos € a possibilidade de ressaltar
aspectos importantes, mostrar comparacfes e contextualizacdes de implicacbes
diretas ou indiretas do assunto que o infografico aborda. Ao mesmo tempo que o
infografico fala do crescimento do volume de selfies, fotos que as pessoas tiram de
si mesmas em seus dispositivos moéveis, ele traz dados sobre o uso da palavra,
perfis socioeconémicos dos usuarios que mais produzem este tipo de fotografia,
analises geograficas, comparacdes entre celebridades adeptas a pratica e acidentes
mais comuns que acontecem relacionados a selfies, por exemplo. Além dos graficos,
de barras e de pizza, encontramos relacbes de tamanho e volume — similar a
graficos de bolha, ou de area, como denomina Kanno (2013) — no mapeamento da
presenca das fotos em sites de redes sociais e destaques de numeros importantes
apenas com variacdes tipograficas (uso do bold e tamanhos mais expressivos para

chamar a atencéo).

4.2.2 Mundo Estranho

A revista Mundo Estranho foge do padrdo que detectamos nas outras
publicacdes. Enquanto a predominancia geral foi de infograficos jornalisticos
complementares, a ME apresentou 50% de infografias jornaliticas independentes,

seguido por 21% de enciclopédicos independentes.

16%

50%
21%

13%

Enciclopédico Complementar m Enciclopédico Independente

lomalistico Complementar lomalistico Independente

Graéfico 9: Classificacdo dos infograficos quanto a natureza na Mundo Estranho.
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O carater menos complementar do uso de infograficos nessa publicacdo se da
também por uma questdo editorial. O padrdo da revista sdo textos curtos, com
poucas ocorréncias de frases dispostas em um diagrama de colunas que possamos
reconhecer como padrdao de uma publicacdo impressa. A maioria das matérias e
notas se apresenta com suporte ilustrativo, textos fragmentados em topicos ou
sequéncias logicas de narracdo, por isso a independéncia maior das infografias.
Como o sistema de apresentacdo dos conteudos da revista se baseia em perguntas
e respostas para aumentar a sensacao de didlogo com o leitor, os repérteres tentam
apresentar o conteudo de forma mais completa, gerando uma sensacdo de
similaridade com relacdo a uma enciclopédia, por exemplo. Ainda que a analise das
reportagens ndo seja profunda, varios aspectos diferentes sdo abordados, dando um
sentido mais completo e totalizante do conhecimento do que a explicacdo de um fato
ou acontecimento jornalistico.

A evidéncia da postura da revista em apresentar seu contedudo dessa maneira
esta também no Grafico 10, em que podemos observar uma maioria de infograficos
descritivos (27%) e explicativos (21%), dois dos principais recursos que facilitam a
comunicacdo sobre assuntos pontuais de maneira mais abrangente,
contextualizando-os e dando informacdes basicas para o entendimento do leitor em

um primeiro contato com a tematica.

5% 0%

18%

® De apresentacdo
Descritivo
Explicativo
De informacao quantitativa
13% 27% m [nvestigativo
= De reconstituicdo
m De fatos

21%
Gréfico 10: Presenca de cada fungdo nos infograficos na Mundo Estranho.

Além disso, podemos notar uma diferenca significativa nos usos dos recursos
comparados ao que foi percebido no nosso recorte dos segmentos de ciéncia e
cultura. Graficos de informacdo quantitativa figuram entre os menos frequentes na

ME, enquanto que no restante das revistas é o mais utilizado. A categorias de
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reconstituicio e de fatos completam as menores porcentagens de infografias
utilizadas na publicagéo.

O carater descritivo predominante na ME pode ser visualizado no infogréafico
“Gavido Arqueiro” (Figura 5), presente na matéria sobre as armas dos super-herois
da edicdo de maio deste ano. A partir da ilustracdo de como o personagem se veste,

foi explicitado cada um dos recursos dele utilizado como arma.

GAVIAO ARQUEIRO

Nas mdos do atirador mais perigoso
da Marval, o arco e as flechas.

550 tAo destrutivos quanto
qualquer superpoder

Figura 5: "Gavido Arqueiro”, da matéria "Por dentro dos super-heréis". Revista Mundo
Estranho, edi¢do n° 152, p. 22.

A série toda dos super-herois ocupa doze péaginas da edicdo, apresentando
infograficamente alguns dos icones mais conhecidos das histérias em quadrinhos.
Apesar de serem parte de uma reportagem maior, ndo ha texto que una todos os
infograficos, o que acaba por caracterizar cada um deles como jornalistico
independente, j& que toma um aspecto em comum como elemento de analise em
todos os personagens. Cada infografia trata de um personagem independentemente,
e ndo h& conexdo narrativa entre elas, nem mesmo comparativa, o que poderia, por
exemplo, configurar uma relagcdo de complementaridade entre os personagens.

Evidenciando detalhes de algumas partes do arco, percebemos a relacédo de
descricdo, com a intencdo de instruir e demonstrar visualmente partes que

normalmente n&do prestamos atencdo quando lemos ou consumimos de alguma
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forma a historia. Além de indicar os itens, a revista ainda explicou cada um deles,
mostrando inclusive varia¢des ja reconhecidas das pontas de flecha. Com base nos
apontamentos de Kanno (2013), é possivel identificar o uso do que podemos
aproximar a um corte esquematico, uma espécie de “zoom” que faz a funcao de raio
x sobre uma parte especifica do arco, evidenciando uma especificidade.

Ja os infograficos enciclopédicos independentes da Mundo Estranho, como por
exemplo o presente na Figura 6, tentam abarcar informacfes gerais que
caracterizem um fendbmeno, fato ou personagem e estabelecer uma linha de
raciocinio que seja autossuficiente dentro do que foi proposto pelo infogréafico. A
premissa dos enciclopédicos é gerar conhecimento, ainda que de forma
razoavelmente superficial, de maneira completa, para que o leitor ndo sinta a
necessidade de ir atras de mais informacdo a ndo ser em casos de interesse
pessoal e especifico no assunto.

O infografico “Como ocorre 0 dedo de gelo da morte?”, assim como grande
parte das matérias da ME, se baseia em perguntam sobre um topico especifico.
Assim, a ideia da matéria é explicar como o assunto se desenvolve, o que ilustra
bem o caso dos infograficos explicativos.

Como ocorre 0 “de
de gelo da morte?

Santiry

Figura 6: "Como ocorre o dedo de gelo da morte". Revista Mundo Estranho, edi¢cdo n°® 152, p.
57.
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A formacgédo dos “dedos de gelo”, que na verdade sdo estalactites de gelo, é
explicada em quatro etapas no infogréfico. A exposicdo de como funciona o
processo e no que ele se caracteriza é 0 que sustenta o carater explicativo, aliando
as etapas a ilustracdes que, por sua vez, se utilizam de esquemas simbdlicos para
agregar informacédo de maneira mais clara. As flechas, o termémetro e as particulas
aumentadas geram uma dimensdo diferenciada da explicacdo, que é
complementada por cada pequeno texto. Todo o conteudo € guiado por uma
sequéncia de numeros, o que também interfere na leitura da infografia; torna-se uma
leitura guiada, e hierarquizada de certa maneira, para que a compreensao seja
direta e facilitada. Kanno (2013) chama essa maneira de narrar de fluxograma ou
passo a passo, em que sao explicados visualmente processos ou acontecimentos
gue envolvem fases. Além disso, percebemos um corte esquematico para localizar
melhor as dindmicas do processo de congelamento da agua, mostrando superficial e
parcialmente o caminho que ela percorre da superficie até uma possivel efetivacéo

do “dedo de gelo”.

4.2.3 Planeta

Na Planeta, percebemos que o carater complementar dos infograficos se
sobrepbe a especificidade deles em serem jornalisticos ou enciclopédicos (Gréfico
11). As duas categorias mais presentes sdo o0 jornalistico complementar e o
enciclopédico complementar, com 74% e 15% do total de infografias encontradas,

repectivamente.
10% 15%

1%

74%

Enciclopédico Complementar m Enciclopédico Independente

lornalistico Complementar lornalistico Independante

Gréfico 11: Classificagdo quanto a natureza na revista Planeta.
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Pela tradicdo do texto no jornalismo que se propbe a abordar assuntos
cientificos e analises sociais, a Planeta ainda apoia a maioria das suas matérias na
narrativa textual, usando o infografico como oportunidade de visualizacdo de

informacdes dentro dos contextos expostos e para articular dados relevantes. Prova

7z

disso € a distribuicdo mais homogénea dos infograficos quando classificados de
acordo com as fungbes que exercem na interagdo com o leitor (Grafico 12).

16%

= De apresentacdo
Descritivo
Explicativo
De informacao quantitativa
m |nvestigativo
= De reconstituicdo
m De fatos

19%

25%

20%

Gréfico 12: Presenca de cada fungdo na revista Planeta.

As funcdes mais frequentes foram os graficos de informacdo quantitativa
(25%), os explicativos (20%) e os descritivos (19%), mostrando a que tipo de
objetivo os infograficos sédo atrelados quando utilizados na revista. A caracterizacao
de elementos e descricdo deles, além da visualizacdo de dados, sdo 0s motivos
mais comuns que norteiam a infografia na Planeta. As categorias de fatos e de
reconstituicdo aparecem como as fun¢cdes menos presentes, com menos de 5% de

representatividade quando somadas.

Um exemplo de infografia jornalistica complementar, que trate dados de
maneira eficiente é a presente na Figura 7. Além de aliar simbolos para ilustrar
melhor e facilitar a interpretacdo dos dados presentes no grafico quantitativo, cada
parte referente a um tipo de emisséo de gas toxico traz mais informagdes a respeito
do setor que representa. O grafico em forma de pizza se ajusta bem aos objetivos do
infografico porque explicita a segmentacdo da emissao dos gases de efeito estufa e
reforca 0 quanto cada setor contribui para o panorama geral de emissdo no pais

dentro do novo contexto, apresentado pela linha de apoio do infografico.
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Ermssnas da le gases c de afmtu estufa no Brasil por setor
virou a segunda maior fonte do 1,48 bilhdo de
mnatadas de Co,e {00, equhralmm emitidas pato pais em 2012 (atual sétimo maior emissor do munda).

UsSO DO SOLO

32,1%

{476,5 milhdes de ton
de CO,.e). Mudancas
provocadas por

desmatamento,
degradacao, conversio

| animais, cultivo de
arroz e queima de
residuos.

(4367 milhdes de ton de CO:e).
Consuma de combustivel

em
aluminio e refrigeraciio, combustivel Industrial, geracio
de eletricidade e de energla.

Figura 7: "Emiss@es de gases de efeito estufa no Brasil por setor".
Revista Planeta, edi¢cdo n° 501, p. 24.

O carater complementar do infografico se da porque ele fornece suporte a
uma matéria que ocupa seis paginas da edicdo e tem o texto como forma principal
de exposicéo das informacdes. Além de infografias, a reportagem ainda conta com
ilustracéo e fotografia, demonstrando um perfil hibrido de recursos utilizados para
aumentar a potencialidade das informacoes.

Os registros de infografia que se apresentam como enciclopédicos
complementares, também presentes na Planeta, acompanham reportagens mais
amplas, que abordam assuntos com maior nivel de complexidade e necessitam de
recursos para segmentar a tematica e fornecer informacdes em que o leitor possa se
basear para compreender do que esta sendo tratado. Assim é o caso da matéria
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sobre o escudo virtual antimissil israelense, que trata do contexto da disputa entre

Israel e Palestina e a tecnologia envolvida na defesa de um dos lados.

| Missil Tamir

el

Como funciona o escudo virtual
Radanes. soltwares oo andlse da (rajetdnia dos projétels o
rishish o 5095 e ek

sistema

* |
n Dispars de foguete cu morters - Bt bonfome |
palesting .
por .

o profich e agaa

Missil Tammir disparada intercepta o

Uidade de gestdo de batalha analisa des1rd o onopétil no ar

Uraetind e detent lugr O Imeacto

Figura 8: "Como funciona o escudo virtual". Revista Planeta, edicdo n® 502, p. 44.

A reportagem inteira é desenvolvida em quatro paginas, sendo que uma delas
€ majoritariamente ocupada pelo infografico (Figura 8). Nele € possivel identificar
uma espécie de maquete, que pode ser interpretada como mapa de acao, onde é
representada a articulacdo de radares, projéteis e demais unidades envolvidas no
processo de defesa do territorio israelense. A projecéo virtual do escudo é uma
ilustracdo que facilita o entendimento da area de cobertura do sistema inteiro,
utilizando uma correspondéncia visual para enfatizar o modelo de acdo proposto
pelo infogréfico.

Além de apresentar com uma ficha técnica alguns equipamentos, a ideia da
infografia € explicar como funciona o processo de criagcdo e consolidagdo do escudo
virtual, simulando, inclusive, um ataque para que a funcdo de cada elemento
descrito na imagem seja apresentada de forma ordenada e logica. A proposta

explicativa fica clara, entdo, se baseando também no sistema de numeros que
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direciona a leitura e a simplifica, facilitando a interpretagcdo do gréfico e,

consequentemente, do assunto proposto.

4.2.4 Galileu

A revista Galileu apresentou 67% dos infograficos como jornalisticos
complementares, em acordo com os resultados obtidos na analise do segmento
avaliado. A segunda categoria mais representativa quanto a natureza foi a
jornalistica independente (16%), o que pode ser explicado pela tentativa da
publicacdo de trabalhar dados em sec¢Bes especificas e fixas, que acabam néo
utilizando os recursos de narrativa textual por apresentarem informacdes. Esse
esforco da revista em trabalhar visualizacdo de dados e infogréaficos de grande porte,
se assemelhando a um formato parecido com um dossié visual, exemplifica o
levantamento de diversos aspectos possiveis sobre um fato, que acabam reunidos
em torno de um mesmo gancho jornalistico. Os infograficos jornalisticos sao

predominantes, portanto, variando a forma como o conteudo é proposto ao publico.

16% 14%

3%

67%

Enciclopédico Complementar m Enciclopédico Independente

Jomalistico Complementar lomalistico Independente

Gréfico 13: Classificagdo quanto a natureza na revista Galileu.

A diferenca discrepante entre a quantidade de infograficos jornalisticos
complementares para as demais categorias nos permite inferir que a abordagem da
Galileu é majoritariamente atrelada a fatos, acontecimentos ou ideias ligadas aos
critérios de noticiabilidade e relevancia jornalisticos. No que diz respeito as funcdes
mais utilizadas pelos infografistas da revista, a categoria explicativa € a mais
comum, com 30% de representatividade. Seguida de perto por graficos de
informagao quantitativa, que tém 29% do total coletado.
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Graéfico 14: Presenca de cada fungéo na revista Galileu.

Apesar da grande representatividade dessas duas principais categorias na
publicacdo, é possivel perceber uma polarizacdo em quatro dire¢cdes se ampliarmos
o olhar sobre a presencga das func¢des nos infograficos. Ambos com 15% do total,
infograficos de apresentacao e infograficos descritivos se posicionam também no
quadro de maiores frequéncias no periodo coletado.

O primeiro infografico analisado qualitativamente da Galileu é da edi¢do de
julho de 2014. A matéria traz informacdes sobre o Ciéncia Sem Fronteiras (Figura 9),
programa de intercambio do governo federal, e se propde a atualizar de maneira
mais completa o status do programa até o momento, mapeando 0s principais

destinos dos estudantes, e também depoimentos e criticas ao modelo do programa.
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Figura 9: “Raio x do Ciéncia Sem Fronteiras”. Revista Galileu, edicdo
276, p. 63.

A matéria completa ocupa quatro paginas da revista, e a infografia utilizada é
responsavel 1/8 do espaco total. A justaposicdo ao texto e as fotografias é que da o
carater jornalistico complementar ao infografico. A disposicdo dos numeros, em
forma de estatistica e nos mapas, caracteriza o infografico como de informacéo
guantitativa. Os recursos utilizados sao graficos de barras, atuando na comparacéo
das distribuicbes de bolsas entre as modalidades e também colocando estes
nameros em perspectiva quanto as metas a serem alcangcadas até o fim do
programa; além disso, foi utilizado uma combinacdo de mapa de localizacdo com
mapa estatistico. A mesclagem dos mapas se da porque, além de localizar
geograficamente a quantidade de bolsistas ja enviados aos principais paises
destino, é utilizado um sistema de coloragéo para reforcar visualmente a quantidade
de alunos que ja passaram por cada lugar. Quanto maior a intensidade do tom de
vermelho utilizado, maior a concentracdo de bolsistas ja registrados na area,
humanizando os dados tratados estatistica e geograficamente no infografico por se
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utilizar de tons mais quentes, ainda que se refira a um tema atrelado a ciéncia e a
uma critica ao programa. O uso de cores num sistema como esse diminui a
necessidade de legenda ja que a caracteristica que a variacdo das cores representa
fica clara e explicita quando sdo lidos os numeros que acompanham o nome de
cada pais.

O gréfico de barras, demonstrando visualmente o andamento do envio de
estudantes e pesquisadores em todas as categorias de bolsa, promove a
interpretacdo mais rapida da quantidade ja enviada com relacdo a meta estabelecida
pelo governo, que é detalhada através da leitura dos nimeros exatos de cada tipo
de bolsa existente no programa. Um box na area direita do infografico mostra uma
contextualizacdo superficial do que é o programa, do ano de lancamento e do seu
término previsto, o que agrega informacdo ao infografico em forma de contexto,
situando o leitor que desconhece o Ciéncia Sem Fronteiras. Esta infografia
representa 0 uso mais comum dos infograficos como recurso jornalistico de
visualizacdo de dados. Isso porque foram tratadas informacgdes oficiais de maneira
estatistica e visual para oferecer mais vias de interpretacdo da informacdo, ao
mesmo tempo que depoimentos e falas de envolvidos com o programa e
especialistas fazem o contraponto através de relatos.

Ja o infografico que representa a categoria jornalistica independente, a
segunda mais presente nas edi¢fes da Galileu, esté representada na Figura 10, em
uma matéria que explica como o corpo humano adequa a alimentacao, via de regra,
as necessidades diferenciadas diante de condi¢des climaticas mais frias. O objetivo
€ explicar quais os processos quimicos e biolégicos envolvidos na manutencdo da
temperatura corporal, e como isso reflete na maneira como nos alimentamos durante

periodos como o inverno.
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POR QUE SENTIMOS
0 INVE

POR QUE SENTIMOS
MAIS FOME NO INVERNO?

Figura 10: "Por que sentimos mais fome no inverno?". Revista Galileu, edicdo n°® 276, p. 23.

Baseado em uma pergunta, o infografico se utiliza de um fluxograma e cortes
esquematicos para demonstrar visualmente o que as explicacbes em pequenos
textos informam também. Cada parte do processo estd numerada, 0 que gera uma
leitura orientada do contetdo. O infografico explicita um processo a partir de uma
pergunta que expde um contexto em especifico; € possivel que apliqguemos o
conhecimento do infografico a contextos com caracteristicas similares e assim
consigamos expandir a utilidade da informacao, mas o ponto de partida ainda é de
um caso em particular. A auséncia de texto torna o infografico independente, e por
causa da abordagem especifica ditada pela pergunta, ele se torna jornalistico.

Ambos os infograficos mostram alguns dos recursos mais utilizados na
construcdo da informacéo visual a partir de dados, questionamentos e novidades
geradas pelo setor de ciéncia e cultura. O uso da infografia para mostrar as

correlacdes entre aspectos de um mesmo assunto que interagem entre si e explicam
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dimensdes dificeis de serem descritas por texto € uma das principais razdes e

justificativas para o uso de recursos como este.

4.3 Discussao dos dados

A partir da 6tica apresentada por De Pablos (1993; 1999), em que o autor
aponta a mudancga no modo de leitura dos meios impressos, tanto por causa dos
novos padrées comportamentais quanto pelas modalidades insurgentes e
complementares de consumo dos meios de comunicacdo, € possivel perceber a
transformacdo também na postura editorial das revistas. Desde a criacdo das
revistas ilustradas, de seu desenvolvimento e transformacdo ao longo do tempo,
percebemos um movimento no sentido de potencializar o carater informativo e
estético dos periédicos. Como vimos, a partir dos anos 1990, a infografia passou a
integrar de modo mais significativo o rol de possibilidades de apresentagéo de
conteudos jornalisticos, principalmente por parte das revistas, que foram
incorporando o recurso e tornando-o parte do perfil de cada publicacdo, com maior
ou menor intensidade e com particularidades préprias.

A partir de nosso levantamento, vimos que na comparagao entre as revistas
trabalhadas neste estudo, a Superinteressante € a que se destaca no uso de
infografias (16,6 por edicdo). A menor média foi a da Mundo Estranho, com 9,3
infogréficos por més, enquanto a Planeta teve 11,5 e a Galileu, 14,6 infogréficos por
més. Pudemos perceber um maior uso das infografias, portanto, em publicacdes que
abordam tematicas a partir de niveis médios e altos de complexidade. O publico
destas revistas € composto por pessoas com maior idade, que podem ter maior
proficiéncia na apreensédo de dados visuais bem como maturidade intelectual para
gue se possa trabalhar informacgdes por meio de infograficos.

Filho (2006) propbe que a relacdo entre leitor e revista vai além de uma
dindmica racional de leitura e interpretacdo de simbolos e signos. Essa relagéo parte
de um sistema de geracéo de expectativa, principalmente pela compartimentalizacao
dos conteudos: chamando a atencdo na capa, mediando o caminho até a
informacdo com o sumério e entregando o que é esperado na matéria em si, atraves
de fotos, infografias, relatos e narrativas. A relagdo com o publico, nesse sistema de
interacdo premeditado e imaginado é o0 que guia as propostas de cada revista.

Pudemos observar que, ainda que pertencentes a um mesmo segmento, de acordo
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com um padrdo de critérios, cada uma das revistas estudadas personalizou a
producdo da informagédo visual para melhor adequar suas reportagens ao seu
publico. A Mundo Estranho, por exemplo, capta um leitor mais jovem, curioso e que
tem a atencdo dividida entre mdultiplos canais de comunicagcdo, multiplas telas e
nascido em um contexto que prima pela interacédo. O jornalismo da revista, portanto,
teve de ser capaz de adaptar sua proposta para oferecer informagdes de modo
atrativo para seu publico a fim de assegurar o consumo do formato impresso.

A tentativa de agregar conhecimentos diversos, em forma de pergunta e
resposta, numa suposta relacdo direta e honesta com o publico € o que da o
diferencial para a Mundo Estranho. Esse posicionamento se reflete quando
apuramos quantitativamente qual a natureza de infografia mais presente na revista,
o jornalistico independente, que se apresenta de forma mais grafica, com textos
curtos ou poucos textos, ideal para consumo rapido e fragmentado. As matérias sao
pouco aprofundadas, e tém o objetivo de promover o0 conhecimento sem
cientificismo, termos técnicos, contextualizacdes politicas ou econémicas. O formato
acaba por se assemelhar ao entretenimento, principalmente pela desenvolutra das
ilustracBes e de seu papel na relagdo com o publico durante 0 momento da leitura,
servindo de cenario e fornecendo os elementos balizadores da ordem das
informacgoes.

Por outro lado, a Superinteressante parte de uma proposta parecida, mas
trabalha com um publico mais maduro e isso se reflete na abordagem dos assuntos
e no planejamento visual da revista. Dai comegam a surgir as diferenciacdes
técnicas que sugerem comportamentos distintos de consumo de informacdo. A
valorizacéo do texto, das informacdes cientificas e a tradicdo da revista como vetor
da popularizacdo da ciéncia se refletem no perfil mapeado pela nossa pesquisa. A
predominancia de infograficos jornalisticos complementares e a divisdo menos
desigual entre trés das quatro categorias possiveis de natureza infografica
demonstram um equilibrio de abordagens dentro da revista. Por se tratar de um
publico mais amplo e mais disposto a mudancas de comportamento, a
Superinteressante oferece tanto conteudos jornalisticos, inovando na visualizacao
de dados e secdes de ideias visuais, mas também enciclopédicos, que mantém a
postura de abordagem mais cientifica e técnica das tematicas.

A Galileu se afasta mais do entretenimento como forma de apresentacao de

informacdo e se assemelha a aproximacdes cientificas, ainda que revestidas por



67

visualidades mais bem trabalhadas. A diferenca da quantidade de infogréaficos
jornalisticos complementares (foram encontrados 80 nos seis meses avaliados) para
as demais categorias (que, somadas, foram identificadas em 39 infograficos)
configura um indice forte de posicionamento editorial quanto a utilizacdo do
jornalismo visual. O uso de texto e infografia para transmitir informacdes de maneira
mais eficiente, e portanto mais completa, d4 margem para abordagens mais técnicas
sobre os assuntos. Os ganchos jornalisticos de atualidade sdo determinantes para
as matérias veiculadas na Galileu, de maneira que a revista tenta abordar assuntos
que estdo em voga durante o periodo de veiculacdo da edi¢cdo. Essa caracteristica é
que ainda a afasta da especializacdo que podemos perceber na Planeta, por
exemplo, que completa o quadro de analise como o oposto ao entretenimento. A
abordagem especializada da Planeta se reflete na pequena presenca de infograficos
com carater independente. Somadas, as categorias jornalistico independente e
enciclopédico independente representam apenas 11% dos infogréficos identificados
nos seis meses de publicacdo. Sendo assim, a necessidade do texto complementar
como suporte as fotografias, infografias, graficos e ilustracbes sugere que as
matérias sejam mais técnicas e abordem teméaticas mais especificas do que as
publicacdes que se baseiam em perguntas do leitor e curiosidades, por exemplo.

A preocupacdo de todas as revistas em aprimorar 0S recursos Vvisuais,
principalmente no que diz respeito a graficos e infograficos, € prova de que se esta
levando mais em consideracdo uma melhor experiéncia do leitor com a revista e seu
contetdo. A credibilidade das publicacbes é complementada fundamentalmente
pelas sensacdes despertadas no publico quando ele entra em contato com o
conteudo, o que reflete na fidelizacdo ou ndo das pessoas em relacao a publicacéo.
Grande parte do consumo das publicagées aqui estudadas provém de assinaturas, o
que confirma a preocupacéao editorial de tentar otimizar a experiéncia dos leitores e
aumentar as possibilidades de acesso a informagdo. Assim, é possivel a
manutencao desse publico ja fidelizado.

Apesar das rotinas cada vez mais aceleradas, as revistas mostram que
assimilaram a competitividade com os outros meios de comunicagdo, mais rapidos,
mais baratos e a distancia, muitas vezes, de um clique, investindo na criacdo de
abordagens proprias para atrair gostos especificos. Essa perspectiva € corroborada
quando verificamos, de maneira geral, a quantidade de infografias jornalisticas

complementares no corpus estudado.
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Dentro de um contexto em que as revistas se propdem a tratar de assuntos
diversos, sob o espectro de cobrir a maior quantidade de informacdes possivel para
que o leitor ndo sinta a necessidade de buscar em outros meios informacdes mais
aprofundadas — e muitas vezes lidando com conhecimentos cientificos que trazem
termos técnicos e histéricos longos —, a complementacdo da narrativa jornalistica
encontrou suporte em algumas técnicas de apresentacdo de informacdes
pertinentes a pauta tratada. Essas técnicas, aqui encaradas como modalidades
funcionais de disposicédo da informacao, e representadas pelo sistema elaborado por
Moraes (1998), muitas vezes se entrelagam na transmissao dos dados, o que
dificulta a tentativa de classificacdo dos infograficos, mas pode facilitar a leitura por
parte dos consumidores.

O carater misto e plural, caracterizado por diversas funcdes relacionais e
estratégias graficas, intensifica o potencial dos infograficos no sentido de
economizar tempo dos leitores e chamar mais a atencdo, aumentando a
memorabilidade das informacdes. A partir do entendimento do efeito que as imagens
tém no publico, as revistas incorporaram suas potencialidades e desenvolveram
meios proprios para criar um impacto personalizado. A presenca majoritaria de
infogréficos jornalisticos, ao invés de enciclopédicos, nos d& pistas sobre a
consolidagéo da infografia como recurso em revistas de ciéncia e cultura. Seu uso
nao € mais posto a prova sob o julgamento da sua eficiéncia ou ndo, mas sim de
quais sdo os modelos mais adequados de visualizacdo e que possibilidades serdo
melhor exploradas e se traduzirdo em uma assimilagdo da informacéo de modo mais
gualificado.

As secdes e infografias que abordam quantidades grandes de dados, usando,
geralmente, graficos de informagdo quantitativa para transforma-los em dados
passiveis de visualizacdo, decorrem do proposito de poder mostrar relagdes que
antes ndo poderiam ser compreendidas apenas pela leitura dos nimeros. Cairo
(2008) reconhece esse objetivo como a tentativa de ordenar o caos de dados
disponiveis em grandes quantidades, dando a eles uma estrutura pensada para
facilitar o entendimento. Alves (2009) vai além e diz que essa organizacdo e
estruturacdo das informagbes de maneira mais eficiente € nada menos que a
tentativa de aliar a producéo de reportagens as necessidades do publico, uma das
premissas basicas do jornalismo, mas que até entdo nao tinha recursos para ser

aplicada a mineracdo de dados. Na nossa andlise, esse cenario é representado
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pelos infograficos jornalisticos independentes — porque totalizam as informagdes
traduzidas visualmente em uma abordagem jornalistica e sem apoio de texto —, tém
autonomia de informar com numeros, frases curtas e graficos, num encadeamento
que parte de hierarquias e sequenciacdes de leitura para dar sentido ao que esta
sendo apresentado.

A constatagcdo de que os tipos mais presentes nas edicdes foram os
jornalisticos sugere que, por mais que o publico jovem goste de assuntos curiosos e
de carater geral, sem ligacdo com as noticias factuais ou acontecimentos, as
revistas se empenham em proporcionar abordagens diferenciadas das encontradas
em livros didaticos e outras fontes de conhecimento tradicionais. A tentativa de aliar
infografias a assuntos da vida cotidiana, sob uma perspectiva jornalistica, amplia as
possibilidades cognitivas que podem ser exercitadas a partir da relacao leitor-
dispositivo. A insercdo das revistas justamente entre a configuracdo dos livros e os
jornais, tanto em termos de conteiddo como de suporte, foi 0 que as diferenciou
desde o comeco no desenvolvimento de uma identidade propria (SCALZO, 2009). A
presenca menor dos infograficos enciclopédicos, como consequéncia da
predominancia dos jornalisticos, também se deve ao fato de as revistas serem
materiais periodicos de consumo, e ndo de consulta cientifica. O objetivo de
infogréaficos enciclopédicos, de acordo com Teixeira (2013), é totalizar a informacéo
a nivel de conhecimento e ndo apenas com carater noticioso ou de reportagem. A
durabilidade das revistas costuma ser de médio e curto prazo, o que faz assuntos
atemporais terem menos relevancia quando em comparagdo com movimentos e
tendéncias tematicas atuais que podem gerar maior interesse e compra das edic¢des.

Em geral, as fungcbes mais encontradas foram de informacdo quantitativa,
explicativa, descritiva e investigativa, que somadas representam 82% dos
infogréficos, independentemente de serem jornalisticos, enciclopédicos,
complementares ou independentes. Essa dominancia de categorias que primam
pela demonstracdo dos fatos e assuntos, seja de maneira mais textual (ainda que
curta) ou através de graficos, parece ser uma tendéncia em revistas do segmento de
ciéncia e cultura. E possivel identificar um movimento de especializacdo que se
traduz em discurso explanatério, no caso das revistas analisadas. Os infograficos
tratam de fenbmenos, fatos ou processos com objetivo de introduzir o leitor ao
assunto de maneira que ele possa entender alguma especificidade que gerou a

relevancia da pauta.
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Ja a pouca presenca das categorias de fatos e de reconstituicdo possivelmente
se deve a mudanca de perfil por que as revistas desse segmento estdo passando.
Se antes eram conhecidas por aprofundar as informacfes que ndo podiam ser
investigadas em jornais e publicacbes de veiculacdo mais frequente, além de
comumente utilizadas em simulagcdes e reconstituicbes de crimes ou eventos
especificos, hoje ja temos maneiras diferentes de construir esse panorama sem uma
exata reconstituicdo ou apresentacéo de caracteristicas da forma mais simplificada
possivel. Além disso, a porcentagem por que ficaram responsaveis ambas as
categorias ndo é definitiva sobre a presenca delas nos infogréficos, afinal, ndo raro
mais de uma funcdo estava presente nos infografico, interagindo ou
complementando-se. No entanto, de acordo com os procedimentos metodologicos
gue adotamos, categorizamos apenas a funcdo predominante na infografia. Dessa
maneira, essas duas categorias foram suprimidas com frequéncia pelas mais
abrangentes, que tinham como base a demonstracao das informagdes para construir
relacdes légicas de narracao.

A construcdo qualificada de narrativas com base em infograficos colabora para
gue seja legitimado o sucesso dos projetos grafico-editoriais das revistas também,
que € um dos caréateres que sempre diferenciou essas publicacbes das demais no
mercado de noticias e editorial. A relevancia do design das publicagbes é lembrada
por Scalzo (2003), Tavares; Schwaab (2013) e Ali (2009) quando os autores
reiteram a relacdo entre publico e revista que € construida a partir de uma
experiéncia diferenciada de consumo da informagdo, levando em conta
principalmente os métodos de enunciacdo que estdo contidos repetidamente nas
revistas que abordam temas de interesse do publico a que se dirigem. A articulacéao
visual proposta através de simbologias e grafismos que sdo de dominio dos leitores
aumenta as possibilidades de identificagcdo do publico com o conteudo, e com a
revista (BUITONI, 2013). O caréater estetizante das infografias, ainda que relevante
para chamar a atencdo dos leitores, existe e se desenvolve com base na
segmentacao a que a revista se propde. Percebe-se portanto, a funcionalidade que
os infograficos apresentam quando observados no contexto especifico do jornalismo
de revista, em que, além de eficientes na estruturacdo da narrativa visual,
configuram também as particularidades e o estilo de cada revista quanto ao projeto
grafico, caracteristicas que sdo essenciais para construir a comunicag¢ao do veiculo

com o publico.
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5 CONSIDERACOES FINAIS

O jornalismo de revista caracteriza-se pela segmentacéo. Diferentes titulos que
se aproximam por énfases tematicas também se distinguem pela sele¢éo e forma de
abordagem de seus conteudos, levando em consideracdo principios editoriais e
comerciais. As revistas visam o0 reconhecimento do publico como fonte de
informacdo com credibilidade jornalistica, assim como ambicionam um vinculo
emocional com seus leitores. Cada uma das quatro revistas que compuseram 0
corpus deste estudo evidenciam isso. Ao selecionarmos os titulos de maior
circulacdo no pais dentro do segmento de ciéncia e cultura segundo o Midia Dados
2014, foi possivel mapear tendéncias de como a infografia vem sendo utilizada como
recurso para apresentacdo de conteudos, considerando o conjunto restrito de
edicOes avaliadas.

Tanto a Superinteressante, como a Mundo Estranho, a Galileu e a Planeta
revelam nas estratégias de apresentacdo grafica dos conteudos editoriais
significativos avang¢os do jornalismo visual no ambito de revistas brasileiras que
pertencem ao segmento analisado. Os projetos graficos estdo em constante
mudanca e aperfeicoamento, dialogando com outras midias e buscando a continua
renovacado dos contratos de comunicacdo com seus leitores. Nesse movimento, as
infografias possuem importante papel, tanto pela frequéncia de sua utilizacao,
quanto pela qualificagdo dos modos de apresentacéo de dados.

O objetivo deste trabalho consistiu no mapeamento da presenca e das
caracteristicas de infograficos publicados nas quatro revistas escolhidas para que

pudéssemos avaliar tanto o que poderia ser comum ao segmento como 0 que
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haveria de singular nos perfis editoriais das publicacdes selecionadas. Essa andlise
se baseou na verificagdo de quais tipos especificos de infograficos sédo encontrados
mais frequentemente, na observacdo das estratégias graficas utilizadas na
configuracdo da informacdo e como o uso das infografias se relaciona com o
posicionamento editorial das revistas.

As variacdes editoriais que percebemos se posicionam entre dois principios de
abordagem: um que enfatiza o entretenimento, voltado para informacdes mais
superficiais, atemporais e curiosidades; e outro que se volta a conhecimentos
especializados, que se detém em andalises mais profundas de suas pautas.
Independentemente de qual o viés mais presente em cada revista, foi possivel
perceber que ndo ha critérios especificos que norteiam ou delimitam a atuacédo dos
infograficos como recurso de narracdo. Pautas de cunhos bem diferenciados,
direcionados a publicos com interesses bastante distintos, foram trabalhadas
visualmente para facilitar a leitura e compreenséo das informacdes. Portanto, dentro
do segmento estudado, observamos a significativa presenca da infografia no
jornalismo de revista. A fuga da redundancia e da repeticdo demonstra que o0s
infograficos se apresentam de modo autbnhomo e agregam a argumentacao
necessaria para cobrir pautas ou partes especificas de matérias, evidenciando sua
credibilidade enquanto recurso jornalistico e ndo apenas como elemento
subordinado ao texto verbal.

A combinacdo de cores e simbolos, que é tradicional em revistas desde o
desenvolvimento dos sistemas de impressdo colorida, € um dos pilares que
alicercam a eficiéncia das infografias. A articulagdo grafica desses elementos e a
presenca de fotografias e ilustracfes colaboram para a unidade e coeréncia da
configuracdo dos infograficos, estreitando sua relagdo com o projeto grafico da
revista por inteiro. Como a infografia une texto e imagem em uma relacao
indissociavel que permite interacfes logicas entre especificidades do conteudo, o
publico pode ter uma experiéncia de leitura ampliada e mais qualificada das
informacgdes. O gerenciamento do tempo investido pelo leitor permite explorar os
recursos e informacBes compiladas nas infografias tanto em um nivel mais
superficial quanto mais profundo, na medida em que este atenta para alguns
elementos ou para a totalidade dos dados apresentados.

Foi possivel observar, através da quantidade de informacdes contextualizadas

dispostas nas infografias, um principio pedagdgico na estruturacdo dos conteudos. A
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mediacdo de conhecimentos especializados efetuada pelas revistas pode
caracterizar uma popularizacao da ciéncia/cultura, despertando também o interesse
do publico para tépicos relacionados ao segmento. A infografia se insere neste
cenario por meio da transformacéo da narrativa em informacao visual encadeada, se
aproveitando da potencialidade do texto, da imagem, da ilustracdo e da articulacao
esquematica de simbolos para construir uma maneira prépria de narrar fatos,
acontecimentos, histérias e conhecimento. Observamos que a caracteristica
predominante dos infograficos é justamente a versatilidade de se adaptar a
diferentes objetivos, publicos e abordagens para tratar dos mais variados assuntos,
separadamente ou até em conjunto.

De acordo com os autores estudados, podemos corroborar a afirmativa de
que os infograficos ndo somente contam histérias, eles as mostram, inclusive em
dimensdes que ndo seriam possiveis apenas pelo uso do texto verbal ou da
fotografia. A visualizacdo de informacdo, principalmente a de dados, também se
soma a esta concepcao porque é atraves da disposicao visual de valores, nimeros e
informacgdes que habilitamos o publico a encontrar relagdes antes imperceptiveis ou
nao facilmente dedutiveis.

Por meio da otimizacdo dos modos de apresentacdo de informacgéo,
estreitando a relagdo de consumo do publico com a revista através de uma
experiéncia diferenciada, a infografia colabora na formacéo da identidade cultural e
intelectual dos leitores das publicacdes. Revistas como a Mundo Estranho, por
exemplo, podem ser o primeiro contato de criangas e jovens com informacgdes que
eles ndo tém acesso em ambientes escolares, ampliando a concepc¢do de mundo a
partir do conhecimento de eventos que acontecem em todo o planeta. Essa € uma
das caracteristicas que faz as revistas se diferenciarem do jornalismo impresso
diario informativo: ndo ha limites regionais ou critérios de relevancia que impegam a
cobertura de curiosidades especificas de outros lugares do mundo e do universo.

A segmentacdo cada vez maior do mercado editorial promove uma
pluralidade de opc¢Bes para o publico, de acordo com comportamentos, perfis
socioeconémicos e teméaticas de interesse. Subordinado a alianca mercadolégica
irreversivel que é fundamental para a existéncia das revistas, o desenvolvimento de
formas de configuracdo da informacdo a todo tipo de publico segue em

transformacao, dialogando com leitores potenciais.
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Aproximando-se do entretenimento e/ou do conhecimento especializado, a
infografia se mostrou capaz de cobrir pautas jornalisticas e enciclopédicas, com
base em narracdes visuais descritivas, explicativas, investigativas, fundadas em
fatos e numeros, usando graficos e até reconstituindo eventos. A combinacédo de
estratégias e recursos € o que potencializa a infografia na comunicacéo, propiciando
modos plurais, objetivos e eficientes de apresentacdo de contetdos, o que colabora

para estabelecer lacos mais fortes com o publico leitor.
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