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RESUMO

Partindo do pressuposto de que exista uma variacdo do jornalismo cultural
especializada no publico que se define como nerd, este trabalho busca encontrar, a
partir da analise de um dos mais significativos sites do tipo, o Omelete, quais 0s
padrdes que possam definir tanto o conteldo que interessa a esse grupo, quanto a
forma que tal jornalismo tem tomado. Para tanto, foi realizado um levantamento
quantitativo segundo as bases definidas por Laurence Bardin para o método da
andlise de conteudo.

Para dar suporte a tal pesquisa, estabeleci a base teorica sobre dois temas:
a Cultura e o Jornalismo. Culturalmente, apresentei o desenvolvimento do segmento
segundo Daniel Piza, assim como do termo cultura em si de acordo com trés
correntes tedricas da comunicacao; o funcionalismo, a escola de Frankfurt e os
estudos culturais — com énfase nos estudos da recepcao de Jesus Martin-Barbero e
Jorge Gonzéles. Sob o aspecto jornalistico, trouxe o conceito de jornalismo como
forma de conhecimento e o classifiquei de acordo com o0s géneros propostos por
José Marques de Melo.

Conclui, portanto, que, o jornalismo cultural destinado ao publico nerd do
Omelete tem como prioridade o aspecto informativo, em especial na é&rea
cinematografica, de forma que noticias sobre a atualizacdo de uma producdo,
contratacdes de elenco e o anuncio dessa produgdo em si sejam parte significativa
do dia-a-dia do site. Quanto & temética, os super-herdéis criados nos quadrinhos
americanos sdo, sem sombra de duvida, o tema que permeia a maior parte das

areas do site, ganhando destaque também nas discussoes.

Palavras-chave: jornalismo, jornalismo cultural, jornalismo cultural para nerds, nerd,
omelete, super-herdi, andlise de conteldo, cultura, cultura pop, estudos culturais,

estudos latinos da recepg¢éo, géneros jornalisticos, jornalismo como conhecimento.



ABSTRACT

Coming from the presupposition that there was a variation from the cultural
journalism specialized in the public self-defined as nerd, this research seeks for,
based on the analysis of one of the most remarkable websites of its kind, the
Omelete, the patterns that may define as the subject targeted by this group, as the
way such journalism has taken. For that, it was realized a quantitative survey
grounded on the standards established by Laurence Bardin for the Content Analysis
method.

So | could give support to this research, | choose two major themes as
theoretical framework: the culture and the journalism. Culturally speaking, |
presented the development of this journalism branch according to Daniel Piza, and
the term itself after the three main communication theories; the structural
functionalism, the Frankfurt School and the Cultural Studies — with emphasis on the
Jesus Martin-Barbero and Jorge Gonzales reception studies. From the journalistic
angle, | used the concept of journalism as a type of knowledge and | classified it
according to its genre proposed by José Marques de Melo.

Therefore, | concluded that the cultural journalism to nerds made by the
website Omelete had the informative aspect as priority, especially speaking about
cinema, in a way that news about production updating, casting and even the
announcement of this production are an important of its everyday routine. Speaking
about the subjects, American comics superheroes are, without any doubt, the theme
that crossed throughout most of the website’s areas, receiving special attention in
discussions.

Key-words: journalism, cultural journalism, cultural journalism for nerds,
nerd, omelete, superheroes, content analysis, culture, pop culture, cultural studies,

latine reception studies, journalistic genre, journalism as knowledge.
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1 INTRODUCAO

Nos ultimos 30 anos, segundo dados do site estadunidense Box Office Mojo,
www.boxofficemojo.com, somente os filmes de super-herdis, produtos tipicamente
associados aos nerds que atingiram o primeiro lugar de bilheterias nos cinemas
arrecadaram pelo menos 52 bilhées de ddlares, sendo que trés deles estdo entre os
10 filmes mais lucrativos — sem reajuste inflacionério. Se levarmos em conta as
alteracdes de valores alavancadas pela inflagdo, ainda assim teremos o primeiro
filme da série Star Wars como segundo colocado entre as maiores bilheterias de
todos os tempos. E no Brasil a tendéncia nao é diferente. Em 2013, entre as 10
melhores arrecadacdes estavam trés filmes de super-herdéis, duas animagdes e a
segunda parte da adaptagéo de O Hobbit — um classico da literatura fantastica.

Mas néo é sO no cinema que eles se destacam por aqui, segundo a GFK
(apud PETRO; ARAUJO, 2013) — uma empresa alema de consultoria de mercado —
em 2013 o mercado brasileiro de games, um outro produto bastante importante para
esse grupo, teria ultrapassado a Espanha, a Alemanha e até mesmo o Reino Unido
em faturamento. J& para 2014, o instituto de pesquisa New Zoo (apud UOL JOGOS,
2014) estimou que o Brasil ira consumir ao longo do ano pelo menos US$ 1,4bi.

Trinta anos apds A Vinganca dos Nerds, langado em 1984, — filme que
segundo Patricia Matos (2011, p.4) marcou uma guinada do termo nerd em algo
positivo numa época em que garotos faziam sucesso com computadores fabricados
por eles mesmos —, a cultura desse grupo ainda se desenvolve sem muita atengéo
dos pesquisadores de comunicagéo brasileiros. Em uma rapida busca pelos bancos
de dados onde estdo armazenados esses tipos de estudos, o fato torna-se bastante
evidente.

No site de Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da
Comunicagéo (Intercom), a entrada nerd oferece apenas quatro trabalhos
apresentados em eventos. Entre estes, o de Enildo Fernandes da Silva (2013) trata
dos processos de exclusdo social que ocorrem apos a constituicdo de grupos de
excluidos socialmente. Ja o de Lucio Luiz Corréa da Silva (2011) analisa tiras de
quadrinhos cbmicas da internet para tentar compreender 0s estereétipos de ser
nerd. Por fim, os outros dois escritos por Patricia Matos (2011 e 2012) preocupam-

se com a transigao que esse grupo teve de algo pejorativo a elogio.
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No catalogo on-line das bibliotecas da maior universidade brasileira’, a
Universidade de Sao Paulo, a mesma busca oferece 11 alternativas — sendo dessas
apenas trés de origem brasileira: uma histéria em quadrinhos de Dav Pilkey (2001),
uma dissertagdo de mestrado escrita por Nicolau Dela Bandera Arco Netto (2011)
sobre alunos que conseguem atingir sucesso no Ensino Técnico e um website de
Waldomiro Vergueiro (2005) associado a Escola de Comunicacdo e Artes. Entre as
publicagdes estrangeiras, trés sdo bibliografias — Gates how Microsoft's mogul
reinvented an industry--and made himself the richest man in America, de Stephen
Manes (1993); The firm the story of McKinsey and its secret influence on American
business, de Duff McDonald (2013) e Nerds on Wall Street math, machines, and
wired markets, de David Leinweber (2009) — e trés usam o termo para adjetivar o
seu conteudo — IPhone programming the Big Nerd Ranch guide, de Joe Conway e
Aaron Hillegass (2010); The nerd's guide to pre-rounding a medical student's manual
to the wards, de Richard A Loftus (2006); e Hackers & painters big ideas from the
computer age, de Paul Graham (2004) —, sem contudo tratar da cultura nerd em si.
As Ultimas duas séo edicdes diferentes do livro The black swan the impact of the
highly improbable, de Nassim Nicholas Taleb (2008 e 2010), onde o termo € usado
como alegoria em um ensaio da filosofia da incerteza.

J& nas instituicbes de ensino superior galchas — ambiente no qual o
presente trabalho € produzido — a situagdo ndo € muito diferente. Na Pontificia
Universidade Catdlica do Rio Grande do Sul® — além do préprio filme acima citado —
apenas o artigo Identidades Nerd/Geek na web: um estudo sobre pedagogias
culturais e culturas juvenis, de Angela Bicca, Ana Paula Cunha, Marcia Rostas, Max
Jahnke (2013), para a revista Conjectura: filosofia e educagdo, correspondia ao
tema. No catalogo on-line das bibliotecas da Universidade do Vale do Rio dos
Sinos®, além de reportagens de revistas como a Epoca, a Galileu e a Its, apenas um
DVD do filme Homem-Aranha, dirigido por Sam Raimi em 2002, correspondeu a

pesquisa. J& na Universidade Federal do Rio Grande do Sul, o termo encontrou

! A USP figura em primeiro lugar no ranking das melhores universidades brasileiras organizado pelo
Jornal Folha de Séo Paulo (2014)

2180 |ugar no ranking das melhores universidades brasileiras organizado pelo Jornal Folha de S&o
Paulo (2014)

%43° lugar no ranking das melhores universidades brasileiras organizado pelo Jornal Folha de S&o
Paulo (2014)
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apenas duas entradas em todo o seu sistema de bibliotecas — uma dissertagdo de
Mestrado de Mércia Vargas (2007) e um resumo do trabalho apresentado na 272
Semana Cientifica do Hospital de Clinicas de Porto Alegre (2007) — ambos
referentes a doenca do refluxo gastroesofagico néo-erosiva cuja sigla em inglés
grafa-se NERD.

Quando o termo jornalismo é adicionado a pesquisa, todas apresentaram
zero combinacdes. Inicialmente, tal resultado poderia levar alguém a pensar que
temas bem quistos pelos nerds nédo seriam de interesse do jornalismo, contudo, néo
é dificil contestar essa primeira impresséo.

Os temas Nerd tem ganho tamanha difusédo que sites especializados como o
Omelete, www.omelete.com.br, e o Jovem Nerd, www.jovemnerd.com.br, passaram
a ganhar cada vez mais importancia e até sites ndo especializados abriram espaco
para o0 assunto. Desde 2006, por exemplo, o UOL possui um blog,
blogdosquadrinhos.blog.uol.com.br, na pagina de entretenimento especializado em
guadrinhos. No entanto, em abril de 2013, Roberto Sadovski, ex-editor da revista de
cinema Set, foi chamado para escrever sobre o universo nerd em um blog com seu
nome, robertosadovski.blogosfera.uol.com.br, que ganhou até um videocast
chamado Nerdovski.

Ou seja, essa tematica inspira e impulsiona cada vez mais o jornalismo
cultural para um nicho de especializagdo ao redor dos temas consumidos por
aqueles que se auto-intitulam, ou que s&o intitulados nerds. E isso inspira o
qguestionamento: quais as caracteristicas dessa nova especializacdo? Quais sdo
afinal os interesses jornalisticos desse grupo que pode ser tdo plural quanto a
propria producéo da industria cultural?

Antes que possa seguir adiante, acredito que seja importante justamente a
definicdo do que seria este nerd do qual tanto falo. A definicéo de nerd, segundo o
Oxford Dictionary (2014), € a de uma pessoa tola ou insignificante que é desprovida
de habilidades sociais ou tediosamente estudiosa’. Apesar do Oxford apresentar a
origem da palavra como desconhecida, o Online Etymology Dictionary (2014) explica

que o termo poderia ser uma a variagcdo da palavra Nert: giria dos anos 40, sendo

* Tradugdo livre do inglés: “A foolish or contemptible person who lacks social skills or is boringly studious”
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esta utilizada para designar uma pessoa estipida ou louca®. Contudo, ao longo dos

anos essa visdo desse grupo mudou bastante como afirma Patricia Matos:

Antes estereotipados e considerados apenas individuos inadequados
socialmente, hoje os nerds comecam a ser vistos como consumidores
privilegiados e criadores de tendéncias. O que antes era um xingamento
passa a ser levantado como bandeira estampada em camisetas e motivo de
orgulho para alguns. Esse novo cenario aponta para o surgimento de uma
cultura juvenil centrada no consumo talvez mais do que qualquer outra e

gue traz a disputa simbdlica para o primeiro plano. (SANTOS, 2011, p. 12)

Contudo, mesmo depois de tantos anos e transformacdes, ainda podemos
considerar o nerd um aficionado. Ele € um fa &vido por informagdes. Nao basta
conhecer o assunto, este deve ser estudado a fundo.

Por exemplo, segundo Anita Porfirio (2012), para o seu mundo de fantasia,
J. R. R. Tolkien criou uma lingua élfica chamada Quenya. Hoje, existe até um curso
do idioma desenvolvido por Helge Kare Fauskanger traduzido para o portugués. O
mesmo aconteceu com a série de televisdo Star Trek e o idioma Klingon — que hoje
possui até um instituto com pagina em portugués, www.kli.org/kli/langs/KLIPort.html,
para promogdo da lingua. E o mesmo fez o diretor James Cameron, quando quis dar
profundidade ao seu Avatar (2009) e chamou o professor Paul Frommer para
estruturar o Na'vi — lingua oficial do planeta Pandora (PORFIRIO, 2012). E aqui
podemos apontar uma das distingdes entre um simples f& e um nerd, ao contrario
do primeiro, o segundo ndo consideraria um desperdicio passar horas aprendendo
uma lingua ficticia desde que ela pertenca a um produto com o qual ele realmente
se identifique. Frente a essa necessidade de ter a maior quantidade possivel de
informacéo a respeito de algo é que o fa nerd recorre a sites especializados, quando
ndo cria ele mesmo um. O endere¢co nacional da série de animagdo japonesa
Naruto, www.naruto.com.br, que ja foi exibida pelo SBT, por exemplo, atualmente
pertence a um grupo de fés. A NarutoProject atua de forma clandestina, baixando o

desenho original em japonés, traduzindo, legendando e publicando — tudo em uma

® Traducao livre do inglés: nert “stupid or crazy person”.
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questao de dias, quando ndo horas. Eles também trazem diversas informacdes e
noticias traduzidas diretamente do japonés.

O leitor/consumidor nerd tem pressa, muita pressa, e de acordo com José
Marques de Melo, mais até do que a necessidade, é a constancia que faz do jornal
algo jornalistico. Citando Domenico de Gregorio, o professor Marques de Melo
(2003) afirma:

Os limites cronoldgicos do jornalismo ndo estdo no aparecimento das
“primeiras e mais rudimentares formas da informacédo e da propaganda”, e
sim na “apari¢éo das primeiras folhas periddicas impressas, ou seja, a partir
dos comecos do século XVII e se desenvolve gradualmente em épocas
sucessivas até alcancar no século passado as dimensdes que hoje
conhecemos e que o tornam uma das formas mais representativas da

civilizacdo contemporanea”. (MELO, 2003, p. 20-21)

E mesmo que, como mostra Lucio Luiz Corréa da Silva (2011), se possa
definir o nerd a partir de seus esteredtipos, € bastante dificil restringir o seu gosto
justamente pela propria pluralidade desse grupo. Mesmo assim alguns sites de
noticia, como o Omelete, instintivamente selecionam aquilo que acham mais
relevante para suas publicacdes. E é por isso que quanto a pesquisa em si, optei
pelo uso da analise de conteido como metodologia.

Wilson da Fonseca Junior (In: DUARTE, 2006) explica que foi justamente o
jornalismo, ou melhor, o mau jornalismo, que alavancou a popularidade da anélise
de conteudo. Seus trabalhos iniciais dedicavam-se a expor a queda de qualidade do
jornalismo da época e o crescimento do sensacionalismo.

Segundo Fonseca Junior (In: DUARTE, 2006), com o passar dos anos, 0
método foi superando sua origem positivista que restringia, em nome de uma maior
objetividade, as pesquisas ao levantamento quantitativo. Nesse momento, a
inferéncia — “uma operacgdo logica destinada a extrair o conhecimento sobre os
aspectos latentes da mensagem analisada” (FONSECA JUNIOR, In: DUARTE,
2006, p.284) — tornou-se o objetivo do método. Hoje, ela oferece recursos tanto para
uma analise quantitativa, quanto qualitativa.

No presente trabalho, optei por seguir o0 modelo da pesquisadora francesa
Laurence Bardin (1977). Dessa forma, a construcdo desta pesquisa foi dividida em

cinco etapas: Organizagdo da Andlise, Codificacdo, Categorizagdo, Inferéncia e
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Tratamento Informético. A intencdo aqui foi de criar um levantamento quantitativo
que dé suporte para as definicdbes de qual o interesse dessa especializagdo, o
jornalismo cultural para nerds, em especial a praticada pelo Omelete. Definindo
assim quais sdo os conteudos cuja frequéncia apontaria uma certa predilecdo de
assuntos e abordagens. Ao todo, foram analisadas mais de mil publicagdes do site
tanto nas formas de noticias, artigos, criticas e videos pelo periodo de um més (ou
em caso de publicagbes menos recorrentes, por um periodo maior de tempo).
Maiores detalhes a respeito do método e de como foi empregado na categorizacéo e
codificac@o serdo apresentados mais a frente em capitulo especifico.

Faz-se entdo necessaria a justificativa do porqué da escolha do Omelete.
Lancado no dia 29 de maio de 2000 pelo designer grafico Erico Borgo e pelo
publicitario Marcelo Forlani, atualmente, segundo seu material de publicidade (Midia
Kit, 2014), é um dos maiores portais de cultura pop do pais. Diariamente séo
publicadas diversas noticias de cinco principais areas: Cinema, Séries de TV,
Games, Quadrinhos e Musica. Auto-intitulado nerd, o site faz cobertura dos diversos
eventos tanto nacionais quanto internacionais — estando presente tanto na Comic-
Con de San Diego nos Estados Unidos, feira de quadrinhos, filmes e seriados,
qguanto na E3 de Los Angeles, evento de games e tecnologia.

O site ainda é responséavel pelo langamento da Comic-Con Experience,
evento nos moldes da versédo estadunidense e que ocorre entre os dias 4 e 7 de
dezembro de 2014, contando com a presenca ndo sO de autores e desenhistas
famosos de quadrinhos dos Estados Unidos, como também de grandes empresas
como a Warner Bros. Pictures e a Iron Studios, empresa responséavel pela producéo
de miniaturas colecionaveis.

E importante salientar também que, além de cobrir e promover a cultura
nerd, o Omelete ainda trabalha com plataformas on-line e off-line. Além das noticias
e criticas do site, eles produzem também programas em audio e video, distribuem
em seu canal do Youtube webséries como A Vida \o/ de Lucas Batista e Nerd of the
Dead, em 2009 langaram o livro Almanaque do Cinema e em 2014 apresentaram a
cerimonia de entrega do Emmy para o canal pago Warner. Entretanto, apesar de
tamanha diversidade, é claro para quem acompanha o site o enfoque nerd que eles
dao a todos os seus produtos, tornando-o assim um meio bastante consistente e

desenvolvido para uma analise de escolhas editoriais.
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Quanto & organizacdo do texto. O presente trabalho foi dividido em trés
grandes capitulos tematicos: o segundo é responséavel por trazer toda a base e
fundamentac@o teorica por trds do conceito de Cultura. Abordo diferentes
perspectivas através das trés principais correntes das teorias da comunicagéo: o
funcionalismo, a escola de Frankfurt e os estudos culturais (com destaque para 0s
estudos de recepgdo latinos). Parto entdo da ideia de uma cultura funcional — que
age em favor do equilibrio do sistema —, para uma cultura dividida entre seus
aspectos elevados e massivos, e por fim chegamos a compreenséo da cultura como
uma arena, um sistema complexo de disputas pela hegemonia, sendo essa a
garantia de aceitacdo social. Também trato nesse capitulo do conceito de cultura
pop, definicho de um seguimento cultural declaradamente voltado a producéo
industrial e ao entretenimento.

Em seguida, no terceiro capitulo, trago os parametros a serem utilizados na
andlise de forma que oferecam suporte para a proposi¢cado de um jornalismo cultural
especializado no conteudo para nerds. Uma vez que a simples definicdo de
jornalismo pouco pode fazer quando se quer distinguir um tipo de outro, utilizo o
conceito de géneros jornalisticos tal qual apresentado no livro Géneros jornalisticos
no Brasil (2010), organizado por Marques de Melo e Francisco de Assis. Os autores
explicam que tais géneros ndo sao classificagbes estanques, mas sim distribuidos
em pequenas ou maiores por¢des entre um veiculo e outro, entre um caderno e
outro e entre uma reportagem e outra (MELO, 2010). Divididos entre informativo,
opinativo, interpretativo, utilithrio e diversional, eles nos ajudam a compreender
melhor a que servem e quais sé@o as possibilidades de um texto jornalistico.

Ainda nesse capitulo, utilizo as definicdes de jornalismo cultural, assim como
as bases tedricas, sugeridas por J. S. Faro (2006) e Daniel Piza (2011). Destaco
desde ja duas caracteristicas importantes para este trabalho. Primeiramente o fato
de as adjetivagbes do jornalismo (politico, econdmico, esportivo, cultural etc.)
estarem ligadas ao seu aspecto mais industrial — ou seja, uma organizagcéo
sisttmica em editorias de conteldos, que muitas vezes retnem diversos assuntos
sob uma classificagdo bastante abrangente, em nome da especializagdo dos
reporteres e editores. Assim como no fato da compreensdo de cultura afetar

bastante a propria conceituacdo de jornalismo cultural.
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No quarto capitulo, discuto que forma a metodologia foi aplicada. Como a
catalogacdo foi feita e organizada. Em seguida, apresento a historia do site Omelete,
assim como o desenvolvimento do contetido do site em si e uma primeira relacdo e
explicacdo a respeito das formas de producdo do veiculo, porém de forma mais
detalhada do que a feita acima, e com base em especificagdes para filtrar a
amostragem.

Por fim, é realizada a analise e sdo apresentadas as minhas conclusdes,
assim como as proposicOes para o estabelecimento de uma especializagdo do
jornalismo cultural dessa vez orientado para o publico nerd. Uma breve discusséo a
respeito de terminologias ainda é feita. Afinal, espero com este trabalho ser capaz
de ajudar a desenvolver um pouco as discussdes tedricas em volta desse grupo

cultural tAo diverso e ainda muito pouco estudado.
2 TEORIZAQOES A RESPEITO DA CULTURA

Ao avaliar o atual cenario tedrico no qual se encontra o jornalismo cultural,
José Salvador Faro (2006) explica que o campo académico ainda ndo deu conta de
criar uma abordagem capaz de contemplar todo o fendmeno por tras dessa éarea.
Mesmo assim, levanta duas discussbes a respeito do assunto que surgem
frequentemente nos textos que exploram o tema. Por um lado, a aparente pouco
estima em que é tido o objeto do jornalismo cultural por parte do campo teérico, que
0 considera superficial e pobre gracas as relagbes econdmicas nas quais ele se
organiza e constitui, fruto do preconceito que ainda existe em torno daquela
producgéo cultural popular que por muito tempo foi tida como instrumento alienante
de um sistema econdmico e social (qQuestao esta que tratarei mais a frente quando
discutir o conceito de cultura Pop). Ao mesmo tempo, a palavra cultural mostra-se
um fator demasiado complicado frente a toda a nova conceituagcdo do que seria
cultura. Existe um descompasso resultado de uma estagnagdo na nomenclatura
cunhada no tempo em que apenas a producdo mais elitizada era digna de tal
definicéo.

Quando Daniel Piza (2011) discute o uso da palavra cultural para
caracterizar um setor delimitado do jornalismo, ele lembra que uma vez que toda e

qualquer producéo de uma cultura é, por definigdo, cultural (ou seja, resultado de um
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conjunto de significagdes), todo e qualquer tipo de jornalismo deveria receber tal

classificagdo segundo a interpretagdo de alguns outros pesquisadores. Faro, no

entanto, opde-se veementemente a essa posi¢cao que ele classifica e critica como:

Uma espécie de truismo ao qual se segue quase sempre a uma outra
tautologia: "todo jornalista € um intelectual”. O horizonte dessas definicbes é
tdo vasto e tdo diluidor de uma demarcacao dos diferentes tipos de
producéo jornalistica que seu resultado s6 pode conduzir a uma abstracdo
autoritaria. A rigor, essas generalizacdbes acabam por ocultar a
especificidade dos objetos, e sua generosidade ("tudo é isso e tudo é
aquilo") nao diz respeito a natureza epistémica do assunto, mas a sua
insercdo no universo geral dos fendbmenos sociais. [...] A largueza
aparentemente profunda contida na afirmagéo segundo a qual "todo tipo de
jornalismo é cultural" (e "todo jornalista € um intelectual") esconde, segundo
entendemos, uma incompreensao radical quanto aos desdobramentos
concretos da atividade jornalistica e a possibilidade de que ela possa tomar
corpo em um tipo especifico de cobertura, com interse¢8es préprias, l6gicas

proprias, especificidades etc. (FARO, 2006, p. 150)

Por isso mesmo, antes que se possa tratar do jornalismo cultural em si,

passarei a discutir definicdes e teorizagbes a respeito da cultural.



19

2.1 O QUE E CULTURA?

Em sua definicdo mais béasica, aquela encontrada tanto no dicionario Aurélio
(2004), quanto no Houaiss (2009) — duas publicacdes de referéncia na lingua
portuguesa — temos acesso a algo bastante diferente do que se possa esperar. O
sentido ligado & agricultura, ou seja o “ato, efeito ou modo de cultivar” (AURELIO,
2004), é apresentado como o primeiro significado da palavra em ambas as
publicacbes. Talvez por sua origem etimologica, apontada pelo Houaiss como a
palavra latina culturae ou a “agdo de tratar, venerar (no sentido fisico e moral)”
(HOUAISS, 2009), o sentido de concentrar esforcos no cuidado de algo como a
producéo de alimentos tenha ganhado destaque. Entretanto, estamos interessados
aqui em uma outra cultura — também ligada a producdo, mas com um produto final
bastante diferente.

Para o Aurélio (2004) a cultura também € “O complexo dos padrbes de
comportamento, das crengas, das instituicbes, das manifestacdes artisticas,
intelectuais, etc., transmitidos coletivamente, e tipicos de uma sociedade”. Portanto,
os padrdes que nos definem e que sdo — ou pelo menos deveriam ser — transmitidos
aos nossos filhos.

De forma um tanto mais complexa, antropologicamente o Houaiss (2009)

define cultura das seguintes formas:

1° o conjunto de padrdes de comportamento, crengas, conhecimentos,
costumes etc. que distinguem um grupo social.

2° a forma ou etapa evolutiva das tradicbes e valores intelectuais, morais,
espirituais (de um lugar ou periodo especifico); civilizacéo.

3° o complexo de atividades, instituicdes, padrbes sociais ligados a criacao
e difusdo das belas-artes, ciéncias humanas e afins.

Ou seja, € cultura o conjunto dos padrbes que nos regem (1°), que regem
nosso conhecimento (3°) e nos definem em oposicdo aqueles que vieram antes e
que virdo sem seguida (2°).

Seria, no entanto, ingénuo acreditar que nas definicdes de um dicionario
estdo encerradas todas as discussdes por tras da conceituagdo de um tema tao
complexo quanto o conjunto de significagbes de todo um povo. Inclusive, um certo
grau de ingenuidade seria como Rudiger (2011) descreve as primeiras conclusdes

dos primeiros estudos comunicacionais americanos a tentar compreender o tema.
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2.1.1 CULTURA PARA O FUNCIONALISMO

Com forte base no pensamento de Emile Durkheim, a teoria funcionalista da
comunicacdo baseia-se no “pensamento socioldgico para a qual os processos de
acdao social se estruturam em sistemas, que procuram reduzir as tensées do mundo;
da vida e manter equilibrado o funcionamento da sociedade.” (RUDIGER, 2011, pg.

55). Rudiger ainda afirma que segundo esse modo de pensar, a:

Sociedade deve ser estruturada como um sistema complexo de relagbes
funcionais — resultantes da colaborac¢ao conjunta de todos os seus membros
—, Que se estrutura em seus varios niveis, visando a solucionar os

problemas surgidos no curso da vida em comum. (RUDIGER, 2011, pg. 55)

Outro conceito importante a essa corrente de pensamento € o de Sociedade
de Massa. Mauro Wolf (2012) explica que a origem do termo e seu desenvolvimento
séo de dificil detalhamento, tendo em vista o quéo velho ele pode ser e as diversas
tendéncias que ele pode assumir — chamando-o inclusive de “termo guarda-chuva”
(WOLF, 2012, p.6). No entanto, mesmo assim existem caracteristicas recorrentes
como a ideia de enfraquecimento das elites frente as massas e o consequente
enfraquecimento dos vinculos tradicionais e, portanto, do tecido social causando o
isolamento e a alienagdo das mesmas (WOLF, 2012). O autor traz entdo as
definicbes de Ortega y Gasset do livro La rebeliébn de las masas sobre essa nova

forma de coletivo:

A massa € o juizo dos incompetentes, representa o triunfo de uma espécie
antropologica que atravessa todas as classes sociais e que constréi a
propria funcdo sobre o saber especializado, ligado a técnica e a ciéncia.
Nessa perspectiva, a massa “é tudo o que ndo avalia a si mesmo — nem no
bem, nem no mal — mediante razdes especiais, mas que se sente ‘como
todo mundo’ e, no entanto, ndo se aflige por isso, ou melhor, sente-se a

vontade ao se reconhecer idéntica aos outros” (WOLF, 2012, p. 6)

Num mundo de individuos atomizados ou massificados (isolados de relagfes
sociais e indefesos frente as pressdes sociais) e uma sociedade sistémica que se

baseia em um principio de homeostase (a busca do proprio sistema por equilibrio
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através de suas funcdes) a comunicagdo passa entdo a exercer quatro tipos de
atividade segundo Wright (apud WOLF, 20, p.55): a vigilancia do ambiente, a
interpretacédo dos eventos, o entretenimento e por fim a transmisséo cultural. Suas

fungdes sociais seriam entédo derivadas das consequéncias dessas atividades.

E claro que os meios de comunicacdo de massa servem para reafirmar as
normas sociais, denunciando seus desvios a opinido publica. O estudo do
tipo particular de normas assim reafirmado forneceria um indice valido na
medida em que esses meios enfrentam problemas periféricos ou centrais da
nossa estrutura social. (LAZARSFELD-MERTON apud WOLF, 2012, p. 56)

Sendo assim, pode-se afirmar que para o modelo funcionalista a cultura
serve como reguladora massiva do sistema social utilizando a comunicagdo como
um dos instrumentos para sua transmissdo. Ela seria uma das formas de
manutencéo de pelo menos dois dos imperativos funcionais apresentados por Mauro
Wolf (2012): o de conservagdo do modelo e o controle de tensdes (por for¢ca da
tradicdo e dos costumes, padrdes de comportamento), assim como o de integragao

(a partir da identidade cultural que assegura a fidelidade do individuo ao sistema).

Com respeito ao problema da conservacdo do esquema de valores, o
subsistema das comunicacdes de massa parece funcional, na medida em
gue cumpre parcialmente a tarefa de corroborar e reforcar os modelos de

comportamento existentes no sistema social. (WOLF, 2012, p.53)

O que ndo necessariamente evita que a cultura tenha também efeitos
disfuncionais. Para Giddens “os seres humanos aparecem como ‘drogados culturais’
motivados a agir segundo o estimulo de valores culturais interiorizados, que regulam
a sua atividade” (GIDDENS apud WOLF, 2012, p.52)

Contudo, os efeitos negativos de uma cultura massificante seriam mais bem
elaborados pela proxima corrente tedrica a ser analisada. Por enquanto é importante

lembrar que:

Desse modo, completa-se o percurso seguido pela pesquisa de midia, que
no inicio havia se concentrado nos problemas da manipulacdo, para passar

aos da persuaséo e depois a influéncia, atingindo justamente as fungdes. O
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deslocamento conceitual coincide com o abandono da idéia de um efeito
intencional, de um objetivo subjetivamente perseguindo do ato de
comunicagdo, para concentrar, por sua vez, a atengdo nas consequéncias
objetivamente verificaveis da agdo da midia sobre a sociedade em seu todo

ou sobre os seus subsistemas. (WOLF, 2012, p. 50)

Pelo poder dos meios de comunicacdo de massa, cultura e comunicagéo
passam a operar conjuntamente para a manutencdo do equilibrio. A finalidade da
comunicagdo passa a ser a consagragdo da cultura, assim como os efeitos

esperados na audiéncia.

O campo de interesse de uma teoria dos meios de comunicacdo de massa
nao é mais definido pela dindmica interna dos processos de comunicagéo
(como é tipico, sobretudo da teoria psicolégico-experimental), mas pela
dindmica do sistema social e pela fungcdo que as comunicacfes de massa
nela desenvolvem. (WOLF, 2012, p. 51)

Que a comunicacdo por intermédio dos meios de comunicagdo de massa
servia para a conservagdo da cultura de uma certa sociedade, jA ndo se
questionava. Entretanto, para muitos pensadores da época, tal concep¢ado mostrava-
se ingénua e superficial. Pensadores que se perguntavam: a servico de quem estava
tal cultura e quais as consequéncias da reproducdo do seu conjunto de valores?
Esses sdo uns dos principais questionamentos da Teoria Critica da Comunicacéo,

também conhecida pelo seu centro ideoldgico; a escola de Frankfurt.

2.1.2 CULTURA PARA A ESCOLA DE FRANKFURT

Com origem no pensamento marxista aleméo, o instituto, primeiro da
Alemanha a assumir esse posicionamento, foi obrigado a buscar sobrevida no exilio
gracas a ascensdo de Hitler ao poder. Nos Estados Unidos, em 1938, Theodor
Adorno se associaria a Max Horkheimer e Leo LOowenthal. Segundo Armand e
Michéle Mattelart (2012), seria ele quem declararia inconciliavel o pensamento
frankfurtiano a pesquisa administrativa americana quando convidado por Paul

Lazarsfeld a mensurar cultura: “vi que a cultura deveria precisamente ser essa
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condicdo que exclui uma mentalidade capaz de medi-la> (ADORNO apud
MATTELART, 2012, p. 76)

Quando chamado a analisar a produ¢do musical americana de sua época,
Adorno — que era um critico de arte especializado em musica — negou fortemente o

carater libertario do Jazz.

Segundo ele, sua fungdo social primordial € reduzir a distancia entre o
individuo alienado e a cultura afirmativa, isto é, a exemplo da arte
afirmativa, uma cultura que favorece ndo o que deveria afirmar — a saber, a
resisténcia —, mas, pelo contrario, a integracédo ao status quo. (MATTELART,
2012, p. 77)

Esse posicionamento — logo taxado de etnocéntrico, segundo os Mattelart
(2012) — desencadeou uma divisdo de culturas que daria fruto a industria cultural,
termo cunhado por Adorno e Horkheimer para descrever aquela funcionalista que
estava a servico do sistema social vigente. Tudo agora era transformado em
mercadoria e o carater critico da arte diluido nas linhas de montagem e na sua

reproducédo. Dessa forma, até mesmo nossas escolhas seriam condicionadas.

Os fatos que os sentidos nos transmitem séo socialmente pré-formados de
modo duplo: mediante o carater histérico do objeto percebido e o carater
histérico do 6rgdo perceptivo. Ambos ndo sdo meramente naturais, mas
formados por meio da atividade humana. (HORKHEIMER, 1937, p. 255
apud RUSCONI, 1968, apud WOLF, 2012, p.73)

Dessa forma, Adorno (apud WOLF, 2012) justifica a criagdo do termo
indastria cultural como uma oposigdo a chamada cultura de massa “para eliminar
desde o inicio a interpretagdo habitual, ou seja, de que se trata de uma cultura que
nasce espontaneamente das proprias massas, de uma forma contemporanea de
arte popular” (ADORNO apud WOLF, 2012. p. 75). Os produtos dessa Industria séo
dos mais variados tipos e pregos todos moldados para se ajustar a cada classe ou
grupo social. A ideia é que ninguém deixe de ser atendido para garantir sua

predominancia.
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Divertir-se significa concordar [...]; significa sempre: ndo ter de pensar,
esquecer da dor, inclusive quando ela € mostrada. Em sua base esta a
impoténcia. Com efeito, € uma fuga: ndo, como pretende, fuga da terrivel
realidade, mas do Ultimo pensamento de resisténcia que a realidade ainda
pode ter deixado. A liberacdo prometida pelo amusement é a do
pensamento como negacao. A impudéncia [sic] da pergunta retérica: ‘Veja o
gue as pessoas querem!” é a de se dirigir, como a sujeitos pensantes, as
mesmas pessoas em relacdo as quais se tem a tarefa especifica de fazer
com que se desacostumem da subjetividade. (HORKHEIMER; ADORNO
apud WOLF, 2012, p.77-78)

Pode-se entdo afirmar que apesar do salto na compreensdo dos
desdobramentos culturais (de transmissora de tradicdes e conhecimento para
mercadoria massificadora), a nogdo de cultura em si ndo teve um deslocamento tao
drastico. Se antes a cultura era uma estratégia do proprio sistema que é a sociedade
para autogerir e promover o seu equilibrio tendo como possivel contraparte o efeito
narcotizante, agora ela passa a ser uma produgdo do sistema econdmico para
assegurar sua manutencdo despindo o individuo de vez de seu senso critico. Para
os frankfurtianos a apropriacdo das produgdes culturais pelo mercado acabou por
esvaziar o espirito critico da arte e assim qualquer valor artistico das producdes

populares.

Cheira demais a um aristocratismo cultural que se nega a aceitar a
existéncia de uma pluralidade de experiéncias estéticas, uma pluralidade
dos modos de fazer e usar socialmente a arte. Estamos diante de uma
teoria da cultura que ndo s6 faz da arte seu Unico verdadeiro paradigma,
mas também que o identifica com seu conceito: um “conceito unitario” que
relega simples e alienante diversao qualquer tipo de pratica ou uso da arte
gue nao possa ser derivado daquele conceito, e que acaba fazendo da arte
0 Unico lugar de acesso a verdade da sociedade. (MARTIN-BARBERO,
2009, P.78)

De acordo com os Mattelart (2012), um certo elitismo criticado por vérios, até
mesmo por um dos seus. Walter Benjamin reconhecia — e, segundo os autores, o fez
cerca de 10 anos antes da critica de Adorno & inddstria cultural — o cinema como

uma forma de arte cuja razdo de existir sO estd assegurada pela sua capacidade
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quase ilimitada de reproducdo em oposi¢cdo a uma exibicdo Unica. Jesus Martin-

Barbero acrescenta:

Walter Benjamin veio ndo sé enriquecer o debate, mas também a ajudar-
nos a compreender melhor as razbes de nossa frustracdo; do interior da
Escola, mas em plena dissidéncia com ndo poucos dos seus postulados,
Benjamin tinha esbo¢cado algumas chaves para pensar o ndo-pensado: o
popular na cultura ndo como sua hegacdo, mas como experiéncia e
producdo. (MARTIN-BARBERO, 2009, p. 72)

Anos depois, diversos tedricos reposicionariam o conceito de cultura
afastando-se do posicionamento mais elitista e saudosista em nome de uma maior
compreensdo de como as pessoas se reapropriam daquilo que a industria cultural

produz. O que nos leva ao préximo topico.

2.1.3 CULTURA PARA OS ESTUDOS CULTURAIS

Com origem no livro Culture and Anarchy de Matthew Arnold publicado em
1869, a corrente dos estudos culturais apenas ganhou forgca cerca de um século
depois — nas décadas de 1960 e 1970. Mas né&o foi da noite para o dia que se
passou a reconhecer a producdo popular como digna. O processo comegou —
segundo Armand e Michéle Mattelart (2012) — com a entrada de pensadores de
origem humilde nos circulos mais altos da sociedade inglesa. Frank Raymond Leavis
(1895-1978) repudiava fortemente a industria cultural, mas criou métodos para
separar a boa producédo no livro Mass Civilisation and Minority Culture (1930). Na
década de 50, a expansdo do sistema escolar promoveu uma valorizagdo dos
gostos dos alunos das classes operarias por parte dos professores, em 1957
Richard Hoggart (1918-2014) publica The Uses of Literacy no qual elogia a
resisténcia das classes mais baixas a cultura comercial e por fim, em 1964, Stuart
Hall e Paddy Whannel publicam The Popular Arts — o primeiro estudo independente
das demandas escolares. Também em 1964 é fundado o Centro de Estudos
Culturais Contemporaneos da Universidade de Birmingham, a Frankfurt dos estudos
culturais.

Mauro Wolf explica que:
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O objetivo dos cultural studies é definir o estudo da cultura propria da
sociedade contemporédnea como um ambito de analise conceitualmente
relevante, pertinente e fundado teoricamente. No conceito de cultura cabem
tantos os significados e os valores que surgem e se difundem nas classes e
grupos sociais, quanto as praticas efetivamente realizadas, por meio das
guais valores e significados sdo expressos e nas quais estéo contidos. Com
respeito a tais definicdes e modos de vida — entendidos como construcfes
coletivas —, os meios de comunicacdo de massa desenvolvem uma funcao
importante, uma vez que agem como elementos ativos dessas construgoes.
(WOLF, 2012, p. 103)

N&o que o sistema econdmico tenha perdido completamente o seu papel de
gestor da cultura, mas a no¢ao desta e da sociedade ndo é mais estatica. Os meios
de comunicacdo de massa ainda trabalham em prol da estabilidade social, mas
percebe-se agora que esse processo envolve movimentos constantes de adaptagao
as pressdes sociais. A complexidade da producéo cultural acaba por si s6 muitas
vezes subvertendo a logica dos meios de comunicacgdo, finalmente se percebe a
cultura determinando a midia e ndo o contrario (WOLF, 2012).

Por isso mesmo os estudos culturais tendem a focar em dois tipos diferentes

de anélise:

Por um lado, os trabalhos sobre a producdo dos meios de comunicacéo de
massa enquanto sistema complexo de praticas determinantes para a
elaboracédo da cultura e da imagem da realidade social; do outro, os estudos
sobre o consumo da comunicacdo de massa enquanto lugar de negociacdo
entre praticas de comunicacdo extremamente diferenciadas. (WOLF, 2012,
p. 104)

E dessa nova forma de se pensar o consumo daquilo que a industria cultural
produz que se chega aos trabalhos latino-americanos a respeito das teorias da

recepgao.
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2.1.4 CULTURA PARA OS ESTUDOS DA RECEPCAO NA AMERICA LATINA

Em seu texto Tendéncias Latino-americanas nos estudos da recepgao, Nilda
Jacks (1994) afirma que tais pensamentos surgem a partir de dois conceitos
principais: a visao cultural dos meios de comunicagdo promovida pelo Centro de
estudos culturais Contemporéaneos da Universidade de Birmingham, e o conceito de
hegemonia de Gramsci. Uma vez que a primeira j& tenha sido definida aqui, opto
entdo por seguir direto para a segunda.

Jesus Martin-Barbero qualifica o conceito de hegemonia como uma decisiva
descoberta “de um fildo de pensamento que complexas circunstancias historicas
tinham mantido quase encoberto” (MARTIN-BARBERO, 2009, p. 112). Segundo o
autor, a dominacgéo social ocorreria ndo como uma imposi¢do, mas como uma
hegemonizacéo dos interesses de uma classe mais alta por uma classe subalterna —

gue os reconhece em certo grau como seus. Isso significa que

Ndo ha hegemonia, mas sim que ela se faz e desfaz, se refaz
permanentemente num “processo vivido”, feito ndo s6 de forca, mas
também de sentido, de apropriacdo de sentido pelo poder, de seducgéo e de
cumplicidade. O que implica uma desfuncionalizacdo da ideologia — nem
tudo o que pensam e fazem os sujeitos da hegemonia serve a reproducéo
do sistema — e uma reavaliacdo da espessura do cultural: campo
estratégico na luta para ser espaco articulador dos conflitos. (MARTIN-
BARBERO, 2009, p. 112)

Ou seja, a cultura deixou de ser dividida em dois polos nos quais um domina
e enaltece, e o0 outro se deixa dominar e subestimar, um aliena e o outro se deixa
alienar para se transformar no resultado das tensées entre o erudito e o popular — no
qual ndo hé apenas um “vencedor”. Ao longo de seu texto, Jacks (1994) explica que
apesar das diferentes concepc¢des de como, quando e onde se d& tal “embate”,
existe em comum entre todas elas a ideia de que o ato de consumir a produgéo
cultural ndo é uma atitude passiva, mas sim uma negociacdo constante entre o
oferecido e os tracos individuais de cada um. Nesse sentido, destacamos os estudos

de Jorge Gonzales e de Jesus Martin-Barbero.
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O primeiro, segundo Jacks (1994), adapta o conceito gramsciano de
Hegemonia em conjunto com a nogdo de Campo — compreensdo proposta por

Bourdieu da cultura como um sistema de forgas disputando a hegemonia social.

A abordagem da identidade socio-cultural efetivada por esta vertente
considera a cultura como arena para confrontagcdo das mais diversas
“frentes culturais”, cada qual disputando o consentimento/aprovacdo e
reconhecimento de sua identidade cultural por outras “frentes”. (JACKS,
1994, P.46)

Para Gonzéales — afirma Jacks —, compreender os meios de comunicacao de
massa € algo essencial para que se possa entender a cultura contemporénea, uma
vez que é na industria cultural que as mais diversas manifestacdes culturais se
encontram. Estariam ali entdo representadas as mais diversas influéncias das varias
frentes culturais ndo apenas buscando “dominar” as demais, mas desejando ganhar
0 seu reconhecimento.

J& a respeito de Martin-Barbero e o seu livro O uso social dos meios, Nilda

Jacks afirma:

A proposta nasce da necessidade de entender a insercdo das camadas
populares latino-americanas no contexto entre o subdesenvolvimento e o
processo acelerado de modernizacdo, que implica no aparecimento de
novas identidades e novos sujeitos sociais, forjados, em especial, pelas

tecnologias de comunicacao. (JACKS, 1994, p.47)

Em direcdo oposta a Gonzales, Martin-Barbero ndo parte da compreensao
das identidades culturais para compreender a dinamica entre elas no que tange as
“arenas” e as “frentes, ele desloca-se da produc&o/disputa para o consumo em si.” E
da ideia de usos que surge a emancipac¢ao do receptor, que agora é responsavel por

ressignificar aquilo consome através das mediacdes.

Conceito fundamental em Martin-Barbero, Mediacdo deve ser entendida
como um conjunto de influéncias que estrutura, organiza e reorganiza a
percepcao da realidade em que esté inserido o receptor, tendo poder também

para valorizar implicita ou explicitamente esta realidade. (JACKS, 1994, p. 47)
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Ou seja, 0 receptor passa a ser ele mesmo um produtor cultural, uma vez
que esta é percebida por ele a partir de suas préprias vivéncias e, inclusive, o
momento do consumo, ou experiéncia. Pensamento que Martin-Barbero atribui a

Walter Benjamin:

Para Benjamin, pelo contrario, pensar a experiéncia € o modo de alcangar o
gue irrompe na historia com as massas e a técnica. Ndo se pode entender o
gue se passa culturalmente com as massas sem considerar a sua
experiéncia. Pois, em contraste com o que ocorre na cultura culta, cuja
chave esta na obra, para aquela outra a chave se acha na percepcédo do
uso. (MARTIN-BARBERO, 2009, p.80)

Posso, portanto concluir, que, muito pelo contrario, a cultura ndo € apenas
um mecanismo social a servico de um equilibrio as estruturas de uma sociedade
(ou, como diriam os funcionalistas, uma fun¢édo), muito menos um sistema binéario
entre uma alta cultura e uma baixa (como profetizavam apocalipticamente os
frankfurtianos), sendo a baixa reservado o papel de amortizacdo das massas
também em nome do mesmo equilibrio — sendo aqui equilibrio compreendido como
a manutencao das estruturas sociais marxistas, em especial a superestrutura.

Passo entdo a assumir o atrito como conceito de cultura. Devido a variedade
de identidades culturais dentro de um mesmo conjunto cultural, ela transforma-se,
portanto, em um imenso e complexo “cabo-de-guerra” onde as diferentes
“frentes” tentam a todo momento tornarem-se hegemonicas — tanto aquelas fruto de
novos grupos, quanto aquelas que ja foram superadas, mas ainda resistem ao
tempo buscando restabelecer sua condigdo. Decorrentes do importante processo
que é a recepc¢do, as mediacOes sdo a base desse processo, € gragas a capacidade
individual de reapropriagéo e resignificagdo que tanto 0s novos grupos surgem, e 0S
antigos permanecem. E o processo de mediac&o que quando ampliado possibilita
reagrupamentos em torno de diversas identidades, que por fim irdo advogar sua
propria legitimidade.

Tendo a nogéo de cultura definida, podemos entdo debater a cultura pop.
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2.2 O QUE E CULTURA POP?

Segundo Thiago Soares (2013), coordenador do Grupo de Pesquisa em
Midia, Entretenimento e cultura pop (Grupop) da Sociedade Brasileira de Estudos
Interdisciplinares da Comunicagao (Intercom), para que se possa debater a cultura
pop é importante que antes se esclareca de qual tipo estamos falando. Soares
(2013) afirma que o termo pop faria ainda uma referéncia & Pop Art, movimento que
surge no final da década de 50 com o intuito de mostrar em suas obras a
massificagéo causada pela cultura popular. A pop art ndo apenas admitia uma crise
profunda nos conceitos de arte, mas também se valia dessa mesma problematica
para criar suas obras. Para melhor explicar o movimento, o autor traz uma definicao

de Lippard:

A defesa do popular traduz uma atitude artistica adversa ao hermetismo da
arte moderna. Nesse sentido, a “Pop Art” operava com signos estéticos de
cores massificados pela publicidade e pelo consumo, usando tinta acrilica,
poliéster, latex, produtos com cores intensas, fluorescentes, brilhantes e
vibrantes, reproduzindo objetos do cotidiano em  tamanho
consideravelmente grande fazendo referéncia a uma estética da sociedade
de consumo. (LIPPARD apud SOARES, 2013, p.6)

Pop seria um diminutivo do inglés para Popular — grafado da mesma forma
como o portugués, contudo com um enfoque maior em um significado que para nos
brasileiros pode ser secundéario. Segundo o dicionario Oxford, a primeira entrada
para a palavra se define como: “apreciado ou admirado por muitas pessoas ou por
uma pessoa ou grupo em particular® (OXFORD, 2014). Ja o significado secundario
seria “destinado para ou adequado ao gosto, compreensdo, ou meios do publico em
geral ao invés de especialistas ou intelectuais’. Contudo, tal definicio alinha-se a
compreensdo de popular formulada pela escola de Frankfurt e se distancia

conceitualmente do que os dicionarios de portugués definem como prioridade. O

® Traducao livre de Liked or admired by many people or by a particular person or group.
" Traducio livre de intended for or suited to the taste, understanding, or means of the general public rather

than specialists or intellectuals.
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Houaiss (2009), por exemplo, prioriza em suas primeiras trés entradas a relagéo da

palavra com a idéia de produzido pelo povo; elas séo:

1. Relativo ou pertencente ao povo.

2. Feito pelas pessoas simples, sem muita instrucao.

3. Relativo as pessoas como um todo, esp. aos cidaddos de um pais
qualificados para participar de uma eleicdo. (HOUAISS, 2009)

Em seguida destaca-se o primeiro sentido do inglés — ou seja, “encarado
com aprovacdo ou afeto pelo publico em geral” — para que finalmente se defina
popular como “dirigido as massas consumidoras” (HOUAISS, 2009). O que pode
parecer como uma pequena distingdo cria um problema de tradugcdo na
conceituacao, afirma Soares (2013). Para n6s a palavra tem uma forte sugestdo de
producgéo feita pelas classes mais baixas, o povo, enquanto o conceito em inglés
que mais se afinaria a tal preposicdo seria folk, palavra ligada a nocéo de folclore —
essencialmente uma producéo dessas classes.

Dessa forma, Soares (2013) explica que em portugués existiriam, portanto,
duas formas de cultura popular; uma folclorica ligada a producdo das classes mais
baixas, e outra chamada de massiva ou midiatica por ser um produto da industria
cultural e dos meios de comunicagdo de massa. Sendo a segunda a definicdo que
desejo aplicar no presente estudo.

Torna-se simples compreender o uso do sentido inglés da palavra nesse
contexto, uma vez que o compromisso da industria cultural estaria com a area de
atuacdo dos seus produtos. Ser popular é ser capaz de atingir o “grande publico”.

Soares explica:

N&o é de hoje que se usa com freqiiéncia [sic] o termo “pop” para classificar
produtos, fenémenos, artistas, logicas e processos midiaticos. De maneira
mais ampla, a ideia de cultura pop sempre esteve atrelada a formas de
producdo e consumo de produtos orientados por uma légica de mercado,
expondo as entranhas das industrias da cultura e legando disposi¢cbes
miméticas, estilos de vida, compondo um quadro transnacional de imagens,
sons e sujeitos atravessados por um “semblante pop” (GOODWIN apud
SOARES, 2013, p.1).

Considera-se, portanto, cultura pop o conjunto de obras e comportamentos
derivados de obras de uma industria cultural destinados ao grande publico, inclusive

em nivel global. Estamos falando de entretenimento, o mesmo — segundo Martin-
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Barbero (2009) — demonizado por Adorno e a escola de Frankfurt. Thiago Soares,

entretanto, prefere uma abordagem mais positiva do tema:

Reforco meu interesse por um olhar critico sobre os fendbmenos da Cultura
Pop, no entanto, reconhec¢o a necessidade de tratar as industrias da cultura
a partir de releituras menos “apocalipticas”, ndo deixando, com isso, de
contemplar, de fato, a carga impositiva que, em alguns casos, as indUstrias
da cultura exercem sobre seus produtos e instancias produtivas. Reivindico,
portanto, a compreensdo de fendmenos da cultura pop em suas
complexidades - discursivas e culturolégicas — e a ampliagdo das questbes
frankfurtianas de indUstria cultural para no¢gdes mais contemporaneas como
industria(s) cultural(is), indlstrias criativas e as novas engrenagens da
cultura como produto. (SOARES, 2013, p. 11)

Outro ponto importante € a transnacionalidade que os produtos da cultura
pop oferecem. Nao é preciso nenhum grande estudo para saber que cantores
estadunidenses fazem grande sucesso no Brasil, do outro lado do continente, assim
como filmes, séries, desenhos, obras de arte e até mesmo girias e expressoes.
Alias, ndo s6 no Brasil, mas em diversos locais do globo. Um fa brasileiro de um
seriado compartilha do consumo de produtos exatamente iguais aos de um outro fa

do mesmo seriado em outro Pais.

Héa uma espécie de grande comunidade global que, a despeito dos aspectos
locais e da valorizacdo de questdes regionais, aponta para normas
distintivas e de valores que estdo articuladas a idéias ligadas ao
cosmopolitismo, & urbanizac8o, & cultura noturna. E nesta direcdo que
vamos descortinando o fascinio que a cultura pop nos lega diante de
espacos, cidades e contextos que parecem, de alguma forma, traduzir este
senso: percebamos o quando a cidade de Nova York aciona um imaginario
permeado pelo pop. Seja em espagcos excessivamente fotografados e
documentados como a Times Square, num certo senso de estar no “centro
do mundo” ao transitar pela Broadway, com todas as peg¢as musicais em
cartaz ou mesmo de estar em locais que ja foram excessivamente filmados
e exibidos nos cinemas ou na televiséo, circular por aqueles espacos parece
nos legar a premissa de que, de alguma forma, somos “cidaddos do
mundo”, pertencemos, vivemos de forma comum atrelados a outros sujeitos
também situados em outras partes do mundo. (SOARES, 2013, p. 9-10)
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Para ser verdadeiramente popular, no sentido de desejado ou admirado por
muitos, a cultura pop aprendeu a tornar-se fonte de desejo. Ela aprendeu a ofertar
aos mais variados grupos sociais aquilo que desejam, assim como a se apropriar
dos mais diversos conteudos que se percebem em alta. Ela ndo se restringe a
nacionalidade, nem a idade, ao sexo, a classe social ou a etnia. E mesmo sendo tao
versatil, ela ainda se prende a resposta do publico, as apreensdes que o publico faz
dela. Portanto, o que se percebe dos meios de comunicagdo de massa da cultura

pop ainda acaba por definir o que eles irdo produzir, ou financiar.

Os estudios Fox, com sede nos Estados Unidos, que realizam/financiam
obras como o blockbuster “X Men” (adaptacdo da famosa histéria em
qguadrinhos e profundamente enraizado na estética do “cinemao-pipoca” de
Hollywood) € o mesmo que distribui no mercado mundial as obras mais
recentes do cineasta espanhol Pedro Alimodévar (“Fale com Ela”, “A Pele
gue Habito”, entre outros). Cabe aqui perceber as “brechas” nas logicas de
producdo e consumo: diante de um estagio avancado das logicas do
capitalismo e do marketing, ndo sabe pensar o estidio somente como uma
instituicao que visa Unica e deliberadamente o lucro. Sim, o lucro e o retorno
financeiro com uma obra sdo ainda as molas propulsoras da existéncia das
instituicdes na cultura. No entanto, ha, atualmente, disposicbes do
marketing que precisam posicionar estidios como marcas num mercado
global e plural. Com isso, apoiar, distribuir e “assinar embaixo” de filmes
“menores”, de cinematografias fora do eixo de Hollywood, é uma importante

retranca de posicionamento de mercado. (SOARES, 2013, p. 12)

Pode-se perceber dessa forma o carater paradoxal que a industria cultural
acaba assumindo. Para produzir os seus produtos mais massificados e populares,
ela ainda precisa do prestigio que os artigos mais artisticos possam lhe oferecer.
Afinal de contas, mesmo hegemonica, ela ainda compreende em si um embate
vigoroso entre estilos, tendéncias, gostos e a légica mercantil.

Antes que possa passar a analise dessa producéo cultural pop em si, ainda
h& um aspecto a ser tratado. Uma vez que, para falarmos de jornalismo cultural,

ainda ha a questao jornalistica a se discutir. Fruto da mesma industria cultural, o
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jornalismo é também um produto, mas tal aspecto parece ser lembrado apenas

quando se fala do jornalismo cultural.
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3 O JORNALISMO CULTURAL E O NERD

Ao debater tal polémica, Faro (2006) traz entdo um trecho de um artigo de
Heron Vargas para afirmar ser impossivel que se possa dissociar a producdo do
jornalismo cultural, altamente vinculada a producdo da indudstria cultural e a sua

agenda, do sistema econdmico que Ihe da sustentacdo. Varga afirma:

Como é possivel avaliarmos a producdo jornalistica da area cultural,
levando em conta as caracteristicas de produto do sistema capitalista e a
manutencdo de determinado nivel de qualidade que, obviamente, ndo
encontramos nas mercadorias, muito estandartizadas e voltadas a mera
finalidade hedonista" (VARGAS apud FARO, 2006, p. 148)

O autor ainda acrescenta:

O ensaismo e a critica, que antes se constituiam nos elementos
caracteristicos fundamentais do género, pertencem a um passado
irrecuperavel e desfigurado pela natureza contemporanea dos processos
jornalisticos. (VARGAS apud FARO, 2006, p. 148)

Para o autor, uma posi¢éo bastante saudosista e pessimista com relagcdo ao
que se produz hoje em dia nos famosos cadernos dois. Segundo Faro (2006), essa
presuncdo acaba por levar os pensadores na area para linhas de interpretacdo que
os levam a simplificar de tal forma a questdo que se impossibilita o seu
aprofundamento, confunde-se as possibilidades de analise e causa-se sérios
prejuizos a pesquisa. A simples reproducdo de uma compreensdo do jornalismo

CcoOmo uma:

Atividade marcadamente dominada por interesses empresariais que se
impde aos veiculos por seu valor de mercado, empobrecendo a dimenséo
social da noticia. No jornalismo cultural e fora dele, a natureza fundamental
das coberturas poderia ser resumida a um desempenho profissional
hegemonicamente dominado pelas pressfes das assessorias de imprensa,
pelas relacdes de poder estabelecidas pelas empresas jornalisticas e pelo
oportunismo publicitario. (FARO, 2006, p.147)
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Contudo, Marques de Melo é taxativo quando investiga as relagbes do

Jornalismo, como um todo, com a industria cultural:

Reiteramos assim a nossa compreensdo do Jornalismo como atividade
industrial, que pressup8e a utilizacdo de uma tecnologia de reprodugcédo em
série, assegurando a circulacdo de mensagens de modo coletivo ou
massivo. E como tal, subordina-se a um sistema de producéo hierarquizada,
estruturado segundo o ritmo da aparicdo das informacfes, exigindo, sem
davida alguma, profissionais qualificados para o exercicio das tarefas de

captacao, edicdo e difusdo noticiosa. (MELO, 1991, p. 24)

Por fim, Faro traz a propria hipétese de definicdo do género, fortemente
ancorada em ideias como o conceito de hegemonia gramsiana e a compreensao da

cultura como um campo de embate entre mdltiplos interesses:

O jornalismo cultural constitui-se em um territério de praticas jornalisticas
gue tanto reiteram os signos, valores e procedimentos da cultura de massa
guanto discursos que revelam tensdes contra-hegeménicas caracteristicas
de conjunturas histéricas especificas. E essa dupla dimensdo, mas em
especial do papel que a segunda desenvolve no ambito da primeira, que
explicaria o jornalismo cultural como género marcado por uma forte
presenca autoral, opinativa e analitica que extrapola a mera cobertura
noticiosa, identificando-se com movimentos estético-conceituais e
ideoldgicos que se situam fora do campo das atividades da imprensa. Dai a
ideia central dessa contribuicdo: o jornalismo cultural visto (também) como

um espaco publico da producéo intelectual. (FARO, 2006, p. 149-50)

Mas se o jornalismo é uma forma de producéo intelectual, que tipo de
producéo seria essa? Ao propor as bases teéricas para a formulacdo de um curso
de formagdo em jornalismo cultural, Cida Golin (2009) destaca a importancia da
atividade tanto como uma mediag&o, quanto como uma forma de conhecimento. No
entanto, segundo Eduardo Meditsch (1997), ndo foi sempre assim. Desta forma,
para justificar tal derivagdo, Daniel Piza (2011) aponta para as origens e 0

desenvolvimento desse tipo de jornalismo.
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3.1 ORIGENS E DESENVOLVIMENTO DO JORNALISMO CULTURAL

Sendo impossivel definir uma data especifica para sua criacdo, o autor
(2011, p.11) estabelece a criagéo da revista The Spectator, em 1711, como um
marco inicial. Seus autores, Richard Steele e Joseph Addison, tinham como intuito
principal a disseminacdo da filosofia e do debate de dentro das universidades e
bibliotecas para dentro dos clubes, casas de chas e cafés em Londres. Por quatro
anos a revista tratou de politica, livros, 6peras, costumes; tudo de forma informal e
acessivel.

Nos anos que se seguiram, diversos criticos atingiram sucesso trabalhando
principalmente com a critica de arte. Inclusive escritores famosos como Edgar Allan
Poe e Machado de Assis construiram suas carreiras com base em seu sucesso
como criticos. Marques de Melo cita a teoria da escada, formulada por Max Weber,
para explicar o fenbmeno que trouxe ndo soé artistas, mas politicos para dentro das
redagoes:

No panorama brasileiro, foi comum, no fim do século passado e comego
deste, a presenca de grandes escritores nos jornais e revistas, escrevendo
nao apenas para completar seu orcamento doméstico, mas sobre tudo para
encontrar possibilidades de difusdo da sua propria producdo literaria,
abrangida em paginas especificas dessas publicacfes. E ndo apenas de
escritores — prosadores e poetas — mas também de politicos ou de
vocacgdes politicas. Pessoas que se valiam das colabora¢des em jornais ou
revistas para penetrar no mundo da politica e da economia, para se

aproximar da engrenagem do Estado ou das empresas, visando obter
outros dividendos. (MELO, 1991, p. 25)

J& no final do século XIX, o jornalismo mudou e com ele o segmento cultural.
O dinamismo encurtou a critica de arte, e aumentou o espac¢o da reportagem e da
entrevista. Foi nesse momento em que o conteudo cultural passou a se dividir entre
a critica de arte trabalhada extensivamente nas revistas, e de forma célere nos
jornais. Contudo, Piza (2011) afirma que mesmo menor do que nas revistas
especializadas, a critica ganhava cada vez mais destaque nos jornais diarios

chegando ao ponto de ditar o sucesso ou fracasso de uma producgéo.
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Tal sucesso marcou o esvaziamento da critica. Inclusive pela pluralidade de

temas a serem discutidos pelo género.

Essa vertente [a do jornalismo cultural] se propSe a cumprir a tarefa de
cobrir, analisar e relatar os principais expoentes da producdo cultural do
género humano, em areas tdo diversas quanto danca, artes plasticas,
teatro, musica ou cinema e em regifes que vao desde o sertdo nordestino
até as estepes russas (ALVES apud FARO, 2006, 146)

Fendmeno esse que foi combatido com o advento da internet e os sites,
blogs e foruns especializados. Uma competicdo desequilibrada para as revistas com

alto custo e pouca agilidade de producéo. No entanto, Piza é otimista:

Primeiro, essa histéria ndo parou de ser escrita, e os grandes nomes de
hoje nada devem ao passado, embora proporcionalmente influam menos;
segundo, ha espaco para recuperar parte dessa influéncia, pois o
bombardeio de dados e informacgfes da era eletrdnica criou uma caréncia
ainda maior de andlises e comentarios, que suplementem argumentos,
perspectivas e contextos para o cidaddo desenvolver senso critico e
conectar disciplinas. (PIZA, 2011, p. 31-2).

Tais alteragbes na influéncia do jornalismo cultural, no entanto, surgem
atreladas a uma queda de poder do jornalismo em si quanto a sua capacidade de
influenciar as escolhas do leitor. Porém, Faro salienta que é no jornalismo cultural

gue tal problema se faz menos intenso:

Ao contrario do que se tem dito a respeito de uma "profunda” crise na
imprensa, que se traduziria no desaparecimento ou no enxugamento de
orgdos tradicionais, com a consequente perda da qualidade informativa de
sua producdo, as manifestacdes jornalisticas especializadas na cobertura
de eventos culturais, na sua avaliacdo e na reflexdo em torno de tendéncias
de arte e do pensamento contemporaneo, mostram-se bastante intensas e
numerosas e, alguns casos, com sustentacdo material de razoavel
consisténcia. (FARO, 2006, p. 145-6)

Contudo, mesmo tal consisténcia nos niveis de interesse por parte dos

leitores ainda n&o afasta do jornalismo cultural o dogma de superficialidade
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creditado a ele tanto entre pesquisadores quanto por pessoas leigas no assunto. A
forte relagdo historica do termo com a critica literaria e a de arte parece extravasar o
circulo académico. Daniel Piza (2011, p. 45) cita o exemplo de uma pesquisa
realizada em 1996 pela Secretaria Municipal de Cultura de Belo Horizonte que trazia
a seguinte questdo: "um filme de Steven Spielberg é cultura?". Para dois tercos da
populagdo a resposta era ndo. Dessa forma, fica claro que no imaginéario popular o
termo cultura ainda restringe-se "a algo inatingivel, exclusivo dos que Iéem muitos
livros e acumulam muitas informacdes, algo sério, complicado, sem a leveza de um
filme-passatempo” (PIZA, 2011, p. 46).

Tudo gragas a sua forte relagdo com o mercado e & industria cultural que faz

com que o género seja qualificado pelos leitores como:

Espaco de mercado, de vaidades, de despreparo dos editores, de
oportunismo etc. corroborando a idéia, também presente no ambito
universitario, segundo a qual as pautas de producdo do jornalismo cultural
s6 encontram ldgica nos fundamentos do que ele aparenta ser: um
prestador de servicos de pouca qualidade que oculta uma operacdo de

natureza basicamente econémica. (FARO, 2006, p. 147)

De forma a combater esse preconceito, trago entdo a idéia de que o
jornalismo, a despeito de sua relacdo tdo intima com a producdo industrial, é
fundamentalmente um produtor de conhecimento — seja este de que origem for. Uma
caracteristica que pode esvaziar os argumentos que tentam depreciar a atividade

jornalistica.

3.2 JORNALISMO COMO FORMA DE CONHECIMENTO

Meditsch explica que com o desenvolvimento do modernismo, assim como
do ideal positivista, apenas as ciéncias que se valiam de método cientifico como
base interpretativa passaram a ser aceitas como forma de conhecimento. Esse
cenario muda quando, gracas ao pragmatismo de Wiliam James e sua
compreensdo das multiplas formas de conhecimento com as quais lidamos em

nosso dia-a-dia, autores como Robert Park passaram a classificar o jornalismo como
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um mediador entre o conhecimento cotidiano e o cientifico (MEDITSCH, 1997, p.3).

Contudo, ndo demoraria até que o jornalismo fosse “promovido” novamente.

Para esta terceira abordagem, o Jornalismo ndo revela mal nem revela
menos a realidade do que a ciéncia: ele simplesmente revela diferente. E ao
revelar diferente, pode mesmo revelar aspectos da realidade que os outros
modos de conhecimento ndo sdo capazes de revelar. Além desta maneira
distinta de produzir conhecimento, o jornalismo também tem uma maneira
diferenciada de o reproduzir, vinculada a fungédo de comunicacao que lhe é
inerente. O Jornalismo ndo apenas reproduz o conhecimento que ele
proprio produz, reproduz também o conhecimento produzido por outras
instituicdes sociais. (MEDITSCH, 1997, p.3)

Meditsch (1997) explica que essa abordagem se deve a desmistificacdo do
conceito de verdade téo quista ao positivismo. Toda forma de conhecimento passa a
ter caracteristicas culturais e histéricas, ou seja, abandona-se a ideia de uma
verdade absoluta em nome de verdades relativas a respeito de um mesmo assunto.
Dessa forma, ao escrever uma reportagem, o repdérter ndo retrata “a” e sim “uma”
verdade. E dessa versdo que surge o produto da atividade jornalistica. Citando
Meditsch (2002), Cida Golin explica:

O jornalismo produz uma perspectiva sobre a realidade, reproduz
conhecimentos de outras instituicdes sociais em um processo sistematico
de recriacdo. Fixa-se no real imediato, opera no campo légico do senso

comum e condiciona-se pelo contexto de producao. (GOLIN, 2009, p.26)

Contudo, o jornalismo visto apenas como construgéo, mediagéo e forma de
conhecimento ndo nos oferece ferramentas para a distingdo que esse trabalho
propde, uma vez que tal I6gica € comum a qualquer uma de suas variagfes. Faz-se
necessario entdo compreender o jornalismo em suas particularidades, seus géneros

— n&o o conceito que o unifica, mas sim aqueles que o diversificam.
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3.3 O JORNALISMO A PARTIR DE SUAS CATEGORIAS

Em 2003, enquanto discorria sobre os géneros opinativos do jornalismo
brasileiro, José Marques de Melo afirmou que, apesar dos mais diversos
desencontros e das diversas concepcdes ideoldgicas que perpassam as pesquisas
dos diversos estudiosos do jornalismo, existe um ponto no qual todos concordam: a
divisdo do jornalismo em pelo menos duas categorias — a informativa e a opinativa
(MELO, 2003).

Cada um ao seu modo, os estudiosos tendem a criar definicdes que oscilam
entre uma ou outra. Contudo, Marques de Melo afirma que ainda ha espaco para a

inclusdo de novas categorias:

Se historicamente predominam essas duas categorias no jornalismo — o
informativo e o0 opinativo — contemporaneamente elas convivem com
categorias novas que correspondem as mutacdes experimentadas pelos
processos jornalisticos. Pelo menos essa € a tendéncia corrente nos paises
capitalistas, onde o jornalismo torna-se cada dia mais um negdcio poderoso
e suas formas de expressdo buscam adequar-se aos desejos dos
consumidores ou equiparar-se aos padrfes das mensagens nao

jornalisticas que fluem através dos mass media. (MELO, 2003, p. 27)

Entretanto, ndo é a atual situagdo econdmica e social que gera tal oscilagdo
no jornalismo. Marques de Melo (2003) aponta o estabelecimento da liberdade de
imprensa na Franca em 1788 para explicar o crescimento de obras e panfletos na
época. A liberdade de expresséo garantia a opinido e o fim da censura impedia que
se estabelecesse qualquer controle. Os excessos cometidos passam a ser punidos
apds a publicag@o — o que reduz bastante o espacgo opinativo dos jornais.

E nesse momento que a imprensa deixa de lado boa parte da opinido, e

passa a se preocupar rigorosamente com os fatos. Marques de Melo explica:

Evidentemente o jornalismo opinativo ndo desaparece. Na prética, ele tem
seu espaco reduzido, sua presenca na superficie impressa circunscrita as
paginas chamadas “editoriais”. No radio e na televisdo, sua posi¢cao também
se apresenta residual. (MELO, 2003, p.24)
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No entanto, o autor explica que com o aumento da complexidade da vida
social, simplesmente o encaminhamento de informagfes objetivas ndo é o bastante.
O publico precisa também que o jornalista, que tem, ou deveria ter, maior
conhecimento sobre o tema, atue facilitando o entendimento valendo-se de dados e
fatos. A tarefa de orientar o publico seria entdo resultado do género interpretativo.

Ainda nessa época, Marques de Melo ressalta um quarto género jornalistico,
o diversional. Facilmente confundido com a parte de lazer e entretenimento do
jornal, como as palavras cruzadas, as charadas e as histérias em quadrinhos,
Marques Melo ressalta que mesmo ligado ao divertimento, o género diversional
ainda tem valor jornalistico assim como possui vinculo com o real (MELO, 2003).
Desta forma, ainda sdo negadas como jornalismo diversional as pegas de
publicidade, os horéscopos, as cruzadinhas e os quadrinhos dos jornais.

Em estudos posteriores, é acrescentado a lista mais um género: o utilitario.
Sendo reservada a este a tarefa de prestar servi¢os, o que tem Ihe rendido diversas
criticas. Sendo que alguns, como Virginia Fonseca (apud COSTA, 2010), chegam a
considerar o jornalismo utilitArio como uma descaracteriza¢do, uma ruptura com a
nogao de jornalismo como uma forma de conhecimento em detrimento do servigo.

Lailton Costa (2010) traz exemplos do que para Marques de Melo seriam
representantes de cada género na producgéo jornalistica. Resumindo, ficariam assim:

- Informativo: a nota, a noticia, a reportagem e a entrevista;

- Opinativo: o editorial, o comentério, o artigo, a resenha, a coluna, a cronica,
a caricatura e a carta,

- Interpretativo: o dossié, o perfil, a enquete e a cronologia;

- Utilitério: o indicador, a cotag&o, o roteiro e o servico.

- Diversional: histérias de interesse humano, histérias coloridas®.

Entretanto, € importante ressaltar que para o autor ndo ha delimitagdo
definitiva ou absolutamente clara dos limites entre os géneros jornalisticos. Uma

nota pode ser utilitaria, um editorial informativo, uma “historia colorida” interpretativa

8 “Relatos de natureza pictérica, privilegiando tons e matizes na reconstituicao dos cenérios
noticiosos. Trata-se de uma leitura impressionista, que penetra no &mago dos acontecimentos,
identificando detalhes enriquecedores, capazes de iluminar a agao de agentes principais e
secundarios. Nao obstante a presenca do repdrter no cenario noticioso, ele se comporta como um
‘observador distante’, enxergando detalhes ndo perceptiveis a olho nu.” (COSTA, 2010, p. 75)
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e até mesmo uma cronologia opinativa. Mais do que isso, nem todos os géneros
foram assimilados da mesma forma no jornalismo brasileiro, nem possuem o mesmo
espago (MELO, 2003).

Verificamos, por exemplo, que duas categorias jornalisticas originadas nas
engrenagens da industria noticiosa norte-americana (0 jornalismo
interpretativo e o jornalismo diversional) ndo lograram obter
desdobramentos autdnomos em nossos meios de comunicagao coletiva.
Observamos, também, que a fronteira entre informacdo e opinido,
metodicamente  implantada pelo jornalismo inglés e levada
as ultimas consequéncias pelo jornalismo norte-americano, nunca existiu
entre noés. (MELO, 2006, p. 69)

Concluo, portanto, a primeira parte da presente pesquisa retomando as
questdes principais que foram levantadas e serdo de suma importancia para as
definicOes dessa, proposta, nova forma de especializagdo do jornalismo cultural. A
comegar pela cultura, que é aqui compreendida como um campo no qual as frentes
culturais, resultantes dos diversos grupos fruto estes das mediagdes, se encontram
para disputar a posi¢ao social privilegiada de ser considerada hegemonica.

Quanto ao jornalismo, considero-o o produto da industria cultural — uma vez
que sO ha sentido em se falar de jornalismo dentro de uma légica industrial de
producéo e distribuicdo —, que nem por isso tem o seu valor como produtor de
conhecimento desvalorizado. E gragas ao jornalismo que as pessoas compreendem
0 seu meio, saciam sua necessidade de informagcdo ao mesmo tempo em que
orientam as suas tomadas de decisdo tanto a partir de sua produgdo informativa,

opinativa, interpretativa, utilitaria e/ou diversional.



44

4 O OMELETE E A ANALISE

Se nos primeiros capitulos apresentei os fundamentos teoricos que
embasam este trabalho, trago agora os desdobramentos da pesquisa postos em
acdo. Com o intuito de apontar quais os caminhos atualmente dispostos por esse
novo seguimento do jornalismo cultural focado na cultura pop e nos produtos
consumidos pelos nerds.

Séo tratados aqui tanto um breve historico do site Omelete, que usaremos
como objeto de pesquisa; os tipos de publicagéo realizados pelo site, dando énfase
aquelas capazes de oferecer uma perspectiva a respeito das preferéncias editoriais;
assim como de que forma estd organizado o levantamento quantitativo e quais 0s
resultados encontrados a partir dele. Contudo, para evitar idas e vindas no texto,

resolvi tratar inicialmente aqui daquilo que precede a anélise, a metodologia.

4.1 METODOLOGIA: ANALISE DE CONTEUDO

Apesar de ser um trabalho de comunicagao e estar utilizando um método de
pesquisa criado originalmente para compreender a comunicagéo, utilizo como base
0 texto da pesquisadora e psicologa, Laurence Bardin (1977) — referéncia para
diversos estudiosos do método, especialmente Wilson da Fonseca Janior, ja citado
neste texto. E a primeira coisa que a autora destaca € o fato de a técnica ndo ser
exatamente nova, mas sim uma evolucdo de métodos bastante antigos sob a rigidez
da cientificidade.

Segundo Bardin (1977, p.14) a prética que funciona hd mais de um século
tem base em técnicas como a Hermenéutica, a arte de interpretar textos sagrados
ou misteriosos, a retérica e a légica; todas formas de observacdo do discurso
anteriores. Desenvolvida nos EUA no inicio do século XIX, a analise de contetudo
surge como uma forma dos novos pesquisadores da area — especialmente aqueles
ligados a Universidade de Columbia — poderem mesurar quantitativamente aspectos
dos textos jornalisticos.

Em pouco tempo o método se tornou uma febre e ganhou forga
principalmente com os reflexos das duas grandes guerras. Nesse ponto, o foco foi

ampliado para incluir também a propaganda de ideologias veiculadas pelos jornais.
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Bardin (1997, p. 16) explica que o método ganhou tamanho destaque que o governo
dos Estados Unidos passou a financiar pesquisas que de dispusessem a
desmascarar periédicos que trouxessem em suas paginas propaganda nazista
disfarcada.

Nesse momento, definicbes como a de Berelson ganharam ares de
definitivas. Para o autor, “a analise de contetdo € uma técnica de investigacdo que
tem por finalidade a descricdo objetiva, sistematica e quantitativa do contetdo
manifesto da comunica¢éo” (BERELSON apud BARDIN, 1977, p. 19). Porém, Bardin
explica que ndo demorou muito tempo para que diversos pesquisadores americanos
qguestionassem 0 conceito proposto, mesmo que em outros paises tal proposicao
figurou durante anos como modelo a ser seguido com a maior rigidez.

Para a autora (BARDIN, 1977), as criticas a Berelson eram apenas um
reflexo das criticas ao método em si, e ndo é, portanto, surpresa que o método
passaria por um periodo de declinio significativo. A mecanicidade fruto da
objetividade resultante de uma andlise baseada principalmente em nimeros acabou
se mostrando insuficiente para explicar distorgdes nos resultados e foi justamente o
afrouxamento de seu uso que permitiu que a Anélise de Conteddo encontrasse uma
sobrevida em outras areas do conhecimento.

Foram a Psicologia, a Sociologia, a Antropologia e diversas outras ciéncias
humanas que encontraram um meio de flexibilizar a Andlise de Contetdo. E o
conseguiram gragas ao fim da rigidez da objetividade quando passaram a questionar
sobre as diferencas entre a objetividade e a cientificidade, mas também com a
combinagdo da compreensao clinica, da experiéncia subjetiva, em conjunto com a
estatistica — contribuigdo clara da Psicologia. O resultado é o desenvolvimento do
conceito de inferéncia, ou de deducao logica a partir de dados, que passa a ser o
principal objetivo de uma Anélise de Contetdo (BARDIN, 1977, p.39).

N&o h& mais o peso do carater descritivo como norte do método. Uma vez
gue a inferéncia ocorra com base em indicadores de frequéncia, ou mesmo com a
ajuda de indicadores combinados, “toma-se consciéncia de que, a partir dos
resultados da andlise, se pode regressar as causas ou até descer aos efeitos das
caracteristicas das comunicac¢des” (BARDIN, 1977, p. 22).

Fica entdo claro as novas fun¢des dadas as pesquisas que se desenvolvem

segundo essa metodologia de acordo com Bardin (1977, p. 30). Por um lado, o
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método trabalha essencialmente na elaboragdo de provas, um teste para confirmar
hipéteses. Por outro, o método favorece a pesquisa exploratéria enriquecendo a
tentativa e aumentando a propensédo de descobertas. Ou seja, ndo poderia se
mostrar mais correto para o presente trabalho, que busca em seu levantamento
oferecer contornos de uma nova especializa¢ao do jornalismo cultural.

Quanto a forma de aplicagdo do método, Bardin €é sincera:

aquando [sic] destes procedimentos, de “leitura sistematicas” — mas nao
ainda sistematizadas — ha muitas vezes uma passagem incessante do corpo
tedrico (hipoteses, resultados) que se enriguece ou se transforma
progressivamente, as técnicas que se aperfeicoam pouco a pouco (lista de
categorias, grelhas de analise, matrizes, modelos). Este vai e vem continuo,
possibilita facilmente a compreensao da frequente impressao de dificuldade
no comec¢o de uma analise, pois que nunca se sabe exatamente “por que
ponta comegar”. (BARDIN, 1977, p. 30)

Seguindo os passos estabelecidos pela autora, iniciei a presente pesquisa
pela pré-andlise. Nesse momento, realizei uma “leitura flutuante” (BARDIN, 1977,
p.96) de modo que tive contato com o corpus a ser analisado. Durante duas
semanas, acompanhei toda a produgdo do site até encontrar os padrdes
necessarios para que pudessem servir de base para a categorizacdo. Basicamente,
percebi que o site poderia ser dividido em contetdo produzido por afinidade, e
conteudo produzido com base na agenda — sendo o primeiro de maior interesse para
esta pesquisa. Em seguida, passei a fase da escolha de documentos.

Quanto a esse momento, Bardin (1977, p. 95) explica que é necessario que
o analista mantenha-se flexivel as mudancas que possam surgir ao longo da
pesquisa, sem, no entanto, deixar a precisdo de lado. Tendo em vista que a ideia é
apontar a especializacdo do conteldo, me ative as sessdes que possuiam uma
maior flexibilidade na escolha da pauta, permitindo assim que as preferéncias dos
editores se manifestassem, ao mesmo tempo em que mantive um levantamento de
controle a respeito de todas as noticias publicadas para mostrar a diversidade do
conteddo diario do Omelete. Pela enorme quantidade de material publicado, e
levando em conta o tempo de producdo deste trabalho, optei por realizar duas

formas de restricdo. Uma sob o critério da representatividade: quando tratando
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daquelas sessbes menos frequentes, portanto, coletadas em um espago de tempo
maior. E outra pelo critério da exaustividade: o contetudo diério, no qual foram
inseridas todas as noticias publicadas pelo periodo de um més, um espago de

tempo menor em fungédo do grande volume. Sobre a categorizagéo, Bardin afirma:

Esta, pretende tomar em consideracgédo a totalidade de um “texto”, passando
pelo crivo da classificagdo e do recenseamento, segundo a freqiiéncia de
presenca (ou auséncia) de itens de sentido. Isso pode constituir um primeiro
passo, obedecendo ao principio de objetividade e racionalizando através de
nameros e percentagens, uma interpretacdo que, sem ela, teria de ser
sujeita a aval. (BARDIN, 1977, p.36-7)

Quanto a formulacdo de uma hipotese, aponto como muito provavel uma
grande recorréncia de assuntos ligados ao consumo de jovens e adultos nerds,
inclusive excedendo significativamente o nimero de publicacdes ligadas ao publico
em geral. Dessa forma, estabeleci como indicadores temas como super-herais,
quadrinhos, literatura fantéstica, ficcdo cientifica, videogames e animacgdes.

Tendo a primeira fase completamente formulada, passei a da exploragdo do
material. Sobre ela, a autora afirma: “esta fase longa e fastidiosa, consiste
essencialmente de operagcOGes de decodificacdo, desconto ou enumeragdo, em
funcéo de regras previamente formuladas”. (BARDIN 1977, p. 101)

Por fim, realizei o tratamento dos resultados, quando, utilizando operacdes
estatisticas simples, como a percentagem. Contudo os resultados e as inferéncias
serdo apresentados mais a frente, para o final deste capitulo.

Tendo, assim, apresentado a organizacdo metodolédgica, passo entdo a
descricao do site que oferece o material para a presente pesquisa. No proximo item,
serdo apresentadas ndo apenas a evolugcéo do site Omelete, como a evolugéo de
seu contetdo e os tipos de publicagdo escolhidas para fazerem parte do

levantamento.

4.2 O OMELETE

O site Omelete foi criado em 2000 pelo editor grafico Erico Borgo e pelo

publicitario Marcelo Fornali com o intuito “unir informacéo e entretenimento, de uma
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maneira leve e atraente” (MIDIA KIT, pg. 2, 2014). Com conteudo diversificado entre
cinema, games, quadrinhos, TV, musica e DVD/Blu-ray, o Omelete foca no
seguimento de cultura pop para dar liga a seus ingredientes.

Ao lembrar a histéria do Omelete em uma palestra, Erico Borgo (2013)
contou que, amigos desde os tempos de colégio na pequena cidade de Mogi das
Cruzes no Estado de S&o Paulo, onde dividiam a paixao pelos quadrinhos, foi por
acaso que ele e Marcelo Forlani acabaram se encontrando ja adultos na capital
paulista. Na época, Forlani trabalhava no site do grupo Abril Jovem, ja Borgo
trabalhava para uma agéncia de publicidade, emprego onde acumulou experiéncia
com internet ao trabalhar com sites de editoras de quadrinhos. Nessa época o
mercado de internet e produgdo de contelddo para internet passava por um
crescimento muito rapido. Em uma reunido dessa agéncia de publicidade, surgiu o
prototipo daquilo que viria a ser o Omelete. Originalmente, segundo o editor, a ideia
da empresa era a criagdo de um empreendimento que mais tarde, assim que se
tornasse popular, pudesse ser vendido — uma pratica comum na época e que era,
como explica Borgo (2013), até entdo um investimento com retorno garantido.

Em pouco tempo o site alcangou certa repercussdo e assim que estava
pronto para ser vendido a bolha da internet dos anos 2000 estourou e levou com ela
diversas empresas digitais. No entanto, tendo por algum tempo ainda o0s
companheiros da antiga agéncia de publicidade como sécios, Erico Borgo e Marcelo
Forlani decidiram continuar com o projeto.

Trés anos depois (FORLANI, 2012), o Omelete passou fazer parte do portal
IG, Internet Gratis, através de uma parceria que se restringia quase que unicamente
a insercdo de chamadas para noticias do site na pagina principal do portal, sem, no
entanto, nenhum pagamento por parte do provedor. Nesse momento, como Erico
Borgo explica (2013), o Omelete passou a ter melhores condigbes com um espacgo
em um portal de grande audiéncia o que melhorou os seus proprios nimeros. Em
pouco tempo o site ja era disputado por outros portais o que acabou refletindo na
valorizagdo do Omelete no mercado on-line. Apés uma proposta do UOL®, o IG
ofereceu uma contra-proposta e 0 que era uma parceria passou a ser a producéo de

um contetdo pago. Gragas a essa nova renda, pela primeira vez o Omelete pode

% O site nacional mais acessado do pais segundo a empresa de informago de internet Alexa (apud SILVA, 2013)
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contratar alguém além dos socios para trabalhar fixamente no site — foi entdo que
houve a contratacdo de Marcelo Hessel, que junto com os dois soécios, é
considerado um dos fundadores.

De um funcionario fixo, logo o quadro dobrou para dois funcionérios fixos e a
melhora foi tdo significativa que logo vieram agéncias de publicidade querendo
publicar anincios. Houve a necessidade de se contratar alguém para esses contatos
comerciais. Logo ja ndo era mais possivel manter os funcionérios trabalhando em
casa, e 0 Omelete ganhou a sua primeira sede — um apartamento emprestado. Em
pouco tempo eles ja podiam pagar um aluguel e se mudaram do apartamento para
uma sala, depois para um escritorio, e depois para uma casa. Em 2013 a equipe do
Omelete ja contava com 28 integrantes nas mais diversas areas como comercial,
editorial, programacéao etc.

Erico Borgo (2013) ainda salienta que de apenas mais um site na internet, o
Omelete se desenvolveu em uma “plataforma de distribuicdo de conteddo nerd”.
Afinal, atualmente a empresa vai muito além das noticias e criticas de filmes, como

ja foi citado anteriormente.

4.2.1 EVOLUCAO DO CONTEUDO DO OMELETE

T&o importante quanto a evolucdo da companhia por tras do site, acredito
ser também o desenvolvimento do seu contetdo. Inicialmente o Omelete trabalhava
com colaboradores, 0 que tornava o contetdo bastante diverso e sem uma linha
editorial muito clara. Ao voltar as primeiras paginas, l& em 2000 ainda, é possivel ver
que h& pouca distin¢cao entre o que seria uma critica, comentério, resenha, artigos e
até mesmo noticia.

Passando algumas péginas a frente, percebe-se que o site comeca a tomar
a atual formatacdo com trés formas basicas de publicacdes: as criticas de cinema,
os artigos e as noticias que possuiam um carater bastante opinativo dependendo do
seu autor. Publicadas pela primeira vez apenas trés meses apos a criagdo do site,
normalmente as sextas-feiras, ou nos dias que antecedem o final de semana, as
criticas eram pautadas pelas estreias, sendo restritas aquelas que possuiam
exibicdo especial para a imprensa (por diversas vezes, ao anunciar os filmes da

semana o site apontava o fato de n&do existir uma critica por falta de exibicdo por
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parte da distribuidora). Ja as noticias eram diarias, contudo pela equipe reduzida, as
atualizacbes se davam inicialmente nos horarios livres dos socios, e depois do
horario comercial. Quanto aos artigos, eram publicados de forma bem menos
frequente (em uma péagina de arquivo do site cabem os trés primeiros anos de
artigos de cinema publicados pelo Omelete) e normalmente usados para explicar, ou
dar alguma opinido a respeito de algum tema que n&o um filme. A essas formas de
publicacdes escritas, aos poucos foram adicionados os numero de bilheterias
nacionais e americanas, entrevistas, as colunas A Semana La Fora, Da Frigideira
entre outras.

Durante algum tempo, além da bilheteria americana o Omelete ofereceu
também a nacional. Ambas possuiam o mesmo molde; postadas nas segundas-
feiras elas traziam os numeros de milhdes de ddélares ou reais arrecadados junto
com comentarios a respeito dos langcamentos. Um ranking que mostrava as
variagfes nas arrecadagbes semana a semana trazendo também um comparativo
com os custos de producdo. Uma boa opgéo para quem quer decidir entre ver um
filme ou nédo, pelo menos uma boa opgéo se baseada unicamente na popularidade
do mesmo. Contudo, as publicagbes da arrecadacgéo brasileira foram deixadas de
lado. Atualmente a pagina de bilheteria traz junto com os comentarios de cada filme
um video e diversos links para o contelddo do site a respeito dele (e esse contetdo
pode variar desde uma simples critica, até uma cobertura especial com entrevistas,
artigos, trailers e até visitas aos sets de filmagem).

A Semana L& Fora foi uma das formas de publicacdo que mais se ampliou.
Atualmente, cada segmento do site (cinema, muasica, games, HQ’s) possui um artigo
semanal comentando os langamentos no exterior. Como o valor-noticia nesses
artigos é a novidade, € comum ver diversos langcamentos de filmes, musicas, clipes,
séries e livros que ndo estdo necessariamente alinhados as é&reas de interesse
normais do site (como a banda The Kooks, ou o seriado Mistresses da ABC). J& o
Da Frigideira foi o que mais se alterou. Inicialmente uma coluna de musica que
comentava da cantora Dido até a Legido Urbana, a periodicidade desses artigos
variava muito e durou apenas um ano. Quatro anos depois 0 home foi reaproveitado
para a criacdo de uma nova forma de critica, ou melhor uma pré-critica. Até hoje,
esse nome caracteriza as primeiras impressdes dos criticos a respeito de algum

filme, seja por ser muito emocionante ou por ter alguma forma de restricdo a
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publicacdo da critica antecipadamente. O interessante é que ndo s&o todos ou
guaisquer filmes que ganham um Da Frigideira, ao todo elas somam nesse momento
em torno de 150 postagens. E por isso mesmo que ela sera utilizada mais para
frente para definir as prioridades do site.

Por fim, as entrevistas que comecaram como transcri¢des evoluiram em dois
sentidos apontando dois pontos futuros importantes para o site. Primeiramente em
2007, o Omelete fechou uma parceria com um site americanos sediado em Los
Angeles chamado Collider. Com a parceria, ambos 0s sites trocariam material
exclusivo e assim o Omelete pode trazer cada vez mais entrevistas com
celebridades estrangeiras feitas pelo Collider e legendadas por aqui. Um outro ponto
importante foi a ampliagdo do Omelete Entrevista, como eram chamados 0s primeiro
videos de entrevista publicados pelo site em sua conta no Youtube.

Apos apenas 20 videos, era entdo langada a primeira edicdo do OmeleTV -
0 videocast do Omelete. O programa que comegou com uma duracdo de um pouco
mais do que apenas 5 minutos, evoluiu ao ponto de atualmente ter que ser dividido
em blocos - sem quadros fixos e que comentam tanto os langamentos da semana,
quanto abrem possibilidade do site realizar a¢gées de merchandising dos mais
diversos tipos de produtos. Em apenas seis anos o0 programa ja alcangcou a marca
de 300 edi¢cbes, com uma média de 600 mil visualiza¢cdes por més (MIDIA KIT pg.
14, 2014).

O sucesso da OmeleTV € tdo grande que em pouco tempo diversos outros
programas foram criados e a linguagem audiovisual cada vez mais ampliada no dia-
a-dia das publicagdes. Entre esses programas estdo o Makelup, o BlocoX, o
GamePlay com o Danilo Gentili, o Hyperdrive, os Trailers Comentados e a Agenda
Omelete.

Numa tentativa de dar um espaco maior ao publico feminino, o Omelete
langou seu primeiro programa apenas com integrantes mulheres na forma de um
tutorial/bate-papo. O Makelup (que brinca com o trocadilho de "fazer um up" no
visual e a palavra makeup - maquiagem) mostrava duas integrantes do Omelete
discutindo alguma personagem de quadrinhos ou filmes ao mesmo tempo em que
ensinavam a fazer uma maquiagem inspirada na mesma. Com 25 episodios
publicados no canal do Omelete no Youtube, o programa durou um ano. Contudo, a

proposta feminina teve sobrevida na forma de um outro programa também feito pela
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equipe feminina do site. Com um clima informal, o BlocoX sempre apresenta
discussbes a respeito das mulheres e da representacdo de mulheres no mundo
nerd, geralmente inspiradas em algum langamento ou acontecimento da semana.

J& o GamePlay € um programa onde um dos editores do Omelete joga
videogame com algum convidado. A primeira temporada, e Unica até o momento, foi
composta de dez episddios com a participacdo do apresentador Danilo Gentili.

O Omelete tem também programetes de durag@o que varia entre um minuto
e meio e dois minutos e meio. Com edi¢Bes quase que diarias, normalmente com
excecgdo dos finais de semana, o Hyperdrive traz as noticias mais importantes do
dia. J& o Agenda Omelete é lancado normalmente as quartas-feiras e traz os

langamentos e as novidades da semana, em especial do fim de semana.

4.2.2 SELECAO DAS PUBLICACOES PARA O LEVANTAMENTO

Frente a toda essa variedade e volume de lancamentos todas as semanas, a
escolha do site de restringir demais o seu conteddo pode se mostrar tao
problematica quanto decidir por tratar de tudo indiscriminadamente. A verdade é
que, como todo e qualquer meio relacionado & agenda cultural, existirdo sempre
conteddos que ganham espaco, ndo pelo seu afinamento com a linha editorial, mas
pelo simples fato de a sua auséncia restringir demais o publico, podendo até mesmo
por a credibilidade do Omelete em cheque. Afinal, que tipo de site de cultura ndo
publica criticas de filmes artisticos que ganharam destaque no circuito
cinematogréafico? Dessa forma, escolhi a exce¢do como quesito principal para
aplicar a presente selegéo.

A principio, a amostra foi construida de forma a responder trés grandes
questbes para agrupar o seu contetudo. A primeira pergunta diz respeito ao que
estimula a discussdo no Omelete, seja entre seus colaboradores, seja entre seus
leitores. A segunda, questiona o que cria nos editores do Omelete o sentido de
urgéncia, quais assuntos simplesmente ndo podem esperar. Por fim, a ultima serve
como um contra balan¢o, mas também esclarece ndo sé o conteddo, mas a forma
que as noticias tomam. No levantamento mais amplo que realizei, busquei encontrar

0 que de cada tema realmente era publicado.
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4.2.3 QUAIS ASSUNTOS DISCUTIDOS?

Para definir quais assuntos realmente eram geradores de discussdes, me
foquei nas formas de publicacdo do Omelete onde a discusséo é livre e em alguns
casos bastante espontanea. E o caso do OmeleTV e da sec¢éo Trailers Comentados.

No primeiro, me restringi ao periodo de um més, uma vez que o programa
tem edicOes semanais e uma duracdo maior. Ao todo, foram analisados quatro
programas de cerca de 34,5 minutos cada, somando um total de 137,7 minutos.
Criado em setembro de 2008, o programa comegou com um cenario bastante
simples. Uma sala com fundo preto, cadeiras de jardim, uma mesa, uma televisao
velha e um computador. A edicdo era simples, com transicbes de fundo preto e
letras brancas. Inicialmente, o programa tinha por volta de doze minutos divididos
em duas partes.

Cerca de um ano depois, a partir de sua trigésima primeira edigdo, o
programa passou a ter duragdo maior e a contar com um cenario melhor (até entéo,
o local das gravacdes podia variar bastante). Em 2010, entra em cena Carina
Toledo, a primeira integrante feminina do programa. Finalmente, no final de 2013 e
comeco de 2014 o programa assumiu a identidade que tem hoje.

J& no segundo, devido ao pequeno numero de edi¢cbes e ao fato de cada
video tratar de um Unico tema (o filme do trailer em questéo), acabei utilizando todas
as publicacdes para a andlise. Com apenas 13 trailers comentados, essa parte
acabou cobrindo um periodo de 3 anos (2011-2013). Apresentado como uma
variacdo da péagina de trailers, aqui ao invés do video promocional da produtora do
filme, temos um videocast estrelado sempre por um dos editores do Omelete. O
interessante para a presente pesquisa € que em oposi¢cao aos mais de 5 mil videos
da secdo trailers, até o momento, existem no Omelete apenas 13 trailers
comentados. O que pode nos ajudar a demonstrar claramente as preferéncias e
prioridades do site. Para tanto, foram listados os temas de cada filme, assim como a

sua periodicidade.
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4.2.4 QUAIS ASSUNTOS SAO URGENTES?

Para responder a segunda questdo, fui entdo em busca dos tipos de
publicacdo que refletem a urgéncia em se comunicar dos editores. Tais assuntos
demonstram a ansiedade e as altas expectativas em torno de alguns temas. As
sec¢Oes escolhidas foram o programa de drops de noticias Hyperdrive e a coluna Da
Frigideira.

Criada em originalmente em 2001 como uma coluna de critica de musica,
como ja explicado anteriormente, a se¢do durou apenas sete meses. Quatro anos

depois, Marcelo Fornali resolveu reutilizar o nome para rebatizar uma coluna:

Vocé, leitor antigo do Omelete, jA4 se acostumou a ver por aqui alguns
textinhos rapidos sobre filmes aguardados por todos e que ndés
conseguimos assistir antes da sua estreia. Estes artigos, que ainda ndo séo
as criticas, mas apenas depoimentos rapidos do que achamos do longa,
séo feitos mais na empolgacdo de quem acabou de sair do cinema e ainda
esta envolvido pelo que acabou de ver. Até hoje, chamavamos estas prévias
de "Nés vimos", mas varios sites safados comegaram a copiar e inclusive a
colocar "Nés vimos" em qualquer filminho, banalizando o nome. Bom, a
partir de agora, estes textos serdo rebatizados para "Direto da frigideira" e ai
de quem copiar... hehehe. (FORLANI, 2005)

Essa secdo é tdo rara no Omelete, mas tdo rara que ndo existe um link na
pagina principal que direcione para uma lista s6 delas (mesmo quando se chamava
Nos Vimos, a publicagdo ndo passou de doze edi¢cdes em quatro anos). Logo, quem
desejar ter acesso a elas acaba sendo obrigado a utilizar a ferramenta de busca.
Talvez por ser uma critica apressada e apenas com valor até a publicagcdo da critica
completa, ndo hé sentido em criar um atalho. Contudo, essa se¢do aponta
claramente quais filmes foram capazes de empolgar os editores e de criar tal
expectativa nos leitores a ponto de ser frustrante ter que aguardar pela critica
definitiva. Dessa forma, inclui no levantamento todas as edi¢cdes de 2014, que ao
todo somam apenas seis textos, todos classificados de acordo com o estilo de filme.

J& o Hyperdrive possui uma importancia maior estando frequentemente
listado na seg¢do de destaques da pagina inicial, assim como também sendo

bastante divulgado nas redes sociais. Criado em 2013 para anunciar a possivel
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contratacdo do diretor Zack Snyder para comandar a nova continuagéo da série Star
Wars, o programa sempre manteve a mesma estrutura — escalada, vinheta e

noticias. Ao todo, j& existem mais de 450 videos.

4.2.5 0 QUE REALMENTE ESTA EM PAUTA?

Finalmente, acredito que tdo importante quanto definir quais os temas
abordados por essa especializagdo do jornalismo cultural, seja definir também a
forma como tais temas sdo abordados e como eles realmente entram na pauta do
dia. Dessa forma, escolhi as noticias, o tipo mais genérico de producdo do Omelete,
para definir quais assuntos dentro de cada tema sdo mais bem quistos aos nerds do
ponto de vista dos editores do site.

Ao todo, mais de 900 noticias publicadas durante o0 més de Julho de 2014
foram analisadas. Divididas de acordo com a diviséo realizada pelo préprio Omelete,
elas foram dispostas nas seguintes categorias: Cinema, Games, Musica, Séries e
Tv, Quadrinhos. Tive, contudo, que acrescentar duas outras divisbes ainda nédo
adotadas pelo site: eventos e livros, uma vez que seus conteldos ndo se adéquam
exatamente as outras disponiveis. Tendo entdo as amostras definidas, passo entédo

a andlise dos dados encontrados.

4.3 A ANALISE

Para que seja possivel compreender melhor, dividi a analise em trés
subitens. O primeiro explica de que forma séo construidas as noticias diarias do
Omelete. Nesse topico, me interesso por responder a pergunta feita la na introducédo
a respeito de quais informac¢des ganham valor de noticia para o publico nerd.
Apresento as categorias que mais tarde serdo utilizadas para os levantamentos,
trazendo exemplos dos tipos de noticias que se enquadram em cada classificagéo.
Quero saber que tipo de noticia 0 Omelete publica e que tipo de noticia, pelo menos
segundo a visdo dos editores do site, esse publico busca. Portanto, chamei esse
subitem de andlise da forma.

J& na segunda parte, procuro pelos numeros que me mostrem as

caracteristicas desse tipo de especializacdo do jornalismo cultural para nerds.
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Afinal, quais assuntos sdo mais valorados por esse publico nas mais variadas areas.
Respondo aqui também as trés perguntas levantadas acima propostas. A esta parte
da andlise chamei de andlise do contetdo.

Por fim, a partir dos géneros jornalisticos propostos por Marques de Melo,
analisei os tipos de publicacdo do Omelete em busca de indicagbes que pudessem
apoiar a ideia de que exista um género mais especifico. Futuramente, tal tendéncia
poderia inclusive ser utilizada em novas pesquisas para criar uma comparagédo com

o jornalismo cultural tradicional.

4.3.2. ANALISE DOS DADOS DE FORMA

Como ja dito anteriormente, Bardin (1977) ressalta a necessidade de
flexibilidade na averiguacdo do dados. Dessa forma, as noticias foram categorizadas
conforme eram analisadas, ja que seria bastante complicado estimar os fatos
noticiosos para um numero téo grande de publica¢des. Contudo, tive que decidir por
um critério capaz de apontar o surgimento de uma nova classificacéo, e pelo grande
ndamero de noticias, decidi por uma férmula simples, apenas aquela forma que se
repetisse pelo menos uma vez poderia ser considerada parte de um grupo
independente. Uma vez que tendo uma repeticdo, havia grandes chances da

abordagem se repetir. As categorias encontradas foram:

Anuncio de producéo — categoria utilizada para indicar noticias que tenham
como principal fato o andncio da producéo, tanto na criagdo do roteiro, quanto no
inicio das filmagens no caso de filmes — ou seja, qualquer noticia que traga a
confirmacdo a criagdo de qualquer produto (filme, seriado, album musical etc.).
Nesse tipo de noticias ndo foram inclusos boatos, apenas as informagfes oficiais,
mesmo que por ventura o filme tenha sido posteriormente cancelado. O exemplo
abaixo traz o seguinte titulo: The Huntsman | Continuagdo de Branca de Neve e 0
Cacador ganha titulo e data de estreia. Na noticia sdo confirmados o nome, a data
de lancamento e o nome do roteirista final. Ainda hd a especulacdo a respeito do

retorno da atriz principal do primeiro filme.
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Home = Cinema

The Huntsman | Continuacao de Branca de
Neve e o Cacador ganha titulo e data de
estreia

Filme, que néo tera Kristen Stewart no elenco, tera direcao de Frank
Darabont

Matalia Bridi
31 de Julho de 2014

R 41 | W Tweetar | 56 [Pinit| 41| &

The Huntsman ¢ o titulo oficial da sequéncia de Sra

de Meve rcador. O longa contara as histdrias do
cagador Eric (Chris Hemswerth) e da bruxa ma Ravenna
(Charlize Theron) antes dos dois conhecerem Branca de

MENE

Figura 1 - The Huntsman

Anuncio da Casting e Equipe — aqui foram inseridas as noticias que déo
conta da contratacdo (ou rumor de contratacdo) de atores, diretores, técnicos. Os
desdobramentos dessas contratagcdes, ou mesmo demissfes, também foram
incluidos aqui. O exemplo abaixo traz o seguinte titulo: Encantada 2 tera roteiristas
de Os Smurfs e Shrek 2. Apesar de parecer uma indicacao de inicio de producgéo,
guem acompanha as noticias de filmes sabe que muitos roteiros sdo contratados,
mas nem sempre executados. Diferente do exemplo anterior, ndo hé data de estreia,

comeco de filmagem, garantia do elenco, nada.
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Haome = Cinema

Encantada 2 tera roteiristas de Os Smurfs
e Shrek 2

Elenco original ainda nao esta garanticdo

Thiago Romariz
01 de Julho de 2014

A sequéncia de Encaniada, filme da Disney, parece que
f = &al sair do papel. O roteiro, sequndo o
Deadine, serd escrito por J. David Stem e David M.
Weiss, 05 mesmos gue fizeram O5 Smurfs e Shrek 2.

D primeiro filme foi langado em 2007 e acertou a0 misturar
comedia romantica e contos-de-fadas, rendendo cerca de
340 milhdes de dalares mundialmente. Seu elenco contava
com Amy Adams, Patrick Dempsey, James

Marsden, Timothy Spall, Idina Menzel Rachel Covey e Susan Sarandon.

Ainda nao ha certeza de gue os atores originais voltam para a continuagao. Barry Jesephson
£ Barry Sonnenfeld retomam seus postos como produtores.

Leia mais sobre

Figura 2 - Encantada 2

Trailers, Teasers e Posters — de forma geral, todas as publicacdes que
tragam consigo qualquer tipo de propaganda oficial foram incluidas aqui. O exemplo
abaixo traz o seguinte titulo: The Skeleton Twins | Comédia dramética com Kristen
Wiig e Bill Hader ganha trailer. Normalmente esse tipo de noticia vem acompanhado
de informagdes quanto ao lancamento, elenco, equipe, sinopse ou até mesmo um
comentario sobre a producdo, mesmo assim o enfoque ainda esta na promocao
desta. Aqui uma chamada destaca o fato do filme ter ganho o prémio de melhor
roteiro no Festival de Sundance.
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Home = Cinema

The Skeleton Twins | Comédia dramatica
com Kristen Wiig e Bill Hader ganha trailer

Longa de Craig Johnson levou o prémio de Melhor Roteiro no Festival de
Sundance

Matalia Bridi
01 de Julho de 2014

The Skelfeton Twins, comédia dramatica indie estrelada por Kristen Wiig |
1, Luke Wilson e Bill Hader, ganhou 0 seu primeiro trailer:

33

Tl T T
iddr &

Figura 3 - The Skeleton Twins

Atualizacdo de Producdo — também estdo aqui noticias que ajudam a
promover, ou manter os fas atualizados, porém, sdo em grande parte fotos de
amadores ou paparazzis. Noticias de gravacdes, ou de locagdes, ou qualquer outra
trivialidade nao oficial envolvendo as producdes foram incluidas aqui. O exemplo
abaixo traz o seguinte titulo: Os Vingadores 2 | Video do set mostra Feiticeira
Escarlate em acdo. Esse tipo de noticia geralmente retne todas as fotos e videos
feitos sem autorizacdo da producdo. E importante destacar que mesmo que essas

imagens ajudem na promogdo do filme, por exemplo, elas podem acabar
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comprometendo surpresas ou mesmo futuras acdes de marketing. E por isso estédo

em outra categoria que ndo a dos Trailers, Teaser e Posters.

A
Home = Js “wingadares 2 | Avengers: Age of Ultran = Cinema
Os Vingadores 2 | Video do set mostra
Feiticeira Escarlate em acao
Cenas foram filmadas na ltalia

Thiago Romariz
01 de Julho de 2014

IR 241 || Tweetar 553 [Penit || §+1 | 32 737

Fotos e videos do set de ©s Vingadores 2 continuarm saindo. O Ultimo video mostra Elizabeth
Olsen (Feiticeira Escarlate) em agio e também uma preparacio de cena que parece ter Uitron
como o centro da atencdo, apesar do robhd ndo aparecer, pois ele serd feito via computacio
grafica. Confira:

Figura 4 - Os Vingadores 2

Outros — noticias que ndo possuiam semelhantes foram postas aqui. Coisas
como curiosidades, ou mesmo a morte de um ator — ou seja, temas pouco comuns
foram classificados sob essa categoria. O exemplo abaixo traz o seguinte titulo: Os
Mercenarios | Pierce Brosnan quer participar do préximo filme da franquia. Nesse
caso, 0 ator nado foi contratado, nem existem boatos de sua contratacdo, mas

apenas uma declaracao dele.
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Home = Cinema

Os Mercenarios | Pierce Brosnan quer
participar do proximo filme da franquia

Ator elogia Sylvester Stallone e Avi Lerner por criar espaco para atores
veteranos
Matalia Bridi

01 de Julho de 2014

O ex-Jlames Bond Pierce Brosnan quer se juntar a Sylvester Stallone £ Cia. no praxima filme
da franguia < en

[Atualizade] Falamos da noticia no Hyperdrive:

2 futuro de Hulk depois de Os*®

Pl-lhﬂl IP-".I":
ingand ES ‘2/
ios .

Figura 5 - Os Mercenarios
Anuncio de Langcamento — categoria especial para aquelas areas onde o
agendamento do lancamento de um produto é noticia (como com Histérias em
Quadrinhos, Games e Musica). O exemplo abaixo traz o seguinte titulo: Deathstroke
| DC Comics anuncia nova HQ solo do vildo de Arrow. O intuito desse tipo de noticia
€ 0 de avisar os leitores a respeito da chegada de um novo produto. De certa forma
essa categoria se assemelha a de trailers, mas sem tanto intuito de promover e sim

de oferecer servigo.
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Home » Séries g TV

Deathstroke | DC Comics anuncia nova HQ
solo do vilao de Arrow

Série mensal do Exterminador comec¢a em outubro nos Estados Unidos

Bruno Silva
02 deJulho de 2014

m-f“u:yTweetar i (Pinie || g+1| o

tempaorada de drrow, 0 Exterminader voltara aos quadrinhos. A DC Coemies anunciou haje uma
HZ mensal do vildo, que chega s bancas americanas em outubro. As informacies sdo da

Tony 5. Daniel £ 0 responsavel pelo roteiro e divide o0s desenhos com Sandu Flere . "Wa HO, 0
Exferminador confinuara 8 agiy comao mercenario, mas enfrentard muifos caras maus. £ com
cerfeza quero colocg-io frenfe 8 frenfe com 0 Argueiro Verds, como em Arrow®, afirmou Daniel.

Figura 6 — Deathstroke

Tecnologia e Mercado — categoria especial para a secao de Games, pois é
uma das sec¢des mais comerciais do Omelete, com noticias sobre precos,
crescimento de mercado, desenvolvimento de tecnologia etc. O exemplo abaixo traz
0 seguinte titulo: Controle do PlayStation 4 ganha suporte sem fio no PlayStation 3.
Nesta noticia o leitor é informado de atualizacdes em seu aparelho que lhe

permitiram usar configuragdes do modelo mais caro e novo.
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Home » PlayStation 4 » Games

Controle do PlayStation 4 ganha suporte
sem fio no PlayStation 3

Atualizacéo de firmware faz o DualShock 4 funcionar sem o cabo USB

Bruno Silva
03 de Julho de 2014

[T (2] rweetr (15| [P ] 81 ;

Em uma atualizagao de firmware, 2 Sony hahilitou o suporte wireless no DualShock 4 para o

"Gerenciar dispositivos Bluetooth", depaois em "Registrar novo dispositiva". O console escaneara
aparelhos Bluetooth. Quando isso acontecer, aperte a0 mesmo tempo 05 botdes PS e Share do
Dualshock 4. As luzes do controle devern comecar a piscar, e ele serd reconhecido pelo consale,

Caso voce pareie o DualShock 4 ao FlayStation 3, ele dessincronizara com o PlayStation 4. Para
fazé-lo voltar a funcionar no P54, ligue o consale e aperte o bhotao PS no controle. Segundo o
Engadget, nem todos 05 jogos do P33 reconhecermn o DualShock 4.

Figura 7 - Tecnologia e Mercado

Premiacdes — na amostra, essa categoria ficou relacionada a secao de
séries e televisdo, contudo, por ser um tipo de noticias que depende dos eventos,
acredito que ela possa variar bastante. O exemplo abaixo traz o seguinte titulo:
Emmy 2014 | Indicados ao prémio. Na noticia, além de estarem listados os nomes
dos indicados, existem links para cada um dos competidores para 0s quais o
Omelete tem contetdo. Junto ao texto, ha também um video independente das

outras categorias com comentarios sobre os escolhidos.



Home = Emrmy 2014 » Séries e TV

Emmy 2014 | Indicados ao prémio

Game of Thrones e Orange is the New Black lideram a lista, com

respectivamente 19 e 12 indicacdes cada

Aline Diniz
10 de Julho de 2014

representada por Mindy Kaling ( 7he Mindy Profect) e
Carson Daly (The Voice), anunciou hoje os indicados ao
A cerimdnia gue revelara os melhores da
televisdo estadunidense no periodo de junho de 2013 a
maio de 2014 acontecerd no dia 25 de agosto, com
apresentagdon de Seth Meyers | , Late dight).

Erm pri
Thrones, com 19 indicagdes, seguida por Fargo com 18,
Ja em comedia, a mais indicada foi Qrange is the New
Biack, com 12 indicages. Esses ndmeros incluem todas
as categorias menores e tecnicas da premiagio, que wao
de melhaor iluminagao a melhor penteado,

0 Omelete comentou as indicagbes ao vivo, assista
abaixo ao wideo gravado:

Figura 8 — Premiacdes
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Competicbes — também uma categoria especial para games, uma vez que

competicbes necessitam do elemento interatividade. O exemplo abaixo traz o

seguinte titulo: Federagéo finlandesa de e-sports proibe mulheres de participarem de

torneio de Hearthstone. Esse tipo de publicagéo funciona de certa forma como uma

atualizacdo de produgéo, mas como se trata de um evento e muitas vezes a questao

do servico (datas, precos, locais, horarios) € mais importante, resolvi coloca-la em

uma categoria especifica.
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Home = Sames

Federacao finlandesa de e-sports proibe
mulheres de participarem de torneio de
Hearthstone

Entidade diz que decisédo esta de acordo com a federacgéo internacional de e-
sports

Bruna Silva
02 de Julho de 2014

GEEED) 139 o Tweetar |21 (Pt | 841 o 1

A Federagao Finlandesa de e-sports proibiu proibiu a e |
participagao de mulheres em um torneio de Hearthstone.

0 certame servira para escolher o representante finlandés ?
no campeonato internacional do jogo de cartas da

Blizzard, no Azerbaijao.

De acordo cam as regras do torneio, gue cairam na b
internet neste post do Reddit, apenas hamens podem ‘t

campeonato, a determinagao esta de acordo com 3 ,'
Federagao Internacional de e-sports (1e5F), que divide os -
campeonatos por sexo e nao criou um torneio femining
internacional de Hearthstone para este ano.

fgs0 esta de a00rdo com a5 regras o [e5F, ja que o forneio principal esta aberto apenas para
fhomens. Decidimos por isto par evitar confitos possivels, como ter Uma muifer eliminandio Lim
homem duranfe as oifavas de final entre oufros problemas. Gostariamos e gponfar que estamos
Iando por direlfos iguals entre 05 géneros nos fornelins da entidade”, disse o executiva.

Figura 9 - Competicdes

Lancamento de CD’s e Clipes — categoria especial para a segdo de
musica. Diferente do andncio de langcamento, que aponta onde e quando o
consumidor podera ter acesso ao produto em questao, o langcamento desse tipo de
produto é algo que pode ser consumido imediatamente através de sites de
distribuicdo on-line (como o Youtube ou o Icloud). O exemplo abaixo traz o seguinte
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titulo: Guns N' Roses lanca o clipe ao vivo de Welcome to the Jungle. Noticia com o

video anunciado incorporado ao texto.

Home = Guns N' Foses = Misica

Guns N' Roses lanca o clipe ao vivo de
"Welcome to the Jungle” - veja
Versao esta no novo DVD da banda

Thiago Romariz
01 de Julho de 2014

GITES 52| wTweetar |20 (Pinit | 841 1

Depois de "Ssweet Child O'Mine", 0 Guns N' Reses liberou o clipe de "Welcome to the Jungle" gue
esta no inedito OVD Appetie For Democrasy 30 Live af the Hard Rock Casing - Las Vegas. O

P s .
Figura 10 - Lancamento CD's e Clipes

Anuncio de Shows — categoria especial para a secdo de musica. O
exemplo abaixo traz o seguinte titulo: Nickelback retornara ao Brasil em setembro. A
noticia anuncia quando (més) e onde (cidade) os show serdo realizados, mesmo que
ndo diga especificamente o local e a data. No entanto, normalmente além desses

detalhes, esse tipo de noticia inclui valores dos shows e link para compra on-line.
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Hore = Mdsica

Nickelback retornara ao Brasil em
setembro

Banda se apresentara no Rio e em Sao Paulo

Matalia Bridi
01 de Julho de 2014

CIEET |1 223) | o Tweetar | (86 [Pinit || 8+1| 3 B Share (T
. T LI

O Mickelback retornara ao Brasil em setembrao. De
acordo com o jornal Destak, a banda se apresentara no
Fio de Janeiro e em S43o0 Paulo. Os dias e locais estao

sendo definidos.

A banda canadense esteve no Brasil durante o Reck in
Rio 2013 - saiba como foi 0 show, Here ahd Mow, de 2011,
& 0 album mais recente do grupo liderado por Chad
Kroeger.

Figura 11 - Anancio de Shows

Tendo entdo bem estabelecidas as categorias a serem utilizadas, passo aos
dados encontrados e os seus desdobramentos.
Na secao de Filmes:

Trailers, Teasers e Posters 169
Atualizagédo de Produgéo 68
Outros 55

Anuncio de Elenco e Equipe 49
Anuncio de Producéo 28
TOTAL 369

Tabela 1 - Noticia - Filmes/Ocorréncias
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Fica entdo claro que o que, baseado no volume de publicac6es do Omelete,
os fas realmente buscam séo informagfes da evolugdo dos filmes, uma vez que
essa é a funcdo bésica tanto das atualizacbes de Trailer, de Producdo ou de
contratacdes . O anuncio da criagdo de um filme foi 0 menos expressivo dentro
desse grupo, ficando atras até mesmo das trivialidade da categoria Outros, mas se
comparado aos resultados das outras secfes, ainda assim se mostrou bastante
significativo.

Na Secéo de Games

Trailers, Teasers e Posters 80
Atualizagéo de Producéo 60
Outros 26

Mercado 15
Lancamentos 13
Anuncio de Producéo 9
Competicdes 8

TOTAL 211

Tabela 2 - Noticias de Games/Ocorréncias

Quase tao expressiva quando a secdo de Filmes, a area de Games do
Omelete é a segunda que mais produziu noticias ao longo do periodo observado.
Bem mais diversificada, pode-se observar que a promo¢ao dos jogos, assim como
foi a dos filmes, ainda encontra o favoritismo dos editores. Assim como as noticias
de mercado e langamentos, ambos envolvidos na parte comercial do assunto,
somados tornam-se mais importantes do que as curiosidades.

Na Secéo de Sériese TV:
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trailers, teasers e posters 62
Atualizac&o de Producéo 50
Anuncio de Elenco e Equipe 38
Outros 26
Anuncio de Producéo 8

Premiacdes 2

TOTAL 186

Tabela 3 - Noticias de Séries de TV/Ocorréncias

Terceiro lugar na lista dos temas mais abordados pelo Omelete, a diferenca
total ndo é tdo diferente da secao de Games, sendo que se¢des como Outros e
Anuncio de Producédo terminaram praticamente iguais.

Na Secdo de Musica

Lancamento de CD ou Clipe 36
Outros 19
Anuncio de Shows 12
Anuncio de Producéo 8
Trailer, Teaser 6
Atualizacéo de Producéo 5
TOTAL 86

Tabela 4 - Noticias de Musica/Ocorréncias

Pela primeira vez as prévias perdem espaco para as noticias de servico, mas
aqui, pela propria légica da forma de consumo do produto, os langamentos ganham
destaque. N&o é dificil entender que isso se da pelo fato de o site disponibilizar ele
mesmo o produto — ao invés de indicar onde esse estéd disponivel. Em nenhuma

outra secdo do Omelete as noticias genéricas ganham tanto destaque.
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Na Secéo de Quadrinhos:

Trailers, Teasers e Posters 16

Anuncio de Langcamento 14

Anuncio de Equipe
Outros 2
TOTAL 35

Tabela 5 - Noticias HQ's/Ocorréncias

Diferente do que se poderia esperar, as noticias a respeito dos quadrinhos
em si ndo ganham tanto espaco quanto as diversas produ¢des que muitas vezes
sdo derivados destes. Ainda assim, os Trailers e os Anuncios ainda ficam em
posicéo de destaque.

Na secao de Eventos (criada por mim)

25

Tabela 6 - Eventos/Ocoréncias
Para uma secdo que oficialmente ndo existe de forma independente, é
interessante a quantidade de noticias que o Omelete publica sobre o assunto.
Contudo, é importante informar que existe aqui dois fatores importantes que
contribuem para ndmeros téo altos. Primeiro, durante o més de Julho aconteceu a
Comic-Con, um dos principais eventos do mundo nerd, e em 2014 o Omelete realiza
a sua prépria convencao; a Comic-Con Experience.

Na Secéao de Livros (criada por mim):

'Y HQ - abreviagdo para histrias em quadrinhos
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Tabela 7 - Livros/Ocorréncias
O meu critério no inicio desse levantamento era apenas abrir espaco para
novas categorias no caso de haver um outro exemplo do mesmo tipo de publicagao,
contudo, a noticia sobre a publicacdo de um livro da autora de Harry Potter ndo se
encaixa na secado Filmes, como estava originalmente classificada. Nao existe
gualquer relagdo com uma producdo audiovisual, a ndo ser pelo fato de dividir a

autora. Por isso, apenas como registro, mantive uma excegao.

4.3.3 ANALISE DOS DADOS DE CONTEUDO

Dando prosseguimento & analise do levantamento, agora, ndo mais estarei
avaliando o tipo de publicagdo, mas sim seu conteido. Meu enfoque agora é
responder a pergunta: Quais os temas discutidos? Passo entdo aos numeros
encontrados quando analisei a Secéo de Trailers comentados e o OmeleTV.

Os temas que tiveram resultados significativos foram entdo divididos da
seguinte forma:

- Filmes de Super-Herdi — todo filme que gire em torno de um super ser que
utilize esses poderes de alguma forma para combater o crime.

- Filmes de Ficcao Cientifica — qualquer tipo de histéria que gire em torno de
questdes como ciéncia, tecnologia e futuro.

- Adaptacdo de Livro — quando o fato de ser uma adaptacdo for mais
determinante do que a producao cinematografica em si. Aqui estdo as producdes
que se vém obrigadas a manter um consideravel grau de fidelidade ao material
original.

- Filme de Comédia — filmes cujo enredo principal almeja o humor

- Cartas do Espectador — mensagens enviadas com perguntas feitas pelos
espectadores

- Filme de Aventura — cujo enredo mostra alguma jornada

- Filme de Fantasia — quando elementos fantasticos sédo centrais a trama

- Desenho Infantil — animagdes destinadas as criancas



- Evento Comic-con — noticias sobre a Comic-Con de San Diego

- Filme de Monstro — quando derrotar uma criatura maligna é o principal
objetivo da trama.
- Filmes de Franquia de Brinquedos — filmes cujos personagens surgiram

Quando entéo classifico os filmes cujos trailers receberam analise em video

primeiro como brinquedos e entdo foram transportados para as telas.

pelos editores do Omelete, temos entdo o seguinte resultado.

21/12/2011 | O Hobbit Adaptacéo de Livro
10/05/2012 | Os mercenarios 2 Filme de Acao
23/12/2011 | Prometheus Filme de Ficcdo
21/03/2012 | Prometheus Filme de Ficcdo
03/04/2012 | O vingador do futuro Filme de Ficgcao
07/12/2012 | Além da escuriddo — Star Trek Filme de Ficgéo
20/12/2011 | Batman — O cavaleiro das trevas Filme de Super-Heroi
02/03/2012 | Os Vingadores Filme de Super-Heroi
03/05/2012 | Batman — O cavaleiro das trevas Filme de Super-Hero6i
09/05/2012 | O espetacular Homem-Aranha Filme de Super-Heroi

12/12/2012

O homem de aco

Filme de Super-Heréi

18/04/2013

O homem de aco

Filme de Super-Heréi

23/04/2013

Thor 2 — O mundo sombrio

Filme de Super-Heréi

Ndo espanta o fato dos filmes de Super-herois terem ficado em primeiro

Tabela 8 - Filmes/Tipo

Ja quanto ao OmeteTV, os resultados sao:

lugar na quantidade de filmes comentados, o interessante é que o mesmo filme pode
ter mais de um de seus trailers examinados. Fora Batman — O cavaleiro das trevas
ressurge e O Homem de Ac¢o, apenas Prometheus gerou tamanho interesse. Mesmo

assim, pouco mais da metade dos dados pertence aos super-herais.
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Filme de Comédia

Filme de Super-heroi

Filme de Fic¢éo Cientifica

Evento Comic-con

Cartas do Espectador

Filme de Aventura

Filme de Fantasia

Desenho Infantil

Filme de Monstro

Filmes de Franquia de Brinquedos

Evento Comic-con Experience

Filme de Acéo

Filme de Animacéo

Filme de Artes Marciais

Filme de Aventura Espacial

Filme de Drama

Filme Musical

Livro das Fantasia

Rl | ~| | R~ | | R Rl N NN W] w] o] B A 0] N

Programa Infantil
TOTAL

D
D

Tabela 9 - Tipo de Filme/Frequéncia

Apesar dos longos espacgos de discusséo, o OmeleTV se mostrou bastante
variado em certos assuntos, contudo, é importante alertar para uma distorcédo dos
dados acima. Eles ndo estdo apresentados de acordo com 0 peso que recebem
durante o programa. Muitos dos temas citados na lista acima s&o fruto de listas
como “curiosidades para estragar a sua infancia”, “langamentos de filmes do veréo
de 1984” — ou seja, elas trazem rapidamente diversos tipos de produgdes sem que
se foquem ou que as comentem/discutam profundamente. Caso retire as producdes

dessas listas, o resultado fica assim:
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Filme de Super-heroi

Evento Comic-con

Cartas do Espectador

Filmes de Franquia de Brinquedos

Filme de Fic¢éo Cientifica

Livro das Fantasia

Evento Comic-con Experience

Rl RPN N W Ao

Filme de Aventura Espacial

Tabela 10 - Tipo de Filme/Ocorréncias

Apesar de se manter mais equilibrado na gama de assuntos, ainda dessa
maneira os principais topicos se mantém em destaque, com excec¢do para os filmes
de comédia que apenas apareciam gracas a uma das lista de curiosidades.
Interessante notar que mais uma vez, os super-herois estdo na frente. Combinadas,

as duas pesquisas geram o seguinte quadro:

Filme de Super-Heroi 12 37,5
Filme de Ficgéo Cientifica 6 18,75
Evento Comic-com 4 12,5
Cartas do Espectador 3 9,375
Filmes de Franquia de Brinquedos 2 6,25
Adaptacéao de Livro 1 3,125
Filme de Agéo 1 3,125
Livro das Fantasia 1 3,125
Evento Comic-con Experience 1 3,125
Filme de Aventura Espacial 1 3,125
TOTAL 32

Tabela 11 - Temas/Ocorréncia
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Passamos entdo a analise daqueles tipos de programacao que estao ligados
a pergunta: Quais assuntos sdo urgentes? Ao contrario da OmeleTV, onde os
assuntos tinham pesos diferentes, no Hyperdrive — pelo fato de serem noticias
curtas — todos os temas possuem o mesmo valor. Considerando os mesmo temas ja

apresentados pela catalogagéo anterior, os dados ficam assim:

1 Filme de Super-Heroi 21
2 Seriado de Super-Heroi 10
3 Quadrinhos de Super-Heroi 6
4 Adaptacgéo de Livro 5
5 Filme de Monstro 5
6 Filme de Aventura Espacial 4
7 Evento Comic-con Experience 4
8 Adaptacédo de Game 4
9 Filme de Franquias Brinquedos 3
10 Evento Comic-con 3
11 Adaptacéo de Animagao Japonesa 3
12 Filme de Ficcao Cientifica 2
13 Filme Infantil 2
14 Seriado de Investigacéo 2
15 Seriado de Terror 2
16 Seriado de Fantasia 2
17 Seriado de Comédia 2
18 Seriado de Aventura Espacial 2
19 Game de Luta 2
20 Livro de Fantasia 2
21 Animacao Japonesa 1
22 Ator de Hollywood 1
23 Evento de Games 1
24 Evento de Midias Sociais 1
25 Filme Biblico 1
26 Filme de Agéo 1
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27 Filme de Fantasia 1
28 Game de Animacgao Japonesa 1
29 Game de Futebol 1
30 Nota de Falecimento 1

ASSUNTOS TOTAIS 96

Tabela 12 - Temas/Frequéncia

Apesar de existirem novas categorias que vao além das ja estipuladas, vale
salientar que todas seguem a mesma logica. Dessa forma, uma adaptacdo de
animacao japonesa é uma producado que ira transpor uma histéria de um manga™ ou
anime'? para as telas, enquanto que uma “animacéo japonesa” é simplesmente um
desenho animado original.

Ao contrario do Hyperdrive, que é quase diario, a segunda parte dessa
pergunta é bastante incomum, e por iSSO mesmo sua amostra é menor se
comparada aos outros. Mesmo assim, ela equivale ao espa¢co de um ano. Sobre o

Da Frigideira, encontrei esses dados:

Filmes de Super-Heroi

Filmes de Franquias de Brinquedos

Filmes de Ficcao Cientifica

Filmes de Investigagéo
TOTAL

O | N N &

Tabela 13 - Da Frigideira/Ocorréncias

Temos entdo resultados muito préximos aqueles conseguidos com a analise
dos Trailers Comentados, também pouco abundantes no Omelete. Ainda estdo os
super-herdis em primeiro lugar, seguidos de perto pela ficcao cientifica e pelas
franquias de brinquedos.

" Histérias em quadrinhos japonesa

'2 Desenho animado japonés
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Passo entdo aos dados que respondem a terceira pergunta: O que
realmente esta em pauta? Considerando todas as formas de publicacdes
levantadas, para que se possa criar um panorama tematico mais amplo, teriamos os

seguintes temas.

1 Filme de Super-Heréi 37
2 Filme de Ficcéo Cientifica 10
3 Seriado de Super-Heroi 10
4 Evento Comic-con 7
5 Filmes de Franquia de Brinquedos 7
6 Adaptacéao de Livro 6
7 Quadrinhos de Super-Heroi 6
8 Filme de Aventura Espacial 5
9 Evento Comic-con Experience 5
10 Filme de Monstro 5
11 Adaptacédo de Game 4
12 Cartas do Espectador 3
13 Adaptacéo de Animacao Japonesa 3
14 Filme Infantil 2
15 Seriado de Investigacao 2
16 Seriado de Terror 2
17 Seriado de Fantasia 2
18 Seriado de Comédia 2
19 Seriado de Aventura Espacial 2
20 Game de Luta 2
21 Livro de Fantasia 2
22 Filme de Acao 1
23 Livro das Fantasia 1
24 Animacgao Japonesa 1
25 Ator de Hollywood 1
26 Evento de Games 1
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27 Evento de Midias Sociais 1
28 Filme Biblico 1
29 Filme de Agéo 1
30 Filme de Fantasia 1
31 Game de Animacao Japonesa 1
32 Game de Futebol 1
33 Nota de Falecimento 1
34 Filmes de Investigagéo 1
TOTAL 137

Tabela 14 - Tipo/Ocorréncias

Torna-se possivel entdo organizar todos os dados, resumidamente das
seguintes formas. Ao todo, em um més de publicacbes do Omelete, foi possivel
encontrar pelo menos 34 temas diferentes que nas mais diversas areas distribuidos
entre 137 ocorréncias. Ou seja, 27% das vezes em que o Omelete comenta algo, eles
estdo falando sobre filmes de super-herdis, 7,3% de seriados de super-herais, 7,3% de
filmes de ficcdo cientifica, 5,11% da Comic-Con, 5,11% de filmes baseados em
franquias de brinquedos, 4,38% de adaptacbes de livros e 4,38% de histérias em
quadrinhos de super-heréis, além disso as porcentagens ficam muito baixas. No
entanto, se forem somados todos os indices que séo relacionados a super-herdéis,
temos um total de 38,68%. Logo, quase metade do contelido analisado fala sobre
super-herdis.Quanto as areas nas quais o Omelete se foca, pode-se entdo criar o

seguinte quadro:

Filmes 369 40,42
Games 211 23,11
Séries 186 20,37
Musica 86 9,42
HQs 35 3,83
Eventos 25 2,74
Livro 1 0,11
TOTAL 913

Tabela 15 - Areas/Totais em %
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O mesmo quadro pode variar segundo o tipo de publicacdo. Nesse caso, 0s

dados ficam da seguinte forma:

Trailers, Teasers e Posters 333 36,47
Atualizacédo de Producéo 183 20,04
Outros 128 14,02
Anuncio de Elenco e Equipe 90 9,86
Anuncio de Producéo 53 5,8

Lancamentos 49 5,37
Eventos 25 2,74
Mercado 15 1,64
Anuncio de Langamento 14 1,53
Anuncio de Shows 12 1,31
Competicdes 8 0,88
Premiagodes 2 0,22
Livros 1 0,11

TOTAL 913

Tabela 16 - Tipos de Publicacdo/Ocorréncias
Comparando os dois quadros fica 6bvia discrepancia da recorréncia dos trés
primeiros itens em relacdo aos outros. Pelo menos 70% de todas as noticias
publicadas pelo site no més de julho correspondem a Trailers, Atualiza¢cbes de
Producédo e Outras noticias isoladas, enquanto que 83,09% correspondem a filmes,
games ou séries de TV.

4.3.4 ANALISE DOS GENEROS JORNALISTICOS

Sabendo entdo o enfoque do site, acredito ser importante avaliar as
publicacdes também a partir dos géneros jornalisticos de Marques de Melo (2006).
O autor explica existirem cinco tipos de géneros jornalisticos: o informativo, o
opinativo, o interpretativo, o utilithrio e o diversional. Para tanto, decidi utilizar os

tipos de publicagdo mais comuns, as noticias para tentar encontrar as prioridades de
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género do Omelete segundo as seguintes definices: informativo para as noticias
com a menor interferéncia possivel de opinido, opinativo para aquelas que
tipicamente trouxerem consigo qualquer tipo julgamento de valor do autor,
interpretativo aquelas que se destinarem a explicar certos conteidos ao leitor,
utilitario para aquelas que apenas possuem funcéo de servico e por fim diversional
para aquelas que se aproximarem do conceito de entretenimento, sem no entanto
perder os lagos com o fato noticioso.

Segue o quadro:

Apesar de trazerem consigo informages a
respeito da trama, datas e classificacdes,
acredito que o trailer tenha como fungéo

Trailers, Teasers e Posters Diversional primaria divertir e atrair.

Sao noticias que normalmente se limitam
aos fatos, tendo as vezes algum valor

Atualizacdo de Producéo Informativo interpretativo

Assuntos aleat6rios que geralmente tém

Outros Informativo como Unico intuito informar

Sempre ao anunciar um diretor ou ator, o
autor o referencia com base em um trabalho
passado. Os comentarios visam elucidar o

Anuncio de Elenco e Equipe Interpretativo leitor a respeito de quem se esta falando.

Geralmente vem acompanhado de algum
comentario celebrando ou criticando a

Anuncio de Producgédo Opinativo producéo.

Informa do langamento de algo, ao mesmo
Informativo tempo em que muitas vezes ja disponibiliza

Langcamentos 0 material.

Traz atualizagbes dos eventos com intuito

Eventos Informativo de promover e informar.
i Restringe-se a passar informacdes sem
Informativo : -
Mercado muita anlise do tema.
Destina-se a anunciar, ou lembrar o leitor a
Anuncio de Langamento Utilitario respeito de algum lancamento.

Tem como Unica fungdo dar ao leitor

Anuncio de Shows Utilitario informac0es Uteis a respeito de algum
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evento.
o Muitas vezes usado para anunciar o inicio e
L Utilitéario ) L L
Competigoes as formas de inscricdo em uma competi¢ao.
Premiacdes Informativo Anunciar Ganhadores ou indicados.
Anunciar alguma novidade a respeito de um
Livros Informativo livro.

Tabela 17 - Tipos de Publicacdo/Género/Motivo

Dessa forma tém-se, sete tipos de noticias informativas, trés utilitarias, uma

interpretativa, uma opinativa e uma diversional. Torna-se claro que o caréter

informativo permeia a maioria das noticias produzidas pelo site, sendo o seu valor

utilitario também importante como todo jornalismo cultural. Contudo, essa andlise se

resume as noticias, deixando de lado grande parte da producdo audio e audiovisual

do site, pesquisa essa que demandaria um trabalho exclusivo para poder ser

realizada a éxito.
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5 CONSIDERACOES FINAIS

E chegado entdo o momento de responder; existe realmente uma
especializagcdo do jornalismo cultural especialmente para o publico que se
autointitula nerd? E a minha resposta é sim em dois sentidos.

Primeiramente, € necessario elucidar a questdo cultural do jornalismo
cultural. No entanto, me restrinjo aqui a designacdo do termo uma vez que
associado a esta especializacdo proposta que é a de um jornalismo para nerds.
Para tanto, vale retomar as concepg¢des de marketing hoje em dia conseguem ir
além da viséo de negécio orientada para o lucro imediato, entendendo que existem
beneficios além do financeiro para uma empresa que decida investir em materiais
menos massificados e populares em nome de uma melhora sem sua imagem
perante os consumidores. Soares (2003) cita Almodovar, eu cito Hellboy de
Guillermo Del Toro. Hellboy € um daqueles filmes que poucas pessoas entendem. O
her6i é um demédnio, que luta contra demdnios, mas adora gatos e chocolate, ele
esti apaixonado por uma mulher que prefere se trancar em um manicémio e, para
completar, sua personalidade ndo é das mais agradaveis. Segundo o Box Office
Mojo, o filme foi tdo pouco aceito, que a sua bilheteria no mercado americano foi
incapaz de pagar as despesas do filme (custou 66 milhdes, arrecadou 59,6). Ainda
assim, quatro anos depois era langada uma continuacdo, sé que por outro estudio.
Pensando na légica de mercado que a industria cultural € sempre acusada de se
limitar, tal producéo faria muito pouco sentido. Contudo, a qualidade do material era
tanta que a Universal deu sinal verde. Mesmo assim a continua¢do néo foi capaz de
se pagar com a arrecadagao do circuito americano de salas. Este exemplo mostra
que existe outra questdo além do puro e simples lucro direto que motiva essa
indastria, e o publico nerd tem impulsionado essa evolu¢do exigindo produtos de
melhor qualidade e mais fieis as origens dos quadrinhos em detrimento de uma
pasteurizacdo para o grande publico. Filmes como Kick-ass e Watchmen, ambos
bastante fieis as origens, a ponto de ndo serem indicados para menores de 18 anos,
s6 existem por causa dessa pressao.

E quando se fala em pressdo cultural, nada mais 6bvio do que citar as
frentes culturais. A cultura nerd nasce do enfrentamento e na resisténcia, como

demonstrado no filme A Vinganga dos Nerds, de 1984. Foi um processo de evolugao
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de imagem e de inverséo de poder que, com o advento da informatica e da internet,
abriu espaco para que aqueles antes considerados parias pudessem atingir um lugar
significativo na sociedade. A respeito da hegemonia de Gramsci, ouso dizer que
vivemos hoje um dos momentos maximos dessa hegemonia para os nerds. Seu
gosto dita o langcamento de filmes, companhias de quadrinhos como a Marvel ja
possuem langamentos de filmes de super-herdis agendados até 2019; serve como
trama para seriados como The Big Bang Theory de 2007 e o mais recente Silicon
Valley de 2014; os nerds ainda inspiram moda, é facil encontrar camisetas de super-
herdis ou até mesmo com capas de quadrinhos em uma rapida olhada em sites de
lojas de departamento como Renner ou C&A. A indlstria acaba respondendo assim
as demandas desse grupo ao invés de tentar lhe forcar um produto raso e de menor
qualidade.

Ouso ainda dizer que fica, se ndo sanada, bastante diluida a problemética
envolvendo a definicdo de jornalismo cultural e cultura. Uma vez que a cultura é
enfrentamento, o jornalismo cultural especializado no publico nerd nada mais seria
do que uma das frentes de batalha. Esse jornalismo se organiza e a0 mesmo tempo
em que informa, acaba por promover esse estilo de vida. E uma ferramenta na
busca de hegemonia, uma forma de conhecimento especializada que acaba por
favorecer este grupo.

No entanto, ndo basta analisar essa forma de producdo apenas sob o ponto
de vista cultural. Este trabalho também tem como objetivo a compreensdo dessa
nova forma de informar quanto ao seu aspecto mais prético e jornalistico.

E interessante ao folhear pelas paginas de um caderno cultural, ou mesmo
zapear pelas de um site de cinema e perceber que ndo hd um padréo. N&o ha uma
forma ideal pré-estabelecida do que seria um bom jornalismo cultural, e com as
facilidades de se criar um site hoje em dia, tal padronizagao torna-se cada vez mais
dificil, sendo impossivel. Mesmo assim, existem expoentes nos quais podemos ver
tendéncias. Sites que gracas a sua grande base de leitores, acabam por ditar,
mesmo que sem intengdo, os modos de fazer.

Hoje, o Omelete se intitula 0 maior site de entretenimento e cultura pop do
Brasil. Sendo o maior ou néo, a verdade é que o Omelete € capaz de extravasar as
suas limitagbes on-line e chegar a diversos outros meios, como por exemplo

comentar a cerimbnia do Emmy — premiacdo em que a Academia de Televiséo,
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Artes e Ciéncias dos EUA escolhe os melhores da televisdo — para o canal a cabo
Warner. Portanto, nada mais natural que a escolha da pagina para esta analise.

Surgem dai as trés questdes que uso para definicdo do levantamento. Afinal,
gual seriam os temas mais queridos aos leitores e aos editores nerds? Ao analisar
as publicagbes que envolvem a manifestacéo da opinido, assim como da restricdo
de assuntos fruto da filtragem obrigatéria pelo espaco de tempo de discusséo
reduzido, deparei-me com um problema. Como quantitativamente contar e analisar
dados que possuiam pesos diferentes nas pautas? A minha escolha foi
simplesmente excluir aquilo que era tdo ocasional que ndo representaria uma regra,
mas apenas uma excecdo. A partir dai, focando apenas naquilo que era diferente,
cheguei a seguinte concluséo. A principal pauta gira em torno das histérias de super-
her6is formando cerca de 37,5% das discussGes da amostra pesquisada. Em
seguida temos filmes de Ficcdo Cientifica, noticias da Comic-con — sendo muito
provavelmente esta uma alteragdo sazonal derivada da decorréncia do evento —,
questdes do leitor (geralmente envolvendo teorias a respeito de filmes de super-
herdis, ou problemas de cunho pessoal), por fim estdo os filmes baseados em
franquias de desenhos animados, impulsionados pelo langamento de Transformers 4
na época.

Tendo encontrado o tema que circula entre as discussdes nerds do
Omelete, passei entdo a analisar quais discussdes podem ganhar o carater de
urgéncia. Invariavelmente, os filmes de super-her6i continuam a ganhar destaque
maior na publicagbes do Omelete. Dessa vez, se somados todos os temas que
envolvem esses super-seres tanto no Hyperdrive quanto nas colunas Da Frigideira,
o resultado seria de 39% das publicagbes (com o tema ocupando o primeiro, 0
segundo e o terceiro lugar com Filmes, Seriados e Quadrinhos), seguidos de 4,8% a
respeito de adaptacdes de livros e a mesma quantia de filmes de monstros. Outro
tema urgente bastante comum é a Comic-Con Experience promovida em 2014 pelo
site no final do ano, noticias sobre adaptacdes de games e de filmes de aventuras
espaciais. Além disso, as taxas ficam pequenas demais.

Se unidos os dados de discussGes com o0s de assuntos urgentes, ndo ha
grande distor¢cdo. Passando os temas a assumirem a seguinte ordem: 38,68%
relacionados a super-heréis, 7,3% de filmes de ficcdo cientifica, 5,11% da Comic-

Con, 5,11% de filmes baseados em franquias de brinquedos, 4,38% de adaptagOes
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de livros. Dados levantados a partir das noticias reforcam também a importancia das
informacdes em geral a respeito de filmes, seguidos pelos games e por fim pelas
séries.

Por fim, chego a pergunta que questiona ndo apenas o tema de cada noticia,
mas também o enfoque que esti lhe da. O leitor do Omelete, segundo os dados
levantados, deve se interessar muito sobre o desenvolvimento dos filmes (sendo a
presenca de noticias a respeito de filme quase o dobro da quantidade das que
tratam dos Games, segundo lugar em ocorréncias). Com especial atencéo ao
lancamento de trailers, teasers e posters; as atualizacbes de producdo; as
trivialidades do cinema e aos anuncios de elenco e equipe. Fora 0s assuntos triviais,
aqueles que dizem respeito a evolugdo da producdo de um filme acumulam 66,37%
de todas as noticias que o Omelete publica.

ApoOs analisar tais dados sob a 6tica dos géneros jornalisticos, posso afirmar
também que no que tange a producdo de noticias, com base no dia-a-dia do
Omelete, um site de jornalismo cultural para nerds focar-se no carater informativo de
suas publica¢des, com grande enfoque no cinema produto da cultura pop — ou seja,
aquele que se refere aos super-herdis, a ficgdo cientifica e as producdes baseadas
em outro produtos dessa mesma cultura, como os brinquedos —, sem esquecer, no
entanto, das noticias de carater utilitario tho comuns a ligacdo do jornalismo cultural
com a agenda. No que tange suas discussoes, elas tratam dos super-seres tanto os
provenientes dos quadrinhos, quanto das seéries de TV e, principalmente, os do
cinema. Outros assuntos interessantes a esse grupo sdo o0s eventos da cultura pop,
as adaptacdes de livros e os percalgos da vida de nerd.

Conforme avangamos no assunto, € facil perceber, no entanto, que a cultura
pop em si ndo representa a cultura desse grupo. SO porque hoje o nerd € popular,
ndo quer dizer que ele sempre o serd. E quando isso acontecer, o fim da “moda”
nerd, a cultura pop ir4 se descolar para outro polo que lhe seja mais interessante.
Dessa forma, termino o presente trabalho com uma pergunta para ser respondida
em estudos futuros mais oportunos: sera possivel dizer que existe uma Cultura Nerd
unificavel teoricamente ou sera que na verdade o termo abrangeria uma infinidade

de variagBes impossiveis de serem circunscritas?
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