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O presente trabalho € a conclusdo de uma pesquisa que vem sendo realizada ja h4 trés anos, na area de Direito do

Consumidor e MERCOSUL. Iniciou-se a pesquisa com o estudo do regime da publicidade no Cddigo de Protecdo e Defesa do
Consumidor (Lei n°® 8.078/90) e seus principios basicos, passando-se depois a andlise da legislacdo dos Estados nas partes
correspondentes ao tema, fazendo uma compara¢do com a legislagdo brasileira. Por fim, com apoio em moderna doutrina
estrangeira, principalmente européia, aprofundou-se o tema no sentido de analisar a importancia da publicidade nas relagdes
contratuais contemporaneas. Com base em um novo conceito de autonomia da vontade, que compreende como autbnoma somente
a vontade racional, determinou-se que a publicidade exerce fundamental influéncia no processo de decisdo do consumidor, e, por
conseguinte, na formacéo do contrato. Tendo em vista esse aspecto da publicidade na realidade contratual atual e considerando as
normas que regulamentam a atividade publicitaria no Brasil que, embora excelentes, ndo abrangem de maneira completa o
complexo tema da publicidade, € que sugerimos, através da redacdo de um projeto de lei, um Coédigo Brasileiro de
Regulamentagdo Publicitaria. O estudo foi realizado através da andlise de legislacdo e doutrina (livros, artigos) brasileiros e
estrangeiros. Grande parte do estudo do Direito estrangeiro foi realizado in loco na Argentina, Uruguai, Paraguai e Alemanha.
Foram utilizadas fichas de leitura bibliograficas. (PROPESP)
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