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"4 revolugdo é a harmonia da forma e da cor
e tudo se encontra e se move sob a mesma lei
=avida =

Ninguém esta a parte de ninguém.

Ninguém luta por si mesmo.

Tudo é todos e é um.

A angustia e a dor, o prazer e a morte

nada mais sdo

do que um processo

para existir.

A luta revolucionaria

nesse processo

€ uma porta

aberta para inteligéncia."

Frida Kahlo



RESUMO

Nas ultimas décadas, houve um processo de popularizagao da figura da artista mexicana Frida
Kahlo. O objetivo geral deste trabalho ¢ compreender o processo de apropriacdo da imagem
de Frida Kahlo em produtos de marcas brasileiras no Instagram e associagdes dela com o
feminismo. A pesquisa, de carater qualitativo, € desenvolvida por meio de analise documental
de quatro perfis do Instagram de marcas que produzem e divulgam produtos que usam a
imagem de Frida Kahlo, somada a realizacdo de entrevistas semi-estruturadas com quatro
mulheres que sdo gestoras dessas marcas. Os resultados da pesquisa apontam que as marcas
analisadas apropriam-se da imagem de Frida Kahlo em seus produtos e discursos de duas
formas distintas: uma delas em que Frida Kahlo ¢ uma das tunicas referéncias femininas da
marca ¢ ganha destaque no perfil. A outra em que Frida Kahlo tem sua imagem apropriada,
porém sem que o perfil atribua uma centralidade em sua figura, dividindo espaco e atencdo
com outras mulheres de relevancia. Quanto as associagdes ao feminismo, as gestoras
associam Frida Kahlo ao movimento, especialmente como um elemento narrativo para

vincular os valores feministas ¢ desta artista a comunicagao de marca.

Palavras-Chaves: Comunicacdao; Publicidade e Propaganda; Apropriacdo; Marcas; Frida

Kahlo.



ABSTRACT

In recent decades, there has been a process of popularization of the figure of the Mexican
artist Frida Kahlo. The general objective of this work is to understand the process of
appropriation of Frida Kahlo’s image in products of Brazilian brands on Instagram and her
associations with feminism. The research, of a qualitative nature, is developed through a
documentary analysis of four Instagram profiles of brands that produce and promote products
that use the image of Frida Kahlo, in addition to semi-structured interviews with four women
who are managers of these brands. The research results indicate that the analyzed brands
appropriate Frida’s image in their products and speeches in two different ways: one of them in
which Frida Kahlo is one of the only female references of the brand and is highlighted in the
profile. The other in which Frida Kahlo has her appropriate image, but without the profile
assigning a centrality to her figure, sharing space and attention with other relevant women. As
for associations with feminism, managers associate Frida Kahlo with the movement,
especially as a narrative element to link feminist values and this artist to brand

communication.

Keywords: Communication; Advertising; Appropriation; Brands; Frida Kahlo



RESUMEN

En las ultimas décadas hubo un proceso de popularizacion de la figura de la artista mexicana
Frida Kahlo. El objetivo general de este trabajo es comprender el proceso de apropiacion de la
imagen de Frida Kahlo en productos de marcas brasilefias en Instagram y sus asociaciones
con el feminismo. La investigacion, de caracter cualitativo, se desarrolla a través del analisis
documental de cuatro perfiles de Instagram de marcas que elaboran y promocionan productos
que utilizan la imagen de Frida Kahlo, ademas de entrevistas semiestructuradas a cuatro
mujeres que son gerentes de estas marcas. Los resultados de la investigacion indican que las
marcas analizadas se apropian de la imagen de Frida en sus productos y discursos de dos
maneras diferentes: una de ellas en la que Frida Kahlo es una de las tnicas referencias
femeninas de la marca y se destaca en el perfil. La otra en la que Frida Kahlo tiene su imagen
apropiada, pero sin que el perfil le asigne una centralidad a su figura, compartiendo espacio y
atencion con otras mujeres relevantes. En cuanto a las asociaciones con el feminismo, las
gerentes asocian a Frida Kahlo con el movimiento, sobre todo como elemento narrativo para

vincular los valores feministas y de esta artista a la comunicacioén de marca.

Palabras Clave: Comunicacion; Publicidad y Propaganda; Apropiacién; Marcas; Frida

Kahlo.
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1 INTRODUCAO

A publicidade desenvolve estratégias de comunica¢ao que dialogam com o publico e
resultam em uma identificagdo do consumidor com as marcas. O branded content surge com a
perspectiva de ser um novo jeito de fazer publicidade, produzindo contetdos que divulguem a
marca por meio da informacdo e do entretenimento (COVALESKI, 2018). Diante desse
cenario, ¢ comum observarmos a apropriagao da imagem de pessoas famosas em conteudos de
marca e produtos, relacionando-os a personalidade do anunciante. Estas figuras publicas se
tornam, entdo, objetos que suscitam o consumo a partir da sua relevancia e da identifica¢do dos
compradores com os seus valores.

Esta tatica utilizada pelo mercado publicitario reflete uma tendéncia atual de exigéncia
dos consumidores por marcas mais humanizadas e preocupadas com causas sociais
(COVALESKI, COSTA, 2014). Dessa forma, a escolha destas figuras simbolicas se baseia nos
aspectos de suas trajetérias de vida que confluem com a mensagem que a marca busca
transmitir.

Frida Kahlo ¢ um exemplo disso. A imagem que lhe foi construida evoca um imaginario
acerca da pintora, no qual estdo fortemente presentes caracteristicas fisicas e de personalidade.
Sendo visibilizada tal qual um icone pop, a artista mexicana passou a ter a sua figura estampada
em bens de consumo e a atrair marcas que buscam usufruir da sua relevancia. O fendmeno em
questdo ficou conhecido como Fridamania (WOLLEN, 2003). Um dos motivos para isso foi a
forte associacdo da pintora com o movimento feminista e a combinacdo dos dois pelo
Femvertising (GOLDMAN, 1992 APUD JANUARIO, 2019) - estratégia publicitaria que
buscou monetizar o feminismo e silenciar as criticas ao mercado capitalista.

A partir deste cendrio, surge o questionamento que norteia este trabalho: Como e por
que o legado de Frida Kahlo ¢ apropriado e associado ao feminismo em produtos de marcas

brasileiras?

1.1 Objetivos
1.1.1 Objetivo Geral

Compreender o processo de apropriacdo da imagem de Frida Kahlo em produtos de

marcas brasileiras no Instagram e associagdes dela com o feminismo.

1.1.2 Objetivos especificos
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1) Identificar e analisar marcas que divulgam produtos que se apropriam da imagem de
Frida Kahlo no Instagram;

2) Reconhecer e discriminar as formas pelas quais a imagem de Frida Kahlo ¢ apropriada
nos produtos e pela comunicagdo das marcas, na perspectiva de suas gestoras;

3) Analisar as associagdes da imagem de Frida Kahlo com o feminismo.
1.2 Justificativa

A justificativa para a realizacdo dessa pesquisa ¢ por conta de sua relevancia e
contribui¢do nos aspectos social, pessoal e académico. Socialmente, pode-se iniciar destacando
a carreira de Frida Kahlo e o impacto e a consagragdo que suas telas, suas frases e sua imagem
possuem mundialmente. A artista teve inumeras exposigdes com sua assinatura nas mais
diversas localizagdes do globo, inclusive no Brasil. Sua aura enquanto artista comegou a ser
construida ainda em vida, quando percorreu e exp0s seu trabalho em diversos paises, ao lado de
seu marido Diego Rivera. Esse movimento foi essencial para que a artista se tornasse conhecida
e posteriormente tivesse sua obra aclamada por tantos.

Para além disso, sua vinculacdo com as causas revolucionarias ¢ sua associacdo ao
movimento feminista tornaram-na um importante objeto para compreender de forma mais
apurada a relevancia que os movimentos politicos e a luta pelo direito das mulheres possui
socialmente. Desta forma, investigar a relacdo entre a artista e o feminismo € uma oportunidade
para entender como acontece o processo de apropriagdo da imagem de Frida Kahlo e como ela
¢ utilizada pelas marcas e consumida pelas mulheres feministas e, a partir disso, delinear novas
interpretacdes sobre a transformacao de causas sociais em mercadoria.

No ambito pessoal, a escolha pelo tema em questdo parte inicialmente de minha
admiracdo pela vida e obra de Frida Kahlo. Uma pesquisa para um Trabalho de Conclusdo de
Curso demanda muita entrega, dedicacdo e estudo de quem a realiza. Essa tarefa se da de forma
mais satisfatoria quando a autora ou autor possui identificacdo com o objeto escolhido.

Como colecionadora de bens com a figura da artista associada, surgiu a inquietagcdo para
investigar com maior profundidade como a imagem da pintora mexicana passou a ser
estampada ou reproduzida nos mais diferentes produtos e comercializada como um bem de
consumo. Entendendo ndo se tratar este de um fendmeno individual e percebendo que a
imagem de Kahlo carrega um simbolismo reivindicado pelo feminismo no Brasil, suscitou em

mim o desejo de compreender o processo de apropriagao € uso da imagem da artista realizado
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pelas marcas para atrair o publico, em especial as mulheres feministas, grupo ao qual me
incluo.

Frida Kahlo foi transformada em objeto de consumo, mas também se tornou tema de
estudo. Apesar de terem sido achados inumeros trabalhos que tém como objeto de pesquisa a
artista mexicana, ao realizar o estado da arte em diferentes repositorios de trabalhos académicos
foram encontrados apenas seis trabalhos que analisam FK sob o viés da comunicagdo, mais
especificamente sob o recorte da publicidade e do consumo. A escassez de pesquisas que
abordam aspectos da comunicag¢do com a trajetoria de FK ¢ o que justifica e torna ainda mais
relevante este estudo sob a perspectiva académica. Levando em consideracdo ainda que neste
trabalho optou-se por investigar a apropriacdo € o uso da imagem de Frida Kahlo a partir da
perspectiva de quem produz artefatos com a figura da pintora, o grau de relevancia desta
pesquisa torna-se ainda maior, visto que os trabalhos encontrados exploram o tema sob a 6tica
dos consumidores.

As pesquisas encontradas foram Multiplas Fridas: reauratiza¢do e experiéncia estética
na era da reprodutibilidade técnica midiatizada, dissertacdo de mestrado de Heloisa de
Oliveira Moutinho publicada em 2021, 4 prospec¢do pos-moderna da comunicagdo visual no
imaginario de Frida Kahlo, tese de doutorado de Catia Inés Schuh publicada em 2006,
Fridamania, a ressignificagdo de Frida Kahlo no acontecimento da primeira megaexposi¢do
de suas obras no pais, dissertagdo de mestrado de Janaina Feitoza Alves de Andrade publicada
em 2019, Cultura e midiatiza¢do: uma andlise da inser¢do de Frida Kahlo na logica de
produgdo de bens de consumo, trabalho de conclusdo de curso de Gabriela Bertolazi Brazil
publicado em 2015 e A marca Frida Kahlo e suas apropriagoes (in)devidas, trabalho de
conclusao de curso de Amanda Carolina Hepp, publicado em 2018.

Multiplas Fridas: reauratiza¢do e experiéncia estética na era da reprodutibilidade

técnica midiatizada buscou:

Analisar, articulando contetidos sobre experiéncia estética e comunicacdo, as
interacdes entre espectadores e objetos midiatizados, contribuindo para o avango nos
estudos de comunicagdo relacionados a reprodutibilidade de imagens e seus
desdobramentos culturais principalmente os associados ao consumo, proporcionando
uma conexdo com os estudos sobre recep¢do, consumo e reprodutibilidade.
(MOUTINHO, 2021, p.19)

A autora trabalhou com Analise de Entrevistas em seu estudo, fazendo perguntas para
consumidoras sobre a linha de camisetas da Frida Kahlo produzida pela marca Chico Rei.
A prospecgdo pos-moderna da comunicagdo visual no imagindrio de Frida Kahlo teve

como objetivo geral:
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Apresentar a imagem como forma/ferramenta de comunicagdo, que tem sua historia
ligada ao desenvolvimento da visualidade do homem, e desta forma investigar o
porqué das imagens de Kahlo retornarem num momento onde a tecnologia parece ter
assumido a frente da arte ¢ da moda; (SCHUH, 2006, p.15)

Para a realizagdo da pesquisa, Schuh (2006) utilizou a pesquisa qualitativa, descritiva e
interpretativa.
Fridamania, a ressignificacdo de Frida Kahlo no acontecimento da primeira

megaexposi¢cdo de suas obras no pais teve como objetivo:

Entender os processos de consagragdo contemporanea da artista no pais,
especialmente como icone da quarta onda do movimento feminista, o papel da
Comunica¢do na constru¢do da fridamania, os temas culturais e as vincula¢des
associadas a imagem de Frida, que levam ao culto de sua vida e sua obra, e, ainda,
analisar os sentidos desse icone, partindo da relagdo da apropriagdo e consumo de sua
(auto)biografia e da ressignificacdo de sua imagem. (ANDRADE, 2019)

Para isso, a autora contou com a Andlise Documental tendo como objeto a
megaexposi¢ao de obras da artista no Brasil Frida Kahlo: conexoes entre mulheres surrealistas
no México, que aconteceu em 2016.

Em Cultura e midiatizagdo: uma andlise da inser¢do de Frida Kahlo na logica de

produgao de bens de consumo, a autora dedicou sua pesquisa para :
[...] trazer exemplos do que aqui chamamos de deslocamentos e fundamenta-los a
partir de conceitos como o de consumo e midiatizagdo para que fosse feita uma
aproximagdo da compreensdo dessa reconfiguracdo das formas de se consumir arte
atualmente. (BRAZIL, 2015, p.45)
Para isso, Brazil (2015) utilizou a observacao participante, por meio do consumo ativo
de Frida Kahlo em diferentes formatos.
A marca Frida Kahlo e suas apropriagoes (in)devidas reflete sobre o conflito entre a
apropriacdo da imagem de Frida Kahlo e a protecdo legal da marca licenciada da artista. Para

tanto, a autora utilizou a metodologia qualitativa exploratdria, tendo utilizado as técnicas de

pesquisa bibliografica, pesquisa de internet, estudo de caso e analise de discurso.

1.3 Metodologia

A metodologia da pesquisa ¢ de natureza qualitativa, que segundo Bauer e Gaskell
(2008, p.23) “lida com interpretagdes das realidades sociais”. A escolha dessa metodologia se
deu por conta justamente de tratarmos neste estudo de um fendomeno social e que ndo demanda
a interpretacdo de numeros, como seria preciso caso fosse utilizada uma abordagem
quantitativa. A técnica utilizada sera a andlise documental de quatro perfis do Instagram que

produzem e divulgam a imagem de Frida Kahlo. Os perfis em questdo sdo: Artesd de Mim,
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Carmen’s Bordados, Estudio Carlota e Arte de Maria. O principal critério para a escolha foi o
modo como produzem seus produtos. Optou-se por trabalhar com marcas que vendem bens de
produgdo propria, alguns produzidos artesanalmente. Com base nesse recorte, foi realizada a
busca dos perfis, que também levou em consideracdo se a marca e a pagina do Instagram desta
eram administradas por mulheres. Originalmente, foram selecionadas cinco marcas, contudo a
gestora de uma delas preferiu nao participar da pesquisa.

Na etapa teorica, utilizou-se a pesquisa bibliografica, que conforme Ida Regina C.
Stumpf (2005), ¢é:

[...] um conjunto de procedimentos que visa identificar informagdes bibliograficas,
selecionar os documentos pertinentes ao tema estudado e proceder a respectiva
anotacdo ou fichamento das referéncias e dos dados dos documentos para que sejam
posteriormente utilizados na redagdo de um trabalho académico. (STUMPEF, 2005,

p.51)

Como referéncias para entender a relacdo de FK com o feminismo e a aplicagdo desta
na comunica¢do das marcas, utilizou-se especialmente os textos de Klein (2005), Pankl e Blake
(2012), Dosamantes-Beaudry (2002), Wollen (2003) e Alves e Pitanguy (1991). Para formular
sobre a apropriacdo da imagem de Frida Kahlo na producao de bens e discursos de marca as
principais referéncias foram os trabalhos de Covaleski (2018), Waqas, Hamzah e Salleh (2021),
Carrera (2014) e Piedras (2005).

Na etapa empirica trabalhou-se com dados documentais e observacionais.

Na pesquisa com dados documentais, adotou-se a técnica de Analise Documental que
de acordo com Sonia Virginia Moreira (2005, p. 271), ¢ compreendida como a “identificacdo, a
verificacdo e a apreciacdo de documentos para determinado fim”. O objeto da andlise serd as
publicagdes que usam a imagem de Frida Kahlo ou divulgam produtos com a sua imagem nas
paginas do Instagram das marcas citadas acima. Sera utilizado como instrumento um roteiro
para a analise dos perfis.

O perfil Artesa de Mim (@artesademim) ¢ administrado por uma artista de Manaus, que
na biografia se intitula como “artista visual”, “feminista” e “mae”. A marca vende produtos
como flamulas, camisetas, quadros... muitos deles personalizados com a imagem de Frida
Kahlo pintada. As estampas remetem a elementos da cultura brasileira, além de elementos da
flora e fauna do pais. Também contém produtos com outras figuras famosas, como Elza Soares,
Chico Buarque, Gal Costa e Belchior. Foi escolhido para analise, pois a pintora mexicana tem
produtos com sua estampa para venda e sua imagem aparece em publicacdes do perfil, sozinha

ou junto com outras personalidades.
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A pagina de Carmen’s Bordados (@carmens.bordados) ¢ de uma artesa residente de
Natal/RN, que tem como seu “carro-chefe” bordados em panos de prato e bolsas ecologicas. A
marca possui uma gama bem variada de produtos, a maioria deles com mensagens politicas de
esquerda, algumas até com associacdes ao Partido dos Trabalhadores (PT) e ao presidente
eleito - na época das postagens, candidato a presidéncia - Lula. Chamou a atengdo por conter
muitos itens com mensagens feministas e grande parte destes possuir a figura de Frida Kahlo
associada com frases como “Mesmo soFRIDA, ndo me KAHLO” e “Lugar de mulher ¢ onde
-ela quiser!”, além de alguns conterem frases famosas da artista. A imagem de FK ¢ retratada
de duas formas: ou de forma infantilizada, como desenho, ou como sua imagem em estilo
realista.

O Estadio Carlota (@estudiocarlota) se intitula como o Unico Coletivo Afetivo de
Natal/RN. A maioria dos seus produtos contém estampas e mensagens de cunho politico,
também apresentando em algumas delas a figura de Lula e o simbolo (estrela) e nimero (13) do
Partido dos Trabalhadores. A loja possui pecas, como camisetas € canecas, com a imagem de
Frida Kahlo e frases famosas da artista. A escolha deste perfil se deu em especial pela mostra
realizada e repercutida na pagina da marca nos Ultimos seis anos, que tem como temadtica a
pintora mexicana. A mostra expde producdes da marca e de diversos artesdos selecionados,
sendo todos os produtos com inspiracao em Frida Kahlo.

A Arte de Maria (@arte.de.maria) ¢ uma loja de papelaria artesanal que conta com
produtos como agendas, sketchbooks e calendarios que tém estampados mulheres que, segundo
a marca, foram feministas e revolucionarias. Entre elas, esta Frida Kahlo. A escolha deste perfil
se deu pela marca relacionar em seus produtos € em suas publicagdes no Instagram a figura de
Kahlo com o feminismo e com a luta anti capacitista e construir uma narrativa de uma mulher
forte e combativa.

Os procedimentos de coleta, descricdo e analise de dados empiricos, através da técnica

de analise documental, sdo realizados através dos instrumentos apresentados a seguir.



Quadro 1 — Instrumento de coleta dos dados documentais

PERFIL:

POSTAGEM 1 DO PERFIL:

1- Imagem

2- Texto da legenda

3- Comentarios

4- De forma geral nas trés postagens, como usam
a imagem de Frida Kahlo (no produto ou na
comunicacao sobre ele)

POSTAGEM 2 DO PERFIL:

1- Imagem

2- Texto da legenda

3- Comentarios

4- De forma geral nas trés postagens, como usam
a imagem de Frida Kahlo (no produto ou na
comunicacao sobre ele)

POSTAGEM 3 DO PERFIL:

1- Imagem

2- Texto da legenda

3- Comentarios

4- De forma geral nas trés postagens, como usam
a imagem de Frida Kahlo (no produto ou na
comunicacao sobre ele)

Fonte: Elaborado pela autora
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Quadro 2 - Instrumento de descricio dos dados documentais

PERFIL Artesd de Mim Carmen’s Estadio Carlota Arte de Maria
Bordados

Qual ¢ a versao
de Frida de cada
um dos perfis?

Como 0
feminismo ¢
trazido para a
pauta em cada
um dos perfis?

Isso se
relaciona/ ¢
perpassado pela
imagem de Frida
Kahlo ou nao?
Como?

Fonte: Elaborado pela autora

Esses dados documentais sao apresentados no capitulo 3 do TCC, na se¢do 3.1.

Ainda na etapa empirica, trabalhou-se com dados observacionais, através da técnica de
entrevista, que conforme Duarte (2005, p. 62), trata-se de um “recurso metodoldgico que busca,
com base em teorias e pressupostos definidos pelo investigador, recolher respostas a partir da
experiéncia subjetiva de uma fonte, selecionada por deter informacdes que se deseja conhecer.”
A fonte das entrevistas serdo as quatro gestoras das marcas cujos perfis foram selecionados na
analise documental.

O contato com as gestoras foi feito por mensagens via Instagram e WhatsApp e as
entrevistas foram realizadas de forma on-line pela plataforma Google Meet. Apenas a gestora
da marca Arte de Maria respondeu a entrevista por audio, via WhatsApp. Seguem os nomes

ficticios atribuidos as informantes e as datas em que foram entrevistadas:

Artesa de Mim: Magdalena, entrevistada no dia 24 de fevereiro de 2023.
Carmen’s Bordados: Carmen, entrevistada no dia 23 de fevereiro de 2023.
Estudio Carlota: Cristina, entrevistada no dia 22 de fevereiro de 2023.

Arte de Maria: Adriana, entrevistada no dia 10 de marco de 2023.
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Os procedimentos de coleta desses dados sdo realizados a partir do instrumento
apresentado no quadro 3 a seguir. O instrumento utilizado para descri¢cao e analise dos dados

coletados nas entrevistas se encontra no apéndice deste trabalho.

Quadro 3 — Instrumento de coleta de dados observacionais

H4 quanto tempo vocé tem a marca?

Ha quanto tempo a sua marca usa a imagem da Frida Kahlo (seja reproduzindo nos produtos ou
utilizando na comunicacdo da marca)?

Como surgiu o seu interesse pela artista Frida Kahlo?

Para vocé, quem foi Frida Kahlo?

Quais sao as caracteristicas de Frida Kahlo que vocé quer que a sua marca transmita também?

Vocé associa a imagem de Frida Kahlo ao feminismo? Por qué?

Como vocé se apropria da imagem da Frida Kahlo na sua marca?

Como vocé se apropria da imagem de Frida Kahlo nos seus produtos? Quais sdo eles? Por que vocé
escolheu usar a imagem de Frida Kahlo nestes produtos?

Vocé acredita que o uso da imagem da Frida Kahlo nos produtos da sua marca ¢ bem recebido pelas
suas consumidoras? Como e por qué?

Fonte: Elaborado pela autora

Por fim, a pesquisa apresenta a seguinte estrutura: no capitulo dois, a discussao teorica
contempla a imagem de Frida Kahlo no universo da comunicacdo de marcas e a apropriacao da
imagem de Frida Kahlo na produgao de bens e discursos de marca no Instagram. No capitulo
trés, apresentam-se os dados obtidos por meio da andlise documental e das entrevistas, bem

como os resultados da pesquisa, seguidos das consideragdes finais.
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2. DISCUSSAO TEORICA

Neste capitulo, ¢ discutida a teoria que embasa o trabalho. Primeiramente, na se¢ao 2.1,
sdo abordados os conceitos de imagem e imagindrio, feminismo e Feminismo Comoditizado.
Na secdo seguinte, a discussdo trata sobre branded content e estratégias de comunicagdo das

marcas no Instagram.

2.1. A imagem de Frida Kahlo e sua relacio com o feminismo no universo da

comunicacio de marcas

47 anos: esse foi o curto tempo de vida de Magdalena Carmen Frida Kahlo y Calderon,
porém suficiente para que ela deixasse um legado que perdura mesmo décadas apods a sua
morte. Nasceu em Coyoacan, no México, em 6 de julho de 1907, filha de um imigrante alemao
e de uma mexicana de origem indigena. Viveu sua infancia em meio a Revolugdo Mexicana e
decidiu ignorar o registro da sua certiddo de nascimento, declarando o ano de 1910, que marcou
o inicio do movimento liderado por Emiliano Zapata e Pancho Villa, como o ano em que veio
ao mundo. A justificativa? Segundo Herrera (2011, p.18), seria porque a artista decidiu nascer
no mesmo ano do México moderno.

Em 1922, ingressou na Escola Nacional Preparatoria, onde fez parte do grupo “Os
Cachuchas”. Foi com esse grupo de amigos que Kahlo demonstrou pela primeira vez sua
personalidade questionadora e rebelde. Em um ambiente predominantemente masculino, a
menina que almejava ser médica chamava o protagonismo para si, pregando pegas e
contestando o emprego de alguns professores. Suas travessuras ndao pouparam sequer o
muralista contratado para pintar o auditdrio da escola - Diego Rivera - que anos mais tarde FK
chamaria de marido.

Frida Kahlo ganhou o apelido de “Frida perna de pau”, pois ja enfrentava problemas de
locomocgdo resultados da poliomielite que contraiu aos seis anos. Porém, foi a partir dos 18
anos que ela comecou a conviver de fato com as dores fisicas e com as limitagdes motoras,
apos sofrer um acidente automobilistico que lhe gerou multiplas fraturas e lhe obrigou a passar
por diversas cirurgias ao longo da vida. Apos o incidente, FK passou consideraveis horas de
seus dias dentro de seu quarto e encontrou na pintura uma distragdo para a monotonia que havia
se tornado sua vida. Segundo a propria artista, este teria sido um de seus acidentes. O outro
seria Diego.

Frida e Rivera tiveram um casamento conturbado, tendo inclusive se divorciado e

depois casado novamente. Além da diferenca de vinte anos de idade entre os dois, Diego
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cometeu muitas traigdes, tendo inclusive um caso com a irma de Kahlo. FK, entdo, também
passou a ter seus casos extraconjugais, com homens e mulheres. Uma de suas relagdes mais
conhecidas foi a com o lider bolchevique Leon Trotsky, quando ele e sua mulher ficaram
asilados na casa dos Rivera. Trotsky se hospedou na casa de Frida Kahlo e Diego Rivera a
convite do muralista, que tinha sido expulso do Partido Comunista Mexicano e passou a
simpatizar com as ideias do rival de Stalin (HERRERA, 2011).

Foi militando no Partido Comunista Mexicano, inclusive, que a pintora e seu marido se
aproximaram. FK tinha posicionamentos politicos firmes e mesmo com a expulsdo de Diego
Rivera do partido, manteve suas convicgdes. Um dos coletes que ela utilizava para se manter de
pé tinha o desenho da foice e do martelo, simbolo do comunismo. As dores, fisicas e
emocionais, a acompanharam até os seus ultimos dias, mas nunca foram um empecilho para
que ela fosse uma mulher que amava viver e que durante sua vida moldou a personagem que ¢

reverenciada em todo o mundo.

Figura 1 - Frida Kahlo usando colete com o simbolo do comunismo

Fonte: Pagina oficial de Frida Kahlo no Instagram'

Essa persona Frida Kahlo comecou a ser construida pela prépria. O uso das roupas
tipicas das mulheres indigenas tehuanas, a quebra de estereotipos de feminilidade, a mudanga
da data do ano de nascimento para coincidir com a Revolugdo Mexicana foram alguns dos
mecanismos que FK utilizou para moldar a figura de uma mulher contestadora e diferente do

padrao (PANKL, BLAKE, 2012). Seu trabalho ganhou notoriedade apos as exposicdes de suas

! Disponivel em: https://www.instagram.com/p/CD3phMlInyiS/. Acesso em: 16 jan. 2023
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obras nos Estados Unidos, na Franca e no México. Porém, apesar desse reconhecimento dos
seus quadros em vida, a personalidade marcante que ela se esforcou para construir s6 tomou o
mesmo rumo anos depois da sua partida. FK precisou ser redescoberta para que sua imagem
ganhasse protagonismo de fato e para que ela ndo se limitasse a alcunha “a esposa de Rivera”
(PANKL, BLAKE, 2012).

Embora a biografia de Frida Kahlo fosse suficiente para torna-la uma figura relevante,
outros aspectos permearam o processo de popularizacdo da imagem da pintora. Para Klein
(2005, p.186), imagens “sdo textos culturais, construidos pelo homem, frutos de sua
imaginagdo, que duplicaram o seu mundo e seu imaginario, dando-lhe formas figurativas ou
abstratas nos mais diversos suportes visuais.”. Partindo deste conceito, ¢ possivel dizer que
tanto caracteristicas fisicas quanto aspectos da personalidade de FK constituiram um
imaginario da pintora. Esse imagindrio que surge por meio da imagem € o que permite

reconhecer Frida Kahlo mesmo em situagdes em que ela ndo ¢ fidedignamente representada.

Figura 2 - Representa¢des de Frida Kahlo

Fonte: Compilagdo da autora?

Por exemplo, ao olharmos as imagens acima, enxergamos e pensamos em Frida Kahlo.
Porém, nenhuma delas trata-se de uma fotografia da artista ou de um retrato realista da mesma.
Algumas delas sequer retratam uma figura humana. Porém, o imaginario que temos constituido
através das imagens da pintora que vemos em diferentes meios nos permitem identificar as

imagens como sendo representagdes da mesma. A partir desta constatacio vem o

2 Montagem a partir de imagens retiradas dos sites Elo7, Festas.site, perfil oficial de Frida Kahlo no Instagram e
perfil oficial da marca Cafofo Amei no Pinterest.
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questionamento: como a imagem de Frida Kahlo se popularizou ao ponto de conseguirmos
reconhecé-la apenas por alguns elementos visuais?

Dosamantes-Beaudry afirma que o processo de promog¢dao de FK a um icone cultural
aconteceu com a eclosdo de movimentos que lutavam por direitos civis: 0 Women's Liberation
Movement e o Chicano Civil Rights Movement. Isso resultou no cenario em que “artistas
filiados a esses movimentos comecaram a se apropriar da imagem da pintora de maneira que se
beneficiavam como artistas e promoviam seus ideais e identidades politicas coletivas.”
(DOSAMANTES-BEAUDRY, 2002, p.5, tradugdo nossa).

Dessa forma, vida e obra de Frida Kahlo passaram a ser apropriadas pelos movimentos,
tornando-a uma referéncia para estes grupos e incorporando sua imagem a um imaginario
revolucionario. FK vivia intensamente a sua militancia e transmitia isso em suas telas. Por isso,
chicanos e feministas se identificaram com a artista - ela era uma defensora da cultura desses
movimentos (DOSAMANTES-BEAUDRY, 2002).

Até entdo, a apropriagdo da figura de FK continha um sentido politico e apesar de ser
muito mais reconhecida depois dos movimentos chicano e feminista, sua popularidade ainda
era mais restrita. Porém, especialmente ap6s o langamento do filme “Frida” em 2002, o status
de icone cultural atribuido a Kahlo ganhou uma nova dimensdo. Os significados atribuidos a
FK pelos chicanos e pelas feministas ficaram em segundo plano e a imagem da artista passou a
ser comercializada de forma banal em diversos bens de consumo (MOUTINHO, KLEIN,
2018). Frida Kahlo passou a ser ndo somente um simbolo de grupos militantes, mas uma figura
estampada nos mais diversos produtos, que podiam ser facilmente adquiridos. Sua imagem se
tornou conhecida e foi reproduzida de forma massiva. Canecas, mochilas, almofadas, chaveiros
e roupas sdo alguns dos exemplos de itens que tém a artista estampada e conferem a ela um

status de icone pop. Conforme Pankl e Blake:

Kahlo agora tem um status de cultura pop global que desafia artistas como Elvis e
Marilyn Monroe; ainda assim, ¢ a atencdo que ela recebe no espago académico, no
mundo da arte internacional ¢ como um simbolo nacional emergente no México que a
torna Ginica como um icone da cultura material. (PANKL, BLAKE, 2012, p.2)
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Figura 3 - Gama de produtos com a imagem de Frida Kahlo

Fonte: Compilagdo da autora®

A esse fenomeno deu-se o nome de Fridamania. De acordo com Wollen (2003), a
Fridamania foi o processo de ascensdao de Frida Kahlo ao patamar de icone cultural e de culto,
que aconteceu principalmente a partir dos anos 1980. Moutinho e Klein (2018, p.7) afirmam
que a publicidade também teve um papel fundamental para esse fendmeno na medida em que
estimula seus compradores “criando uma atmosfera ludica e sedutora”. Contudo, apesar de
muitas representagdes de Kahlo serem esvaziadas de um sentido politico, Pankl e Blake (2012)

consideram que:

Talvez uma das razdes para a intensidade do interesse pela historia de Kahlo seja que
ela negociou e, de muitas maneiras, desafiou essa perspectiva bastante limitada da
feminilidade de uma forma muito publica e dramatica - por meio de suas pinturas e de
sua persona como Sefiora Rivera. (PANKL, BLAKE, 2012, p.7)

Sendo assim, os comportamentos considerados disruptivos para o padrao de mulher
vigente na época em que Kahlo viveu foram os responsaveis pela identificacdo das mulheres
feministas do Women's Liberation Movement com a artista, que deram inicio a popularizagdo de
Frida Kahlo.

Primeiro, ¢ importante entender como e por que as atitudes de Frida Kahlo desafiaram
os padrdes de feminilidade impostos. A sociedade, na época em que FK viveu, impunha ao
sexo feminino um rigoroso padrdo de comportamento. Exigia-se das mulheres uma postura
recatada, discreta, docil e de obediéncia aos homens (ALVES, PITANGUY, 1991). Desde muito

nova, Frida Kahlo ja dava indicios de que ndo corresponderia a esses estereotipos.

* Montagem a partir de imagens retiradas do site Elo7.
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Kahlo lutou boxe na infincia, falava palavroes com frequéncia e na adolescéncia usava
roupas masculinas - o que para uma mulher nao era considerado natural ou adequado (HESSE,
2018). Esse modo de ser de FK era uma afronta ao modelo patriarcal estabelecido naquele
periodo, no qual as mulheres deveriam se dedicar apenas ao cuidado do lar e da familia. O
tempo em que a artista viveu e desafiou os costumes e as regras impostas, corresponde ao
periodo da primeira e segunda ondas feministas, que lutou por direitos hoje considerados
basicos como o do voto e do controle de natalidade (MCCANN, et.al, 2019).

Portanto, Frida Kahlo viveu em um periodo de efervescéncia das lutas do feminismo e
seu modo de viver e contestar o modus operandi pode ser enquadrado como caracteristicas de

uma mulher feminista na medida em que:

O feminismo busca repensar e recriar a identidade de sexo sob uma otica em que o
individuo, seja ele homem ou mulher, ndo tenha que adaptar-se a modelos
hierarquizados, e onde as qualidades “femininas” ou “masculinas” sejam atributos do
ser humano em sua globalidade. Que a afetividade, a emogao, a ternura possam aflorar
sem constrangimentos nos homens e serem vivenciadas, nas mulheres, como atributos
ndo desvalorizados. Que as diferencas entre os sexos nao se traduzam em relagdes de
poder que permeiam a vida de homens e mulheres em todas as suas dimensdes: no
trabalho, na participagdo politica, na esfera familiar, etc... (ALVES, PITANGUY,
1991, p.10)

E importante ponderar que o feminismo daquele tempo sofreu diversas transformagdes
em relagdo ao movimento que conhecemos atualmente. Contudo, os comportamentos de FK,
suas escolhas e personalidade dialogam com as frentes de luta das feministas hoje. Dessa
forma, a artista e militante se colocava “a frente do seu tempo”, ao defender ideias e ter atitudes
que mais tarde se tornaram bandeiras feministas. Alves e Pitanguy (1991) separam essas frentes
de luta em quatro categorias: sexualidade e violéncia, saude, ideologia e formagao profissional
e mercado de trabalho.

Quanto a sexualidade, Frida Kahlo nao tinha o comportamento contido e puritano que
se esperava das mulheres do seu tempo. Ela tinha relagdes extraconjugais hetero e
homossexuais e se permitia viver os seus desejos e prazeres assim como os homens. Ao ter
relagdes fora do casamento, FK se afirmava enquanto mulher e usava os casos como uma forma
de se colocar em pé de igualdade com o seu marido, que também teve diversas amantes. Ja a
violéncia contra a mulher estd retratada em sua obra. No quadro “Unos cuantos piquetitos",
Frida pintou o assassinato de uma mulher pelo seu companheiro, noticia que ela lera no jornal
(HERRERA, 2011). A pintura em questdo foi para Kahlo uma forma de expressar a sua dor

ap6s um episodio dificil de sua vida - a descoberta do caso de Diego com sua irma - porém
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também foi uma obra que serviu para escancarar e¢ protestar contra, de maneira bastante

impactante, o feminicidio e a violéncia sofrida pelas mulheres.

Figura 4 - Obra “Unos cuantos piquetitos” (1935)

Fonte: Pagina oficial de Frida Kahlo no Instagram*

A frente de luta que trata as questdes de saude busca garantir informagao as mulheres
para que estas tenham conhecimento do seu corpo. Frida Kahlo retratou a anatomia feminina
em suas obras algumas vezes, em especial nos momentos em que sofreu abortos - por conta das
fraturas causadas pelo acidente em 1925, a artista ndo conseguiu manter suas gestagdes € nao
realizou o seu desejo de ser mde (HERRERA, 2011). Suas pinturas sdo uma expressao
auténtica do corpo feminino, suas transformagdes e dores e auxiliam a quebrar tabus que ainda

permeiam o universo da saide da mulher.

Figura S - Obras de Frida Kahlo que retratam a anatomia feminina

4 Disponivel em: https://www.instagram.com/p/CQyOXViNZ2r/. Acesso em 23 jan.2023.
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Fonte: Compilagdo da autora’

A forma de viver de FK era uma ruptura desses ¢ de tantos outros tabus sociais com
respeito ao sexo feminino e uma constante contestacao da ideologia que prega a superioridade
masculina ante as mulheres. A artista se colocava de igual para igual em relacdo aos homens,
ao deixar crescer os pelos faciais e usar trajes masculinos, por exemplo, e enaltecia a forga
feminina ao usar os trajes tipicos das mulheres de Tehuantepec - que possuem autonomia e
exercem um protagonismo na regido (HERRERA, 2011).

E claro, Frida Kahlo também foi um importante exemplo para a frente de luta que
reivindica a formacdo profissional e a participacdo das mulheres no mercado de trabalho. Na
Escola Nacional Preparatoria estudava as mais diferentes teorias e ampliava seu repertdrio
cultural e académico, a fim de concretizar a sua vontade de ser médica. Porém, com a mudanga
de planos apos o acidente, FK nao ficou inerte e mesmo com dificuldades usou a pintura para
se manter ativa e ajudar no sustento da familia (HERRERA, 2011). E ao decidir fazer da arte
sua ocupagdo, desbravou um mercado predominantemente masculino e foi reconhecida pelo
seu trabalho.

Contudo, apesar de Frida Kahlo se encaixar em muitos aspectos da luta feminista, ha
quem diga que ela ndo deve receber esse titulo. A sobrinha-neta da artista afirmou, em trecho
de entrevista retirado da dissertagao “Multiplas Fridas: Reauratizagdo e Experiéncia Estética na
Era da Reprodutibilidade Técnica Midiatizada” (MOUTINHO, 2021), que nao considerava sua
tia-avo uma mulher feminista. Cristina Kahlo ressaltou que Frida Kahlo sempre foi muito
dependente de figuras masculinas, financeira e afetivamente, e por isso ndo daria a Frida o
rotulo de feminista. Destaca, porém, que a artista era sim muito envolvida politicamente,
contudo ndo da mesma maneira que o feminismo atual.

Mesmo podendo afirmar que Kahlo possuia uma dependéncia em relagdo a alguns
homens de sua vida, em especial seu marido Diego Rivera, a perspectiva da sobrinha-neta pode

ser refutada na medida em que:

E dificil estabelecer uma definigdo precisa do que seja feminismo, pois este termo
traduz todo um processo que tem raizes no passado, que se constroi no cotidiano, e
que ndo tem um ponto predeterminado de chegada. Como todo processo de
transformag@o, contém contradi¢des, avangos, recuos, medos ¢ alegrias. (ALVES,
PITANGUY, 1991, p. 7)

Sendo assim, FK pode ser considerada uma feminista, pois 0 movimento ndo tem uma

definicdo exata e logo ndo se pode estabelecer um modelo de mulher feminista. O movimento

® Montagem a partir de imagens retiradas da pagina oficial de Frida Kahlo no Instagram.
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congrega mulheres na luta por equidade entre os géneros - o que Frida Kahlo fez com palavras
e acoes em toda a sua trajetoria.

Porém, a associagdo de Kahlo com o feminismo ndo se deu apenas no espectro da
militdncia. As marcas se utilizam da vinculagdo da imagem de FK ao movimento como
estratégia de comunicacdo para fomentar o consumo de mulheres que se identificam com a

pintora e com a causa feminista.

Figura 6 - Produtos com a imagem de Frida Kahlo inspirados na tematica feminista

melsn

Fonte: Compila¢do da autora®

Esse processo de apropriagdo do feminismo pelas marcas e, consequentemente, de
mulheres que sdo tidas como simbolo do movimento, ¢ o que foi cunhado por Goldman (1992)
como Femvertising, traduzido como Feminismo Mercadoria ou Feminismo Comoditizado. Este
termo nomeia o que teria sido uma estratégia para apaziguar os animos de feministas que
durante os anos 1980 teceram duras criticas ao mercado publicitario e a midia de forma geral,
pela maneira como estes representavam as mulheres. O mercado e a publicidade ofereciam
produtos e representagdes femininas que remetiam a sentimentos de liberdade, sucesso e
empoderamento como contrapartida para o silenciamento do grupo. (GOLDMAN, 1992 APUD
JANUARIO, 2019).

O Feminismo Comoditizado, entretanto, esvazia os sentidos dos simbolos e figuras e
também descaracteriza o ideal de coletividade do movimento feminista. Nas palavras de Lana e
Souza (2018, p. 116): “Afastado de ideais coletivos, o feminismo aparece na publicidade de
maneira domesticada, contendo sua critica social e criando uma protagonista empoderada para

realizar desejos individuais.”.

® Montagem a partir de imagens retiradas do site Elo7.
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Se o movimento das marcas de relacionarem-se com a tematica feminista por si s6 ja ¢
uma tatica inteligente, alid-lo ao sucesso de Frida Kahlo e ao fenomeno Fridamania o faz
duplamente promissor. Embora diga-se que o Feminismo Mercadoria esvazia os sentidos da
causa ¢ da pessoa reproduzida, para as consumidoras aquele objeto adquire um valor muito
maior, pois elas o enxergam como um item que representa € materializa seus ideais. Nas
palavras de Wanzeller (2019, p.50): “A camiseta, por exemplo, deixa de ser uma simples opgao
de vestimenta, para ser uma forma de marcador da representagdo de identidades feministas, em
que a posse e/ou uso do signo também comunicam um posicionamento politico.”.

Portanto, hd& um mercado, especialmente feminino, que busca nesses objetos que
reproduzem a imagem de Frida Kahlo uma forma de expressar a sua identidade. Em um
momento em que os consumidores buscam por marcas que compartilhem os mesmos valores
que os seus e sejam mais humanizadas (COVALESKI, COSTA, 2014), é vantajoso, pois,
investir em uma associa¢ao de Frida Kahlo com a luta feminista, por ambas traduzirem os
ideais ativistas que as pessoas buscam encontrar nas marcas € nos seus produtos.

Ao analisar a relacdo entre consumidores e objetos midiatizados, tendo como objeto
empirico a linha de camisetas da Frida Kahlo produzida pela marca Chico Rei, Moutinho
(2021) atesta essa vantagem. Os consumidores entrevistados pela autora diziam comprar as
pecas da marca Chico Rei por possuirem uma identificagdo com a artista Frida Kabhlo,
confirmando a teoria do consumo como expressao de identidade. Apesar de existirem
diferentes graus de conexdo dos consumidores com a figura da pintora, todos os entrevistados
indicaram afeto por FK em alguma medida. Dessa forma, o consumo foi classificado como um
ato raciocinado, no qual os consumidores possuem um posicionamento € 0 expressam por meio
de suas escolhas.

Durante as entrevistas, movimentos como o feminista foram lembrados pelos
entrevistados, associando a imagem de FK a eles. Os entrevistados atrelaram o uso das
camisetas as suas proprias identidades, configurando as pecas como ndo somente um objeto de
vestuario, mas simbolico. Assim, a autora concluiu que, apesar de ser amplamente reproduzida,
a imagem de Frida Kahlo possui um carater simbolico que se torna um elemento de
demarcacdo da identidade daqueles que consomem pecas com sua estampa.

Estas apropriacdes da imagem de FK, segundo Hepp (2018), ndo sdo inapropriadas,
mesmo que nao sejam licenciadas. A autora coloca que a marca oficial possui falhas em seu
registro e ndo possui uma titularidade definida e, por isso, os usos da figura de Frida Kahlo em

pecas e produtos que nao fujam a sua esséncia ndo sao considerados inadequados.
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Schuh (2006) destaca que as imagens de Kahlo na contemporaneidade sdo inspiracdes e
nao reproducgdes fidedignas, visto que estdo “a servigo de um contexto de consumo”. Para a

autora:

Desta maneira, temos em Frida Kahlo uma inspiracdo para se fazer e vender
produtos/idéias, através dos valores que ela representa. E, no conjunto de sua vida,
obra e prospecgdo imagética, podemos observar alguns destes valores: a arte, a
sedugdo, o feminino e a questdo da identidade. (SCHUH, 2006, p.201)

Brazil (2015) observou que esta transformag¢ao de FK em mercadoria trata-se de um
deslocamento da sua obra. O lugar de exposicdo das pinturas de Kahlo e de sua propria imagem
¢ naturalmente em museus, galerias, exposi¢des, espacos que tradicionalmente sdo reservados
para abrigar obras de arte. Ela conclui que ao presenciarmos Frida Kahlo e suas telas nas
midias sociais e nos mais diversos produtos, a mexicana passa a integrar o cotidiano dos
consumidores, que por sua vez conseguem ter um contato mais direto com a vida e obra da
artista do que nos lugares que as abrigam originalmente.

Todavia, os espagos de exposi¢ao tradicionais também podem ser um local para que
mais pessoas conhecam Frida Kahlo. Ao analisar como a artista se consagrou no Brasil,
especialmente enquanto icone feminista, através da exposi¢do Frida Kahlo, conexoes entre
mulheres surrealistas no México, Andrade (2019) demonstrou como o evento e sua repercussao
midiatica ajudaram a elevar o nivel de conhecimento sobre FK e de culto a sua imagem. Com
base nas narrativas da imprensa, nos materiais de divulgacao do evento e na propria exposicao,
a autora observou que Frida Kahlo ndo s6 passou a ser mais conhecida entre o publico
brasileiro, como também teve seu imaginario de mulher sofredora convertido para o de artista
ativista vencedora - alcando-o, inclusive ao patamar de “santa feminista”, a partir da narrativa
construida pela exposigao.

Frida Kahlo ¢, inegavelmente, uma figura de extrema relevancia, que teve sua imagem e
seu imagindrio construidos socialmente ao ponto de transformd-la em um icone cultural e
comercial. A populariza¢dao da pintora resultou na apropriacdo da sua imagem por marcas para
a producao de bens, mas também para os discursos em redes sociais como o Instagram - o que

serd aprofundado no préximo topico.

2.2 A apropriacio da imagem de Frida Kahlo na producio de bens e discursos de

marca no Instagram

Os consumidores de dez anos atrds nao s@o 0os mesmos que consumiam ha cinco anos,

tampouco estes se comportam da mesma maneira que aqueles que consomem hoje. A sociedade
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se transforma gradativamente com o passar do tempo e com isso as formas de consumo se
atualizam de acordo com as evolugdes. Isso vale nao so6 para o consumo de bens, mas também
para o de contetudo publicitario.

A publicidade tradicional transmitida nos intervalos comerciais na televisdo ja ndo tem
mais 0 mesmo efeito sob o consumidor que tinha hd uma década, por exemplo. Com o uso cada
vez mais constante de servicos de streaming, redes sociais digitais e outras plataformas que
permitem o acesso ao conteudo sem a interrup¢do dos antincios, observou-se uma menor
tolerancia ao modelo tradicional de publicidade. Partindo desse cenario, as marcas precisaram
reinventar as formas de inserirem-se no cotidiano dos consumidores e assim captar sua atengao.
O resultado disso ¢ o chamado Branded Content.

Branded Content ou Contetido de Marca, segundo Covaleski (2018, p.84), “procura
oferecer ao publico contetido relevante e que fuja a publicidade estandardizada e intrusiva,
propiciando a audiéncia que o consome: entretenimento, informagao e educagao — conforme os
propositos de cada conteudo gerado.” Alves (2018, p.4) complementa ressaltando que o
branded content “nao apresenta apelo a venda e busca ndo interromper a experiéncia da
audiéncia”, um aspecto positivo dado o cendrio de saturagdo dos consumidores em rela¢do aos
intervalos comerciais convencionais. Dessa forma, as marcas t€ém se esforgado, por meio das
mais diferentes agdes, em oferecer experiéncias de entretenimento que marquem o consumidor
e o deixem com a lembranca do anunciante viva em sua memoria. O contetido apresentado
deve cativar a quem usufrui dele, de maneira que promova a marca e amplie as percepgdes
positivas sobre ela (COVALESKI, 2018). Neste que se configura como um “acordo tacito entre
as partes” (COVALESKI, 2018, p.88) - consumidor e anunciante - , usa-se muitas vezes de
personalidades para protagonizar, apresentar ou inspirar agdes de divulgacdo das marcas por
meio do branded content. Com Frida Kahlo ndo ¢ diferente.

Por seu estilo irreverente, a artista mexicana se tornou uma influéncia também para o
mundo da moda (SOUSA, 2016). Sabendo disso, o Salvador Shopping realizou em setembro de
2022 um desfile para langar as colegdes primavera/verao 2023 de grandes marcas, cuja
inspiragao foi Frida Kahlo. As pegas de roupa nao tinham ligagdo com a artista nem traziam sua
imagem estampada, porém toda a estética do evento era inspirada na mexicanidade e no estilo
de Kahlo, com as modelos estando caracterizadas como Frida Kahlo. No més seguinte, o
shopping recebeu uma exposi¢do imersiva internacional sobre a pintora. O desfile foi, entdo,

uma estratégia de branded content da marca, que gerou entretenimento para seu publico por
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meio da apropriacdo da imagem da pintora, além de ter atuado como um pré-langamento da

exposi¢ao que o shopping sediaria logo em seguida.

Figura 7 - Imagens do desfile de moda do Salvador Shopping inspirado em Frida Kahlo

Fonte: Compilagio da autora’

O desfile, contudo, ndo foi o tnico conteudo produzido pela marca. No Instagram,
foram realizadas postagens que buscavam a interacdo dos consumidores nas redes sociais.
Enquetes de curiosidades sobre as obras da pintora, video em collab com influenciadora de
moda criando looks inspirados em FK e até um filtro para stories da tradicional tiara de flores
que Kahlo utilizava sdo alguns dos exemplos.

Produzir conteudo de marca nas redes sociais digitais demanda um outro formato em
relacdo as midias tradicionais. Nas redes, o consumidor tem a op¢do de interagir com o
conteudo, comentar, curtir, salvar e compartilhar com outras pessoas em um clique, diferente de
conteudos em radio e televisdo, por exemplo (WAQAS, HAMZAH, SALLEH, 2021). Essa
interagdo faz do branded content uma estratégia vantajosa. Segundo reportagem do portal Meio
e Mensagem® de 2021, uma pesquisa realizada por IPG MediaLab, com Forbes e Syracuse
University’s Newhouse School verificou que o conteudo de marca gera um recall 60%
(sessenta por cento) maior do que outros tipos de publicidade no meio digital. Além destas
vantagens, o relacionamento mais proximo da marca com os usuarios proporciona experiéncias

particulares para esse tipo de estratégia nas redes sociais.

7 Montagem feita a partir de imagens retiradas do perfil oficial do Salvador Shopping no Instagram. Disponivel
em: https://www.instagram.com/p/CiS_B2_ OOHb/?utm_source=ig_web_copy_link. Acesso em 7 fev.2023

8 Disponivel em: https://www.meioemensagem.com.br/home/arquivo/noticias/2021/10/20/branded-content-recall-
e-60-maior-do-que-outros-tipos-de-publicidade.html. Acesso em 07 fev.2023.
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Por meio de entrevistas com consumidores, Waqas, Hamzah e Salleh (2021)
categorizaram sete tipos de experiéncias vivenciadas pelos consumidores através do consumo
de branded content nas midias digitais. Sao elas: de Vinculo Social, de Identidade, Utilitaria, de
Humor, Estética, Inspiradora e Criteriosa.

De acordo com os autores, a sensagdo de vinculo social ¢ despertada pelos contetdos na
medida em que provoca o compartilhamento de ideias e opinides entre os usuarios da rede
sobre os sentidos evocados pela marca por meio do branded content. Essa interacdo pode
inclusive transcender o universo da marca, contemplando discussdes muito mais amplas entre
os consumidores, a partir do contetdo consumido.

Quanto a questdo identitaria, os entrevistados afirmaram que contetidos de marca
despertam reflexdes acerca de suas crencas, gostos, papéis sociais, na medida em que se
identificam com o anunciante e com a mensagem transmitida por ele. Além disso, a utilizagao
de pessoas famosas como parte da estratégia faz com as pessoas se projetem nas figuras das
celebridades, desejando ser e agir como elas.

A ideia de utilidade se faz presente também, pois os consumidores aproveitam o
conteudo para entenderem como os anunciantes e seus produtos podem ser uteis em suas vidas.
Sendo assim, entende-se que o branded content pode funcionar como um “filtro” para que os
usudrios avaliem se consumir determinada marca faz sentido para eles, tirem davidas, pecam
sugestoes. Além disso, o uso de influenciadores digitais na produc¢do do contetido ajuda a
endossar o discurso da marca e a respaldar a qualidade dos produtos perante o publico.

A categoria Humor esta atrelada ao entretenimento oferecido pela marca para os
usudrios através do conteudo. Os consumidores gostam quando consomem algo leve,
bem-humorado, especialmente quando se relaciona com questdes do cotidiano. Essa
perspectiva se relaciona com o conceito de Covaleski (2019) sobre o branded content, visto que
ao postar conteudos de natureza humoristica, as marcas geram entretenimento, cativando o
publico e ganhando a simpatia dele. Porém, os autores fazem um alerta ao uso de humor com
um tom mais sarcastico, que possa soar ofensivo, pois isso pode prejudicar a imagem da marca
e repelir o consumidor. Aliada a esta, estd a experiéncia inspiradora. O branded content alcanga
sucesso com o publico nas redes sociais com marcas que buscam uma conexao por meio das
emogdes e que despertam significados simbolicos em relacao a si e aos seus produtos.

Seguindo nessa linha, vem a experiéncia estética. Os consumidores se sentem muitos

mais atraidos e propensos a consumir marcas que expdem seus conteidos de forma
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harmoniosa, com um design bem feito e profissional, com imagens e textos que atraiam e que
incitem o publico a criar um relacionamento com a marca.

A ultima categoria exposta por Waqas, Hamzah e Salleh (2021) ¢ a chamada criteriosa.
O branded content trabalha com mensagens implicitas, diferente da publicidade tradicional. Por
1sso, o esforco do consumidor para a compreensao das mensagens € maior. Partindo desse
principio, a curiosidade despertada no publico para entender o contetido e desvendar o que a
marca quer dizer no seu discurso ¢ um bdnus proporcionado pelo branded content nas redes
sociais em relagdo a outras estratégias, por fazer com que os consumidores dediquem mais
tempo para a marca.

A publicidade no Instagram, assim como em outras redes sociais, deve buscar
estabelecer uma relagdo de troca com o consumidor, em que ele se motive a procurar por
marcas com discursos e conteudos que satisfacam seus desejos e interesses (CARRERA, 2014).
Dentre as estratégias de enunciagdo da publicidade no meio digital para estabelecer essa troca,
seguem um destes dois caminhos: o primeiro deles que coloca a marca como objeto que
proporcione a interacado dos consumidores entre si ou quando a marca também se apresenta
como mais um sujeito de interagdo com o publico (CARRERA, 2014).

Estas experiéncias fazem com que o branded content aplicado as redes sociais dé o
poder ao publico de ser participante ativo na constru¢do do contetido junto com a marca. Nas

palavras de Carrera:

os blogs e as paginas pessoais em sites como Facebook, Tumblr, Instagram e Pinterest
sdo a emergéncia de um “ex-publico”, isto €, aqueles consumidores que deixaram de
ser espectadores das marcas e do discurso midiatico de massa para atuarem como
produtores ativos de informacgéo, contetido e opinido. (CARRERA, 2014, p.5)

Analisando estas tendéncias que buscam aumentar o engajamento com o publico, ¢
vantajoso para as marcas atrelarem-se a figuras famosas e que sdo populares entre os
consumidores. Neste sentido, a imagem de FK, por conta de sua popularidade e relevancia,
torna-se um artificio para que as marcas produzam produtos e conteudos que agreguem valor a
elas.

Ao utilizarem a imagem de Kahlo em seus produtos ou discursos, os anunciantes se
apropriam ndo somente da figura e da relevancia da artista, mas especialmente dos valores que
sdo associados ao imaginario de Frida Kahlo (SCHUH, 2006). Dessa forma, as marcas ganham
o apreco daqueles consumidores que se identificam com a personalidade da pintora e estdo em

busca de produtos que expressem os principais aspectos da personalidade de Frida Kahlo.
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Um exemplo de como as marcas se apropriam do imaginario de FK e o traduzem para
seus negocios ¢ o caso da Ipanema. Em julho de 2022, a produtora de chinelos e sandalias
langou uma colecdo inspirada na artista mexicana em colaboracdo com a Frida Kahlo
Corporation, marca que detém os direitos de imagem de FK. No Instagram, além das postagens
tradicionais anunciando os produtos com fotos, a marca apostou em conteudos com

influenciadoras que focavam em trazer uma narrativa sobre a historia de FK, seus feitos e sua

personalidade, mas traziam presente os produtos inspirados na pintora ou faziam mengao a eles.

Figura 8 - Capa de publicagio sobre Frida Kahlo no Instagram da marca Ipanema

O que mais te inspira
na historia de Frida?

arraste para descobrir

Fonte: Perfil oficial da marca Ipanema no Instagram’

Uma das influenciadoras escolhidas para os conteudos foi Vitéria Bueno, uma jovem
bailarina PCD (pessoa com deficiéncia) que acumula 465 mil seguidores em seu perfil no
Instagram. Ao trazer a representatividade PCD em sua campanha, a marca relembra que Frida
Kahlo também era uma mulher com deficiéncia e reforca a importincia da luta pela causa,
agregando valor ao seu discurso por meio da imagem de FK e de Vitoria. O video gravado pela
influenciadora para a marca ¢ um tutorial de maquiagem inspirado em Kahlo'’, no qual a

bailarina se maquia enquanto narra a historia da artista mexicana.

® Disponivel em: https://www.instagram.com/p/CgZch7YM_mF/. Acesso em 14 mar 2023.
'° Disponivel em: https://www.instagram.com/reel/CgRx__aFV2k/?utm_source=ig_web_copy link. Acesso em 14
mar 2023
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Figura 9 - Foto de capa da uma das publicac¢des de Vitoria Bueno sobre Frida Kahlo para a marca Ipanema

Fonte: Perfil de Vitoria Bueno no Instagram''

A partir de exemplos como esse, vemos como funcionam as praticas de producdo na
publicidade. Elas sdo o ponto de partida e o lugar de construgdo das mensagens publicitarias
que buscam divulgar os bens e servicos e estimular o consumo destes (PIEDRAS, 2005). Ao
vermos Frida Kahlo e os valores atrelados ao seu imaginario sendo utilizados pela comunicagio
publicitaria, podemos dizer que a publicidade contribui socialmente na medida em que
“constroi representagdes sociais € atualiza o imaginario contemporaneo, além de contribuir para
criar ou reafirmar praticas.” (PIEDRAS, 2005, p.62).

Inserir FK nas narrativas da comunicacdo das marcas ¢ uma estratégia que pode ser
eficiente e vantajosa. O imagindrio de Frida Kahlo ¢ muito associado a causas sociais
(movimentos feminista, PCD e LGBTQIAP+), que em um contexto de consumidores que
buscam marcas humanizadas (COVALESKI, COSTA, 2014), pode ser utilizado para a
producdo de conteudo publicitario que agregue valor, gere identificacio com o publico e

fortalega a imagem das marcas.

! Disponivel em: https://www.instagram.com/p/CgXK3cRuzvu/?utm_source=ig_web_copy link. Acesso em 14
mar 2023.
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3 ESTUDO EMPIRICO

Neste capitulo, na se¢do 3.1, sdo expostos os dados coletados dos perfis selecionados,
seguidos da descricdo dos mesmos e da andlise documental. Na se¢do 3.2, ¢ realizada a andlise
das entrevistas concedidas pelas gestoras das marcas. Por fim, no topico 3.3, ¢ feita a

apresentacao e interpretagao dos resultados da pesquisa.

3.1 A imagem de Frida Kahlo nos bens e discursos das marcas

A andlise documental dos quatro perfis selecionados para o estudo busca identificar e
analisar marcas que divulgam produtos que se apropriam da imagem de Frida Kahlo no
Instagram. O periodo escolhido para coleta foi de dois anos, compreendido entre 2020 a 2022,
por ser a época em que as marcas realizaram mais publicagcdes com a imagem de Frida Kahlo.
Foram analisadas somente postagens no feed dos perfis. A seguir estdo descritos os dados
coletados de trés publicacdes sobre Frida Kahlo de cada perfil, que serdo posteriormente
analisados.

A seguir, apresentamos a comunicacdo da marca Artesi de Mim no perfil

(@artesademim no Instagram, através de trés postagens e seus comentarios.
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Quadro 4 - Dados documentais da postagem 1 do perfil Artesd de Mim

POSTAGEM 1 DO PERFIL: ARTESA DE MIM
Postado em 15/07/2021"2

1- Imagem

2- Texto da legenda

La vem ELA!

Vestido e camisa Frida Kahlo $#%&

Super disponiveis!

Pinturas manuais, exclusivas ;

EJCorre 14 no direct para garantir a sua.

7¢Dica imperdivel Manaoooos: Garanta seu look e aproveite para desfila-lo na exposi¢do inspirada na diva
Frida que est4 rolando no @casaraodeideias @)

3- Comentarios

Comentario usuario 2: Qual o valor ??

Comentario usudrio 3: J& quero

Comentario usudrio 4: A minha e a do meu filho ta até hj intacta @ &P

Resposta do perfil da marca ao comentario 4: olhaaa! N¢é que duram uma vida??! @
Comentario usuério 5: Eu quero! @

Resposta do perfil da marca ao comentério 5: Ia mandar pra ti mesmo essa postagem 4 @
Comentario usuario 6: %

Comentario usuario 7: Uau!!®®

4- De forma geral nas trés postagens, como usam a imagem de Frida Kahlo (no produto ou na comunicagio
sobre ele)

Esta postagem apresenta Frida Kahlo nos produtos da marca e na legenda traz uma chamada para a acdo com o
intuito de persuadir os seguidores a adquirirem as pecas. Aqui ndo sdo destacadas caracteristicas da
personalidade de FK, apresentando ela apenas como estampa do produto divulgado. Contudo, a gestora da
marca utiliza o termo “diva” como adjetivo para FK, além de escrever a palavra “ELA” em letras maiusculas,
destacando a importancia de Kahlo. Além de expor os produtos, o texto também divulga a exposi¢do de outra
marca que teve como tema Frida Kahlo, fazendo uma interagdo entre os perfis. Nos comentarios, as
consumidoras destacam a qualidade do produto e demonstram interesse na compra.

Fonte: Elaborado pela autora

'2 Disponivel em: https://www.instagram.com/p/CRWmbZIDWVC/?utm_source=ig_web_copy_link.
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Quadro 5 - Dados documentais da postagem 2 do perfil Artesd de Mim

POSTAGEM 2 DO PERFIL: ARTESA DE MIM
Postado em 04/11/2022"

1- Imagem

2- Texto da legenda

Na sequéncia, ela, sempre por aqui.

Frida Kahlo ¥

Como erva daninha, que vai tomando de conta, forte, perseverante, resistimos!
Deixo um trecho de Mercedes Sosa, para acompanhar essa arte:
"Se va enredando, enredando

Como en el muro la hiedra

Y va brotando, brotando

Como el musguito en la piedra

Como el musguito en la piedra, ay, si-si-si"

Vendido

3- Comentarios
Comentario usuario 1: Mulher 2

4- De forma geral nas trés postagens, como usam a imagem de Frida Kahlo (no produto ou na
comunicacio sobre ele)

Esta postagem apresenta Frida Kahlo como uma mulher forte que brota vida, o que ¢ representado pela pintura
dos ramos de planta saindo do seu peito. A legenda ¢ o principal refor¢co desta visdo de FK enquanto uma
mulher resiliente, trazendo também um poema de Mercedes Sosa para descrever a pintura feita na flamula.
Outro elemento que chama a atencdo ¢ a expressdo “ela, sempre por aqui” usada pela gestora no texto, que
demonstra que FK ¢ uma figura presente nos produtos a venda pela marca. Por conta da descri¢@o ja apontar
que o produto havia sido vendido, a postagem parece ter o intuito de divulgar o trabalho da gestora da marca,
tendo sido escolhida a flimula com a imagem de FK para isso.

Fonte: Elaborado pela autora

'3 Disponivel em: https://www.instagram.com/p/CkjQMBGvyMJ/?utm_source=ig_web_copy _link.
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Quadro 6 - Dados documentais da postagem 3 do perfil Artesa de Mim

POSTAGEM 3 DO PERFIL: ARTESA DE MIM
Postado em 05/11/2022'*

1- Imagem

2- Texto da legenda

Mais uma dela, pq sempre ¢ muito bem vinda, com suas cores, sua forca e inspiragao...
Frida Kahlo.

Vendida

3- Comentarios )
SEM COMENTARIOS

4- De forma geral nas trés postagens, como usam a imagem de Frida Kahlo (no produto ou na
comunicacio sobre ele)

Esta publicagdo caracteriza Frida Kahlo como uma mulher forte, mencionando o termo na legenda. A imagem
mostra o produto com uma figura de Kahlo pintada e assim como a segunda postagem analisada parece ter
como objetivo divulgar o trabalho da artesd, visto que a pega ja foi vendida. A gestora mais uma vez destaca
que a escolha pela postagem do produto com a imagem de FK se da pelo fato dela ser “sempre bem-vinda”, o
que caracteriza uma afei¢do pela pintora mexicana. No geral, a marca traz Frida Kahlo apenas nos produtos, em
alguns deles salientando aspectos da personalidade de Kahlo, em outros motivando os seguidores do perfil a
consumirem as pecas produzidas. Um traco em comum nas publicagdes ¢ o destaque para Frida como uma
personalidade, uma figura importante que por conta de sua relevancia merece ser reproduzida nos produtos da
marca.

Fonte: Elaborado pela autora

A pagina Artesa de Mim traz Frida Kahlo como uma mulher forte e exemplar, porém
ndo ¢ uma constante. Em muitas postagens, FK ¢ apenas uma personagem que estampa um
produto. Ainda assim, a frequéncia com que FK ¢ apresentada na pagina e a relevancia que ¢
atribuida a ela, seja pela quantidade ou contetido das postagens, demonstra que a imagem de
Kahlo ¢ importante para a comunicagdo da marca e a mensagem que esta quer passar para as

suas consumidoras.

4 Disponivel em: https://www.instagram.com/p/CkmBHDIvpel/?2utm_source=ig_web_copy_link,
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Artesa de Mim ¢ uma marca que trabalha essencialmente com produtos que levam
estampas de mulheres famosas, consideradas icones feministas, como Elza Soares, Maria
Bethania e as irmas Mirabal. Além de pintar personalidades, a gestora também cria produtos
com figuras femininas das religides de matriz africana e mulheres trabalhadoras andnimas,
pescadoras e lavadeiras da regido amazdnica. Ao postar fotos dos produtos com estas figuras,
vemos nas legendas expressoes como "deusas" e "rainha", que expressam a importancia que a
gestora deposita nas mulheres, em especial aquelas que expressaram ideais feministas em vida.

Frida Kahlo ¢ uma dessas mulheres que aparecem no perfil e que sdo colocadas em
destaque. Apesar de ndo existir uma associagdo direta da imagem de FK ao feminismo, seja nos
produtos ou nas postagens, as palavras como "forga" e "resisténcia" permeiam as publicacdes.
Esses termos, associados a reivindicagdo da propria gestora enquanto mulher feminista na
biografia do perfil, permitem estabelecer uma relacdo entre a artista mexicana € 0 movimento
feminista.

No quadro a seguir, a comunicacdo da marca Camen’s Bordados no perfil

@carmens.bordados a partir das trés postagens coletadas.
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Quadro 7 - Dados documentais da postagem 1 do perfil Carmen’s Bordados

POSTAGEM 1 DO PERFIL: CARMEN’S BORDADOS
Postado em 13/11/2022"

1- Imagem

2- Texto da legenda
Panos de prato para esfregar na cara do patriarcado.

#lugardemulheréondeelaquiser
#panodeprato

#feminismo
#mulheresempoderadas

3- Comentarios )
SEM COMENTARIOS

4- De forma geral nas trés postagens, como usam a imagem de Frida Kahlo (no produto ou na
comunicacio sobre ele)

A postagem ¢ simples, mostrando o produto a venda. O produto traz uma Frida Kahlo em estilo desenho
bordada, seguida da frase “Lugar de mulher ¢ onde ela quiser” - uma expressdo utilizada pelas mulheres
feministas para expressar os ideais de liberdade e emancipa¢do feminina defendidas pelo movimento. As
hashtags #feminismo e #mulheresempoderadas, bem como a legenda que faz uma critica ao sistema patriarcal,
demonstram que a gestora da marca associa a pintora mexicana ao feminismo, mesmo que isso ndo tenha sido
citado explicitamente nem na imagem e nem no texto. O foco da mensagem esta no feminismo e ndo em Frida,
cumprindo na publicag@o apenas o papel de ilustragdo de uma personagem que representa os valores feministas
contidos na frase bordada. A postagem ndo tem um call fo action, sua fungdo ¢ divulgar o produto que é
produzido pela marca, mas sem fazer um apelo direto ao consumidor para a compra.

Fonte: Elaborado pela autora

'8 Disponivel em https://www.instagram.com/p/Ck5d_vsuDpM/?utm_source=ig_web_copy_link,


https://www.instagram.com/explore/tags/lugardemulher%C3%A9ondeelaquiser/
https://www.instagram.com/explore/tags/panodeprato/
https://www.instagram.com/explore/tags/feminismo/
https://www.instagram.com/explore/tags/mulheresempoderadas/
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Quadro 8 - Dados documentais da postagem 2 do perfil Carmen’s Bordados

POSTAGEM 2 DO PERFIL: CARMEN’S BORDADOS
Postado em 14/11/2022'¢

1- Imagem

2- Texto da legenda

“Frida Kahlo enxergava beleza até mesmo na tragédia. Em meio a todo o sofrimento que encarou ao longo da
vida, optou por torna-lo seu maior aliado e fonte de inspiragdo. Em suas obras, retratava toda sua dor em
imagens, o que trouxe muito reconhecimento ao redor do mundo.”

#fridakahlo

#panodepratodiferente #panosdeprato

3- Comentarios )
SEM COMENTARIOS

4- De forma geral nas trés postagens, como usam a imagem de Frida Kahlo (no produto ou na
comunicacio sobre ele)

Esta segunda postagem do Instagram da marca Carmen’s Bordados traz, assim como a primeira, a foto de um
pano de prato com a imagem de Frida Kahlo bordada. A primeira diferenca entre os dois produtos estd na forma
como Kabhlo ¢ retratada, sendo bordada uma imagem fidedigna da artista. A frase que esta bordada logo abaixo
traz um jogo de palavras com o nome de FK (Mesmo soFRIDA, jamais me KAHLO). O objetivo destas duas
postagens parece ser o mesmo: divulgar os produtos produzidos e comercializados pela marca. Contudo, se na
primeira o foco era o feminismo e seus valores, a segunda traz como centralidade a artista mexicana, falando
sobre seu modo de viver e sua personalidade. Apesar de ndo haver uma associacdo direta de Frida Kahlo ¢ o
feminismo nesta publicagdo, o jogo de palavras com o nome da pintora faz alusdo a luta contra o silenciamento
das mulheres.

Fonte: Elaborado pela autora

'6 Disponivel em:https://www.instagram.com/p/Ck8BjSbuf2F/?utm_source=ig_web_copy_link.



https://www.instagram.com/explore/tags/fridakahlo/
https://www.instagram.com/explore/tags/panodepratodiferente/
https://www.instagram.com/explore/tags/panosdeprato/
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Quadro 9 - Dados documentais da postagem 3 do perfil Carmen’s Bordados

POSTAGEM 3 DO PERFIL: CARMEN’S BORDADOS
Postado em 26/04/2022"7

2- Texto da legenda

Vestido azul ou vestido lilas? Ela ¢ linda de todos os jeitos, Frida Kahlo uma mulher a frente do seu tempo, um
icone para o mundo.

Quem nunca se sentiu identificada pela suas frases, pela sua pintura? Quem nunca teve na sua vida um Diego
Rivera? Nao cabe a nos julgar, cabe a nds manter sua memoria viva.

Magdalena Carmen Frida Kahlo y Calderéon ou simplesmente Frida, obrigada por nos ensinar tanto.

“Pensaram que eu era surrealista, mas nunca fui. Nunca pintei sonhos, s6 pintei a minha propria realidade.”
#fridakahlo

#ecobagpersonalizada

#ecobag

#ecobagbordada

#natalriograndedonorte #cidadedosol

3- Comentarios

Comentéario usudrio 1: Estou apaixonada pela bolsa!!!! Como fago pra encomendar?
Resposta do perfil da marca ao comentario 1: oi!! Tenho ela na pronta entrega
Resposta do perfil da marca ao comentario 1: a de saia azul

Resposta usudrio 1: isso

Comentario usuario 2: Ain que lindooooo®® ¥ &

Resposta do perfil da marca ao comentario 2: Y PP

Comentario usudrio 3:

Comentéario usudrio 4: ¥

Resposta do perfil da marca ao comentirio 4: ¢

4- De forma geral nas trés postagens, como usam a imagem de Frida Kahlo (no produto ou na
comunicacio sobre ele)

Esta terceira publicagdo da marca traz um outro produto (ecobag) também com uma representacdo de Frida
Kahlo em desenho. A legenda da postagem exalta a pintora mexicana, colocando-a como “icone” e “uma
mulher a frente do seu tempo”. Contudo, a gestora ndo explica os motivos especificos para considerar FK uma
inspirac¢do, apenas ressalta que ela proporcionou ensinamentos e inspirou pessoas por meio de sua obra. Um
trecho do texto que chama a atengdo ¢ “Nao cabe a nos julgar”, se referindo a pergunta “Quem nunca teve na
sua vida um Diego Rivera?”. A resposta a essa indagacdo parece reforcar a ideia de que FK viveu um
relacionamento toéxico com seu marido Diego Rivera, ndo cabendo portanto o julgamento da gestora e dos
consumidores da marca a escolha de Kahlo de manter o casamento. Mais uma vez, a gestora mostra o produto
sem anunciad-lo com uma chamada de agdo, apenas exibindo sua produgdo. Porém, nos comentérios da

' Disponivel em: https://www.instagram.com/p/Ccz-bOyrVWX/?utm_source=ig_web_copy_link.


https://www.instagram.com/explore/tags/fridakahlo/
https://www.instagram.com/explore/tags/ecobagpersonalizada/
https://www.instagram.com/explore/tags/ecobag/
https://www.instagram.com/explore/tags/ecobagbordada/
https://www.instagram.com/explore/tags/natalriograndedonorte/
https://www.instagram.com/explore/tags/cidadedosol/
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postagem, a marca responde ao interesse da consumidora que se mostra interessada no produto. Demais
consumidoras reagem positivamente a publicacdo, demonstrando estarem alinhadas a opinido da gestora sobre
Frida Kahlo. De um modo geral, a marca Carmen’s Bordados traz a figura de FK em seus produtos, ressaltando
a personalidade ¢ a relevancia global desta. As frases bordadas junto com as imagens, relacionam FK com a
pauta feminista e reivindicam a livre expressdo da mulher e a luta por direitos. Frida Kahlo ocupa um lugar de

destaque na pagina, sendo duas das trés publicagdes fixadas imagens de produtos com bordados inspirados em
Kahlo.

Fonte: Elaborado pela autora

No perfil Carmen’s Bordados, Frida Kahlo ocupa um papel central. Duas das trés
publicacdes fixadas no perfil sao de produtos FK. Desta forma, ela ocupa um papel de destaque
nas publicacdes da marca. Na maioria das postagens, a gestora coloca na legenda frases da
artista e curiosidades sobre a vida dela, permitindo que as consumidoras nao s6 consumam 0s
produtos, mas também entendam quem ¢ e o que fez a pessoa que esta estampada neles.

A Carmen's Bordados traz o feminismo para a maioria dos seus produtos, seja com o
simbolo do movimento ou frases relacionadas a ele estampadas. Em muitos itens estdo
bordadas expressdes como "lugar de mulher € onde ela quiser" e "o que vocé ja deixou de fazer
por ser mulher?". Além disso, muitos produtos a venda contém o nome de mulheres historicas
como Dandara, Olga Benério e Anita Garibaldi. Acompanhando as fotos desses produtos,
algumas das legendas das postagens fazem criticas explicitas ao machismo e a sociedade
patriarcal e falam diretamente sobre o feminismo e o empoderamento feminino.

A marca associa Frida Kahlo diretamente ao feminismo, seja nos produtos, seja nas
legendas. Os produtos que trazem a imagem de FK bordada contém as frases “lugar de mulher
¢ onde ela quiser” e “soFRIDA, mas ndo me KAHLO”. Em alguns textos das publicacdes, FK ¢
descrita como mulher feminista e em outras sdo destacadas partes da sua historia, refor¢gando
sua resiliéncia e colocando-a como uma "mulher a frente do seu tempo".

No quadro abaixo, seguem os dados do trio de postagens coletadas no perfil

@estudiocarlota, da marca Estudio Carlota.



46

Quadro 10 - Dados documentais da postagem 1 do perfil Estiidio Carlota

POSTAGEM 1 DO PERFIL: ESTUDIO CARLOTA
Postado em 02/02/2022'8

1- Imagem

2- Texto da legenda

Aquele tanto faz que vocé respeita!l

Aff como a gente ama nossas canecas!

Abrimos 11h. Agende seu horario ou compre pelo site.

Canecas 39,90 cada

#estudiocarlota #estudiocriativo #lojacolaborativa #lojacriativa #lojaafetiva #natalrn #economiacriativa
#quadros #aquarelas #lojascolaborativas #colab #tshirt #camiseta #canecas #sandalias #decoragdo #moda
#acessorios #papelaria #arte #design #criatividade

3- Comentarios )
SEM COMENTARIOS

4- De forma geral nas trés postagens, como usam a imagem de Frida Kahlo (no produto ou na
comunicacio sobre ele)

Ao contrario das demais publicagdes analisadas, esta do Estudio Carlota sequer menciona Frida Kahlo no texto.
Apenas sdo expostas duas canecas com sua imagem, fazendo uma chamada para a acdo na legenda estimulando
a compra ¢ colocando o produto caneca como foco da publicagdo. Assim, esta postagem apresenta FK como um
elemento secundario - sua imagem estampa os produtos, mas ndo ¢é ela o foco, mas sim as canecas produzidas
pela marca (que tém outras estampas além de Frida Kahlo).

Fonte: Elaborado pela autora

'8 Disponivel em https://www.instagram.com/p/CZeS5gqrGEr/?utm_source=ig_web_copy_link.


https://www.instagram.com/explore/tags/estudiocarlota/
https://www.instagram.com/explore/tags/estudiocriativo/
https://www.instagram.com/explore/tags/lojacolaborativa/
https://www.instagram.com/explore/tags/lojacriativa/
https://www.instagram.com/explore/tags/lojaafetiva/
https://www.instagram.com/explore/tags/natalrn/
https://www.instagram.com/explore/tags/economiacriativa/
https://www.instagram.com/explore/tags/quadros/
https://www.instagram.com/explore/tags/aquarelas/
https://www.instagram.com/explore/tags/lojascolaborativas/
https://www.instagram.com/explore/tags/colab/
https://www.instagram.com/explore/tags/tshirt/
https://www.instagram.com/explore/tags/camiseta/
https://www.instagram.com/explore/tags/canecas/
https://www.instagram.com/explore/tags/sandalias/
https://www.instagram.com/explore/tags/decora%C3%A7%C3%A3o/
https://www.instagram.com/explore/tags/moda/
https://www.instagram.com/explore/tags/acessorios/
https://www.instagram.com/explore/tags/papelaria/
https://www.instagram.com/explore/tags/arte/
https://www.instagram.com/explore/tags/design/
https://www.instagram.com/explore/tags/criatividade/
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Quadro 11 - Dados documentais da postagem 2 do perfil Estudio Carlota

POSTAGEM 2 DO PERFIL: ESTUDIO CARLOTA
Postado em 03/05/2022"

1- Imagem

2- Texto da legenda

Um mulher. Uma for¢a. Uma inspiracdo. Nos amamos Frida por isso e muito mais.

Tela Frida 120,00

Agende seu horario e venha nos visitar.

#estudiocarlota #estudiocriativo #lojacolaborativa #lojacriativa #lojaafetiva #natalrn #economiacriativa
#quadros #aquarelas #lojascolaborativas #colab #tshirt #camiseta #canecas #sandalias #decoragdo #moda
#acessorios #papelaria #arte #design #criatividade

3- Comentarios

Comentario usuario 1: Quais as dimensdes amada?
Resposta do perfil da marca ao comentario 1: 40x50
Comentario usuario 2: Wow

4- De forma geral nas trés postagens, como usam a imagem de Frida Kahlo (no produto ou na
comunicacio sobre ele)

Esta postagem traz mais um produto com a imagem de Frida Kahlo, porém desta vez ela ganha mais destaque
na publicagdo. Ha a chamada para agdo estimulando a visita ao estiidio, mas o texto também caracteriza FK
como uma inspiragdo. O uso do pronome “noés” na legenda - na frase “Nds amamos Frida por isso e muito mais”
gera uma aproximagdo do consumidor com Frida Kahlo ¢ com a marca, visto que a frase destaca que “nos”
(consumidor e marca) tem em comum o amor pela artista mexicana. O sentimento afetivo por Frida revela nao
s a posi¢ao da marca, mas também a opinido pessoal da gestora, que escreveu o texto.

Fonte: Elaborado pela autora

'® Disponivel em:https://www.instagram.com/p/CdGC3GNL69m/?utm_source=ig_web_copy_link


https://www.instagram.com/explore/tags/estudiocarlota/
https://www.instagram.com/explore/tags/estudiocriativo/
https://www.instagram.com/explore/tags/lojacolaborativa/
https://www.instagram.com/explore/tags/lojacriativa/
https://www.instagram.com/explore/tags/lojaafetiva/
https://www.instagram.com/explore/tags/natalrn/
https://www.instagram.com/explore/tags/economiacriativa/
https://www.instagram.com/explore/tags/quadros/
https://www.instagram.com/explore/tags/aquarelas/
https://www.instagram.com/explore/tags/lojascolaborativas/
https://www.instagram.com/explore/tags/colab/
https://www.instagram.com/explore/tags/tshirt/
https://www.instagram.com/explore/tags/camiseta/
https://www.instagram.com/explore/tags/canecas/
https://www.instagram.com/explore/tags/sandalias/
https://www.instagram.com/explore/tags/decora%C3%A7%C3%A3o/
https://www.instagram.com/explore/tags/moda/
https://www.instagram.com/explore/tags/acessorios/
https://www.instagram.com/explore/tags/papelaria/
https://www.instagram.com/explore/tags/arte/
https://www.instagram.com/explore/tags/design/
https://www.instagram.com/explore/tags/criatividade/

48

Quadro 12 - Dados documentais da postagem 3 do perfil Estiidio Carlota

POSTAGEM 3 DO PERFIL: ESTUDIO CARLOTA
Postado em 15/07/2022%°

1- Imagem
62 Mostra
Frida Kahlo do RN

De 15 a 31/07

FEIRA ON LINE

FEIRA PRESENCIAL
RODAS DE CONVERSA
DEBATES

2- Texto da legenda

®COMECOU!®

De hoje a 31 de Julho estaremos aqui esperando vocé com o melhor da arte autoral da cidade.

Viva Frida!

Agende seu horario no watts ou direct

Divulguem e nos ajude a fazer este evento, pois ele ¢ um evento independente e feito com muita coragem.
#mostrafridakahlo  #mostrafrida #estudiocarlota #coletivoafetivo #arte #cultura #coragem  #esperanca
#fridakahlo #amor #economiacriativa #empreededorismocriativo #natalrn #feiracriativa #mostrafridakahlodorn

3- Comentarios

Comentario usuario 1: A feira presencial, qual o dia?

Resposta do perfil da marca ao comentario 1: mandei os horarios
Resposta usuario 1: Obrigada

4- De forma geral nas trés postagens, como usam a imagem de Frida Kahlo (no produto ou na
comunicacio sobre ele)

Esta publicagdo ndo traz Frida Kahlo em um produto, mas sim ilustrando o card de divulgagdo de um evento
tematico de Frida Kahlo. A imagem divulga a 6* Mostra Frida Kahlo do RN, uma exposicao de artistas do Rio
Grande do Norte selecionados pela marca, que colocam a venda na loja seus produtos com a imagem de Kahlo.
Dentre as postagens analisadas, esta e as demais referentes a mostra do ano de 2022 sao as que estabelecem uma
relacdo mais explicita entre FK e o feminismo. Na imagem em questdo, podemos observar o simbolo do
movimento (punho erguido com o icone que representa o sexo feminino), além de a exposicdo de 2022 tratar
sobre “Mulheres livres e sem medo”, trazendo para debate pautas como a violéncia contra a mulher. De forma
geral, o Estiidio Carlota tem muito presente a figura de Frida em seu perfil, porém durante a maior parte do ano
ndo a coloca como o foco de sua mensagem nas postagens em que ela aparece. O momento em que FK ¢
destaque no perfil e no estabelecimento fisico da marca é em julho, més em que Kahlo nasceu e morreu, quando
acontece a Mostra Frida Kahlo do RN. Mesmo com destaque exclusivo para a pintora durante esse més, ainda
assim a maioria das postagens possui textos mais objetivos, que buscam convencer o consumidor a adquirir os
produtos, sem tecer grandes comentarios acerca da vida e obra da artista. Da mesma forma, a associagdo de
Frida Kahlo com o feminismo ndo ¢ trabalhada de forma recorrente, tendo sido mais aprofundada apenas no
momento da exposi¢ao em 2022.

2 Disponivel em: https://www.instagram.com/p/CgCmFIzLf8B/?utm_source=ig_web copy_link.


https://www.instagram.com/explore/tags/mostrafridakahlo/
https://www.instagram.com/explore/tags/mostrafrida/
https://www.instagram.com/explore/tags/estudiocarlota/
https://www.instagram.com/explore/tags/coletivoafetivo/
https://www.instagram.com/explore/tags/arte/
https://www.instagram.com/explore/tags/cultura/
https://www.instagram.com/explore/tags/coragem/
https://www.instagram.com/explore/tags/esperanca/
https://www.instagram.com/explore/tags/fridakahlo/
https://www.instagram.com/explore/tags/amor/
https://www.instagram.com/explore/tags/economiacriativa/
https://www.instagram.com/explore/tags/empreededorismocriativo/
https://www.instagram.com/explore/tags/natalrn/
https://www.instagram.com/explore/tags/feiracriativa/
https://www.instagram.com/explore/tags/mostrafridakahlodorn/
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Fonte: Elaborado pela autora

O Estudio Carlota apresenta Frida Kahlo de duas formas bastante diferentes. Quando a
imagem de FK aparece nas postagens de produtos, ela por vezes ¢ sequer citada nas legendas
ou as mencoes a ela sdo mais discretas. Contudo, a marca dedica anualmente todo o més de
julho, ano de nascimento e morte da pintora, para expor em sua loja somente produtos com
inspira¢dao em Frida Kahlo, trazendo um foco total da marca para a vida e obra da artista. Sendo
assim, a marca traz produtos com a imagem de FK em suas postagens cotidianas, porém sem
um apelo tdo explicito para sua personalidade e seus feitos em vida. Contudo, se destaca com a
apropriacao da imagem de Kahlo durante um longo periodo e de forma exclusiva.

A marca ¢ um estadio coletivo, entdo a loja vende produtos de producdo propria da
marca e das demais que compdem o coletivo. Nas redes, ha publicagdes de produtos com o
simbolo feminista e também com frases que remetem ao empoderamento feminino como
“corpo meu, mando eu”, “girl gang” e “bela, imunizada e do bar”. Também sao
comercializados e divulgados em publicagdes os chds da marca The Feminist Tea, que produz
chas inspirados em mulheres icones do feminismo. Além das publica¢des divulgando produtos,
a marca promove na primeira semana de mar¢o a “Semana da Mulher”, em alusdo ao dia 8 de
marco - Dia Internacional da Mulher. Nesta semana especifica, o Estidio Carlota oferece
descontos em produtos selecionados.

Apesar de ndo associar diretamente Frida Kahlo ao feminismo nas postagens mais
cotidianas da marca, a ultima edicdo de Mostra Frida Kahlo do RN, feira realizada pela marca
em homenagem a artista mexicana, tratou sobre o combate a violéncia contra as mulheres,
fazendo uma conexao bastante explicita entre Kahlo e o feminismo, realizando lives sobre o
assunto, utilizando o simbolo feminista nos cards de divulgacao do evento e tragando paralelos
entre o movimento e FK nas legendas das postagens relacionadas a feira.

No quadro a seguir, a comunicac¢ao no perfil @arte.de.maria no Instagram, da marca

Arte de Maria tem seus dados apresentados.
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Quadro 13 - Dados documentais da postagem 1 do perfil Arte de Maria

POSTAGEM 1 DO PERFIL: ARTE DE MARIA
Postado em 25/10/2020%

1- Imagem

&
Frida foi uma mulher apaixonada, artista inspiradora e de uma

personalidade que poucos conseguem compreender.

Aos 6, teve poliomielite e ficou com a perna direita mais fina e
curta que sua esquerda. Mais tarde, foi vitima do acidente que
marcou sua vida, o énibus em que estava chocou-se contra um
trem, partiu sua coluna, sua pélvis e diversos 0ssos.
Foram anos de muito esforco pra se manter bem, com coletes
ortopédicos e cama. Frida se tornou uma pintora admirada.

.- -— Nunca desistiu e realizou seu sonho de uma grande exposicao,

OUE VO(E PRE('SA (ONHECER em que esteve presente deitada em sua cama.

@arte.de.maria @arte.de.maria

2- Texto da legenda

Vocé ja parou pra pensar se estd incluindo mulheres com deficiéncia nas suas pautas feministas?

Li um texto da @disbuga que fala sobre isso e acho muito valida a reflex@o.

A alguns dias falamos sobre essa questdo nos stories e percebi como existem falhas nos nossos discursos
quando o assunto ¢ inclusao.

Um perfil que indico e tenho aprendido muito também ¢é o da @lorenaeltzz

Para o ano que vem teremos arte com representagdo de mulheres com deficiéncia no nosso catalogo. <3
Aguardem! Enquanto isso, conto historias. <3

#pracegover no carrossel apresento 5 mulheres.

1- Maria da Penha - A Lei que protege as mulheres contra a violéncia recebeu o seu nome. A lei n° 11340 foi
sancionada pelo Presidente da Republica em 07 de agosto de 2006 gracas a ela.

2- Ana Rita de Paula - Nasceu com amiotrofia espinhal, ¢ parou de andar aos 8 anos. E uma das liderangas do
pais na luta pelos direitos de pessoas com deficiéncia. Contribuiu para que os direitos de pessoas com
deficiencia fossem incorporados na Constituigdo de 1988 entre outos feitos.

3- DORINA NOWILL - Perdeu a visdo com 17 anos.

Em 1946, organizou a Fundag@o para o Livro do Cego no Brasil - hoje conhecida como Fundagdo Dorina
Nowill para Cegos, com o objetivo de produzir e distribuir gratuitamente livros em Braille que sdo doados para
escolas e também a muitas bibliotecas municipais.

4 - Helen Keller era cega ¢ surda, desde cedo, devido a uma doenga diagnosticada na época como febre
cerebral. Superou todos os obstaculos, tornando-se uma das mais notaveis personalidades do nosso século.

5 - Frida Kahlo - Aos 6, teve poliomielite e ficou com a perna direita mais fina e curta que sua esquerda. Mais
tarde, foi vitima de um acidente de 6nibus que partiu sua coluna, sua pélvis e diversos 0ssos.

Passou parte da vida com coletes ortopédicos e na cama. Nao desistiu e realizou seu sonho de uma grande
exposi¢ao, em que esteve presente deitada em sua cama.

ed: o termo correto ¢ sempre "pessoa com deficiéncia".

3- Comentarios

Comentario usudrio 1: Arrasou ) @@

Comentirio usuario 2: §

Comentario usuario 3: Poxa! Que post sensacional ) %) % de pé.
Comentario usuario 4: Uau (@ @ P @

2! Disponivel em https://www.instagram.com/p/CGxJIEiJXTq/?utm_source=ig_web_copy_link.


https://www.instagram.com/explore/tags/pracegover/
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Comentario usuario 5: Que legal! As sugestdes que vc pediu nos stories, 'ganhando vida'. Hellen Keller ©
Comentario usuario 6: Todas sdo mulheres admiraveis. ¢ ,E

Comentario usuario 7: Adorei! Obrigada por compartilhar

Comentario usuario 8: ) & &y &y 8y

Comentario usuario 9: Mulheres de fibra!

Comentario usudrio 10: ©® aguardando ansiosamente as artes do ano que vem! @ € Parabéns pela iniciativa
Comentario usuario 11: Tem a Lis Hartel

- Primeira mulher a competir no hipismo nas olimpiadas de 52 - antes ndo era permitido.

- Ganhou medalha de prata. Pra quem nao sabe, o hipismo ¢ um esporte em que homens e mulheres competem
juntos.

- Ninguém sabia mas ela tinha polio, sem movimentos do joelho pra baixo.

Comentario usuario 12: Que post perfeito!!! Amei ¥ ) &

Resposta do perfil da marca ao comentario 12: obrigada ¥

Comentario usuario 13: Mana, eu ja amo o seu trabalho. Agora esse amor subiu a um nivel que eu nem sei te
dizer qual. E isso mesmo, nés, mulheres com deficiéncia, somos sim invisibilizadas até mesmo no discurso
feminista. Te conheci no Elas Festival, 14 na FUNARTE, no ano passado ¢ conversei exatamente isso com a
(@transpreta , que havia falado incrivelmente sobre transfeminismo. Muito obrigada, mana! Ja estou ansiosa
pelas capas de 2021.

Comentario usuario 14: Seu trabalho é incrivel! Adoro conhecer mulheres tdo importante @)

Resposta do perfil da marca ao comentario 14: obrigada ¥

Comentario usuario 15: ) & 8.8y 0 &y 8y

Comentario usuario 16: As mulheres com deficiéncia sdo muito mais invisiveis que homens com deficiéncia
...homens deficientes se casam tem filhos e as mulheres sdo esquecidas muito triste isso e digo por experiéncia
propria pois meu companheiro é cadeirante por conta de um acidente de carro e estamos juntos a quase 13 anos
Comentrio usuario 17: Que reflexio linda dessas mulheres maravilhosas @ @ @@L L L3
Comentirio ususrio 18: Amei

Resposta do perfil da marca ao comentirio 18: ¥

Comentéario usudrio 19: Amei! Ana Rita de Paula ndo conhecia!

Comentéario usuario 20:

Comentario usuario 21: Pautas importantissimas! Como uma pessoa com doengas cronicas eu sinto falta
dessas pautas e acho maravilhoso trazer elas pra conversa :)

Comentario usuario 21: e lembrando que nem toda deficiéncia ¢ visivel &

Resposta do perfil da marca ao comentario 21: simmm! Eu penso muito sobre isso quando o assunto ¢
representagdo porque ja ouvi muito q pra ser representativo eu preciso mostrar a deficiéncia, mas penso também
que nem toda ¢ visivel, e nesse caso, ndo valeria? Sabe!? O que pensa sobre isso?

Resposta usuario 21: Na verdade eu to aprendendo agora também, sabe? Mas acho que a representatividade,
mostrar e falar que existem diversos tipos de dificiéncia e ter respeito com pessoas que vocé nem sempre vé que
tem, na rua por exemplo. Pq as vezes a gente julga se vé alguém levantar da cadeira de rodas, acha que ¢
mentira, mas na real a pessoa ndo consegue ficar muito tempo em pé. E ¢ isso. Mas também to aprendendo! :) E
fico feliz de ver posts assim, fico feliz mesmo <3

Comentario usuario 22: Adorei saber que teremos capas novas @2

Resposta do perfil da marca ao comentario 22: terd sim@ ¥

Comentario usuario 23: Ah que felicidade ver esse post, obrigada demais por se aliar a nossa causa. Se
precisar de mais referéncias estou a disposigdo. “3 @® & &

Resposta do perfil da marca ao comentario 23: obrigada, querida! @ li seu texto em um site e quando te
procurei aqui pra marcar, vi que ja me seguia, fiquei super feliz< ¢35

Comentario usudrio 24: Amei conhecer essas guerreiras... @)

Resposta do perfil da marca ao comentario 24: ¥ @

Comentario usuario 25: A Fundagdo Dorina, além do trabalho com os livros tbm oferta reabilitagdo para as
pessoas com deficiéncia visual, fago parte da equipe @ €2

Resposta do perfil da marca ao comentirio 25: que maravilhosa® vou fixar seu comentario ¥

Comentario usuario 26: Lembro que a primeira vez que ouvir falar sobre a Helen Keller foi no curso de Libras
e desde entdo sou apaixonada pela pela histéria dela. Maximo respeito ¥

Comentario usudrio 27 em resposta a usuario 26: conhega o @coletivohelenkeller @ @

Resposta usuario 26 a usuario 27: ¥ % ¥ AMEI

Resposta usuario 26 a usudrio 27: parabéns pelo trabalho!

Comentario usuario 28: ¢



https://www.instagram.com/transpreta/
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Comentario usuario 29: Esse post ¢ tdo maravilhoso e necessario 4@ @ @

Resposta do perfil da marca ao comentario 28: obrigada meu amor¥

Comentario do perfil da marca: #artedemaria #artedemulher #artefeminista #arterepresentativa
#representatividade #resistencia #mulherescomdeficiencia

4- De forma geral nas trés postagens, como usam a imagem de Frida Kahlo (no produto ou na
comunicacio sobre ele)

A marca Arte de Maria traz em seu perfil diversos posts de contetido, em que fala sobre feminismo e sobre a
vida de mulheres feministas famosas. A pauta feminista ¢ aliada a outras lutas, como no caso desta publicagdo, a
anticapacitista. Aqui Frida Kahlo ndo aparece em nenhum produto e também ndo tem destaque. Ela ¢ inserida
na postagem por ter sido uma mulher com deficiéncia, juntamente com outras mulheres. Mesmo nao tendo
exclusividade na publicacdo, Frida Kahlo ¢ adjetivada como “apaixonada” e “inspiradora”, sendo ressaltada a
sua perseveranga frente a deficiéncia. Apesar de ser um post que ndo tem como objetivo divulgar os produtos,
mas sim relacionar um contetido relevante ao universo da marca, a gestora aproveita a legenda para anunciar
itens de uma nova colegdo inspirados nas mulheres com deficiéncia citadas na postagem. Os comentarios
reforcam a conexdo das consumidoras com as mulheres da publicagdo e falam sobre a importancia da
visibilidade para as pessoas com deficiéncia no movimento feminista.

Fonte: Elaborado pela autora
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Quadro 14 - Dados documentais da postagem 2 do perfil Arte de Maria

POSTAGEM 2 DO PERFIL: ARTE DE MARIA
Postado em 28/10/20222*

1- Imagem

\

2- Texto da legenda

O caderno artesanal ¢ o produto mais demorado pra produzir, demanda mais tempo e aten¢do. ©
Fica lindo, né!? @

Obs: nao temos mais as lombadas arco-iris.

#cadernoartesanal

3- Comentarios

Comentério usudrio 1: Ja tem esse?

Resposta do perfil da marca ao comentario 1: fago sob demanda. Vocé compra e eu fago, esse do video ja foi
enviado.

Resposta do perfil da marca ao comentario 1: voc€ pode entrar no site e clicar nos produtos da nova colegio
Revoluciondrias e escolher a capa dela

Comentario usuario 2: Qual o valor?

Resposta do perfil da marca ao comentario 2: 79,00 no formato a5 ©

Resposta usuario 2: Obrigada =

Segundo comentirio usuirio 1: § @ P Lindo demais!

Resposta do perfil da marca ao comentirio 1: obrigada 4

4- De forma geral nas trés postagens, como usam a imagem de Frida Kahlo (no produto ou na
comunicaciio sobre ele)

Aqui temos um Reels mostrando o processo de producdo dos cadernos artesanais produzidos pela marca. A capa
escolhida para o video foi a que traz a imagem de Frida Kahlo, porém ecla ¢ coadjuvante na postagem. O
objetivo da publicacdo é de fato mostrar a montagem do caderno. A imagem de Kahlo escolhida pela gestora
para compor a colagem da capa € bastante simbolica, traz FK usando o colete que sustentava sua coluna, que
continha o simbolo do comunismo pintado. A escolha da imagem dialoga com os posicionamentos da marca,
alinhados com o campo politico progressista. A imagem de FK com o colete também parece ter sido escolhida
por retratar explicitamente a deficiéncia da pintora - mostrando mais uma vez a preocupa¢do da marca em
colocar-se como aliada da luta anti capacitista.

Fonte: Elaborado pela autora

22 Disponivel em:https://www.instagram.com/reel/CKRISWzIJBwF/?utm_source=ig_web_copy link


https://www.instagram.com/explore/tags/cadernoartesanal/

54

Quadro 15 - Dados documentais da postagem 3 do perfil Arte de Maria

POSTAGEM 3 DO PERFIL: ARTE DE MARIA
Postado em 07/09/2022%

2- Texto da legenda

Frida Kahlo é uma das mulheres revolucionarias da nova cole¢ao da @arte.de.maria

Frida transcende além das limitagdes do seu corpo. Nunca deixou de lutar pelas suas verdades e sua arte que
sempre foi suporte palpavel para suas convicgdes.

Floresce!

#fridakahlo

3- Comentarios

Comentirio do perfil da marca: §

Comentario usuario 1: Maravilhosa @

Resposta do perfil da marca ao comentirio 1: minha musa® amo muito!
Comentario usuario 2: ©®#®®

Resposta do perfil da gestora ao comentario 2: §

Comentario usuario 3: Lindo @mariarosa.art ¥

Resposta do perfil da marca ao comentirio 3: Obrigada 4

4- De forma geral nas trés postagens, como usam a imagem de Frida Kahlo (no produto ou na
comunicacio sobre ele)

Aqui temos mais um reels mostrando o processo de criacdo da capa com a colagem de Frida Kahlo, porém ao
contrario da anterior, esta publicacdo ¢ feita especialmente para divulgar a presenca de Kahlo na nova colegio
da marca. Na legenda, ressalta o carater revolucionario de FK e sua resiliéncia diante das dificuldades que
enfrentou. Nos comentdrios, a gestora da marca interage com uma seguidora que chama a pintora de
“maravilhosa”, respondendo que FK ¢é sua musa. Aqui é possivel perceber que ha um motivo pessoal para a
escolha da mexicana no rol de mulheres que a marca estampa em seus produtos. A Arte de Maria usa a imagem
de Frida Kahlo em seus produtos e publicagdes de forma mais discreta que as demais. Por conta de ser uma
marca que versa muito sobre o feminismo e suas pautas, ¢ natural que Kahlo divida o protagonismo com outras
tantas personagens que sdo importantes para o movimento. Apesar de ter menos destaque, ainda sim FK ¢
lembrada e caracterizada pela marca como uma feminista e também como comunista.

Fonte: Elaborado pela autora

2 Disponivel em: https://www.instagram.com/reel/CiN3XWMg4tu/?utm_source=ig_web_copy_link.


https://www.instagram.com/arte.de.maria/
https://www.instagram.com/explore/tags/fridakahlo/
https://www.instagram.com/mariarosa.art/
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No Instagram da marca Arte de Maria, Frida Kahlo divide espago com varias outras
mulheres historicas e relevantes. Kahlo aparece tanto quanto outras figuras femininas
relevantes, porém aparece individualmente em alguns produtos e postagens da marca. Um
aspecto que ¢ ressaltado pela marca em relagdo a FK ¢ sua deficiéncia, algo que as demais
marcas nao abordam de forma muito explicita.

A tematica da marca ¢ o feminismo. A Arte de Maria vende produtos que usam somente
figuras de mulheres famosas e que sdo simbdlicas para a luta do movimento. Os contetidos
publicados pela marca trazem explicagdes de conceitos do feminismo (especialmente do
feminismo negro), além de dicas de leitura e curiosidades sobre a vida das mulheres que tém
sua imagens reproduzidas nos produtos da marca.

Frida Kahlo faz parte da colecdo da marca intitulada “Revolucionérias” e por abordar o
feminismo como a temadtica da marca, pode-se dizer que a a Arte de Maria associa sim FK ao
feminismo, colocando-a como uma inspiragdo ¢ um modelo de mulher resiliente, especialmente
por conta de sua deficiéncia. Contudo, Frida Kahlo ndo ¢ ali a mulher simbolo do feminismo
exclusivo do feminismo, como € em outras marcas, mas apenas mais uma mulher no extenso
rol de feministas em todo o mundo.

Ao realizar a analise dos dados coletados e descritos acima, foi possivel estabelecer
relagdes entre os modos como os perfis se apropriam da imagem de Frida Kahlo. Apesar de
produzirem e comercializarem produtos diferentes, as formas como as marcas utilizam a
imagem de FK em seus perfis contém similaridades.

De modo geral, as marcas utilizam suas paginas do Instagram como uma vitrine para
exporem seus produtos. Nesse sentido, na maioria das publicagdes, os itens que possuem a
imagem da artista mexicana estampados sdo apresentados de maneira simples, através de fotos
mostrando o produto, com pouca produgio das imagens. A excegio deste padrio, estdo as duas
publicagdes em formato de reels, da marca Arte de Maria, analisadas. Nelas € possivel observar
parte do processo de produgdo e visualizar o produto de forma mais detalhada. Apesar de postar
fotografias simples, pode-se dizer que a marca Artesa de Mim também foge a regra em alguns
momentos, como nas postagens 1 e 2, em que utiliza mais de uma imagem dos produtos,
inclusive mostrando a gestora fazendo uso deles.

Em algumas publicagdes, a imagem de FK também aparece como forma de ilustrar um
conteudo, como ¢ o caso da postagem 3 do Estudio Carlota e a postagem 1 da Arte de Maria.
No caso da publicacdo do estidio, a imagem de FK estd sendo utilizada para divulgar um

evento inspirado nela, assumindo nao s6 um papel protagdnico nesta postagem em especifico,
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mas no perfil como um todo, visto que no més em que foi lancado o post (julho), a marca
dedicou a maior parte da sua pagina para divulgar a Mostra Frida Kahlo do RN, realizada
anualmente pelo Estudio Carlota, bem como para postar fotos dos produtos a venda e
contetdos sobre a pintora mexicana. Por outro lado, a marca Arte de Maria utiliza da imagem
de FK relacionando-a ao tema da postagem (mulheres com deficiéncia), porém colocando-a
para dividir espaco com outras mulheres. FK ganha o mesmo destaque que as demais figuras
femininas mencionadas na publicagdo.

Quanto as legendas, em algumas postagens, em especial da marca Carmen's Bordados,
elas se constituem como um elemento narrativo, trazendo fatos da vida de Kahlo. Em pelo
menos uma das publicagdes de cada marca, o texto foi utilizado como uma forma de associar a
imagem de FK a sentimentos e sensacdes de forga, resisténcia e inspiracdo. Nos textos
analisados, o perfil Carmen’s Bordados, seguido do Artesd de Mim, ¢ o que mais utiliza um
discurso subjetivo acerca da artista mexicana, ressaltando caracteristicas de sua personalidade,
0 que contrasta com as marcas Estudio Carlota e Arte de Maria, que nas suas publicagdes 1 e 2,
respectivamente, sequer mencionam Frida Kahlo nas legendas, focando apenas em falar sobre o
produto que estd sendo mostrado. E importante ressaltar, porém, que nas demais publicacdes
que ocorreram durante a realizacdo das edicdes da Mostra Frida Kahlo do RN, o Estudio
Carlota mencionou FK em suas legendas e abordou mais sobre fatos da vida da artista.

Com excecdo da marca Arte de Maria, que possui cerca de 31,7 mil seguidores no
Instagram, as demais marcas ndo possuem um engajamento muito relevante nas redes. Por isso,
muitas postagens dos perfis recebem poucos ou nenhum comentario. Contudo, a maioria dos
posts analisados possui pelo menos uma interacao através dos comentarios. Estes indicam um
interesse por parte das consumidoras em adquirir os produtos com a imagem de FK, ao
perguntarem valores ou se ha o produto disponivel para compra. Por meio das mensagens das
consumidoras nos posts, também ¢é possivel perceber que ha uma grande aceitagdo de Kahlo e
dos produtos com sua imagem por parte das seguidoras dos perfis e das compradoras das
marcas. Muitas usam emojis de coragdo ou palmas e algumas ainda adjetivam FK como
“maravilhosa” ou usam adjetivos como “lindo” para caracterizar os produtos. Os perfis
interagem com algumas das mensagens. Como destaque, temos o perfil da marca Arte de Maria
respondendo a um comentario, através de sua gestora, chamando FK de sua musa.

De forma geral, os perfis apresentam Kahlo como uma mulher forte e inspiradora.
Porém, com excecdo da marca Carmen’s Bordados, que na maioria de suas publicacdes

mantém um discurso que ressalta caracteristicas e fatos da histéria de FK, os demais perfis
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oscilam na forma como apresentam a artista mexicana. O perfil Artesd de Mim e o perfil Arte
de Maria possuem publicagdes em suas paginas nas quais Kahlo tem um destaque, porém ela se
integra ao conceito das marcas de valorizar figuras femininas em seus trabalhos, famosas e/ou
anonimas. Por isso, FK ndo possui uma centralidade nesses perfis, ocupando até, no caso da
Arte de Maria, um lugar coadjuvante na pagina. As legendas destas marcas, por vezes,
destacam caracteristicas de FK, em especial as da Artesa de Mim, mas quase sempre
relacionam os textos mais subjetivos a uma chamada para agdo objetiva e com foco nos
produtos anunciados.

Ja o caso do Estudio Carlota ¢ o mais particular. Em publicagdes ao longo do ano, a
marca expde produtos FK no perfil, porém sem uma énfase para a relevancia da artista.
Algumas legendas, como mencionado anteriormente, sequer citam Kahlo e focam
exclusivamente em divulgar caracteristicas dos produtos. Porém, diferente de todas as outras, a
marca possui dedicacdo exclusiva a FK em determinado periodo. Todo més de julho, o perfil e
a loja do Estudio Carlota mantém a pintora mexicana como tematica unica na comunicacao €
nos produtos. Durante a feira do ano de 2022, a marca publicou contetdos sobre a vida da
artista no Instagram e também realizou uma live sobre a temdtica da edicdo em questdo, que
tratava sobre as lutas pelos direitos femininos e pelo fim da violéncia contra a mulher. Por
conta dessa aten¢ao intensiva para Frida Kahlo, mesmo que de forma sazonal, e também pelo
fato da artista mexicana ndo dividir um espago de protagonismo com outras figuras femininas,
o Estudio Carlota se assemelha mais a linha adotada pelo perfil Carmen’s Bordados, que
apresenta FK em suas publica¢des com regularidade e destaque.

A pagina que vende os produtos bordados, inclusive, ¢ que mais realiza associagdes
diretas de FK com o movimento feminista, seja nas frases dos produtos, seja nas legendas dos
posts. As demais marcas abordam o feminismo em seus perfis, mas ndo nomeiam Kahlo
enquanto mulher feminista de forma explicita. No caso do Estudio Carlota, uma associagdo
mais direta entre FK e o feminismo aconteceu durante a Feira Frida Kahlo do RN de 2022, em
que a tematica foi “Mulheres Livres ¢ Sem Medo”. Além de trazer um tema que trata sobre os
direitos das mulheres e a luta pelo fim da violéncia contra o sexo feminino, a identidade visual
da ultima edi¢do da feira, como € possivel perceber na imagem da terceira postagem analisada
da marca, contém o simbolo do feminismo junto da imagem de Kahlo. Artesa de Mim e Arte de
Maria abordam o feminismo de forma mais ampla, sem associar a uma figura especifica.

Porém, ao expressarem em seus discursos que sdo aliadas da causa feminista, a presenca de



58

Kahlo no perfil permite inferir que a artista mexicana € reconhecida como um simbolo

feminista por estas marcas.

3.2 A perspectiva das gestoras sobre a apropriacio da imagem de Frida Kahlo

A andlise das entrevistas busca atender aos objetivos dois e trés deste trabalho,
reconhecendo e discriminando as formas pelas quais a imagem de Frida Kahlo ¢ apropriada nos
produtos e pela comunicagdo das marcas, na perspectiva de suas gestoras e analisando as
associacoes da imagem da Frida Kahlo com o feminismo. A seguir serdo descritos os dados das
entrevistas, juntamente com a analise dos mesmos.

A gestora Magdalena, da marca Artesa de Mim, ¢ formada em Agronomia e ha onze
anos se mudou do litoral de Sdo Paulo para Manaus para cursar mestrado na area. Sempre
gostou de pintar e desenhar e considerava essas atividades somente como seus hobbies, porém
ha quatro anos ela entendeu a pintura e o desenho como suas principais fontes de renda e assim
surgiu a Artesa de Mim.

A Carmen’s Bordados ¢ administrada pela gestora Carmen e foi criada ha seis anos.
Natural do Chile, mas residente em Natal-RN, iniciou seu trabalho com bordados por conta de
uma situacao familiar que exigia que ela trabalhasse em casa. Comegou com o bordado manual
e hoje utiliza o computadorizado. Gosta de expor em feiras e ter contato com o publico e
também enxerga a marca como uma oportunidade de expressar suas opinides e se colocar como
uma “feminista e pessoa de esquerda”, por meio dos seus bordados.

Também de Natal-RN, temos o Estudio Carlota, gerenciado pela gestora Cristina. O
estudio iniciou como uma loja, depois de Cristina criar sua linha de camisetas com estampas
autorais para tamanhos grandes, j4 que ndo encontrava roupas que servissem nela. Apos o
sucesso das camisetas em vendas pelo WhatsApp e em feiras, ela abriu o seu ponto de venda e
comecou a comercializar pecas de roupa, juntamente com canecas, sandalias e diversos outros
itens produzidos por ela. Mais tarde, o Estidio se tornou um coletivo, comercializando
produtos de outras marcas também.

Mineira, Adriana ¢ designer e colagista e em 2015 criou a marca Arte de Maria, com o
objetivo de exaltar a for¢a feminina e divulgar o seu trabalho passando uma mensagem de
resisténcia e dando voz as mulheres, em especial as mulheres negras.

A perspectiva das gestoras das marcas e da comunicagdo dos perfis serd abordada

quanto a relacdo da marca e interesse pessoal por Frida Kahlo, caracteristicas que desejam
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transmitir, relagdio com o feminismo, apropriagcdes de Frida Kahlo e receptividade de

consumidores.

3.2.1 As marcas e Frida Kahlo

Todas as gestoras colocam que comegaram a utilizar a imagem de FK em seus produtos
e na comunicagao desde o inicio de suas marcas. A partir dos relatos, foi possivel perceber
como a figura de FK foi importante para a constru¢ao destas marcas, visto que todas as gestoras
relataram ou terem iniciado seus negocios a partir de produtos FK ou terem produzido produtos
Frida Kahlo ainda no primeiro ano de marca. O motivo para isso seria a popularidade da
imagem de Kahlo entre os consumidores. Apesar de algumas delas destacarem que também
iniciaram a produzir bens de consumo com a imagem da FK por conta de uma afei¢ao pessoal
pela pintora, pode-se destacar que quase todas elas enxergaram em Frida Kahlo uma
oportunidade de faturarem e fazerem suas marcas crescerem.

Magdalena (entrevista fev/2023), por exemplo, destaca que o uso de Frida Kahlo em
seus produtos se mistura com o inicio de sua marca - Artesd de Mim - ja que ela comecou a
pintar camisetas com a figura da artista mexicana, resultando em pedidos de suas amigas para
terem pegas iguais. Com isso, ela comecou a fazer pinturas da imagem de FK em camisetas por

encomenda e seu hobby comecou a se tornar um negdcio:

Ja tem acho que uns dez anos assim que eu descobri, comecei a pesquisar e tal ¢ ai eu
fazia pra mim, pra mostrar a camisa pra mim, pra eu usar e sair por ai. Ai comegou
como forma, né, tipo assim: “ai, amiga, eu também quero, adoro a Frida e tal, faz sob
encomenda”. Entdo acho que ja tem assim desde o inicio, desde eu comecar a ter
como oficialmente o atelié aberto assim, né, e pegar encomendas e tal. Entdo desde o
inicio acho que a principal procura inicialmente foi a Frida, porque como eu fazia pra
mim ¢ acabava usando, né? Ai entdo acho que até foi o pontapé inicial mesmo foi a
Frida.

A Carmen’s Bordados também foi uma marca que iniciou vendendo produtos com a
imagem de Frida Kahlo. A madascara de dormir inspirada em FK foi o primeiro item que
produziu e segundo Carmen (entrevista fev/2023), os produtos que mais tem saida sdo os que
tém a figura da artista mexicana.

A gestora Cristina (entrevista fev/2023), do Estudio Carlota, também relata que
percebeu um interesse maior pelos produtos que continham a imagem de FK estampada e a
partir desta percep¢ao decidiu montar a 1* edicao da Mostra Frida Kahlo do RN, selecionando

artistas para participarem e exporem seus produtos com inspiragao na pintora mexicana:

Eu nas feiras sempre fui muito de conversar com as pessoas e de andar nas bancas pra
conhecer os artistas, pra saber o nome das pessoas, saber o processo criativo das
pessoas, € uma coisa bem minha que eu gosto de fazer. E ai eu ja tinha percebido em
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algum momento que todas as vezes que um produto Frida existia dentro da banca do
artista, ele era o primeiro produto que vendia, porque as pessoas consumiam Frida sem
mesmo saber a historia dela, porque a figura dela representa muita coisa, né? Entdo as
pessoas tem aquele primeiro impacto, sabe que aquilo ali ¢ uma figura importante
independente de saber toda a obra, da histdria da obra, da historia de vida dela. Entdo
eu fui tendo essa percepgdo e comecei a estudar sobre isso e fui juntando um grupinho
pessoas que faziam produtos de Frida, seja em papel maché, em roupa, seja em cores,
telas e ai eu nessa primeira edi¢ao eu convidei onze artistas e ai nasceu a Mostra Frida
Kahlo do RN [...] E isso assim foi muito ousado.

A Arte de Maria produziu no inicio de sua marca produtos com a imagem de Frida
Kahlo, porém, ao contrario das demais, que mantiveram FK nos produtos durante todos os anos
de existéncia das marcas, em 2017 encerrou a producdo. Adriana (entrevista mar/2023) relata
que voltou a utilizar a figura da pintora nos produtos somente em 2022 com a colecdo
“Revolucionarias”. A gestora enfatiza que Frida Kahlo ¢ apenas uma das mulheres das quais se

apropria da imagem, nao sendo a principal, inclusive.

3.2.2 O interesse pessoal em Frida Kahlo

Frida Kahlo ¢ descrita pelas gestoras como uma referéncia artistica, uma mulher
revoluciondria, que sofreu muito por conta de sua deficiéncia, mas que mesmo assim conseguiu
mostrar sua arte ao mundo. Tém interesse pela historia e obra dela e descrevem acontecimentos
de sua vida, demonstrando conhecimento da trajetoria de Kahlo. Também s3o lembradas as
caracteristicas de sua estética, que chamam ateng¢ao pela excentricidade.

Percebe-se que mesmo que a imagem de FK nos produtos tenha sido utilizada como
estratégia de marca e tenha como motivagao principal o fator econdmico, o interesse pessoal
das gestoras pela figura de Kahlo se mescla ao profissional. As donas das marcas se identificam
com a artista mexicana, seja por aspectos fisicos e da sua personalidade, seja pela sua trajetoria
artistica. Para além de ser uma imagem lucrativa, FK ¢ uma mulher que as inspira no ambito
pessoal.

Para Magdalena e Adriana, Frida Kahlo ¢ uma referéncia artistica, especialmente, ja que
seus negocios sao do ramo das artes manuais. Adriana acredita que FK pintava sua realidade de
forma verdadeira e, por isso, ela se identifica com a pintora, pois, segundo ela, também ¢ uma
artista que pinta suas verdades. A gestora da marca Artesd de Mim, por sua vez, relata que t€ém
referéncias em outras mulheres do ramo, porém por conta da visibilidade de Kahlo, esta ganhou
mais destaque no trabalho da artesa:

Também fiz a faculdade de artes visuais aqui na Universidade Federal, né¢? Do

Amazonas. Entdo eu dentro das minhas pesquisas eu sempre acabava tendendo pra
Frida, que eu ja estava em movimentos, mas sempre fiz parte né, de movimentos
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feministas, de discussdes das questdes de género e tudo mais. E ai eu sempre buscava
referéncias femininas na minha pesquisa e na minha pintura, entdo a grande tematica
assim passando né, extrapolando um pouquinho a Frida sempre foram as mulheres. E
ai a Frida vem com essa referéncia dentro né? Das artes visuais, dentro da questdo da
pintura também. Entdo pra mim foi interessante por isso assim. Além de outras
pintoras que eu sempre gostei muito mesmo que ndo sao conhecidas, entdo acaba que
a Frida traz essa questdo de chamar mais atenc¢do porque ela ¢ mais conhecida né, teve
um boom assim mais popular até recentemente assim né? Entdo ela como referéncia
traz também essa forma de uma forma no espaco dialogar assim né? (Magdalena -
Artesa de Mim, entrevista fev/2023)

Ja Cristina apresenta a estética como o primeiro elemento que despertou o seu interesse
por Frida Kahlo, se identificando posteriormente com sua personalidade e com situacdes que a
artista mexicana viveu. Considera FK como “uma mulher a frente de seu tempo” e atribui a si o

mesmo rotulo:

Meu interesse por Frida veio desde a questdo, a principio, quando eu comecei a usar
coisas ¢ a ter vontade de ter produtos de Frida, é porque eu achava esteticamente ela
uma mulher estranha. Entdo assim eu gostava de me identificar com ela por ser isso
né? Na época eu com cento e quarenta ¢ trés quilos as pessoas me olhavam com
estranheza e ai assim eu quando comecei a ler as coisas dela da forma como ela
andava, da forma como ela se vestia, de ser diferente, de se vestir como homem, né?
De ter aquela ambiguidade da forma de vestir, de se mostrar ¢ na ousadia dela, de falar
abertamente sobre as coisas, isso foi me dando um encanto, né? E ai depois eu fui me
identificando muitas vezes nas histdrias, da resiliéncia né, de amor passional, que eu
acho que todo mundo passa por isso, né? De aceitar aquele amor do boy lixo que era
Diogo (sic), que ele ¢ totalmente um boy toxico, mas ela ainda assim ela pensava que
resgataria ele. Acho que toda mulher passou por isso, né? [...] J& tem uma parte na
biografia dela que diz que ela era uma pessoa de risada alta, né? Ela era uma pessoa
alegre, ela se mostrava e muitas vezes isso incomodava. Entdo eu me coloco nesse
lugar. Né? De ser essa pessoa. Que é muita coisa, mas que muitas vezes incomoda
porque as pessoas elas ndo estdo preparadas pra receber. Mulheres que estdo a frente
do seu tempo. Assim como eu aqui em Natal, assim como ela naquela época, né.

3.2.3 Quem foi Frida Kahlo?

Quando questionadas sobre suas impressdes pessoais sobre Frida Kahlo e sobre como
descreveriam quem foi a artista mexicana, todas as gestoras ddo respostas similares. Colocam
FK como uma mulher revolucionaria, a frente de seu tempo, que transmitia mensagens de
coragem e ousadia, transgredindo regras. Elas veem a rebeldia de FK como uma caracteristica
marcante e positiva dela.

Algumas delas trazem o marido de Frida Kahlo, Diego Rivera, como o empecilho da
vida de Kahlo, sendo citado at¢ como uma ressalva aos elogios atribuidos a ela. Para as

gestoras, FK foi uma mulher ousada e corajosa, mas que também se deixou levar por um
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relacionamento que, segundo elas, era toxico, sendo uma fragilidade sua nao perceber que a
relacao lhe fazia mal.

Carmen enxerga FK como uma mulher feminista, ressaltando que a vé dessa forma,
apesar do seu relacionamento conturbado com Diego Rivera. Ressalta também as lutas internas

da pintora ¢ a sua liberdade sexual:

Eu acho que ela foi uma mulher a frente da sua época. Ela era uma feminista mesmo
assim naquela época se as pessoas, falar sobre o feminismo, mas ela j4 era uma
feminista. Mesmo ela tendo uma relagdo conturbada como ela tinha com o Diego. Ai,
sei 14, ¢ uma mulher muito a frente da sua época, em todos os sentidos da expressdo.
Uma mulher que tinha sua luta interna, porque ela tinha uma luta com ela mesma. Tem
uma frase que ela fala: “pinto a mim mesma, porque sou a pessoa que melhor
conheco”. As suas limitagdes, era a pessoa que ela mais conhecia. A sua liberdade
sexual. A sua identificagdo com o pessoal do povo.

Nota-se que Carmen usa aqui e algumas outras vezes ao longo da entrevista o termo
“mulher a frente do seu tempo”, utilizado também por Cristina em outros momentos. Isso
demonstra que, apesar de possuirem singularidades em suas respostas, as gestoras de um modo
geral possuem uma linha de pensamento sobre FK muito similar.

Cristina também enfatiza o relacionamento de Frida Kahlo com Diego Rivera como
sendo uma dificuldade na trajetéria de Kahlo e uma escolha errada da artista. Mas, de forma
geral, a gestora do Estudio vé a pintora como uma mulher corajosa por nao se encaixar em

padrdes:

Acho que pra mim a principio a Unica coisa que vem na minha cabega quando eu falo
dela eu acho que pra mim é coragem. E ousadia. E transgredir regras. E estar a frente
do tempo, além do tempo. Minha cabega quando eu penso nela, eu penso numa mulher
que ndo se enquadrava e ndo fazia questdo disso. Ela era totalmente fora de um padrao
e ela era feliz sendo daquele jeito né? E ai como ser humano, pra mim ¢ o unico
pecado dela era ter amado alguém que ndo a amava suficiente. Né? Ela ainda assim
tentava ela faltava aquele tiquinho de amor préprio nela. Mas ai vocé também se
coloca no lugar dela, né? Ela também era uma mulher que tinha problemas, talvez
aquela forma dela ndo desapegar daquele amor, que era tdo doentio, era o medo de
ficar s6 também. Que a gente passa por isso, mas eu acho que quando eu penso na
historia de Frida, no que ela representa pra mim, ela so representa ousadia e coragem ¢
muita ressignificagdo. Da historia do tempo enquanto mulher.

Ja a dona da marca Artesd de Mim traz o lado de sofrimento de FK em contraponto a
esta visdo apresentada sobre ela enquanto uma mulher empoderada. Mas pontua que apesar das
suas dores e limitagdes, Kahlo conseguiu transmitir o que sentia e passar uma mensagem
revolucionaria:

E eu acho que, um pouco diferente da mensagem mais popular que a gente tem da

Frida como simbolo de empoderamento e tudo mais, eu acho que isso né? Pra mim ela
foi uma pessoa que sofreu muito, mas que soube falar sobre os sentimentos dela, né?
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Sobre o que ela vivenciou ali. Entdo ela é pra mim um exemplo de pessoa que soube
expressar aquilo que passava no seu interior de uma forma belissima.

3.2.4 As caracteristicas de Frida Kahlo que as marcas querem transmitir

Aqui as gestoras seguem na linha da questdo anterior e trazem novamente as
caracteristicas de Frida Kahlo que elas abordaram como sendo aquilo que elas buscam que suas
marcas transmitam. A partir das respostas, pode-se perceber que elas atribuem a FK o papel de
representar as mulheres e ser uma referéncia feminina. H4 uma preocupacao das gestoras em
enaltecer e valorizar as mulheres e escolhem Frida Kahlo para isso por conta da sua trajetoria
de vida, mas também pela relevancia e visibilidade que ela possui.

Magdalena ressalta que seu trabalho sempre buscou o foco nas mulheres e nas suas
historias, especialmente as ribeirinhas do Amazonas. Ela enxerga uma identificagdo com FK
nesse sentido, ja que esta usava os trajes tipicos das mulheres tehuanas e valoriza as tradi¢des
do México, e acredita que essa seja a principal caracteristica da pintora que ela quer transmitir

em suas telas:

Eu gosto muito de, na minha arte, falar das mulheres hoje. Ja tem onze anos que eu
moro aqui em Manaus. Entdo, pra mim o grande encantamento que eu tive aqui no
Amazonas foi o contato com as mulheres ribeirinhas. Entdo, acho que ligando um
pouco com a minha formagéo inicial que ¢ a Agronomia, as mulheres do campo né?
As mulheres que sdo produtoras de alimento e tudo mais, que traz os saberes
ancestrais assim, os saberes dos povos tradicionais. E eu acho que isso tinha né, um
tanto assim na Frida. Ela também gostava de trazer ali os costumes, as tradi¢des. E a
questdo do fazer também, né? Entdo ela ia dos retratos até aquilo que estava passando
interiormente nela ali e e também pra natureza morta e tudo mais.

Para a dona da Carmen’s Bordados o trago da personalidade de Frida Kahlo que ¢ mais
importante para a sua marca ¢ o feminismo. E importante para ela poder expressar seu
posicionamento enquanto uma mulher feminista e que suas consumidoras também possam
fazer isso comprando produtos que tenham a imagem de FK e expressem esse posicionamento
politico:

Eu acho que ¢ a questdo feminista, dela ser um espirito livre. A minha marca tem
muito a ver com o feminismo. Eu fago panos de prato, que também fago com a Frida,
além da ecobag ¢ da mascara, que ¢ o que mais vende, mas que a mulher possa tipo:

ela tem um simples pano de prato, um negocio ali pendurado, mas tem uma frase da
Frida. Eu acho que ¢ isso da riqueza de ser mulher.

3.2.5 Frida Kahlo: uma feminista?
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Tendo sido adiantada em falas anteriores de algumas entrevistadas, a resposta para essa
pergunta na perspectiva das mulheres entrevistadas ¢ afirmativa: sim, Frida Kahlo pode ser
associada ao feminismo. Contudo, ha diferentes visdes da relacdo de Kahlo com o movimento
feminista. Embora, de forma geral, elas conceituem FK como feminista por conta dos seus ja
citados comportamentos ousados e transgressores, a gestora Magdalena (fev/2023) ¢ a tinica
que pontua que esta associacao que ¢ feita entre a artista mexicana ¢ o feminismo tem uma
influéncia do mercado:

Entdo, eu acho que meio que comercialmente foi associado né? De uma forma
inevitavel, porque eu também acho que os espagos que ela conseguiu abrir, os lugares
que ela conseguiu estar com a atitude dela né? De se entender ali como alguém que
pode fazer aquilo. Entdo assim, ¢ muito inevitavel. Eu particularmente tenho algumas
questdes que ¢ muito necessario de serem faladas e que acaba passando batido. Se a
gente for fazer um uma analise mais superficial assim. Mas eu acho inevitavel que seja
associado, porque eu acho que ela teve uma luta ali de estar nos espacos que ela
esteve, de se impor, de falar sobre politica, né? De ter uma relagdo homossexual,
enfim. De ter a liberdade de ser ali e no momento que néo tinha tanto essa abertura.
Ent8o acho que ela foi sim uma das que abriu porteiras, que abriu espacos de dialogo

assim. E falar sobre o sentimento dela também. Porque eu acho que se expor como ela
se expunha nas telas dela ¢ um um baita empoderamento, né?

Quando questionada sobre quais seriam as questdes que ela menciona, Magdalena
corroborou a visdo das demais gestoras, ao afirmar que o relacionamento de FK com seu

marido Diego Rivera seria uma ressalva a se fazer para incluir Kahlo no feminismo:

Eu acho que eu sempre fago um adendo as questdes de relacionamento né, que a Frida
tinha com o Diego e que sdo bem complexas né? Assim, claro que a gente tem que
fazer todo um recorte temporal ali do momento que ela viveu e as coisas que nao eram
ainda conversadas ¢ dialogadas com a facilidade de informago que a gente tem hoje.
Mas, pra mim eu sempre fago assim um uma pequena ressalva a muitos atos de
machismo que tinha Diego com ela. Entdo, quando vocé vai pesquisar vocé vai se
deparar com isso também, ela sempre se impondo de varias formas. Entdo, por isso eu
acho que ela foi sim um grande exemplo de feminismo, mas ha que se fazer esse
pequeno recorte assim né? Das relagdes que ela tinha.

Esta visdo ¢ semelhante a de Cristina Kahlo, sobrinha-neta da artista mexicana, que
como comentado no capitulo dois, ndo conceituava sua tia-avéo como uma mulher feminista por
conta de sua dependéncia emocional em relagdo a Rivera. E interessante notar que tanto as
gestoras quanto Cristina Kahlo “culpabilizam” Frida Kahlo e ndo Diego Rivera e colocam, de
certa maneira, em xeque o rotulo de feminista atribuido a ela, por conta do relacionamento
turbulento com o marido.

As demais gestoras ndo abordam essa apropriagdo comercial da imagem de FK

associada ao feminismo citada por Magdalena, embora na pratica seja possivel dizer que elas o



65

fazem. Elas entendem que Frida Kahlo era sim uma mulher feminista e dava valor a si, apesar

de Diego Rivera:

Associo. Eu acho que mais pela ousadia, eu sempre uso a ousadia, né? A palavra que
eu uso mais. Eu acho que pela forma dela transgredir as coisas, pela forma dela
também cuidar de outras pessoas, né? Ela era uma pessoa carinhosa com as outras
mulheres, ela era acolhedora. Eu acho que tem muito disso na histéria dela também. A
gente tem que olhar mais pra isso. Pela forma dela ter coragem pra fazer as coisas e
querer estar a frente de lugar, né? Dela ter ressignificado esse lugar de ndo estar por
trds de um homem que era famoso, ela vai buscar o lugar dela e eu acho que isso estd
muito centrado dentro da historia do feminismo né? Eu acho que naquela época talvez
ela nem falasse, a gente ndo pensasse sobre isso naquela época, porque era tudo muito
mais patriarcal ali né? A mulher tinha sempre um segundo plano. Entdo, hoje eu acho
que a gente consegue associar melhor, né? Que ela falhou em alguns pontos, mas ela
em outros ela tentava sempre estar ali, estando nessa corrente do feminismo. Eu acho
que eu consigo associar sim, embora tenha suas suas falhas em algum momento ali da
vida dela, mas eu acho que pra mim ela representa muito isso.

Além de corroborar o pensamento das gestoras acerca do relacionamento de Kahlo e
Rivera, Adriana também destaca a atuag¢do de Frida Kahlo na militancia, pouco lembrada pelas
demais:

Sim, associo sim. Frida sempre foi uma mulher que foi a luta, uma mulher que ndo
deixou nenhuma adversidade parar os objetivos dela, de impedir que ela alcangasse
seus objetivos, nem mesmo um relacionamento abusivo fez com que ela mudasse o
foco de vida dela. Ela era uma mulher que lutava por condi¢des melhores na politica e
na educacio.

3.2.6 Como se apropriam de Frida Kahlo nas marcas?

Quanto a apropriagao da imagem de Frida Kahlo pelas marcas, além de incorporarem
caracteristicas de FK para seus negocios, as gestoras buscam mostrar uma faceta da artista
mexicana que ndo ¢ a que vemos comumente. Mostrar um trabalho original, que conte a
histéria de Kahlo e faca com que as consumidoras ndo s6 comprem FK, mas conhegam a vida
dela ¢ o principal objetivo das marcas.

O caso do Estudio Carlota dentre todos ¢ o que mais demonstra uma apropriagdo da
imagem de FK na marca, visto que a gestora dedica um més inteiro para uma feira em
homenagem a vida da artista, comercializando somente produtos inspirados nela e produzindo
contetdos no Instagram tematicos sobre Frida Kahlo e sobre o tema escolhido para a mostra no
ano. Desta forma, todo o faturamento e visibilidade com a feira que a marca alcanga ¢ oriundo
da figura de Kahlo. A gestora da marca afirma que seu objetivo ¢ mostrar um lado que poucos

conhecem de FK:

Toda vez que eu vou criar alguma coisa assim que eu penso em Frida, eu tento sair do
lugar comum dela daquelas frases mais comuns que as pessoas aquelas que ja sabem.
“Nao te demores” eu detesto, ndo uso. Vou sempre pra coisas diferentes, sempre vou
remeter a frase de coragem. Eu adoro aquela que ¢ que ela fala “podemos muito mais
do que pensamos que podemos”. Isso me remete sempre essa historia de coragem, de
ressignificar. Entdo quando eu penso na imagem dela eu sempre penso nessa imagem
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de forca. E a gente tenta quebrar algumas coisas de referéncia mesmo porque a
imagem dela, se vocé for olhar e colocar Frida no Google aparece todo modelo,
qualidade, né? S6 que ai eu tento sempre puxar pras outras referéncias de um lado B
que as pessoas ndo veem.

Todos os anos desde a existéncia do Estudio Carlota, durante o0 més de julho, Cristina,
por meio da Mostra Frida Kahlo do RN, busca ndo s6 homenagear Frida Kahlo e gerar
relevancia para seu negdcio, mas também procura trazer temas atuais em discussdo, como
violéncia contra mulher, relacionando-os a figura de FK. A dona da marca relata que durante a
edi¢do passada (2022), a loja foi decorada para o evento e houve shows musicais e leitura de
trechos do diario de FK. Este momento da marca ¢ marcado por um esfor¢co da gestora em
proporcionar uma verdadeira experiéncia das consumidoras com o Estadio Carlota, através da

cria¢do de uma atmosfera em torno de Frida Kahlo.

Figura 10 - Loja da marca Estidio Carlota durante a Mostra Frida Kahlo do RN de 2022

Fonte: Imagem fornecida pela gestora da marca

3.2.7 A apropriacio de Frida Kahlo nos produtos

As marcas estampam a imagem de Frida Kahlo nos mais diversos produtos: telas,
camisetas, ecobags, panos de prato, canecas, agendas. Algumas gestoras ressaltam que a
escolha por esses bens de consumo se da pela questdo financeira, por serem os produtos que

possuem mais saida entre as consumidoras. A frase “Frida vende por si s6” resume a motivacao
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das gestoras de forma geral em reproduzir a imagem da artista mexicana nos itens
comercializados por suas marcas. FK possui um apelo préoprio, fruto da constru¢do do seu
imagindrio, que instiga o publico a consumi-la.
A primeira coisa que eu fiz da Frida foi a mascara e teve muita saida. Entdo eu vejo a
questdo financeira. [...] Entdo eu ja estou fazendo porque eu sei que vai vender. A
Frida vende por si s6. Ndo precisa fazer muita propaganda. Eu publico um produto

que tenha Frida e ele vende. E o mais procurado. (Carmen - Carmen’s Bordados,
entrevista fev/2023)

As pessoas gostam de usar camisetas que tenham o rosto dela, sandalias, chaveiros, as
pessoas querem de qualquer forma usar alguma coisa que tenha a imagem dela.
(Cristina - Estadio Carlota, entrevista fev/2023)

Contudo, a gestora da marca Arte de Maria traz um outro aspecto sobre o uso da
imagem de FK nos produtos: o de representatividade. Em sua colecdo “Revolucionérias”,
Adriana vende produtos de papelaria com capas no estilo colagem, trazendo a figura de
mulheres negras histdricas. Frida Kahlo entra na colecdo para representar as mulheres com
deficiéncia, uma bandeira importante para a marca, de acordo com a gestora. Assim como o
exemplo de Ipanema comentado no capitulo dois, a Arte de Maria se apropria da imagem de

FK para atrelar sua marca aos valores defendidos por diferentes bandeiras, entre elas a PCD:

Eu represento mulheres e em sua grande maioria, mulheres negras. Frida entrou nessa
nova colegdo “Revolucionarias” para representar a mulher revolucionaria com
deficiéncia fisica, com deficiéncia. Para somar e mostrar as pluralidades, mostrar que
feminismos sdo plurais. Que ¢ uma causa também que a marca ¢ aliada. O produto é
s o suporte para que essa informagao e para que essa arte chegue na casa das pessoas.

3.2.8 A receptividade das consumidoras

Aqui temos uma resposta undnime: todas as gestoras consideram que suas
consumidoras recebem bem os produtos que se apropriam da imagem de FK e inclusive
anseiam e requisitam a producdo deles. As entrevistadas destacam que Frida Kahlo gera
identificacdo com seus publicos consumidores, seja pela estética dela ou pelas pautas politicas
associadas a ela, como o feminismo. Algumas das gestoras ressaltam que essa afinidade Frida
Kahlo - consumidora acontece independentemente do nivel de conhecimento que ela possua
acerca da vida e obra da artista. Segundo elas, isso acontece, porque a imagem da pintora
mexicana ¢ atrativa e chama a atencdo esteticamente, instigando a compradora a querer
conhecer mais sobre.

Mais uma vez surge aqui o termo ‘“vende por si s6”. O uso desta expressdo por

diferentes gestoras demonstra um pensamento da maioria delas de que FK ¢ sua propria
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propaganda. Prova disso sdo os relatos de algumas das entrevistadas que afirmam receberem

mensagens de consumidoras pedindo por produtos com a imagem de Frida Kahlo.

Tem gente que em maio ja comeca a perguntar se vai ter feira. J& espera o ano inteiro.
Eu tenho cliente que passa o ano inteiro esperando pra comprar na amostra Frida. Ela
ndo quer saber ela j& imagina vai ter coisas diferentes do que ela ja tem. Ela pode ter
dez bolsas com gosto de Frida mas ela chegar aqui ela viu uma coisa que tenha
alguma imagem, alguma coisa ela leva. [...] Essa identificacdo com Frida ¢ tdo
profunda porque nem todo mundo sabe o que ela representa. Sabe que ela ¢ uma
pintora mexicana. Nunca leu a historia, ndo sabe. Mas a imagem dela por si s6 vende,
porque a imagem dela transmite forca. Por mais que a pessoa nem entenda do
feminismo, mas as pessoas t€m essa referéncia de que ela era uma mulher feminista
revolucionaria ¢ as pessoas andam com aquilo estampado, né? Do mesmo jeito que
agora as pessoas consomem produtos com a cara de Marielle, Nina Simone, todas

essas outras coisas, se a gente fizesse feira pra todos esses outros temas funcionaria.
(Cristina - Estadio Carlota, entrevista fev/2023)

O trecho final desta fala de Cristina ¢ importante para analisar a visdo mercadologica da
apropriacao do uso da imagem de personalidades. Para a gestora, outras figuras como Marielle
Franco, que se tornou um simbolo de resisténcia apds seu assassinato, conquistam o mesmo
resultado que FK perante as consumidoras. Isso reflete a tendéncia das marcas de usar a
imagem de pessoas famosas como forma de agregar valor ao negdcio e faturar mais.

Nesta secdo, analisamos a visdo das gestoras sobre a apropriacdo da imagem de Frida
Kahlo. A seguir, serdo apresentados os resultados obtidos a partir das analises realizadas nos

topicos anteriores deste capitulo.

3.3 Resultados e Interpretacao

Apos a coleta, descricdo e analise de dados empiricos sobre marcas que divulgam
produtos que se apropriam da imagem de Frida Kahlo no Instagram, cabe apresentar os
principais resultados da pesquisa orientados pelos objetivos especificos e discuti-los em relagdo
as teorias e conceitos trabalhados anteriormente.

Quanto ao objetivo especifico 1, identificar e analisar marcas que divulgam produtos
que se apropriam da imagem de Frida Kahlo no Instagram, os resultados apontam que h4 uma
extensa gama de marcas no Brasil que produzem produtos com a imagem de Frida Kahlo, se
apropriando da imagem da pintora nos bens de consumo e nos discursos de marca. A analise
documental permitiu analisar como os perfis selecionados trabalham a imagem de Frida em
suas publicagdes.

De forma geral, as marcas realizam postagens apenas com fotos dos produtos

estampados com a figura de Frida Kahlo. As legendas s3o o principal complemento da
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narrativa sobre Kahlo.Destacam-se quando sdo utilizadas para contar fatos da historia da artista
mexicana, exaltar tracos da sua personalidade e citar frases famosas da pintora.

A partir dos dados coletados, foi possivel fazer uma divisdo das marcas a partir das
abordagens feitas sobre Frida nos perfis. De um lado, Carmen’s Bordados e Estudio Carlota
trazem Frida com centralidade e como referéncia feminina em suas paginas. No caso da
segunda marca, Frida aparece com frequéncia em publicagdes mais rotineiras, porém em varias
delas ndo ¢ citada nas legendas, sendo apenas divulgada enquanto estampa de um produto.
Contudo, ainda pode-se dizer que a marca coloca Kahlo em um papel de destaque no perfil, por
conta das postagens (fotos de produtos e contetidos) que faz anualmente no més de julho,
quando organiza a Mostra Frida Kahlo do RN. Nesta época do ano, o perfil se volta totalmente
para FK e realiza somente publicagdes que sejam relacionadas a pintora. Desta forma, a
imagem de FK tem reservado um espaco importante no Instagram do Estidio Carlota, mesmo
que sazonalmente, permitindo que a marca seja enquadrada como uma daquelas que coloca
Frida Kahlo em uma posigao de destaque no perfil.

Ao realizar um evento tematico em sua loja e trabalhar com contetidos complementares
as atividades da programacdo no espaco fisico, a marca Estadio Carlota coloca em pratica
estratégias de branded content (COVALESKI, 2018). Mesmo sendo uma feira e o perfil da
marca realizando durante o periodo, em sua maioria, postagens de exposicao dos produtos a
venda, hd uma preocupag¢do da marca em criar uma experiéncia que agregue valor para as
consumidoras, como a decora¢do da loja, as apresentagdes musicais e as leituras de trechos do
diario de Frida Kahlo. No Instagram, a live realizada pela gestora para falar sobre um tema que
tematica do evento (luta contra a violéncia contra a mulher), bem como outros conteudos que
falavam sobre a vida de FK e sua importancia, promovem experiéncias de vinculo social,
identidade e inspiracdo, conforme conceituado por Waqas, Hamzah e Salleh (2021).

Essas conexdes destacadas pelos autores entre a marca e suas consumidoras acontecem
por meio da apropriagdao da imagem de FK nos contetidos. Geram vinculo social, pois trazem
tematicas relevantes para a sociedade, como os direitos da mulher e o feminicidio, e as
relacionam com a vida de Kahlo. Despertam um sentimento de identidade, porque permitem
que, através do contetido, seu publico relacione as experiéncias vividas por Frida Kahlo as que
ele vivencia e se visualize através da figura da artista mexicana. E promovem inspiragdo ao
algcar FK ao lugar de imagem a ser admirada por sua trajetoria e seus feitos.

De outro lado, temos as marcas Artesa de Mim ¢ Arte de Maria. Nestas, mencoes a

Frida Kahlo e sua imagem também aparecem com certa frequéncia. Porém, seja nos produtos,
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individualmente nas publica¢des ou no conjunto de postagens do perfil, FK ndo aparece com
tanto destaque e divide espago com outras mulheres. No caso da marca Arte de Maria, mais
especificamente, Frida Kahlo tem um papel coadjuvante, j4 que o foco da marca sdo as
personalidades femininas negras. Contudo, o perfil aborda um aspecto muito importante da
vida de Kahlo que ¢ pouco ou nada lembrado pelas demais paginas: a sua deficiéncia. Neste
perfil, FK ¢ a imagem representativa das mulheres PCD’s.

Em relagdo a essa abordagem da marca Arte de Maria aos assuntos relacionados as
pessoas com deficiéncia, ¢ possivel perceber a aplicagdo da teoria de Covaleski e Costa (2014).
A marca utiliza pautas identitarias e que reverberam socialmente, como forma de humanizar o
seu discurso e atender & demanda dos consumidores, que buscam cada vez mais por empresas
conscientes e socialmente engajadas. Dessa forma, Arte de Maria utiliza a figura de Frida como
um simbolo da causa anti capacitista, a fim de colocar a marca enquanto aliada nesta luta.

Quanto ao objetivo especifico 2, reconhecer e discriminar as formas pelas quais a
imagem de Frida Kahlo ¢ apropriada nos produtos e pela comunicacdo das marcas, na
perspectiva de suas gestoras, os resultados mostram que as marcas estampam FK nos bens que
comercializam e nos discursos nos seus perfis de forma estratégica, entendendo que ela se trata
de uma figura relevante e de alta procura entre as consumidoras.

De modo geral, colocam a imagem de Frida Kahlo em produtos como ecobags, agendas,
camisetas e canecas. As gestoras, em sua maioria, relatam que a escolha destes produtos se
deve ao fato de serem artefatos que possuem procura por parte das consumidoras, sendo
comprados para serem usados no cotidiano ou para presentear alguém. Também afirmam que
ha uma grande demanda por parte das compradoras, que pedem as marcas produtos com a
imagem da artista mexicana com bastante frequéncia. Nas marcas, as gestoras se apropriam da
popularidade e das caracteristicas da personalidade de FK, agregando valor para seus negocios
a partir disso. Majoritariamente, conceituam Kahlo como “uma mulher a frente de seu tempo”,
revolucionaria e que inspira por sua arte € por sua forma de pensar - que consideram ousada
para os padrdes da época em que Frida Kahlo viveu.

Os relatos da maioria das gestoras apontam que hd uma mescla entre suas opinides
pessoais e profissionais acerca da apropriagdo de Frida Kahlo nos produtos: utilizam sua figura,
porque admiram a artista ¢ almejam associar ela e o imaginario dela a marca, que comecou a
ser construido pela propria artista (PANKL, BLAKE, 2012) e prosseguiu com a eclosdao dos
movimentos Chicano ¢ Feminista dos anos 70 (DOSAMANTES-BEAUDRY, 2003). Porém, as

donas das marcas entendem que o uso de Kahlo nos bens de consumo vai além de uma
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admiragdo pessoal. Percebem que os produtos com Frida Kahlo estampada sdo os que vendem
mais ¢ chamam mais atengdo para a marca e por isso encaram a comercializagdo destes de
forma estratégica.

A gestora da marca Artesad de Mim ¢, contudo, a Uinica que destaca que, por vezes, a
escolha de estampar a imagem de FK em um produto por conta da sua visibilidade supera a
vontade pessoal. Ao dizer que gostaria de retratar outras mulheres em seus produtos, porém as
pretere em relagdo a Frida Kahlo por ndo possuirem o mesmo reconhecimento, a gestora
confirma que o interesse comercial acerca de Kahlo ¢ um dos principais motivos para vender
produtos com a sua imagem.

Esse reconhecimento, por parte das gestoras, da apropriacdo da imagem de FK enquanto
um movimento estratégico evidencia o fenomeno da Fridamania (WOLLEN, 2003). A
popularizagdo da figura da artista mexicana gerou a transformacao de Kahlo em mercadoria e é
a explicagdo para o fendomeno no qual os produtos com a estampa de FK chamam a atenc¢ao das

N

consumidoras e "vendem por si s6", conforme € observado pelas gestoras.

Quanto ao objetivo especifico 3, analisar as associagdes da imagem da Frida Kahlo com
o feminismo, os resultados apontam que as marcas associam a artista mexicana ao movimento
feminista, tanto nos produtos quanto na comunicagao.

Todas as gestoras reconhecem Frida Kahlo enquanto um simbolo feminista, ressaltando
que a enxergam desta forma especialmente por conta de sua estética e de seu comportamento
ndo convencionais, especialmente para a época em que a artista viveu. Nas legendas das
publicagdes nos perfis, destacam esse carater rebelde e contestador de FK, concedendo-lhe a
alcunha de “feminista” em algumas delas. Ao se manifestarem abertamente nas paginas como
adeptas do movimento, ha o refor¢o dessa associagdo, visto que retratam em seus produtos e
em sua comunicagao suas opinides politicas.

A andlise dos relatos também aponta que Diego Rivera, marido de Kahlo, ¢ visto por
todas as gestoras como um grande algoz da artista mexicana, caracterizando suas atitudes no
casamento com Frida Kahlo como abusivas e toxicas. A partir disso, o relacionamento com o
muralista mexicano € colocado como a principal dificuldade encontrada pela pintora ao longo
de sua vida e também ¢ utilizado na fala das gestoras como uma ressalva ao feminismo de
Kahlo. Ao manifestarem a relacdo conjugal de FK como um entrave para reconhecé-la
enquanto uma mulher feminista, as gestoras se alinham ao pensamento da sobrinha-neta de
Kahlo, corroborando a ideia de que a artista possuia uma dependéncia emocional em relagdo ao

marido. Esta forma de pensar, por sua vez, vai de encontro a perspectiva de que Frida Kahlo
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pode ser considerada uma mulher feminista por conta da sua identificacio com as pautas do
feminismo contemporaneo destrinchadas por Alves e Pitanguy (1991).

Nos produtos, a principal forma de associagdo de FK ao feminismo ¢ por meio de frases
que sdo historicamente utilizadas pelo movimento, como “lugar de mulher ¢ onde ela quiser”.
Porém, majoritariamente, ¢ nas publicagdes dos perfis que a relacdo Frida Kahlo - movimento
feminista ¢ explorada mais explicitamente.

As entrevistas, de maneira geral, refletem uma visdo “romantizada” de Frida Kahlo em
relacdo ao feminismo, justificando a associagdo da pintora ao movimento por seus atos e
opinides. O feminismo entra como um elemento narrativo, que conecta FK e o movimento aos
valores que a marca busca transmitir. Contudo, a gestora Magdalena, da marca Artesa de Mim
traz uma importante contribuicao ao ser a Unica gestora a manifestar que a ideia de Frida Kahlo
enquanto uma mulher feminista parte de uma estratégia publicitaria, ilustrando, por meio da sua
fala, a logica de funcionamento do Feminismo Comoditizado (GOLDMAN,1992, APUD
JANUARIO, 2019).

Neste capitulo, foram apresentados os dados empiricos da pesquisa contemplando a
imagem de Frida Kahlo nos bens e discursos das marcas, bem como a perspectiva das gestoras
sobre a apropriacao da imagem de Frida Kahlo, concluindo com a sintese dos resultados e

interpretagdo a partir das teorias estudadas.
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4. CONSIDERACOES FINAIS

Fazer um Trabalho de Conclusdao de Curso ndo ¢ uma tarefa facil. Conciliar diversas
atividades que a pesquisa exige em um semestre ¢ uma tarefa ardua. O trabalho exigiu muitas
horas de leitura, escrita, andlise e dedicagdo, mas que foram compensadas pelos resultados
obtidos ao final da pesquisa. O conhecimento adquirido ao longo destes meses em que o estudo
foi desenvolvido permitiu ampliar o meu repertdrio académico e aprimorar a minha formagao
profissional.

A pesquisa partiu da percep¢ao da popularizacdo e apropriagdo da imagem de Frida
Kahlo em bens de consumo, especialmente sendo relacionada a causas sociais como o
feminismo. Optou-se por compreender e analisar este fendmeno a partir do Instagram, por ser a

1%, e ser a principal

rede social mais utilizada no pais, segundo a pesquisa Instagram no Brasi
plataforma de exposi¢do e interagdo do publico com as marcas, em relacdo as demais midias
sociais. A partir da consulta a pesquisas anteriores que versavam sobre a apropriagao da
imagem de Frida Kahlo e a comunicacdo das marcas, foram encontradas importantes
formulagdes sobre o assunto, porém em sua maioria focadas na recepgdo. Tendo em vista este
cendrio sobre a comunicac¢do no Instagram e o uso crescente da imagem de Frida Kahlo pelas
marcas, o trabalho buscou, entdo, compreender como os anunciantes se apropriam da figura de
FK e a associam ao feminismo enquanto estratégia de comunicacao no Instagram, para anuncio
e venda de produtos e constru¢cdo dos discursos das marcas.

O principal obstaculo encontrado pela pesquisa se deu na etapa empirica. Com a recusa
da participacao de uma das gestoras das marcas escolhidas, os dados do respectivo perfil que
haviam sido coletados para a analise documental nao puderam ser aproveitados. Como aspectos
positivos da experiéncia, destacam-se o conhecimento aprendido sobre comunicacdo de marcas
no Instagram, o aprofundamento na histéria de Frida Kahlo e o intercambio de saberes e
culturas com gestoras de diversas regioes do Brasil.

Quanto ao objetivo geral desta pesquisa, considera-se que ele foi plenamente alcangado.
Iniciando com o estudo do conceito de imagem de Klein (2005) e dos processos de constituicao
do imaginario de Frida Kahlo (PANKL, BLAKE, 2012), foi possivel entender como se deram
os primeiros usos da imagem de FK. A utilizacdao da figura da artista teve inicio com a eclosao

dos movimentos chicano e feminista nos anos 1970 (DOSAMANTES-BEAUDRY, 2003), que

*Dados disponiveis em: https://www.mundodomarketing.com.br/crescimento-do-instagram-contribui-para-o
-relacionamento-entre-marcas-e-clientes/.
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popularizaram a figura da artista mexicana enquanto um simbolo politico. A partir disso,
pode-se também mapear as origens das associagdes de FK ao feminismo atualmente. A andlise
documental dos perfis selecionados, em conjunto com as entrevistas realizadas com as gestoras
destes, foi responsavel por permitir compreender como se dd o processo de apropriagcdo da
imagem de Frida Kahlo no Instagram pelas marcas brasileiras e a associagdo ao feminismo por
parte destas.

Para a consecu¢do do primeiro objetivo especifico, identificar e analisar marcas que
divulgam produtos que se apropriam da imagem de Frida Kahlo no Instagram, foi realizada a
analise documental dos perfis de quatro marcas que produzem produtos com a imagem de Frida
Kahlo: Artesd de Mim, Carmen’s Bordados, Estidio Carlota e Arte de Maria. Os resultados
apontaram dois tipos de perfis: aqueles que colocam FK como destaque em seus perfis e os que
a apresentam dividindo espago com outras mulheres de relevancia.

Para alcangar o segundo objetivo especifico, reconhecer e discriminar as formas pelas
quais a imagem de Frida Kahlo ¢ apropriada nos produtos e pela comunicacao das marcas, na
perspectiva de suas gestoras, inicialmente estudou-se como a imagem de FK foi apropriada ao
longo do tempo pelas marcas, a partir do fendmeno conceituado como Fridamania (WOLLEN,
2003). Também foi feito um mapeamento de pesquisas anteriores sobre o tema, explorando
como acontece o processo comunicacional das marcas no Instagram (WAQAS, HAMZAH,
SALLEH, 2021) e como a imagem de Frida Kahlo ¢ trabalhada pelas marcas por meio da
estratégia de branded content (COVALESKI, 2018). Com os dados coletados pela analise
documental e das entrevistas com as gestoras chegou-se aos seguintes resultados: de modo
geral, o interesse pessoal e o profissional pela imagem de FK se misturam. Sendo assim, as
donas das marcas demonstram que apesar de terem um apreco pela artista mexicana, o principal
motivo de se apropriarem dela em seus produtos e em seus perfis ¢ pelo retorno financeiro e
pela visibilidade que ela traz para a marca.

Para cumprir o terceiro objetivo especifico, analisar as associagdes da imagem da Frida
Kahlo com o feminismo, fez-se primeiro um estudo da relagdo histérica de FK com o
feminismo, conceituando e analisando o movimento a partir da perspectiva de Alves e Pitanguy
(1991). Com a andlise dos relatos das gestoras nas entrevistas, os resultados apontaram que
Frida Kahlo ¢ associada de forma unanime ao feminismo pelas gestoras, por conta de suas
atitudes de rebeldia e seu perfil contestador em uma sociedade patriarcal e opressora para as

mulheres. Porém, todas colocam como ressalva para enquadra-la ao movimento seu casamento
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com Diego Rivera, que segundo elas foi abusivo e toxico - o que, a partir das respostas das
gestoras, pode ser entendido como algo que ndo deveria ser aceito por uma mulher feminista.

No meio académico, o trabalho pode contribuir, visto que nao foi encontrado um grande
numero de trabalhos que versassem sobre o tema em questdo. A apropriacao da imagem de
personalidades na comunica¢do de marcas no Instagram ¢ um fendomeno crescente e estudos
sobre o assunto podem contribuir especialmente para disciplinas que trabalhem com estratégias
publicitarias nas midias sociais. Para o mercado, a pesquisa pode ser um material de consulta
para marcas e agéncias de publicidade que necessitem de um referencial acerca do uso do
Instagram como uma ferramenta de comunicagao.

Como apontamentos para pesquisas futuras, uma abordagem que ndo pode ser
contemplada neste trabalho, mas pode ser explorada ¢ um estudo comparativo entre os modos
de apropriacdo da imagem de Frida Kahlo por marcas brasileiras e mexicanas, analisando assim
as semelhangas e diferengas no modo como a artista ¢é trabalhada pela comunicagao no Brasil e
em seu pais de origem, México. Por fim, espera-se que surjam novos estudos e abordagens
acerca da comunicagdo de marcas no Instagram, motivados pelas contribui¢des desenvolvidas

nesta pesquisa.
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APENDICE
Apéndice A - Instrumento de descricio de dados observacionais
GESTORAS Magdalena Carmen Cristina Adriana
Artesa de Mim Carmen’s Estadio Carlota Arte de Maria
Bordados

H4 quanto tempo
vocé tem a marca?

H4 quanto tempo a
sua marca usa a
imagem da Frida

Kahlo (seja
reproduzindo  nos
produtos ou
utilizando na
comunicagao da
marca)?

Como surgiu o seu
interesse pela artista
Frida Kahlo?

Para vocé, quem foi
Frida Kahlo?

Quais sdo as
caracteristicas  de
Frida que vocé quer
que a sua marca
transmita também?

Vocé associa a
imagem de Frida

Kahlo ao
feminismo? Por
que?

Como vocé se
apropria da imagem
da Frida Kahlo na
sua marca?

Como vocé se
apropria da imagem
de Frida Kahlo nos
seus produtos?
Quais sao eles? Por
que vocé escolheu
usar a imagem de
Frida nestes
produtos?




82

Vocé acredita que o
uso da imagem da
Frida Kahlo nos
produtos da sua
marca ¢  bem
recebido pelas suas
consumidoras?
Como e por qué?

Fonte: Elaborado pela autora



