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1. Introducéo

A televisdo completa 65 anos no Brasil e segue hegemdnica, contrariando as
previsbes mais pessimistas que chegavam a apontar até mesmo o seu fim com o
surgimento da internet (MILLER,2009; FRANCA, 2009; CANNITO, 2010). Nesse
panorama que evolui a cada dia com a grande expansdo nas midias sociais e
dispositivos moveis, a TV aberta passa por uma transformacao na busca pelos indices
de audiéncia que tem se mostrado menores, mas o fato é que ela ainda se mantém como
0 principal meio de informacdo para boa parte dos brasileiros. De acordo com a
Pesquisa Brasileira de Midia 2015°, a televisdo continua como meio de comunicagdo
predominante no pais. Dos entrevistados, 95% afirmaram ver televisdao, 72% possuem
acesso a TV aberta e 79% disseram que assistem TV para se informar. Em média, 0s
brasileiros passam 4h e 31 minutos na frente da televisdo, de segunda a sexta-feira, e 4h
e 14 minutos, aos finais de semana. E a faixa de maior audiéncia é das 20h as 20h59, na

qual se encontra o Jornal Nacional da Rede Globo, o telejornal mais antigo no ar e o
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mais assistido no pais, que é nosso objeto de estudo. E nesse contexto que em 2014 a
emissora transmitiu a Copa do Mundo do Brasil, a segunda a ser realizada no pais. A
divulgacdo de um megaevento desse porte ganha total cobertura dos telejornais da casa
em funcdo das grandes cifras envolvidas em direito de transmissdo e patrocinio e dos
indices de audiéncia alcancados. No dia da estreia do Mundial, em 12 de junho, a Globo
destinou 12 horas e 09 minutos a cobertura do evento. S6 o Jornal Nacional dedicou
mais de 90% do seu espaco para assuntos relacionados a Copa.

Tabela 01 — Tempo de contetido Copa do Mundo na programagao

GLOBO 12/06/14

PROGRANMAS ARTE COPA %
Bom dia SP 01:04:55]00:59:06|91,03
Bom dia Brasil 01:03:10]00:48:16| 76,41
Mais Vocé 01:05:04]100:41:01| 74,18
Encontro com Fatima |01:05:42]00:47:43|72,62
SPTV 00:40:17 ] 00:35:34| 88,29
Globo Esporte 00:25:17 | 00:25:17 | 100
Jornal Hoje 00:45:51 | 00:37:11 | 81,09
Abertura da Copa 01:44:38|01:44:38| 100
Copa do Mundo 03:06:07 | 03:06:07 | 100
SPTV 2 ed 00:21:17 | 00:18:54 | 88,80
Jornal Nacional 00:51:35|00:46:31 | 90,17
Central da Copa 00:48:42 | 00:48:42 | 100
Jornal da Globo 00:33:51 | 00:30:08 | 89,02
TOTAL 13:36:26|12:09:08 | 89,30

(Fonte: Controle da Concorréncia)

O objetivo deste artigo € realizar uma andlise preliminar sobre a cobertura da
Copa do Mundo no JN partindo hipotese que o Jornal Nacional da Rede Globo constroi
0 mito do her6i nas narrativas sobre a Selecdo Brasileira de Futebol na Copa do Mundo
de 2014. E possivel considerar também que 0 mesmo aconteceu na cobertura esportiva
do JN na Copa América deste ano. Em razdo do tempo escasso ja que a desclassificacdo
do Brasil aconteceu poucas semanas antes dos prazos para a entrega deste artigo, a Copa
América ndo estara incluida na presente analise. No momento que a equipe nédo
apresenta em campo 0s resultados esperados, a cobertura se vale de esteredtipos
negativos em relacdo aos jogadores. De herdis eles passam a vildes. Para isso,
discorreremos sobre mito (ELIADE, 1989; JUNG, 1977, BARTHES, 1980; DURAND,
1997), her6i (CAMPBELL, 2005; HENDERSON, 1977) e futebol (DaMATTA, 2006;
LOVISOLO, 2000; HELAL, 1999) passando para as narrativas jornalisticas (MOTTA,
2002, 2006, 2013) e a dramaturgia do telejornalismo (COUTINHO, 2006, 2012). Para
testar a nossa hipdtese realizaremos analise de duas reportagens. A primeira compde a

Série Especial Selecéo, na qual o personagem € o goleiro Julio César; e a segunda relata



a derrota do Brasil por 7 a 1 para a Alemanha nas semifinais da competicdo. A

metodologia utilizada serd a Analise de Contetdo em Bardin (2011).

2. Mito, herdi e futebol

A definicdo de mito ndo é uma tarefa facil e para isso nos apoiamos em um dos
principais estudiosos sobre o assunto. Mircea Eliade, historiador, filésofo e mitdlogo
que descreve o carater multiplo e complexo de interpretacdo do mito:

[...] o mito conta uma hist6ria sagrada, relata um acontecimento que teve
lugar no tempo primordial, o tempo fabuloso dos “comegos”. Noutros
termos, 0 mito conta como, gracas aos feitos dos Seres Sobrenaturais, uma
realidade passou a existir, quer seja a realidade total, o Cosmos, quer apenas
um fragmento: uma ilha, uma espécie vegetal, um comportamento humano,
uma institui¢do. E sempre, portanto, a narra¢io de uma “criagio’’: descreve-
se como uma coisa foi produzida, como comecou a existir. (ELIADE, 1989,
p. 13).

O mito fala do real, segundo o autor, de algo que ocorreu definitivamente e assim
se manifestou, ou seja, uma historia que pode ser considerada verdadeira. Os mitos para
serem passados adiante requerem um ritual especifico. Assim, eles estdo associados a
ritos, como ceriménias de iniciacdo, de passagem da infancia para a adolescéncia,
nascimento, casamentos, morte. Barthes (1980) confere ao mito o carater de fala, de um
sistema de comunicacdo. O autor acredita que tudo poder ser considerado um mito ja
que ele ndo se define pelo objeto da sua mensagem e sim pela maneira com que essa
mensagem é proferida, pela sua forma. A fala é considerada uma mensagem e ndo €
necessariamente oral, sendo formada por escritas ou representagdes: “o discurso escrito,
assim como a fotografia, o cinema, a reportagem, o esporte, os espetaculos, a
publicidade, tudo isto pode servir de suporte a fala mitica” (BARTHES, 1980, p. 132).

De acordo com JungG (1977, p. 90) “a origem dos mitos remonta ao primitivo
contador de historias, aos seus sonhos e as emog¢des que a sua imaginagao provocava
nos ouvintes”. Para 0 psiquiatra, o inconsciente € dirigido por tendéncias instintivas,
arcaico-mitologicas. Quando Jung (s.d) fala de inconsciente temos que deixar claro ao
que ele se refere. Os conteddos do inconsciente pessoal sdo chamados de complexos
afetivos e os conteidos do inconsciente coletivo’ sdo denominados de arquétipos.

Segundo Jung (1977), na experiéncia pratica 0s arquétipos unem imagem e emocao,

® Carl Gustav Jung foi o fundador da psicologia analitica. O psiquiatra e psicoterapeuta suico desenvolveu
0s conceitos de personalidade extrovertida e introvertida, arquétipos e inconsciente coletivo.

7 Para Jung o inconsciente coletivo é a parte da psique que tem caracteristicas instintivas, é inato e
herdado. Seus contetidos e modos de comportamento sdo 0s mesmos em todos os lugares e em todos 0s
homens. (JUNG, s.d, p.10).



pois quando carregada de emocdo a imagem ganha energia psiquica e pode trazer as
mais variadas consequéncias. Os mitos se organizam com coeréncia dentro das
civilizagcbes e a esta organizagdo damos o nome de imaginario. Para o antropélogo
francés Gilbert Durand (1997) todo o pensamento humano se da na forma de
representacdo e se configura através das articulagBes simbolicas. Dessa forma,
influencia a constituicdo dos individuos, culturas e sociedades ao contemplar as relacbes

antropoldgicas e as manifestac@es arquetipicas. Segundo ele, 0 mito é:

Um sistema dindmico de simbolos, arquétipos e esquemas, sistema dinamico
que, sob o impulso de um esquema, tende a compor-se em narrativa. O mito é
um eshoco de racionalizagdo, dado que utiliza o fio do discurso, no qual os
simbolos se resolvem em palavras e os arquétipos em idéias (DURAND,
1997, p. 63).

No imaginario um dos arquétipos mais conhecidos, e que se mantém vivo ha
séculos, é a figura do herdi. Campbell (2005), norte-americano que dedicou a vida ao
estudo e interpretacdo do mito, estabeleceu que a aventura do her6i tem um caminho
comum representado nos rituais de passagem: separagdo-iniciacdo-retorno, a qual o
mit6logo chama de unidade nuclear do monomito. A partida ou separagdo é 0 momento
no qual o herdi é convocado pelo destino, recebe o chamado a aventura. A iniciagdo é
composta por diversas aventuras do herdi ao longo do percurso, um caminho perigoso,
de provas, tentacdes e conquistas. O retorno é 0 momento no qual o aventureiro volta
para casa e carrega 0s ensinamentos, a sabedoria e os poderes adquiridos ao longo da
jornada. O mito do her6i estd presente nos sonhos dos individuos, as suas historias
variam em termos de detalhes entre as civilizagcbes, mas guardam uma formula
universal. As facanhas do herdi atravessam geracdes e a sua jornada tem uma grande
importancia para a psicologia profunda em termos de afirmacdo da personalidade
individual e para a sociedade, ao promover uma identidade coletiva (HENDERSON,
1977).

E na sociedade midiatizada, que se constitui em um espaco privilegiado de
producéo de discurso, que estao esses herdis contemporaneos dos espetaculos esportivos
de diversas modalidades. Espetadculos que ndo teriam sentido sem as figuras
mitologicas. “Sem essas figuras ele perderia a forga, e sabemos que assistimos a ele
tanto pelo prazer do jogo coletivo quanto por aquele gerado pelos desempenhos
individuais (LOVISOLO, 2000, p. 16)”. O esporte ¢ o lugar onde a relagdo mitico-
religiosa continua a se dar, se o considerarmos com um rito. Tanto em relagcdo ao

préprio evento, ao jogo de futebol com suas regras de inicio, meio e fim, aos jogadores
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e seus ritos e também em relagdo ao torcedor e sua paixdo. Segundo DaMatta (2006, p.
163), o futebol “¢ uma importante agéncia de dramatizacdo da sociedade brasileira”.
Afinal, é a atividade que de alguma maneira une uma sociedade desigual na hora de
torcer e proporciona ao povo uma experiéncia de vitoria e éxito ao sofrer e vibrar pelo
seu clube e herdis. Nessa mesma perspectiva, o futebol torna latente o sentimento de
igualdade e justica social. E é por unir o formal com o informal e as leis com a realidade
que no Brasil “o futebol se transformou num campo imbativel de todo o tipo de
emocoes” (DaMATTA, 2006, p.165).

O futebol é um terreno extremamente fértil para a producéo de ritos e mitos na
sociedade contemporanea, principalmente os relacionados ao heréi. “Dotados de talento
e carisma, 0 que 0s singulariza ¢ diferencia dos demais, estes “her6is” sdo paradigmas
dos anseios sociais e, através das narrativas de suas trajetdrias de vida, uma cultura se
expressa e se revela” (HELAL, 1999, p. 39). Essas narrativas construidas pela midia
encontram maior significado ao considerarmos o futebol com um fenémeno de
comunicacdo que produz imagens e mensagens, constituindo-se e um lugar onde o
publico se identifica e se une em torno de um grande espetaculo. Todo esse processo
tem seus caminhos atrelados a psique, ao imaginario e também a maneira pela qual as
noticias sdo construidas pelos jornalistas, principalmente, na televisdo. Noticias
narradas com historias que tem muito da dramaturgia e acabam por reproduzir o mito na
sociedade.

3. Narrativas e dramaturgia no telejornalismo

As noticias sdo um sistema simboélico que narra o contemporaneo e acaba por
invadir o terreno do mito, porque ao serem interpretadas pelo individuo adquirem um
carater de estorias, uma especie de fabulas da vida moderna, de acordo com Motta

(2002) . Mas, o autor enfatiza que ndo se pode afirmar que as noticias sejam pura ficgéo:

Na sua intencionalidade estratégica, entretanto, elas ndo deixam de ser relatos
plenos de verossimilhanca, porque é a verossimilnanga externa, esse
compromisso com a histéria, que lhes confere credibilidade para continuar
contando e repetindo os temas arquetipicos, que lhes assegura a legitimidade
para instalar- se como fonte das fabulas contemporéneas (MOTTA, 2002, p.
67).

Para o autor, a percepcdo do que ocorre no dia-a-dia é cada vez menos
testemunhal e cada vez mais mediada pelos meios tecnoldgicos e 0s mitos, que antes
ficavam restritos a psicanalise, contos infantis e romances, agora se reciclaram e
migraram para as noticias. Motta (2013) acredita que nds construimos nossa histéria de

vida e a identidade pessoal narrando. Como seres narrativos, também somos atores,
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personagens e ouvintes das préprias narrativas. No livro Analise Critica da Narrativa, o
pesquisador acredita que estudar as narrativas é compreender o sentido da vida e refletir
sobre o significado da experiéncia humana e sobre o que as narrativas realizam
enquanto atos de fala. Ao considerarmos as noticias como grandes narrativas do mundo
temos que ter presente, conforme o autor, que o conflito ¢ seu ponto central, “ é o
nlcleo em torno do qual gravita tudo o mais na narrativa” (MOTTA, 2006, p. 5).

Motta (2013, p. 174) destaca em seus estudos que a personagem é a figura central
da narrativa, “é o eixo do conflito em torno do qual gira toda a intriga”. E lembra, para
efeitos de analise, que mesmo nas narrativas faticas do jornalismo o referencial ndo é
composto de pessoas reais, mas personagens fabricados pelo discurso; o que o autor
denomina “figuras de papel”. A partir da maneira que as pistas e os estimulos do texto
sdo apresentados, a imagem da pessoa fisica se dissipa no ato da leitura e se confunde
com figuras-tipo como o herdi, o vildo, o principe, o0 sapo, a princesa. A identificacdo
ou a rejeicdo da audiéncia vai se dar em relacdo as qualidades presentes nos esteredtipos
divulgados pela midia. lluska Coutinho (2012) defende que as noticias no
telejornalismo se estruturam como um drama cotidiano e, assim como Motta, acredita
que elas se organizam em torno de conflitos nos quais estdo presentes personagens e
esteredtipos. “E possivel identificar a existéncia de personagens no texto noticioso, de
forma latente ou ainda manifesta, e ainda o papel representado por cada um deles na
representacdo dos fatos, sdo investigados tomando como matriz 0s esteredtipos
comumente presentes em obras dramaticas, ficcionais” (COUTINHO, 2006, p. 100).

Para Ferrés (1998), os estere6tipos® sdo uma manifestagdo clara da ideologia
latente em um discurso e séo a inverséo da sedugdo. Podem ser considerados ao mesmo
tempo verdadeiros e falsos. Verdadeiros porque se baseiam em aspectos extraidos da
realidade e falsos porque a generalizacdo pode ser vista como uma traicdo a uma
realidade que é complexa e contraditoria. Os estere6tipos podem ser analisados, de
acordo com o autor espanhol, pelo ponto de vista da causa e dos efeitos que produzem.
Em relacdo a causa, os esteredtipos sao uma reducdo e simplificacdo da realidade.
“Tanto nos noticiarios como na ficgdo, o uso de estereotipos ajuda a reduzir a incerteza.
Os esteredtipos contribuem para potencializar a sensacdo de que se tem controle da

realidade, de que esta pode ser conhecida, entendida, explicada, dominada” (FERRES,

® Para Ferrés, 0s estere6tipos sio representacdes sociais, institucionalizadas, reiteradas e reducionistas.
S&0o representacfes sociais porque pressupdem uma visdo compartilhada que um coletivo social possui
sobre outro coletivo social. Sdo reiteradas porque sdo criadas com base na repeticdo. E so reducionistas
porque transformam uma realidade complexa em algo simples. (FERRES, 1998, p. 135).



1998, p.137). Eles ainda podem ser considerados a vitéria do inconsciente sobre o
consciente, possibilitando o envolvimento emocional do receptor. Quanto aos efeitos, 0s
esteredtipos contribuem para criar ou reforcar ideias e valores. Como eliminam as
complexidades, acabam com as contradigfes. Fazem parte do processo que torna
homogénea a interpretacdo da realidade, ideias, principios, valores, preferéncias e
comportamentos. De acordo com Ferrés (1998), o esteredtipo reflete a ideologia

dominante e tende a perpetuar e petrificar as coisas, isolando e desinformando:

[...] a televisdo cumpre a sua funcdo de agente socializador através de um
processo lento, mas perseverante de apresentacdo de concepgdes
estereotipadas da realidade que se vao sedimentando de forma inconsciente.
A exposicdo constante a imagens estereotipadas da realidade leva a
construcdo de algumas representacdes mentais da realidade igualmente
estereotipadas (FERRES, 1998, p. 140).

Coutinho (2012) propde em sua tese de doutorado que a edi¢do das noticias e do

telejornalismo no Brasil tém uma estrutura narrativa caracteristica do drama.

[...] a nogdo de dramaturgia do telejornalismo compreende, para além dos
aspectos de encenagdo e do carater espetacular da atuagcdo de seus
profissionais, a organizacdo das matérias editadas, em texto e imagem, de
forma a oferecer ao telespectador o desenrolar das acfes, vividas e
experimentadas por meio da atuacéo de diferentes personagens colocados em
cena. A utilizacdo exacerbada dos recursos audiovisuais de “sobe som” e
“vinhetas” poderia ser considerada como a representacdo, ou imitacdo, do
canto como elemento integrante da receita dramatica, em Aristoteles. Por sua
vez, 0 tom emocional dos textos em geral, com destaque para aqueles lidos
pelo apresentador e, sobretudo para seu encadeamento ou paginacdo da
edicdo exibida, garantem o apelo do espetaculo, aqui noticioso.
(COUTINHO, 20086, p.123).

Para a pesquisadora as matérias no telejornalismo podem ser classificadas em
trés grandes categorias. A primeira € a estrutura narrativa tradicional: (Apresentagcdo —
Conflito — Desenvolvimento — Tentativa de solugdo — Desfecho); no segundo modelo a
narragcdo comeca a partir do conflito: (Conflito — Desenvolvimento (com recurso de
flashback ou ndo) — Tentativa de solugdo — Desfecho); e o terceiro modelo apresenta a
celebracdo de acontecimentos vitoriosos (Apresentacdo — Desenvolvimento —
Celebragdo).

O telejornalismo dessa maneira estaria na fronteira entre informacdo e
entretenimento. Vera Franga (2009) acredita a televisdo € marcada pela logica do
entretenimento na contemporaneidade consolidando o perfil da programacdo e a
expectativa de consumo da audiéncia. A busca pelo entretenimento e pelo prazer ,
segundo Franca (2009, p. 34), tem fatores relacionados como o desenvolvimento da

modernidade; “com o desencantamento com seus frutos; com a configuragdo e relagdes



de trabalho, além, de varios outros aspectos da vida social. Num quadro complexo, a
midia e a televisdo podem funcionar como estimulo ou fomento da busca pelo
divertimento facil [...]”. Mas, para a pesquisadora, ambas ndo podem responder
sozinhas por esta caracteristica. No telejornalismo é cada vez mais frequente ver a
combinacdo informac&o e entretenimento que d& origem ao conceito de infotainment — a
informacdo veiculada sobre a forma de entretenimento. Para Franca (2009), existe um
preconceito em relacdo ao entretenimento na TV, mas € através do telejornalismo ou
dos géneros de entretenimento que um gama enorme de informacgdes é veiculada e
consumida, o que aumentou a dimensdo de mundo da populagdo. O esporte é uma das

editorias que mais trabalha esse conceito na Rede Globo.

4. Metodologia e procedimentos de anélise

A metodologia a ser adotada neste estudo é Analise de Conteudo sistematizada
por Bardin (2011) que se estrutura em trés polos cronoldgicos: a pré-analise, que € a
fase da organizacdo da pesquisa; a exploracdo do material, referente a administracédo
sistematica das decisdes tomadas; e o tratamento dos resultados, que ¢é a validacdo dos
dados que foram obtidos. Na fase de pré-analise, utilizando a leitura flutuante,
definimos um corpus para ser submetido aos procedimentos analiticos. Foram
selecionadas duas reportagens para o exercicio-piloto. Uma referente a Série Especial
Selecdo do JN, na qual o personagem é o goleiro Julio Cesar®. A série foi ao ar de 07 de
maio a 02 de junho de 2014 e estd composta por 23 matérias que contam a trajetoria dos
jogadores convocados para 0 Mundial. A segunda reportagem mostra a derrota por 7 a 1
do Brasil frente a Alemanha pelas semifinais da Copa do Mundo e faz parte da
observacao que se deu de 12 de junho de 2014, data do inicio do Mundial de Futebol e
encerrou-se em 14 de julho, um dia apés a final da Copa do Mundo do Brasil,
totalizando 28 edi¢des do Jornal Nacional. Para a andlise das reportagens da Série
Selecdo foram utilizadas duas unidades de registro para efeitos de classificacao:
personagem e palavra ou frase. Para a unidade de analise personagem foram criadas 10

categorias (bondade, amor, coragem, vitoria, derrota, indiferenca, persisténcia,

® Na fase da pré-analise observamos quais dos 23 personagens da Série Selecdo apareciam mais vezes no
corpus referente ao periodo da Copa do Mundo. Ao observar reportagens, sonoras e vivos chegamos a5
jogadores: Neymar, Julio César, David Luiz, Thiago Silva, Fred e o técnico Luiz Felipe Scolari. A
escolha do jogador Julio César se baseou nessa analise.



superacdo, protecdo divina, fé) referentes as caracteristicas do herdi baseadas em
Campbell (2005). Para a analise da matéria referente a derrota para a Alemanha foram
criadas duas unidades de registro para efeitos de classificacdo: personagem e palavra ou
frase. Para a unidade de analise personagem foram criadas 4 categorias (desequilibrados
emocionais, humilhados, derrotados e resignados) referentes ao esteredtipos baseados
em Ferrés (1998). Cabe aqui salientar que em ambas as analises utilizamos uma imagem
da matéria correspondente a cada uma das categorias criadas, pois acreditamos que a
producéo de sentido na televisdo se da através do imbricamento das dimensdes verbal e
audiovisual. As unidades de registro foram pensadas a partir dos objetivos especificos
deste estudo: mapear os recursos da linguagem narrativa verbal e audiovisual) que
identificam o mito do herdi nas reportagens selecionadas e identificar que tipo de
estere6tipo esta associado aos atletas apos a derrota da Sele¢do Brasileira de Futebol.

Apo6s a fase de pré-andlise parte-se para a exploracdo do material. Ao
elaborarmos a tabela com a transcricdo das matérias estabelecemos a dimensdo
audiovisual (onde decupamos as imagens e os efeitos sonoros do VT) e a dimensdo
verbal que é o texto da reportagem. Nesse texto ja destacamos em negrito as palavras ou
frases que poderiam remeter as caracteristicas do her6i (no caso da primeira reportagem
analisada). Na sequéncia elaboramos outra tabela na qual aparecem as 10 categorias
referentes as caracteristicas do heroi. Na coluna da dimensé&o audiovisual selecionamos
uma imagem em quadro parado correspondente a categoria. Na coluna da dimensao
verbal as palavras ou frases, que destacadas em negrito na reportagem, correspondiam a
uma das 10 categorias. O mesmo procedimento foi realizado, em relagdo aos
esteredtipos, na analise da segunda reportagem.

Na ultima fase da AC antes das consideracGes finais, de acordo com Bardin
(2011), o pesquisador estd pronto para fazer inferéncias ou realizar interpretacfes com
relacdo aos objetivos previstos. Depois da categorizagdo e da organizagdo dos
resultados, o analista retine as informagGes necessarias para tragar um amplo panorama
sobre 0 objeto. Neste exercicio-piloto, através da classificacdo dos contetdos nas
categorias propostas, foi possivel chegar a algumas inferéncias. A primeira reportagem
tem o tempo de 6 minutos e 08 segundos e conta a trajetéria do goleiro Jalio César. A
matéria do reporter Tino Marcos foi exibida em 12 de maio de 2014. Por considerarmos
que no telejornalismo a informacdo € composta da cabeca e da matéria, podemos dizer
que ao chamar o VT a apresentadora Patricia Poeta faz mencdo ao jogador como “o

mais experiente” da equipe. Uma maneira de valorizar o personagem que Vird a ser
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mostrado na sequéncia. O primeiro off do reporter Tino Marcos pergunta “ Quem ¢
voce?”, mas o jogador demora a responder , a sonorizagdo que vinha em um ritmo
acelerado para, dando o tom de suspense. As perguntas acabam sendo respondidas pelos
familiares e descrevem uma pessoa cheia de qualidades que vdo da bondade ao tom
amoroso com a familia. Nesse sentido na dimensdo audiovisual, podemos perceber o
semblante tranquilo do jogador em uma partida pela Selecéo ao olhar para cima e 0 seu
sorriso na foto com os filhos, mostrada durante a entrevista da mée, que diz que o
goleiro é um “excelente pai”. Segundo Campbell (2005, p. 42) “os poderes divinos,
procurados e perigosamente obtidos, segundo nos é revelado, sempre estiveram
presentes no cora¢do do herdi”. A narrativa prossegue mostrando um jogador “realizado
profissionalmente” em sua sala com indmeros troféus, “principal referéncia do gol do
Brasil” e “jogador de confianga de Felipao”. O repdrter Tino Marcos chega a compara-
lo ao “herdi de tantas jornadas”, uma citagdo direta a jornada do herdi desenvolvida por
Campbell. A partir dai a trilha sonora ganha um tom de tensdo e temos o
estabelecimento do conflito, ponto central de toda a narrativa segundo Motta (2013) e
da dramaturgia, de acordo com Coutinho (2012). A histéria nos leva a parte dramatica
vivida pelo jogador na Copa do Mundo da Africa do Sul no qual ele falhou permitindo o
gol da Holanda. Em consequéncia disso, o Brasil ndo disputou as semifinais do
campeonato. Usando o recurso de flashback, que para Motta (2013) é um ato
pedagdgico de situar a historia contada, sdo mostradas imagens em camera lenta (slow
motion) de varios angulos da jogada. Uma mascara azulada é utilizada dando um tom
dramatico a cena. O jogador e a familia falam dos momentos de tristeza vividos. Assim
como na parte inicial da reportagem, o narrador é praticamente o personagem e nao o
repOrter, que utiliza apenas duas frases curtas para ndo quebrar o clima de drama. De
acordo com Motta (2007, p. 8) no jornalismo o narrador-repérter procura se fazer
ausente € [...] um narrador que nega até o limite da narracdo. Finge que ndo narra, apaga
sua presenga”. O objetivo ¢ causar um efeito de real.

Ao mostrar 0 momento de crise vivido por Julio César, que teve o salario
reduzido na Inter de Mildo, as imagens com uso de mascara mais escura reforcam as
dificuldades e a tensdo. A fase dificil do jogador, que foi proibido de treinar, remete a
outra caracteristica destacada por Campbell (2005, p. 41) “o heréi composto do
monomito é uma personagem dotada de dons excepcionais. Freqientemente honrado
pela sociedade de que faz parte, também costuma néo receber reconhecimento ou ser

objeto de desdém”. Ao mesmo tempo em que 0 goleiro ndo aceita a reducao de salarios
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ele mostra a persisténcia e confianca que o herdi possui ao superar 0s obstaculos que
aparecem ao longo da sua jornada. A trilha sonora ganha contornos que induzem a
tranquilidade e esperanca. A narrativa continua com a proposta recebida pelo clube
inglés Queens Park Rangers. Julio César volta a jogar e é chamado pelo técnico
brasileiro. “No limiar de retorno, as forgas transcendentais devem ficar para tras; o heroi
reemerge do reino do terror (retorno, ressureigcdo)” (CAMPBELL, 2005, p. 242). O
herdi Julio César renasce e é coroado com o troféu de melhor goleiro da Copa das
Confederagdes. E ao renascer mostra sua capacidade de superacdo explicitada na
imagem dele levantando o troféu (ao lado do filho na ceriménia de premiagdo). Num
tom mais intimista o jogador aparece com os dois filhos, Giulia e Cauet, reforcando a
ideia de pai amoroso e que desperta admiracdo, principalmente do filho, que se
considera “fa” do pai “irado”. Para Campbell (2005) a ben¢do que o herdi traz, ao voltar
de sua aventura, “restaura o mundo” e traz ensinamentos aos que ficaram. O
ensinamento que vale a pena ser persistente pode ser inferido nas imagens do goleiro no
podio da Copa das Confederacdes, tendo ao lado o filho, que bate no peito em
comemoracao. Para finalizar a reportagem Tino Marcos diz que na Copa do Mundo do
Brasil Julio César vai ter a chance de “reescrever uma histéria” e o goleiro confirma ao
dizer que quer “fechar o livro com final feliz”, a tipica narrativa dos contos de fadas
citada por Motta (2013). A matéria se encerra com o pai e 0 irmédo do jogador num tom
otimista e de fé dizendo que “se Deus quiser” e depender do goleiro “a gente vai sorrir”,
“um sonho lindo vai realizar”. As imagens que finalizam a reportagem mostram o
goleiro vibrando em vérias situagdes com a camisa do Brasil, resumindo as conquistas
de Julio César que agora vai em busca da Copa do Mundo do Brasil.

A segunda reportagem , exibida no dia 08 de julho de 2014, tem 3 minutos e 19
segundos e também € do reporter Tino Marcos. O VT abre com a frase “Houve choro de
novo”. Embora ndo mostre na matéria, Tino Marcos se refere a uma série de episodios
durante a Copa do Mundo nos quais os jogadores tiveram crises de choro em momentos
de muita tensdo nas partidas. O que nos levou a criar a categoria “desequilibrados
emocionais”. A imagem que aparece na reportagem reforca o estere6tipo ao mostrar o
jogador David Luiz chorando abragado a outro colega. Quando o reporter pergunta “e o
menino na arquibancada algum dia esquecera?” a imagem correspondente mostra um
menino vestido com as cores do Brasil chorando no colo do pai depois da goleada, o
exemplo da desolagdo. Aliado as frases “o parque de diversdes alemao”, “como se

jogasse contra criangas” e as palavras “inacreditavel”, “desastre” e “vexame”, chegamos
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a categoria “humilhados”. A reportagem vai contando a goleada e mostra que aos 28
minutos do primeiro tempo o jogo ja estava 5x0 para a Alemanha, destacando que “a
Selecdo se curvava ao imenso dominio alemdo”. O que nos levou a categoria
“resignados” juntamente com as frases “Julio César nem pulou” e “ndo havia 0 que
comemorar”. Nessa tltima, a imagem que acompanha o texto é do goleiro Julio César
com o placar da goleada sobre o rosto. Poderiamos traduzi-la como se fosse uma marca,
a marca de mais uma derrota em Copa do Mundo vivida pelo jogador. A matéria encerra
com o boletim do repdrter falando da “maior derrota da Sele¢ao Brasileira em 100 anos
de historia”. Ao unirmos essa frase com “uma vitéria que em nenhum minuto de jogo
chegou sequer a se esbogar”, “piorar parecia impossivel”, “doloroso” ¢ “vaiada”
estabelecemos a categoria derrotados que se encaixa perfeitamente na imagem do
jogador Marcelo saindo de campo vaiado ao término do primeiro tempo. Como afirma
Motta (2000), ao se aproximar da realidade que precisa relatar, o reporter utiliza os seus
recursos mentais conscientes e os impulsos inconscientes, suas imagens mentais mais
profundas. Essas imagens projetariam no seu consciente representacfes arquetipicas,
que muitas vezes podem ser chamadas de estere6tipos, dos quais o profissional ndo
consegue se livrar. Ao se deparar com uma situacao de crise e conflito ele aciona uma
rede de constantes simbolicas que vdo ajuda-lo a interpretar, “a colocar ordem no caos,
a dar contornos aos fatos observados, ajudando-o a organizar a sua linguagem narrativa
na forma de uma reportagem” (MOTTA, 2000, p. 2). Torna-se para o0 jornalista mais
facil entender e passar isso de uma maneira mais simplificada para o telespectador.

5. Considerac0es finais
Ao analisarmos a reportagem da Série Especial Selecdo com o goleiro Julio

César, verificamos indicios de que o Jornal Nacional constr6i o mito do herdi.

Os meios de massas audiovisuais sdo precisamente uma gigantesca industria
de sonhos e mitos, uma poderosa indistria de criacdo de associagdes
emotivas. Com seu extraordinario poder para a manufaturacdo de sonhos
impdem aquelas imagens mentais que, a partir dos desejos e emogdes que
geram ou refletem, orientardo a futura conduta dos sonhadores. (FERRES,
1998, p. 43).

Como afirma o autor, o inconsciente do espectador precisa de algum tipo de
her6i, na maioria das vezes, para compensar as caréncias emocionais. E esse
personagem é construido pela técnica da midia que engoliu a técnica jornalistica

fazendo com que predomine o espetaculo e sua forma de narrar o que acontece (SILVA,
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2003). Assim como Coutinho (2012, 2006) e Motta (2013), Silva (2003, p. 107) acredita
que a narrativa hoje incorpora cada vez mais os elementos dramaticos, “como se fosse
uma ficcdo, uma novela, uma intriga com personagens, tensdo crescente, trama
desfecho, oposi¢cdo marcada de papéis (bem e mal), simulagdo de contradi¢Ges para dar
profundidade psicoldgica aparente aos personagens, etc”. E nessa oposi¢cdo marcada de
papeis o que aconteceu foi que os herdis da Selecdo acabaram por se tornar vil@es.
Ferrés (1998, p. 139) explica o motivo pelo qual o maniqueismo pode ser visto como
estere6tipo: “o inconsciente humano, simples e dual, precisa para ativar os mecanismos
de identificacdo e projecdo, de algumas diferenciagdes precisas, simples”. O esteredtipo
simplifica o entendimento do telespectador, mexe com o inconsciente e com 0
emocional e, depois de assimilado, contribui para reforgar ideias e valores, “é um
recurso eficaz em todo o processo de homogeneizacdo na interpretacdo da realidade,
homogeneizagdo de idéias, principios, valores, preferéncias e comportamentos”
(FERRES, 1998, p. 139). Mesmo nio usados diretamente, encontramos pistas neste
exercicio-piloto de que os esteredtipos foram utilizados para depreciar os jogadores na
derrota. Profissionais que, antes da competi¢do e no seu inicio, eram os heroéis de uma
Selecdo que foi elevada pela midia ao patamar de uma das favoritas ao titulo. Dessa
maneira, pensamos que 0s objetivos especificos aqui pretendidos foram alcangados.
Conclui-se entdo, que ao investir milhdes de dolares nos direitos de transmissdo da
Copa do Mundo de Futebol, a Rede Globo atraves do Jornal Nacional reforga com os
seus patrocinadores e com o publico da TV aberta o produto Selecdo Brasileira no
periodo anterior ao evento e durante uma parte do mesmo. Mas, a partir do momento
que a Selecdo ndo corresponde as expectativas, as narrativas passam da exaltacdo a

critica e humilhacéo dos derrotados.
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