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RESUMO

O trabalho a seguir apresenta uma analise da representacdo de género do
caderno Dinheiro do jornal Zero Hora, de Porto Alegre. A partir de 32 perfis publicados
desde o lancamento do caderno (quatro mulheres e 28 homens), em 2008, até 2013, foi
elaborada uma comparacdo entre as caracteristicas atribuidas as quatro mulheres e
aos 28 homens que ilustram estes perfis. A partir dos estudos culturais sobre
representacdo da identidade e dos estudos poés-estruturalistas de género, além da
teoria construcionista da noticia, foi concluido que as mulheres, nesta publicacgéo,
apresentam valores associados ao masculino, como objetividade, for¢ca e poder. Quanto
aos perfis masculinos, foi identificada principalmente a representacao social do self

made man, combinado a aspectos identitarios regionais.

Palavras-chave: género no jornalismo, representacdo, identidade,

noticiabilidade, mulheres.

ABSTRACT

The study next presents a analisys of the gender representation by the
publication “Dinheiro” of the newspaper Zero Hora, from Porto Alegre. Based on the 32
profiles published since the publication launch, in 2008, until 2013, it was made a
comparison beetween the characteristics assigned to the four women and the 28 men
that illustrate these profiles. Based on the cultural studies about the idendity
representation and on the post structuralist studies of gender, besides the news
construcionist theory, we get to conclusion that women, on this publication, presents
values associated on the masculine, as objetivity, force and power. In the male profiles,
it was identified mainly the “self made man” social representation, combined with

regional identidy aspects.

Keywords: journalism gender, representation, identidy, women



INTRODUCAO

O objetivo geral deste trabalho € analisar as representacbes de género
acionadas na construgcdo de perfis femininos e masculinos publicados no caderno
Dinheiro, veiculado aos domingos pelo Jornal Zero Hora, de Porto Alegre (Rio Grande
do Sul), além de identificar os critérios jornalisticos acionados tanto na selecdo quanto
na construcao destes personagens. Os perfis analisados foram publicados a partir do
lancamento do caderno, em agosto de 2008, até marco de 2013. Por meio da analise
de conteudo, busca-se identificar quais os atributos evocados tanto nos perfis das
mulheres quanto nos dos homens e de que forma eles se relacionam com
determinados esteredtipos de género. Pretende-se, ainda, compreender como
identidades femininas e masculinas s&o construidas discursivamente nos textos

analisados.

Tive a oportunidade de estagiar na editoria de economia do jornal de julho a
novembro de 2012, onde acompanhei de perto um pouco da rotina de repérteres e
editores e participei das reunides de pauta. Durante a greve dos caminhoneiros, em
julho do ano passado, contra as novas normas da Agéncia Nacional dos Transportes
Terrestes® foi discutida entre a equipe a possibilidade de fazer uma matéria
acompanhando a rotina de um caminhoneiro para entender melhor as reivindicacfes da
categoria. Uma das repérteres sugeriu usar como case uma caminhoneira que havia
conhecido. Em um primeiro momento, parecia uma boa idéia, mas uma das editoras
guestionou: “ndo sei se é uma boa, uma caminhoneira mulher pode ndo representar a
categoria dos caminhoneiros”. Sera que esta mulher, por ser excec¢do, seria
representativa apenas para o género feminino, partindo de um referencial masculino
gue é essa profissdo? E sua histdria seria escolhida para ilustrar um perfil apenas se
fosse uma matéria que contasse a rotina de uma mulher nesta profissao? A partir deste

episodio e da leitura e alguns perfis, percebi que o jornalismo, em especial uma area

! A noticia pode ser acessada no site G1.com.Br http://g1.globo.com/rs/rio-grande-do-sul/noticia/2012/07/greve-dos-
caminhoeneiros-ja-traz-prejuizos-para-economia-do-rs.html



http://g1.globo.com/rs/rio-grande-do-sul/noticia/2012/07/greve-dos-caminhoeneiros-ja-traz-prejuizos-para-economia-do-rs.html
http://g1.globo.com/rs/rio-grande-do-sul/noticia/2012/07/greve-dos-caminhoeneiros-ja-traz-prejuizos-para-economia-do-rs.html

como a economia, ainda € dominado por pessoas e decisfes que representam 0
género masculino.

Na metade do curso, fiz a disciplina de Psicologia Social em carater eletivo, que
me aproximou de questdes relativas ao género. Ja no final da graduacéo, ouvi falar do
trabalho da pesquisadora Marcia Veiga, que um semestre depois veio a ser minha
professora, sobre o tema na minha area de atuacdo, que levantou as seguintes
questdes: O fato de uma reporter ser mulher impacta nas pautas que ela ira receber?
Que tipos de matérias mulheres e homens que ndo representam valores masculinos
como forca e competitividade desenvolvem? Quais valores séao preteridos dentro do
mundo jornalistico? A partir da reflexdo que estes questionamentos me despertaram,
nasceu a ideia de analisar o conteudo produzido dentro da editoria de economia e
entender quais critérios sdo usados ao escolher os personagens dos perfis que ilustram
as historias contadas por estes jornalistas.

Nas paginas a seguir trago, no capitulo 2, a descrigdo do objeto de pesquisa e a
justificativa da escolha deste tema. No capitulo 3, abordo a teoria construcionista do
jornalismo, a partir dos conceitos de critério de selecdo e construcdo da noticia
propostos por Mauro Wolf; no capitulo 4 € abordada a perspectiva da construgdo da
identidade a partir dos estudos culturais de Stuart Hall e outros autores. No capitulo 5
trago uma breve introducdo ao conceito de género inaugurado pela abordagem
construcionista, avancando para a idéia pos-estruturalista de Judith Butler, de que o
género é performativo. No capitulo 6, exponho a metodologia da analise feita sobre os
32 perfis e por fim, no capitulo 8, estdo anexadas as tabelas em que esta disposta a
analise de conteudo.



1. DESCRICAO DO OBJETO E JUSTIFICATIVA

O jornal Zero Hora € o sexto em maior circulagédo diaria no Brasil, de acordo com
a Associacdo Nacional de Jornais' com 184.674 vendidos ou adquiridos por assinantes
em 2012. Fundado em 1964, o tabloide faz parte do Grupo RBS, que mantém outros sete
jornais no Rio Grande do Sul e em Santa Catarina. A editoria de Economia funciona
atualmente com uma equipe de vinte pessoas e produz, além do caderno Dinheiro, objeto
deste estudo, os cadernos Sobre Rodas, Pense Empregos, ZH Digital, Campo & Lavoura

e Casa & Cia.

O caderno Dinheiro foi criado em agosto de 2008 para atender as demandas da
editoria que ndo cabem no jornal de circulacao diaria. Reportagens mais aprofundadas,
com "cases", entrevistas e abordagens que ndo teriam espaco na meédia de cinco
paginas dedicadas a editoria de economia no jornal diario sdo produzidas para este
Caderno, que traz de tempos em tempos o perfil de algum personagem que se
destacou na semana ou nos ultimos meses, além de empresarios “bem-sucedidos” de
diversas é4reas da economia e das esferas de poder politico, como também

personagens internacionais.

Para determinar quais os critérios de noticiabilidade operam na selecdo e
construcéo destes perfis, parto da perspectiva de Wolf (1987), que elenca valores de
selecdo (morte, notoriedade, proximidade, novidade, tempo e notoriedade) e de
construcdo das noticias (simplificacdo, amplificacdo, personalizacdo, dramatizacdo e
consonancia). Meu intuito é associar a teoria construcionista do jornalismo a
abordagem de Stuart Hall sobre identidade e diferenca e aos estudos de género pos-

estruturalistas.

!Acesso em 17 de junho de 2013: http://www.anj.org.br/a-industria-jornalistica/jornais-no-brasil/maiores-jornais-do-
brasil
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No "Global Gender Gap 2012", produzido anualmente pelo Férum Econdmico
Mundial para medir a equidade do acesso de homens e mulheres a saude, educagéo,
politica e economia, o Brasil ocupa a 622 posi¢ao, apresentando um indice de 0,6909
em uma escala de zero a um, em que quanto mais proximo de um, maior a igualdade
entre os sexos. O Indice Brasileiro Para Desigualdade de Género produzido pela
estudante de economia Luisa Cardoso no seu trabalho de conclusdo de curso da
Universidade de Brasilia em 2012 apontou ainda que no Brasil, mulheres tém acesso
igualitario a saude e a educacdo, entretanto na politica (representacdo na camara
federal e Senado) e na economia (acesso ao mercado de trabalho e ocupacdo de
cargos de comando), ainda temos o que percorrer. Com base na Pesquisa Nacional por
Amostra de Domicilios (PNAD) de 2009, do Instituto Brasileiro de Geografia e
Estatistica (IBGE), a estudante elaborou pata todos os estados brasileiros um indice,
gue na economia é baseado no salario médio de homens e mulheres, salarios para
cargos de comando e para profissionais técnicos. Quanto mais préximo de um o valor
da razédo entre os salarios de homens e mulheres, mais igualitaria € a participacao
econdmica de homens e mulheres no cenario econémico. No Brasil, o salario médio
apresenta um indice de 0,867, enquanto que em cargos de dirigéncia, esse niumero cai
para 0,561. No acesso a educacdo, avaliado pelo niumero de homens e mulheres
alfabetizados, cursando a escola e 0 ensino superior, assim como na saude, baseada
no numero de nascimentos e na expectativa de vida, o indice € igual a 1. Ja na politica,
com base no numero de mulheres parlamentares, secretarias de Estado e
governadoras, a participacdo da mulher € infima, com um indice de 0,102. O trabalho
aponta que os estados com maior renda, como Santa Catarina, que apresenta a
segunda maior renda familiar média do pais, e Parana apresentam os menores indices
de igualdade tanto na economia, quanto na politica. De acordo com Boserup (apud
CARDOSO, 2012) paises em desenvolvimento muitas vezes apresentam uma relacao
inversa entre renda e igualdade. No indice mundial, entre 2006 e 2011, o Brasil cresceu
apenas 2,01%, enquanto que o avanco medio dos outros paises foi de 4,03%. Neste
cenario, quero entender que critérios foram usados para a escolha das mulheres que
ilustram os quatro perfis, de um total de 32, e quais atributos elas reanem para que
suas historias fossem escolhidas dentro do processo de producdo jornalistica, além de
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entender como foram construidas as representacfes de género, tanto nos perfis

femininos quanto nos masculinos.

Analisando em um primeiro momento os 32 perfis publicados no veiculo desde o
seu lancamento — 28 de homens e quatro de mulheres — percebemos alguns atributos
dos personagens que se repetem. Por se tratar de um caderno da editoria de
Economia, os perfis escolhidos sdo de pessoas destacadas nas suas respectivas areas,
seja a industria automobilistica, a construcao civil, cargos de destaque no governo, nas
esferas estadual e federal, investidores e etc. Dentre os atributos mencionados na
construcdo dos perfis, de uma maneira geral estdo o sucesso na carreira e na area em
gue atuam, a associacdo com figuras de maior destaque, além da origem simples, a
evolucao na carreira e o trabalho como fator de transcendéncia social. Dentre os quatro
perfis femininos, além dos ja& mencionados valores, observamos atributos como
objetividade, perfil técnico, forgca, competéncia, personalidade forte e "status de
celebridade” nos textos, associados as figuras que ilustram estes perfis.

A partir de uma breve busca nos trabalhos desenvolvidos na Faculdade de
Biblioteconomia e Comunicacdo, percebi que as pesquisas trazem uma andlise de
género voltada para meios como a publicidade e a televisdo, além de telenovelas. No
jornalismo, ha muitos trabalhos sobre o tema estudando publicacbes especializadas,
como revistas femininas e portais na internet voltados para o publico gay. Desde o
primeiro momento, meu intuito era analisar um veiculo de comunicacdo de massa, do
gual pude me aproximar com a experiéncia profissional. A partir deste trabalho, sera
possivel pensar questbes de género dentro do processo de producgéo de noticias em de
uma area concebida como o hard news no jornalismo, a economia. Para entender como
se dao as construcdes destas narrativas, parto primeiramente de conceitos da teoria

construcionista do jornalismo.
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3. JORNALISMO: ASPECTOS TEORICO-CONCEITUAIS

3.1 O olhar construcionista sobre a noticia

A importancia do jornalismo como meio que constréi e € construido pelos valores
da nossa sociedade do que é normal e “desviante” e que tem o poder de representar
maneiras de ver o mundo — no NOSSO caso, O interesse sdo as representacdes de
masculinidade e feminilidade acionadas, torna a analise a seguir interessante e
necessaria. Como sintetiza Wolf (1987, p. 101), "(...) a compreensao que as pessoas
tém de grande parte da realidade social Ihes é fornecida, por empréstimo, pelos mass

media".

Apesar de ndo ser reconhecido como uma forma de saber institucionalizado,
como todas as ciéncias, o saber jornalistico por definicdo € uma forma de conhecimento
gue se apropria de meétodos tradicionalmente utilizados no meio cientifico, como a
objetividade e a rigorosa apuragcao para se chegar ao produto final. Acima de tudo, o
jornalismo é um saber especifico baseado na atualidade (ALSINA, 2009), que esta
inserido em um processo maior, que € a comunicacédo, definida por Chilon (1998, p.74)
como “ato de tornar comum as experiéncias particulares através dos enunciados no

intuito de estabelecer acordos intersubjetivos sobre o mundo de todos”.

Os meios de comunicagdo operam dentro de uma cadeia de significados,
denominada por Adoni e Mane (1984 apud ALSINA, 2009) como a realidade social
simbdlica, que abarca todos os significados que compartilhamos e apreendemos dos

meios de comunicacéao.

Os meios de comunicagdo de massa desencadeiam um efeito no publico de
maneira parecida a descrita pelos processos de globalizacdo que se desenvolvem nos
nossos dias, em que, ao passo que temos uma enorme gama de diferentes identidades
e conteudos repassados na tela da televisdo ou nas paginas das grandes midias,

disponiveis em todos os lugares do mundo, estes materiais s80 0S mesmos e
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homogeneizados. Poderiamos sintetizar este processo na seguinte frase: “Tudo esta
disponivel para todos”, diminuindo as especificidades e valorizando a padronizagédo das

“realidades” reproduzidas.

Este é um processo muito amplo na sociedade que hoje chamamos de “pés-
moderna”, que abrange diversas areas do conhecimento e da atividade humana, nao
apenas na comunicacdo. Além disso, soma-se a limitacdo das escolhas da audiéncia a
concentracdo empresarial da midia e as formulas pensadas para gerar beneficios
econdmicos. Bonfantini (1984 apud ALSINA, 2009) diz que ndo podemos esquecer que
a midia — pelo menos a grande midia — pertence a esfera estrutural da economia e
gue as noticias, apesar do papel social que passaram a exercer apenas depois da
década de 1960, sdo também mercadorias. Alsina (2009) lembra que a imprensa
nasceu com o objetivo de defender os interesses e fazer circular as informagdes do
mundo dos negocios, e que sb a partir dos anos 1970, a midia tradicional e corporativa
passou a assumir um carater revolucionario e de defesa do interesse publico, com a
possibilidade da difusdo de uma informacéo alternativa, o que Bonfantini (1984, p.170-
171 apud ALSINA, 2009) chama de contra-informacao.

3. 1.2 A producdo da noticia (newsmaking)

A maneira como os jornalistas elegem os acontecimentos e vao construir uma
noticia — ou no nosso caso, um perfil — ¢é profundamente enraizada nas rotinas
produtivas (Wolf, 1987), de maneira de que repérteres e editores pouco saberiam dizer
sobre a razdo de eleger determinadas pautas e descartar outras, como se estes
critérios fossem dados e rapidamente apreendidos dentro da rotina da redacdo. Um
estudo de Mc Combs e Shaw (1972 apud ALSINA 2009) chegou a concluséo de que o
tempo que uma pauta demora, em média, para ser recebida pela midia, produzida, até
chegar a ser “consumida” pelo publico, é de trés semanas e meia. Claro que atualmente
este tempo, com a rapidez da internet, ndo deve fazer mais sentido, mas ilustra o fato
de que toda pauta é analisada e amadurecida pelo jornal e que muitas vezes assuntos
relevantes sao atropelados pela ordem do dia. Cohen (1963, p. 13 apud ALSINA, 2009),
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a partir do conceito de agenda-setting de McCombs e Shaw, bem exemplifica:

Se é certo que a imprensa pode, na maior parte das vezes, néo
conseguir dizer as pessoas como pensar tem, no entanto, uma
capacidade espantosa para dizer aos seus leitores sobre que temas
devem pensar qualquer coisa.

Grossi (1983, p. 225 apud ALSINA, 2009) aponta que muitas vezes o que 0O
jornalista se prop0s a dizer ndo € exatamente o que o0 publico ird apreender e que
existem lacunas que sdo geradas na fase produtiva da informacdo até a organizacao
dos conhecimentos. Se o expectador ou leitor ndo tem uma representacao anterior de
determinado assunto, “a imagem que, por intermédio dessa representacdo (a noticia)
ele forma, acaba por ser distorcida, estereotipada ou manipulada” (ROBERTS, 1972,
p.380 apud ALSINA, 2009).

Dentro dos estudos de newsmaking, foi elaborado o conceito de gatekeeper (em
traducdo livre, o guardido do portal) elaborado pela primeira vez por Kurt Lewin em
1947 na area da nutricdo e aplicado a comunicacdo por White (1950 apud WOLF,
1987), para explicar a atuacdo do jornalista dentro do processo de selecdo dos
acontecimentos. Ele define que existem zonas nos canais comunicativos que podem
funcionar como uma cancela: um conjunto de forcas atua antes e depois do filtro sobre
a informacé&o. O gatekeeper tem o poder de decidir se deixa passar a informacgéo ou se
a bloqueia. Nos interessa, entre outros elementos, identificar alguns dos valores
acionados na decisdo do jornalista de subir a cancela, tanto nos critérios de selecao
guanto nos de construgdo da noticia (WOLF, 1987), que veremos adiante. Além dos
valores-noticia, 0 método da objetividade, descrito por Gaye Tuchmann (apud Traquina,
1993) como ritual estratégico do jornalista, opera como fator decisivo na construcédo da
noticia. Como descreve Schudson (apud TRAQUINA, 1993), “com a ideologia da
objetividade, os jornalistas substituiram uma fé simples nos fatos por uma fidelidade as
regras e procedimentos criados para um mundo no qual até os fatos eram postos em
duvida”. Na selecdo das noticias que virdo a ser acontecimentos, as pesquisas Sao

unanimes em mostrar que as referéncias implicitas ao grupo de colegas e ao sistema
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de fontes predominam sobre as preferéncias do publico e também do proprio jornalista,

pessoalmente:

As decisGes do gatekeeper sdo tomadas menos a partir de uma
avaliacao individual da noticiabilidade do que em relacdo a um conjunto
de valores que incluem critérios, quer profissionais, quer organizativos,
tais como eficiéncia, producdo de noticias e rapidez.(ROBINSON apud
WOLF, p.97)

3.1.3 Critérios de noticiabilidade de selecéo

Mauro Wolf (1987) apontou que os chamados valores-noticia — série de
caracteristicas que determinado assunto, pessoa ou acontecimento deve ter para ser
classificado como um acontecimento jornalistico em potencial — estdo presentes ao
longo de todo o processo de producao jornalistica, desde a sele¢do dos acontecimentos
ao processo de construcao da mesma (TRAQUINA, 2002, p.186).

De acordo com Wolf, os valores-noticia resgatados pelos jornalistas operam em
dois momentos: na selecdo da pauta e na construcdo da noticia. Como define Nelson
Traquina (2002, p.204), estes valores-noticia estdo enterrados dentro das rotinas
jornalisticas e dificilmente sdo questionados ou até mesmo percebidos no dia a dia.
Ainda, estes implicam um pressuposto sobre a natureza consensual da sociedade e
alguns destes valores ajudam a construir a sociedade como consenso. Como define
Stuart Hall (apud TRAQUINA, p.194):

Os valores-noticia operam como uma estrutura de primeiro plano, que
pressup8e uma estrutura profunda, que esta escondida — as nocdes
consensuais sobre o funcionamento da sociedade que ajudam a marcar
as fronteiras entre "norma" e "desvio", entre "legitimo" e "ilegitimo".

Sobre os valores-noticia propostos por Wolf (1987), todos eles podem operar de
maneira sobreposta: quanto mais valores-noticia um acontecimento em potencial tiver,
maior serd sua chance de figurar na midia. Dentre os valores de sele¢do esta, em
primeiro lugar, a morte, que por si sO, independentemente de outros valores, sempre

sera noticia. Seguida da notoriedade do personagem — a importancia hierarquica na
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sociedade dos individuos envolvidos em algum acontecimento tem valor como noticia.
A proximidade, seja em termos geograficos ou culturais, do veiculo de informacéo e a
novidade, que é o marcador maior do jornalismo, também deve se fazer presente —
deve haver algo novo para se falar em um determinado assunto. Desta forma, Traquina
(2002) coloca que o "mundo jornalistico interessa-se muito pela primeira vez". O quinto
fator € o tempo, que atua de trés formas distintas: na forma de atualidade — ou seja, o
acontecimento deve ser factual —, a efeméride, quando se resgata algum assunto ou
acontecimento do passado e, por fim, os eventos prolongados no tempo, que podem ter
uma cobertura dos meios de comunicagdo ou nao, dependendo da interagdo com

outros valores-noticia.

Um valor que merece ser destacado, e que talvez seja o regente dos outros
valores, é o da notabilidade. O assunto tratado deve ter alguma caracteristica
manifesta e tangivel, facil de se perceber. Traquina traz como exemplo uma greve
trabalhista, em que é mais facil detectar que as condi¢cdes precéarias de trabalho em
uma fabrica ou organizacédo, por exemplo. Isso chama a atencéo para o fato de que o
jornalismo trata essencialmente da cobertura de acontecimentos e nao de
probleméticas, que exigem um olhar mais agu¢ado ou uma percepc¢ao mais sensivel
do publico leitor, que também estd inserido em outros contextos e pode né&o
considerar determinado tema "digno" de uma cobertura jornalistica. Ha alguns
marcadores por meio dos quais podemos observar essa notabilidade: a quantidade de
pessoas envolvidas no acontecimento; a inversdo de uma ag¢ao (0 cao morde o
cachorro), o acontecimento insdlito, a falha e por altimo, o excesso ou escassez de

algo: uma ruptura do padréao.

Os critérios de noticiabilidade sdo operagfes e instrumentos com 0s quais 0S
orgaos de informacao enfrentam a tarefa de escolher, cotidianamente, entre um namero
imprevisivel e indefinido de fatos, uma quantidade finita e tendencialmente estavel de
noticias (WOLF, 1987). Entendemos que 0 objeto de analise se trata de perfis de um
caderno semanal e ndo noticias diarias, mas os critérios de noticiabilidade operam aqui

também, mas talvez com menos pressao do fator “tempo”. Como dissemos
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anteriormente, a comunidade jornalistica tende a ndo refletir de maneira profunda sobre
0s critérios que usam para noticiar e se valem da qualidade desta categoria de
profissionais, sejam inatas ou nao: acredita-se dentro da cultura da profissdo que o
jornalista possui faro para a noticia, ele nasce jornalista ou adquire experiéncia na
profissdo. Estes valores, expostos ou ndo, tornam possivel a rotinizagdo do trabalho
jornalistico. Os valores devem ser rapidamente aplicaveis, conter critérios flexiveis a
variedade de acontecimentos, facilmente racionalizaveis para facilitar uma possivel
substituicdo e devem constituir um consenso dentro da equipe, respeitando uma
hierarquia. Wolf defende que estes valores mudam ao longo do tempo e Golding e Elliot
(1978 apud WOLF, 1987) dirdo que eles sao articulados a partir das caracteristicas do
assunto, a disponibilidade material, do interesse do publico e da comparacdo com a

concorréncia.

Podemos perceber que de uma maneira geral, os critérios jornalisticos parecem
ter um aspecto em comum, ou um conceito para onde todos parecem convergir: a
ruptura da “normalidade”. John Hartley (1982, p. 80) vai ir mais longe e afirma que os
valores-noticia sdo um cédigo ideoldgico, visto que incluem ou excluem o que é norma
e 0 que € ruptura da norma tornando certos assuntos “noticia” e outros ndo. Wolf
(1987) ainda coloca que além de o jornalismo operar dentro destes valores, eles
préprios ajudam a construir a sociedade como consenso, visto que grupos fora deste
consenso sao Vvistos como marginais, ja que sem este conhecimento consensual de
fundo, nem os jornalistas nem os leitores poderia reconhecer o primeiro plano das
noticias.

O autor Daniel Hallin (1986, p. 195 apud WOLF, 1987) criou o conceito de trés
esferas, dentro das quais os jornalistas atuam. Na primeira, a esfera do consenso, a
midia atua como protetora dos valores consensuais — liberdade, patria e trazendo
exemplos mais atuais, o combate a corrup¢cdo no poder publico e a qualidade do
servico de saude — assumindo um papel legitimador e conservador. Na esfera da
controvérsia estdo os assuntos que ainda ndo sdo consenso dentro da sociedade,
como a intervengdo militar dos Estados Unidos no Oriente Médio, por exemplo. Nesta
esfera, a midia faz uso da obijetividade para apresentar os dois lados da questdo, sem



18

tomar partido. Por ultimo, na esfera do desvio, os jornalistas trabalham “pisando em
ovos”, muitas vezes deixando de tocar em assuntos que podem causar grande revolta
do grande publico que ndo quer nem sequer discutir alguns assuntos, como a
legalizacdo do aborto no Brasil, por exemplo. Aqui, 0s media atuam como mecanismo

de manutencao das fronteiras do que é legitimo ou ilegitimo na nossa sociedade.

3.1.4 Critérios de construcao:

Como foi abordado acima, os jornalistas trabalham com valores de selecdo e
também de construcdo das noticias, de maneira implicita. Dentre eles, estdo a
simplificacdo, em que quanto mais o0 acontecimento é desprovido de complexidade e
ambiguidade, melhor é a sua compreenséo, de maneira a evitar a natureza polissémica
(vérios significados) de um assunto. Depois, a amplificacdo, que € o0 uso de recursos
gue tornem o assunto alcancavel ao maior numero de pessoas possivel, como por
exemplo, “Brasileiros unem-se em novo protesto na proxima segunda-feira”, de maneira
a sensibilizar todos que se sentem identificados com a palavra “brasileiros”. Além de ser
interessante, um fato deve ser relevante para o grande publico e compete ao jornalista
justificar a relevancia do assunto ao publico. O critério de personalizacdo € muito usado
como recurso, e trata-se do objeto de pesquisa deste estudo. Wolf destaca que
“pessoas se interessam por pessoas” e 0 uso de cases e perfis facilitam a compreensao
do publico acerca dos assuntos. O autor elenca ainda a dramatizacdo como recurso do
jornalista na construcdo da noticia, reforcando o lado emocional e evidenciando a sua
natureza conflitual, além da consonancia, que € inserir um assunto novo dentro de uma
narrativa ja estabelecida pelos media, assim a noticia tera mais possibilidades de ser

notada.

O ultimo critério em particular explica bem o que vemos nas paginas dos jornais
gue ao passo em que buscam novidade, esta deve estar inserida em um contexto ja
estabelecido por meio de enquadramentos, como explica Erving Goffman (1975, p.10-
11 apud WOLF, 1987):
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Enquadramentos sdo principios de organizacdo que governam oS
acontecimento sociais e o envolvimento do sujeito nestes. O jornalismo
faz uso de “pacotes interpretativos”, que seria a abordagem de um
assunto sob determinada otica.

Conclui-se que os critérios, tanto de selecdo quanto de construcéo, irdo operar
sempre de forma relacional, seja ao produto jornalistico, ao meio de comunicacédo, ao
publico ou a concorréncia. A partir do dltimo critério citado, de consonancia, os
jornalistas se valem de enquadramentos e estereétipos de individuos ja assimilados
pelo grande publico, que pela perspectiva das ciéncias sociais podemos chamar de
representacdes sociais. A partir desta afirmacdo, de que forma nos identificamos com

estas representacfes de identidades e papéis sociais?



20

4. COMO SE REPRESENTAM IDENTIDADES?

Berger e Luckmann, em A Construcdo Social da Realidade (1979) colocam que
tudo que acontece no mundo s6 faz algum sentido, ou seja, produz conhecimento para
o individuo na medida em que ele se sente parte desta realidade e encontra algo de
subjetivo e pessoal nestes acontecimentos. Os autores explicam que a realidade se
trata de fendmenos independentes do sujeito que acontecem dentro de um espaco, que
€ a sociedade, e, a partir de um segundo passo, ele é capaz de perceber que estes
fendbmenos sdo reais e possuem caracteristicas especificas, e ao tornar estes aspectos
subjetivos, ele transforma a realidade em conhecimento, ou “a sociedade se transforma
em uma realidade sui generis através da objetivacdo, e o homem é um produto da
sociedade atraves da internalizacdo” (BERGER, 1981, p.15).

Como interpreta Hall (1978, p. 83 apud SILVA, 2012), “0 que um individuo
escolhe, mesmo se for consciente ou inconscientemente, € o que vai fornecer a
estrutura e o significado para o seu mundo”. A partir desta observacédo, acredito que
dentro da analise do tema proposto, podemos observar que as construgdes de género,
as escolhas editoriais feitas no jornalismo para colocar em evidéncia ou suprimir este

marcador, quase nunca sao feitas de forma deliberada e consciente.

Alsina (2009) sintetiza o objetivo deste trabalho: os meios de comunicacéo
concretizam processos de construcdo de identidade, a partir de elementos que
remetem a pertencimentos identitarios. Para isso, conformam um horizonte espacial
cognitivo e emotivo através do qual estabelecem as fronteiras que definirdo os limites
entre “nos” e “eles”.

Vamos apresentar o conceito de identidade a partir da perspectiva dos estudos

culturais, que leva em conta as mudancas no contexto social e histérico na sua anélise.
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4.1 O que é identidade

Tomaz Tadeu da Silva (2012) coloca que a identidade é a definicdo do que sou
para mim, o que sempre sera uma referéncia para comparar-me aos outros. A diferenca
seria 0 que nao sou para 0s outros, em que pontos ndo somos similares. Stuart Hall
(1995, p.111 apud SILVA, 2012) utiliza o termo identidade para designar:

0 ponto de encontro entre os discursos e as praticas que tentam nos
interpelar e o0s processos que produzem subjetividades, que nos
constroem como sujeitos. As identidades sdo pontos de apego
temporario as posi¢cées-sujeito que as praticas discursivas constroem
para nés.

Kathryn Woodward (2009, p.41 apud SILVA, 2012) entende que é atraves de
sistemas classificatérios que a cultura nos propicia os meios pelos quais podemos dar
sentido ao mundo social e construir significados. Ao usar o exemplo da identidade
nacional de soldados sérvios e croatas, durante a guerra da lugoslavia na década de
1990, ela explica que estes se véem como diferentes, apesar de terem ocupado o
mesmo territorio durante décadas e das suas semelhancas. A autora se pergunta, “o
gue é visto como a mesma coisa e o que é visto como diferente em duas identidades?

Quem é o excluido e quem € o incluido?”.

4.1.2 Identidade e hierarquia

O linguista Saussure, ja no inicio do século passado, havia postulado que as
oposicdes binarias — eu e 0 outro - sdo essenciais para a producdo do significado.
Tomaz Tadeu (2012), trazendo o conceito para o processo de producéo da identidade,
ird dizer que todo o processo de diferenciacdo traz em si uma relacdo de hierarquia e
de poder: ndo somos apenas diferentes e ricos na nossa diversidade porque uma
identidade sempre estard acima da outra: elas (as identidades) ndo sdo simplesmente
definidas, elas sao impostas. Elas ndo convivem harmoniosamente, lado a lado, em um

campo sem hierarquias, elas sao disputadas”.
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Como coloca o teodrico politico argentino Ernesto Laclau (1990), a constituicdo de
uma identidade social € um ato de poder. Se uma identidade consegue se afirmar é
apenas por meio da repressao daquilo que a ameaca. Tomaz Tadeu (2012) elege a
normalizacdo como uma das formas mais sutis de hierarquizar as identidades. Para ele,
normalizar significa eleger uma identidade especifica de maneira arbitraria como o
parametro em relacdo ao qual as outras identidades s&o avaliadas e hierarquizadas.
Assim como as identidades nacionais que fogem ao padréo eurocéntrico sdo chamadas
de etnias, as identidades sexuais que fogem ao padrdo heteronormativo sao
compreendidas como desviantes. O autor conclui que a forca homogeneizadora da
identidade normal é diretamente proporcional a sua invisibilidade e que € por meio da
representacdo que a identidade e a diferenca se ligam a sistemas de poder. Aqui, a
midia tem um papel fundamental, ja que € uma das instituicbes que tem o poder de

representar identidades para um grande niamero de pessoas.

4.1.3 Identidade: fixa ou em construgcao?

Woodward (2009 apud SILVA, 2012) faz um paralelo entre a construgdo das
identidades nacionais e outras formas de pertencimento identitario como as identidades
de género. Uma das formas de se reivindicar uma determinada identidade, seja ela de
“brasileiros” ou de “mulheres”, por exemplo, é baseando-se em um passado auténtico
gue seria comum a todos os individuos que pertencem a esta identidade. Essa é a
abordagem conhecida como essencialista. Além de caracteristicas biolégicas ou
“naturais”, na questdo da identidade nacional, por exemplo, sdo evocados elementos
como o territorio e costumes de um povo. Como quando ouvimos que todos os alemées
tém disposicao para o trabalho, italianos gostam de falar alto, franceses séo elegantes,
etc. A partir de uma visdo pos-estruralista, a constru¢do destas identidades esta sempre
em movimento. Tomaz Tadeu (p. 84, 2012) parte do pressuposto de que a identidade,

assim como a linguagem, tem uma tendéncia a fixacdo, mas esta é impossivel:

Tanto na linguagem, como na identidade, existe a tendéncia de fixar as
estruturas, o que € uma impossibilidade, ja que ambos estardo sempre
sujeitos a mudancas do contexto social e movimentos que ndo podem
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ser controlados. (...) Com este caréter fluido, na identidade, assim como
no signo, ndo ha nada intrinseco que remeta a coisa que se fala.

O conceito de performatividade, proposto por Judith Butler (2012) traz
exatamente esta idéia: desloca a énfase na identidade como descrigdo para a idéia de
tornar-se, para uma perspectiva pos-identitdria, em que acontecem processos de
movimento e transformacéo constantes. J. A. Austin (1998 apud SILVA, 2012), partindo
da linguistica, afirma que existem proposi¢des no discurso que sao descritivas e outras,
definidas como performativas, que sédo imprescindiveis para uma acéao, de fato. Porém,
as descritivas, quando repetidas, tornam-se performativas ao longo do tempo e
participam da produc¢ao da identidade. O autor usa o exemplo da enunciagao descritiva
“Jodo é pouco inteligente”. Esta frase, se repetida muitas vezes participa da construcao
da identidade do sujeito. Assim, compreender que o discurso faz parte de um processo
traz uma perspectiva transformadora: “a mesma repetibilidade que garante a eficacia
dos atos performativos que reforcam as identidades existentes pode também romper
com as identidades hegemonicas.” (BUTLER, 2012, p. 95).

Esta tentativa de fixar um “passado em comum” entre 0s grupos identitarios, a
partir dos anos 1960, foi uma tentativa de unir as minorias politicamente, como no
movimento feminista. Jeffrey Weeks (1985 apud LOURO, 1997) explica que de acordo
com este argumento, a existéncia de uma cultura exclusiva das mulheres se aplicaria a
todas elas, independente de seu contexto social, como uma verdade “trans-histérica”.
Os movimentos sociais de hoje j& comecam a defender a ideia de uma identidade
fluida, focando-se nas semelhancas e interesses em comum destes grupos e nao nas
suas diferencas: “eles tém enfatizado que elas (as identidades) ndo estdo presas a
diferencas que seriam permanentes e valeriam para todas as épocas (WEEKS, 1994
apud LOURO, 1997)".

O tedrico politico argentino Ernestou Laclau (apud SILVA, 2012) entende que as
crises de identidade que a sociedade pds-moderna enfrenta partem do fato de que néo
temos mais um nucleo central que produza identidades fixas, como a classe social, por

exemplo, e que o deslocamento destes centros abre espaco para outras formas de
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identificagdo, como o0 género, posi¢cdes politicas, raga, etc. Podemos inclusive afirmar
gue a internet abriu espaco para outras formas de identificagdo, que aproxima pessoas
com 0s mesmos interesses, independentemente do seu contexto geografico e cultural.
Woodward (p.31 apud SILVA, 2009) destaca que as identidades sexuais, a partir deste
ponto de vista, também estdo mudando e tornando-se ambiguas, sendo o resultado de

um conflito entre os varios papéis exercidos por um individuo.

Questionando como se dao estes processos de identificacdo, Woodward (apud
SILVA, 2012) esclarece que o0 pés-estruturalismo estd preocupado com a
representacdo das identidades na sua dimenséo visivel e exterior, ou seja, na sua
dimensdo de significante. Stuart Hall atribui a crise de identidade do sujeito poés-
moderno a fragmentacéo da sua identidade e ao desempenho de multiplos papéis em
diferentes esferas da vida social. Diferente da modernidade, a identificacdo das
pessoas ndo é mais em fungdo do coletivo, e sim do individual. Ainda, para Thompson
(apud SILVA, 2012), a construcdo deste self ou desta identidade depende a cada dia
mais do acesso as formas mediadas de comunicacdo e também das formas como séo
interpretados os produtos midiaticos. Ao mesmo tempo em que esta “crise” da
identidade dos sujeitos traz incerteza, abre a possibilidade para novas formas de ser no

mundo:

A sociedade da modernidade tardia é caracterizada pela diferenca e
atravessada por diferentes divisbes e antagonismos sociais que
produzem uma variedade de posi¢cdes-de-sujeito para os individuos. Os
deslocamentos que desarticulam as identidades estaveis do passado
abrem a possibilidade de novas articulacdes: novas identidades. (HALL,
2005, p.17 apud SILVA, 2012).

Hall (2005 apud SILVA, 2012) atribui a idéia de descentramento da identidade do
sujeito a cinco correntes tedricas. Primeiramente ao filésofo francés Althusser, de raiz
marxista, que em contraposicdo ao humanismo e ao existencialismo, em que o
individuo tem total controle sobre o seu destino, enfatiza a importancia do discurso
sobre o sujeito e a sua identidade. Em seguida, a sugestdo da existéncia de um
“inconsciente” por Freud, que rege nossa identidade, sexualidade e a estrutura dos

nossos desejos, fora do alcance da nossa razdo. O linglista Saussure traz a idéia de
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gue ndo somos autores das afirmacbes que fazemos ou dos significados que
expressamos na lingua, além de defender que os significados das palavras ndo sao
fixos, jA que sd@o constantemente perturbados pela diferenca. Ainda, Michel Focault
(2001 [1976]), que denuncia o poder disciplinar que regula e vigia o sujeito, moldando
as suas ag¢les. E por ultimo o movimento feminista, tanto pelo seu carater tedrico
guanto como movimento social, que questiona as bases bioldgicas e culturais das
identidades de género, abrindo portas para as “politicas de identidades”, sob a
afirmacdo de que “o pessoal € politico”. Para Hall (apud SILVA, 2012), o feminismo

politizou a subjetividade, a identidade e o0 processo de subjetivacéo.

Todas as correntes tedricas e seus respectivos autores citados vao questionar as
bases de uma identidade fixa e uma atuacédo linear do sujeito, sugerindo que néo
somos assim tdo donos das nossas acdes e que existem fatores que fogem ao controle

do individuo, sendo impossivel determinar uma identidade com base na coletividade.

4.1.4 Teoria das representacdes sociais

A teoria das representagfes sociais do psicologo social Serge Moscovici € um
conceito Util para entender a representacdo das identidades de género feminina e
masculina. Criado nos anos 1960, o conceito de representacdes sociais estuda a
relacdo do individuo com o a sociedade, seu grupo, sua identidade e o papel de
organizador social dos meios de massa. Moscovici (1961) sugere a existéncia de um
pensamento social resultante das experiéncias, das crencgas e das trocas de informagéo
presentes na vida cotidiana. Para ele, os individuos e 0s grupos sociais ndo séo
receptores passivos, como supunha o behaviorismo, mas participantes de uma
sociedade pensante e observadores de um pensamento social onde reavaliam seus

problemas e criam solucdes.

Os individuos déo sentido ao mundo através das representacdes que constroem

sobre a realidade em que vivem e é pela capacidade de mobilizacdo e producédo de
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reconhecimento e legitimidade social que se d& a forca de tal representacdo. Como
sintetiza Guareschi (1995, p.20 apud SILVA, 2012):

€ na exposicado aos meios que as representacdes sao formadas. Onde
a comunicacao cotidiana € em grande parte mediada pelos canais de
comunicacdo de massa, representacoes e simbolos tornam-se a propria
substancia sobre as quais as acdes sdo definidas e o poder é ou nédo
exercido.

Para a criacdo dos perfis no caderno Dinheiro de Zero Hora, o jornal se vale de
representacfes previamente presentes no imaginario dos leitores para que faca
sentido. Os meios de comunicacdo, como meio onde se da a construgdo de
representacbes sociais, valem-se de narrativas anteriores, como um “pacote
interpretativo”, na criacdo de suas proprias narrativas. As representacdes
desempenham ainda o papel de intermediaria entre um conceito — no caso a
representacéo das identidades femininas e masculinas — entre o sistema cognitivo do
individuo e a estrutura social. E interessante ressaltar que estas associa¢ées sio feitas
com memorias ja existentes e ndo com a logica, como ressalta Rosane Nantes
Pavarino (2003) por meio dos processos de ancoragem, em que o individuo interpreta e
assimila os elementos familiares, classificando e nomeando-os; e a objetivacéo, que é a
capacidade de colocar estes conceitos na linguagem, elaborando um novo conceito a
partir dos ja existentes.

Dentro da construcédo das narrativas, os jornalistas se usam de representacoes
sociais ja presentes no imaginario coletivo, dentre elas, a representacdo de género. A
partir de qual perspectiva tanto o género feminino quanto o género masculino estao

sendo abordados? De onde partem estas construcdes?
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5. O QUE E GENERO?

De acordo com Scott (1990, p.16), género € um conceito é conformado por duas
proposicdes fundamentais, “é o elemento constitutivo das relacdes sociais fundadas
sobre as diferencas percebidas entre os sexos e o primeiro modo de dar significado as
relacdes sociais de poder”.

Avancando na perspectiva de Scott, Butler (2012, p.48) sinaliza que o género
nao é um substantivo, e tampouco € um conjunto de atributos flutuantes, ja que o
sujeito substantivo é performativamente produzido e imposto pelas praticas reguladoras
da coeréncia de género. Foucault (2001 [1976], p.65), de uma maneira menos explicita,
dira que “a verdade ndo esta unicamente no sujeito, que a revelaria pronta e acabada
ao confessa-la. Ela se constitui numa dupla tarefa: presente, também incompleta e cega
em relacdo a si propria, naquele que fala, s6 podendo completar-se naquele que a

recolhe”, ou seja, no outro.

5.1 Essencialismo x construcionismo social

A necessidade de vincular o sexo e consequentemente, as identidades sexuais
ao corpo bioldgico e ao “instinto” remonta a preocupacdo pos-darwiniana do final do
século XIX em explicar todos os fendbmenos humanos em termos de forcas
identificaveis, internas, biolégicas (WEEKS, 2001). O pensamento do sexdlogo inglés
Havelock Ellis sintetiza bem este ponto de vista: “0 sexo penetra a pessoa inteira; a
constituicdo sexual de um homem € parte de sua constituicdo geral. Ha uma
consideravel verdade na expressédo: o homem é aquilo que o seu sexo €”. (ELLIS apud
LOURO, 1997). Como defende Weeks (2001 apud LOURO, 1997):

a sexualidade €, na verdade, uma construgdo social, uma invencéo
histérica a qual, naturalmente, tem base nas possibilidades do corpo: o
sentido e o peso que lhe atribuimos séo, entretanto, modelados em
situagdes sociais concretas.
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O termo sexo, por exemplo, significava originalmente o resultado da divisao da
humanidade no segmento feminino e no segmento masculino. Nos ultimos dois séculos,
a palavra adquiriu um sentido mais preciso: refere-se as diferencas anatdmicas entre
homens e mulheres, a corpos marcadamente diferenciados e ao que nos divide, e nédo
ao que nos une. A atividade sexual passou a assumir uma importancia unica. Weeks
defende que, se é comprovado que estes termos foram construidos e adquiriram
importancia historicamente, por que ndo também ndo seriam construidas as suas

suposicdes, ou seja, as caracteristicas atribuidas a cada género?

O presente trabalho busca analisar as representagdes sobre masculinidade e
feminilidade acionadas na construcdo dos perfis a partir de uma perspectiva inaugurada
pelo construcionismo social, que entende que s6 podemos compreender as atitudes em
relacdo ao corpo e a sexualidade em seu contexto histérico especifico, explorando as
condi¢cdes historicamente variaveis que dao origem a importancia atribuida a
sexualidade num momento particular e apreendendo as varias relacdes de poder que
modelam o que vem a ser visto como comportamento normal ou anormal, aceitavel ou
inaceitdvel. Em contraponto a esta corrente, a Vvisdo essencialista de género e
sexualidade tenta explicar as identidades com referéncia a uma suposta verdade ou
esséncia interior, como no processo de construcdo da identidade nacional que

descrevemos acima.

O construcionismo social foi muito influenciado pelos estudos antropoldgicos,
gue permitiu aos estudiosos perceber o grande nimero de padrées sociais existente
tanto nas outras culturas quanto no interior de nossa prépria cultura; na descoberta do
inconsciente de Freud, sugerindo que grande parte do que se passa na mente
freqientemente contradiz as aparentes certezas da vida consciente. Isso desestabiliza
a natureza aparentemente sélida do género e da identidade, porque sugerem que eles
constituem realizagBes precarias, modeladas no processo de aquisicdo das regras da
cultura. Ainda, na nova historia social do género e do corpo, e da contribuicdo de
autores como Laqueur e ao feminismo e politicas LGBT que questionam por que a

dominagdo masculina é endémica na nossa cultura?
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Perspectivas como as de Weeks apontam que o construcionismo social ndo esta
preocupado com a questdo sobre o que causa a heterossexualidade ou a
homossexualidade (WEEKS, 2001 apud LOURO, 1997), e sim, com o problema de por
gue a nossa cultura privilegia uma e marginaliza a outra. Independentemente da
resposta, “os sentidos que damos a nossos corpos e a suas possibilidades sexuais
tornam-se, de fato, parte vital de nossa formacédo individual, seja quais forem as

explicacdes sociais”.

5.1.2 A construcédo do género como percebemos hoje

Tanto o conceito heteronormatividade (que veremos adiante) quanto a regulacéo
da sexualidade monogamica contribuiram para a construgcéo de identidades dualizadas
entre 0s géneros como conhecemos hoje. A partir do século XIX, a classe burguesa
pretendia se diferenciar da “imoralidade da aristocracia e da promiscuidade
supostamente irrestrita das classes inferiores” (FOUCAULT, 1976) com uma
sexualidade monogamica e aceita apenas dentro dos moldes da familia tradicional.
Claro que antes mesmo desta época, as identidades de género tinham papéis
delimitados, mas as idéias de masculinidade e feminilidade, como conhecemos hoje, de
sexos singulares e radicalmente opostos foi uma idéia moldada a partir do século XIX,
justificada pelo avanco no conhecimento cientifico e a necessidade de controlar o corpo

da mulher.

Até o século XVIII, os corpos femininos e masculinos eram versdes hierarquicas
e verticalmente ordenadas de um unico sexo (LAQUEUR, 1990). O corpo da mulher era
visto como essencial para o prazer e consequentemente a reproducao, ja que a ideia
aceita era a de que a mulher seria capaz apenas de engravidar se atingisse o orgasmo.
Os avancos cientificos neste campo e a rejeicao de que a mulher precisasse do prazer

sexual para conceber relegou a sexualidade do corpo feminino a um segundo plano.

A nova percepc¢do da sexualidade feminina e da biologia reprodutiva
tinha sido absolutamente central para o moderno discurso social e
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politico, pois enfatizava a diferenca e a divisdo, ao invés da similaridade
e da complementaridade. (WEEKS, 2001 apud LOURO, 1997).

O conhecimento de outras culturas por meio dos estudos antropoldgicos ajudou
a definir as idéias de masculinidade e feminilidade nos dltimos dois séculos, argumenta
Weeks (2001 apud LOURO, 1997), como em resposta ao “outro”, que seriam as

comunidades marginais de negros, povos indigenas e asiaticos.

Ainda dentro desta tentativa de identificar e padronizar comportamentos sobre as
praticas sexuais dos individuos foram cunhados pela primeira vez 0s termos
“homossexualidade” e “heterossexualidade” pelo escritor austro-hingaro Karl Kentbeny
em 1869, na intencdo de revogar as leis “anti-sodomitas” durante a unificacdo da
Alemanha (WEEKS, 2001 apud LOURO, 1997). Ao definir uma categoria de individuos
completamente nova baseada no seu comportamento sexual, a homossexualidade
passa a ser uma descricio médica e moral. E importante ressaltar que as mulheres,

nesta época, nao foram enquadradas nestas novas defini¢des.

Esse novo zelo categorizador e definidor no final do século XIX
promoveu uma mudanca tao significativa na definicdo publica e privada
da homossexualidade quanto a emergéncia de uma politica gay aberta e
desafiadora entre os anos 1960 e 1970. (WEEKS, 2001 apud LOURO,
1997)

Como coloca Focault (1976), a lei, tanto no seu aspecto médico quanto legal,
tem o poder ndo apenas de coibir comportamentos, mas também de cria-los e molda-
los a partir das suas categorizacbes do que € legitimo ou ilegitimo. Assim, novas
construcdes identitarias emergem a partir destas definicdes e dizer abertamente "eu sou
gay” ou “eu sou léshica” passou a ser uma declaracéo sobre pertencimento, assumindo

uma posicao especifica em relacdo aos codigos sociais dominantes.

5.1.3 Performatividade

Partindo do pressuposto de que o género feminino, assim como o masculino é

um efeito, e ndo uma causa, Judith Butler (2012) defende que o género, assim como a
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identidade, sempre sera uma atividade performada pelo individuo. Um homem ou uma
mulher, ao nascer, sempre recorrera a estilos, que “nunca sdo plenamente originais,
sempre tém uma historia, e suas historias condicionam e limitam as suas
possibilidades”. Portanto, uma identidade de género sempre sera tanto um ato
intencional quanto performativo, na medida em que constréi sentidos. Esta afirmacao,
ao mesmo tempo em que é desestabilizadora, € também libertadora, porque permite

gue existam outras formas de identidade possiveis.

Esses atos, gestos e atuacdes, entendidos em termos gerais, s&o
performativos, no sentido de que a esséncia ou a identidade que por
outro lado pretendem expressar sdo fabricagbes manufaturadas e
sustentadas por signos corpOreos ou outros meios discursivos.
(BUTLER, 2012, p. 194)

Para fazer sentido, a midia recorre constantemente a padrées de representacdes
sociais ja assimilados pelo publico leitor e a recorréncia a identidades naturalizadas,
como se nao existissem outras possibilidades de significado (ALSINA, 2009) que
pudessem dificultar o entendimento. Como defende Butler (2012), o género humaniza
os individuos e um sujeito sem género definido, ndo assumindo o papel de homem ou
de mulher e apreendendo os seus codigos, passa a habitar uma zona de abjecao, de
“géneros ininteligiveis”. Ainda, esta forma de categorizar os individuos, seja pelo sexo

ou pela cor € uma forma de consolidar as identidades culturalmente hegeménicas:

O fato de a realidade de género ser criada mediante performances
sociais continuas, significa que as préprias nocdes de sexo essencial e
de masculinidade ou feminilidade verdadeiras ou permanentes também
sdo constituidas como parte da estratégia que oculta o carater
performativo de género e as possibilidades performativas de proliferacdo
das configuracbes de género fora das estruturas restritivas da
dominacdo masculinista e da heterossexualidade compulsoria. (p. 201,
BUTLER)

Falamos em dominacdo masculinista, neste caso, a visao e reiteracao de valores
masculinos que sao privilegiados na nossa sociedade e que sdo vistos como positivos:

competicao, objetividade e hierarquia (LOURO, 1997).
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6. METODOLOGIA

Essa é uma pesquisa qualitativa, que utiliza como técnica a analise de conteudo
proposta por Bardin (1977) a partir de textos jornalisticos. Constituiram o corpus
empirico do estudo todos os perfis publicados desde o langcamento do caderno
Dinheiro, da editoria de economia de Zero Hora, em 2008, até margo de 2013. Alguns
perfis que figuravam mais de uma personalidade foram excluidos do corpus para
manter a uniformidade da analise.

Elaborei uma tabela ressaltando todos os dados relevantes de cada perfil a partir
dos elementos estruturais do texto (cartola, titulo, linha de apoio, intertitulos, boxes e
legendas), das caracteristicas objetivas mencionadas sobre os perfis (sexo, idade,
naturalidade, instrucdo, familia e area de atuacdo), as caracteristicas atribuidas a
pessoa, sejam elas destacadas pelo autor do perfil, seja pela prépria pessoa ou por
outras fontes trazidas para a construcao do texto (estas foram suprimidas das tabelas
em anexo no trabalho para facilitar a leitura). Ainda, a associacao com figuras de maior
destaque, que em Uultima analise € um critério de noticiabilidade de construcdo, a
notoriedade, em que o jornalista legitima o espaco de importancia que a pessoa esta
ocupando ao destacar as relacdes dela com outras que figuram os espacos de poder.
E por fim, a mencgé&o a atividades de lazer e projetos paralelos destas pessoas, 0 que
ajuda a delinear como a pessoa € vista fora do trabalho. Ainda, trago observacdes
informais feitas a partir da experiéncia profissional que tive trabalhando na editoria
durante seis meses, que sao relevantes para uma analise mais abrangente do objeto
estudado.

Os indicadores elencados acima sdo elementos que parecem se repetir em
guase todas as constru¢des dos perfis (titulo, linha de apoio, intertitulos, legendas de
fotos). Listar as caracteristicas das pessoas e seus atributos me pareceu a melhor
forma de analisar a representacao e o estereétipo de género acionados nos perfis, além
de serem o0s elementos principais em uma construcdo jornalistica deste tipo. Como
sintetiza Bardin (1977), a analise de conteudo consiste em “dizer ndo a transparéncia
dos fatos sociais, recusando ou tentando afastar os perigos da compreenséo
espontanea”. No inicio do trabalho, me propus a identificar como a representacdo do
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género feminino € colocada, em relacdo ao género masculino, em uma publicacdo de
massa e quais 0s critérios que tornaram a escolha destas mulheres possivel.
Entretanto, encontramos outros dados igualmente interessantes, como a recorréncia a
identidade nacional da familia dos personagens dos perfis e 0 enquadramento do self

made man nos perfis masculinos.

7. ANALISE

7.1 Mulheres fortes e objetivas

Em primeiro lugar, notamos que nos quatro perfis das mulheres, todas ocupam
um espaco de poder na esfera politica, em contrapartida aos perfis masculinos, que
sdo, na sua grande maioria, homens empreendedores e pioneiros em suas areas de
atuacao. A partir desta primeira leitura, nos perguntamos o por qué desta diferenca.
Uma hipotese seria a de que, ao ocupar estes lugares de destaque na esfera politica,
tradicionalmente reservados ao masculino, estas mulheres acabam sendo notaveis e
seu género passa a ser um critério de notociabilidade em si.

Quanto a representacdo dos perfis femininos € interessante notar que séo
destacados repetidamente valores associados ao masculino (LOURO, 1997, p.112):
objetividade, forca, lideranca e competicao propria da esfera publica. Tanto a presidente
do Procon, quanto da Petrobras e da Caixa Federal sdo descritas como pessoas claras
e objetivas, com um estilo “duro” de trabalhar, com “fama de durona”, além do “eventual
uso de palavrdes”, no caso da presidente da Petrobras. Os titulos “A xerife do
consumidor”, “Mestre de obras” e “Mineira sem papas nha lingua” se referem a
personalidade forte destas mulheres e a valores masculinos. O perfil de Maria
Johannpeter Gerdau foge a esta construcdo, mas traz o fato de esta pessoa ser bem-
sucedida e atingir o equilibrio em todas as areas da vida (espiritual, comunitaria e
profissional) e ndo se contentar com o “papel de dondoca”, que poderia representar
sendo a esposa de Jorge Gerdau. O fato de ser a primeira mulher a frente da Caixa
Econdmica Federal, no caso de Maria Fernanda Coelho e de Graca Foster, da
Petrobras, no caso de Graga Foster, sdo em si um critério de noticiabilidade, ao citar o
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fato com destaque nas matérias. Aqui fica evidente que pertencer ao que 0 Sexo
feminino opera como um critério da notabilidade (WOLF, 1987) e é o que torna estas
mulheres “noticiaveis” dentro do contexto jornalistico. Como coloca aponta Wolf (1987),
0 assunto deve ter uma caracteristica manifesta e tangivel, que pode ser percebida por
meio de marcadores que representam, basicamente a inversdo de uma acao ou o
rompimento de um padrdo. Como destaca Guacira Lopes Louro (1997, p.141), “o
homem, ao ser o centro e a referéncia, constréi a representacao da imagem feminina de
maneira fora do seu centro”. De acordo com os critérios de noticiabilidade de Mauro
Wolf (1987), entendemos que tudo que é um desvio da norma (quando me refiro a
norma, digo o que o jornalismo considera como normalidade dentro do contexto social)
€ considerado uma noticia em potencial. Traquina (2002) ja afirmava que os valores-
noticia, assim como os cédigos morais de uma sociedade, mudam com o tempo.Dentro
dos valores tomados como referéncia no jornal em questdo, uma mulher ocupar um
cargo de comando ainda ndo é o habitual e, como pudemos perceber analisando os
perfis deste caderno, ainda € um fato que justifica uma noticia. Entretanto, os valores-
noticia dificilmente operam separadamente de outros e neste caso podemos destacar a
notoriedade, que é o fato de todas estas mulheres ocuparem espacos relevantes dentro
da esfera politica e o da notabilidade, que é apresentar uma caracteristica manifesta e
tangivel do padréo, o fato de serem do sexo feminino.

Ainda, o valor-noticia da novidade é acionado de maneiras diferentes em cada
um dos perfis. O perfil de Maria Elena Johannpeter néo traz necessariamente nenhum
fator novo, a ndo ser o de representar a atualidade do tema “terceiro setor”. Entretanto,
os valores de notoriedade — por se tratar da esposa de um dos homens mais
poderosos do pais, 0 que € ressaltado no texto — e da notabilidade, devido ao fato de
ser mulher e ndo representar “0 papel de dondoca que poderia representar sendo a
esposa de Jorge Gerdau”, operam de maneira mais explicita. A presidente do Procon,
Flavia do Canto, participou de um episddio que Ihe trouxe “status de celebridade” e Ihe
deu “notoriedade nacional’, que “mudou a sua rotina do dia para a noite”, o que destaca
a importancia do valor da novidade dentro da construcédo do seu perfil. No texto, ela é
descrita com as seguintes atribuicdes: estilo duro; perfil técnico; postura forte; fama de

durona parece nao combinar com a advogada de postura amistosa e conversa informal;
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dona de uma elegéancia classica e um brilho nos olhos quando fala no trabalho; lembra
uma universitaria idealista seguindo os passos do pai, também advogado; amante dos
bons espumantes; parceira de fé nas reunides com amigas; apaixonada pelo Belo
Vista. Aqui, a personalidade forte é valorizada e contrastada com seus atributos
femininos. Maria Fernanda Coelho, “primeira mulher a presidir a Caixa Econdmica
Federal”, teve constantemente sua figura associada a do presidente Luis Inacio Lula da
Silva e o “gancho” jornalistico usado para o seu perfil foi o de que ela teria trés meses
para assinar a construcao de 400 mil habitagdes do programa Minha Casa, Minha Vida,
com a proximidade da eleicdo presidencial no préximo ano. O critério de sele¢do da
novidade ndo é destacado aqui, mas a notoriedade e a notabilidade de ser a primeira
mulher a presidir uma importante instituicdo do governo sim. Ela é descrita como uma
petista disciplinada, bem-humorada e com clareza politica. No perfil de Graca Foster é
destacado o cenario em que vive a instituicdo presidida por ela, com o preco
artificialmente baixo da gasolina, a queda dos lucros da Petrobras e as perdas na bolsa
de valores e o desafio de erguer novamente a estatal. A nenhuma das outras mulheres
sdo atribuidas outras caracteristicas quanto a Graca Foster na analise dos perfis, que
entre tantas se destacam: perfil técnico; eficiente; personalidade forte, jeito franco e
fama de durona, administradora de pulso forte, centralizadora, gerente durona, que fixa
metas e resultados; uma mineira que fala o que pensa; € o clone da Dilma; estilo
incisivo, eventual uso de palavrées. Além do titulo “Qual a Graga da Petrobras?”, uma
brincadeira que tanto pode sinalizar uma matéria sobre quem € a mulher por tras da
empresa quanto um questionamento a sua competéncia. Por dltimo, a grande maioria
dos perfis, tanto femininos quanto masculinos traz o valor da personalizagdo em sua
expressdo maxima nos perfis, associando todas as ac¢des do texto ao personagem e
aproximando o leitor da narrativa.

Em relagdo a familia, novamente, os perfis de Flavia, Maria Coelho e Graca
trazem a pretericdo do trabalho e da rotina profissional em relacdo a familia. Flavia diz
“encontrar tempo” para passear com o0 marido e os dois cdes de estimacado e sobre a
familia de Graca, é dito no texto: “casada e com dois filhos, ela sempre disse que teve a
empresa como prioridade”. Maria Coelho é divorciada e com duas filhas. Destacamos o
ultimo paragrafo do perfil:
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No primeiro dia de trabalho (na Caixa), ajudou uma senhora a preencher
uma guia de retirada. O agradecimento da cliente seria uma sentenca
para o futuro:

— Obrigada, minha filha; Deus Ihe dé um bom marido. Ou melhor, Ihe dé
um bom emprego, que € melhor do que ter um bom marido.

Destaco aqui o conceito de enquadramentos de Goffman (1975 apud ALSINA,
2009), que sao pacotes interpretativos que abordam um assunto a partir de
determinada otica. Aqui, o fato de a familia ndo estar tao presente quanto nos perfis dos
homens ajuda a reforcar a idéia de que a mulher precisa decidir entre uma vida pessoal
e profissional para ser bem-sucedida. Com excecdo do perfil de Maria Elena
Johannpeter, que parece representar a mulher completa em todas as esferas,
desempenhando com éxito todas as tarefas a que se propde, do trabalho, ao lazer e a
familia.

E interessante nos questionarmos, se no caso, elas foram escolhidas para
ilustrarem estes perfis por apresentarem estas caracteristicas, tdo valorizadas na
atualidade em detrimento da cooperacdo ou da subjetividade, valores associados ao
feminino. Como descreve Bardin (1977, p.108), podemos inferir quais valores sao
considerados positivos (0 que é ressaltado em um texto) pela sua presenca, e quais sao
vistos como negativos, a partir da sua auséncia. Em todos os perfis, o fato de ser mulher
e pertencer ao sexo feminino é ressaltado, como uma contradicdo ao fato de
desempenhar o papel que desempenham, cada uma em sua area de atuacdo. Ser
mulher e “comandar” ou “ter éxito”, dentro do que é considerado ser exitoso nesta
publicacdo, ainda €& uma exce¢do a regra. Ainda, destaco a relevancia destas
personagens com estas caracteristicas dentro de um caderno produzido na editoria de
economia, uma area tradicionalmente hard news no jornalismo, com valores positivos e
negativos proprios. A construcao do s perfis destas mulheres em uma editoria de “Vida e
Estilo”, por exemplo, poderia ser completamente diferente.

Entretanto, ao eleger o que é normal e 0 que é incomum dentro de um contexto, o
jornalismo acaba reafirmando valores ja internalizados pela sociedade, reiterando no
discurso 0 que é legitimo e o que ndo o é. Para fazer sentido, a midia recorre

constantemente a representacdes sociais ja assimiladas pelo publico leitor e a



37

recorréncia a identidades naturalizadas, como se nao existissem outras possibilidades de
significado que pudessem dificultar o entendimento. Como destacamos no inicio do
trabalho, de acordo com J.J. Austin (1998 apud SILVA, 2009), proposicdes descritivas
quando repetidas ao longo do tempo tornam-se proposi¢cdes performativas, participando
de processos de construcéo de identidade. Desta forma, o jornalismo atua ativamente no
processo de construir e consolidar determinadas narrativas sobre o que € ser homem e o

que é ser mulher, de reiterar discursos e de descartar outros.

7.2 Homens de sucesso

A trajetoria dos 28 homens é contada basicamente por dois enfoques: a do
profissional que ama o que faz (principalmente os perfis publicados no ano de 2009) e a
do profissional representado sob a 6tica do self made man, este dltimo remetendo a
uma “nocgdo de ascensao social e econdmica realizada unicamente a partir do esforgo
pessoal do individuo, o retrato do homem de sucesso que trilhou o seu caminho gracas
a caracteristicas inatas e incomum senso de oportunidade” (Vianna, 2008). Os titulos
“Ele virou o placar”, “Fé alimentada pelo trabalho”, “O imperador da semente”, “O cara
da GM”, “O mentor da estatizacdo”, que enfatizam o papel do personagem na agao em
guestdo como independente de outros fatores, personalizando o mérito, € um elemento
constante nos perfis em todos os anos. Com um enquadramento diferente, os titulos
“Varejo com cheiro de paixdo”, “Wocacdo mdultipla”, “Importando talentos” e “Talento a
servico do bem” destacam, mais que o papel de protagonista destas pessoas, a sua
capacidade Unica de fazerem o que fazem e gostarem disso. E interessante notar que
estes perfis foram escritos por repdrteres mais jovens, 0 que evidencia a contraposicao

de valores entre uma geragao e outra sobre 0 que é sucesso.

A partir da perspectiva de Moscovici (1961) da teoria de representacdo dos
papéis sociais, entendemos que 0 pensamento social ou 0 senso comum sSao
resultantes das experiéncias, crencas e trocas de informacdo presentes na vida
cotidiana. Assim, os individuos d&do sentido ao mundo através das representacdes que
constroem sobre a realidade em que vivem e € pela capacidade de mobilizacdo e
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producdo de reconhecimento e legitimidade social que se d& a forca de tal
representacdo. As representacdes de mulher forte e do self made man, além do
homem talentoso e apaixonado pelo que faz foram as representacdes que percebemos
na analise destes perfis. Estas representacdes, como foi colocado por Pavarino (2003)
séo feitas a partir de associacbes com memodarias ja existentes, em que o individuo —
tanto o jornalista quanto o publico leitor — interpreta e assimila com mais facilidade
elementos familiares.

Sobre a visdo do self made man, a partir do século XVIII pensamentos liberais
ganharam forca e passou a se popularizar a idéia de caracterizar os individuos a partir
de atributos inatos que pudessem explicar 0 seu comportamento, ou no caso do objeto
estudado, o seu éxito. Com a onda positivista do século XIX, crescia a necessidade de
analisar o homem fora do seu contexto social, em um “estado natural”,
descontextualizado. As atribuigdes individualizantes sdo uma maneira de entender o
por que do sucesso ou o fracasso de um individuo, além de ser um recurso do
jornalismo para aproximar o leitor/expectador da narrativa por meio da personalizacao.
A grande maioria dos homens apresentam as caracteristicas de um lider empresarial:
perspicacia empreendedora, necessidade de realizacdo e iniciativa, ou tém a
capacidade de “fazer as coisas acontecerem” (Schumpeter, 1984 apud Barini, 2003).
Ainda, sdo pacientes, tém disposicado para o sacrificio e possuem um ponto de vista
otimista (lverson, 1996). Percebemos que muitos dos homens que estampam os perfis
sdo descritos como “autodidatas”, evidenciando a importancia dada a cultura
empiricista, que prioriza a acdo antes de qualquer planejamento, 0 uso da intuicdo na
tomada de decisoes.

A partir do trabalho, notamos que sete dos personagens possuem graduacao,
cinco sdo autodidatas, dois fizeram MBA, um fez pés-graduacdo, um fez doutorado e
um cursou o seminario e em onze dos perfis ndo foi mencionado o grau de instrucéo.
Dentre as &reas de atuacdo destas pessoas estdo o mercado financeiro, industria
automobilistica, de caminhdes e de 6nibus, aviacéo, tecnologia, energia, além do varejo
e servicos. Apenas trés sdo ocupantes de cargos publicos, o secretario estadual da
Fazenda, Ricardo Englert, o secretério estadual de Desenvolvimento, Mauro Knijnik e o

vice-ministro de Economia da Argentina, Axel Kicillof. Aqui, apenas trés de 28 ocupam
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funcBes na esfera politica, enquanto que nos perfis femininos, observamos esse padréo

em trés dos quatro perfis.

Notamos que perspectiva do self made man aparece de uma maneira geral em
todos os textos, mas de forma mais clara em seis deles: o de Paulo Bellini, Sheun Ling,
Raul Randon, Nestor Perinir e Ademar Schardong. Nessas narrativas é ressaltado o
fato de estes homens serem “autodidatas” e pioneiros nas suas areas de atuacao, com
“muita vontade e pouco conhecimento”. Notamos que o0 primeiro critério de
noticiabilidade usado na criacdo destes perfis € 0 sucesso dos personagens em areas
como a industria de 6nibus e caminhdes (Randon e Marcopolo), na producéo de cereais
(Roos), na industria fornecedora do pélo petrolifero de Rio Grande (Perini) e na criacao
e consolidacdo do banco cooperativo Sicredi. Sheun Ling, que nasceu na China e se
estabeleceu no Rio Grande do Sul, € descrito como uma “sintese da cultura chinesa e
de habitos gauchos”. Elementos ligados ao exdtico do oriente sdo destacados no texto,
como a descricdo dos lebes na entrada na casa e a atribuicdo de que Ling possui o
“pragmatismo dos nascidos no ano do galo” e o titulo do texto, “Com o destino a favor”,
além das qualidades que o aproxima dos outros perfis (vontade de ferro, franqueza,
pragmatico e inovador, incansavel, (...) seis décadas de trabalho duro sempre ao lado
de Lydia, a esposa, etc.). Sobre o “imperador da semente”, fundador da cerealista
Orlando Roos, € dito que “da infancia na ro¢a, mantém o jeito simples” e que possui a
“simplicidade de quem se criou na ro¢a”, 0 que evidencia a origem simples do
personagem e o trabalho transformacdo pessoal. Raul Randon também é visto como
incansavel, possui obsessao pelo trabalho e Fritz Henderson, da GM, esta “sempre de
olho na perfeicdo”, apresenta “dedicacado e eficiéncia” e “é um workaholic”. No perfil do
fundador do banco Sicredi, Ademar Schardong, é ressaltado que a mesa do profissional
esta virada para o norte de suas origens, no interior do Estado. Ele € filho de
agricultores e viveu na roca até os treze anos e ha 32 “dedica-se com teimosia a uma
utopia que finalmente viu prosperar’. Todos os homens que se encaixam nesta

representacdo tém entre 50 e 90 anos.
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Estes homens mais velhos, que nasceram depois da Segunda Guerra Mundial, a
geracdo chamada de baby boomers?, d&o valor ao trabalho, ao esforco e a rigidez e
dedicaram toda a sua vida a uma so tarefa. Ja nos perfis dos mais jovens, entre 30 e 40
anos, é destacada a paixao do profissional pelo que faz, um conceito mais recente de
relacdo com o trabalho, atribuido & geracéo X e a Y3. Dentro da anélise, quatro homens
tém entre 30 e 40 anos; quatro entre 40 e 50 anos; nove entre 50 e 60 anos — a
maioria; dois entre 60 e 70 anos; seis entre 70 e 80 anos e dois entre 80 e 90 anos.

Quanto aos perfis das chamadas geracbes X e Y, percebemos, a partir da
experiéncia na editoria, que tanto os personagens dos perfis quanto os repérteres que
escreveram o texto sdo mais jovens. Nos perfis de Artur Grynbaum (“Varejo com cheiro
de paixao”), Carlos Jereissatti (“Shopping center no sangue”), Cristian Gallas (“Talento
a servico do bem”) e Marcio Peres (“Mestre cookeiro”), que tém entre 35 e 49 anos, 0
valor destacado é o talento destes profissionais e a criatividade com que o
empregaram, além de gostarem do que fazem. Sobre Marcio Peres, é destacado que
ele é “aquele tipo de profissional que gosta e muito do que faz”, o que ndo é destacado
nos perfis da geracdo de baby boomers que descrevemos acima. Artur Grynbaum é
descrito como sorridente e possui uma forgca magnética e comegou no varejo ajudando
o tio, em uma pequena loja, que encarou a missao de unir o setor financeiro e comercial
da sua empresa atual com naturalidade. Cristian Gallas é um hacker que aprendeu a
programar softwares com treze anos e depois de passar anos testando a seguranca de
sistemas invadindo computadores, decidiu usar seu enorme conhecimento “a servico do
bem”. Carlos Jereissati € um jovem empresario, que “dispensa o modelo tradicional de
executivo de terno e gravata e prefere um visual mais despojado” e se diz um
“profissional realizado”. Em nenhum destes perfis € ressaltado esforco ou o fato de
serem ‘“incansaveis” ou disciplinados. S&o enfatizados o seu talento e paixdo pelo

trabalho que desempenham. Geraldo Castelli, fundador da escola de hotelaria Castell,

2 Baby Boomers é um termo usado para nomear a geragdo nascida logo ap6s a Segunda Guerra Mundial, entre 1943 e
1964, e refere-se a exploséo populacional observada neste periodo — em tradugdo livre, baby boom significa
“exploséo de bebés”.

3 A expressdo Geracdo X foi cunhada pela pesquisadora Jane Deverson a partir de um estudo realizado para conhecer
o perfil dos adolescentes na década de 1960. A essa geracao é atribuida a busca pela individualidade e a contestacdo
das instituicdes sociais vigentes. A geracdo Y se refere aos nascidos a partir da década de 1980, jovens que
cresceram com o acesso a tecnologia. O termo passou a ser usado a partir de uma pesquisa sobre os habitos de
consumo de adolescentes pela revista Advertising Age, dos Estados Unidos, em 1993.
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foge do perfil destes, mas o talento e a “paixdo” que tem pelo seu trabalho séo os
aspectos mais destacados na construgao do texto.

7.2.1 Homens de familia

E interessante perceber que no perfil de grande maioria dos homens é destacado
o fato de que sdo casados, tém filhos e apresentam a familia como um dos pilares para
0 sucesso. Sao 19 casados, um solteiro, dois divorciados (que na realidade sédo a
mesma pessoa — um perfil de Eike Batista publicado em 2010 e outro em 2011) e em
outros quatro perfis ndo € apresentada esta informacdo. Estes homens representam e
reafirmam os valores ligados a heteronormatividade, conceito utilizado por Butler
(2003), padréao cuja base fundadora é a heterossexualidade compulséria e tem como
principio fundante a familia (Veiga e Darde, 2008). Como colocam Veiga e Darde
(2008), vivemos em uma nhacdo que tem como padrdo de normalidade relacdes
conjugais monogamicas heterossexuais. Por heteronormatividade, Calegari (apud
DARDE e VEIGA, 2008), entende como a reproducdo das préaticas e codigos
heterossexuais, sustentado pelo casamento monogamico, amor romantico, fidelidade

conjugal, constituicdo de familia.

Configuracbes diferentes da proposta pela familia heteronormativa ndo sao
vistas de maneira positiva, como em um dos perfis em que o jornalista afirma que “o
executivo que chegou cedo a cargos de comando ndo demonstra a mesma pressa
guando o assunto € montar casa e familia”, demonstrando a importancia dada a familia

para reafirmar o sucesso em todos os aspectos da vida.
7.2.2 Atributos regionais como critério de selegdo
Um fato que se repetiu na analise e que podemos atribuir ao critério de

noticiabilidade de proximidade € a publicacdo de perfis de gauchos com projecéo

nacional ou internacional, personagens que se nao tivesse nascido no Rio Grande do
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Sul ndo teriam sido escolhidos para os perfis. E o caso de Fabrizio Ferronato, que
trabalha na multinacional Thomson Reuters, nos Estados Unidos, José Antdnio Martins,
executivo da Marcopolo, “um dos interlocutores privilegiados de Dilma” e o investidor
Lirio Parisotto, que possui uma carteira de acdes de R$ 1,6 bilhdo. No caso de
Ferronato, € destacado que “por tras da historia da multinacional Thomson Reuters esta
a trajetoria de um gaucho, Fabrizio Ferronato, 35 anos”. Sobre a expansdo da empresa,
que o executivo estaria coordenando, seria uma chance “para o gaucho nascido em
Farroupilha e criado em Porto Alegre voltar para casa”. Sobre Martins e sua influéncia
no cenario politico nacional, o texto abre com a seguinte frase: “No exclusivo grupo de
interlocutores privilegiados da presidente Dilma Rousseff, um galdcho se tornou mais
conhecido no Estado durante a negociacdo do pacote de estimulo a industria lancado
no dia trés de abril.” Sua proximidade com o poder pode ser associado com o critério de
notoriedade, jA que é destacado vérias vezes no texto sua influéncia em relagdo a
presidente: “o vice-presidente para assuntos institucionais da Marcopolo engatou
avancos significativos para o setor (...) a ponto de Dilma perguntar, em relacdo ao
lancamento: — Esta satisfeito Martins? — Muito!”. No texto do empresario Parisotto, a
narrativa comeca com a seguinte frase: “Um dos principais casos de
empreendedorismo do pais, Lirio Parisotto saiu da ro¢ca, em Nova Bassano, na serra
gaucha, em 1967, para estudar em um seminario. Vinte anos depois, montava em

Manaus a maior fabricante de fitas de videocassete. (...)".

7.2.3 Identidades de imigrantes europeus

Algumas das construcdes dos perfis de gauchos se valem das caracteristicas
dos antepassados europeus para construir a identidade dos personagens. Como
identidade nacional, Thiesse (apud BIASE 2001) entende como uma histéria que
estabecece a continuidade com os antepassados, por meio de uma seérie de heodris,
uma lingua e uma mentalidade particular, em uma tentativa de fixar o maximo de
sentidos dentro de um minimo de sinais (NORA apud BIASE, 2007). Como no perfil de
Raul Randon, que possui “a alma singela dos antepassados italianos” e de Nestor

Perini, cujos avos vieram da Italia e a familia iniciou uma “saga de superacéo”, além de
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ter decidido estudar em um seminario devido ao “fervor catolico dos descendentes
italianos que fazia com que todas as familias tivessem uma freira ou um padre”.
Também no perfil de Orlando Roos: “as marcas da agricultura estdo no rosto grande do
alemao”. A figura do aleméao como um homem trabalhador e disciplinado, assim como a
empatia dos italianos da recursos ao jornalista para construir a figura deste
personagem. De acordo com Colbari (apud CHITOLINA, 2007), as principais
contrubicbes do imigrante italiano nos alicerces culturais e morais brasileiros estdo no
familismo e na ética no trabalho e Seyferth (apud CHITOLINA, 2007) coloca que o
trabalho € um marcador de etnicidade dos italianos em relacdo a outros grupos étnicos.
N&o apenas nos perfis citados aqui, mas a representacdo do descendente de
imigrantes italianos e alemaes como “pioneiros” é uma constante. Como coloca
Chitolina (2007) a questédo da invocacédo do pioneirismo € uma constante entre grupos
migrantes do sul do pais, valor que se repete nas narrativas. Na andlise pela autora de
um documento em comemoragao aos cingienta anos da imigracao italiana no Estado,
o colono é descrito como “adepto de uma vida simples” e se tratam de “trabalhadores
incansaveis”, aléem da “insuperavel capacidade de trabalho e energia indomavel”,
atributos muito semelhantes ao que detectamos na analise dos perfis. Pudemos
constatar que o jornalismo recorre a atributos de identidades nacionais para legitimar
tracos da personalidade, na tentativa de estabelecer uma identidade fixa baseada em
um passado em comum destas pessoas, a partir do conceito de Hall (apud SILVA,
2012). De maneira muito semelhante a identidade de género, a identidade nacional

recorre a caracteristicas que possam ser comuns a toda uma “categoria” de pessoas.
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8.1 Perfis publicados em 2008:
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Lirio Parisotto

Paulo Belini

Sheung Ling

Raul Randon

Cartola

Perfil

Perfil 360 graus

Perfil 360 graus

Perfil 360 graus

Titulo

Ele virou o placar

Um condutor de mudancas

Com o destino a favor

Fé alimentada pelo trabalho

Linha de apoio

Gaucho que ergueu império
ja gerencia uma carteira de
R$ 1,6 bilhdo

As histérias de Belini e da
Marcopolo séo tdo
indivisiveis que é impossivel
falar de um sem citar o outro

Sheung Ming Ling, o
empresario que seguiu 0s
simbolos para tracar a sua
trajetéria no RS

Do alto dos quase dois
metros de altura, Raul
Randon vai comemorar 80
anos em 2009 fabricando
carretas exportadas em
mais de 100 paises

Intertitulo (s)

Pioneiros, eram chamados
de milagreiros do sul”;
Objecao a dois nomes foi
vencida com uma junta; Um
dos filhos tem empresa de
veleiros; Pescaria e golfe
nas horas de folga

A entrada da casa, dois
leGes afastam as mas
influéncias; A arte de viver
com alegria

Marcapasso para manter o
ritmo; Perder dinheiro, nem
no carteado

Box (es) Drible no mercado de a¢Bes | As licdes de Belini As licdes de Ling As licdes de Randon
Sexo Masculino Masculino Masculino Masculino

Idade 54 anos 81 anos 87 anos 79 anos
Naturalidade Nova Bassano Caxias do Sul Pequim Caxias do Sul

Instrucéo

Cursou seminario

Autodidata

Autodidata e contador

Autodidata

Familia

Casado, uma filha

Casado, dois filhos e uma
neta; a mulher ostenta 17
fotos da neta na sala

casado, quatro filhos e sete
netos

Casado, cinco filhos e nove
netos

Area de atuac&o

Investidor

IndUstria de 6nibus

Industria de embalagens

IndUstria de caminhdes




8.2 Perfis publicados em 2009:
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Artur Grynbaum Maria Fernanda Fritz Henderson Orlando Roos José Seger Ricardo Englert
Coelho
Cartola Gente Gente Perfil Perfil Perfil Perfil
Titulo Varejo com cheiro de Mestre-de-obras O maior desafio de O imperador da | Vocagdo multipla O tesoureiro da

paix&o

Fritz

semente

crise

Linha de apoio

Grynbaum dirige numa
das maiores redes de
franquia de cosméticos
do mundo

Primeira mulher a
presidir a Caixa
Econdmica Federal, a
pernambucana tem o
desafio de erguer 1
milhdo de casas

Executivo que
implantou a GM em
Gravatai agora tem a
misséo de tirar a
companhia do
vermelho

Orlando Roos
fundou em 1963
cerealista que
tem oito unidades
na regido do
Planalto

Nascido como uma
pequena madeireira,
0 grupo Herval atua
hoje em industria
comércio e servigos

Desde janeiro,
ocupando o
cargo de
secretario da
Fazenda, RE
enfrenta o
desafio de
equilibrar contas
em meio a uma
crise sem fim

Intertitulo(s)

175 novos pontos-de-
venda foram abertos
em 2008

F& de feijoada e do
Carnaval baiano

Fazenda é a
paixdo do
empresario rural

Ele estd em
busca de R$ 1
bilhdo

Box(es) - Os nimeros (Minha Ligacdo gaucha As empresas As empresas do -
Casa, Minha Vida) grupo; sempre em
frente
Sexo Masculino Feminino Masculino Masculino Masculino Masculino
Idade 39 anos - 50 77 56 56
Naturalidade |- Recife Alemanha N&o-me-toque Dois Irmé&os -
Instrucédo - Jornalista e mestre em | Pés-graduacao na - Funcionério de
Administracao Harvard Business carreira do
School Badesul
Familia - Divorciada, duas filhas | Porta-retrato da mulher | Casado e dois Casado e pai de trés | Coruja, casado,
e das duas filhas na filhos filhos dois filhos, uma
mesa neta, quatro
irmaos
rea de atuacdo | Comércio Presidente da Caixa Inddstria Producéo de IndUstria de moéveis, | Secretario
Econdmica Federal automobilistica gréos e comeércio e servicos | estadual da
agropecudria Fazenda
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Carlos Jereissati Filho

Adelino Colombo

David Neeleman

Eduard
Weichselbaumer

Cristian Gallas

Cartola

Perfil

Perfil

Sem medo da turbuléncia

Importando talentos

Perfil

Titulo

Shopping center no sangue

Sintonia familiar

“Quero ensinar as pessoas a
voar”

Um aleméao no
comando da Ceitec

Talento a servigo
do bem

Linha de apoio

Herdeiro de megaempresario, o
jovem Carlos Jereissati Filho
administra 11 centros de compra

Adelino gosta de se
cercar de jovens e
aconselha o neto que

Companhia aérea prepara
sistema de crediario como
estratégia para conquistar

Engenheiro, piloto e
executivo, EW quer
fazer decolar em

CG ja foi um pirata
virtualm mas
descobriu que é

gue chegou cedo a cargos de
comando ndo demonstra a
mesma pressa quando o0 assunto
€ montar casa e familia. “quando
casar, tem de ser pra sempre”

visitar a esposa e quatro dos
nove filhos, que ainda moram
em casa

brasileira em férias
no Brasil. Ela e o filho
moram nos EUA

no pais conviva com 0s mais | passageiros POA a primeira mais util e
velhos fabrica de chips proveitoso usar o
brasileira seu imenso
conhecimento em
informatica para
ajudar as pessoas
a se protegerem
Intertitulo(s) Um dia de faxineiro O mestre da - - Por um nariz;
expanséo; o topo, Hacker é do mal?
passo a passo
Box(es) No comando Império no varejo; Por onde passou A pressa do -
Navegando ao longo presidente
do tempo
Sexo Masculino Masculino Masculino Masculino Masculino
Idade 37 - 49 56 35
Origem - - Séo Paulo Alemanha Montenegro
Instrucéo - - Cursou dois anos de Engenheiro elétrico Autodidata; largou
contabilidade nos EUA com MBA 0 curso de analise
de sistemas
Familia Solteiro e sem filhos, o executivo |- Na quinta viaja para NY para | Conheceu a mulher | Adaptou o cédigo

que criou para
fazer o bem a partir
de uma sugestéo
do pai; irma Paula
ajudou contato com
o diretor da
empresa de Tl que
trabalhava




8.3 Perfis publicados em 2010:
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Nestor Sérgio Geraldo |Eike Carlos Carlos Ademar |Fabrizio Thomaz Marcio Peres
Perini Foguel Castelli Batista Slim Pinheiro Schardon | Ferronato Magalhées
Neto g
Titulo Da escola Da chapa Sorriso O Midas |O O carada GM | O colono | Sobrevivente de | De volta a Mestre
precéria a de esquerda | hospitaleir | brasileiro | Patinhas banqueiro | duas bolhas vida cookeiro
inovacao a Davos o] mexicano
tecnolégica
Linha de No comando | Lideranca Fundador |Um é Outrotem | Nem a Filho de Fabrizio passou | TM, O carioca
apoio do grupo nascida no |de escola |criador de |faro para |aposentadoria |agricultore | incélume pelo empresario Marcio Peres
com movimento |superior |empresas |0S no fim do més | s, Ademar | estouro das bem- criou na serra
faturamento | estudantil de em série e | negécios | afastara Schardon | pontocom, em | sucedido, gaucha uma
anual gaucho, hotelaria | gostade |a ponto Pinheiro Neto | g liderou |2000, e do conta como das maiores
superior a levou Sérgio | ensinaa | risco. de ser da linha de no Estado | mercado um tombo de | empresas de
R$ 555 Foguel a importanci | Ambos considera |frente da a imobiliario para |cavalo o doces do pais
milhdes, pioneirismo |ade sdo da AL |do quase | montadora construcd |ganhar deixou
Nestor Perni | na area de |receber e o dono de o de um destaque nas paralitico
tem a gestéo turista milionario | um pais. banco financas de uma | transformou a
Petrobras com s. Em ano cooperativ | multinacional sua vida,
como maior emocao de crise 0 que deixando de
cliente internacio ultrapasso lado sua
nal, eles ua carreira de
mostram fronteira e profissional
que virou grife aguerrido
ganhar nacional para optar
dinheiro é pela
com eles. convivéncia
com as
pessoas
Intertitulo(s) | Por que - Muito - - - - - - -
Lupatech, além da
Pioneirismo técnica
duplo, As
vélvulas da
autosuficiénc
ia
Box(es) Um Eike do | O inspirador | - - - Idéia era ficar |O que é |A Thomson Encontro com |-
sul?; Da de Jorge s6 um ano na | (o Sicredi) | Reuters 0 papa
cera ao Gerdau empresa
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carro; Perfil
da Lupatech
e onde tem
as fabricas
Sexo Masculino Masculino Masculino | Masculino | Masculino | Masculino Masculino | Masculino Masculino Masculino
Idade 57 65 70 54 70 65 54 35 56
Origem Forquetta Erechim Nova Governad | México - Lajeado Farroupilha Rio de Janeiro | Rio de Janeiro
Baixa Prata or Teimoso,
Valadares interior de
(MG) Crissiumal
Instrucao - Doutorado |- Estudou - Direito Formado |MBA -
engenhari em
a Ciéncias
metallrgic Contabeis
ana e Direito
Alemanha
Familia Familia de Familiade |- Méae Filho de Mudou-se Pais e av0 | Visitou o Estado | Bem casado e | Casado com
imigrantes imigrantes alema. um para os EUA com a mulher, a | pai de dois uma peruana
italianos. judeus. Pai comercian | com a mulher cipriota Sophie, |filhos
Casado com | Casado presidiu a |te Maria Ivoty e e afilha
a médica com Elaine Vale do imigrante, |os filhos, José Carolina
Rachel, e pai de Rio Doce. Carlos, hoje
divide a casa | dois filhos e Foi cardiologista,
com bichos |av6 de casado do e Maria
porque 0s Lucas e Luma de Carolina.
filnos moram | Luiza Oliveira, Quer
fora, dois com quem aproveitar a
filhos teve Thor chacara de
e Olin Maripora com
0s netos
Maria e José
Carlos
Area de IndUstria do | Gestdo de | Hotelaria | Mineragéo | Telecomu | IndUstria Banco Diretor Engenharia, Industria
atuacao petroleo pessoas , petréleo, | nicagbes |automobilistic | cooperativ |financeiro da hoje atleta alimenticia
geracao a o] multinacional
de Thomson
energia e Reuters

logistica




8.4 Perfis publicados em 2011:

Eike Batista

Maria Johanpetter

Titulo

Meta: ser o homem mais rico da Terra

O brasileiro é um ser solidario

Linha de apoio

Eike Batista pretende liderar lista de
milionarios da Forbes e modernizar cidade
do Rio de Janeiro

Presidente da Parceiros Voluntarios
defende profissionalizagc&o do setor

Intertitulo(s)

Momento de descrédito ndo mancha
maioria das ONGs; Solidario ou voluntario?;
No Planalto; Ganha-ganha?; Organizacao
capacitada; A teia social

Box(es) - -

Sexo Masculino Feminino

Idade 53 66

Origem - -

Instrucéo - -

Familia - Mae de Valéria, Fernanda e Daniela e avé
de Leonardo e Barbara

Area de atuagéo Mineracgao Presidente da ONG Parceiros Voluntarios
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8.5 Perfis publicados em 2012:
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ernandes Martins

Mauro Knijnik

Alex Kicillof

Flavia do Canto
Pereira

Cartola Gente Perfil Economia de Perfil
guerra
Titulo Um amigo do Planalto O negociador O mentor da A xerife do
estatizacao consumidor
Linha de apoio José Antdnio Fernandes Martins, - Principal Diretora do Procon
executivo da Marcopolo, é um dos conselheiro de POA, Flavia
interlocutores privilegiados de Dilma eocnomico de CK, |ganhou
Axel Kicillof notoriedade
inspirou nacional ao proibir

expropriacéo da
petrolifera IPF

operadoras de
vender habilitacdes
para celular na
Capital galcha

Intertitulo(s)

Chega de incéndios; Bandeira do
Mazembe; Fim da canibalizacéo;
Deus justo; O passado no
presente

Bobos, mas nem
tanto

Advogada foi
escolhida para o
cargo pelo perfil
técnico

Box(es) Todos os gauchos da presidente - Os trés -
mosqueteiros e
D’Artagnan
Sexo Masculino Masculino Masculino Feminino
Idade 79 72 41 30

Origem

Porto Alegre

Buenos Aires
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Instrucéo - Custeada pelo “governo”, publica | Economista -
formado com
honras na UBA
Familia Dois filhos, trés netas e um neto. Trés Viavo, pai de um casal e avd de | Casado com a -

caes

duas lindas netas

doutora em
Literatura Soledad
e pai de dois filhos

Area de atuacéo

Executivo da Marcopolo

Secretario do Desenvolvimento
do RS

Vice-ministro da
Economia da
Argentina

Presidente do
Procon Porto
Alegre

8.6 Perfis publicados em 2013:

Gracga Foster

Cartola

Qual é a graga da Petrobras?

Titulo

Mineira sem papas na lingua

Linha de apoio

Pressionada por interesses do governo, a presidente GF tenta reconquistar

investidores e mostrar que a companhia pode transformar o pré-sal em

lucro

Intertitulo (s)

Box (es)

Desarmando bombas
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Legenda (s) de fotos

Estilo incisivo de administrar, Graca conquistou a confianca de Dilma, mas
ela tem um lado pessoal que surpreende: na semana passada reservou
espago na sua agenda para curtir o Carnaval desfilando em sua escola do
coracdo no Rio, a Unido da llha

Sexo

Feminino

Idade

59 anos

Naturalidade

Interior de Minas Gerais

Instrucéo

Funcionaria de carreira da Petrobras

Familia

Casada e com dois filhos, ela sempre disse que teve a empresa como
prioridade

Area de atuacao

Presidente da Petrobras
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Maria F. Coelho

Maria Johanpetter

Flavia do Canto Pereira

Graca Foster

Cartola Gente - Perfil Qual é a graca da
Petrobras?
Titulo Mestre-de-obras O brasileiro é um ser solidario A xerife do consumidor Mineira sem papas na

lingua

Linha de apoio

Primeira mulher a presidir a
Caixa Econbmica Federal,
a pernambucana tem o
desafio de erguer 1 milhdo
de casas

Presidente da Parceiros
Voluntarios defende
profissionalizagdo do setor

Diretora do Procon de POA,
Flavia ganhou notoriedade
nacional ao proibir
operadoras de vender
habilitacdes para celular na
Capital gaucha

Pressionada por interesses
do governo, a presidente
GF tenta reconquistar
investidores e mostrar que
a companhia pode
transformar o pré-sal em
lucro

Intertitulo (s)

Momento de descrédito ndo
mancha maioria das ONGs;
Solidario ou voluntario?; No
Planalto; Ganha-ganha?;
Organizacédo capacitada; A teia
social

Advogada foi escolhida
para o cargo pelo perfil
técnico

Box (es)

Os nimeros (Minha Casa,
Minha Vida)

Desarmando bombas
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Legenda (s) de fotos

Com o ministro Mantega,
uma petista disciplinada e
afinada com o Planalto

Ha 15 anos, Maria Helena

Johanpeter criou ONG que hoje
tem 400 mil voluntarios no Estado

O estilo duro de Flavia no
trabalho parece ndo
combinar com a advogada
de postura amistosa e
conversa informal

Estilo incisivo de
administrar, Graca
conquistou a confianca de
Dilma, mas ela tem um lado
pessoal que surpreende: na
semana passada reservou
espaco na sua agenda para
curtir o Carnaval desfilando
em sua escola do coracdo
no Rio, a Unido da llha

Daniela e av6 de Leonardo e
Barbara

Sexo Feminino Feminino Feminino Feminino

Idade - 66 30 anos 59 anos

Naturalidade Recife - - Interior de Minas Gerais

Instrucao Jornalista e mestre em - - Funcionaria de carreira da
Administracdo Petrobras

Familia Divorciada, duas filhas Mae de Valéria, Fernanda e - Casada e com dois filhos,

ela sempre disse que teve a
empresa como prioridade

Area de atuacéo

Presidente da Caixa
Econbdmica Federal

Presidente da ONG Parceiros
Voluntérios

Presidente do Procon Porto
Alegre

Presidente da Petrobras
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9. CONSIDERACOES FINAIS

A partir do trabalho, pudemos elencar quais os valores-noticia acionados na
construcéo dos perfis e quais os atributos de género utilizados tanto na construgcéo dos
perfis femininos, quanto dos perfis masculinos. A pesquisa aponta que a representacéo
social da mulher na midia inclui estereétipos associados socialmente a feminilidade na
narrativa, porém reitera valores considerados socialmente como masculinos ao falar
destas mulheres. Notamos que o sexo feminino € em si um fator de noticiabilidade
associado ao critério de notabilidade, visto que o sexo das mulheres é destacado em
contraposicao as caracteristicas masculinas. J& nos perfis dos homens, notamos que
estes representam o0 enquadramento do self made man, como homens
empreendedores e pioneiros, em contraposicdo a narrativas que se adequam aos
nossos tempos, como do profissional apaixonado pelo que faz. As narrativas de
homens e mulheres parecem apresentar construgdes distintas. Entretanto, os perfis de
mulheres se assemelham, assim com os dos homens, demonstrando quais os valores
séo preteridos dentro do nosso contexto social e que a participacdo da mulher, tanto em
guantidade como em pluraridade de perspectivas ainda ndo é representativa nos meios
de comunicagao. Percebi ainda que o jornalismo na construcdo dos perfis deixa de
assumir uma posicdo critica e confere capital simbolico a pessoas que ocupam
posicfes dominantes nos campos politico e econdmico.

A pesquisa aponta que pertencer ao sexo feminino muitas vezes é um critério de
noticiabilidade em si no jornalismo, associado a notabilidade, por se tratar de um desvio
da norma e por seu carater excepcional. Mesmo representando a diferenca, estas
mulheres séo representadas de acordo com os valores associados ao masculino,
reproduzindo os valores sociais predominantes de forca e objetividade, tornando-se

uma excepcionalidade normatizada e normatizante.
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