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RESUMO

O objetivo desta monografia é analisar os sentidos produzidos pelas revistas Veja e
CartaCapital na vitéria de Dilma Rousseff nas eleicbes presidenciais de 2010. O
trabalho tem como base tedrica o Construtivismo, que estuda o jornalismo como
uma construcdo social da realidade, e como metodologia a Analise do Discurso de
linha francesa. Os objetivos especificos sdo: 1) Identificar por meio da comparacéao
das publicacdes os sentidos que as revistas CartaCapital e Veja deram na vitoria de
Dilma Rousseff nas eleicbes presidenciais de 2010; 2) Relacionar os sentidos
produzidos pelas revistas ao apoio de cada uma aos candidatos nas eleicbes de
2010; e 3) Perceber, através do mapeamento nos textos, as convergéncias e as
divergéncias das publicagbes nas matérias sobre a candidata e o processo eleitoral.
Entre as duas revistas, foram selecionadas 131 Sequéncias Discursivas (SDs) e
detectadas oito Formag@es Discursivas (FDs) divididas em quatro eixos tematicos:
ambito pessoal de Dilma Rousseff (FD1 — Feminina e FD2 Agressiva), ambito
politico de Dilma Rousseff (FD3 — Competente e FD4 — Incompetente), PT no
governo federal (FD5 — PT Competente e FD6 — PT Incompetente) e situacdo da
oposicao (FD7 — Oposicdo enfraquecida e FD8 — Oposicédo fortalecida). Foram
identificadas 11 SDs presentes na FD1 (6,87%), 13 SDs na FD2 (8,13%), 42 SDs na
FD3 (26,25%), 45 SDs na FD4 (28,14%), 11 SDs na FD5 (6,87%), 11 SDs na FD6
(6,87%), 16 SDs na FD7 (10%) e 11 SDs na FD8 (6,87%). Pode-se concluir que para
Veja Dilma e o PT s&o mais incompetentes que competentes na forma de lidar com
a politica, que Dilma Rousseff € uma pessoa agressiva e que a oposi¢do saiu
fortalecida das eleicbes de 2010, mesmo tendo o PT saido vitoriosos do pleito. Ja
para CartaCapital, Dilma e o PT sdo mais competentes que incompetentes e a
oposicdo saiu enfraquecida da campanha eleitoral. Os resultados refletem os
posicionamentos das publicagdes. Enquanto CartaCapital se manifestou
explicitamente a favor de Dilma Rousseff, Veja o fez em favor de José Serra, mas
nao de forma explicita.

Palavras chaves: Jornalismo; Jornalismo Politico; Jornalismo de Revista; Dilma
Rousseff; Veja; CartaCapital.
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Introducéo

Este trabalho de conclusdo de curso analisa os sentidos produzidos por Veja
e CartaCapital na vitéria de Dilma Rousseff para a presidéncia da Republica nas
eleicbes presidenciais de outubro de 2010. O estudo é feito com base nas
comparacdes entre as publicacdes para analisar o que os discursos produzidos
expressam.

Serdo analisadas a edi¢ao extra de Veja e a edicao especial de CartaCapital
para verificar as divergéncias e as convergéncias na forma como o assunto foi
mostrado. A primeira é a edicdo 2.189, datada de novembro de 2010. A edicdo de
Veja trouxe toda a revista relacionada a eleicdo e ao fato de Dilma ser a primeira
mulher a presidir o Brasil. Ja a edicdo especial de CartaCapital, de nUmero 629, é
datada de trés de novembro de 2010. Ela n&o é totalmente dedicada ao resultado
das eleicdes. A maior parte da edicdo busca analisar o processo, mas ha outros
contetidos néo relacionados a conjuntura eleitoral.

Assim, considerando que o0 espago destinado pelas publicagbes ao
acontecimento ndo é semelhante, foi feito um recorte do material analisado. O
corpus da pesquisa, além das capas e dos editoriais das duas publicacdes, é
composto por trés matérias de CartaCapital e quatro de Veja. Sdo objetos desse
estudo os sentidos das capas, dos editoriais, das reportagens sobre a vitdria de
Dilma, a atuacéo do PT e a situacéo da oposicao.

A eleicdo de uma mulher para presidente da Republica brasileira e a
sequéncia de trés mandatos que um mesmo partido governa o pais é fato inédito no
Brasil. E por ser um fato recente, as eleicbes presidenciais de 2010 ainda foram
pouco estudadas, principalmente quando o assunto € a relacdo da imprensa escrita
com os principais candidatos da disputa. Por ndo serem concessdes publicas, como
emissoras de radio e televisdo, esse tipo de jornalismo pode se aventurar no apoio e
na defesa de candidatos, como fizeram muitas delas.

Este trabalho se torna importante para entender os sentidos produzidos por
Veja e CartaCapital na vitoria da primeira mulher presidente do pais. Uma apoiando
explicitamente a candidata governista, Dilma Rousseff, e a outra apoiando o
candidato da oposicao, José Serra. Analisar como o discurso das revistas Veja e
CartaCapital mostraram esta vitéria é interessante para entender a pratica

jornalistica e como se da a construcdo dos acontecimentos na imprensa nacional.
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A escolha de Veja e CartaCapital nesse estudo se da porque a primeira € a
revista de informacg&do de maior circulag@o no territério brasileiro, sendo lida por mais
de 10 milhdes de pessoas, segundo o midia kit da propria publicacdo, e por causa
de sua aproximacdo com 0 pensamento capitalista e liberal, de acordo com
resultados de pesquisas académicas ja realizadas. Ja CartaCapital, apesar de ter
uma tiragem de apenas 29 mil exemplares por edicdo, € uma revista mais proxima
dos partidos de esquerda, apoiando essa forma de pensamento politico de forma
declarada.

Entretanto, apesar da diferenca ideoldgica das publicacdes, faz-se necessario
ressaltar a complexidade do discurso de Veja, principalmente na edicdo extra que
faz parte deste estudo. Como a edicdo é comemorativa ao fato de Dilma Rousseff
ser a primeira mulher eleita para a presidéncia da Republica, a publicacdo faz uma
linha ténue entre o festejo e a critica. O festejo pelo fato marcante; a critica, por ndo
concordar com a forma que o PT conduziu o governo federal nos oito anos de
governo Lula.

Dentre os trabalhos mais recentes sobre a relacdo do jornalismo com Dilma
Rousseff, estd a monografia de conclusdo do curso de Comunicacdo Social —
Habilitagdo em Jornalismo (UFRGS) de Diego Mandarino. No trabalho, intitulado “As
representacdes de Dilma Rousseff nos portais de noticias G1, Uol e Terra durante a
cerimOnia de posse presidencial’, o autor mapeou os sentidos associados a Dilma
Rousseff e relacionou as formacgdes discursivas veiculadas nos trés portais no dia
primeiro de janeiro de 2011, data da posse presidencial. A monografia de Mandarino
(2012) se assemelha a esse trabalho na questdo da utilizagdo da andlise do discurso
como referencial.

A posse de Dilma Rousseff também foi objeto de estudo de Flavio Porcello e
Débora Gadret (2011). O artigo “O acontecimento politico programado: os
enquadramentos jornalisticos da posse de Dilma Rousseff’, publicado no livro
Jornalismo e Acontecimento, busca a centralidade das ideias organizadoras nos
textos produzidos em jornais impressos, revistas e telejornais (GADRET,
PORCELLO, 2011).

A dissertacdo de mestrado de Débora Gadret (2011) também esta voltada a
essa area de construgdo de significados das noticias. Em “Os enquadramentos de
Dilma Rousseff no Jornal Nacional: suspeicdo, humanizacdo e competéncia”, a

pesquisadora analisou 47 matérias do telejornal de maior audiéncia do pais para
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mapear os acontecimentos em que Dilma Rousseff aparece como figura central das
noticias no periodo de abril de 2009 a mar¢co de 2010, quando era pré-candidata a
presidéncia, apoiada pelo entdo chefe do executivo, Luis Inacio Lula da Silva
(GADRET, 2011).

Assim como nas pesquisas acima descritas, nesse trabalho de conclusédo de
curso, pretendo analisar os sentidos dos discursos produzidos e compara-los nas
abordagens que as revistas CartaCapital e Veja deram na vitoria de Dilma Rousseff
nas eleicdes presidenciais de 2010, para mapear nos textos o posicionamento das
publicacdes nas matérias sobre a candidata eleita e o processo eleitoral.

A pergunta a ser respondida nesse trabalho é “Quais sdo os sentidos
produzidos por Veja e CartaCapital na vitéria de Dilma Rousseff nas eleicGes
presidenciais de 20107?”

O Objetivo Geral do trabalho é analisar os sentidos dos discursos produzidos
pelas revistas Veja e CartaCapital em relacdo a vitéria de Dilma Rousseff nas
eleicdes presidenciais de 2010. Os Objetivos Especificos dessa pesquisa séo: 1)
Identificar por meio da comparagcdo das publicagdes os sentidos que as revistas
CartaCapital e Veja deram na vitéria de Dilma Rousseff nas eleicbes presidenciais
de 2010; 2) Relacionar os sentidos produzidos pelas revistas ao apoio de cada uma
aos candidatos nas eleicBes de 2010; e 3) Perceber, através do mapeamento nos
textos, a convergéncia e a divergéncia das publicacbes nas matérias sobre a
candidata e o processo eleitoral.

As bases teoricas desse trabalho sédo apresentadas no capitulo 1 — O
Jornalismo como construcdo da realidade. Nele sdo apresentados conceitos de
objetividade, valor-noticia e credibilidade e a discussdo de jornalismo como
acontecimento. Ainda neste capitulo, sdo apresentados conceitos de jornalismo
politico, de campo jornalistico e campo politico e de jornalismo de revista. Abordar
esses assuntos faz-se necessario para apresentar e discutir conceitos basicos do
jornalismo para, posteriormente, procurar identifica-los nos textos das revistas.

Para compreender esses temas, é feito um resgate historico, onde se procura
perceber as caracteristicas deles e a evolucdo ao longo dos anos. Essas bases
tedricas encontram suporte em textos de Nelson Traquina (2005), Gaye Tuchman
(1993), Pierre Bourdieu (2007) e John Thompson (2002), dentre outros

pesquisadores.
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No capitulo 2 — Sobre 0 método e os objetos — trabalha-se os conceitos da
Analise do Discurso (AD) e a apresentacdo dos objetos de pesquisa. Na primeira
parte desse capitulo, quando a Analise do Discurso de linha francesa é abordada,
utilizam-se os principios elaborados por Michel Pechéux e os trabalhos de pesquisa
de Eni Orlandi (2001) e Méarcia Benetti (2010), que fornecem os procedimentos
metodoldgicos para a estruturacdo desse trabalho. Os conceitos da AD trabalhados
nesse capitulo sdo importantes para a estruturacdo dessa pesquisa.

Na sequéncia, sdo apresentados os objetos desse trabalho: Dilma Rousseff e
as revistas Veja e CartaCapital. Como a vitéria de Dilma Rousseff para a presidéncia
da Republica é o acontecimento que motiva esse estudo, faz-se necessario
apresentar a candidata petista e sua trajetoria para entender melhor os sentidos
produzidos nos discursos de Veja e CartaCapital. Da mesma forma, como é
importante apresentar essas publicacbes para fazer uma contextualizacdo das
abordagens realizadas, utiliza-se para essas apresentacfes, os trabalhos de
Roberto Amaral (2011), Marilia Scalzo (2004) e Maria Celeste Mira (2001), dentre
outros.

No capitulo trés — A vitoria de Dilma em Veja e CartaCapital — é realizada a
analise desse trabalho. Primeiro detalha-se os procedimentos adotados e como foi
construido o corpus da pesquisa para, entdo, realizar a analise propriamente dita.
Cada Formacéao Discursiva corresponde a um subcapitulo, onde foram apresentados
os sentidos produzidos pelas publicagdes.

Na analise, foram encontradas 52 Sequéncias Discursivas em CartaCapital e
79 em Veja, totalizando 131 SDs. Nestas SDs foram identificadas oito formacdes
discursivas, divididas em quatro eixos. Os eixos tematicos sdo sobre o ambito
pessoal de Dilma Rousseff (FD1 — Feminina e FD2 Agressiva), o ambito politico de
Dilma Rousseff (FD3 — Competente e FD4 — Incompetente), o PT no governo federal
(FD5 — PT Competente e FD6 — PT Incompetente) e a situacédo da oposi¢céo (FD7 —
Oposicao enfraquecida e FD8 — Oposicao fortalecida).

Nas consideragbes finais é feita uma apreciagdo geral do trabalho,
procurando relacionar os sentidos produzidos pelas revistas ao apoio de cada uma
nas eleicbes de 2010 e localizar, através do mapeamento dos textos, o0
posicionamento das publicagdes nas matérias sobre a candidata e o processo
eleitoral.



1 O Jornalismo como construcao da realidade

Este trabalho estd baseado no panorama teorico do construtivismo, que
estuda o jornalismo como construcao social da realidade. Os construtivistas refutam
a ideia da teoria do espelho, de que o jornalismo seria uma representacao fiel da
realidade e sem interesses. Nelson Traquina, tedrico inserido nesse paradigma, diz
que “as noticias ajudam a construir a prépria realidade” (2005, p.168).

Traquina cita trés pontos importantes para o entendimento dessa abordagem
tedrica: 1) € impossivel distinguir a realidade e as noticias que constroem e séo
construidas por essa realidade; 2) a linguagem nado € neutra, entdo, ela ndo pode
transmitir diretamente o0s acontecimentos; e 3) as noticias fazem a sua
representacdo dos acontecimentos, de acordo com diversos fatores, como a
organizacdo do trabalho, as questdes financeiras e a forma como as noticias séo
tratadas (ALTHEIDE, 1976; EPSTEIN, 1973; TUCHMAN, 1978 apud TRAQUINA,
2005).

Essa construgdo da realidade a partir das noticias tem suas bases na
aplicacdo dos “critérios de noticiabilidade”. Essa expressdo, segundo Carlos
Eduardo Franciscato, € “empregada para delimitar um conjunto de referéncias
estaveis na rotina jornalistica de trabalho que, analisadas em sua regularidade,
revelariam a noticiabilidade de um evento” (2005, p.171). Ou seja, “critérios de
noticiabilidade” é o termo usado pelos jornalistas para definir o que é — e 0 que néo é

— noticia. Para Traquina (2002), a noticiabilidade implica no

[...] estabelecimento de um fluxo de noticias em termos de estrutura
para os visualizar [os valores-noticia]. A falta de uma base para
visualizar um acontecimento num enquadramento noticioso
reconhecivel levard a um desinteresse dos jornalistas por esse
acontecimento (TRAQUINA, 2002, p.183).

Sobre os valores-noticia, Stuart Hall et. al diz que eles “fornecem critérios nas
praticas de rotinas do jornalismo que permitem aos jornalistas, editores e agentes
noticiosos decidir rotineira e regularmente sobre quais as “estérias” que sao
“noticiaveis” e quais ndo sao” (1993, p.225).

A selecdo das noticias dentro das redacBes do jornalismo ja é o primeiro
passo para a definicdo dos interesses desses profissionais (TRAQUINA, 2002). Para
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Traquina, os valores-noticia impregnados pelos jornalistas ajudam “a construir a

sociedade como consenso” (2002, p.193).

[...] as noticias séo o resultado de processos complexos de interacdo
social entre agentes sociais: 0s jornalistas e as fontes de informacgéo;
os jornalistas e a sociedade; os membros da comunidade
profissional, dentro e fora da sua organizacdo (TRAQUINA, 2005,
p.173).

Os resultados da interacdo do jornalista na sociedade refletem para o
pensamento de Traquina, que diz que esses profissionais ndo Sao sujeitos passivos,
gue apenas observam os fatos. Para o autor, os jornalistas “sédo de fato participantes
ativos na construcdo da realidade” (2005, p.174).

A relacdo do jornalista com o seu publico é outro exemplo dessa participacao
ativa do profissional na sociedade. Franciscato diz que “o jornalismo cumpre um
papel social especifico, ndo executado por outras instituigdes” (2005, p.167). Para o
autor, os jornalistas fazem a reconstrucdo discursiva daquilo que acontece no
mundo, trazendo fidelidade dos fatos para o seu publico (FRANCISCATO, 2005).

A fidelidade, assim como a clareza dos fatos transmitidos, estd ligada a
objetividade (HOHLFELDT, 2001), que é um dos temas mais discutidos no
jornalismo. Felipe Pena (2010) afirma que um erro que pesquisadores cometem ao
tratar sobre esse assunto é op6-lo a subjetividade. Para Pena, a objetividade néo

surge para fazer oposi¢cado a subjetividade, mas sim para reconhecé-la.

Seu verdadeiro significado [da objetividade] esta ligado a ideia de
gue os fatos sdo construidos de forma tdo complexa que nado se
pode cultud-los como a expressdo absoluta da realidade. Pelo
contrario, € preciso desconfiar desses fatos e criar um método que
assegure algum rigor cientifico ao reporté-los (PENA, 2010, p.50).

O conceito de objetividade se desenvolve nos Estados Unidos, primeiramente
por trés razdes, como explica Michael Schudson: pelo ceticismo da sociedade norte-
americana, que era influenciada pela psicanalise e suas criticas a razao no inicio do
século XX; pelo surgimento dos profissionais de relacdes publicas que produziam
fatos para beneficiar as empresas para a qual trabalhavam; e pela influéncia da
propaganda que orientava a opinido publica (SCHUDSON apud PENA, 2010;
TRAQUINA, 2002).
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A objetividade, entdo, surge porque had uma percepcdo de que 0s
fatos séo subjetivos, ou seja, construidos a partir da mediacdo de um
individuo, que tem preconceitos, ideologias, caréncias, interesses
pessoais ou organizacionais [...] (PENA, 2010, p.50).

Gaye Tuchman diz que para evitar a percepcdo dessa subjetividade e, por
consequéncia, criticas ao seu trabalho, o jornalista criou estratégias para invocar a
objetividade. Para a socidloga, sdo quatro os procedimentos que dao suporte aos
textos jornalisticos. Sao eles: 1) ouvir sempre os dois lados da histéria, sem
favorecer qualquer individuo. Assim, o repérter deixa o leitor decidir quem tem a
razdo; 2) apresentar provas auxiliares, fatos, que confirmem a informacao feita por
uma fonte; 3) usar aspas em opinides nos textos. Fazendo isso, o jornalista coloca
as opinides para as fontes e se exime de expressa-la; e 4) estruturar a informacao
numa sequéncia apropriada, respondendo as perguntas basicas da noticia: Quem?
Fez o qué? Quando? Onde? Como? Por qué? Esta € a estrutura do lead, onde as
informaces mais importantes estdo no inicio do texto (TUCHMAN, 1993). E
importante ressaltar, porém, que esses procedimentos adotados pelos jornalistas
ndo garantem a objetividade de uma noticia.

Segundo Traquina, com a ideologia da subjetividade, “os jornalistas
substituiram uma fé simples nos fatos por uma fidelidade as regras e aos
procedimentos criados para um mundo no qual os fatos eram postos em causa”
(2002, p.143). Para o autor, a objetividade € um mecanismo pelo qual o jornalista
reivindica a sua legitimidade (TRAQUINA, 2002).

Essa legitimidade que o jornalista busca em seu trabalho |he confere
credibilidade. Ela o induz a procura “constante da verificagdo dos fatos e de
avaliacado das fontes de informagao” (TRAQUINA, 2002, p.137). Para Silva Lisboa
(2012), a credibilidade conferida ao jornalismo esta ligada a crenca em que a
profissdo se propde a relatar e a interpretar a realidade. Para a pesquisadora, “a
credibilidade percebida da pratica sera resultado de uma intensa e permanente
negociagao de sentidos entre o jornalismo e seu publico” (LISBOA, 2012, p.24).

Para Marcia Benetti (2013), a credibilidade é um valor essencial no jornalismo
e ela ndo existe fora de uma relacdo entre sujeitos. Segundo a pesquisadora, a

credibilidade esta
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[...] fortemente ancorada na autoridade e na integridade do
enunciador [...]. A credibilidade é um valor essencial, mas néo existe
fora de uma relacdo entre sujeitos. Sendo intersubjetiva, € movente e
estd constantemente sendo retomada e revisada por quem enuncia
(no jornalismo e sobre o jornalismo) e por quem interpreta (BENETTI,
2013, p.49).

No artigo “O Jornalismo como acontecimento”, Benetti (2010) define uma
particularidade do jornalismo, que € de tratar de acontecimentos, de fazer dos fatos
a sua matéria-prima e construir, de forma discursiva, os acontecimentos. Para a

pesquisadora, o termo “acontecimento” adquire dois estatutos no jornalismo:

[...] um, no ambiente da producdo de sentidos sobre o mundo
exterior, enquanto um género de discurso definido; outro, no
ambiente dos procedimentos que identificam os fenbmenos capazes
de ocupar o lugar do acontecimento jornalistico (BENETTI, 2010,
p.153).

Adriano Duarte Rodrigues define acontecimento como “tudo aquilo que
irrompe na superficie lisa da historia de entre uma multiplicidade aleatéria de factos
virtuais” (1999, p.27). Ou seja, o acontecimento € o que € imprevisivel, 0 menos
provavel. “[...] quanto menos previsivel for, mais probabilidades tem de se tornar
noticia e de integrar assim o discurso jornalistico” (RODRIGUES, 1999, p.27). Para
completar, o autor diz ainda que € o proprio discurso jornalistico que surge como
acontecimento (RODRIGUES, 1999).

Para Hall et. al (1993), um acontecimento s6 faz sentido se for colocado em
um ambito de conhecidas identificacbes sociais e culturais. Ou seja, “Se os
jornalistas ndo dispusessem [...] de tais ‘mapas’ culturais do mundo social, ndo
poderiam ‘dar sentido’ aos acontecimentos invulgares, inesperados e imprevisiveis
gue constituem o conteudo basico do que é ‘noticiavel” (HALL et. al, 1993, p.226).

A politica, por mais que tenha uma agenda de acontecimentos, inimeras
vezes entra nesse campo dos fatos inesperados que viram noticia. E o jornalismo

politico assume essa funcao de traduzir esses fatos para a sociedade.

1.1 Jornalismo politico

Para entender o contexto em que esse trabalho se apresenta, € importante

definir conceitos basicos do jornalismo politico. Pode-se dizer que a origem do
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jornalismo se deu através do jornalismo politico. Os primeiros periddicos néo tinham
a proposta de informar objetivamente, mas sim de propagar ideias e ideologias de
grupos politicos. O publico leitor era segmentado e direcionado, pois “O leitor
comprava o jornal esperando encontrar uma cobertura afinada com seu viés politico”
(MARTINS, 2008, p.17). Os jornais continham mais informacéo opinativa do que as
de formato objetivo da noticia, como conhecemos hoje.

No Brasil, o jornalismo teve origem com a vinda da familia real, em 1808, e a
implantacéo da imprensa no pais®. O jornalismo politico surge nesse periodo, mas
servia apenas ao objetivo de defender as ideias divergentes da politica nacional.
Integrantes dos Partidos Liberal e Conservador tinham seus préprios periodicos para
disseminar suas ideias contrarias ou favoraveis ao regime de D. Pedro | (SEABRA,
2006).

O jornalismo politico brasileiro como se conhece hoje surgiu nos anos
seguintes a ditadura do Estado Novo (1937-1945). De acordo com Roberto Seabra,
a imprensa brasileira teve seu auge no periodo que o pais voltou a viver com

democracia.

Os jornais e as revistas brasileiros entram em nova fase, sob forte
influéncia do modelo norte-americano de jornalismo objetivo. O Diario
Carioca inaugura no pais o uso do lead, surge nas redacfes a figura
do copidesque, que pretende homogeneizar os textos, a cobertura
politica ganha nova dimensdo com as eleicdes presidenciais de
1945, que elege Eurico Gaspar Dutra, e a de 1950, que consagra
Getulio Vargas nas urnas (SEABRA, 2006, p. 127-8).

Nessa época surgem os jornais Tribuna da Imprensa, de Carlos Lacerda, e
Ultima Hora, de Samuel Wainer, concorrentes entre si. O primeiro de oposicdo a
Vargas; jA& o segundo, de apoio declarado. A revista O Cruzeiro se destaca no
periodo com a cronica politica de Carlos Castello Branco, o Castellinho, apontado
como “o maior reporter politico brasileiro de todos os tempos” (SEABRA, 2006, p.
129). Segundo Seabra (2006), Castellinho fez na época o que todos os jornalistas

politicos tentam fazer até os dias atuais, que € analisar e interpretar os fatos.

! Correio Braziliense e Gazeta do Rio de Janeiro foram os primeiros jornais brasileiros. Até hoje
pesquisadores divergem sobre qual deles é, realmente, o primeiro: o Correio Braziliense surgiu em
junho de 1808, ja a Gazeta do Rio de Janeiro, em setembro de 1808. O primeiro era impresso por
Hipdlito da Costa em Londres (Inglaterra) e era critico & monarquia; o segundo era impresso no Brasil
e servia como 6rgao oficial de imprensa do governo portugués. A Gazeta publicava noticias favoraveis
ao governo, além de textos importados e traduzidos da Europa.
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Esse trabalho de andlise e interpretacdo dos acontecimentos do mundo
politico é a base do jornalismo especializado nessa &rea. Percebe-se isso nas
revistas semanais de informagéo, como as que sdo estudadas nesse trabalho — Veja
e CartaCapital. Apesar de a interpretacao e a analise politica também serem feitas
em jornais diarios e em noticiarios de radio e televisdo, sdo as revistas que destinam
um espacgo maior para essas fungbes. Como essas publicagdes sdo semanais, elas
possuem a seu favor um maior tempo de edi¢cdo, que nesses casos € fundamental
para a boa analise dos fatos. Para o pesquisador Luiz Martins da Silva (2006), esse
€ o papel da midia: “traduzir” os temas para que as pessoas possam formar um juizo
e deliberar, diretamente ou indiretamente, sobre os fatos. Franklin Martins concorda

sobre a importancia da andlise no jornalismo politico:

[...] ndo basta apenas dar a noticia, ou seja, transmitir a informacao
factual mais recente. E necessario qualifica-la, relaciona-la com
outros fatos, explicar suas causas e avaliar suas possiveis
consequéncias. Em suma, é preciso entregar aos leitores nao
apenas a noticia, mas também o que esta por trds e em volta da
noticia. Dito de outra forma, € preciso explicar, analisar, interpretar o
gue aconteceu (MARTINS, 2008, p.21).

A partir disso, pode-se dizer que o jornalismo deve ser didatico, como explica
Ricardo Setti. Para o autor, a natureza da profissdo do jornalista s6 tem sentido se 0
profissional for capaz de buscar a informagéo e passar ao leitor de forma atraente e
explicativa (SETTI, 2005), principalmente na editoria de politica. O pesquisador faz
ainda uma critica aos profissionais que cobrem essa area. Para ele “grande parte
dos jornalistas politicos [...] ndo parecem produzir suas matérias pensando, de fato,
no publico. Acabam, de forma automatica, escrevendo, sobretudo, para suas fontes
— e para os colegas” (SETTI, 2005, documento eletronico ndo paginado).

Segundo Setti, ser didatico no jornalismo politico ndo é apenas uma

obrigacéo técnica, mas sim uma obrigacao ética do jornalista com o publico:

No Brasil, esse dever ético — no jornalismo politico — vem acrescido
de um peso especial: ser didatico [...] significa ndo apenas informar
os fatos, explica-los e, conforme a espécie de veiculo, tentar
interpreta-los, mas também procurar ajudar o publico a entender
como funcionam as instituicdes. Especialmente instituicdes confusas,
mal estruturadas e em permanente mutacdo como as nossas (SETTI,
2005, documento eletronico ndo paginado).
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Como exemplifica Martins, a interpretacdo é necessaria para juntar os varios
fragmentos de um acontecimento. Ela “busca abrir o leque de possibilidades e
sugerir linhas de raciocinio” (MARTINS, 2008, p.22) para facilitar o entendimento
daquele que acompanha a noticia e espera que o trabalho do jornalista fagca com
gue o leitor entenda o que acontece no mundo politico.

A imprensa, sobretudo o jornalismo politico, é vista como fiscalizadora dos
trés poderes do Estado: executivo, legislativo e judiciario. Por isso € chamada de
“‘quarto poder”. A origem da expressao surgiu na Inglaterra do século XIX, quando
um deputado do parlamento inglés chamou os jornalistas que cobriam as atividades
legislativas de Fourth Estate (BOORSTEIN, 1971, p.124 apud TRAQUINA, 2005,
p.46). Segundo Nelson Traquina, trazendo a expressao para os dias atuais, “com o
principio de ‘poder controla poder’ [...], a imprensa (os media) seria o ‘quarto’ poder
em relacdo aos outros trés” (2005, p.46).

Traquina diz ainda que a midia buscou a opinido publica para conferir essa
legitimidade para poder atuar como um poder (2005). Afonso de Albuquerque (2000)
afirma, ainda, que ao se afirmar como um quarto poder, a midia nacional busca um

papel mais ativo na sociedade.

Mais do que meramente contribuir para o equilibrio entre os poderes
constituidos, a imprensa brasileira tem reivindicado autoridade para,
em caso de disputas entre eles, intervir em favor de um poder contra
0 outro, a fim de preservar a ordem publica (ALBUQUERQUE, 2000,
p.43).

Albuquerque (2000) compara este quarto poder, autoconferido pela midia,
com outros dois casos da histéria do Brasil. O primeiro é o poder moderador
existente no Brasil Monérquico, quando, ao outorgar a Constituicdo de 1824, D.
Pedro | se colocou acima do executivo, do legislativo e do judiciario como uma forma
de controlar suas acdes e ser o mediador entre eles. O segundo exemplo € o papel
das forcas armadas apés o fim da Ditadura do Estado Novo de Getulio Vargas, em
1945, quando os militares intervieram na politica até a deflagragdo do golpe militar,
em 1964. Para o autor, a diferenca do quarto poder para esses dois exemplos é que
a “imprensa nao o faz de modo tao explicito, afirmativo e, mesmo, consciente como
fizeram o imperador e o exército” (ALBUQUERQUE, 2000, p.31).

O sociodlogo e critico da midia Pedrinho Guareschi (2007) ressalta que o

guarto poder foi usurpado pelos grupos de comunicagéao:
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Isso por que esse poder que a midia se atribui ndo lhe foi conferido
pelo povo, origem do poder legitimo nas sociedades democraticas. A
midia se arrogou esse poder por conta propria, sem levar em conta a
populacdo, mas baseada apenas em sua forca econémica, politica e
ideolégica. Ninguém conferiu esse poder a ela (GUARESCHI, 2007,
p.18).

Para Guareschi (2007), que defende que os meios de comunicacdo sejam
mais democraticos e tenham mais participacdo da sociedade, € preciso que se
abram espacos de discussdo do papel da midia, ja que ela ndo é uma instituicao
publica, tampouco uma empresa privada qualquer. “[...] ela se coloca dentro de um
espaco diferente e especial, ela ndo € igual a qualquer outra empresa: ela é
formadora de consciéncia e de opinido publica” (GUARESCHI, 2007, p.17).

Segundo Albuquerque, a diferenca do quarto poder da imprensa, para 0S
poderes oficiais, € que aquele “ndo se da no ambito do Estado e ndo se confunde
com as prerrogativas dos trés poderes institucionais” (2000, p.25). Ou seja, a
atuacao da imprensa se da quando ela publica reportagens, fazendo a “publicizagao
dos problemas politicos para o conjunto da sociedade” (ALBUQUERQUE, 2000,
p.25). O autor diz, ainda, que dessa forma a imprensa intervém na vida politica da
nacao, influenciando as instituicoes.

Para explicar melhor essa relacdo da imprensa com as instituicdes, Traguina
cita o historiador George Boyce. Para ele, a imprensa atua como um elo entre a
opinido publica e os governantes (BOYCE apud TRAQUINA, 2005). Utilizando como
exemplo a tirania dos governantes europeus no século XIX, Traquina diz que “Os
jornais eram vistos como um meio de exprimir as queixas e as injusti¢as individuais e
como uma forma de assegurar a prote¢cao” (TRAQUINA, 2005, p.47).

Essa ligacdo entre os governantes, os jornalistas e os cidaddos é que
contribui para a convergéncia dos campos politico e jornalistico. Na sequéncia,

serdo abordadas as relacdes entre eles.

1.2 Jornalismo e politica: dois campos que convergem

Para entender as relagbes entre o campo jornalistico e o campo politico é

necessario compreender o termo “politica”. Segundo o cientista politico Norberto
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Bobbio et.al, o termo tem origem na palavra grega pélis, que significa cidade. Ou

seja, a palavra politica, em sua origem,

[...] significa tudo o que se refere a cidade e, consequentemente, 0
que € urbano, civil, publico, e at¢é mesmo sociavel e social [...]. O
termo Politica foi usado durante séculos para designar
principalmente obras dedicadas ao estudo daquela esfera de
atividades humanas que se refere de algum modo as coisas do
Estado [...]. Na época moderna, o termo perdeu seu significado
original, substituido pouco a pouco por outras expressdes como

non "o

"ciéncia do Estado", "doutrina do Estado"”, "ciéncia politica", "filosofia
politica", etc, passando a ser comumente usado para indicar a
atividade ou conjunto de atividades que, de alguma maneira, tém
como termo de referéncia a pdélis, ou seja, o Estado (BOBBIO et. al.,
1998, p.954).

Pode-se dizer, entdo, que o sistema politico € uma forma de organizagao cujo
objetivo € governar instituicbes ou Estados (seja municipal, estadual ou federal).
Pierre Bourdieu (2007) parte dos estudos iniciais de politica para definir o campo
politico, que, para ele, nos dias atuais esta relacionado aos homens politicos que
estao interessados nos jogos de articulagées. Assim, para o autor

[...] o campo politico é o lugar em gue se geram, na concorréncia
entre 0s agentes que nele se acham envolvidos, produtos politicos,
problemas, programas, analises comentarios, conceitos,
acontecimentos, entre os quais os cidaddos comuns, reduzidos ao
estatuto de “consumidores”, devem escolher, com probabilidades de
mal entendido tanto maiores quanto mais afastados estdo do lugar
de producédo (BOURDIEU, 2007, p.164).

Bourdieu contextualiza, ainda, dizendo que esses homens politicos estdo
situados nesse espaco por sua filiacado partidaria, por suas posicées nesse partido e
pela notoriedade, seja de abrangéncia local ou nacional (BOURDIEU, 2007).

Assim como Bourdieu, para John Thompson os individuos “ocupam posicées
e fazem uso dos recursos ligados a elas a fim de conseguir seus interesses e
finalidades” (2002, p.130). Ao definir o campo politico, Thompson diz ainda que ele é
um “campo de agao e interacdo que tem a ver com a aquisicao e o exercicio do
poder politico” (THOMPSON, 2002, p.130).

Definir a politica como campo social ndo € dificil. Existem muitos estudos,
como os apresentados acima, referenciando essa relacdo. Contudo, a definicdo do

campo jornalistico € mais complicada. Wilson Gomes afirma que existem lugares



25

onde o “campo jornalistico foi impedido de se formar porque a esfera politica o
impediu ou porque ndo se estabeleceram empresas de informagéao” (2011, p.62).
Segundo o autor, os problemas de estruturacdo do campo sdo mais enfaticos com

0s pequenos veiculos de comunicacgao.

Na grande imprensa, felizmente, constitui-se um campo jornalistico
gue nao se deixa subsumir pelo campo politico, oferecendo-lhe
resisténcias e filtros e dobrando o interesse do campo politico aos
interesses da empresa ou dos ambientes profissionais do jornalismo
(GOMES, 2011, p.63).

Gomes (2011) sugere que a relacdo conflituosa entre os campos jornalistico e
politico se da pela maneira hostil como o jornalismo politico trata o campo politico. O
autor diz que, sempre curioso, o jornalista busca revelar os “fatos que a esfera da
politica preferia que permanecessem reservados” (2011, p.70).

Antes do desenvolvimento dos meios de comunicacdo, o campo politico era
fechado, “voltado sobre si mesmo, um mundo que € governado por suas proprias
regras e convicgdes” (THOMPSON, 2002, p.134). Entretanto, com o
desenvolvimento das midias e sua crescente importancia na sociedade, Thompson
afirma que as relacdes entre politicos e nao-politicos sdo determinadas pelos tipos

de interacao midiatica.

Cada vez mais a midia se torna a arena decisiva em que as relacdes
entre politicos e ndo-profissionais do campo politico mais amplo sao
criadas, sustentadas e, ocasionalmente, destruidas (THOMPSON,
2002, p.134).

Para Thompson (2002), apesar da relacdo conflituosa entre os dois campos —
principalmente quando jornalistas pesquisam assuntos ou tomam posi¢cdes
diferentes daqueles que os politicos gostariam que eles tomassem — jornalistas e
politicos podem, ocasionalmente, manterem-se proximos, harmoniosos e com

dependéncia reciproca. Isso porque:

[...] politicos necessitam da midia para divulgar imagens favoraveis
de si mesmos e de suas politicas, enquanto que os jornalistas
dependem dos politicos e de outras fontes oficiais para propiciar um
fluxo regular de noticias (THOMPSON, 2002, p.134-5).
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Para Emanoel Barreto, o interesse dos jornais pelos fatos ocorre em funcéo
da politica ser “um acontecimento de interesse do publico” (2006, p.12). O campo
politico é o objeto de trabalho dos jornalistas que atuam nessa area e, assim, ele é
mostrado e deve ser, primordialmente, interpretado por esses profissionais.

O pesquisador afirma que a relacdo dos jornalistas com o campo politico é
uma atividade polémica e paradoxal. “Esse intercambio esta permanentemente
envolto em circunstancias de pressfes e contrapressdes de bastidores, bem como
nos interesses econdmicos das empresas jornalisticas” (BARRETO, 2006, p.14).

Para Timothy Cook (2011), as relacbes de poder também estdo intrinsecas

nessa atuacédo do jornalismo no meio politico. Segundo o pesquisador,

A disponibilidade e a presenca do jornalismo, tanto dentro das
instituicbes quanto dentro do governo como um todo, leva os
funcionarios a pensar nele como um apoio potencial para atingir seus
objetivos e assistir & conversao do jornalismo numa instituicdo de
governanca (COOK, 2011, p.236).

O autor afirma, também, que nesse modelo de relacdo entre jornalismo e
campo politico “a midia noticiosa seria parte do aparato do Estado ou ajudaria no
processo de hegemonia politico cultural” (COOK, 2011, p.204). Ou seja, essa
relacdo se contrapde ao objetivo primordial do jornalismo, que € investigar, mostrar
os fatos ao invés de apenas relatar a agenda dos governantes.

Apesar do carater “denunciador” do jornalismo, trazido por Luiz Martins da
Silva (2006) — e a ideia apresentada por Traquina (2002) de que o jornalista € um
cdo de guarda defensor do cidaddo — Cook diz que “a noticia € o resultado de
negociagdes recorrentes entre fontes e jornalistas” (2011, p.206) e que na area da
politica, o jornalismo é independente e dependente ao mesmo tempo. Independente
para produzir o conteudo das noticias; e dependente porque as fontes podem
influenciar o trabalho do jornalista (COOK, 2011). Isso sem contar que as fontes “tém
interesse na cooperacdo e colaboragdo, particularmente na construgcdo de uma
relacdo estavel pela qual os jornalistas recebem informag&o em troca da publicidade
que dao as fontes” (COOK, 2011, p.210-1).

Eis o conflito no relacionamento entre os jornalistas e suas fontes (ndo so as
da area da politica). Aqueles que fazem parte do campo politico passam informacdes

para os profissionais da comunicacdo com o objetivo de estar na midia. E o que
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Lorenzo Gomis (2004) trata em seu texto “Os interessados produzem e fornecem os
fatos”.

Em seu trabalho, Gomis cita Epstein que diz que apenas 2% das matérias
veiculadas em telejornais sdo realmente noticias, isto €, mostram o inusitado. O
resto do espaco € preenchido por atos anunciados, como coletivas de imprensa,
abordagem parlamentar e discursos, entre outros (EPSTEIN, 1974 apud GOMIS,
2004). Isso mostra que “os fatos a que se dara forma de noticia foram previamente
escolhidos e isolados dos processos de alguma ‘agdo em marcha’, pelos
interessados em que o fato seja conhecido” (GOMIS, 2004, p.102). O autor resume:
se ndo fossem os interessados na veiculagcdo das matérias, muitas noticias nao
apareceriam (GOMIS, 2004).

Isso demonstra outro ponto de atencdo dos jornalistas: a fonte e 0s seus
interesses. Felipe Pena diz que “A fonte de qualquer informag¢éo nada mais € do que
a subjetiva interpretagdo de um fato” (2010, p.57). Para o autor, a visdo da fonte esta
baseada na sua propria cultura, na sua linguagem e até nos seus preconceitos
(PENA, 2010).

Além dos proprios interesses, para Manuel Pinto (2000), as fontes tém, ainda,

estratégias para a divulgacéo dos fatos.

As fontes remetem para posicoes e relacdes sociais, para interesses
e pontos de vista, para quadros espacio-temporalmente situados. Em
suma, as fontes a que os jornalistas recorrem ou que procuram 0S
jornalistas séo entidades interessadas, quer dizer, estdo implicadas e
desenvolvem a sua actividade a partir de estratégias e com tacticas
bem determinadas (PINTO, 2000, p.278).

O pesquisador lista objetivos das fontes ao passar a informagcdo para 0s
jornalistas: 1) obter a visibilidade e atencdo dos meios; 2) marcar a agenda publica e
impor de temas como foco de atencdo; 3) obter apoio ou adesédo a ideias ou a
produtos e servicos; 4) prevenir ou reparar 0s prejuizos publicos; 5) neutralizar os
interesses de concorrentes; e 6) criar uma imagem publica positiva (PINTO, 2000).

A partir da lista de Pinto (2000) e do que afirma Pena, de que “As fontes
oficiais sdo sempre as mais tendenciosas” (2010, p.62), pode-se concluir que as
relagdes entre jornalistas e politicos devem ser sempre carregadas de muito zelo e
desconfianca por parte dos profissionais da comunicagédo. Checar as informacdes é

muito importante e, como afirma Gomis (2004), é importante que o jornalista faca a
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mediacao entre as fontes que fornecem os fatos e os meios de comunica¢cdo em que

trabalham, onde sera veiculada a noticia.

1.3 Jornalismo de Revista

O objetivo deste trabalho é analisar os sentidos dos discursos produzidos por
Veja e CartaCapital na vitoria de Dilma Rousseff nas elei¢cdes presidenciais de 2010.
Para isso, € importante compreender como o jornalismo de revista surgiu e se
estruturou no Brasil, principalmente na teméatica das revistas de informacéo.

Antes de Gutenberg inventar a prensa, por volta de 1440, as obras eram
manuscritas por monges e copistas profissionais que forneciam livros para as
primeiras universidades e para os clérigos da época. Nesse periodo (final da Idade
Média), o conhecimento que estava sob dominio da Igreja passa para as
universidades. “O desenvolvimento das primeiras maquinas impressoras foi assim
parte e parcela do crescimento da economia capitalista do fim da idade Média e
inicio da Europa Moderna” (THOMPSON, 2002, p.54).

Nos primeiros 200 anos da prensa, ela foi utilizada basicamente para a
impressao de livros, de folhetos de propaganda ideoldgica e dos primeiros jornais.
Segundo Marilia Scalzo, a primeira revista surgiu apenas em 1663, na Alemanha,
com o nome de Edificantes Discussdes Mensais (2004). “Tinha cara e jeito de livro e
s6 é considerada revista porque trazia varios artigos sobre um mesmo assunto —
teologia — e era voltada a um publico especifico” (SCALZO, 2004, p.19).

Ja Frederico Tavares aponta que a primeira revista data de 1586:

Trata-se de uma "obra" do pintor suico Josse Amman, que gravou em
placas escritas em latim - com o titulo de Gynasceum,
siveTheatrumMulierum — um levantamento de vestimentas femininas
de varias nacdes da Europa usadas naquele momento.[...] seria
essa, guardadas as devidas proporcoes, "a primeira revista de moda"
da historia; sendo uma revista nao no sentido que conhecemos e que
cerca de dois séculos depois se estabeleceria, mas no sentido de um
outro tipo de "deposito de informacdes”, contrastante com o0 que
propunha os outros meios informativos da época (considerando a
nao existéncia de um tipo vigente de jornalismo) (TAVARES, 2011,
p.72).

Tanto no relato de Scalzo, quanto no de Tavares, percebe-se 0 motivo dessas

publicacbes serem chamadas de revistas, e ndo de jornal. Ao contrario dos jornais
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impressos — com periodicidade diaria ou semanal e com varios temas — as revistas
apresentam uma segmentacdo®. Ou seja, elas falam sobre um assunto, e se
desdobram em informar detalhes aos leitores sobre ele.

Enquanto radio, televiséo e jornais diarios apenas noticiam o fato ocorrido, as
revistas aprofundam o tema. Por ndo serem publicacbes preocupadas com o
imediatismo da informacdo, as reportagens de revistas podem se aprofundar nos
assuntos que s&o abordados. “E sempre necessario explorar novos angulos, buscar
noticias exclusivas, ajustar o foco para aquilo que se deseja saber, e entender o
leitor de cada publicagao” (SCALZO, 2004, p.41).

Além dessa questdo de abordagem, Scalzo aponta outros itens que

diferenciam as revistas de outros veiculos de informacao. Um deles é o formato:

Ela é facil de carregar, de guardar, de colocar huma estante e
colecionar. Nao suja as maos como 0s jornais, cabe na mochila e
disfarcada dentro de um caderno na hora da aula. Seu papel e
impressao também garantem uma qualidade de leitura — do texto e
da imagem — invejavel (SCALZO, 2004, p.39).

No Brasil, a primeira revista foi elaborada em 1812. As Variedades ou Ensaios
de Literatura foi criada em Salvador, Bahia, pelo portugués Antonio da Silva Serva.
De acordo com Maria Celeste Mira, a revista tinha como propdsito “defender os

costumes, as virtudes morais e sociais” da época (2001, p.14). Eram publicados

[...] extratos de romance, resumos de viagens, trechos de autores
classicos ‘cuja leitura tenda a formar pureza de linguagem’, algumas
anedotas e boas respostas, conselhos domésticos, informacdes
sobre navegagao, instrucao militar, politica e ciéncias (BAHIA, 1990,
p.35 apud MIRA, 2001, p.14).

De acordo com Tavares, o mercado de revistas no Brasil era muito pequeno
até a década de 1920, quando “estava restrita aos grupos de intelectuais e a
pequenas editoras e graficas” (2011, p.82). A partir desse periodo, 0 mercado muda
com a entrada de Assis Chateaubriand no ramo, que aproveita 0 surgimento da

incipiente industria brasileira.

> Elas até podem conter varios assuntos, mas se diferenciam por serem majoritariamente de

informacé&o, de celebridades, de cinema, dentre outros assuntos.
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A revista O Cruzeiro foi criada por Assis Chateaubriand, em 1928,
como parte da campanha que levou Getulio Vargas ao poder. [...]
Empreendimento politico de inicio, O Cruzeiro foi muito mais. Tornou-
se uma das revistas de maior vendagem na histéria do pais, quanto
mais para sua época. Saiu inicialmente com 50 mil exemplares,
passando dos 700 mil na edic&o histérica sobre o suicidio de Vargas.
[...] Para se ter uma ideia, esses nimeros se aproximam da tiragem
futura de Veja, num momento em que a populacdo brasileira ndo
chegava aos 50 milhdes de habitantes (MIRA, 2001, p.23).

O sucesso de O Cruzeiro foi resultado das novidades que a publicacao trouxe
para o publico brasileiro. Era uma revista colorida, cheia de imagens e que introduziu
as grandes reportagens e a fotorreportagem no jornalismo nacional. O design
interno, inovador para a época, passou a ser referéncia. “Em geral, uma grande
reportagem era aberta com uma fotografia de pagina inteira, o titulo e os nomes de
seus dois realizadores” (MIRA, 2011, p.24). Os dois realizadores a que Mira se
refere sdo o reporter e o fotografo.

A partir de O Cruzeiro, outras publicagcdes surgem no Brasil para publicos
segmentados, como € o caso de Manchete, Capricho, O Guri, O Herdi, Manequim,
Claudia, dentre outras. Nessa época, também abriu-se espaco para a criagcdo de
revistas estrangeiras com versdo em portugués, como Reader’s Digest (que é a
Selecdes, no Brasil) e Cosmopolitan (aqui, revista Nova) (MIRA, 2001; SCALZO,
2004). De acordo com Marilia Scalzo (2004), o surgimento dessas revistas reflete a

situacao vivida pelo Brasil a época:

A multiplicagdo e a segmentagdo das revistas espelha também o
grau de modernizacdo de um pais. Um pais rico e desenvolvido
certamente vai ter um sem-nimero de publicacBes, dos mais
variados tamanhos, para todos os tipos de publico (SCALZO, 2004,
p.46).

Tavares completa essa informacdo afirmando que, se no século XVIII os
leitores das revistas eram de uma elite letrada, ja no século XX os leitores séo
provenientes de “uma classe média com formagao escolar” (2011, p.99).

Apesar do surgimento de inUmeras revistas nas Ultimas décadas, nem todas
podem ser consideradas revistas de informacdo. Publicacdes de histérias em
guadrinhos (HQ), resumo de novelas, comportamento e vida de celebridades, dentre
outros, fogem do padrdo noticia. Elas sdo voltadas ao entretenimento (SCALZO,
2004; MIRA, 2001; TAVARES, 2011).
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Sobre as revistas de informacao, o que as diferencia de outros veiculos (como
o jornal impresso, o radio e a televisdo), € que as matérias veiculadas nas revistas
sao mais aprofundadas. Por exemplo: se um homem armado entra em uma escola e
dispara tiros contra os estudantes, matando varios deles — como foi o caso que
aconteceu no Rio de Janeiro, em abril de 2011 — os veiculos de informacédo que
trabalham com o factual relatam os fatos, fazem a contagem dos mortos, fazem
suposi¢des sobre o crime. Tudo para ir ao ar naquele momento, via radio; ou para
estar pronto para o telejornal da noite; ou ainda, com um pouco mais de
informacdes, para o jornal impresso do dia seguinte.

Como existe um tempo maior para o lancamento de cada edi¢cédo das revistas,
os jornalistas podem aprofundar sobre o tema. Segundo a pesquisadora Cristiane
Portela (2009), com esse espaco maior dedicado a um assunto, as revistas de
noticias conquistam leitores por oferecer informac6es aprofundadas e analiticas.

No caso do atirador, por exemplo, as revistas de informacédo tém tempo de
recontar os mesmos fatos ouvindo familiares das vitimas e do atirador, além de
tentar buscar razdes para 0s crimes, conversando com psicologos, sociblogos,
especialistas em seguranca, dentre outros. Com um tempo maior para fazer a
apuracdo das informacbes do que os veiculos diarios, a revista consegue, em
apenas uma edi¢do, abordar os varios lados de um assunto e esmiucar os detalhes
utilizando diferentes recursos, sem que o tema fique velho para o leitor.

Para esclarecer um pouco mais essa diferenca entre as abordagens do

jornalismo de revista para os outros veiculos de comunicacado, Scalzo exemplifica:

Nas redacdes de jornais ou de telejornais, quando acontece um
terremoto, por exemplo, tudo treme. E preciso correr para dar a
informacdo em cima da hora. Nas revistas a redacdo néo treme. Ou
treme bem menos. Se for para falar do terremoto, serd necessario
descobrir o que ninguém sabe sobre ele, explica-lo de forma
diferente (SCALZO, 2004, p.41).

Essa diferenca na forma de mostrar o fato € o grande trunfo das revistas de
informacdo. Iria Baptista e Karen Abreu ratificam essa ideia, dizendo que, ao
contrario dos veiculos de informacdo que trabalham com o factual, ndo se pode
esperar “agdes noticiaristas” das revistas.
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[...] ao contréario, busca-se no texto preparado para as paginas de
uma revista uma visao mais elaborada do fato, relacionando-o com
aspectos historicos, sociais, politicos, econbémicos, -culturais,
educacionais, etc., e apresentando tais relacbes e possiveis
decorréncias do fato jornalistico para o leitorado (BAPTISTA;
ABREU, 2010, p.20-1).

Apesar de ndo poder se esperar esse carater noticiarista da revista, ela é
permeada de atividades jornalisticas. Ao enumerar os fatores que determinam “o
que é revista”, Benetti (2013) cita os prazos de fechamento, o estudo das pautas, a
producdo do material gréafico, a relacdo com as fontes e com o leitor, dentre outros.
Todos esses fatores sao tipicos da atividade do jornalista em qualquer veiculo de
comunicacao, seja radio, TV, impresso ou internet. O que diferencia € o tempo de
apuracao/elaboracdo de uma matéria, que no jornalismo de revista € maior do que

nos demais veiculos,

O jornalista de revista desenvolve uma relacao peculiar com o tempo,
pois é comum trabalhar simultaneamente na apuracdo de duas ou
mais reportagens com datas de fechamento diferentes e bastante
antecipadas em relagdo a chegada as bancas e aos assinantes
(BENETTI, 2013, p.52).

Para a pesquisadora, outro ponto importante do trabalho do jornalista em
redacdes de revista € que ele aprende a pensar o texto ligado aos demais recursos
disponiveis, como a fotografia, e usa uma linguagem que se aproxima diretamente
do leitor (BENETTI, 2013).

Os recursos que as revistas podem utilizar para contar uma histéria sdo o
diferencial delas em relacédo aos jornais. O uso desses recursos é de fundamental
importancia para contextualizar o assunto e a abordagem dada pelo repérter e
equipe de edicdo (SCALZO, 2004). Além dos gréficos, das entrevistas e opinides,
hoje em dia as publicagbes dialogam com a internet, trazendo materiais extras e
exclusivos, que puderam ser elaborados por uma equipe que trabalhou varios dias
naquele produto.

A segmentacdo das revistas, principalmente as de informacdo, é bastante
importante para a criacdo de um publico fiel. Segundo Janaine dos Santos (2009),
para que o veiculo agrade o seu leitor e crie uma fidelizagéo ele deve entender o que

esse leitor procura.
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As revistas semanais de informacao tém de atender, ou pelo menos
buscar atender, aos anseios de um publico com perfil definido (que
compartilha de afinidades politica, ideoldgica, econémica, cultural
etc.), mas que em alguns aspectos pode ser considerado flutuante,
principalmente em relacao a faixa etaria (SANTOS, 2009, p.41).

Scalzo diz que essa segmentacdo € uma forma das revistas reafirmarem a
identidade de grupos de interesses especificos, “funcionando muitas vezes como
uma espécie de carteirinha de acesso a eles” (2004, p.50). Mira contribui, afirmando
que “A segmentacdo € uma estratégia através da qual procura-se atingir novos
nichos de mercado” (2001, p.214). Contudo, a pesquisadora lembra que para
tornarem-se segmentos, as publicacdes “devem ter potencial de consumo” (2001,
p.214).

Baptista e Abreu lembram, ainda, que o potencial de consumo ndo deve ser
apenas em relacdo ao conteudo jornalistico. Nesses especificos nichos € importante

gue o mercado publicitario também tenha interesse.

Estas segmentacBes vao ao encontro dos interesses do mercado
publicitario que esta buscando, cada vez mais, encontrar midias que
efetivamente atinjam grupos de interesse dos produtos, marcas ou
servicos dos anunciantes, atingindo, assim, o0s objetivos de
comunicacdo de marketing das empresas que eles representam
(BAPTISTA; ABREU, 2010, p.20-1).

Ainda sobre a fidelizacdo do publico, Portela afirma que “as revistas semanais
de informagao geral no Brasil hoje servem como referéncia para grande parcela do
publico escolarizado e formador de opinido que busca informagdo mais analitica”
(2009, p.2). Para a pesquisadora, essas revistas cumprem uma importante funcéo
para os diferentes publicos que buscam informacdes especificas.

Essa fidelizacdo esta ligada aos diferentes publicos das revistas: o leitor das
revistas de informacédo é diferente daquele que busca informacfes em revistas de
celebridades ou resumos de novelas, por exemplo (MIRA, 2001; SCALZO, 2004).
Contudo, dentro do préprio nicho das revistas de informacdo existem publicos
diversos: os leitores de CartaCapital e Veja tém 0s mesmos interesses — na area de
politica e economia, que sdo os temas dominantes nessas publicacdes — mas sob
pontos de vistas diferentes.

Sobre as revistas de informacdo, exemplificou-se até agora as diferentes

abordagens dadas, comparando com o0s outros veiculos de comunicacdo. Mas
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guando na semana da publicacdo ndo ha fatos relevantes para se ter uma matéria
de capa, as revistas investem em assuntos que Benetti, Storch e Finatto (2011)
chamam de meta-acontecimento. Elas elegem como matérias principais “temas de
longa duracdo que necessitam ser recobertos por indices de novidades: sdo as
reportagens de comportamento, oS guias sazonais de compras, as analises de
tendéncias” (2011, p.55).

Um exemplo é a matéria de capa da edicdo 2305 da revista Veja de 23 de
janeiro de 2013. A chamada da reportagem ¢é “20 outras razdes para o otimismo”. O
assunto ndo € nenhuma noticia de grande repercussdo da semana que passou,
como a publicagcdo costuma fazer, mas sim uma releitura de diferentes abordagens
de um tema recorrente no cotidiano das pessoas. Para aproximar do leitor, a matéria
tenta introduzir o assunto no dia a dia dos leitores, afirmando que “As pessoas mais
interessantes sdo os otimistas e com os pés bem plantados no chao” (LOPES et.al,
2013, p. 71).

Esse tipo de reportagem trata de eventos que se transformam em
acontecimentos. Para Benetti, Storch e Finatto (2011) os fatos dessas matérias nao
sdo especialmente relevantes ou significativos por si proprios, mas seus significados

apresentam importancia, relevancia e utilidades subjetivas aos leitores.

Elas dizem respeito a um desdobramento de sentidos sobre os
sujeitos [...], os fatos que originam 0s meta-acontecimentos, no
jornalismo de revista, adquirem esse estatuto apenas porque sao
oportunos para o enunciador. Esses fatos ndo eram especialmente
dotados de significacdo, mas tornam-se significativos porque sao
operacionais, porque permitem articular a construcdo de sentidos
sobre um tema maior, este sim de real interesse para o enunciador
(BENETTI; STORCH; FINATTO, 2011, p. 56-7).

Em outro trabalho, Benetti complementa dizendo que “Os temas de longa
duracdo constituem a base do jornalismo de revista, tornando-o duravel e
colecionavel” (2013, p.53). Para ela, os temas nas revistas de informacdo sao
frequentes e sao “retomados por pequenos eventos que lhes conferem a aparéncia
de novidade” (BENETTI, 2013, p.53). Percebe-se, assim, as téticas utilizadas pelas
redacdes de revistas para manter a publicacdo sob uma ética factual.

Para finalizar esse capitulo, faz-se necessério voltar a sua origem para definir
0 que é o jornalismo de revista. Benetti (2013) aponta 13 aspectos de identificacéo

das revistas. Sdo elas: 1) tem caracteristicas singulares; 2) esta subordinada aos



35

interesses econdmicos e institucionais; 3) é segmentada por publico e interesse; 4) é
periodica; 5) € duravel e colecionavel; 6) € um depositério diversificado de temas da
atualidade; 7) trabalha com a reiteragcdo de grandes tematicas; 8) contribui para
formar opinido e gosto; 9) permite o exercicio de diferentes estilos de texto; 10)
utiliza critérios de selecdo especificos para definir a capa; 11) apresenta uma
estética particular (arte e texto apresentam unidade); 12) compreende a leitura como
processo de fruicdo estética; e 13) estabelece relacdo direta e emocional com o
leitor.

Para a autora, o jornalismo de revista € um discurso e uma forma de
conhecimento. “Complexo, diversificado e especializado, o jornalismo de revista
engendra olhares e percep¢des sobre o0 mundo, sobre si mesmo e sobre o outro, e é
nessa articulagdo que reside seu amplo e fecundo poder” (BENETTI, 2013, p.55).
Em suma, pode-se dizer ainda que no jornalismo de revista, a informacéao e discurso
caminham juntos, tendo em vista 0 espaco destinado pelas publicacdes as matérias

e a possibilidade de ampliar discussoes.



2 Sobre o método e os objetos

O objetivo desse capitulo é apresentar, de forma clara, como a pesquisa sera
realizada e o corpus do trabalho. Na primeira parte, sera feita uma discussao sobre a
Andlise do Discurso; sua estruturacdo e método de aplicacdo na pesquisa. Na
segunda parte sera apresentada uma biografia da presidente Dilma Rousseff, que é
0 ponto de partida do trabalho. Na sequéncia, sera apresentado o material a ser
estudado, que sdo as revistas Veja e CartaCapital. Nessa Ultima sec¢éo, pretende-se
elucidar melhor como as revistas se constituem: suas trajetérias na imprensa
brasileira e suas linhas de como fazer jornalismo.

Nessa parte do trabalho, pretende-se também abordar os conceitos da
Andlise do Discurso que norteardo a pesquisa e que serdo apresentados nos
resultados do capitulo seguinte. A AD é o ponto de partida desse capitulo.
Inicialmente sera feita uma breve retomada dessa abordagem teérico-metodoldgica
de estudo e suas diferentes linhas (a francesa e a inglesa).

2.1 Anélise do Discurso

A Andlise de Discurso (AD) é area especializada em analisar construgfes de
sentidos presentes em um texto. De acordo com Eni Orlandi (2001), o texto tem

interpretacdes que o constituem e que o analista deve compreender.

[...] a Andlise de Discurso visa a compreensdo de como um objeto
simbdlico produz sentidos, como ele esta investido de significancia
para e por sujeitos. Essa compreensdo estd em explicitar como o
texto organiza os gestos de interpretacdo que relacionam sujeito e
sentido. Produzem-se assim novas préaticas de leitura (ORLANDI,
2001, p.26-7).

Para Orlandi, essas interpretacbes encontradas em um texto sao
determinadas pelas “posi¢cdes ideoldgicas colocadas em jogo no processo socio-
histérico em que as palavras sao produzidas” (2001, p.42). Marcia Benetti (2007) diz,
ainda, que a formacdo discursiva encontrada no texto estda amarrada a uma

formacdao ideoldgica.
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A légica da AD nos diz que um sentido sempre vem representar
aquilo que poderia ser dito, naquela conjuntura especifica, por
agueles sujeitos em particular, instados ideologicamente a dizer uma
coisa, e ndo outra (BENETTI, 2007, p.112).

A Analise do Discurso é dividida em duas correntes principais: a inglesa e a
francesa. Segundo Eduardo Manhaes, a AD inglesa é caracterizada pela “énfase no
papel ativo do sujeito”, ou seja, “resulta na identificacdo daquele que conduz a
narrativa dos acontecimentos” (2005, p.306). Ja a AD francesa busca identificar os
discursos ja instituidos (MANHAES, 2005). Em outro texto, o pesquisador afirma
ainda que a Analise do Discurso busca a significagdo que € construida no interior da
fala de um determinado sujeito; quando um enunciador tenta mostrar o mundo para
um interlocutor, numa determinada situacao, a partir do seu ponto de vista, movido
por uma intencdo (MANHAES, 2009).

No artigo “Michel Pécheux e a Analise do Discurso”, Orlandi (2005) retoma o
inicio dos estudos sobre a origem da linha francesa da AD. Segundo a autora,

Pécheux é o fundador dessa linha, que

[...] teoriza como a linguagem é materializada na ideologia e como
esta se manifesta na linguagem. [Pécheux] Concebe o discurso
como um lugar particular em que esta relacdo ocorre e, pela analise
do funcionamento discursivo, ele objetiva explicitar os mecanismos
da determinacéo histérica dos processos de significagdo (ORLANDI,
2005, p.10).

Segundo Orlandi (2005), o objetivo de Pécheux ao criar essa linha da AD é
transformar a pratica das Ciéncias Sociais, reorganizando esse campo de
conhecimento. Confrontando o poder politico com o simbdlico, a AD proposta por
Pécheux propde levantar questbes “para a Linguistica, interrogando-a pela
historicidade que ela exclui, e, do mesmo modo, ela interroga as Ciéncias Sociais
questionando a transparéncia da linguagem sobre a qual elas se sustentam”
(ORLANDI, 2005, p.10).

A pratica de leitura proposta por Pécheux, que constitui propriamente
a Andlise do Discurso, expbe o olhar leitor a opacidade
(materialidade) do texto, objetivando a compreensao do que o sujeito
diz em relac&o a outros dizeres, ao que ele ndo diz (ORLANDI, 2005,
p.11).
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A partir da criagdo dessa forma de analisar os discursos de Pécheux, os
pesquisadores dessa area fazem os seus entendimentos sobre o assunto. Como
Viviane Resende e Viviane Ramalho (2004), que afirmam que a andlise do discurso
situa-se na interface entre a Linguistica e a Ciéncia Social Critica, procurando
estabelecer um quadro analitico capaz de mapear a conexdo entre relacdes de
poder e recursos linguisticos selecionados por pessoas ou grupos sociais.

Para Benetti, “[...] a AD é especialmente produtiva para dois tipos de estudos
no jornalismo: mapeamento das vozes e identificacdo dos sentidos” (2007, p.107). E
essa identificacdo dos sentidos € o que se pretende nesse trabalho ao utilizar como
método a Andlise do Discurso.

Nesse trabalho, utiliza-se a Analise do Discurso francesa. Segundo Milton
José Pinto, Michel Pécheux e Michel Foucault tentaram articular linguistica e histéria
nessa linha de andlise do discurso (PINTO, 1999). Pinto afirma ainda que, através
da andlise dos textos da &rea da comunicacdo, a AD ndo pretende observar a
interpretacdo semantica desses conteudos, “mas sim em como e por que o diz e
mostra” (1999, p.23).

Ao seguir a linha dos pesquisadores franceses sobre a AD, Maria Aparecida
Baccega diferencia trés tipos de discursos existentes: o da historia, que se ocupa do
passado; o da literatura, que trabalha com o cotidiano, onde se cria um universo com
seus personagens; € o da comunicagao, que € a “conjungao dos discursos historicos
e literarios, com especificidades das quais os manuais de redacdo jamais dardo
conta” (2007, p.33). Para a pesquisadora, o discurso da comunicacdo, nesse caso
mais especificamente dos jornalistas, “[...] organizam as vozes, dando prioridade a
umas em detrimento de outras. E o proprio modo de organizar implicara sentidos
diferentes aos discursos construidos” (BACCEGA, 2007, p.32).

Benetti reafirma essa posi¢cédo no estudo dos sentidos do discurso jornalistico,
dizendo que “[...] ele tanto produz um conhecimento particular sobre os fatos do
mundo, quanto reproduz os conhecimentos gerados por outros autores” (2010,
p.110). Para ela, para compreender esse discurso € necessario analisar a estrutura

do texto,

[...] compreendendo que esta estrutura vem “de fora” o texto é
decorréncia de um movimento de forcas que lhe é exterior e anterior.
O texto € a parte visivel ou material de um processo altamente
complexo que inicia em outro lugar: na sociedade, na cultura, na
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ideologia, no imaginario. A conjugacdo de forcas que compdem o
texto nem sempre é aparente — diriamos mesmo que raramente é
visivel por si mesma, e s6 o método arqueoldgico do analista de
discurso pode evidenciar esta origem (BENETTI, 2007, p.111).

Para exemplificar como esse trabalho sera estruturado no proximo capitulo —
gue é a aplicacdo da Andlise do Discurso no mapeamento dos sentidos de Veja e
CartaCapital na vitoria de Dilma Rousseff nas eleicfes presidenciais de 2010 — nos
baseamos nos procedimentos metodoldgicos sugeridos por Benetti (2007) no artigo
“Analise do Discurso em jornalismo: estudo de vozes e sentidos”. Nesse trabalho, a
pesquisadora sugere uma forma de se analisar o discurso jornalistico por meio da
identificacdo de Sequéncias Discursivas que nos levam a Formacdes Discursivas.

As Sequéncias Discursivas (SD) sédo os trechos recortados para analise
dentro de um texto. Cada SD recebe uma numeragdo com o objetivo de facilitar e
organizar o corpus da pesquisa (BENETTI, 2007). A pesquisadora explica o

procedimento:

Vamos supor que um pesquisador tenha por objetivo investigar como
a revista Veja retrata a atuacao do governo Lula, do ponto de vista de
dois discursos bésicos: o da competéncia e o da incompeténcia.
Podemos dizer que a revista constréi um movimento de parafrase —
reiteracdo do mesmo sentido — ao longo de uma série de sequéncias
discursivas (BENETTI, 2007, p.113).

Essas Sequéncias Discursivas, que foram ordenadamente numeradas (SD1,
SD2, e assim sucessivamente), formam as Formacfes Discursivas (FD) que
demonstram se o0 governo foi competente ou incompetente. Assim, pode-se dizer
gue as FDs sdo, na verdade, o resultado da andlise das SDs. Através de uma série
de sequéncias, conclui-se se a publicacdo acha que o governo Lula, por exemplo, foi
competente ou incompetente.

Orlandi (2001) diz que a nocao de formacéao discursiva € essencial na Analise
do Discurso. Para a pesquisadora, a FD permite a compreensdo do processo de
producdo dos sentidos, a relacdo com a ideologia e também da a pessoa que faz a

analise a possibilidade de estabelecer regularidades no funcionamento do discurso.

A formagédo discursiva se define como aquilo que numa formacao
ideolégica dada — ou seja, a partir de uma posicdo dada em uma
conjuntura socio-histérico dada — determina o que pode e deve ser
dito (ORLANDI, 2001, p.43).
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Eni Orlandi (2001) cita dois pontos importantes para a compreensdo e
definicdo das formag@es discursivas a partir da formacéo ideoldgica. O primeiro diz

que:

O discurso se constitui em seus sentidos porque aquilo que o sujeito
diz se inscreve em uma formacdo discursiva e ndo em outra para ter
um sentido e ndo outro. Por ai podemos perceber que as palavras
ndo tém um sentido nelas mesmas, elas derivam seus sentidos das
formagbes discursivas em que se inscrevem. As formacoes
discursivas, por sua vez, representam no discurso as formacdes
ideolégicas (ORLANDI, 2001, p.43).

Percebe-se nesse trecho que, segundo a autora, as palavras nédo tem sentido
se forem consideradas isoladamente. Elas sempre fazem parte de um discurso, que
esta ligado a um traco ideoldogico e as formagdes discursivas. Para Orlandi, “o
estudo do discurso explicita a maneira como linguagem e ideologia se articulam”
(2001, p.43).

O outro ponto importante para a compreensao e definicdo das FDs proposto

por Orlandi (2001) é a referéncia das palavras.

E pela referéncia & formacéo discursiva que podemos compreender,
no funcionamento discursivo, os diferentes sentidos. Palavras iguais
podem significar diferentemente porque se inscrevem em formacdes
discursivas diferentes (ORLANDI, 2001, p.44-5).

Para exemplificar, Orlandi (2001) diz que a palavra “terra” n&do tem 0 mesmo
significado para todos. O indio, o agricultor sem terra e o grande proprietario rural
veem a palavra com significados e simbolismos diferentes.

Benetti (2007) lembra ainda que a analise sera sempre realizada sob a 6tica
de um problema de pesquisa. No caso dessa pesquisa, que tem por objetivo
principal analisar os sentidos dos discursos produzidos pelas revistas CartaCapital e
Veja em relacdo a vitoria de Dilma Rousseff nas eleigcbes presidenciais de 2010,
detectou-se oito Formacgdes Discursivas. Essas FDs se dividem em quatro eixos:
ambito pessoal de Dilma Rousseff, ambito politico formado ao seu redor, a
competéncia/incompeténcia do PT no governo federal e a situag&o da oposicéo.

Contudo, antes de partir para os resultados da andlise, faz-se necessario

conhecer 0s objetos dessa pesquisa. Primeiro sera apresentada a candidata
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vitoriosa nas eleicbes de 2010, Dilma Rousseff, e sua trajetdria. Na sequéncia,
também serdo apresentadas as revistas Veja e CartaCapital, que sdo o objeto desse

estudo de sentidos.

2.2 A trajetéria de Dilma Rousseff

O acontecimento que motiva esse estudo é a vitéria de Dilma Rousseff para a
presidéncia da Republica nas eleicbes de 2010. Assim, para entendermos melhor os
sentidos produzidos nos discursos de Veja e CartaCapital nas edi¢cdes subsequentes
de cada revista a esse fato, € preciso compreender a trajetoria da candidata petista.

Na literatura, ainda ha poucas obras sobre a trajetoria de Dilma Rousseff.
Situacao facil de explicar, jA que a atual presidente da Republica ocupou apenas
cargos técnicos, até assumir o Ministério da Casa Civil, em 2005. A biografia
apresentada nesse trabalho de conclusédo de curso é baseada no livro de Ricardo
Amaral, “A vida quer é coragem: a trajetéria de Dilma Rousseff, a primeira presidenta
do Brasil”; na matéria de Luiz Maklouf Carvalho publicada na revista Piaui, em 2009,
“Mares nunca dantes navegados”; e na biografia oficial da presidente, publicada na
pagina do Planalto na internet. Faz-se necessario salientar que o jornalista Ricardo
Amaral foi assessor de Dilma na Casa Civil de novembro de 2009 a margo de 2010
e, também, durante a campanha eleitoral de 2010. Além dessas referéncias, fazem
parte dessa biografia noticias publicadas por jornais e portais de noticias do pais.

Dilma Vana Rousseff nasceu em 14 de setembro de 1947, em Belo Horizonte,
Minas Gerais. Foi batizada com o mesmo nome da mée e por isso, em familia, seria
chamada de Dilminha. O segundo nome, Vana, era uma homenagem a irma mais
nova de seu pai, o imigrante bulgaro Pedro Rousseff, que chegou ao Brasil em 1945.
(AMARAL, 2011).

Estudante de escola publica, em 1967, Dilma foi aprovada no vestibular para
o curso de Ciéncias Econdomicas da Universidade Federal de Minas Gerais. Nesse
mesmo ano casou com Claudio Galeno e passou a militar no Colina (Comando de
Libertacdo Nacional), organizacdo que defendia a luta armada contra a ditadura
instaurada pelo Golpe Militar de 1964. Antes, ela ja havia militado como simpatizante
na Organizac@o Revolucionaria Marxista — Politica Operaria, conhecida como Polop
(AMARAL, 2011).
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Por sua atuacdo nos grupos de esquerda, Dilma entrou na clandestinidade
em 1969. Para ndo ser presa pelo DOI-Codi (Destacamento de Operacbes de
Informacdes — Centro de Operacbes de Defesa Interna) passou a usar varios
codinomes (Vanda, Luiza e Estela, dentre outros). No mesmo ano, o Colina e a VPR
(Vanguarda Popular Revolucionaria) se uniram, formando a Vanguarda Armada
Revolucionaria Palmares (VAR-Palmares). Nesse periodo, separa-se de Galeno.
Ainda em 1969, conhece o advogado gaucho Carlos Franklin Paixdo de Araujo e
inicia um romance (AMARAL, 2011).

De acordo com a biografia de Dilma Rousseff na pagina da Presidéncia da
Republica, ela e Araljo sofreram com a perseguicdo da Justica Militar. Condenada
por “subversdo”, Dilma passa quase trés anos, de 1970 a 1972, no presidio
Tiradentes, na capital paulista (PLANALTO, 2011). Na priséo, ela foi torturada e
interrogada inUmeras vezes, principalmente nos primeiros meses de detencéo
(AMARAL, 2011).

“Quando sai da cadeia, eu sentia uma coisa muito forte; eu sentia uma grande
soliddo. Quem eu conhecia ou estava na cadeia, ou tinha saido do Brasil ou estava
morto” (ROUSSEFF apud AMARAL, 2011, p.88). Este foi o desabafo de Dilma em
uma entrevista concedida em 2009 ao cineasta Silvio Tendler. Ela foi solta em
novembro de 1972.

Quando saiu da penitenciaria,

[Dilma] passou uma temporada em Minas, onde fora se recuperar
com a familia, passou pela casa de uma tia em Sao Paulo e se
mudou para uma casa na avenida Copacabana, & beira do rio
Guaiba, em Porto Alegre. Era a residéncia de seus sogros — Afranio
Araljo, advogado trabalhista e comunista de velha cepa, e sua
esposa Marieta (CARVALHO, 2009, documento eletrdnico néao
paginado).

O problema é que Carlos Araujo ndo estava na mesma casa que Dilma. Ele
estava detido em um presidio em uma ilha do Lago Guaiba. Enquanto isso, ela, que
na época tinha 25 anos, se preparava para prestar o vestibular para Ciéncias
Econbémicas, na UFRGS. “Dilma perdeu os dois anos que ja tinha cursado porque a
UFMG jubilou alunos condenados por subversédo, conforme o Decreto-lei 477 da
ditadura” (AMARAL, 2011, p.90). Em junho de 1974, Araujo foi solto. No ano

seguinte, Dilma comecou a trabalhar como estagiaria da Fundacdo de Economia e
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Estatistica do governo gaucho e, em marco de 1976 nasceu Paula Rousseff Araujo
(PLANALTO, 2011), a tnica filha do casal.

A retomada da militancia politica, dessa vez legalmente, deu-se no
Instituto de Estudos Politicos e Sociais, o lepes, mantido pelo partido
oficial de oposicdo, o MDB, presidido no Rio Grande por Pedro
Simon. "Ela era uma jovem bonita e uma mulher firme", contou o
senador. Sem ter se filiado ao MDB, Dilma organizou debates no
Instituto. lam 1a, dar palestras concorridas, intelectuais como
Fernando Henrique Cardoso, Francisco Weffort e Chico de Oliveira
(CARVALHO, 2009, documento eletrénico nao paginado).

No final da década de 1970, Dilma se dedica “a campanha pela Anistia,
durante o processo de abertura politica comandada pelos militares, ainda no poder”
(PLANALTO, 2011, documento eletrénico ndo paginado). Em dezembro de 1978, o
governo revoga o Al-5 e o bipartidarismo. Nessa época, ocorreram as brigas na
formacao das novas legendas apés o fim do bipartidarismo e a formacéo de aliancas
para as eleicdes de 1985, a primeira eleicao direta para prefeito de capitais desde
1964. Dilma e Carlos Aratjo ajudam Leonel Brizola na criacdo do Partido
Democrético Trabalhista (PDT) no Rio Grande do Sul.

Entre os anos de 1980 e 1985, Dilma trabalhou como assessora na bancada
do PDT na Assembleia Legislativa gaucha. (PLANALTO, 2011). Em 1986, o entdo
prefeito da capital galcha, Alceu Collares, escolhe a mineira, agora radicada no Rio
Grande do Sul, para ser a Secretaria da Fazenda, posicdo que ocupa até 1988,
guando se exonera para participar da campanha do marido a prefeitura de Porto
Alegre (CARVALHO, 2009). Aradjo perdeu a eleicdo, que foi vencida por Olivio
Dutra.

Em janeiro de 1991, Collares assumiu como governador do Rio Grande do
Sul e Dilma passou a ocupar a presidéncia da Federacdo de Economia e Estatistica.
ApOs uma crise no governo, Collares desloca Dilma para a Secretaria de Minas e
Energia, onde fica de meados de 1992 até o final de 1994.

A primeira coisa que Dilma Rousseff fez depois de ser indicada foi ler
e estudar tudo o que caiu nas suas maos sobre a energia e as outras
atribuicdes da secretaria. [...] Nos 13 meses em que esteve no cargo,
Dilma n&o pode fazer muito. Ainda assim, assegurou a participagéo
do Rio Grande do Sul na partilha do gas natural [...] e retardou a
primeira tentativa de privatizacdo da CRT, a estatal da telefonia
galcha [...] (AMARAL, 2011, p.112).
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Anténio Britto vence as elei¢cdes de 1994 e assume o Pal4cio Piratini (sede do
governo gaucho). Longe dos holofotes da politica, Dilma inicia seus estudos de
Doutorado em Economia na Universidade Estadual de Campinas (UNICAMP), em
1998. Contudo, como ja estava envolvida na campanha sucessoria de Britto, ndo
chegou a apresentar a sua tese. “A aliangca entre PDT e PT elege Olivio Dutra
governador e Dilma ocupa, mais uma vez, a Secretaria de Energia, Minas e
Comunicacao do Rio Grande do Sul” (PLANALTO, 2011, documento eletrénico nao
paginado).

Enquanto Olivio Dutra foi eleito no Estado, Lula foi derrotado na disputa
presidencial. Era o primeiro mandato de Fernando Henrique Cardoso no governo
federal e o Brasil enfrentava uma série crise energética. Enquanto isso, o Rio

Grande do Sul ampliava a sua capacidade no setor de energia.

Dilma era obcecada por fontes alternativas de geracdo de energia.
[...] Ela encarregou o engenheiro Ronaldo Custédio de avaliar o
potencial edlico do estado. [...] De posse dos dados, Dilma despertou
0 interesse da espanhola Enerfin/Enervento, que constituiu a
empresa Ventos do Sul Energia para construir o Parque Eoélico de
Osorio, a 100 quildmetros de Porto Alegre (seria 0 maior da América
Latina, como capacidade de atender a uma cidade de 700 mil
habitantes) (AMARAL, 2011, p.120).

Assim, como o Rio Grande do Sul ndo possui o potencial hidrelétrico do
Brasil, Dilma foi em busca de solucfes, seja comprando energia dos paises vizinhos,
seja projetando avangos em outras formas de producédo de energia. Quando Dilma
saiu da Secretaria, no final do governo Olivio (2002), o Estado aumentou a oferta
energética em 46%, enquanto o Brasil enfrentava o apagdao (AMARAL, 2011;
CARVALHO, 2009).

Segundo Carvalho (2009), a tensdo entre PT e PDT era bastante forte no
governo. “Olivio Dutra contou que Brizola, nos telefonemas que lhe dava, pedia mais
e mais cargos. Como o governador ndo cedeu, Brizola passou a pressionar 0s
pedetistas a sairem da administragao petista” (CARVALHO, 2009). As elei¢cbes
municipais de 2000 marcariam o racha entre os partidos. De acordo com Amaral,
Brizola queria romper a alianga com o Partido dos Trabalhadores e langar Collares
para prefeito. Dilma ndo concordava e, junto com outros 382 pedetistas, assinou “um

manifesto desligando-se do partido e ingressando no PT” (AMARAL, 2011, p.116).
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O ato foi repudiado pelos lideres do PDT na época, gerando mal estar na

politica gaucha.

Brizola chamou de traidores os que sairam do PDT. "Venderam-se
por um prato de lentilhas", disse a imprensa. "Eu afirmei e reafirmo
gue naquele momento eles foram traidores", ecoou Alceu Collares.
Olivio Dutra analisou assim a situacdo: "Eu sempre disse que seria
uma honra enorme se a Dilma viesse para o PT. E claro que eu tive
um protagonismo, mas ndo houve cooptacdo. Sair do PDT néo foi
facil para ela. Mas, naguele momento, eu acho que ela foi visionéria."
(CARVALHO, 2009, documento eletrénico nao paginado).

Em 2002, Olivio Dutra apresentou Dilma Rousseff a Luis Inacio Lula da Silva,
gue concorria a presidéncia pela quarta vez. Experiente no setor energético, Dilma
participou da criacdo do plano de governo. Apés a eleicdo, Lula a convidou para ser
Ministra de Minas e Energia. No periodo que ficou a frente da pasta, Dilma
comandou reformulacdes no setor com a criacdo do chamado marco regulatorio
(leis, regulamentos e normas técnicas) para as praticas em Minas e Energia
(PLANALTO, 2011). Ela também presidiu o Conselho de Administracdo da Petrobras,
introduziu o biodiesel na matriz energética brasileira e reestruturou o programa Luz
no Campo, da gestdo de Fernando Henrique Cardoso, para Luz para Todos, levando
energia elétrica para o interior do Brasil.

Com a crise do chamado mensaldo, em 2005, o principal nome do governo
Lula teve que deixar o Planalto. José Dirceu, acusado de pagar a deputados federais
para votarem em projetos encaminhados pelo governo, pediu demissdo. Em seu

lugar, Lula convocou Dilma.

Por que Lula escolheu Dilma para a Casa Civil? Franklin Martins
respondeu: "Naquele momento, ela tinha conquistado uma confianga
muito grande do presidente. O Ministério das Minas e Energia ndo
era periférico. Lula sabia que outro apagdo seria desastroso. E ela
executava, trazia resultados. Lula percebeu que ela fazia as coisas
andarem." (CARVALHO, 2009, documento eletrénico n&o paginado).

Segundo Amaral, Dilma passou a fazer parte da Junta de Execucao
Orgamentaria, como os ministros da Fazenda e do Planejamento. “Seu papel era
defender as verbas para os investimentos em infraestrutura [...] a nova ministra

entendia, e entendia muito, da execugao orcamentaria” (AMARAL, 2011, p.151).
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Em 2006, Lula foi reeleito presidente. J& no inicio de seu segundo governo
comecou a expor Dilma pelo pais. No langamento do Programa de Aceleracdo do
Crescimento (PAC), em janeiro de 2007, reuniu todos os ministros e colocou Dilma
“a trabalhar com Miriam Belchior na definicdo dos projetos estratégicos” (AMARAL,
2011, p.168).

Lula surpreendeu todos ndo apenas por ter escolhido Dilma, e sim
porque se adiantou a todas as articulagbes e botou a sucessdo na
rua, impedindo que os pré-candidatos organizassem suas forcas. A
preferéncia do presidente se manifestou, junto ao seu circulo mais
préximo, quando o PAC comecou a ser pensado, no primeiro
semestre de 2007 (CARVALHO, 2009, documento eletrbnico n&o
paginado).

Com o segundo governo Lula voando em altos indices de aprovagao no inicio
de 2009 (pesquisa CNT/Sensus aponta 72,5% de aprovagcao do governo e 84% de
aprovacdo do presidente)’, Dima ja era a pré-candidata do Partido dos
Trabalhadores a presidéncia. Contudo, o diagndstico de um cancer nos ganglios, em

abril daquele ano, fez a midia especular sobre a possibilidade dela seguir na disputa.

[...] O carocinho tinha sido encontrado num check-up rotineiro, no
comeco daquele ano de 2009. Foi por insisténcia do cardiologista
Roberto Kalil Filho [...] que Dilma concordou em extrair o nédulo em
uma cirurgia e submeter o material a uma biépsia (AMARAL, 2011,
p.12).

A imprensa brasileira acompanhou o tratamento da doenca de Dilma. Os
principais jornais e portais de noticias do Pais seguiram os passos da entdo Ministra
da Casa Civil entre a casa e o hospital®. A quimioterapia era realizada no Hospital
Sirio-Libanés, em S&o Paulo, entre as reunides e agenda de governo. “Os cabelos
cairiam. Sua pele e sua carne seriam literalmente queimadas nas sessdes de
radioterapia. Durante algum tempo [...] a vida ficaria em suspenso” (AMARAL, 2011,
p.17).

A rapida suspensédo da vida publica, no entanto, ndo livrou a pré-candidata

governista ao Planalto de ter que se explicar de acusagbes de espionagem. Em

3Avalia(;ao de governo Lula bate recorde; Dilma sobe nas pesquisas sobre eleicdo de 2010. Matéria
publicada no Jornal Folha de S&o Paulo em 03/02/2009.

*Nos dias 25 e 26 de abril de 2009, os principais jornais e portais de noticias do pais publicaram
matéria sobre o linfoma da entédo Ministra Chefe da Casa Civil, Dilma Rousseff.
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agosto de 2009, a ex-secretaria da Receita Federal Lina Vieira disse, em entrevista
ao jornal Folha de S&o Paulo, que Dilma pediu que a RF agilizasse uma
investigacdo contra empresas da familia Sarney. Dilma sempre negou o encontro,
gue segundo Lina teria ocorrido em agosto de 2008. Na época, o senador José
Sarney estava envolvido em dendncias de corrupcdo e numa seérie de escandalos

envolvendo os “atos secretos”

do Congresso Nacional.

No final de setembro daquele ano, um boletim médico atestava que Dilma
estava curada do cancer linfatico. Durante boa parte do tratamento ela usou uma
peruca para esconder a falta de cabelo em funcédo do tratamento contra a doenca.
Em dezembro de 2009, além de estar subindo nas pesquisas de intencdo de voto
para a Presidéncia®, a ministra petista “[..] dispensou a peruquinha bésica e
mostrou, pela primeira vez, o cabelo natural que voltava a crescer num tom mais
castanho escuro [...]” (AMARAL, 2011, p.205). No dia primeiro de abril de 2010,
Dilma deixa o ministério da Casa Civil para se candidatar a Presidéncia da Republica
e “Em 13 de junho, o PT oficializa a candidatura da ex-ministra” (PLANALTO, 2011,
documento eletronico ndo paginado).

Antes mesmo de comecar a campanha eleitoral em radio e televisdo, em
agosto de 2010, Dilma ja ultrapassava José Serra nas pesquisas de intencdo de
voto. “Em 15 de agosto, o Ibope mostrou Dilma com 43% das intengbdes de voto,
contra 40% da soma dos outros candidatos” (AMARAL, 2011, p.250). Na reta final,
pesquisas apontavam que Dilma poderia vencer a eleigdo no primeiro turno.
Comecam, entdo, a surgir acusacdes de corrupcao e sobre possiveis fechamentos
de igrejas e legalizacdo do aborto, dentre outros assuntos, caso ela vencesse.
Erenice Guerra, o braco direito da petista na Casa Civil, e que ficou no lugar de
Dilma quando ela saiu para se candidatar, esteve envolvida em acusacfes de
corrupcéo envolvendo o governo e seu filho. Assim como no caso envolvendo Lina
Vieira, estas acusacdes também ndo chegaram a causar grandes impactos na

campanha de Dilma ao Planalto.

®> Os atos secretos eram expedientes administrativos do Senado Federal que n&o eram publicados no
Diario Oficial da Unido, tampouco na pagina do Senado na internet. Na maioria, esses atos
nomeavam servidores em Cargos de Confianca, davam Funcdes Gratificadas a servidores e
elevavam os salarios de funcionarios da casa. O caso veio a tona pela imprensa em 2009.

® Em matéria publicada no Jornal Folha de S&o Paulo, em 20/12/09, pesquisa do Datafolha mostra
Dilma com 23% e José Serra (PSDB) com 37%. Em marco de 2008, a candidata petista aparecia com
apenas 3% das intencdes de voto, chegando a 11% em marco de 2009.
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Os boatos religiosos e as acusacdes contra a ex-subordinada de Dilma
surtiram efeito. Contabilizadas as urnas, ela alcangou quase 47% dos votos. No
segundo turno, ela venceu o tucano José Serra (PSDB) com 56% dos votos e foi a
primeira mulher a ser eleita para a presidéncia do Brasil’. A diplomag&o ocorreu no
dia 14 de dezembro de 2010, na mesma semana em que a petista completou 63

anos de idade.
2.3 Veja e CartaCapital

A apresentacdo de Veja e CartaCapital faz-se necessério para contextualizar
as revistas e suas abordagens jornalisticas nos sentidos produzidos por elas nas
matérias sobre a vitéria de Dilma Rousseff para a presidéncia da Republica em
2010. Veja e CartaCapital foram criadas pelo jornalista Mino Carta em momentos
diferentes da histéria do Brasil®. A primeira foi fundada em setembro de 1968,
mesmo ano em que o Regime Militar brasileiro instituiu o Ato Institucional numero 5
(AI-5). Comecava o periodo mais conturbado do governo ditatorial. Com o Al-5, o
poder ficou concentrado nas pessoas que ocupavam cargos em Orgaos da vigilancia

e da repressao.

Abriu-se um novo ciclo de cassacdo de mandatos, perda de direitos
politicos e expurgos do funcionalismo, abrangendo muitos
professores universitarios. Estabeleceu-se na pratica a censura aos
meios de comunicacao; a tortura passou a fazer parte integrante dos
métodos do governo (FAUSTO, 2008, p.480).

Essa censura aos meios de comunicacao foi sentida pela maioria dos grandes
veiculos da época, principalmente os grandes, como Folha de Sdo Paulo, O Estado
de S&o Paulo e Veja dentre outros. Em muitos casos, censuradores ficavam dentro

das redacdes, “opinando” sobre o que poderia, ou n&o, ser veiculado.

A censura torna-se visivel, perceptivel e detectavel. O governo,
oficialmente, negava a existéncia da censura. Formalmente. De
modo que evidenciar no jornal que este € censurado € um ato de
coragem e de resisténcia (GENTILLI, 2004, p.94).

’ Fonte: Tribunal Superior Eleitoral
® Na criacdo de Veja também participou Roberto Civita, que dirigiu o grupo Abril até o seu falecimento,
em maio de 2013.
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Apesar da negacao dos orgaos do Regime da existéncia da censura, essa era
perceptivel aos olhos dos leitores. Quando uma reportagem era proibida de ser
veiculada pelos 6rgdos de represséo, os editores colocavam no espaco dela alguma
receita culinaria. Assim, no meio de varias noticias de politica, por exemplo, poderia
haver uma receita de bolo. Essa disposicdo das matérias dava a entender que
naquele veiculo estava um censurador.

Contudo, além das interferéncias politicas, o periodo foi marcado pelo forte
crescimento do Brasil puxado pelo grande desempenho das grandes economias do
planeta. Segundo a pesquisadora Maria Celeste Mira (2001), Veja foi estruturada
nos padrdes da revista norte-americana Time em um momento em que a economia
brasileira passava por um forte processo de industrializagdo, urbanizacéo e

crescimento das atividades culturais e publicitarias.

A época era propicia para a implantagdo de uma nova revista, mas,
principalmente, gerava novas experiéncias cotidianas para as quais
esse tipo de revista fora criada. Uma sociedade mais modernizada é
uma sociedade em que a informacéo vale mais e na qual hdo se tem
tempo a perder (MIRA, 2001, p.88).

Marilia Scalzo (2004) diz que as dificuldades de Veja duraram
aproximadamente sete anos. Além dos problemas enfrentados com o Regime Militar,
0 prejuizo financeiro da publicagdo era uma constante. Isso porque os brasileiros
ainda ndo estavam acostumados a uma revista de informagéo, como propunha a
nova publicacdo — e copiada de modelo ja consolidado no mercado norte-americano,
como a Time. O primeiro numero de Veja saiu com 650 mil exemplares e foi caindo
vertiginosamente, chegando a vender apenas 16 mil exemplares no final de 1968
(MIRA, 2001). O publico leitor — acostumado a revistas ilustradas, como a Cruzeiro,
Manchete e Realidade — reclamava que Veja tinha pouca imagem.

Maria Celeste Mira relata que Veja comecou a se erguer com a introducéo de
trés ideias de Mino Carta na publicacdo: a primeira foi encartar na revista um
fasciculo sobre a conquista da Lua pelos astronautas em 1969; a segunda foi a
introducdo da sessdo de entrevistas, as Paginas Amarelas; e a terceira foi a
publicacdo de um Caderno de Investimentos no final de cada edic&o (2001).

Contudo, os grandes acertos da publicacdo ocorreram a partir do final de

1969. A ampliacdo do espaco destinado a politica aumentou com a sucessdo do
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General Artur de Costa e Silva na presidéncia da Republica. Ja em 1971, a Editora
Abril promoveu uma grande campanha de assinaturas de Veja (MIRA, 2001).

A partir de entdo, com sucessivas campanhas de assinaturas, Veja cresceu e
se tornou a revista mais vendida do pais, superando o longo periodo de dificuldades.
‘Em 1981, ultrapassa os 500 mil exemplares. Em 84, ja é a revista de maior
faturamento da empresa” (MIRA, 2011, p.93). Dados atualizados, disponiveis na
pagina na internet da Editora Abril, apontam que atualmente a revista tem uma
tiragem de quase um milhdo e duzentos mil exemplares, sendo que 76,86% sao
direcionados aos assinantes. A estimativa da editora é de que aproximadamente

10,5 milhdes de pessoas leiam Veja semanalmente®.

Veja é hoje a revista mais vendida e mais lida do Brasil, a Gnica
revista semanal de informac&o no mundo a desfrutar de tal situacéo.
Em outros paises, revistas semanais de informacdo vendem bem,
mas nenhuma é a mais vendida (SCALZO, 2004, p.31).

Dentre as revistas semanais de informacédo, Veja esta em quarto lugar no
ranking mundial de tiragens (MIRA, 2001). Time € a campea com mais de 3,2
milhdes de exemplares. Contudo, a revista norte-americana é, apenas, a décima
primeira mais vendida nos Estados Unidos, segundo ranking da Alliance for Audited
Media®.

Essa supremacia de Veja no mercado de revistas brasileiro reflete na sua

atuacao do mercado e em sua abordagem ideoldégica:

[...] percebemos o quanto ela estd atrelada, atualmente a légica do
mercado. Pode-se dizer que a atuacao politica de Veja fez dela uma
revista de amplitude nacional que conquistou o mercado, e que hoje
sua forga ideoldgica reside no seu poder mercadolégico. Em tempos
de neoliberalismo, a balanca do jogo de forcas politicas pende cada
vez mais para o lado do mercado (MIRA, 2004, p.96).

Essa liberdade mercadolégica de Veja nos dias atuais também se faz
presente na liberdade editorial da revista. De acordo com Marcia Benetti (2007), a
publicacdo ndo se enquadra nos tradicionais géneros jornalisticos, tendo em vista

gue o carater opinativo da revista € bastante forte.

9 Informacdes divulgadas pelo portal de publicidade da Editora Abril na Internet.
1% Em tradugcao livre: Alianca para Midias Auditas.
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Embora carregado de informacao, seu texto é fortemente permeado
pela opinido, construida principalmente por meio de adjetivos,
advérbios e figuras de linguagem. Veja construiu, de si mesma, uma
forte imagem de legitimidade para proferir saber — frente a um
suposto ndo saber dos leitores, da populagdo em geral e, em certos
momentos, das proprias fontes (BENETTI, 2007, p.42).

Voltando a década de 1970, mesmo apds Veja se consolidar no mercado
nacional, a censura prévia instaurou-se na redacao e varios exemplares de diversas
edicdes chegaram a ser apreendidos pela repressédo (MIRA, 2001). Segundo Modnica
Carvalho, na época, Veja mantinha uma posi¢cao de bater de frente com o Regime, e
era um exemplo para as demais publicagcdes. “Durante muito tempo foi considerada
um espaco de resisténcia politica e de esfor¢co na luta da imprensa pela liberdade de
expressao durante os anos de censura” (CARVALHO, 2006, p.4).

Contudo, a direcdo do Grupo Abril cedeu as pressdes e, a pedido do entdo
Ministro da Justica, Armando Falcdo, demite Mino Carta em 1975 (REZENDE;
GUERRA, 2011). No ano seguinte, ele cria a revista IstoE, onde fica até 1993.

Em 1994, Mino Carta lanca a revista CartaCapital com periodicidade mensal.
Dois anos depois, a revista passa a ser quinzenal e, a partir de 2001, passa a ser
impressa semanalmente. Ao contrario de Veja, que € objeto de estudo de inimeros
pesquisadores do pais e sua trajetéria ja esta transcrita em trabalhos académicos,
CartaCapital ainda carece desse tipo de literatura/pesquisa. Existe pouco material
sobre a estrutura e a histéria da publicacdo. O material mais confiavel encontrado é
0 que esta disponivel na prépria pagina da revista na internet.

Atualmente, além dos jornalistas encarregados da reportagem, CartaCapital
conta com um variado grupo de colunistas, muitos dos quais ja fizeram parte de
equipes de diferentes governos. Sao eles: Delfim Netto, Luiz Gonzaga Belluzzo,
Waélter Maierovitch, Thomaz Wood, Marcos Coimbra, Drauzio Varela, Riad Younes e
Rogério Tuma.

Desde 2008, CartaCapital mantém parceria com arevista inglesa The
Economist, uma das mais renomadas publicaces do mundo. A publicacdo brasileira
também conta, regularmente, com reportagens de outra revista britanica, o The

Observer.
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Impressa pela Editora Confianca, com sede em Sao Paulo, CartaCapital tem
uma tiragem de 29 mil exemplares por edicdo™, conforme auditoria do Instituto
Verificador de Circulagdo (IVC), 6rgédo responsavel por auditar a circulagdo de jornais
e revistas no Brasil. Um numero que a coloca na 232 colocacdo entre as mais
vendidas do Brasil. Posicdo bem distante da primeira colocada, a Veja'®. Dados
disponibilizados pela Editora Confiangca na internet, apontam que CartaCapital tem
mais de 230 mil leitores no pais.

Com trajetérias diferentes, Veja e CartaCapital se assemelham por se
posicionarem politicamente. Durante 0 mandato de Luis Inacio Lula da Silva na
presidéncia da Republica, por exemplo, Veja sempre se posicionou contra as agdes
do governo®®. J& CartaCapital apoiou o presidente petista de forma declarada
(RENO; SOUZA, 2008). E importante ressaltar que a posi¢cdo de Veja ndo é
declarada, mas sim identificada nos estudos sobre os discursos produzidos por ela.

A posicao de Veja pode ser claramente identificada em seus textos. Benetti
diz que a publicagéo utiliza a ironia como forma de se firmar sobre um determinado
assunto. A pesquisadora faz referéncia ainda ao uso de uma figura de linguagem
comum nos textos da revista: o eufemismo, que “é utilizado como modo de ironia
guando a revista pretende desqualificar algo ou alguém, mas opta por utilizar termos
que considera menos grosseiros” (BENETTI, 2007, p.44). Para ela, a utilizacdo da
ironia d4 o tom do posicionamento de Veja.

O estilo irdnico de Veja faz um duplo e importante movimento nesse
jogo de linguagem. Por um lado, a ironia fortalece a opinido da
revista, editorializada e nada fortuita, sobre certas praticas, pessoas
ou lugares. Por outro lado, estabelece com o leitor uma relacdo de
cumplicidade interpretativa (BENETTI, 2007, p.45).

Esse posicionamento que Veja assume esta ligado ao seu publico e a posicao
ideolégica assumida pelo Grupo Abril. Segundo Carvalho, como CartaCapital

pertence a Editora Confianca, que esta longe de ser, ou fazer parte de, um grande

1 Informacdes divulgadas no Midia Kit de CartaCapital disponibilizado na internet, pela primeira vez,
em abril de 2013.

'2 Fonte: Associacdo Nacional de Editores de Revistas.

® Esse posicionamento nunca foi explicito. Ele é percebido pelas reportagens realizadas pela
publicacdo e a insercdo de comentarios e adjetivos no texto, confundindo o leitor sobre o que é
matéria e 0 que é opinido. Essa percepcdo é baseada em estudos académicos sobre sentidos
discursivos, como no artigo de Marcia Benetti (2007), onde a autora explica essa relacdo da opiniao
no texto em “Aironia como estratégia discursiva da revista Veja”.
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conglomerado de comunicacéo, a publicacdo dirigida por Mino Carta pode “[...] se
posicionar como um veiculo menos dependente e menos comprometido do ponto de
vista da l6gica editorial [...]” (CARVALHO, 2006, p.5).

Assim, de acordo com a pesquisadora, essa independéncia de CartaCapital é
fundamental para a sua estruturacdo. Ao contrario das trés principais revistas
semanais de informac&o do pais — Veja, Epoca e IstoE — que dedicam grande parte
de suas paginas para assuntos de variedades, saude e comportamento, a
publicacdo da Editora Confianga “[...] privilegia as matérias e reportagens politicas e
da énfase a critica e aos comentarios sobre a situacdo politica e econdmica
brasileira” (CARVALHO, 2006, p.5).

Ao colocar em suas paginas a andlise dos fatos, CartaCapital também

assume uma caracteristica que, na maioria das vezes, € implicita a quem

acompanha um veiculo de comunicacgao. A revista assume a sua posicao politica.

Diferentemente das demais semanais, CartaCapital defende que os
meios de comunicacdo como um todo assumam publicamente suas
afinidades politico-partidarias, pois entende que agir desta maneira é
mais honesto com o leitor (SANTOS, 2009, p.51).

Essa posicdo de se assumir como apoiador, ou ndo, de projetos politico-
partidarios fez com que CartaCapital apoiasse Luis Inacio Lula da Silva (nas elei¢cdes
presidenciais de 1998, 2002 e 2006), Dilma Rousseff (na eleicdo presidencial de
2010) e Fernando Haddad (na eleicdo municipal de 2012 para a prefeitura de Sao
Paulo). Os trés candidatos sdo do Partido dos Trabalhadores, que é com quem o
jornalista Mino Carta tem mais simpatia, como ele mesmo ja demonstrou, inimeras
vezes, nos editoriais da publicacao.

Entretanto, essa simpatia ndo livra o PT das criticas nas andlises politicas da
revista. O préprio Mino Carta, em seus editoriais, condenou o episédio conhecido
como mensaldo e o apoio recebido pelo partido de Lula do Partido Progressista, de
Paulo Maluf, nas eleicdes de 2012 para a prefeitura da capital paulista. Na época,
Lula e Maluf foram fotografados juntos e selando o apoio do PP ao PT. A forte critica
€ em virtude do passado de ambos: Lula era o simbolo da classe operaria, que fazia
grandes mobilizagdes por direitos trabalhistas; j& Maluf pertencia a ARENA, partido

governista do Regime Militar que se opunha as greves e agitacdes populares.
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Na edicdo numero 703 de CartaCapital, de 27 de junho de 2012, Mino Carta

critica essa alianca, apesar de apoiar o petista:

Depois de trés tentativas frustradas de chegar a Presidéncia, Lula,
enfim no sobrenome, emplacou a quarta. O PT, contudo, revelou
outra face e no poder portou-se como 0s demais que o precederam.

[..]

Observem 0 comportamento mais recente da bandeirola Maluf.
Apoiou Marta Suplicy contra José Serra em 2004 na eleicdo a
prefeitura paulistana. Apoiou Serra em 2010 contra Dilma na eleicdo
presidencial e logo bandeou seu PP para a base de sustentacdo do
governo. Agora posta-se ao lado do candidato Fernando Haddad
depois de ter ameacgado apoiar novamente a Serra.

[...]

No confronto paulistano, CartaCapital escolhe Haddad. [...], assim
como lamenta o aperto de mao de Lula com Maluf & sombra da
colecdo de porcelana da Companhia das indias que decora a
mansao [...] do Unico politico brasileiro procurado pela Interpol, com
lugar de honra no hall of fame da corrup¢ao, organizado pelo Banco
Mundial (CARTA, 2012, p.18).

Das principais revistas de informacdo do nosso pais, apenas CartaCapital
toma posicdo clara sobre questdes politico ideolégicas. Ela se afirma como uma
publicacdo de esquerda, inclusive com apoios a candidatos e politicas de esquerda
em seus editoriais.

Veja e CartaCapital — objetos desse estudo — sdo os dois exemplos extremos
dessas técnicas. Volto a citar Marcia Benetti, que mostra como Veja utiliza as
técnicas do jornalismo e de figuras de linguagem para carregar seu texto de opiniao
sem ser percebida claramente pelo leitor. JaA CartaCapital segue a ideia de que o
jornalismo deve ter posicdo. As pesquisas feitas sobre os discursos dessa
publicacdo apontam que eles ndo sdo estaveis e, algumas vezes, produz sentidos
gue podem se contradizer.

Serdo analisadas, no préximo capitulo, a edicdo extra da revista Veja e a
edicdo especial de CartaCapital apos a vitoria de Dilma Rousseff para a presidéncia
da Republica em 2010. A primeira é a edicdo 2.189, datada de novembro de 2010. A
edicdo de Veja trouxe toda a revista relacionada a eleicdo e ao fato de Dilma ser a
primeira mulher a presidir o Brasil. J& a edicdo niamero 629, datada de trés de
novembro de 2010, de CartaCapital ndo € totalmente relacionada ao resultado das
eleicbes. A maior parte da edicdo busca analisar o processo, mas ha outros

conteudos néo relacionados ao processo eleitoral.



3 Avitoria de Dilma Rousseff em Veja e CartaCapital

Os sentidos produzidos por Veja e CartaCapital na vitoria de Dilma Rousseff
para a presidéncia da Republica, que serdo apresentados nesse capitulo, estédo
baseados na andlise das edi¢cdes dessas revistas na semana posterior a vitéria da
candidata petista nas eleicées de 2010. Seréo analisadas a edicédo extra de Veja e a
edicdo especial de CartaCapital. A primeira é a edicdo 2.189, datada de novembro
de 2010. A edigcédo de Veja trouxe toda a revista relacionada a eleicdo e ao fato de
Dilma ser a primeira mulher a presidir o Brasil. Ja a edicdo numero 629 de
CartaCapital, datada de trés de novembro de 2010, nédo € totalmente dedicada ao
resultado das eleicBes. A maior parte da edicdo busca analisar o processo, mas ha
outros contetidos néo relacionados a conjuntura eleitoral.

Dessa forma, como o resultado das publicacées ndo é homogéneo — uma vez
gue Veja dedicou uma edicdo completa as eleicoes (com andlise da vitéria de Dilma,
do papel da oposicéo, da divisdo de governo entre o partido da candidata vitoriosa e
seus pares coligados, o que Lula deixa para sua sucessora, além de um histérico
sobre as mulheres no poder) e CartaCapital fez apenas uma edi¢céo especial dando
espaco para as eleicbes, mas também para outros fatos importantes da semana
(como a escolha do, na época, futuro lider chinés e uma matéria especial sobre a
vida e a obra de Chico Anysio, entre outros assuntos) — preferiu-se delimitar o estudo
de textos e reportagens com a mesma teméatica entre as edigbes. Assim, o corpus
dessa pesquisa é composto por quatro textos de CartaCapital e cinco de Veja. S&o
objetos desse estudo os sentidos das capas, dos editoriais, das reportagens sobre a
vitéria de Dilma e das matérias sobre a situacdo da oposi¢cdo, conforme tabela
abaixo:

Tabela 1: Textos selecionados para analise.

Textos Veja CartaCapital
Capa Capa Capa

Editorial Editorial Editorial
Reportagem vitdria Dilma Dilma, presidente do Brasil A primeira presidente
Reportagem vitdria Dilma Ahistériadesdeoberco | -
Reportagem vitéria Dilma Aconstrugdo da candidata | @ -
Reportagem/matéria Oposicéo Serra sai maior do que entrou O triste fim de FHC
Reportagem/matéria Oposicdo | - A oposicao no Diva
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Faz-se necessario ressaltar que no texto “Dilma, presidente do Brasil’, da
revista Veja, serd analisado somente o texto de abertura e as legendas das
fotografias. Isso porque, ap0s a abertura, a matéria apenas transcreve trechos do
discurso de Dilma Rousseff logo apds ela ser considerada vitoriosa pelo Tribunal
Superior Eleitoral nas eleicdes presidenciais de 2010.

E importante ressaltar, também, dois pontos nos textos de CartaCapital sobre
o papel da oposicdo no Brasil — “Triste fim de FHC” e “A oposi¢do no diva™ o
primeiro, de autoria do editor da revista, Mino Carta, faz referéncia muito mais ao
passado do ex-presidente Fernando Henrique Cardoso do que sobre a sua funcéo
como integrante de partidos que fazem oposicdo ao governo de Lula e sua
sucessora eleita Dilma Rousseff e as eleicbes de 2010. O segundo texto nao foi
escrito por um jornalista de CartaCapital, mas sim por um cientista politico.Contudo,
como o estudo € sobre os sentidos produzidos nas publicacdes sobre o processo
eleitoral que levou a candidata petista ao Palacio do Planalto (isto €, optou-se pela
tematica, ndo pelo género do texto) ele foi incluido da anélise.

O numero de paginas e de fotos que cada publicacdo dedicou as matérias
também € outro ponto que chama a atencdo, com excecdo dos editoriais, que cada
revista o fez em uma pagina. A reportagem especial de CartaCapital sobre a vitoria
de Dilma Rousseff teve seis paginas; ja Veja publicou 32 paginas sobre a candidata
petista (isso inclui as trés matérias, com trechos do discurso e fatos histdricos

mundiais).



Tabela 2: nimero de paginas e de fotos das publicacées.
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Veja

CartaCapital

Paginas sobre a candidata e sua

vitoria (Reportagem especial)

32

6

Fotos de Dilma

(nas reportagens especiais)

18 no total, sendo:

2 no discurso da vitoria

1 crianca

1 adolescente

1 fichada pela policia

1 com a filha no colo

1 comemorando

1 com o papa e Lula

1 com Barack Obama e Lula
1 na saida do Hospital

1 em inauguragdo com Lula
1 em visita a obra com Lula
1 em carreata com Lula

1 em missa

1 com o neto no colo

3 em evento com Lula

3 no total, sendo:
1 atual

1 crianca

1 quando Sec. da

Fazenda de Porto Alegre).

Paginas sobre a oposicéao

2

7

Fotos nas sessdes sobre a

oposicéao

1 de Serra no discurso apés
confirmado que havia sido
derrotado

6 no total, sendo:

2 de FHC

1 de Mério Covas

1 de FHC com Serra

1 de militantes tucanos
1 comemoracao de
divulgacdo do Rio como
sede das Olimpiadas de
2016

Para realizar o estudo dos sentidos nos textos — por

“textos” consideram-se

as matérias, titulos, olhos de reportagem, chamadas de capa e legendas de fotos —

tomou-se por base a metodologia sugerida por Benetti (2010), que identifica as

Sequéncias Discursivas (SDs) nos textos e as reiine em nucleos de sentido.

As SDs foram enumeradas em ordem crescente conforme apareceram nas

revistas: primeiro foram relacionadas as de CartaCapital, depois as de Veja. Nos
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apéndices desse trabalho (Apéndice A e Apéndice B) estédo relacionadas todas as
Sequéncias Discursivas localizadas nas publicacdes, bem como a reprodugéo das
paginas analisadas em cada revista.

Apés analisar as duas publicacdes, foram identificados quatro eixos
norteadores presentes nos textos. Esses eixos se estruturam em oito Formacgdes

Discursivas (FDs). Os eixos e suas respectivas FDs estdo assim organizados:

Tabela 3: Eixos teméticos e sentidos que constituem cada Formacéo Discursiva.

Eixos Formagdes Discursivas Sentidos

o Maternal, vaidosa, emotiva e
. ) FD1 — Feminina .
Ambito pessoal de Dilma sensivel

Rousseff ) Arrogante, temperamental,
FD2 — Agressiva o )
guerrilheira e radical

12 mulher presidente,

experiente, técnica, vitoriosa e

FD3 — Competente cria de Lula no sentido de ter
Ambito politico de Dilma contribuido de forma positiva
Rousseff com o governo

Inexperiente, desconhecida e
FD4 — Incompetente cria de Lula no sentido de ser

forjada por ele

Desenvolvimentista, bom
FD5 — PT Competente R
governo, autbnomo
PT no governo federal

Corrupto, mau governo,
FD6 — PT Incompetente ]
dependente de outros partidos

) ) Perda de territorio, apatica e
FD7 — Oposicéo enfraquecida .
desestabilizada

Situacdo da oposicao Ganho de territério, vigorosa e

FD8 — Oposicéo fortalecida atuante e renovagéo dos

partidos de oposicao

Para estabelecer relagcbes entre os textos selecionados para estudo das duas
revistas, procurou-se entender as dicotomias existentes entre os sentidos, ou seja,
aspectos positivos e negativos de cada um dos nucleos. No ambito pessoal de Dilma
Rousseff, por exemplo, foram identificados os sentidos que mostram a petista mais

feminina e sensivel, de um lado, e mais enérgica e agressiva, de outro. Assim
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também foi feito nos demais nucleos: competente versus incompetente (de Dilma
Rousseff e da atuacdo do PT no governo federal) e a situacdo dos partidos de
oposicéao (fortalecidos versus enfraquecidos).

Na analise, foram encontradas 52 Sequéncias Discursivas em CartaCapital e
79 em Veja, totalizando 131 SDs. Essas Sequéncias Discursivas sao trechos
recortados dentro de um texto. Seguindo a orientagdo de Benetti (2007), cada SD
recebeu uma numeragdo com o0 objetivo de facilitar e organizar o corpus da
pesquisa.

Em seguida, essas SDs foram agrupadas de acordo com as Formacdes
Discursivas listadas acima, levando em conta o texto e o contexto implicito e
explicito nas publicacdes sobre os sentidos produzidos na vitoria de Dilma Rousseff
nas eleicbes presidenciais de 2010. Essas FDs permitirdo a compreensédo da
producdo dos sentidos produzidos pelas publicacfes, a relacdo com a ideologia e
também contribuira para o estabelecimento de regularidades no funcionamento do
discurso de cada revista (Orlandi, 2001).

No total, as oito FDs foram encontradas 160 vezes. Vale ressaltar que em
uma mesma SD pode conter sentidos de mais de uma Formacdo Discursiva. Na
tabela abaixo estdo listados o nimero de vezes que as FDs foram encontradas nos

textos analisados.

Tabela 4: Ocorréncia de Formagdes Discursivas.

FDs CartaCapital | Veja | TOTAL FDs | % TOTAL FDs

FD1 — Feminina 6 5 11 6,87%

FD2 — Agressiva 2 11 13 8,13%

FD3 — Competente 24 18 42 26,25%
FD4 — Incompetente 9 36 45 28,14%
FD5 — PT Competente 7 4 11 6,87%
FD6 — PT Incompetente 0 11 11 6,87%
FD7 — Oposicao enfraquecida 11 5 16 10,00%
FD8 — Oposicéao fortalecida 0 11 11 6,87%
TOTAL FDs 59 101 160 100%

Percebe-se na tabela um numero maior de vezes que as FD3 e FD4 foram
encontradas. A Formacéao Discursiva niumero quatro — que trata do ambito politico de
Dilma Rousseff e traz os sentidos de inexperiente, desconhecida e cria de Lula no
sentido de ser forjada por ele — foi localizada 45 vezes nos textos, o que

corresponde a 28,14% do total de citag6es. Contudo, a FD4 est4 presente na maior
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parte dos textos da revista Veja. Sdo 36 citacbes nessa publicacdo contra apenas
nove em CartaCapital. Ou seja, 80% das vezes que a FD4 apareceu foi em Veja.

Em contrapartida, a Formagédo Discursiva numero trés — que também trata do
ambito politico de Dilma Rousseff, mas no sentido positivo e que engloba o fato dela
ser a primeira mulher presidente do Brasil, ser experiente, técnica, vitoriosa e cria de
Lula, no sentido de ter contribuido de forma positiva com o governo — foi a segunda
que mais apareceu nos textos. Essa FD foi localizada 42 vezes, o que corresponde a
26,25% do total. Dessa vez, ao contrario da FD4, a FD3 foi encontrada mais vezes
em CartaCapital do que em Veja. Foram 24 citacbes na primeira publicacdo
(57,14%) contra 18 na segunda (42,86%). Na sequéncia, serdo analisadas cada

uma das Formagdes Discursivas encontradas na pesquisa.

3.1 Feminina (FD1)

A Formacdo Discursiva niumero um foi a que apresentou resultados mais
semelhantes entre as publicagbes. A FD1 — que trata do ambito pessoal da petista e
apresenta Dilma Rousseff como vaidosa, materna, emotiva e sensivel — apareceu
em seis Sequéncias Discursivas de CartaCapital e cinco de Veja, totalizando 11
ocorréncias de um total de 130, o que equivale a 6,87% do total.

Uma Dilma Rousseff vaidosa, que se preocupa com a aparéncia, foi mostrada

pelas duas publicagbes, conforme exemplos abaixo.

Ela conheceu o cabelereiro Celso Kamura, que deu um trato no seu visual.
Dilma adorou Kamura e ndo vive mais sem ele para ajeitar as madeixas
(SD31, Reportagem capa, p.26, 5° paragrafo, CARTACAPITAL, 2010).

Para o grande publico, a certeza de que Dilma se preparava para disputar
as elei¢cbes s6 surgiu no inicio de 2009, quando a ministra retornou de um
periodo de férias num spa do Rio Grande do Sul. Em sua primeira
aparicdo, numa feira de moda, em S&o Paulo, ao lado de Lula e de José
Serra, ela estava 10 quilos mais magra e os 6culos haviam sido
substituidos por lentes de contato. O cabelo foi tingido de ruivo e
ganhou um corte repicado, mais jovial. O guarda-roupa também
passou por uma reforma (SD95, Reportagem capa, p.35, 2° paragrafo,
VEJA, 2010).

O laco maternal da petista foi mostrado mais em Veja do que em CartaCapital.

Esta trouxe apenas uma referéncia de que Lula preferiria que Dilma comecasse a
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campanha ao lado de sua familia. Aquela traz uma foto tirada durante a campanha

eleitoral, quando Dilma tirou uma folga para visitar o neto recém-nascido.

A visita ao timulo de Tancredo Neves, logo ap6s o anancio de sua
candidatura, em abril, aconselhada por um assessor, foi considerada um
equivoco por Lula, que preferia ver Dilma iniciando a campanha no Rio
Grande do Sul, ao lado da familia (SD29, Reportagem capa, p.26, 3°
paragrafo, CARTACAPITAL, 2010).

Dilma visita o primeiro neto, Gabriel, no dia de seu nascimento. Esse foi
o Unico dia de folga da campanha, quando ela dispensou assessores e
segurancga (SD111, Reportagem capa, p.41, legenda foto Figura 1, VEJA,
2010).

Figura 1: Foto que acompanha a SD111.

Ao apresentar Dilma Rousseff como uma pessoa emotiva e sensivel, as duas
publicacdes trouxeram referéncia sobre seu cansaco por causa da campanha
eleitoral. A petista € mostrada como se estivesse desabafando sobre os seus
sentimentos, principalmente em Veja, que relata um fato que teria ocorrido apés o

anuncio do resultado do primeiro turno das eleic6es de 2010.

As Ultimas palavras de Dilma antes da votacdo [...] mostraram sua magoa:
“Fiquei triste, sim, em alguns momentos, com calunias e agressoes.
Mas sé vou lembrar das coisas boas, que foram muitas” (SD18,
Reportagem capa, p.24, 3° paragrafo, CARTACAPITAL, 2010).

Apesar de vencer com mais de 47% dos votos validos, Dilma chorou
copiosamente. “Eu nao vou aguentar mais um més. Estou exausta, nao
aguento mais essa campanha”, desabafou a petista (SD114,
Reportagem capa, p.43, 1° paragrafo, VEJA, 2010).
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Pode-se dizer que a FD1 mostra Dilma de forma positiva. Apesar de poucas
insercdes em cada publicacdo, as revistas captaram, de forma sucinta, a relacéo da
candidata com sua familia (filha e neto) e a sua preparacao para disputar as eleicbes
daquele ano. O sentido de sensivel, que apareceu cinco vezes (trés em CartaCapital
e duas em Veja), mostra Dilma Rousseff apenas durante a campanha eleitoral, sem
fazer referéncia ao seu passado. E todos eles referenciam o fato dela estar esgotada

da campanha.

3.2 Agressiva (FD2)

Apesar de ter ocorrido poucas vezes, a Formacdo Discursiva nimero dois
apresenta resultados bastante distintos na comparagao entre as duas revistas. A
FD2 — que também trata do &mbito pessoal de Dilma Rousseff, retine os sentidos de
guerrilheira e radical, arrogante e temperamental — apareceu 13 vezes, 0 que
corresponde a 8,13% do total de sentidos localizados. A FD2 apareceu 11 vezes em
Veja e apenas duas vezes em CartaCapital. Ou seja, do total de insercbes, 84,6%
ocorreram na publicacao da Editora Abril.

Os sentidos de guerrilheira e radical se fundem em véarios momentos. E
interessante observar a abordagem que cada uma das revistas evidenciou.
CartaCapital deu a entender apenas uma vez que Dilma Rousseff era radical e,
mesmo assim, o fez mostrando o passado da candidata e como uma forma de
criticar a imprensa que apoiava o candidato da oposi¢cédo nas elei¢cdes de 2010. Ja
Veja associou os sentidos de Dilma ser radical e guerrilheira. Das 11 vezes que FD2
apareceu nas matérias de Veja, nove delas estdo relacionadas ao sentido de Dilma
Rousseff ter sido guerrilheira no passado, mostrando a candidata como uma pessoa
de posicionamento radical. Interessante observar, ainda, que Veja aponta uma certa
ingenuidade de Dilma Rousseff ao apresenta-la como uma crianga meiga que foi

“cooptada” pelos revolucionarios quando jovem.

Dilma teve de enfrentar esta midia atucanada, a reeditar o udenismo de
antanho em sintonia fina com seus heréis. Deram até para evocar o
passado da jovem Dilma, “guerrilheira” e “terrorista” (SD7 e
SD8,Editorial, p.18, 7° paragrafo, CARTACAPITAL, 2010).
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A jovem Dilma encantou-se com a saga dos revolucionarios, apaixonou-se
por um deles, radicalizou-se a ponto de aderir a um grupo armado
(SD69, Reportagem capa, p.17, 2° paragrafo, VEJA, 2010).

A crianca fofinha e a adolescente feliz com a primeira taca de champanhe
ndo prenunciavam a situacdo em que Dilma se encontrava quando esta foto
foi feita, em 1970: presa por atividades subversivas (SD74, Reportagem
capa, p.21, legenda foto Figura 2, VEJA, 2010).

BRrASIL
| Acsaints

1970

Ainda sobre o

Figura 2: Foto que acompanha a SD74.

Ao mostrar Dilma Rousseff como temperamental, tanto CartaCapital, quanto
Veja trouxeram exemplos de debate realizados as vésperas da eleicdo em que ela

participou de forma mais enérgica.

Sua indole é enérgica, possui temperamento forte. (SD34, Reportagem
capa, p.26, 6° paragrafo, CARTACAPITAL, 2010).

A mudanca mais substancial no segundo turno foi a postura da
candidata — agressiva —, associada ao empenho absoluto de Lula.
Passado o susto, Dilma Rousseff pode finalmente comemorar seu triunfo
(SD116, Reportagem capa, p.43, 1° paragrafo, VEJA, 2010).

temperamento de Dilma Rousseff, Veja tentou mostra-la como

uma pessoa mais rude quando estava longe das cameras.

No inicio da campanha oficial, contrariada com os erros de leitura, Dilma
arremessou longe o roteiro de um programa escrito por Santana
(SD106, Reportagem capa, p.39, 2° paragrafo, VEJA, 2010).
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Ja na Ultima semana, no treinamento para os debates, irritou-se com dois
figurantes que insistiam em saber detalhes de sua vida privada (SD107,
Reportagem capa, p.39, 2° paragrafo, VEJA, 2010).

Ao analisar a FD2, percebe-se a diferenca de linha editorial entre as
publicacdes. Ao contrario de CartaCapital, a revista Veja traz o passado da candidata
€ mistura com 0 Seu presente para mostra-la como uma pessoa mais agressiva, seja

no combate a ditadura, seja no tratamento com as pessoas ao redor dela.
3.3 Competente (FD3)

A Formacdo Discursiva numero trés trata do ambito politico de Dilma
Rousseff. A FD3 traz os sentidos de primeira mulher presidente do Brasil, vitoriosa,
experiente, técnica e cria de Lula, no sentido de ter contribuido de forma positiva
com o governo. Esta foi a segunda FD que mais apareceu no estudo. Foram 42
vezes, 0 que corresponde a 26,25%. CartaCapital registrou o maior nimero de
vezes que essa FD foi encontrada (24 vezes, o que representa 57,14% de FD3).

Ja na capa, as duas revistas ressaltam o fato de Dilma ser a primeira mulher
eleita presidente da Republica, como algo positivo, que associa-se ao sentido de

vitoriosa (Figura 3 e Figura 4).
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Figura 3: Mulher e Presidente (SD1, Capa, CARTACAPITAL, 2010).
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“Meu compromisso
com o pais:
valorizar a democracia
em toda a sua dimensao”

Figura 4: Dilma Rousseff, depois de ser eleita a primeira mulher presidente do Brasil (SD53,
Capa, VEJA, 2010).

Metade das vezes que FD3 apareceu em CartaCapital foi no sentido de Dilma
ser uma mulher vitoriosa por ter chegado a presidéncia da Republica, enfrentando

preconceitos. Veja também destacou isso, considerando as adversidades politicas.

A julgar pelo resultado do pleito, Dilma Rousseff representa entre nés a
vitoria contra o velho preconceito pelo qual mulher sé tem serventia por
certos dotes que a natureza generosamente lhe conferiu (SD5, Editorial,
p.18, 1° paragrafo, CARTACAPITAL, 2010).

Ela chegou a vitéria com o apoio de 56% da populagdo do pais e o
mérito de ter derrotado um veterano da politica, o tucano José Serra
(SD65, Reportagem capa, p.13, abertura, VEJA, 2010)

A experiéncia de Dilma também foi retratada pelas publica¢gbes, destacando
sua trajetoria profissional. Desde o trabalho dela nos governos gaucho até a sua

ocupacao como Ministra da Casa Civil do governo Lula.

Lula contou ter se impressionado com a entdo secretaria de Energia do
governo Olivio Dutra, no Rio Grande do Sul, ainda em 2002 (SD23,
Reportagem capa, p.24-5, 5° paragrafo, CARTACAPITAL, 2010).

Dilma chegara para uma reunido da equipe que elaborou o plano de
governo munida com seu laptop, de onde sacava as informacdes a todo
momento. Acabou convocada para o governo de transicdo do
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presidente eleito e foi a primeira ministra escolhida por Lula, para a
pasta de Minas e Energia (SD24, Reportagem capa, p.24-5, 5° paragrafo,
CARTACAPITAL, 2010).

Encantou Lula e tornou-se sua chefe da Casa Civil (SD64, Reportagem
capa, p.13, abertura, VEJA, 2010).

Muito mais do que uma profissional experiente, Dilma foi tratada pelas
publicacdes como uma técnica a servico do governo. Uma pessoa que sabia de

numeros e dados detalhadamente.

Dilma chegara para uma reunido da equipe que elaborou o plano de
governo munida com seu laptop, de onde sacava as informacdes a
todo momento. Acabou convocada para o governo de transicdo do
presidente eleito e foi a primeira ministra escolhida por Lula, para a pasta de
Minas e Energia (SD24, Reportagem capa, p.24-5, 5° paragrafo,
CARTACAPITAL, 2010).

Como coordenadora do governo desde 2005, ela tinha na ponta da
lingua todos os numeros que garantiam o sucesso do governo Lula
(SD102, Reportagem capa, p.39, 1° paragrafo, VEJA, 2010).

Outro sentido da FD3 é o de Dilma Rousseff ser cria de Lula no sentido de ter

contribuido com o governo dele e de ser sua sucessora natural.

No inicio de 2007, como titular da Casa Civil havia dois anos, Dilma se
destacava como gestora e comegcava a pipocar na midia a
possibilidade de que fosse ela a candidata de Lula (SD25, Reportagem
capa, p.25, 3° paragrafo, CARTACAPITAL, 2010).

Ent&o ministra da Casa Civil, Dilma se encontra com Barack Obama na
Casa Branca. Lula apresentou sua candidata aos principais lideres
internacionais (SD86, Reportagem capa, p.29, legenda foto, VEJA, 2010).

Pode-se perceber na Formacdo Discursiva nimero 3 que, em muitas
sentencas, Dilma Rousseff € apresentada como uma nova lideranca feminina. Ela é
representada como uma mulher que rompeu as barreiras da sociedade e da politica
e conquistou uma posicdo de destaque no cenario nacional, principalmente por ser
uma profissional técnica, competente e experiente, pelo menos na questao
administrativa, ja que no traguejo politico ela ainda é muito criticada pela

inexperiéncia, como serd apresentado na FD4.
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3.4 Incompetente (FD4)

A Formacdo Discursiva nimero quatro apresenta 0s sentidos negativos de
Dilma Rousseff no ambito politico. Os sentidos encontrados na FD4 sdo de
inexperiente, desconhecida e cria de Lula no sentido de ser forjada por ele. Esta foi a
FD que teve maior incidéncia. Foram 45 vezes, o que corresponde a 28,14% do total
de citagdes.

Outro ponto a observar € a diferenca de vezes que a FD4 esta presente nos
textos das publicacbes. A revista Veja contém 36 Sequéncias Discursivas
relacionadas a esse sentido de Incompetente; ja CartaCapital contém apenas nove.
Ou seja, 80% das vezes que a FD4 foi localizada foi em Veja.

Das nove vezes que FD4 apareceu em CartaCapital, em trés ela estava
relacionada com a candidata ser desconhecida do publico; em outras trés por ela ser
inexperiente para enfrentar uma campanha politica, tendo em vista o alto nivel de
estresse. Em nenhuma das FD4 desta revista, Dilma Rousseff foi colocada como
administradora incapaz de governar o pais.

A inexperiéncia de Dilma Rousseff para enfrentar a campanha eleitoral, esteve

presente nas duas publicacdes.

A presidente eleita também tomou anti-inflamatérios para a garganta, que
reclamou da falta de traguejo nos palanques da neéfita, que enfrentava
0s berros de uma eleicdo pela primeira vez(SD30,Reportagem capa,
p.26, 4° paragrafo, CARTACAPITAL, 2010).

Sem nunca ter se candidatado antes a qualquer cargo eletivo, sendo
guase desconhecida dos brasileiros até ser nomeada ministra da Casa Civil
por Lula em 2005 [...] (SD55, Editorial, p.8, 2° paragrafo, VEJA, 2010).

Das 36 incidéncias de FD4 em Veja, em 13 (36,1% desta Formacao
Discursiva) foram identificadas Dilma Rousseff como uma pessoa inexperiente. O
gue se observou apenas em Veja foi a desconfianca da capacidade de Dilma
governar o pais, ja que, segundo a revista, além dela ser inexperiente na disputa de

eleicGes, também o era para enfrentar o jogo politico.

Como controlar o PMDB, partido de Michel Temer, seu vice, que anseia
por expandir seu ja gordo espaco no governo federal? (SD67,
Reportagem capa, p.13, abertura, VEJA, 2010).
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Dilma Rousseff foi apresentada ainda como uma candidata desconhecida
para grande parte do eleitorado brasileiro. CartaCapital foi mais branda, dando a
entender isso ao falar da transferéncia de votos de Lula para a candidata. J4 Veja

afirmou varias vezes que ela era uma desconhecida.

Contra todas as expectativas de que o patamar méaximo de
transferéncia de votos de Lula ndo ultrapassaria os 20%, em maio a
candidata do presidente comecava a crescer (SD26, Reportagem capa,
p.25,4° paragrafo, CARTACAPITAL, 2010).

N&o houvessem o PSDB e os demais partidos de oposicdo renunciado a
imensa parte que lhes cabe na estabilizacdo econdmica e na
implementacdo dos programas sociais, talvez o PT néo tivesse
conseguido colocar uma desconhecida no Palacio do Planalto (SD,
126, Reportagem oposicao, p.61, 1° paragrafo, VEJA, 2010).

Dilma acompanha o presidente em uma caravana pelo Rio Sao
Francisco. A viagem serviu para Lula apresentar sua candidata ao
eleitorado nordestino, que o idolatra (SD94, Reportagem capa, p.33,
legenda foto Figura 5, VEJA, 2010).

Figura 5: Foto que acompanha SD94.

O sentido de Dilma Rousseff ser cria de Lula, no sentido de ser
forjada/inventada por ele, teve apenas uma incidéncia em CartaCapital e foi
mostrada ndo como uma critica a Lula ou a Dilma, mas sim como uma critica a

imprensa que tratava Dilma dessa forma e apoiava o candidato de oposicéo.
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Transformaram-na numa candidata de ocasido, escolhida pelo
presidente porque era boa “para ganhar e perder” (SD21, Reportagem
capa, p.24, 5° paragrafo, CARTACAPITAL, 2010).

Ja4 Veja mostrou Dilma como sendo uma estratégia bem montada pelo
presidente Lula. Em alguns casos, pode-se perceber que Dilma é tratada como uma
espécie de sombra de Lula, como se estivesse seguindo os passos mandados pelo
mestre.

Aparentemente, o presidente j4 tinha a estratégia montada em sua
cabeca. Disse que ela comecaria a acompanha-lo em viagens e
inaugurac8es pelo Brasil, que deveria iniciar um treinamento intensivo

com o marqueteiro Jodo Santana e passar por modificagdes estéticas
(SD84, Reportagem capa, p.29, 2° paragrafo, VEJA, 2010).

Figura 6: A construcdo da candidata (SD77, Reportagem capa, p.24, titulo, VEJA, 2010).

Serra ndo enfrentou apenas a candidata criada e apoiada pelo presidente
com o maior indice de popularidade da histdria recente do Brasil. Teve
também contra si a forca gigantesca de uma maquina estatal
aparelhada pelo PT, usada com um despudor jamais visto neste pais e a
revelia da justica (SD121, Reportagem oposigdo, p.60, 1° paragrafo, VEJA,
2010).

A revista Veja teve 79 Sequéncias Discursivas catalogadas. Em 20 delas
pode-se perceber o sentido de Dilma ser cria de Lula no sentido pejorativo, 0 que

representa 25% do total de SDs de Veja desse estudo.
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3.5 PT Competente (FD5)

Muito mais que analisar a representacdo de Dilma Rousseff em Veja e
CartaCapital, € preciso compreender, também, como as revistas construiram a
imagem do Partido dos Trabalhadores no governo federal, visto que o objetivo desse
trabalho é estudar os sentidos produzidos na vitéria da candidata petista. Essa
analise da conjuntura do PT no governo federal seré feita em FD5 e FD6.

A Formacédo Discursiva namero cinco procura englobar o PT dentro dos
sentidos de um partido desenvolvimentista, autbnomo e que fez um bom governo.
Essa FD teve apenas 11 incidéncias (6,87%). Foram sete em CartaCapital e quatro
em Veja.

O sentido de partido desenvolvimentista nesse trabalho leva em consideragcao
0S avancgos sociais e econdémicos do governo petista na presidéncia da Republica.
Tanto CartaCapital quanto Veja mostraram isso. A diferenca € que ao mencionar o

sucesso econémico do pais, Veja o creditou a Lula e a FHC.

No fim, o Brasil optou pelos ganhos sociais na era Lula (SD16,
Reportagem capa, p.22, 3° legenda foto, CARTACAPITAL, 2010).

Foi um triunfo do “fator bem-estar”, a atmosfera de orgulho, alivio
financeiro e esperanca criada pelos acertos econémicos e sociais de
FHC e Lula, e que favoreceu o voto na continuidade (SD59, Editorial,
p.8, 3° paragrafo, VEJA, 2010).

A autonomia do Partido dos Trabalhadores no governo é indicada apenas por
CartaCapital. A revista traz de forma positiva o fato do PT ceder em aliancas politicas

para conseguir uma maioria capaz de apoiar a candidatura de Dilma Rousseff.

Ao apontar sua candidata, Lula cuidou da coesdo do partido; investiu e
cedeu em aliancas que revertessem em ganhos na corrida
presidencial, como foi o caso de Minas Gerais (SD50, Reportagem
oposicao, p.42, 4° paragrafo, CARTACAPITAL, 2010).

Outro sentido produzido pela FD5 € o resultado positivo do PT como governo.
As duas publicacbes chegam a essa concluséo, que ajudou a garantir a vitoria de

Dilma Rousseff.
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[...] @ ex-ministra Dilma Rousseff obtém 56% dos votos e consagra as
conquistas do governo Lula (SD11, Reportagem capa, p.22, linha de
apoio, CARTACAPITAL, 2010).

Com o sucesso econdmico e a inércia da oposicdo, Lula conseguiu
subverter a maxima da politica brasileira de que o segundo mandato é
sempre pior do que o primeiro (SD91, Reportagem capa, p.31-3, 2°
paragrafo, VEJA, 2010).

Apesar da diferenga no ndmero de incidéncias de FD5 (7 em CartaCapital
contra 4 em Veja), as duas publicagbes apontaram que a vitoria de Dilma Rousseff
se deve ao bom desempenho da economia brasileira. Quanto a autonomia do PT,
pode-se perceber que apenas CartaCapital mostra isso, enquanto Veja nao
considera autbnoma a forma como o PT cedeu em aliancas, como serd mostrado na
FD6.

3.6 PT Incompetente (FD6)

A Formacéo Discursiva namero seis também teve 11 incidéncias (6,87% do
total). Como o préprio nome da FD infere, ela é uma oposicdo a FD5 e estrutura os
sentidos do PT ser um partido corrupto, dependente de outros partidos e de ter feito
um mau governo. Esse € um resultado bastante peculiar. 100% das Sequéncias
Discursivas que apontam o Partido dos Trabalhadores como incompetente foram
veiculadas na revista Veja.

O primeiro sentido a ser apresentado é de um partido corrupto, que utilizou a
maquina publica para eleger sua candidata e que teria, inclusive, espionado a

oposicao.

O comité petista se armou para atacar os adversarios. No comego,
montou um grupo de inteligéncia para espionar os rivais, que utilizou
até dados sigilosos de dirigentes tucanos obtidos ilegalmente junto a
Receita Federal (SD109, Reportagem capa, p.41, 1° paragrafo, VEJA,
2010).

Dilma e Lula vistoriam obras de tUnel de gasoduto da Petrobras, pouco
antes de a ministra deixar o cargo. A maquina do governo sempre a
servico da candidata (SD97, Reportagem capa, p.35, legenda foto Figura
7, VEJA, 2010).



72

Figura 7: Foto que acompanha a SD97.

Em sua reportagem, Veja mostra que a dependéncia do PT em relacdo a

outros partidos foi um grande mal que contribuiu para a corrupcdo dentro do

governo.

Ao governo do PT, reafirmou que existe, sim, uma opinido publica
independente no Brasil — que ndo da cheques em branco a quem flerta
com as negociatas, o caudilhismo e o totalitarismo. Esses eleitores, que
deram 43,7 milhdes de votos a Serra, também elegeram dez governadores
oposicionistas — oito do PSDB e dois do DEM (SD128, Reportagem
oposicao, p.61, 1° paragrafo, VEJA, 2010).

Lula atingia 55% de avaliacBes positivas, seu melhor desempenho até
entdo. Na época, ja ficava claro que o presidente conseguiria se reinventar
politicamente. Com os escandalos do mensaldo e dos aloprados e a alianca
politica com setores conservadores e fisiolégicos, perdera o apoio da
classe média, tradicionalmente simpatica ao PT [...] (SD87, Reportagem
capa, p.31, 1° paragrafo, VEJA, 2010).

Ao concluir que o PT realizou um mau governo, Veja faz uma critica a forma

como o partido conduziu o0 governo e suas relacdes internacionais.

Politicamente, a popularidade crescente do presidente intimidou a oposic¢éo,
gue demorou a definir seu candidato e ndo teve ousadia em apontar os
pontos fracos do governo, como o esfacelamento das instituicdes, o
autoritarismo, a ocupacdo da maquina publica e a inaceitavel politica
externa, que alinhou o Brasil a ditaduras como as do Ird, da Venezuela

e de Cuba (SD90, Reportagem capa, p.31-3, 2° paragrafo, VEJA, 2010).
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Conforme os exemplos acima, os sentidos produzidos nos textos de Veja
mostram o PT como um partido corrupto e que usou a maquina publica para
beneficio proprio e se manter no poder. E importante ressaltar que as 11 incidéncias

de FD6 ocorreram em Veja.

3.7 Oposicéo Enfraquecida (FD7)

Analisar como as publicacfes representam a oposicao também é importante
para compreender melhor a linha editorial das revistas e o posicionamento delas no
processo eleitoral. Ao tratar sobre o papel da oposicéo € interessante observar que a
revista dirigida por Mino Carta dedicou mais paginas para falar da oposi¢cao do que
da candidata que foi apoiada por ela, como ficou explicito no editorial de
CartaCapital.

A Formacao Discursiva numero sete aborda o papel da oposicdo e os
sentidos quanto a perda de territorio politico e ficar apética e desestabilizada. A FD7
teve 16 incidéncias, o que corresponde a 10% do total: 11 delas foram em
CartaCapital e cinco em Veja. Ao tratar da oposicéo, CartaCapital langa mao de uma

estratégia bastante utilizada por Veja, que € o uso de ironias (BENETTI, 2007).

Na Minas Gerais

do “Super-Aécio”,
adiferenca a favor
de Dilma Rousseff
chegou a 17 pontos.
No Rio de Janeiro, 21

P8, Quem vai limpar

Figura 8: Serra. Quem vai limpar os escombros? (SD28, Reportagem capa, p.25, legenda foto,
CARTACAPITAL, 2010).

O sentido de que a oposicdo perdeu territério € bastante divergente entre
CartaCapital e Veja. A primeira trata da situacdo dos partidos apl6s a eleicdo

presidencial de 2010; ja a segunda faz referéncia ao periodo anterior a eleicdo (Veja



74

resume o papel positivo da eleicdo apos o periodo eleitoral, como sera mostrado em
FD8).

Quanto ao realinhamento eleitoral, principalmente nos municipios, a disputa
entre PSDB, DEM/PP e PT se instalou e os partidos tradicionais vém
perdendo sua hegemonia histérica (SD46, Reportagem oposigéo, p.42, 2°
paragrafo, CARTACAPITAL, 2010).

N&o houvessem o PSDB e os demais partidos de oposic¢do renunciado
a imensa parte que lhes cabe na estabilizagcdo econbmica e na
implementacdo dos programas sociais, talvez o PT ndo tivesse
conseguido colocar uma desconhecida no Palacio do Planalto (SD126,
Reportagem oposicao, p.61, 1° paragrafo, VEJA, 2010).

Ainda ao abordar a situacdo da oposicdo, principalmente PSDB e DEM,
CartaCapital sugere que esses partidos ficaram ainda mais desestabilizados apés a

derrota nas elei¢cdes para a presidéncia da Republica.

O caso que mais expressa essa disputa € o confronto entre o DEM e 0
PT, o primeiro caindo vertiginosamente enquanto o segundo cresce e 0
sobrepuja (SD47, Reportagem oposicdo, p.42, 2° paragrafo,
CARTACAPITAL, 2010).

s

Posicdo desestabilizada € um sentido de FD7 que aparece apenas em
CartaCapital, que diz que o PSDB, ao se dividir entre José Serra e Aécio Neves,

ficou dividido.

N&o foi o que ocorreu com o partido de oposigdo e seus aliados. O PSDB
jamais foi um partido coeso, mas a negativa em realizar uma consulta
interna numa eventual disputa entre os candidatos José Serra e Aécio
Neves abriu uma trinca ainda maior (SD51, Reportagem oposi¢éo, p.42,
5° paragrafo, CARTACAPITAL, 2010).

Ja Veja nao fala da desestabilizacdo dos partidos de oposicdo, mas sim da

apatia deles durante o governo do PT.

Ou seja, ndo houvessem o PSDB e os demais partidos de oposicéo
dormido em berco espléndido durante os oito anos de corrupgéo e
desmandos, é provavel que Serra tivesse conquistado a Presidéncia
(SD125, Reportagem oposic¢édo, p.61, 1° paragrafo, VEJA, 2010).
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E importante ressaltar que nas cinco incidéncias de FD7 em Veja, todas elas

tratam do enfraquecimento da oposi¢cao antes do processo eleitoral.

3.8 Oposicéo Fortalecida (FD8)

A Formacédo Discursiva nimero 8 € uma das que mais chama a atencao,
principalmente por se opor a FD anterior. A FD8 aborda os sentidos da oposi¢cao no
sentido de ganhar territorio, se tornar revigorada e atuante, além de se renovar apos
as eleicdes, mesmo com a derrota de Serra nas urnas. Esta FD teve 11 referéncias
nos textos (6,87%), sendo todas elas localizadas na revista Veja.

Ao induzir que a oposi¢do ganhou territorio, Veja trata como uma vitoria o fato
do PSDB ter chegado ao segundo turno das eleicdes e considera José Serra como

um dos grandes nomes da oposicao no pais.

Vencido, o tucano termina a disputa com 10 milhdes de votos a mais do
gue no primeiro turno, consagra-se como o0 nome mais votado da
histéria do PSDB e da enorme contribuicdo a democracia brasileira
(SD119, Reportagem oposicéo, p.60, olho, VEJA, 2010).

&

DO QUE ENTROU

Figura 9: Serra sai maior do que entrou (SD118, Reportagem oposicéo, p.60, titulo, VEJA, 2010).

O sentido de oposicao revigorada estd presente quando Veja d4 a entender
gue os partidos de oposi¢cao sao vitoriosos ao fazer as eleicdes serem disputadas

em dois turnos, ndo em um, como apontavam pesquisas de intencao de voto.
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Foi uma vitéria de todos os brasileiros, dos candidatos e suas campanhas,
gue levaram a eleicdo a ser disputada em dois turnos, fazendo ressurgir a
oposicao no cenario do pais e dando legitimidade ao processo politico
(SD58, Editorial, p.8, 3° paragrafo, VEJA, 2010).

N&o sdo apenas as vitorias que engrandecem (SD131, Reportagem
oposicao, p.61, 2° paragrafo, VEJA, 2010).

O sentido de oposi¢do renovada esta presente no fato dela ter conseguido

mais de 43 milhdes de votos e ter elegido 10 governos estaduais.

Ao governo do PT, reafirmou que existe, sim, uma opinido publica
independente no Brasil — que ndo d4 cheques em branco a quem flerta com
as negociatas, o caudilhismo e o totalitarismo. Esses eleitores, que deram
43,7 milh6es de votos a Serra, também elegeram dez governadores
oposicionistas — oito do PSDB e dois do DEM (SD128, Reportagem
oposicgao, p.61, 1° paragrafo, VEJA, 2010).

Faz-se necessario ressaltar a abordagem de Veja em relacdo a FD7, que
mostrava uma oposicao enfraquecida, e a FD8, uma oposic¢éo fortalecida. Em FD7, a
referéncia aos partidos de oposi¢cdo se d4 somente no periodo anterior & campanha
eleitoral; ja em FD8 apos o fim das elei¢cdes. Pode-se concluir dai e das Sequéncias
Discursivas apresentadas nesse subcapitulo que, para Veja, a o0posicdo se

fortaleceu, mesmo saindo derrotada.



Consideracdes Finais

Este trabalho teve como objetivo analisar os sentidos produzidos pelas
revistas Veja e CartaCapital na vitéria de Dilma Rousseff para a presidéncia da
Republica em 2010. Foram analisadas a edicéo extra de Veja e a edicao especial de
CartaCapital. A primeira é a edicdo 2.189, datada de novembro de 2010; a segunda
€ a edicdo numero 629, datada de trés de novembro de 2010.

O estudo foi realizado com base na Andlise do Discurso de linha francesa,
proposta por Michel Pechéux. Seguindo os métodos sugeridos por Eni Orlandi
(2001) e Mércia Benetti (2007), foram identificadas oito formacdes discursivas,
divididas em quatro eixos. Os eixos teméaticos sdo sobre o @mbito pessoal de Dilma
Rousseff (FD1 — Feminina e FD2 Agressiva), o ambito politico de Dilma Rousseff
(FD3 — Competente e FD4 — Incompetente), o PT no governo federal (FD5 — PT
Competente e FD6 — PT Incompetente) e a situacao da oposicdo (FD7 — Oposicao
enfraquecida e FD8 — Oposicao fortalecida).

Ao analisar as publicagfes, varios pontos chamaram a atencdo. O primeiro,
de ordem gquantitativa, € o nimero de paginas dedicadas pelas revistas aos assuntos
aqui estudados. CartaCapital, por exemplo, dedicou seis paginas para fazer uma
andlise da vitéria de Dilma Rousseff nas elei¢cdes para a presidéncia da Republica de
2010. J& para analisar a derrota da oposi¢cdo, a mesma publicacdo reservou sete
paginas. Veja, como fez uma edi¢do inteiramente sobre o resultado das elei¢des,
teve 32 paginas sobre Dilma e sua vitéria e apenas duas sobre a oposi¢cdo. O
interessante nessa analise inicial é que CartaCapital, declaradamente apoiadora da
candidata vencedora, dedicou mais paginas para ironizar a derrota do PSDB e seus
aliados do que para enaltecer a vitéria do PT. E o acontecimento, tratado como
matéria-prima para os jornalistas, sendo utilizado para a criagcdo dos discursos e a
representacao dos fatos (BENETTI, 2010; RODRIGUES, 1999).

Sobre a andlise propriamente dita: a FD4, que teve maior incidéncia dos
textos (28,14% do total) e que trata de Dilma como uma politica incompetente ao
apresentar os sentidos de inexperiente, desconhecida e cria de Lula no sentido de
ser forjada por ele, teve ampla incidéncia em Veja. Das 45 vezes que FD4 foi
identificada nos textos, em 36 delas (80%) foram na publicagéo da Editora Abril. Em
CartaCapital, a FD4 apareceu apenas nove vezes, mas em nenhuma delas a revista

deu a entender que Dilma Rousseff seria incapaz de administrar o pais, como fez
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Veja. A forma hostil — como Veja trata a petista e CartaCapital, o tucano (como sera
visto na sequéncia) — € apresentada por Gomes (2011), que fala da relacdo
conflituosa entre os campos politico e jornalistico.

Apesar de outras FDs também trazerem resultados tdo diferentes, como foi o
caso de FD6 e FD8 que tiveram 100% de incidéncia em Veja, a FD4 é especial pois
trata especificamente de Dilma Rousseff e mostra como as revistas representaram a
candidata. Para entender melhor o posicionamento de Veja, pode-se comparar a
FD4 com a FD8 (posicéo fortalecida). Todas as 11 incidéncias de FD8 estiveram
presentes na publicacdo da Editora Abril. A revista tratou José Serra e seu partido
(PSDB) como grandes vencedores do processo eleitoral. Pode-se perceber, ainda,
em Veja que José Serra é tido como um politico com uma biografia impecavel.
Enquanto Dilma Rousseff € considerada como uma desconhecida.

J4 CartaCapital apresentou o oposto. A FD3, que mostra Dilma Rousseff
como uma politica competente, foi a segunda com mais incidéncia no estudo: foram
42 vezes (26,25% do total), sendo 24 em CartaCapital e 18 em Veja. Essa Formacéao
Discursiva € oposta a FD4, comentada acima. Comparando FD3 e FD4, CartaCapital
considerou Dilma Rousseff competente em 24 Sequéncias Discursivas e
incompetente em 9. J4 Veja considerou ela competente em 18 e incompetente em
36. Ou seja, para a revista da Editora Confianca, Dilma Rousseff é uma
personalidade politica competente. Em contrapartida, para a publicacdo da Editora
Abril, a petista € mais incompetente.

Apesar de maior incidéncia de FD3 em CartaCapital, as duas revistas
apresentaram os sentidos dela ser a primeira mulher presidente, ter conhecimentos
da &rea técnica e ja ter atuado no meio politico. Ou seja, ambas as publicactes
convergiram nesse aspecto. Pode-se afirmar que isso ocorreu porque a edicao de
Veja € comemorativa ao fato da eleicdo e — mesmo a revista tendo feito duras
criticas ao governo do PT no Planalto, tanto nesta edicdo analisada, quanto nas
anteriores — ela se prestou a destacar o fato de Dilma Rousseff ser uma mulher
vitoriosa na politica.

Voltando a falar sobre a oposicdo, as duas revistas trataram de forma bem
diferente o resultado das eleicbes e os partidos dessa orientagcdo. Enquanto
CartaCapital apresentou uma oposicao enfraquecida, inclusive utilizando a ironia em
seus titulos para menospreza-la — “O triste fim de FHC” e “A oposigdo no Diva” —

Veja deu destagque a votacdo recorde recebida por um candidato do PSDB e
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considerou José Serra como 0 maior nome da oposi¢cdo no Brasil. Passados dois
anos e meio das eleicbes de 2010, pode-se perceber, empiricamente, 0 pouco
espaco recebido pelo tucano na midia e no préprio partido, ainda mais apos perder
as eleicdes para a prefeitura de Sdo Paulo, em 2012. Para apresentar a oposicao,
CartaCapital lancou mao de um estilo discursivo muito utilizado por Veja, que sédo os
usos de metaforas e de eufemismos (BENETTI, 2007).

Outra diferenca analisando as FD7 e FD8 é sobre a forma que a oposic¢éo foi
tratada. A FD7, que mostra do enfraquecimento da oposicéo, é bastante divergente
em CartaCapital e Veja. Ndo s6 pela abordagem, mas pelos recortes temporais.
CartaCapital mostrou uma oposicado fraca antes das eleicbes e que ficou mais
desestabilizada ainda apés o pleito. J& Veja da a entender que a oposicdo atuou de
forma fraca durante os oito anos do governo Lula, que né&o foi atuante, mas que saiu
muito fortalecida apdés a campanha, por ter conseguido mostrar os problemas do
Partido dos Trabalhadores e ter conseguido levar a disputa para o segundo turno™®.

O resultado das FD5 e FDG6, formagbes discursivas que analisam a
competéncia e a incompeténcia do PT no governo federal, também é divergente
entre as revistas. A FD5 — PT Competente apareceu sete vezes em CartaCapital e
guatro em Veja. A primeira mostra que o partido fez um governo com amplos
avancos nas areas econdmica e social. A segunda mostra que o PT manteve a
continuidade dos avancgos econdmicos, chegando a mencionar que a vitoria de
Dilma se deve aos avancos de FHC e Lula (SD59, VEJA, 2010).

A FD6 — PT Incompetente teve 11 incidéncias no estudo, sendo que, assim
como FD8, apareceu somente em Veja. Ou seja, CartaCapital ndo apresenta
sentidos de que o governo federal é incompetente, ja Veja mostra o partido como
corrupto, que ao chegar ao poder praticou 0os mesmos atos ilicitos que outros
partidos tradicionais e que conduziu de forma deficiente a diplomacia do Brasil, ao
manter relacées com Ird, Venezuela e Cuba.

As duas primeiras Formacdes Discursivas (FD1 e FD2) trataram sobre o
ambito pessoal de Dilma. As duas revistas tiveram resultados convergentes ao

mostrarem ela como feminina, ligada a vaidade e a familia. Entretanto, tiveram

% vale ressaltar um detalhe: nas pesquisas de intencdo de voto para a presidéncia da Republica,
José Serra era o grande favorito até o final do ano de 2009, quando comegou a cair nas pesquisas e
Dilma Rousseff a crescer. Pesquisa CNT/Sensus divulgada em 23/11/2009 apontava José Serra com
40,1% dos votos contra 23,1% de Dilma Rousseff. Em 20/12/2009, o Datafolha apontava 37% x 23%
em favor de Serra. O Ibope também apontava vantagem do tucano em 07/12/2009, 38% x 17%.
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resultados bastante diferentes ao mostrarem ela como agressiva. CartaCapital teve
duas incidéncias de FD2, Veja teve 11. Na maioria das vezes que FD2 apareceu em
Veja, a revista mostrou Dilma como uma pessoal radical, que esteve envolvida em
guerrilha armada durante a Ditadura Militar brasileira e dificil de lidar pessoalmente.

Assim, pode-se dizer que para Veja Dilma e o PT sdo mais incompetentes que
competentes na forma de lidar com a politica, que Dilma é uma pessoa agressiva e
gue a oposicdo saiu fortalecida das eleicbes de 2010, mesmo Dilma e o PT terem
saido vitoriosos do pleito. Ja para CartaCapital, Dilma e o PT sdo mais competentes
gue incompetentes e a oposicdo saiu enfraguecida da campanha eleitoral.
Resultados totalmente distintos. Essas divergéncias podem ser entendidas naquilo
gue explica Hall et. al. (1993), de que as formacdes estdo presentes no imaginario
social. Pode-se dizer ainda que este imaginario representado pelas revistas é
resultado do foco para quem elas escrevem.

Em suma, ficam claros os posicionamentos opostos das duas revistas. Assim
como fez durante a campanha, ao declarar apoio explicito a Dilma Rousseff nas
elei¢cdes para a presidéncia da Republica em 2010, CartaCapital apresentou a vitoria
da petista como uma conquista do PT e das conquistas sociais do governo Lula. Em
Veja, que ndo se posicionou abertamente, pode-se perceber a preferéncia pelo
candidato do PSDB, José Serra. Essa preferéncia € percebida ndo s6 na edicdo
estudada, mas também em edi¢cdes anteriores ao pleito, durante a campanha, em
gue a maioria das capas e das matérias agredia ao Partido dos Trabalhadores. Em
um texto cheio de adjetivos para ambos os lados, percebe-se que os editores de
Veja preferiram Serra a Dilma.

Partindo de um dos pressupostos desse trabalho, do jornalismo como
construcao da realidade (TRAQUINA, 2005), pode-se perceber como as publicacdes
constroem os sentidos e se utilizam deles para se posicionar. Ao apresentar 0s
sentidos dicotdmicos (competente x incompetente, fortalecido x enfraquecido, por
exemplo), Veja e CartaCapital mostram que a linguagem ndo é neutra e que as
noticias séo representacdes de fatos escolhidos. Assim, mais uma vez cita-se
Traquina (2005), que diz que os jornalistas sdo seres ativos na sociedade, ndo séo
apenas observadores, eles constroem os sentidos que ajudam a produzir a

realidade.
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Apéndice A — SDs CartaCapital
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Numero oL . Formacgoes
Sequéncia Discursiva Texto . i
SDs Discursivas
SD1 Mulher e Presidente Capa FD3
SD2 Dilma Rousseff, a eleita, teve de enfrentar a campanha mais Editorial, p.18, titulo | FD3
feroz contra um candidato a Presidéncia na histéria do Brasil.
SD3 Temos uma mulher na Presidéncia da Republica, a primeira na Editorial, p.18, 1¢ FD3
histéria do Brasil. paragrafo
SD4 E que uma mulher chegue a tanto ja é noticia extraordinaria. Editorial, p.18, 1¢ FD3
paragrafo
SD5 A julgar pelo resultado do pleito, Dilma Rousseff representa Editorial, p.18, 12 FD3
entre nds a vitdria contra o velho preconceito pelo qual mulher paragrafo
s6 tem serventia por certos dotes que a natureza generosamente
Ihe conferiu.
SD6 A maioria dos eleitores moveu-se pelas razdes que nos levaram a | Editorial, p.18, 22 FD3
apoiar a candidata de Lula desde o comeco oficial da campanha. | paragrafo
SD7 Dilma teve de enfrentar esta midia atucanada, a reeditar o Editorial, p.18, 7¢ FD3
udenismo de antanho em sintonia fina com seus herdis. paragrafo
SD8 Deram até para evocar o passado da jovem Dilma, “guerrilheira” | Editorial, p.18, 72 FD2
e “terrorista”. paragrafo
SD9 Nos pordes do regime dos gendarmes da chamada Elite, Dilma Editorial, p.18, 8¢ FD3
Rousseff foi encarcerada e brutalmente torturada. paragrafo
SD10 A primeira presidente Reportagem capa, FD3
p.22, titulo
SD11 [...] a ex-ministra Dilma Rousseff obtém 56% dos votos e Reportagem capa, FD3
consagra as conquistas do governo Lula p.22, linha de apoio
FD5
SD12 [...] o pais elegeu, no domingo 31, a divorciada Dilma Rousseff Reportagem capa, FD3
sua primeira mulher presidente com alegria [...] p.22, 12 paragrafo
SD13 Teve menos votos do que seu “descobridor”, Lula, em 2002 e Reportagem capa, FD3
2006 [...], mas a transferéncia de votos do presidente pra sua p.22, 22 paragrafo
escolhida superou todas as expectativas. FD4
sD14 Para chegar a Presidéncia, Dilma Rousseff, como a pioneira Alzira, | Reportagem capa, FD3

teve de superar boatos sobre sua vida pessoal, seu passado no
combate a ditadura, sua atuagao profissional e mesmo sobre
sua saude [...].

p.22, 32 paragrafo
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SD15 A presidente eleita surpreendeu-se com o baixo nivel da Reportagem capa, FD4
campanha do adversario. Aparentemente, confiara no vaticinio p.22, 32 paragrafo
do padrinho Lula [...].
SD16 No fim, o Brasil optou pelos ganhos sociais na era Lula Reportagem capa, FD5
p.22, 32 legenda foto
SD17 No inicio da campanha, a ex-ministra da Casa Civil admitiu a Reportagem capa, FD3
auxiliares estar preparada para difamagoes. p.24, 22 paragrafo
SD18 As ultimas palavras de Dilma antes da votagao [...] mostraram Reportagem capa, FD1
sua magoa: “Fiquei triste, sim, em alguns momentos, com p.24, 32 paragrafo
calunias e agressoes. Mas so6 vou lembrar das coisas boas, que
foram muitas”.
SD19 Na midia, a candidata de Lula era alvo de uma campanha feroz, Reportagem capa, FD3
tratada como “marionete”, “robd” e “fantoche”. Uma “invengao” | p.24, 42 paragrafo
de Lula.
SD20 Nem parecia a mesma ministra competente, apontada pelos Reportagem capa, FD4
jornais, em 2006, como a “responsavel pelo gerenciamento do p.24, 42 paragrafo
governo Lula”.
SD21 Transformaram-na numa candidata de ocasiao, escolhida pelo Reportagem capa, FD4
presidente porque era boa “para ganhar e perder”. p.24, 52 paragrafo
SD22 Na verdade, é possivel que o presidente tenha enxergado Reportagem capa, FD3
“material presidenciavel” em Dilma a primeira vista. p.24, 52 paragrafo
SD23 Lula contou ter se impressionado com a entdo secretdria de Reportagem capa, FD3
Energia do governo Olivio Dutra, no Rio Grande do Sul, ainda p.24-5, 52 paragrafo
em 2002.
SD24 Dilma chegara para uma reunido da equipe que elaborou o plano | Reportagem capa, FD3
de governo munida com seu laptop, de onde sacava as p.24-5, 52 paragrafo
informagGes a todo momento. Acabou convocada para o
governo de transi¢do do presidente eleito e foi a primeira
ministra escolhida por Lula, para a pasta de Minas e Energia.
SD25 No inicio de 2007, como titular da Casa Civil havia dois anos, Reportagem capa, FD3
Dilma se destacava como gestora e comegava a pipocar na midia | p.25,
a possibilidade de que fosse ela a candidata de Lula.
392 paragrafo
SD26 Contra todas as expectativas de que o patamar maximo de Reportagem capa, FD4
transferéncia de votos de Lula n3do ultrapassaria os 20%, em p.25,
maio a candidata do presidente comecava a crescer.
42 pardagrafo
SD27 Na Minas Gerais do “Super-Aécio”, a diferenga a favor de Dilma Reportagem capa, FD3

Rousseff chegou a 17 pontos. No Rio de Janeiro, 21

p.25, destaque
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SD28 Serra. Quem vai limpar os escombros? Reportagem capa, FD7
p.25,
Legenda foto
SD29 A visita ao tumulo de Tancredo Neves, logo apds o anuncio de Reportagem capa, FD4
sua candidatura, em abril, aconselhada por um assessor, foi p.26,
considerada um equivoco por Lula, que preferia ver Dilma FD1
iniciando a campanha no Rio Grande do Sul, ao lado da familia. 3¢ paragrafo
SD30 A presidente eleita também tomou anti-inflamatadrios para a Reportagem capa, FD4
garganta, que reclamou da falta de traquejo nos palanques da p.26,
nedfita, que enfrentava os berros de uma elei¢ao pela primeira
vez. 42 paragrafo
SD31 Ela conheceu o cabelereiro Celso Kamura, que deu um trato no Reportagem capa, FD1
seu visual. Dilma adorou Kamura e nao vive mais sem ele para p.26,
ajeitar as madeixas.
592 paragrafo
SD32 O mesmo ndo se pode dizer de Alexandre Herchcovitch [...]. A Reportagem capa, FD1
candidata gostou dele, mas nao das roupas que lhe apresentou. | p.26,
592 paragrafo
SD33 [...] Dilma n3o foi tdo bem nos debates, e seu nervosismo era Reportagem capa, FD4
explicito nas horas anteriores ao encontro televisivo. p.26,
72 paragrafo
SD34 Sua indole é enérgica, possui temperamento forte. Reportagem capa, FD2
p.26,
62 paragrafo
SD35 No encontro da Band, o primeiro do segundo turno, mostrou-se Reportagem capa, FD3
mais “assertiva”, e foi quando se saiu melhor. p.26-7,
52 paragrafo
SD36 Contou depois a assessores ter saido de |a emocionada e com “a | Reportagem capa, FD1
alma leve”. p.27,
12 paragrafo
SD37 A homenagem dos artistas, sem Lula de escolta, forneceu o gas Reportagem capa, FD4
necessario para a candidata ndo esmorecer. A partir dai seus p.27,
dias ficaram “menos nublados”. FD1
12 paragrafo
SD38 [...] o ministério da primeira presidente mulher deve ser Reportagem capa, FD3

conhecido ao longo dos préximos meses.

p.27,

492 paragrafo
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SD39 O triste fim de FHC Reportagem FD7
oposicao, p.38, titulo
SD40 Promotor e intérprete de uma ambicdo exagerada para um Reportagem FD7
passaro que nao voa oposicao, p.38,
subtitulo
SD41 Quem ja leu um livro de Fernando Henrique Cardoso? Reportagem FD7
oposicao, p.38, 12
paragrafo
SD42 Tendo a crer, porém, que o principe dos sociélogos e ex- Reportagem FD7
presidente ndo é tdo lido quanto os jornalistas tucanos supéem. | oposicdo, p.38, 12
paragrafo
SD43 Serra finalmente lanca sua candidatura. Esses sorrisos sao para Reportagem FD7
valer? oposigao, p.41,
legenda foto
SD44 A oposigao no diva Reportagem FD7
oposicao, p.42, titulo
SD45 A vitoria de Dilma Rousseff tem bases mais sélidas do que Reportagem FD3
parece a primeira vista. Nao se deve apenas a popularidade de oposigao, p.42,
Lula e ao bom desempenho da economia. FD5
12 paragrafo
SD46 Quanto ao realinhamento eleitoral, principalmente nos Reportagem FD7
municipios, a disputa entre PSDB, DEM/PP e PT se instalou e os oposi¢do, p.42,
partidos tradicionais vém perdendo sua hegemonia histérica.
29 paragrafo
SD47 O caso que mais expressa essa disputa é o confronto entre o Reportagem FD7
DEM e o PT, o primeiro caindo vertiginosamente enquanto o oposicao, p.42,
segundo cresce e o sobrepuja.
29 paragrafo
FD5
SD48 [...] o PT e outros partidos de esquerda, seus aliados, passaram Reportagem FD5
por mudangas ideoldgicas e programaticas sem perder o oposicdo, p.42,
horizonte da questdo social brasileira.
29 paragrafo
SD49 Além da liderancga de Lula, outros aspectos devem ser levados Reportagem FD5
em conta na vitdria de Dilma, entre eles a organizagdo e a oposicao, p.42,
coesao partidaria do PT.
42 paragrafo
FD3
SD50 Ao apontar sua candidata, Lula cuidou da coesao do partido; Reportagem FD5

investiu e cedeu em aliangas que revertessem em ganhos na
corrida presidencial, como foi o caso de Minas Gerais.

oposicao, p.42,

49 paragrafo
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SD51 N3o foi o que ocorreu com o partido de oposicao e seus aliados. | Reportagem FD7
O PSDB jamais foi um partido coeso, mas a negativa em realizar oposicao, p.42,
uma consulta interna numa eventual disputa entre os candidatos
4 4 : : : : 592 paragrafo
José Serra e Aécio Neves abriu uma trinca ainda maior.
SD52 Fénix. Qual bicho renascera das cinzas dos tucanos? Reportagem oposicdo | FD7
Apéndice B — SDs Veja
Numero Sequencia Discursiva Texto Formagoes
SDs
Discursivas
SD53 Dilma Rousseff, depois de ser eleita a primeira mulher Capa FD3
presidente do Brasil
SD54 Uma vitoria de todos os brasileiros Editorial, p.8, titulo | FD3
SD55 Sem nunca ter se candidatado antes a qualquer cargo eletivo, Editorial, p.8, FD4
sendo quase desconhecida dos brasileiros até ser nomeada
ministra da Casa Civil por Lula em 2005 [...]. 29 paragrafo
SD56 Dilma tornou-se a primeira mulher eleita para ocupar o mais Editorial, p.8, FD3
alto posto da hierarquia politica do pais.
29 paragrafo
SD57 Foi uma vitdria de Dilma. Foi uma vitdria do presidente Lula, Editorial, p.8, FD3
que, com a for¢a de sua popularidade, abriu caminho para uma
candidata cujo desempenho nas urnas foi, no comego, uma 3¢ paragrafo FD4
incognita até mesmo para os mais fervorosos partidarios.
SD58 Foi uma vitdria de todos os brasileiros, dos candidatos e suas Editorial, p.8, FD3
campanhas, que levaram a elei¢do a ser disputada em dois
turnos, fazendo ressurgir a oposigao no cenario do pais e dando 3¢ paragrafo FD8
legitimidade ao processo politico.
SD59 Foi um triunfo do “fator bem-estar”, a atmosfera de orgulho, Editorial, p.8, FD5
alivio financeiro e esperanga criada pelos acertos econdmicos e
sociais de FHC e Lula, e que favoreceu o voto na continuidade. 3¢ parégrafo
SD60 O pronunciamento, feito na noite de domingo em Brasilia, Editorial, p.8, FD3
mostrou uma presidente eleita senhora do lugar que agora
ocupa e com plena consciéncia das prioridades politicas, 4¢ paragrafo
econdmicas e sociais do pais.
SD61 Dilma, presidente do Brasil Reportagem capa, FD3

p.12, titulo
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SD62 Dilma Vana Rousseff, 63 anos, mineira radicada no Rio Grande do | Reportagem capa, FD3
Sul, sera, depois de 33 homens, a primeira presidente da p.13, abertura
Republica do Brasil.

SD63 Dilma foi guerrilheira marxista, presa, torturada, cumpriu pena Reportagem capa, FD2
no regime militar, emergindo na volta a democracia como p.13, abertura
secretaria de Energia e Minas do governo gatcho. FD3

sD64 Encantou Lula e tornou-se sua chefe da Casa Civil. Reportagem capa, FD3

p.13, abertura

SD65 Ela chegou a vitéria com o apoio de 56% da populagdo do pais e Reportagem capa, FD3
0 mérito de ter derrotado um veterano da politica, o tucano p.13, abertura
José Serra.

SD66 No dia 12 de janeiro, recebera do presidente Lula a faixa Reportagem capa, FD4
presidencial. Até |3 tera tempo de responder com atos as p.13, abertura
indagagGes atuais sobre se sua administragdo terd identidade e
estilo proprios. Como escapar da érbita de Lula? Como
disciplinar o PT radical, que relutou em adotar sua candidatura?

SD67 Como controlar o PMDB, partido de Michel Temer, seu vice, que | Reportagem capa, FD4
anseia por expandir seu ja gordo espago no governo federal? p.13, abertura

SD68 Dilma Rousseff, ao lado de Ant6nio Palocci, no discurso da Reportagem capa, FD5
vitdria: compromisso com a democracia e a estabilidade p.14-5, legenda
econdmica foto

SD69 A jovem Dilma encantou-se com a saga dos revolucionarios, Reportagem capa, FD2
apaixonou-se por um deles, radicalizou-se a ponto de aderir a p.17, 22 paragrafo
um grupo armado.

SD70 Foi presa, torturada, condenada, cumpriu pena e foi solta. Reportagem capa, FD2

p.17, 22 paragrafo

SD71 Enquanto isso, as malhas do determinismo histérico iam se Reportagem capa, FD2
afrouxando. Os radicais aplacaram suas furias. Aos poucos a p.17, 22 paragrafo
razdo tomou pulso. O comunismo morreu. O capitalismo se
humanizou.

SD72 Dilma Rousseff, a primeira mulher presidente do Brasil, é Reportagem capa, FD3
sobrevivente de um século sangrento — e vitoriosa resultante p.17, 22 paragrafo
dos estratagemas da historia.

SD73 Os militares eram populares a ponto de o presidente Médici ser Reportagem capa, FD2
aplaudido no Maracana. Longe dos olhos do publico, eles p.20
tentavam reprimir os grupos radicais comunistas que optaram
pela luta armada em seu afa de instalar um regime semelhante
ao soviético. Dilma pertenceu a um deles.

SD74 A crianca fofinha e a adolescente feliz com a primeira taga de Reportagem capa, FD2

champanhe nao prenunciavam a situa¢cdo em que Dilma se




94

encontrava quando esta foto foi feita, em 1970: presa por
atividades subversivas

p.21, legenda foto

SD75 Acusada de pertencer a um grupo terrorista, a VAR-Palmares, Reportagem capa, FD2
em 1970, Dilma Rousseff foi presa e torturada. p.22

SD76 Dilma embala no colo a filha Paula, nascida em 1976, no Rio Reportagem capa, FD1
Grande do Sul p.23, legenda foto.

SD77 A construcgao da candidata Reportagem capa, FD4

p.24, titulo

SD78 Dilma Rousseff soltou uma deliciosa gargalhada quando ouvir Reportagem capa, FD4
falar, pela primeira vez, da possibilidade de ser a candidata do PT | p.24, abertura
a presidéncia da Republica. Achou que era brincadeira — e tinha
tudo para ser.

SD79 Alguns dias antes, na festa de fim de ano do primeiro escaldo do Reportagem capa, FD4
governo, ele [Marcio Thomaz Bastos, entdo ministro da Justica] p.27, 12 paragrafo
tinha ouvido a novidade da boca do préprio presidente [de
Dilma ser candidatal].

SD80 Para ndo deixar o vacuo sucessoério contaminar seu segundo Reportagem capa, FD4
mandato e evitar que seus companheiros se engalfinhassem p.27, 22 paragrafo
numa disputa interna que poderia criar sérios danos ao governo,

Lula disse que estava disposto a investir sua autoridade em uma
solugdao incomum: ele mesmo escolheria seu candidato a
sucessor. E ja tinha um nome em mente — a ministra da Casa
Civil, Dilma Rousseff.

SD81 Quase quatro anos depois de ouvir pela primeira vez — e ndo Reportagem capa, FD4
acreditar — que poderia ser a candidata escolhida pelo p.29, 12 paragrafo
presidente para disputar as eleigdes pelo PT, Dilma Rousseff foi
muito além do que ela jamais imaginaria para si.

SD8&2 A bem-sucedida estratégia de Lula para fazer seu sucessor Reportagem capa, FD4
comecou a deixar o universo das conjecturas no inicio de margo p.29, 22 paragrafo
de 2008, quando o presidente chamou Dilma ao Palacio da
Alvorada.

SD83 [...] Lula revelou a ministra, sem muitos rodeios, seus planos Reportagem capa, FD4
sucessorios: “Dilma, vou comegar a testar vocé como candidataa | p.29, 22 paragrafo
Presidéncia. Prepare-se que vai dar tudo certo”, avisou.

sD84 Aparentemente, o presidente ja tinha a estratégia montada em Reportagem capa, FD4
sua cabeca. Disse que ela comecaria a acompanha-lo em p.29, 22 paragrafo
viagens e inauguragoes pelo Brasil, que deveria iniciar um
treinamento intensivo com o marqueteiro Jodo Santana e
passar por modificagGes estéticas.

SD85 [...] Dilma argumentou que jamais disputara uma elei¢do, que Reportagem capa, FD4

tinha dificuldades na articulagdo politica e um medo muito
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grande de enfrentar multides. “Deixe isso com a gente”, disse
Lula. “Se a gente trabalhar direitinho, o Jodo consegue te eleger”.

p.29, 22 paragrafo

SD86 Entao ministra da Casa Civil, Dilma se encontra com Barack Reportagem capa, FD3
Obama na Casa Branca. Lula apresentou sua candidata aos p.29, legenda foto
principais lideres internacionais. FD4

SD87 Lula atingia 55% de avaliagOes positivas, seu melhor desempenho | Reportagem capa, FD6
até entdo. Na época, ja ficava claro que o presidente conseguiria p.31, 12 paragrafo.
se reinventar politicamente. Com os escandalos do mensaldo e
dos aloprados e a alianga politica com setores conservadores e
fisioldgicos, perdera o apoio da classe média, tradicionalmente
simpdtica ao PT. Em compensacdo, conseguira a adesao das
classes mais baixas, gragas a um tripé de medidas que pds a roda
do consumo popular a girar intensamente: o Bolsa Familia, o
crédito consignado e a elevacgdo substancial do saldrio minimo.

SD88 A equagao para eleger Dilma era de uma simplicidade absurda: Reportagem capa, FD4
bastava ao governo manter a economia funcionando bem. A p.31, 12 paragrafo.
popularidade que o presidente alcangaria se encarregaria do
resto. E assim foi.

SD8&9 A doenga foi um obstaculo, mas ela nao interrompeu a Reportagem capa, FD3
campanha p.31, 12 legenda

foto

SD90 Politicamente, a popularidade crescente do presidente Reportagem capa, FD7
intimidou a oposi¢ao, que demorou a definir seu candidato e p.31-3,
ndo teve ousadia em apontar os pontos fracos do governo, como
o esfacelamento das instituicdes, o autoritarismo, a ocupagio 22 paragrafo. FD6
da maquina publica e a inaceitdvel politica externa, que alinhou
o Brasil a ditaduras como as do Ird, da Venezuela e de Cuba.

SD91 Com o sucesso econdmico e a inércia da oposicao, Lula Reportagem capa, FD5
conseguiu subverter a maxima da politica brasileira de que o p.31-3,
segundo mandato é sempre pior do que o primeiro. E pos em
teste outra méxima, a que pregava que n3o havia transferéncia | 2° Paragrafo. D7
automatica de prestigio.

FD4

SD92 A ministra acompanhou o presidente em um ato de lancamento | Reportagem capa, FD3
de obras do Programa de Aceleragdo do Crescimento na favela da | p.33, 12 paragrafo
Rocinha, no Rio de Janeiro. Do alto do palanque, foi chamada de
“mae do PAC” (ja uma invengdo do marqueteiro Jodo Santana), D4
sob aplausos de ministros e assessores, que viram no epiteto o
inicio da campanha eleitoral, mas sob olhares ainda desconfiados
de uma boa parte do PT.

SD93 Os levantamentos mostravam que a administra¢do Lula tinha Reportagem capa, FD7
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uma avaliagao muito superior a de Fernando Henrique. Lula,
entao, vislumbrou nesse dado a possibilidade de realizar uma
eleicdo com caracteristicas plebiscitarias. Os brasileiros
escolheriam entre o atual governo e o passado. Se achassem
que Lula se saiu bem, votariam em Dilma. Nada de discutir
propostas ou debater ideias.

p.33-5,

29 paragrafo

FD4

SD94

Dilma acompanha o presidente em uma caravana pelo Rio Sdo
Francisco. A viagem serviu para Lula apresentar sua candidata
ao eleitorado nordestino, que o idolatra.

Reportagem capa,
p.33, legenda foto

FD4

SD95

Para o grande publico, a certeza de que Dilma se preparava para
disputar as elei¢Ges s6 surgiu no inicio de 2009, quando a
ministra retornou de um periodo de férias num spa do Rio
Grande do Sul. Em sua primeira apari¢do, numa feira de moda,
em S&o Paulo, ao lado de Lula e de José Serra, ela estava 10
quilos mais magra e os dculos haviam sido substituidos por
lentes de contato. O cabelo foi tingido de ruivo e ganhou um
corte repicado, mais jovial. O guarda-roupa também passou por
uma reforma.

Reportagem capa,
p.35, 22 paragrafo

FD1

SD96

Na parte administrativa, Dilma comegou a se dedicar mais as
articulagdes politicas, deixando o dia a dia da Casa Civil com seu
brago direito, Erenice Guerra. A confianc¢a na subordinada ja
havia sido fonte de problemas no passado e quase lhe trouxe
uma grande dor de cabeca no futuro. Nas uUltimas semanas da
campanha, a entdao ministra Erenice foi pilhada fazendo negdcios
no governo em beneficio dos filhos, do marido, dos irmaos. A
ministra perdeu o emprego, mas o estrago na campanha ja
estava feito.

Reportagem capa,
p.35-7

29 paragrafo

FD4

SD97

Dilma e Lula vistoriam obras de tunel de gasoduto da Petrobras,
pouco antes de a ministra deixar o cargo. A maquina do governo
sempre a servigo da candidata.

Reportagem capa,
p.35, legenda foto

FD4

FD6

SD98

O mais desafiador dos obstaculos a candidatura Dilma tornou-se
publico em uma entrevista coletiva na tarde de 25 de abril de
2009, um sabado chuvoso em S3o Paulo. Ao lado do médico
Roberto Kalil, a ministra contou que sofria de um cancer linfatico
e que ja retirara um nddulo da axila esquerda. A noticia, além da
comogao, trouxe uma preocupacao objetiva: Dilma teria
condigoOes fisicas de disputar a elei¢do presidencial? Lula
sempre apostou que sim, e chegou a levar a questao da satide
da ministra para o palanque, ao pedir que eleitores rezassem
por sua recuperagao.

Reportagem capa,
p.37, 12 paragrafo

FD4

SD99

O segundo semestre de 2009 foi o periodo da metamorfose da
ministra na candidata Dilma. A Casa Civil foi definitivamente
entregue a Erenice Guerra e seus parentes. Governo e eleigoes
se fundiram num Unico organismo. Essa mistura nociva a
democracia ficou evidente numa série de eventos oficiais em que

Reportagem capa,
p.37-9, 22 paragrafo

FD4

FD6
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se confundiam campanha e gestdo.

SD100 Os indices de popularidade da candidata, medidos Reportagem capa, FD3
semanalmente pela equipe de marketing, comegaram a subir. p.37-9, 22 paragrafo
Dilma cresceu nas pesquisas, conquistou o PT, fechou aliangas
com outros partidos, mas ainda ndo estava pronta. A D4
inexperiéncia politica e eleitoral ainda era um empecilho.

sD101 No segundo turno, o presidente Lula intensificou ainda mais a Reportagem capa, FD4
sua presenga na campanha, principalmente em Sao Paulo, o p. 37, legenda foto
maior colégio eleitoral do pais e principal reduto eleitoral dos
tucanos.

SD102 Como coordenadora do governo desde 2005, ela tinha na ponta | Reportagem capa, FD3
da lingua todos os nimeros que garantiam o sucesso do governo | p.39, 12 paragrafo
Lula.

SD103 Sem muito traquejo para falar em publico, a candidata se perdia | Reportagem capa, FD4
em discursos longos e enfadonhos. Em sua primeira viagem p.39, 12 paragrafo
como candidata, Dilma foi a Belo Horizonte dar uma palestra na
Federagao das Industrias de Minas Gerais. Os empresarios
cochilavam na plateia.

SD104 Jodo Santana e sua equipe foram os responsaveis pela Reportagem capa, FD4
adequacdo da candidata as regras, usos e costumes de uma p.39, 22 paragrafo
campanha.

SD105 ExpressGes como “minha filha” e “meu santo”, que eram Reportagem capa, FD2
caracteristicos da ministra enérgica e autoritaria, mas p.39, 22 paragrafo
incompativeis com a candidata simpatica, foram substituidos por
“caro”, “carissimo” e um sorriso muitas vezes artificial mesmo FD4
quando pressionada. Dilma foi mudando aos poucos, ao menos
em publico, apresentando-se mais segura e confiante.

SD106 No inicio da campanha oficial, contrariada com os erros de Reportagem capa, FD2
leitura, Dilma arremessou longe o roteiro de um programa p.39, 22 paragrafo
escrito por Santana.

SD107 Ja na Ultima semana, no treinamento para os debates, irritou-se Reportagem capa, FD2
com dois figurantes que insistiam em saber detalhes de sua vida | p.39, 22 paragrafo
privada.

SD108 A ambiguidade da candidata em relagdo a legaliza¢dao do aborto | Reportagem capa, FD4
tirou parte dos votos de que a petista precisava para vencer no p.39, legenda foto
primeiro turno. O voto religioso passou a ser prioridade.

SD109 O comité petista se armou para atacar os adversarios. No Reportagem capa, FD6

comego, montou um grupo de inteligéncia para espionar os
rivais, que utilizou até dados sigilosos de dirigentes tucanos
obtidos ilegalmente junto a Receita Federal. O grupo, formado
por policiais e arapongas, foi idealizado pelo ex-prefeito
Fernando Pimentel, que, pilhado, acabou afastado do comando

p.41, 12 paragrafo




98

de campanha.

SD110 A estratégia de usar o presidente Lula como garoto-propaganda Reportagem capa, FD4
deu tdo certo que, um més antes do primeiro turno, nem se p.41, 22 paragrafo
cogitava mais a hipdtese de segundo turno.

SD111 Dilma visita o primeiro neto, Gabriel, no dia de seu nascimento. Reportagem capa, FD1
Esse foi o Unico dia de folga da campanha, quando ela dispensou | p.41, legenda foto
assessores e seguranca.

SD112 A estratégia de vincular a imagem do presidente Lula a da Reportagem capa, FD4
candidata foi fundamental para a vitdria p.42, legenda foto

SD113 A popularidade do presidente Lula e a conversao de parte dela Reportagem capa, FD4
em votos para Dilma Rousseff se devem a bons nlimeros na p.42, legenda
economia graficos FD5

SD114 Apesar de vencer com mais de 47% dos votos validos, Dilma Reportagem capa, FD1
chorou copiosamente. “Eu ndo vou aguentar mais um més. p.43, 12 paragrafo
Estou exausta, ndo aguento mais essa campanha”, desabafou a
petista.

SD115 Anunciado o resultado [...], a candidata fez um pronunciamento | Reportagem capa, FD1
melancdlico, rodeada por aliados apopléticos, revelando o clima p.43, 12 paragrafo
de frustragao geral.

SD116 A mudanga mais substancial no segundo turno foi a postura da Reportagem capa, FD2
candidata — agressiva —, associada ao emprenho absoluto de p.43, 12 paragrafo
Lula. Passado o susto, Dilma Rousseff pode finalmente FD4
comemorar seu triunfo. D1

SD117 A estratégia de vincular a imagem do presidente Lula a da Reportagem capa, FD4
candidata foi fundamental para a vitdria. p.42, legenda foto

SD118 Serra sai maior do que entrou Reportagem FD8

oposicao, p.60,
titulo

SD119 Vencido, o tucano termina a disputa com 10 milhGes de votos a | Reportagem FD8
mais do que no primeiro turno, consagra-se como o nome mais | oposi¢do, p.60,
votado da histéria do PSDB e da enorme contribuigao a olho
democracia brasileira

SD120 Com 44% dos votos [...], José Serra saiu vencido da sua segunda Reportagem FD8
tentativa de chegar a Presidéncia da Republica. Da perspectiva oposicao, p.60, 12
histérica e institucional, porém, ele deixa a disputa maior do que | paragrafo
entrou.

SD121 Serra ndo enfrentou apenas a candidata criada e apoiada pelo Reportagem FD4

presidente com o maior indice de popularidade da histéria
recente do Brasil. Teve também contra si a forga gigantesca de
uma magquina estatal aparelhada pelo PT, usada com um

oposigao, p.60, 12
paragrafo
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despudor jamais visto neste pais e a revelia da justica. FD6
SD122 Nunca um candidato do PSDB recebera uma votacao tao alta Reportagem FD8
em termos absolutos. oposi¢do, p.60, 22
paragrafo
SD123 O resultado das eleigdes presidenciais de 2010 consagra Serra Reportagem FD8
como o nome mais votado do seu partido. oposicao, p.60, 22
paragrafo
SD124 Para além da estatura politica, da biografia impecavel e da Reportagem FD8
grande experiéncia administrativa do tucano, cada um dos oposicao, p.60-1, 32
milhGes de brasileiros que votaram nele o fez também em paragrafo
desaprovacao ao estilo e as praticas petistas. D6
SD125 Ou seja, ndo houvessem o PSDB e os demais partidos de Reportagem FD7
oposi¢cao dormido em berg¢o espléndido durante os oito anos de | oposicdo, p.61, 12
corrupgao e desmandos, é provavel que Serra tivesse paragrafo
istado a Presidéncia.
conquistado a Presidéncia D6
SD126 N3ao houvessem o PSDB e os demais partidos de oposi¢ao Reportagem FD7
renunciado a imensa parte que lhes cabe na estabilizagado oposicdo, p.61, 12
econdmica e na implementagdo dos programas sociais, talvez o | paragrafo
PT ndo tivesse conseguido colocar uma desconhecida no Palacio FD4
do Planalto.
SD127 A oposigdo, quase metade dos brasileiros disse que um Reportagem FD6
presidente extremamente popular ndo significa que os que a ele oposicao, p.61, 12
se opdem devem anular-se ou fazer vista grossa aos escandalos. paragrafo
SD128 Ao governo do PT, reafirmou que existe, sim, uma opiniao Reportagem FD6
publica independente no Brasil — que ndo da cheques em oposicdo, p.61, 12
branco a quem flerta com as negociatas, o caudilhismo e o paragrafo
totalitarismo. Esses eleitores, que deram 43,7 milhdes de votos
a Serra, também elegeram dez governadores oposicionistas —
oito do PSDB e dois do DEM. FD8
SD129 Uma campanha eleitoral para presidente da Republica é o Reportagem FD8
momento em que o pais passa a sua historia a limpo. Destrincha oposicao, p.61, 22
seus problemas, pGe em xeque seus projetos, expde suas feridas | paragrafo
—em outras palavras, amadurece. Nesse sentido, a contribuicao FD6
de Serra nao poderia ser mais valiosa. Ao expor, ainda que
tardiamente, as contradigées do governo Lula, ele chamou a
atenc¢do para questdes que corriam o risco de ser soterradas pelo
trator da suposta unanimidade.
SD130 Serra ajudou a fortalecer a democracia ao despertar a oposicdo | Reportagem FD8

e dar vazao aos descontentamentos dos cidadaos.

oposicao, p.61, 22
paragrafo
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SD131

N3o sdo apenas as vitdrias que engrandecem.

Reportagem
oposicao, p.61, 22
paragrafo

FD8




