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RESUMO

O presente trabalho tem como objetivo explorar a forma como estdo articuladas os
modos de construcdo do self dos usuarios do aplicativo Instagram, levando em
consideragao sua relagdo com o fendbmeno retr6. Primeiramente é apresentado o
contexto no qual é criado o Instagram, a cibercultura, como forma cultural da pods-
modernidade. O sujeito pds-moderno é entdo abordado, assim como a formagao do
self nesse contexto, para, entdo, ser feita uma revisdo tedrica do fenbmeno retrd.
Para verificagcdo dos principais pontos da parte tedrica, foram realizadas entrevistas
em profundidade com usuarios do aplicativo. Ao final, constata-se que a reflexdo
tedrica pode ser verificada no comportamento dos entrevistados.

Palavras-chave: Pos-Modernidade. Cibercultura. Mobilidade. Instagram. Nostalgia.
Retro.
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1 INTRODUGAO

O Instagram é um aplicativo para celulares smartphones que permite que
sejam tiradas fotografias e que elas sejam compartilhadas em tempo real com a rede
de cada usuario. O que chama atengao no aplicativo séo os filtros que podem ser
aplicados as imagens, de forma que elas fiquem com estética retrd. O resultado sao
imagens que simulam fotografias de décadas passadas, mas que s&o tiradas no
presente, e fazem uso das redes telematicas para que cheguem, potencialmente, a
qualquer parte do mundo no mesmo instante.

Essa paradoxal mistura entre presente e passado € observada em inumeras
situagdes contemporaneas. Sao festas que tocam musicas dos anos 80, a volta a
moda dos vinis, das cameras fotograficas analdgicas, o sucesso dos brechds, as
refilmagens de filmes e regravagdes de musicas. Ha um ar nostalgico em diferentes
atividades culturais do nosso dia a dia, por vezes uma nostalgia por aquilo que nem
vivemos.

Ao mesmo tempo, o contexto atual € de uma revolugdo tecnoldgica da
informacao (CASTELLS, 1999), que influencia todas as instancias da vida cotidiana.
Estamos, hoje, quase que permanentemente conectados uns aos outros,
compartilhando informagdes sobre o mundo e sobre ndés mesmos, informagdes
essas que acabam por comunicar sobre aquilo que somos ou queremos ser.

Inserido nesse contexto, o presente trabalho propde-se a observar a forma
como estdo articulados os modos de construgédo do self em um ambiente que é tanto
uma representagcdo da cultura de compartihamento contemporanea e de um
movimento de apropriagédo das estéticas do passado. Ou seja, de que forma os
usuarios do Instagram se relacionam com a nostalgia e o retr6 e como percebem a
construcao do self nessa rede.

Existem, até o presente momento, estudos que pensam a construcdo do self
na sociedade poés-moderna como em Gergen (2000), e estudos que buscam
entender o fendmeno retré na cultura pop, como em Reynolds (2011). Além disso, o
Instagram vem sendo analisado por meio de perspectivas do mercado da fotografia
como em Silva Jr. (2012) e por meio da sua contribuicdo para a representagédo da
vida cotidiana, como em Silva (2012). No entanto, sdo poucos os estudos que
buscam observar o retr6 em nivel de expressao pessoal e construcido de self, ambito

para o qual o Instagram serve como objeto.
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Dentre as motivagdes para a realizagado deste trabalho estdo o entendimento
daquilo que ainda ndo se sabe sobre a forma como o retrd se articula na expressao
pessoal, sobre a construgido do self no contexto pés-moderno e sobre a forma como
esses dois planos se articulam no uso de uma midia locativa (LEMOS, 2007a), como
o Instagram.

Outras motivagdes sdo pessoais. Como muitos em minha geragao, gosto de
artigos vintage, sou fa de bandas que meus pais viram tocar, mas que eu s pude
ouvir por meio de registros, e costumo fotografar com cameras analdgicas. Apesar
do encanto pelos objetos, produtos e praticas culturais do passado, me autocritico
com relagao a raiz desses gostos. Por que exatamente prefiro a musica do passado
a que é feita atualmente? Ela é, de fato, melhor? Ou existem outros elementos que
me fazem gostar dela? O mesmo questionamento aparece com a fotografia
analdgica, tdo mais trabalhosa do que a digital, mas, ao mesmo tempo, tdo mais
fascinante. Sou usuaria do Instagram e também sempre me chamou atencéo o fato
de que, ao usarmos filtros, parecemos estar emprestando do passado as emogdes
gque O nosso presente ndo nos proporciona. Além disso, entrei em contato com
assuntos como retr6 e nostalgia, ao ser aluna de intercambio académico com a
Alemanha em 2012. Uma das cadeiras disponiveis na Faculdade de Estudos de
Midia se chamava Retromania, e me pareceu interessante trazer, para o presente
trabalho, um pouco dos conhecimentos com os quais entrei em contato la.

Para tal, farei uma exploracéo tedrica do contexto social em que se dao as
trocas feitas por meio de aplicativos em dispositivos moveis: partirei do conceito de
pos-modernidade, passando pela cibercultura, para, finalmente, chegar a sua forma
mais relevante para este trabalho: a mobilidade. Posteriormente, pretendo
compreender a forma como o self € formado nesse contexto da poés-modernidade.
SO, entao, introduzirei as caracteristicas do Instagram, iniciando por aquela que tem
o que considero o diferencial do aplicativo, que € a simulagao da estética retré. Para
tal, revisarei conceitos que permeiam as diferentes formas de se retomar elementos
do passado: nostalgia, retrd, citado cultural e vintage. E, por fim, detalharei as
caracteristicas de uso do aplicativo.

Tendo feito essa revisao tedrica do tema proposto, serdo realizadas trés
entrevistas em profundidade com usuarios do Instagram. Assim, sera possivel uma

anadlise de seus depoimentos de acordo com o cenario apresentado durante o
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desenvolvimento do trabalho, buscando explorar a forma como o retrd se relaciona a

com seus usos do aplicativo e suas expressdes de self.
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2 POS-MODERNIDADE E CIBERCULTURA

O presente trabalho faz parte dos estudos em cibercultura, esta que é uma

“nova forma da cultura”’

da p6és-modernidade, caracterizada por Lemos (2010, p.16)
como resultante “da convergéncia entre a socialidade contemporanea e as novas
tecnologias de base microeletronica.” E interessante, portanto, entender aqui as
diferengas entre a modernidade e a pdés-modernidade, ja que a ultima contextualiza
a realidade que pretendo analisar.

Lemos (2010), caracteriza a modernidade a partir da visdo de Weber. Este, a
localiza na histdria, atribuindo seu inicio ao final do século XVII, de forma que esta
associada ao processo de industrializagdo, e integra “a economia capitalista, o
Estado Nacdo, a administracdo cientifica do trabalho e da producédo, o
desenvolvimento industrial e tecnolégico” (LEMOS, 2010, p. 61). Compreendo,
portanto, que a modernidade tenha um compromisso com o progresso, e, para tal,

empreende um processo de racionalizagao da vida social.

A modernidade é a expressdo de uma mentalidade técnica, de uma
tecnoestrutura e de uma tecnocultura, que se enraiza em institui¢coes,
incluindo toda vida social na burocratizag&o, na seculariza¢ao da religido, no
individualismo e na diferenciagao institucionalizada das esferas da ciéncia,
da arte e da moral. (LEMOS, 2010, p.62).

E por meio dessa racionalizac&o, ou seja, de uma organizagdo da sociedade,
que se pode maximizar a produtividade, excluindo como empecilhos tudo aquilo que
nao tem contribuicdo aparente para a produtividade. Para isso, o homem moderno
deve também ser o consumidor e seguir as regras universalizadas da moral judaico-

crista ocidental. Essa moral

estabelece-se, assim, como secular, universalista, individualista,
supervisionada pela razao, estando, daqui em diante, em harmonia com as
necessidades da sociedade capitalista industrial. (LEMOS, 2010, p.62).

Essa sociedade, que funciona em busca de melhorias, crescimento
econdmico, avangos tecnoldgicos, em suma, progresso, sO pode ser dessa maneira,
pois tem uma visao linear e progressiva da passagem do tempo, da Histéria. Como

saber se houve aumento no faturamento de uma empresa, por exemplo, se ndo ha

1 Pierre Lévy ao introduzir Cibercultura, de André Lemos.

2 Recuero (2009) define a rede como uma metafora para que se possam observar os padrées de um grupo social, conexdes essas estabelecidas pelos
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um referente confiavel de numeros do passado? Ou melhor, se existe esse
referente, por que nao tentar supera-lo?

Lemos (2010) indica, no entanto, uma crise dessa concepcao linear da
histéria, que era a base para um pensamento em que o progresso € obrigatério.
Essa crise, causada principalmente pela influéncia dos meios de comunicacédo e
pela sociedade de consumo, teria posto em cheque a ideia de futuro e, portanto, do
paradigma moderno. “O fim da histéria € o fim da modernidade” (LEMOS, 2010, p.
63). O fim da modernidade abre espago para um novo paradigma, que, segundo
Gergen (2000), ainda entendemos vagamente como pés-modernidade. Surgida na
segunda metade do século XX, a pos-modernidade da conta daquilo que esta
desconforme com a modernidade. E o ambiente da fragmentacéo, da multiplicidade,
de um caos e uma desorganizagdo sem unidade, mas dotados de harmonia. Aqui,
ganham valor as atividades sem aparente valor econémico (ou, melhor, sem
contribuicdo para o progresso). E um paradigma que vé homem e natureza como um
s6; como parceiros, deixando de lado a ideia moderna de um homem dominador de
seu ambiente.

Sendo a mudanga na concepc¢ao historica o que abre caminho para a pos-
modernidade, Lemos (2010) compara a forma como os conceitos de tempo e espago
se articulam nos dois paradigmas. Para o autor, a modernidade é marcada por uma
concepgao linear de tempo, articulando conceitos como progresso e historia. Ja o
espaco, € esculpido pelo tempo: “Na modernidade, o tempo € um modo de esculpir o
espacgo, ja que o progresso, a encarnagao do tempo linear, implica a conquista do
espacgo fisico.” (LEMOS, 2010, p. 68). Ja& na pods-modernidade, o espago é
aniquilado pelo tempo, ja que ambos sdo comprimidos, desterritorializando a cultura.
Esse sentimento de compressao esta muito associado as redes telematicas e a sua
caracteristica de tempo-real. O tempo é, portanto imediato. Ja na cultura da
mobilidade, que sera posteriormente retomada neste trabalho. Lemos (2009)
considera que a questdo ndo é tanto aniquilar lugares, mas criar espacializagdes.

Essa mudanca que ocorre da modernidade para a pds-modernidade na
relagdo com o tempo, faz com que esteja presente, na teoria e na cultura poés-
modernas, a “aceitagao da total individualizagdo do comportamento e da impoténcia
da sociedade ante seu destino” (CASTELLS, 1999, p. 42). Para Bauman (2001, p.
186), a partir do momento em que vivemos em um mundo de incertezas com relagao

ao futuro, sacrificar o interesse privado e deixar de lado o presente, em detrimento
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da construgédo de um objetivo distante e coletivo, ndo é mais atraente. Pode-se dizer,
que essa incapacidade de abrir mdo do presente, seja o que Castells (2000) se
refere, quando diz que a “teoria e a cultura pés-modernas celebram o fim da historia
e, de certa forma, o fim da raz&o, renunciando a nossa capacidade de entender e
encontrar sentido até no que ndo tem sentido.” (CASTELLS, 2000, p. 42).

Ha um imperativo no aqui e agora que, para Bauman (2001, p. XX) € vivido
deliberadamente, ou por falta de opg¢ado. “Qualquer oportunidade que nao for
aproveitada aqui e agora é uma oportunidade perdida; ndo a aproveitar € assim
imperdoavel e ndo ha desculpa facil para isso, e nem justificativa.” Ha algo de
oportunista no que é vivenciado comumente. Segundo o autor, “Compromissos do
tipo ‘até que a morte nos separe’ se transformam em contratos do tipo ‘enquanto
durar a satisfacéao”” (BAUMAN, 2001, p. 186).

Ja Maffesoli (1984) vé a relagédo com o tempo na pés-modernidade como uma
repeticdo ciclica, tanto o vivido social, quanto o vivido individualmente, ideia ja
presente na Antiguidade. A vida cotidiana, que esta em evidéncia para os poés-
modernos, é rica e plural demais para que seja apreendida por uma concepgao
generalizante, racional e linear. O tempo ciclico é incoerente, e por isso a vida
cotidiana da tanta importancia ao presente, que é “vivido numa intensidade que
transcende as proje¢cdes de todas as ordens” (MAFFESOLI, 1984, p. 25). Nao
estamos mais presos a promessas de futuro distante, como o paraiso, por exemplo.
Essa visdo fragmentada do tempo permite, segundo o autor, que percebamos
beleza na vida cotidiana, de forma que n&o aconteceria se estivéssemos presos a
concepgoes lineares.

Essa valorizagcdo do cotidiano, dos pequenos atos do dia a dia, da
fragmentacgao tira o foco dos grandes empreendimentos, e voltam a socialidade para
0 que esta proximo. Sao as festas de rua, as idas a parques, as reunides de
pequenos grupos com interesses comuns, atos sem objetivo aparente a ndo ser o de
compartilhar o momento com outros. Dessa forma, e por meio do afeto encontrado
nesses encontros, a comunidade se fortalece, acusando uma recuperacido de
valores arcaicos. A socialidade pés-moderna esta, para Maffesoli (1984), baseada

em um paradigma de rede?, e este, por sua vez pode, entdo, ser compreendido

2 Recuero (2009) define a rede como uma metafora para que se possam observar os padrées de um grupo social, conexdes essas estabelecidas pelos
préprios atores que fazem parte do grupo. "A abordagem de rede tem, assim, seu foco na estrutura social, onde ndo é possivel isolar os atores sociais e

nem suas conexdes” (p. 24).
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como a reatualizagdo do antigo mito da comunidade. Mito, no sentido de que alguma
coisa que, talvez, jamais tenha existido, age, com eficacia, no imaginario do
momento.” (MAFFESOLI, 1998, p. 208). Altera-se também, nossa relagado com a
natureza, que deixa de ser vista como algo a ser dominado.

Gergen (2000) aborda a pés-modernidade a partir da concepgao do self. Para
ele, existem cinco efeitos da emergéncia da pés-modernidade na concepgéao cultural
de self. a perda do identificavel, a estruturagdo social da realidade, o desafio as
autoridades, a queda da ordem racional, a autorreflexdo e a intrusdo da ironia.
Esses cinco pontos, além de nos fazerem entender muito sobre o self pés-moderno
(que sera aprofundado no préximo capitulo), caracterizam aspectos interessantes da
modernidade, e por isso considero interessante um olhar sobre eles:

a) a perda do identificavel: a modernidade cré na existéncia das coisas em si
mesmas. O mundo foi dividido em classes de entidades, que tinham sua natureza e
sua esséncia estudadas por diferentes areas de conhecimento ou disciplinas:
psicologia, sociologia, fisica, matematica, biologia, etc. Na pés-modernidade, toma-
se consciéncia de que a ciéncia, da forma como foi estruturada, corresponde a
apenas uma perspectiva, um paradigma possivel, e ideia de que as coisas existem
em si mesmas deixa de fazer o sentido. Ter consciéncia disso pode ser libertador,
pois deixamos de estar presos a um modo especifico de enxergar o mundo ou a
forma como nos relacionamos com ele e produzimos nele. Hd um esmaecimento
das fronteiras tradicionais em diversas areas. As ciéncias deixam de estar
separadas e os académicos podem criar conhecimento sem ter que seguir as
formalidades de cada campo, preocupando-se com a maior eficacia da comunicagao
daquilo que criam. Nas artes visuais, por exemplo, esse esmaecimento de fronteiras
foi tdo grande, que a propria definicdo de arte comegou a se perder, e tudo virou
arte®. Na arquitetura, que se ocupava de formas puras na modernidade, excluindo

1]

aderecos para evidenciar o prédio em si mesmo, a corrente pds-moderna “is

nd

engaged in a cultural dialogue with the here and now™. Na escrita e na musica, os

géneros ndo sdo mais respeitados como na modernidade. Ficgdo e autobiografia

3 Referéncia ao grafite em frente ao Centre Pompidou, mencionado por Gergen, que diz: “Tout est art”.

4 Tradugao livre: “se compromete com um dialogo cultural com o aqui e agora”
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podem estar presentes na mesma obra, assim como a mescla de géneros musicais
e, posteriormente, a pratica de sampling®;

b) a construgéo social da realidade: seguindo a ideia de que a realidade que
designamos, estudamos e compreendemos € dessa forma designada, estudada e
compreendida porque segue apenas uma das diversas formas de fazé-lo, temos
como consequéncia o reconhecimento de que as descricdes da realidade ndo sao a
ela fieis, e, sim, convengdes sociais. Assim como as convengdes de linguagem, a
realidade também €& socialmente criada pela midia, por exemplo, que ndo consegue
fugir da interpretacédo de seus jornalistas ou da visdo do veiculo;

c) o desafio as autoridades: a autoridade, na época romantica, era respeitada
por ter caracteristicas que a fazia merecer essa posicdo - capacidade e valor
intrinseco. Na modernidade, nas fabricas, a autoridade passou a ser do dono, que
estava ali ndo por valores intrinsecos, mas porque era produto de um processo
sociocultural. Tinha nascido com melhores condigdes econbmicas ou teve uma
educacgao de melhor qualidade. Ou seja, sua posi¢ao nao tinha a ver com qualidades
suas, e sim com o contexto em que estava inserido, e, por isso, ja ha modernidade,
a posicao de autoridade passa a ser questionada. Iniciou-se ai uma crise de
legitimagao da autoridade, que ganhou forga na pés-modernidade. Toda afirmagéo
de autoridade é duvidavel, ja que, como dito anteriormente, a realidade é construida,
e sabemos disso. Ou seja, a realidade que legitimaria a autoridade de alguém, ou de
alguma instituicdo, por ja estar sendo posta em cheque, perde seu poder
legitimador;

e) a queda da ordem racional: a racionalidade comega a ser percebida como
apenas uma das formas com que se pode entender a realidade. Isso faz com que
haja espacgo para pensamentos alternativos. Se, na modernidade, a razo foi o modo
escolhido para uma necessaria ordenagcdo do mundo, essa forma de pensar deixa
de ter sentido absoluto ja quando nos damos conta de que se tivermos um unico
objetivo, podemos cumpri-lo ou avalia-lo de varias maneiras. Da mesma forma,
quando a linguagem aparece ndo como uma expressao racional e fiel a realidade,
mas como uma convengao social, percebemos que a razao nao é natural a nossa
forma de ser e comunicar. A queda da racionalidade implica uma queda da

coeréncia e da continuidade;

5 Sampling, de acordo com McKenna (2000), é a cépia de fragmentos sonoros de uma gravagéo para outra.
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f) a pés-modernidade € marcada pela duvida: sao postas em cheque as
verdades absolutas, a moral, os valores, as crencas e ha duvidas em relagcao a
propria realidade. Quando percebemos que tudo s&o construgcdes sociais baseadas
em uma de muitas formas de ver o mundo, € inevitavel que ndo tenhamos certezas
sobre aquilo no que acreditamos. E, além disso, acabamos por duvidar da validade
de nossas duvidas. Esse ciclo de descrengca € baseado na nossa capacidade de

autorreflexdo, de sermos capazes de olhar e analisar aquilo que fazemos e somos.

2.1 CIBERCULTURA

Como ja mencionado, a cibercultura é resultado da associagcdo da cultura
contemporanea as novas tecnologias, quando criam essa “nova relagdo entra a
técnica e a vida social” (LEMOS, 2010). O autor (2007c) define os trés principios
fundamentais da cibercultura, que estdo em evidéncia na cultura pés-massiva® das
redes. A primeira dessas caracteristicas que nos permitem entender os fenbmenos
sociais da cibercultura é a liberagédo do polo de emisséo. Hoje, qualquer pessoa com
acesso as redes telematicas tem a possiblidade de ser um polo emissor de
informacgédo, algo que a cultura massiva deixava nas maos dos grupos de midia. Por
mais que houvesse cultura alternativa, ela ndo tinha o alcance que ganha hoje nas
redes. E a passagem ja mencionada da légica de grandes jornais para a lgica de
blogs e softwares sociais, por exemplo. No modelo tradicional, para que a opinido de
alguém ganhasse algum alcance, essa pessoa teria que ser jornalista ou ter algum
titulo que, de alguma forma, a legitimasse. Quando o polo de emissao ¢ liberado, a
barreira de entrada passa a ser a conexdo com a internet e alguns poucos
conhecimentos, ja que softwares para a criagcao de blogs sdo muito autoexplicativos
e ndo tem pré-requisitos técnicos. E claro que ha uma dinamica social que faz com
que um material ganhe evidéncia na web, mas a barreira de entrada em si, € muito
menor. Uma vez que muitos podem ser emissores, suas mensagens podem,
potencialmente, atingir muitos receptores. O segundo principio parte dai, e é o da
conexao, ja que a liberagdo da emissao ndo tem seu potencial realizado, caso nao
houver compartiihamento do conteudo gerado. A internet tem a conexdo como sua

espinha dorsal: o protocolo TCP-IP, o e-mail, o ftp, os chats. Todos sao projetados

® Conceito de culturas massivas e pos-massivas serdo posteriormente aprofundados.
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para possibilitar o compartilhamento de informagdes. O consumo do que é produzido
s6 pode acontecer por meio de sua circulagdo e da conexao generalizada da rede.
Por fim, com emissdo e circulagéo livre, um terceiro principio entra em agao: a
reconfiguragdo das praticas e das instituicdes. A industria cultural massiva e as
redes que funcionam de forma pos-massiva estdo sendo reconfiguradas, assim
como as praticas nelas performadas. Isso ndo quer dizer que o modelo tradicional va
deixar de existir, nem que os novos modelos serdo enquadrados no tradicional, mas
ha praticas de remediagéo e reconfiguragdo, quando a televisdo esta na internet, ou
a internet é referenciada na televisédo, por exemplo.

Para a compreensao das fungbes acima descritas, € importante que se
conhegam as fungdes massivas e pos-massivas da midia, que estao hoje presentes,
segundo Lemos (2007a), tanto no meio analdégico, quanto no digital. As midias
massivas sao as que se originaram no modelo midiatico tradicional: polo
centralizado de emissdo, curadoria de conteudo feita pelas editorias, inseridas na
l6gica das grandes empresas, com modelo de negdcios baseado em publicidade.
Esse tipo de midia tem, geralmente, atuagdo nacional ou regional e tem grande
influéncia social e politica, além de serem voltadas para a massa, que € formada por
pessoas que ndo se conhecem, n&o estdo juntas e nem estdo trocando entre si.
Esse € o modelo de midia da modernidade. Exemplo sdo os grandes jornais,
emissoras de radio, canais de televisdo aberta. A fungdo pds-massiva segue uma
l6gica de comunicagdo muitos para muitos, ou seja, com emissao descentralizada, a
partir de redes telematicas. S&o voltadas para o nicho, ndo para as massas, e nao
sdo centradas em um territério especifico. Ha, sim, a possibilidade da criagdo da
audiéncia individual de cada produtor, em uma légica de cauda longa. Sdo exemplos
desse formato pds-moderno os blogs, as wikis, e os softwares sociais. Nao ha, aqui,
centralizagdo da informagao e ndo é necessaria a ligacdo da midia com o marketing

ou verbas publicitarias.

2.1.1 Mobilidade

Para Lemos (2009), a cibercultura é habitada por nbmades virtuais, que vivem
em busca de pontos de conexdo sem fio com o ciberespaco. Esse nomadismo é
possivel porque portamos aparelhos que nos permitem essa conexao. O celular é o

mais usual dele.
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“‘Noventa e quatro por cento dos jovens britanicos preferem ficar sem sexo do
que sem celular” (FOLHA DE SAO PAULO, 2013) Resultado de uma pesquisa de
uma seguradora de celulares britdnica, que entrevistou pessoas, todos em
relacionamentos sérios, entre 18 e 30 anos de idade, essa frase demonstra a
importancia que os celulares tem na vida contemporanea. Ao serem perguntados
sobre o que abririam mao por uma semana, em vez de ficar sem os celulares, 94%
dos pesquisados responderam sexo, 45% disseram que ficariam sem uma das
refeicbes basicas, 71% ficariam sem carro, € 9% sem seus filhos. Talvez os
brasileiros ndo sejam tao radicais, mas é inegavel a importancia que damos aos
nossos celulares. Em 2012, alcangamos a marca de 1,3 celulares por habitante
(GREGO, 2012), e, pela primeira vez no primeiro semestre de 2013, a venda de
smartphones ultrapassou a de celulares comuns, segundo a IDC (R7 NOTICIAS,
2013).

O sucesso comercial dos celulares, e a relagdo de simbiose que hoje se tem
com eles, podem ser explicados na afirmag¢ao de Lemos (2007a, p. XX), quando diz
que é “a ferramenta mais importante de convergéncia midiatica hoje”. O celular,
hoje, vai muito além de um aparelho telefénico. Podemos enviar mensagens, ouvir
musica, navegar na internet, assistir e gravar videos, som, e tirar fotografias. A partir
das lojas de aplicativos, como a App Store, da Apple, a Google Play, para Android
ou a Ovistore, da Nokia, podemos baixar uma incrivel variedade de apps.

Essas aplicagbes permitem chamadas por video e o envio de mensagens
instantaneas sem custo, por exemplo; transformam nossos celulares em objetos do
dia a dia, como lanternas, calculadoras cientificas e até instrumentos musicais;
podemos jogar um numero cada vez maior de jogos; existem apps que reconhecem
musicas apenas pelo som, disponibilizando nome da musica e artista; outros que
nos permitem compartilhar imagens e videos em redes sociais; e outros que nos
permitem dar socos virtuais, em um gato também virtual. Ndo é dificil, portanto,
concordar com a afirmacédo de Lemos. E se, ainda assim, houver duvida quanto a
participagdo dos celulares no cotidiano dos brasileiros, basta olhar para o lado em
um local publico. Alguém estara com os olhos voltados para a pequena tela de seu
celular.

Isso acontece porque, com as tecnologias méveis, com acesso as redes sem
fio, passamos “do acesso por «ponto de presenca» (internet fixa por cabos), ao

«ambiente generalizado de conexao» (internet mével sem fio, telefones celulares,
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redes bluetooth e etiquetas de radiofrequéncia, RFID)” (LEMOS, 2007b, p. 31).
Estamos, dessa forma, em conexdao permanente. Sendo assim, nossas relacdoes
comunicacionais acontecem diretamente a partir de lugares ou objetos no espaco
urbano, o que potencializa as apropriagdes e ressignificagdes (LEMOS, 2010).
Lemos (2007b, p. 25) classifica o celular como um “Dispositivo Hibrido Mével

de Conexao Multirredes” (DHMC), e especifica:

Dispositivo (um artefato, uma tecnologia de comunicagéo); hibrido, ja que
congrega fungdes de telefone, computador, maquina fotografica, cAmera de
video, processador de texto, GPS, entre outras; moével, isto &, portatil e
conectado em mobilidade funcionando por redes sem fio digitais, ou seja, de
conexdo; e multirredes, ja que pode empregar diversas redes, como:
bluetooth e infravermelho, para conexdes de curto alcance entre outros
dispositivos; celular, para as diversas possibilidades de troca de
informacgdes; internet (Wi-Fi ou Wi-Max) e redes de satélites para uso como
dispositivo GPS.

Um ponto essencial a se compreender sobre esses dispositivos é a
mobilidade, que, segundo Lemos (2007c), acontece em territorios informacionais.
Esses sdo um lugar que se forma quando ha conexdo por meio de dispositivos
moveis e redes sem fio. Esse lugar é hibrido, formado pela intersecgao entre o
ciberespacgo e o espaco fisico onde se acessa a rede. Quando acessamos a internet
usando a rede de um parque, por exemplo, parque e web unem-se para formar um
territério informacional. Os DHMCM transitam nesses territorios. Além disso, os
DHMCM sao dotados do que Lemos (2007b) chama de poténcia comunicativa, a
capacidade de comunicar tanto por voz, quanto texto, foto ou video. Essas duas
caracteristicas  (mobilidade pelos territérios informacionais e poténcia
comunicacional), aliadas a conexdo em rede, “reconfiguram as praticas sociais de
mobilidade informacional pelos espacgos fisicos das cidades” (LEMOS, 2007b, p. 25).

O autor coloca que a “mobilidade fisica ndo € um empecilho para a
mobilidade informacional, muito pelo contrario. A segunda se alimenta da primeira”
(2009, p. 29). Isso implica, também, a politizagdo dessa mobilidade, que € diferente
de acordo com as possibilidades socioeconémicas dos usuarios das redes, por
exemplo. A compreensdao da mobilidade hoje passa por duas dimensdes e dois
vetores. As dimensdes sido a extensibilidade, que se refere ao poder e a habilidade
de movimentagdo, e a acessibilidade, ou seja, a possibilidade que se tem de
alcancar diferentes locais. Os vetores s&o a velocidade e a aceleragdo. Esses

elementos variam entre os individuos ou grupos, e € a resultante da articulagao
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entre eles que se transforma em imperativo na sociedade da informacéo.
Atualmente, a mobilidade (por territérios fisicos, informacionais ou cognitivos), que
deve ser rapida e acelerada, “transforma-se em imperativo de conquista e icone
supremo da época” (LEMOS, 2009, p. 29).

A mobilidade sempre existiu, mas de diferentes formas na histéria. Hoje,
vivemos a mobilidade globalizada e virtualizada, e essa movimentagdo pelas
informacdes, tanto na midia de funcdo massiva, quanto nas de fungcdo pds-massiva
criam novos sentidos de lugar. Hoje, redes sociais como Instagram e Facebook sao
chamados de “lugar”, onde se pode colocar fotos, textos, conversar com amigos. Ao
usarmos o Instagram no celular, em que tipo de lugar estariamos? Tiramos fotos na
rua, ao mesmo tempo, por meio das redes telematicas essas fotos séo vistas por
pessoas em diferentes espagos fisicos. Esse lugar Instagram, associado a
localidade onde a foto é tirada e ao acesso a internet, configura um dos novos
territérios na cultura da mobilidade. Para Lemos (2009), essas novas midias moveis
digitais ampliam as possibilidades de produzir, consumir e distribuir informag¢do. Com
0s meios de massa, era apenas possivel consumir em movimento (ouvir radio no
carro, ler jornal ou revista nos meios de transporte publico).

Passamos a estar constantemente conectados, por grande parte dos lugares
pelos quais passamos, o que expande vinculos comunitarios. Lemos (2007b) analisa
a pratica da produgéo de material audiovisual (videos e fotos) por pessoas comuns,

em situagdes cotidianas, e classifica esse material da seguinte forma:

O fendbmeno é um exemplo dessa poténcia das midias pés-massivas, do
mass self-communication, como propde Castells (2006). E também um
exemplo dos trés principios da cibercultura (LEMOS, 2003): qualquer um
pode fazer videos e fotos; essa produgdo s6 faz sentido em conexao
(principio em rede); e essa conexdo modifica praticas sociais e
comunicacionais (principio de reconfiguragéo). (LEMOS, 2007b, p. 32).

O celular assume, assim, “valor social, como reforco do lago grupal e
comunitario e, em muitos casos, ele é usado para compartilhar momentos em
determinados lugares” (LEMOS, 2009, p. 31). Ha uma reconfiguragao da experiéncia
e da nogao de lugar, um “new sense of places”. E o ato de compartilhar, nas midias
contemporaneas, acaba também por transformar nossa nogéao de self, ja que elas
expandem nossa compreensdao do mundo e de ndés mesmos, e isso produz

subjetividade.
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2.1.2 Cultura de compartilhamento

Essa produgdo de subjetividade esta, na cibercultura e na web 2.0,
relacionada a possibilidade de compartiihamento de informagdes sobre si mesmo.
Se a web 2.0 tem como caracteristica uma cada vez maior disponibilidade de
ferramentas que permite a criagdo e publicacdo de conteudo por parte de pessoas
comuns (a quebra das barreiras entre emissor e receptor), essas publicagdes serao
geradoras de subjetividade, contribuindo para a formagdo do self de forma nao
possivel sem as midias pos-massivas.

A légica da web 2.0, segundo Zanetti (2011, p. 65), prioriza a participagao,
nao mais a emissao isolada, “a relevancia simbdlica recai sobre a formacédo e o
funcionamento das possiveis conexdes estabelecidas entre os sujeitos sociais”. O
constante compartilhamento e as constantes contribuigbes entre os sujeitos acabam
por criar uma curiosidade pelos aspectos ordinarios da vida. A subjetividade de cada
um nao esta mais apenas em si, mas também disponivel nas redes, e ha um menor
controle sobre as interpretacdes feitas por terceiros. E, ainda, de acordo com Zanetti
(2011), passa a nao ser suficiente um investimento em autoimagem que nao venha
acompanhado de sua disseminagé&o virtual.

A construgao do self na pés-modernidade foi abordada por Gergen (2000), de
forma que se encaixa na compreensdo de sua construgdo nas redes. Isso porque,
segundo Maffesoli (1998), a socialidade pds-moderna segue uma logica de rede. A
seguir, introduzirei algumas das caracteristicas descritas por Gergen (2000), que
permitirdo a posterior analise da expressdao dos entrevistados na rede social

estudada.
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3 SELF POS-MODERNO

Tendo mostrado o contexto do qual faz parte o objeto deste estudo, considero
que uma consequéncia relevante deste contexto seja uma nova relacdo com a
formacédo daquilo que somos. No presente capitulo, pretendo, portanto, expor a
forma como o self pés-moderno se configura e, para tal, iniciarei retomando as
caracteristicas da pos-modernidade de Gergen (2000), tendo em vista suas
implicacdes para o tema deste capitulo.

a) a perda do identificavel: nesse contexto de esmaecimento das fronteiras,
em que as categorias culturais tornam-se indistinguiveis (ndo sabemos mais a
diferenca entre boa arte e arte ruim, entre géneros musicais ou fato e ficgdo), o self
também comecga a perder a sua integridade. Fica dificil saber a diferenga entre eu e
meu, e tu e teu;

b) a construgao social da realidade: percebemos que o processo de criagao
da realidade n&o acontece internamente, nem é feito pelo individuo, mas &, sim,
parte de um processo cumulativo e coletivo de geragdo de sentidos. Assim também
€ o self, construido socialmente, o que faz com que fique cada vez mais dificil
encontrar a esséncia do ser;

c) o desafio as autoridades: a queda do poder de legitimagéo por parte de
autoridades tem como consequéncia, para o self, que nenhuma mente individual ou
nenhum conhecimento individual tem a autoridade de defini-lo. Psicélogos,
psiquiatras, assistentes sociais, acabam sendo criticados em sua visdo de self, tanto
uns pelos outros, quanto pelos proprios individuos;

e) a queda da ordem racional: a coeréncia pessoal, tdo cara a modernidade,
deixa de ser um imperativo na vida pés-moderna, o que desestabiliza uma tradicdo
de continuidade (que é conferida pela coeréncia) na compreensdo de quem somos.
Parte importante da nossa identidade esta baseada no que sabemos que somos, e
isso tem a ver com a continuidade do que somos, e pode representar uma forca
opressiva. O self pés-moderno tem uma postura mais expressiva com relacao a
vida, “suspending the demands for personal coherence, recognition or determinant
placement, and simply being within the ongoing process of relating”” (GERGEN,

7 Tradugao livre: suspendendo as demandas por coeréncia pessoal, reconhecimento ou classificagdes determinantes, para simplesmente ser no processo

corrente dos relacionamentos.
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2000, p. 134). E como se o self estivesse em constante processo de formac&o, a
partir das relagdes nas quais esta engajado;

f) a pés-modernidade é marcada pela duvida: se ndo se pode acreditar em
nada, para que acreditar? A solugdo para esse ciclo de duvidas acaba sendo a
participagdo nas construgdes culturais, mas com humor, ironia e humildade.

Essas caracteristicas sao as expressdes do pensamento pos-moderno
gerando novas percepgdes para o self. O século XX trouxe inumeras inovagoes
tecnoldgicas, muitas delas ligadas a comunicagdo. Pode-se dizer que essas
tecnologias nos aproximam e, de certa forma, mudam a forma como nossas
relagbes sao constituidas. A localidade, antes determinante para o senso de
comunidade, pode hoje n&o ser mais o fator central no sentimento de pertencer a
esse ou aquele grupo social.

O contexto em que surge parte dessas tecnologias (contexto esse, no qual a
parte dominante da nossa sociedade hoje vive) €, como conceitua Castells (1999), o
de uma Revolugdo Tecnoldgica da Informagéo. Esta, que na visdo do autor tem
importancia pelo menos equivalente a da Revolugéo Industrial, comegou, na década
de 1970, a formar o novo sistema tecnoldgico ao qual estamos conectados.

As revolugdes tecnologicas tém como caracteristica sua “penetracdo em
todos os dominios da atividade humana” (CASTELLS, 1999, p. 68.), ndo como algo
externo, mas como algo que penetra os processos de produgao dessa atividade. As
revolugbes tecnoldgicas, portanto, para além de gerarem novos produtos (aqui
incluida a produgéao simbdlica), geram novas formas de fazer.

A diferenga da atual revolugéo tecnoldgica sobre a qual Castells (1999) se
refere, com relacdo as anteriores, € que esta se baseia nas tecnologias da
informacgao, processamento e comunicagao. Na analogia de Castells (1999, p. 68) “a
tecnologia da informagéao € para esta revolugdo o que as novas fontes de energia
foram para as revolugdes industriais sucessivas”. A peculiaridade da atual revolugéo
€ que o conhecimento e a informagdo s&o aplicados na geragdo de mais
conhecimento, assim como para a criagdo de dispositivos de processamento e
comunicagado da informagédo. Ou seja, ndo apenas usamos o0 conhecimento e a
informagéo para criar novas tecnologias, como essas novas tecnologias sao feitas
para gerar mais informagdo, e para comunica-la. Temos ai, um “ciclo de

realimentacao cumulativo entre a inovagéo e seu uso” (CASTELLS, 1999, p. 69).
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Essa busca ciclica por aprimoramento € o que mostra que, neste contexto, o que
estamos desenvolvendo sdo os processos, e nao as ferramentas.

Interessante ressaltar, que Castells (1999) vé de forma positiva a posi¢ao da
mente humana nos processos advindos da revolugdo tecnoldgica. Para o autor, ao
contrario do que poderia parecer a quem vé a tecnologia como fator central, pela
‘primeira vez na historia, a mente humana € uma for¢a direta de producéo, nao
apenas um elemento decisivo no sistema produtivo” (CASTELLS, 1999, p. 69). Isso
se da pelo envolvimento humano nesse ciclo cumulativo entre inovacido, que
funciona da seguinte forma: cria-se uma nova tecnologia, usa-se a tecnologia, e
depois sdo propostas e implementadas melhorias na mesma. Quem usa a
tecnologia e propde as melhorias sdo as pessoas, ou seja, as tecnologias s&o
construidas e aprimoradas de acordo com o que nds achamos melhor, de acordo
com as necessidades e vontades da mente humana. Somos usuarios e criadores e
podemos assumir o controle da tecnologia, como no caso da internet.

Os produtos e servicos feitos a partir dai sdo expressées do que pensamos e
de como pensamos. “Ha, por conseguinte, uma relagdo muito mais proxima entre os
processos sociais de criagdo e manipulagdo de simbolos (a cultura da sociedade) e
a capacidade de produzir e distribuir bens e servigos (as forgas produtivas).”
(CASTELLS, 1999, p. 69). Logo, entendo que desenvolvimento da ferramenta é uma
consequéncia das melhorias na forma como as fazemos.

Nesse contexto, “computadores, sistemas de comunicacéo, decodificacédo e
programacgao genética sdo todos amplificadores e extensdes da mente humana.”
(CASTELLS, 1999, p. 69). Passa a ficar, portanto, cada vez mais desfocada a linha
que separa homem e maquina. Gergen (2000) corrobora essa visao quando aponta
para a emergéncia de um ser tecnoldgico, um techno-being, que tem seus sentidos
expandidos pela tecnologia. A compreensdo desse ser tecnoldgico passa pela
familiarizacdo com outra diferenciacdo que fica ofuscada na pds-modernidade:
natureza e ser. Ao percebermos que a separagdo tecnologia-ser é tao ilusoria
quanto a divisdo natureza-ser, podemos conceber que “humans and machines are
locked together in mutually sustaining systems of action®” (GERGEN, 2000, p. XX).
O autor cita pensadores de diferentes campos que indicam para essa convergéncia

entre homem e maquina.

8 Tradugao livre: humanos e maquinas estéo articulados em sistemas de agdes que se sustentam mutuamente.
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Esse homem vive, hoje, uma saturagao social - para usar a terminologia de
Gergen (2000) - proveniente de sua “simbiose” com tecnologias de comunicagéo
que permitem, e, por vezes, exigem sua constante conexdo com o mundo. E nesse
contexto de saturagdo, que as tecnologias passam a alterar as relagbes, as
comunidades e nossa construcdo do self. Nogdes que antes eram firmes e unicas
estdo cada vez mais multiplas e parciais. A modernidade esta dando espacgo a algo
novo que, segundo o autor, vagamente entendemos como pos-modernidade.
(GERGEN, 2000).

Na visdo de Gergen (2000), o mundo socialmente saturado nos trouxe
beneficios como um o aumento das oportunidades, das informacgdes, das ligagdes,
além de um sentimento de empolgagdo com relagdo a isso. Ao mesmo tempo,
estamos absortos em um contexto de grande complexidade, no qual aumentam
nossas obrigagdes, prazos nos sao impostos e ha grande demanda por nossa
atengdo. Cada e-mail, mensagem ou comentario que recebemos gera uma
necessidade de resposta, e ndo temos controle sobre quando essa comunicagao
nos atingira. Assim, estamos saturados de demandas sociais e da necessidade de
atualizagcdo sobre o que esta acontecendo com pessoas e em lugares aos quais
antes nem tinhamos acesso. Esta cada vez mais dificil ter autonomia e extrair ordem
a partir do caos e alguns exemplos s&o dados pelo autor, de formas com que a
sociedade esta lidando com essa perplexidade tecnoldgica (techn-bewilderment). A
popularizagdo do movimento New Age, de centros de meditagdo e de praticas do
antigo oriente, o que sutilmente indicam uma "growing nostalgia for a life outside the
technologies of social saturation” (GERGEN, 2000, p. XVIIl). Assim é possivel
entender o éxodo de americanos das cidades para suburbios ou areas rurais, assim
como o sucesso de livros e filmes como “Sob o sol da Toscana®, que detalham a
vida no campo.

Além dessas buscas nostalgicas, outras consequéncias s&o observadas pelo
autor, entre elas duas tendéncias de isolamento provenientes de um mundo
socialmente saturado. As tecnologias potencializaram, sim, nossas relagoes,
propiciam a unido de grupos, o aumento das trocas, promovem o multiculturalismo e

a transdisciplinariedade. Ao mesmo tempo, essas tecnologias permitem que os

® SOB o sol da Toscana. Diregdo: Audrey Wells. Intérpretes: Diane Lane; Sandra Oh; Lindsay
Duncan; Raoul Bova. Touschstone Pictures, 2003, DVD (113 min), son., color.
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grupos formados fechem-se, isolem-se do que ha a sua volta e de ideias distintas,
promovendo, por vezes, radicalismos. O exemplo do autor sdo grupos como Kux
Kux Klan, os neonazistas e movimentos de milicia, que seguem ideais
antidemocraticos. Ja a segunda tendéncia é a de uso da tecnologia e dos meios de
comunicagao para o relacionamento ndo com outras pessoas, e, sim, com 0s seres
imaginarios neles presentes. Ao ndo conseguir sentir seguranga e aceitagdo no
mundo real, muitas pessoas podem recorrer a ficgdo, aos filmes, novelas, seriados.
Dessa forma, sua relagdo se da com personagens ou com as celebridades, ja que
esse € um mundo feito para satisfazé-las. Suas relagdes com pessoas de fato sédo
reduzidas, e elas acabam por ndo exercitar e nem entender relagdes de controle,
significado, bem e mal, e acabam, portanto, por ndo desenvolver um senso de moral
comum.

Mas que tipo de mudangas estamos de fato vivendo no ambito da
configuracdo do self e das relagbes humanas na poés-modernidade? Toda essa
conexdo faz com que os relacionamentos se estendam, e que fiquem muito mais
multiplos. Essa mudanga nos relacionamentos nos tira o sentido de ser coerente, ha
uma perda do que seria o frue self. Em contrapartida, perderia também sentido o
individualismo, a no¢do de que somos um s6, e passariamos a entender que os
relacionamentos sdo a fonte de toda significagdo humana. Do individualismo,
passariamos a um estado de consciéncia relacional (GERGEN, 2000).

Maffesoli (1998) também indica uma redugao do individualismo, a valorizagéo
do grupo e a importancia das relagbes e do afeto, enquanto cimento das dinamicas
sociais. O individualismo “permite a sociologia nascente explicar a dindmica prépria
da Modernidade, mas €, ao mesmo tempo, contrabalangado pelo seu contrario”
(MAFFESOLI, 1998, p. 123). Enquanto as relagbes sociais da Modernidade foram
esvaziadas de conteudo real, a “Pds-modernidade tende a favorecer, nas
megaldpoles contemporaneas, ao mesmo tempo o recolhimento no préprio grupo e
um aprofundamento das relagdes no interior desses grupos” (MAFFESOLI, 1998, p.
126). E essa forga do grupo que desconstréi o individualismo. J& Bauman (2001,
p.186) tem uma visdo mais negativa da questdo, quando afirma que “abandonar o
interesse privado para aumentar o poder do grupo e sacrificar o presente em nome
de uma felicidade futura n&o parecem uma proposicéao atraente”. Entendo que tanto
as perspectivas otimistas quanto as pessimistas tem seu valor, ja que, de acordo
com Gergen (2000), uma das caracteristicas do mundo socialmente saturado é um
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movimento em todas as dire¢cdes, e também em diregcdes opostas. Dessa forma, ha
espaco para uma simbiose com a tecnologia, ao mesmo tempo em que se buscam
conhecimentos da antiga filosofia oriental, assim como ha espaco para a valorizagao
do grupo ao mesmo tempo em que se verificam comportamentos individualistas. O
interessante para este trabalho € entender o funcionamento desses grupos, que
passam a ganhar valor, e de que forma a construgao do self se articula em relagéo a
eles.

Maffesoli (1998) vem teorizando sobre a estruturagéo da socialidade na pos-
modernidade. A moral, um conjunto de regras universais, rigidas, voltadas para a
produtividade impunha-se como uma légica de dever-ser na modernidade. Hoje
vivemos a logica do estar-junto, que € possibilitado por uma ética da estética. A ética
vem de baixo, vem do grupo, da emocgéao coletiva, da comunicacéo. E a estética é

considerada pelo autor no seu sentido mais simples:

Vibrar em comum, sentir em unissono, experimentar coletivamente, tudo o
que permite a cada um, movido pelo ideal comunitario, de sentir-se aqui e
em casa neste mundo. Assim, o lago social é cada vez mais dominado
pelos afetos, constituido por um estranho e vigoroso sentimento de
pertenca. (MAFFESOLI, 1984, p. 8).

O poés-moderno reconhece uma centralidade subterrdnea constituida por
formas aparentemente banais da existéncia, que, para uma perspectiva utilitarista e
voltada para a produtividade, n&do possuem finalidade. Interesses culinarios, festas,
atividades de lazer, o jogo das aparéncias, segundo o autor, ndo podem mais “ser
vistos como elementos sem importancia ou frivolos da vida social” (MAFFESOLI,
1984, p. 12).

O estar-junto moderno (moral, politico) €, segundo Maffesoli (1998), moldado
pelas perspectivas do progresso e da salvagdo. Entendo que ambas as perspectivas
estdo baseadas na espera, na renuncia do presente por um futuro melhor, assim
como na universalidade. Dessa forma, a vida € entendida linearmente, como uma
sucessao de atos que, ao final, terdo um resultado: uma aposentadoria segura e um
lugar no paraiso. Esse modo de vida, resultado da l6gica moral, também faz com
que a criagdo do mundo seja apenas possivel por entidades dotadas de poder:
Deus, Estado, Historia, Progresso. Na pds-modernidade, a capacidade criativa
emerge de uma “dindmica sempre renovada e pluralista” (MAFFESOLI, 1998, p. 13).
Esse mundo é constituido por uma poténcia intrinseca, e é ela a responsavel por

sua criacdo. A partir do momento em que o “divino perde sua substancia e o
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progresso ndo € mais considerado como um imperativo categorico, a existéncia
social é entregue a si mesma” (MAFFESOLI, 1998, p. 13). Quando isso acontece
“cresce o que me liga ao outro” (MAFFESOLI, 1998, p. 13) e o poder de criagao
passa a estar na experiéncia compartilhada.

Essa criagdo tem valor em si mesma, ou seja, € mais importante seu
processo do que seu resultado. Mesmo que seja instintivo e inconsciente, € esse
processo coletivo, do senso comum, que gera a “diversidade da criagdo social’
(MAFFESOLI, 1998, p. 14). O pressuposto sobre o qual se baseia essa hipotese € o
vitalismo, visto pelo autor como a “ultrapassagem da separagdo estrita entre
natureza e cultura” (MAFFESOLI, 1998, p. 14). A natureza deixa de ser uma fonte de
recursos para tornar-se parceira, o que me faz entender que, para que possamos
ser criadores, devemos nos considerar parte do ambiente no qual estamos criando.

Para Maffesoli (1998), toda essa dinamica acontece sob uma ldégica de rede,
gue acompanha esse sentimento coletivo, e na qual importam mais as relagbes do
que os individuos em si. Isso pode ser especialmente visivel na internet, em que,
segundo Primo (2007), o foco deve estar, nao nos participantes individuais, mas na
interacdo entre eles. Por mais que o aspecto tecnoldgico seja fundamental, a partir
do momento que computadores passam a conectar pessoas, tem-se uma rede
social, que esta conectada por relagdes sociais, de amizade, trabalho, troca de
informacao. Essa socialidade relacional €, segundo Maffesoli (1998), intimista e tem
no calor afetivo um elemento importante para sua estruturagdo. E ele que serve
como vetor para a logica de rede, e a interconectividade criada contribui para uma

sociedade organizada de forma cadtica.

...estar-junto como sendo essencialmente uma religido mistica sem objeto
particular. Assim como se pode considerar a arte como forma pura, é
possivel considerar a sociedade simplesmente como capacidade de
agregacdo. E nesse sentido que a emogdo pode servir de cimento.
(MAFFESOLI, 1998, p. 15).

A sociedade pode ser considerada como capacidade de agregagao, ja que o
estar-junto ndo tem um objeto particular, um objetivo, uma finalidade, a n&o ser
aquela de estar-junto. E um ato que se basta em si mesmo. E, nesse sentido,
segundo o autor, é que a emogao serve como cimento das relagdes. Essas relagbes
se dao em elementos objetivos, como trabalho, festas, agdo militante. Ha um impeto
inconsciente para a agregacao de pessoas, “um novo dado social que destaca a

~

fusdo sem levar em conta o seu porqué.” (MAFFESOLI, 1998, p. 16). Dessa forma, o
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vinculo afetivo encontrado em cada momento e em cada grupo é o fator
determinante para que alguém mantenha nossa presenga. E mesmo que todos
esses momentos em grupo sejam reais, eles nao representam mais do que formas
de legitimar a “relagdo com o outro”. Quando diz que o “apetite comunicacional nao
resulta unicamente do desenvolvimento tecnologico” (MAFFESOLI, 1998, p. 16),
Maffesoli (1998) sugere que, assim como outros fenOmenos sociais da poés-
modernidade, o apetite comunicacional seja tdo acentuado, pois possibilita essa
legitimagao da relagdo com o outro.

Para Maffesoli (2005), a estética garante a sinergia social e resulta em uma
unicidade, ndo em uma unidade, como é o caso da moral na modernidade. Criam-se
valores heterogéneos, mas que conjugam um determinado espirito do tempo, que,
apesar de confuso, esta em equilibrio. Entendo que é essa nossa capacidade de
criagao coletiva, que acaba por gerar nossa cultura, nossas crengas, nossos valores
e, incluo, aqui, a abordagem de Gergen (2000) do self.

A concepgao do self, nesse contexto, também passa a ser relacional,
deixando de lado o ideal de individuo racional, coerente, intencional e estanque. O
self é, sim, tratado como uma criacdo comum, que € resultante dos relacionamentos
e do discurso. Dessa forma, Gergen (2000) propde a reconstru¢ao do self enquanto
relacionamento, desafiando os limites modernos da concepc¢éo de individuo. Essa
erosao conceitual pode ser vista, principalmente, na definicdo de género, que vem
se tornando cada vez mais deteriorada, mas também é visivel em questdes de raca,
religido e nacionalidade.

Enquanto a crenga em selfs essenciais diminui, aumenta a consciéncia de
como a identidade pessoal pode ser criada e recriada nas relagdes. E o proprio fato
de percebemos a agao das relagdes na construcdo do self altera a consciéncia que
temos do mesmo (lentamente, sutiimente). Podemos estar entrando em uma nova
era da self-conception, em que o self é redefinido ndo como esséncia e si mesmo,
mas como relacional. Para Gergen (2000), a centralidade exercida pelos
relacionamentos na poés-modernidade € advinda dessa nova concepg¢ao em que O
self pode ser como a manifestagao das relagdes e relacionamentos.

Esse processo de desenvolvimento de autoconsciéncia da concepgéao de self,
que €, a0 mesmo tempo, a passagem da visdo moderna para a pés-moderna, é

dividido por Gergen (2000), em trés fases:
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a) Manipulagao Estratégica: para obter ganhos pessoais, o individuo passa a
representar diferentes papéis, reduzindo o comprometimento com o self moderno.

b) Personalidade Pastische: ha uma liberagdo da esséncia, advinda do
exercicio de diferentes formas de autoexpressado agora permitidas, e estas geram
prazer.

c) Self Relacional: O senso de autonomia individual da lugar a uma realidade
imersa em interdependéncia, na qual sdo os relacionamentos que constroem o self.

Essa ideia de um self proveniente de uma realidade relacional pode ser
entendido quando levamos em consideragcdo que os sentidos e os significados so
passam a existir quando compreendidos pelas pessoas. Ou seja, a geragao de
significado é coletiva porque “meaning is born of interdependence”® (GERGEN,
2000, p. 157). Quando levanto meu polegar, s6 estou fazendo um gesto de
afirmagao, porque as pessoas a minha volta entendem esse gesto dessa forma.
Tanto isso € verdade, que, se sairmos do Brasil, muitas pessoas nao vao entender o
que eu estou fazendo com o brago estendido e o polegar levantado. Sem essa
compreensao coletiva e externa do meu gesto, ele ndo comunica o que eu quero
dizer e, portanto, ndo faz sentido, ndo tem o efeito desejado, ndo existe. Para
Gergen (2000), ndo ha self fora de um sistema simbdlico, por isso sua construgéao
também passa por essa relagdo de validagdo da comunicacdo com o ambiente
exterior. E é por isso que se pode dizer que as relagdes sao anteriores e mais
fundamentais que o proprio self.

Isso tudo vai ao encontro tanto a ideia romantica, quanto a moderna de seff,
em que os individuos sédo considerados agentes autbnomos. Gergen (2000, p. 156)
coloca da seguinte forma:

Concepts of the individual - as the center of knowledge (“one who knows”);

as possessor of rationality; as author of his or her own words; as onﬁ who
creates, decides, manipulates, or intends - are all placed on question.

Dessa forma, deixamos de construir nosso self com uma perspectiva de
objetivagcdo. Nao ha mais um objeto fixo, imutavel, fechado ao qual essa construgao
va fazer referéncia, e ela deixa de ser uma posse individual. Comegcamos, entéo, a
perceber o self mais como uma forma de entendermos, nos relacionarmos e

transitarmos pelo mundo, e perdemos (aos poucos) o0 apego que temos a ele, ja seu

10 Tradugdo livre: significado nasce da interdependéncia.
11 Tradugdo livre: Os conceitos de individuo - enquanto centro do conhecimento (“aquele que sabe”); o detentor da racionalidade; autor de suas proprias

palavras; aquele que cria, decide, manipula, ou tem inteng¢des - sdo todos postos em cheque.
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significado passa também pela subjetividade de outros. Assim, acabamos fazendo
parte de um processo social que ofusca o ser individual. Tendo isso em vista, os
relacionamentos sao vistos, ndo mais como uma criacdo dos ‘eus’ individuais, e,
sim, como criadores do sentido de ‘eu’. E isso pode ser exemplificado a partir de
aspectos bem praticos do dia a dia: um lider sé o é, porque é reconhecido como tal;
alguém so6 é atraente, se outro estiver atraido. E além da verificagdo no cotidiano,
essa visdo de eu relacional ja é reconhecida em varios campos. Na psicologia, por
exemplo, ja ha correntes que ndo tratam o paciente como alguém doente, mas sim
como alguém que tem redes de relacionamento n&o saudaveis.

E claro que o mundo ocidental ndo esta completamente imerso nessa légica,
e talvez leve algum tempo até que esteja. O pensamento voltado para o individuo
esta ainda muito arraigado em nossa cultura. O postulado “Penso, logo sou”, de
Descartes, fundamenta muitos dos processos em nossa sociedade. Desde as
tomadas de decisao, que devem ser atos intelectuais individuais, até a definicdo dos
momentos em que comega e deixa de existir a vida. Nem a propria linguagem tem
termos adequados para designar comportamentos ou sentimentos baseados nas
relagcbes. Nossa gramatica privilegia o sujeito, sempre em primeiro lugar, e com um
verbo que sO existe em relacdo a ele. Por exemplo, se formos falar sobre uma
relagao de amor: “José ama Maria”. Ou seja, José € o responsavel, emissor, ator do
amor sobre Maria. Se “Maria pensa em José”, € ela que provoca o surgimento de
José em sua cabeca. Esses atos individuais podem levar a um bom relacionamento,
mas nao conseguimos designar o caminho inverso. Se eles tém um bom
relacionamento, por que nao dizer que “a relagcao entre Maria e José ama”? Nossa
linguagem ndo admite que um relacionamento ame ou pense, muito provavelmente
porque essas agdes sO sao associadas a seres racionais, e relacionamentos nao
sdo nem considerados seres. Dessa forma, € como se os individuos definissem os
sentimentos e acgbes, que entdo constroem um relacionamento. E n&do o
relacionamento que propicia 0 amor e o pensamento.

Para que as relagdes de fato assumam uma posicédo central na sociedade e
na socialidade, € preciso, segundo Gergen (2000), que exista uma forma de
descrever essa atuacdo. “Relationships cannot become the reality by which life is
lived until there is a vocabulary through which they are realized”'? (GERGEN, 2000,

12Tradugao livre: As relagdes ndo podem tornar-se a realidade na qual vivemos, até que exista um vocabulario por meio do qual elas se realizem.
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p. 160). O autor aponta alguns dominios no qual a realidade do individuo esta dando
espaco a realidade relacional:

a) Historia Pessoal: As narrativas que fazemos de nossas histérias pessoais
tém influéncia de convengdes sociais. Nao podemos contar uma histéria de forma
que ela seja apenas inteligivel para n6s mesmos. Para que ela possa ser
compartilhada, acabamos usando estruturas narrativas ja aceitas e conhecidas.
Assim, acabamos por dar sempre um tom a nossa historia: ou ela tem um final feliz,
ou € tragica, ou apresenta altos e baixos, porque é assim que estamos acostumados
a ouvir e entender narrativas. Além da forma como contamos historias, ha a propria
formacdo das nossas memorias de relagdes com os outros. Quando tentamos
lembrar de algo, a interpretacdo que damos a isso, depende muito de quem € nosso
interlocutor, e da situacdo em que nos encontramos. Em sessdes de terapia, por
exemplo, memorias podem ser vistas como uma solugdo para problemas do
presente. Ai esta ja uma expectativa com relagdo a lembrangas que temos, o que vai
determinar o significado que elas tém. Dessa forma, psiquiatras ja entendem que,
para o sucesso do tratamento, ndo importa tanto qual a lembranca, e, sim, como nos
relacionamos com ela.

b) Emogdes: na era romantica, as emogdes possuiam qualidade de grandeza,
podendo levar alguém a matar ou suicidar-se. Ja na modernidade, s&o vistas como
um impedimento para o funcionamento ordeiro da sociedade. Ambas as
perspectivas, no entanto, veem as emogdes como parte da esséncia dos seres,
concepgao essa que passa a ser duvidada pelos pés-modernos. Pesquisas citadas
por Gergen (2000) indicam que nao ha diferenga biolégica entre as diferentes
emogdes, 0 que gera a pergunta: se todas as emogdes sdo biologicamente iguais,
onde esta a diferenciagao? Por que e como sabemos a diferenga entre amor e édio,
medo e felicidade? “the University of Massachusetts psychologist James Averill (...)
concludes that what we call emotions are essentially cultural performances™?
(GERGEN, 2000, p. 165). Essas performances nos sao culturalmente ensinadas,
assim como 0 momento mais apropriado para o uso de cada uma. Entdo, se estou
na frente de um ledo, sei que o batimento mais forte do meu coracdo deve ser por
mim encenado como medo, ndo como paixdo. Sado as emocgdes deixando de ser

interpretadas como algo individual, e passando também a fazer parte da cultura.

13 Tradugéo livre: O psicoélogo da Universidade de Massachusetts James Averill (...) que o que chamamos de emogdes sédo essencialmente performances

culturais.
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c) A Moral além do individuo: a moral moderna esta baseada nas intengbes
individuais. Ajudar alguém, sem a intengéo de ajuda-lo, ou para ganho proprio, ndo é
algo moral. Assim como matar alguém por acidente, ndo € considerado imoral. A
intencdo, no entanto, ja era posta em cheque por Freud, por exemplo, deteriora-se
ainda mais com o pos-modernismo. Além disso, a moral esta relacionada com nossa
concepgao de verdade. Mentir seria um ato amoral, de contar uma n&o verdade,
mas cada vez mais vemos que as verdades também s&o relacionais. No exemplo do
autor, uma rosa € vermelha para o0 senso comum, mas para quem estuda ondas e
cores, a rosa nao tem cor. A percepgao de coloragdo é resultado dessas ondas
emitidas em certa frequéncia. E mentira, entdo, dizer que a rosa é vermelha?
Quando a verdade é entendida como algo que depende do grupo ou do contexto em
que se esta inserida, a moral também passa a ser mais externa do que advinda de
uma forga individual.

Em suma, o processo descrito por Gergen (2000) € o de uma passagem de
uma concepcéao de ser individual para uma concepgao relacional. O que somos nao
é o resultado estanque de uma construgdo nossa. E aquilo que os outros entendem
que somos, e temos consciéncia dessa nova forma de estruturacdo do eu.
Considerando a socialidade descrita por Maffesoli (1998), em que a criagdo da
realidade, da cultura e de varios aspectos do mundo € coletiva, e em que a
existéncia tem um fim em sim mesma, entendo também que a formagao do self seja
coletiva, e tenha um fim em si mesmo. Dessa forma, estamos constantemente
significando, criando sentidos, que contribuem para a formagcdo do mundo e das
relagbes que nos formam. E esse é um processo formado pelo conjunto de
microagoes do dia a dia. O que pretendo entender é de que forma as interagcdes no
aplicativo Instagram contribuem para essa formacao coletiva de selfs. E que pistas o
comportamento das pessoas podem nos dar, que corroborem ou nao, as leituras
feitas.

Nesse sentido, Oikawa (2013) revisa, a partir da perspectiva da performance
de Goffman (2007), a forma como a interagdo em diferentes redes sociais contribui
para a formagao do self. A perspectiva escolhida pela autora propde a atuagédo do
homem em sociedade como se ele fosse “‘um ator diante de seu publico:
desempenhando diferentes papeis e tentando controlar as impressdes que os outros
possam ter dele, por meio de diferentes modos de agir e de se comportar, que
variam de acordo com seus propdsitos e suas motivagdes.” (OIKAWA, 2013, p. 94).
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H4a, aqui, intencionalidade, pois estariamos sempre buscando fazer uma
representacdo de nés mesmos, baseada no que sabemos que esperam de nds e na
imagem que queremos que tenham de nds. O self se estrutura, portanto, a partir
dessas representacdes, que entendo poderem estar nas redes sociais, na forma de
perfis, fotos, frases, texto, ou em um conjunto mais ou menos ordenado de tudo o
que compartilhamos nas redes digitais. O resultado dessa performance passa,
portanto, ndo s6 pelo que queremos comunicar, € pelo que é entendido, mas
também pelas caracteristicas técnico-operacionais do ambiente. O exemplo dado
pela autora € o Flickr, em que haveria grande preocupagédo dos usuarios, com
relagdo as imagens que compartilham. Considero importante perceber, no entanto,
que o Flickr tem sido usado por fotografos como uma forma de mostrarem seu
trabalho, ja o Instagram n&o foi feito para profissionais. Este € um indicativo de como
a intencionalidade nas fotos possa ser menor. Ja no Facebook, segundo a autora,
ha uma disputa pela atencdo do outro, quando nosso conteudo aparece em uma
timeline repleta de outras informagdes. Ha a necessidade de ser interessante, de
chamar atencao, além da busca pela eficiéncia da representagao de self.

A perspectiva de Goffman (2007) corrobora alguns pontos da teoria de self
saturado de Gergen (2000), ja que ha uma “concepgao de self fundamentalmente
formado no processo relacional” (OIKAWA, 2013, p.99). Por mais que Gergen (2000)
diga que néo, a intengdo esta perdendo forca na pos-modernidade, os ambientes
digitais sdo extremamente objetivos. Usam signos, palavras e convengdes, que
tornam o ambiente em si uma objetivagdo ou racionalizagdo do afeto. Claro que os
processos sociais que circundam esses ambientes estdo inseridos na légica da poés-
modernidade, cada vez menos racional. Dessa forma, é interessante combinar as
perspectivas, reconhecendo a necessidade da intengéo - presente de forma mais ou
menos intensa - na configuragdo de um self que precisa de ferramentas objetivas
para, em conjunto, realizar-se. E essa é uma caracteristica pos-moderna inclusive
apontada por Gergen (2000), como ja descrevi, em que podemos observar
movimentos caodticos e em diregcbes opostas no comportamento e nas acgdes
conjuntas. Isso quer dizer que tanto intencionalidade, quanto a acéo ao acaso, no
caso de uma foto colocada no Instagram, fazem parte da perspectiva usada para a
analise. Verificarei, na analise, que casos aparecerao, mas acredito que poder dar
conta de expressdes aparentemente contraditorias tornardo o trabalho mais rico e

mais representativo dos tempos de transigdo em que vivemos.
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4 RETROMANIA

Antes de falar sobre o objeto desta pesquisa, o Instagram, farei uma
introdugcdo ao fendmeno que nela pretendo observar. E intrigante perceber que o
aplicativo que € o grande sucesso comercial das redes sociais, e que é
representante do que ha de mais contemporaneo no comportamento
comunicacional, tem um aspecto tdo importante que remete ao passado. Os filtros -
que podem ser aplicados as fotos antes que sejam compartilhadas -, responsaveis
pela estética caracteristica do aplicativo, sdo chamados pelos préprios usuarios de
vintage ou retrd. Como se articula essa relagdo com o aplicativo, a0 mesmo tempo
tdo atual, mas com essa camada estética que remete ao passado?

As postagens em tempo real, que seguem as logicas das midias pos-
massivas de Lemos (2007a), e expressao relagbes de comunidade tdo pods-
modernas habitam o mesmo espaco de filtros que emulam a fotografia analogica de
décadas passadas. Essa propria mistura de sentidos é descrita por Gergen (2000),
quando diz que a pos-modernidade admite movimentos em diregcdes opostas:
somos, ao mesmo tempo, techno-beings e amantes da natureza; valorizamos os
grupos, mas ha individualismos. Esse € o tempo em que comportamentos sao
paradoxais, em que coeréncia ndo € mais um valor obrigatério, ou seja, em que
fotos digitais podem ser tiradas para parecer antigas, sem que issO seja um
invalidado por n&o ser coerente.

Observa-se o elemento de instantaneidade no Instagram, de ser um canal
para postagens em tempo real, daquilo que esta acontecendo aqui e a agora. E em
um movimento quase que paradoxal, sdo postadas imagens de eventos do
momento, com estética antiga. Os conceitos que podem auxiliar na apreensao desse

fendbmeno s&o a nostalgia, o retrd, a ideia de citado cultural e o vintage.

4.1 NOSTALGIA E RETRO

Boym (2001) faz uma revisdo do termo nostalgia, desde suas origens até a
forma como é usado na industria cultural. O termo Nostalgia, segundo a autora, foi
cunhado pelo médico suigo Johannes Hofer, em 1688, e coincide com o inicio da era

moderna. Por isso, € possivel dizer que a nostalgia € um sentimento de desconforto,
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deslocamento e estranhamento com uma nova configuragdo de mundo, e com
novas concepgoes de tempo e espaco.

Os primeiros a serem diagnosticados com nostalgia eram suigos que viviam
fora de sua terra natal, como soldados, jovens que saiam de Berna para estudar em
Basel e empregados domésticos que vivam na Franga ou na Alemanha. Entre os
sintomas estavam a obsessdo com o passado e com o lar, a confusdo entre
passado e presente, e até a habilidade de ouvir vozes e ver fantasmas.
Posteriormente passou a ser identificada em outros paises e situagdes, ou seja, nao
era um fendmeno individual, mas acabou tomando proporgdes epidémicas no seculo
XVII. Passou a ser problematizada por médicos na Franga e nos Estados Unidos,
ainda relacionados ao exército, o que relacionava a nostalgia de forma ambigua ao
sentimento de patriotismo: os soldados ao mesmo tempo adoeciam de saudades de
seu pais, uma prova de seu amor por ele, mas, ao precisarem voltar para casa,
demonstravam n&o estar prontos para lutar pela nagéo.

O tratamento originalmente proposto pelos médicos suicos, era a volta para
casa, que, muitas vezes, nao era eficaz. Por toda Europa (exceto no Reino Unido)
casos de nostalgia eram identificados, e a patologia tomou proporgdes epidémicas,
principalmente nos exércitos, e passou a ser problematizada por médicos de
diferentes paises, com abordagens que buscavam impedir a epidemia em tempos de
guerra. Os russos, ao invadirem a Alemanha em 1733, demonstravam sinais
preocupantes de nostalgia, ao qual um general respondeu com a ameaga de
enterrar vivo o primeiro que ficasse doente. A estratégia foi citada por médicos
franceses, que tentavam evitar a nostalgia no exército durante a Revolugéo
Francesa. Ja os americanos, orgulhavam-se de ndo conhecer a doenga em sua
terra. Falava-se também em uma falta de habilidade, por parte do paciente, no uso
do tempo presente, ou seja, a falta de atividades, o que hoje chamariamos de tédio,
deixaria as pessoas fora de sintonia com o mundo e causaria nostalgia. Isso, nos
EUA do século XIX, se traduzia como a adogao de uma postura antiprogressista. Em
geral, havia, nas caracterizagbes da nostalgia, referéncia a um sentimento de desejo
por algo que se perdeu, objeto esse, que muitas vezes era desconhecido. Era um
sentimento de perda, ndo se sabe de qué, e que era coletivo, ndo limitado a historia
pessoal de cada um. Os tratamentos propostos pelos médicos do século XVIII e XIX

nao se mostraram eficientes.
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A hipotese de Boym (2001) é a de que a nostalgia ndo era apenas causada
por uma questdo espacial (estar longe do lar), mas também por uma questédo
temporal. Isso porque o termo, enquanto diagnostico para uma doenga, aparece
justamente quando as concepgdes de tempo e historia estavam sofrendo mudancgas
radicais.

A modernidade, por meio da conquista e colonizagdo de novos territorios,
expandiu a nogdo que tinhamos do mundo. Antes, em tempos pré-modernos,
distdncias eram medidas a partir da escala humana, tendo parte do corpo como
referéncia (a medida anglo-saxa de pés, por exemplo). Com a descoberta de novos
mundos, deve-se internalizar uma nova realidade de mundo, na qual somos muito
menores do que pensavamos. A partir dai € que o sentimento nostalgico tem um qué
de perda, que pode ser até um sentimento de se estar perdido, ndo conseguir se
colocar no mundo, agora tdo maior e mais cheio de possibilidades do que antes.
Nessa expansao, ha a necessidade pratica de que as medidas e convengdes se
tornassem as mesmas em diferentes lugares, e também de um desejo de que as
novas terras fossem parecidas com a Europa. O mundo passa a ser compreendido
por meio de denominadores comuns, 0 que pode impor novas formas de fazer as
coisas em certas partes do mundo. A novidade substitui o conhecido, o “universal”
substitui o “local”, conceitos que passam a existir a partir dessas novas relagcdes de
tempo e espaco.

A Revolugdo Francesa trouxe, segundo a autora, a ideia de um futuro
desejado, que se associou ao conceito de progresso por meio do desenvolvimento
industrial. Diferente do Renascimento, época em que dividir o tempo em passado,
presente e futuro ndo era algo tao relevante, a era moderna associou o tempo a
tabelas de horarios de trens, a industria e ao dinheiro (BOYM, 2001, p. 9). Essas
mudangas aconteceram entre os séculos XVII e XIX e alteraram tanto nossa

concepcgao coletiva, quanto pessoal do tempo.

What is crucial is that nostalgia is not merely an expression of local longing,
but a result of a new understanding of time and space that made the division
into “local” and “universal” possible. The nostalgic creature has internalized
this division, but instead of aspiring for the universal and the progressive he
looks backward and yearns for the particular (BOYM, 2001, p. 11).14

14 Tradugdo livre: O crucial é que a nostalgia ndo é meramente uma expressédo de saudade local, mas um resultado de uma nova forma de entendimento do
tempo e do espaco, que possibilitou a divisdo entre “local” e “universal”. A criatura nostalgica internalizou essa divisdo, mas em vez de aspirar o universal e

o progressivo, olha para tras e anseia o particular.
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A nostalgia roméantica &, portanto, ndo apenas a perda de um objeto de desejo
original, mas também o deslocamento espacial e temporal desse objeto. E uma
emocao histérica, caracteristica desse tempo de mudangas, que indica um romance
com o passado, um desejo por um objeto que esta “beyond the present space of
experience, somewhere in the twilight of the past or on the island of utopia where
time has happily stoped” (p.13)'. Nostalgia e progresso t&m como base uma nogéo
moderna de irrepetibilidade do tempo. O tempo passado ndo volta mais, € linear.
Mas a nostalgia ndo € o oposto de progresso, pois além de representar um
movimento para tras, ela olha para os lados. E, nesse sentido, elegiaca e irdnica,
nao sistematica e nao sintetizavel.

Vivemos hoje também tempos de efervescéncia e de mudanga na relagao
com o espago e o tempo. A partir do desenvolvimento do capitalismo tardio e das
tecnologias digitais, o universal passa a ser global, e a localidade passa a ser
virtualizada. Acostumados, agora, a ideia moderna de linearidade temporal,
voltamos, como na descricdo de Maffesoli (1987), a uma concepgao circular do
tempo, e vivemos uma expansao, nao espacial, mas nos relacionamentos. A partir
das leituras, portanto, compreendo que nossa nostalgia hoje, ndo € um sentimento
triste, que abate o corpo e a mente. Nao esta relacionada a saida do lar, ao
desbravamento de territérios desconhecidos ou a guerra. Esta, sim, presente em
nossa relagcdo com a cultura popular e faz parte das nossas praticas de
recombinagao.

Reynolds (2011), em seu livro Retromania, ilustra como a nostalgia se
relaciona com a cultura popular. A partir da percepcédo de que muito da musica pop
esta se repetindo, copiando estilos do passado, e de que muitos filmes produzidos
sdo remakes, o autor caracteriza essa mania de consumo e recriacao de obras da
cultura pop do passado. A nostalgia, hoje, é parte integrante do nosso
entretenimento, ja que a midia de massa e a cultura pop fazem cada vez mais parte
de nossas vidas. Programas de TV, seriados, musica, quadrinhos, filmes, entre
outros exemplos da cultura popular, acabam sendo objeto de nosso sentimento
nostalgico. O livro, segundo o autor “investigates the entire range of contemporary
uses and abuses of the pop past.” (REYNOLDS, 2011, p. XllI), peculiaridade de uma
sociedade, que diferente das anteriores - que eram obcecadas por passados mais

15 Tradugéo livre: além do espago presente da experiéncia, em algum lugar no crepusculo do passado ou de uma ilha de utopia onde o tempo felizmente

parou.
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distantes, como a veneragdo das obras gregas e romanas no Renascimento - é
obcecada por seu proprio passado imediato. Essa obsessédo, a nostalgia, € diferente
de histdéria ou do gosto por antiquarios, porque se refere a fatos e experiéncias (que
podem ser de consumo cultural) que ocorreram dentro do espectro da memoria da
nossa vida. Isso cada vez mais é representado pela cultura pop que ja vivenciamos
e nos lembramos de ter vivenciado. Isso n&o quer dizer, no entanto, que essa cultura
pop ja vivenciada tenha que ter sido criada durante a vida da pessoa que sente por
ela nostalgia. A prépria nostalgia de Boym (2001) inclui também o sentimento de
desejo sobre algo que ndo se conheceu diretamente, e julgo importante, para a
presente discussdo, que consideremos essa perspectiva. Se ndo, como
explicariamos que adolescentes sejam, até hoje, fas de Beatles? Claro que séo fas
diferentes daqueles que viveram nos anos 60, mas € comum a preferéncia por
bandas de um passado nao vivenciado as do presente. E em Boym (2001), a
nostalgia pop é relacionada com a recriagado de experiéncias nao vividas, em que o
que importa ndo € a exatidao histérica, mas a autenticidade visual, como acontece
no cinema quando retrata o passado, por exemplo. A visdo da autora sobre o pop, a
meu ver, parte mais de uma analise de conteudo e estética dos produtos culturais,
enquanto a de Reynolds inclui as concepgdes anteriores do sentimento (de desejo
pelo passado, conceituado pela propria Boym, 2001) na légica também do consumo
cultural.

Segundo Guffy (2006), que trabalha o termo retr6 para o campo do design,
coloca que ele designa o periodo imediatamente pds-guerra, no qual se verificou, o
consumo de filmes e roupas do entre-guerras por uma geragao que nao era nascida
na época da criagao desses produtos. O uso da palavra foi a partir dai ampliado, e
pode descrever a influéncia dos anos 50 e 60 em formas contemporaneas. Sdo do
inicio dos anos 70, no entanto, as conotagdes atuais do termo, que fazem referéncia
tanto a produtos classicos ou atemporais, quanto a obsolescéncia tecnologica ou
mesmo uma perspectiva sobre a vida. Para a autora, o fenébmeno retré € uma forma
de entendermos o passado moderno.

E nessa segunda metade do século XX que, segundo Reynolds (2011) a
cultura popular passa a servir de canal para a expressdo da nostalgia, em um
contexto no qual, de acordo com Davis (1979 apud Reynolds 2011, p. 29), a cultura
de massa do passado comega a substituir eventos politicos (como guerras e
eleicdes) na base da memoria das geragdes. Para o autor, “where pop nostalgia gets
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interesting is in that peculiar nostalgia you can feel for the glory days of living in the
now that you didn't... actually ... live through.'®’(REYNOLDS, 2011, p. 29) Ja para
Boym (2001), a cultura de massa e a emergéncia da nostalgia, enquanto emocéo
historica, sdo concomitantes. Atualmente, na industria do entretenimento e de bens
de consumo, nostalgia virou estratégia de marketing. Ao ser incutida em produtos,
ela faz com que consumidores sintam falta de algo que nunca tiveram nem viveram,
e do qual ndo compartilham meméoria histérica. (BOYM, 2001, p. 38).

Ja Para Guffy (2006), a nostalgia aparece no retro de formal n&o sentimental,
ja que o retrd € despreocupado com a corregao historica, e, por vezes, subverte
essa correcdo. O retrd se relaciona com o passado presente, mas de forma
anbmala, com saudade, mas também ironia. Como os periodos referidos pelo retré
s30 mais antigos, mas ainda assim modernos, ele diferencia-se dos renascimentos’’
anteriores, e representa “a fundamental shift in the popular relationship with the
past”'® (GUFFY, 2006, p. 12).

Casting a glance backwards, to older but still modern periods, retro eludes
the positivist progressivism that inflected the ‘Modern’ era. Even more
fundamentally, it gently nudges us away from older ideas of ‘Modernity’ and
towards an uncharted future. The culture of revival has changed. (GUFFY,
2006, p. 12)"°

De acordo com Guffy (2006, p. 13), enquanto a forma de renascimento do
século XIX era focada no passado distante, e buscava escapar a modernidade,
fazendo alusao a tempos pré-industriais, o retr6 busca entender a modernidade,
assim como seus limites e sua moral. O retrd nao busca exemplos de um passado
glorioso. Ao contrario, demonstra desapego, distanciamento de seu objeto e pouca
seriedade.

Reynolds (2011, p. 30) organiza as formas como o retrdé se distingue de
outros tipos de relagédo com o passado:

a) o retrd sempre faz referéncia ao passado relativamente imediato;

16 Tradugdo livre: a nostalgia pop interessante é a que possibilita sentir a gléria de viver no presente um passado que néo se viveu.

17 N.T.: vou aqui traduzir o termo revival como renascimento, termo que se refere a volta de habitos e pensamentos do passado, mas ndo ao periodo
histérico chamado Renascimento.

18 Tradugao livre: uma mudanga fundamental na relagéo popular com o passado.

19 Tradugéo livre: olhando para tras, para periodos mais antigos, mas ainda assim modernos, o retrd ilude o progressismo positivista que moldou a era
‘Moderna’. Mais fundamental ainda, ele nos desfoca de ideias antigas e ‘Modernidade’ e nos leva a pensar em um futuro inexplorado. A cultura de

renascimento mudou.
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b) envolve um elemento de recordagdo exata, possibilitado pela
disponibilidade de um arquivo documental, como fotografias, videos, gravac¢des de
audio e registros na Internet de icones dos anos passados;

c) faz referéncia a cultura popular, e ndo nasce na elite intelectual;

d) ndo idealiza nem sentimentaliza o passado, mas busca divertir-se com ele.
Retrd6 € como uma brincadeira, mais relacionada com o presente do que com o
passado. “It uses the past as an archive of materials from which to extract subcultural
capital (hipness, in other words)”. (REYNOLDS, 2011, p. 30).

Aprofundando as caracteristicas acima, Reynolds (2011, p. 35) discorre sobre
a importancia do surgimento das gravagdes de audio, e, posteriormente, de formas
de documentagao de imagens, para que se criasse 0 arquivo, que possibilita o retro.
Assim que a cultura pop deixou arquivos suficientes de sua histéria, tornou-se
possivel fixar-se em um periodo anterior ao que se esta vivendo. A disponibilidade

dessa documentagao representou uma completa quebra de paradigmas. O material

not only provide retro with it's raw materials, they also create the sensibility,
based as it is on obsessive repeat-play of particular artifacts and focused

Iistezging that zooms in on minute stylistic details. (REYNOLDS, 2011, p.
35)

4.2 CITADO CULTURAL

Bock (2004) traz uma perspectiva semidtica para a compreensao do retrd,
classificando o ato de usar algo do passado como uma citagdo cultural. Exemplos
mais comuns do fendmeno sao acessorios, iluminagdo, roupas, moéveis e musica.
Mas isso também acontece com estilos de corte de cabelo, pessoas, modalidades
esportivas, cores. O vital para que algo seja considerado um citado cultural é que ele
possa ser definido por um observador enquanto parte de um plano de fundo, um
background, ou seja, algo que nao faz inteiramente parte do presente, mas que
remete ao passado. Esse plano de fundo € o que Bock denomina como cultura do
tempo - Zeitkultur. Os anos 60, os anos 70, a Alemanha Oriental, sdo exemplos do
que seria uma cultura do tempo, que € caracterizada pelo autor como uma unidade
de significado temporal. Assim, quando se usa uma roupa retrd, que lembra os anos
50, se esta usando uma transposicéo, da cultura temporal anos 50 para o presente.

20 Tradugéo livre: ndo apenas é fonte da matéria-prima do retrd, mas também cria a sensibilidade, baseada na repeti¢ao de artefatos particulares e na

audigao focada, que d4 zoom em detalhes estilisticos. ‘E uma completa quebra de paradigmas, ferrou com a nossa cabega’.
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Para melhor compreenséo dos conceitos e légicas apresentados por Bock é
importante o entendimento de alguns conceitos semidticos. Para tal, usarei as
definicdbes de Saussure (2006), para quem o signo linguistico € uma entidade
psiquica de duas faces (p. 80): conceito e imagem acustica. O conceito é o
significado, e a imagem acustica, que é uma imagem sensorial ndo fonética, é
chamada de significante.

Bock (2004) propde que, uma forma de entender o fendbmeno é trata-lo como
citado, ou seja, um discurso dentro de outro discurso. Além disso, o que é citado é
uma unidade cultural, o que faz com que o autor denomine aquilo que é retr6 como
um citado cultural - Kulturzitat. Sua diferenca com relacdo a uma citagcédo escrita, no
caso, € que a transposicdo nado € textual, e sim de uma cultura de um tempo -
Zeitzultur - especifica. Ou seja, o0 meio ndo € a escrita, e sim objetos, produtos
culturais ou estilos, que consumimos ou usamos para nos expressar. Esses itens
sdo originais de uma época e sao reutilizados ou reapropriados em outra. A
perspectiva linguistica usada pelo autor cria uma analogia, em que esse citado tem
funcdo de signo, sendo aquilo que vem do passado o significado e seu uso no
presente o significante. O citado cultural ndo € um signo comum, e sim um signo que
expressa uma relacdo metonimica entre os termos linguisticos. Aqui, faz-se
novamente necessaria uma revisdo dos conceitos, para melhor compreensdo da
classificacao de Bock (2004).

Para Barthes (2006), os principios de similaridade e/ou contiguidade, que
estdo presentes no processo de formagao de conceitos (significados em Saussure,
2006), também déo forma as relagbes metafdéricas e metonimicas que articulam
linguagem. As relacbes metaforicas s&o verticais, baseadas em similaridade e
substituicdo. Ha aqui uma relacdo nao linear, atemporal, de simultaneidade e que
implica a ideia de espaco. Exemplo de uma relagdo metaférica seria a associagao:
bola, lua, sol. A associagao, no caso, € feita pelo formato redondo, e a ordem dos
conceitos nao altera a relagdo - os conceitos continuariam tendo o formato redondo
como denominador comum. Na linguistica, a relagdo metaférica € equivalente ao
plano associativo da linguagem de Saussure. Ja a relagdo metonimica é horizontal,
acontece no tempo e €, portanto, linear e irreversivel. O processo € de justaposi¢ao
de elementos diferentes e, aqui, a ordem ou posi¢cdo dos fatores é importante, pois



45

essa relacdo implica uma cadeia de eventos sucessivos?’. Em Saussure (2006),
essa € a relagdo sintagmatica, e um exemplo dela é a propria fala, que articula
elementos diferentes (palavras), no tempo, de forma que s6 ha sentido e
comunicagdo quando esses elementos estdo suas posicdes. A relacdo entre as
palavras expressa causa e efeito, e isso € o denominador comum.

Segundo Barthes (2006), ha uma preferéncia pela estabilidade nas estruturas
conceituais, mas essas estruturas evoluem ao longo do tempo e da historia. Para
que seja possivel designar novos conceitos, usando expressdes ja existentes, é
necessario que as estruturas conceituais possam ser ampliadas - ou reduzidas, caso
expressdes caiam em desuso em uma estrutura conceitual. Assim como similaridade
e contiguidade sdo processos para a criagdo de conceitos, metafora e metonimia
S80 0s processos que ampliam ou reduzem a area de abrangéncia de um conceito,
para que ele possa ser designado por expressdes que ainda ndo o designavam ou
que designavam outro conceito. O resultado desse processo sao expressdes
antigas, que passam a representar conceitos diferentes.

Quando Bock (2004) caracteriza, portanto, a relagdo do citado cultural como
sendo metonimica, compreendo que ha uma expansdo da abrangéncia do
significado (o conceito, a cultura temporal que é citada) para que dela possa fazer
parte uma nova expressao (significante). Esse movimento fica mais palpavel se
pensarmos em um exemplo pratico. Usar uma saia dos anos 70 € um processo de
citacdo cultural, do qual faz parte um conceito ou significado, que é a cultura
temporal dos anos 70 ou uma area dessa cultura temporal (moda, mobiliario,
musica). O processo historico, tanto coletivo quanto pessoal da pessoa que esta
usando essa saia, € um processo metonimico de aumento da abrangéncia do
significado. A saia, em 2013, € a expressdo, que agora, por meio do processo
metonimico, pode representar os anos 70.

Esse processo € metonimico porque acontece no tempo, € irreversivel e nao
ha a possibilidade de alterar a ordem dos fatores que abrangem o significado. Essa
saia dos anos 70, além de remeter a essa época, remete aos anos 80, quando a
mae da, hoje, dona da saia tirou uma foto usando a saia. A foto esta na sala da casa
da familia, e por isso a saia também remete a infancia da filha nos anos 90, quando
almogava olhando para a foto. A filha sai de casa e a saia passa a remeter a

21 Disponivel em < http://www.columbia.edu/itc/visualarts/r4100/jacobson.html >, acesso em 28/05/2013
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saudade que sente de casa nos anos 2000. Finalmente, a filha encontra a saia no
armario da mée, e a saia passa, também, a remeter a esse momento. Hoje, quando
usa a saia, ela € expressdo de toda essa abrangéncia conceitual, construida de
forma narrativa, como linguagem, por contiguidade.

Um dos motivos para a existéncia do carater metonimico pode ser o fato de
gque nao é possivel citar toda a abrangéncia cultural de um periodo histérico por
meio de poucos signos. Um dos exemplos analisados pelo autor € a volta de
produtos da Alemanha Oriental, que seriam uma metonimia para a qualidade de vida
no socialismo. Como ja mencionado anteriormente, esse significado que é trazido
pelo objeto retrd, passa por mudangas ou € amplificado ao longo do tempo. O
significante, no entanto, deve conservar o maximo de estabilidade possivel,
independente de ser visual, sonoro ou gustativo. Quanto mais parecido for um objeto
retr6 de seu original, menor a perda de significado em relagdo a cultura temporal que
ele cita. Um citado cultural original, como uma maquina de lavar original da
Alemanha Oriental, é idéntico enquanto significante. Segundo Bock (2004), esse €&
um motivo pelo qual as pessoas usam esses produtos até seu limite, mesmo
estando estragados. Essa estabilidade, no entanto, pode ser assegurada pela copia
ou pela reproducédo. Exemplos s&o carros com motores novos e carrocerias antigas
reformadas.

Segundo Bock (2004), portanto, é a simultaneidade da estabilidade do
significante e da flexibilidade do significado, por meio de uma relagdo metonimica
constante com a cultural temporal, que sustenta a aplicabilidade do citado cultural
em diferentes atividades diarias. Ja que, dessa forma, a aplicabilidade de diferentes
significados e o reconhecimento do signo sdo facilitados. Para que exista esse
reconhecimento, € necessario, segundo o autor, que os receptores da comunicagao
feita por meio dos citados culturais compartilihem conhecimentos prévios, muitas
vezes socializados pelos meios de comunicagao de massa.

A citacdo cultural é, por fim, o ato de ter o carro antigo, mesmo que apenas
guardado na garagem, ou de usar a saia que era da mae nos anos 70. E esta
implicita, nesse ato, uma relagdo pragmatica com o objeto. A citagao cultural ndo é
apenas exibir algo do passado, e, sim, fazer algo que tenha uma ligagéo pessoal ou

coletiva com uma cultura do passado. “Man weil3 nicht nur Bescheid, wie die von
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The Who die Haare in den 60ern trugen, man tragt sie selbst in diesem Stil.”??

(BOCK, 2004, p.3). O ato de citar algo culturalmente €, portanto, uma operagao, uma
performance, cuja referéncia é historica. E segundo Bock (2004, p.3), a relagdo com
essa referéncia ndo é cientifica, ja que n&o ha preocupagdo com precisdo de datas
ou de significados, e, sim, uma relagdo criativa com a historia. Essa relagéo criativa
acaba por, muitas vezes, agregar caracteristicas estéticas, esclarecer ou romantizar
o objeto citado. Essa operagdo acontece tanto com objetos fisicos quanto com
experiéncias. Por exemplo, pode-se comprar uma maquina de lavar da época da
Alemanha Oriental, para se ter a experiéncia de lavar roupas que se tinha na
Alemanha Oriental. Mas essa experiéncia s6 existe hoje, porque ha, nela, uma
referéncia de como era no passado. A experiéncia de se lavar roupas com uma
maquina da DDR &, portanto, apenas possivel no presente.

Mas nem sempre o que parece um citado cultural o é. Como exemplifica Bock
(2004), um professor mais velho, que use um terno dos anos 60, provavelmente esta
vestindo algo fora de moda. Ja se seu filho estiver usando o terno, a probabilidade
de que haja uma citagdo cultural aumenta. Comer algo do passado, porque seja
gostoso ou porque todos estdo comendo, tem mais a ver com uma dinamica de
grupo do que com uma citagéo.

E o citado cultural, segundo Bock (2004), ndo esta necessariamente ligado a
uma situagao comunicacional. Um citado tradicional (em formato de texto ou fala)
deve ser comunicado para que se realize. Pode-se, no entanto, fazer um citado
cultural em casa, sozinho, na busca pelos prazeres perdidos da infancia. Para o
autor (2004), no ambito coletivo, as motivagdes para a volta de uma época tém a ver
com o problema social que essa referéncia venha resolver. No caso da onda da
Alemanha Oriental, pode ser porque a real visibilidade do periodo desaparece cada
vez mais, devido a renovagdes nas cidades, que apagam os indicios do periodo.
Além disso, o dia a dia na DDR era desconhecido. Como ja citado anteriormente, o
retr6 pode ser visto como uma forma de entendermos o passado moderno, ja que,
segundo Guffy (2006, p.9), “The historian Fredric Jameson has suggested that as
society has developed it has found new ways to tell itself its own history”.>> E como

se os produtos retrd da Alemanha Oriental fossem um recurso coletivo para que

22 Tradugéo Livre: ndo se sabe apenas como eram usados os cabelos do The Who nos anos 60. Usa-se os cabelos como eles usavam.
23 Tradugao livre: o historiador Frederic Jameson sugeriu que ao longo de seu desenvolvimento, a sociedade encontrou novas formas de se contar sua

propria historia.
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esse periodo historico, suas caracteristicas, e o dia a dia de quem nele viveu, néo

sejam esquecidos.

4.3 VINTAGE

Observa-se hoje o termo vintage como outra designagdo para os
renascimentos. Ligado a moda e ao setor de varejo de produtos seminovos, tem
uma ligagdo com o uso de roupas originais de épocas passadas. A apropriagao
usual do termo vai para além das roupas e passa a designar objetos retrd.
Originalmente, eram vintage as roupas que foram produzidas antes da década de
1920; ja o que foi produzido entre 1920 e 20 anos antes do momento presente, s&o
vintage. Retrd e estilo vintage, de acordo com o Vintage Fashion Guild*, seriam
imitagbes e reproducbes dos estilos do passado em produtos feitos
contemporaneamente. Nos Estados Unidos, roupas vintage sdo normalmente
vendidas em lojas de pequeno e médio porte, em bairros ligados as artes.

O vintage passou a estar em voga a partir do inicio dos anos de 1990, por
inumeros fatores, entre eles o uso de roupas antigas por celebridades, a
popularizagao da estética dos anos 1920 na moda, e a proposta de reciclagem e nao
desperdicio, que vem com a for¢a da sustentabilidade. As roupas vintage acabaram
sendo reconhecidas como bens com valor de mercado, que podem ser revendidas
com valorizagao. O outro unico mercado na moda que tem essa caracteristica é o de
alta costura.

De acordo com o verbete na Wikipédia, reproducdes do estilo vintage, ou o
retr6 que ndo tenham sido produzidos no passado, ndo tém lugar no mercado
vintage. Esse sO admite produtos originais de época. Esses produtos s&o
considerados enganosos ao consumidor, ja que produtos originais podem
apresentar valorizagao, o que nao aconteceria com uma replica.

As motivagbes para o uso de produtos vintage pode ser verificado em
entrevistas usadas em um estudo feito na Universidade de Leicester. Sobre o
assunto, donos de lojas vintage comentam que procuram oferecer um produto
diferente para os consumidores, que n&o querem vestir roupas iguais as dos outros.

Os donos de lojas entrevistados relataram que buscam manter viva a histéria de

24 O Vintage Fashion Guild é uma associag&o internacional que se dedica a promog&o e preservagdo da moda Vintage.
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décadas anteriores, e que seus clientes buscam nas lojas a qualidade que os
tecidos mais antigos apresentavam (CATALANI e CHUNG, 2010, p. 7). E possivel
perceber uma relagdo do produto vintage com a qualidade, e com essa tentativa de
nao esquecer o passado.

Ja Silva (2012), expande o conceito de vintage para outros mercados, meios
e suportes. O que a autora faz € aproxima-lo dos conceitos ja tratados no presente
trabalho:

O vintage é um termo que remete ao nostalgico estilo das décadas de 20 a
60. Ele traduz em variados meios — como moda, design e até na fotografia -
a apreciacdo estética por roupas, objetos, cores e formas destas épocas.
Na moda observamos com o retorno do estilo “pin-up”5 uma exemplificagéo
disto. Trata-se de um retorno ao antigo, cujo fascinio esta em representar “a
saudade do que nao se viveu”. (SILVA, 2012, p. 5).

Silva (2012) faz, portanto, uma aproximagéo do conceito de vintage com o de
retr6, ambos fazendo referéncia a uma saudade daquilo que nao se viveu. Pretende-
se, portanto, tratar o vintage como uma alternativa a nomenclatura retr6. O
Instagram, que sera detalhado no capitulo seguinte, possibilita que os usuarios
facam a citagéo cultural na fotografia, adicionando filtros retr6 a suas fotografias. O
que é citado, no caso, ndo sao as fotografias, mas a estética das mesmas, ja que a
fotografia é tirada no presente.
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5 INSTAGRAM

O Instagram & um aplicativo gratuito para dispositivos moveis que permite que
se tire fotografias, aplique-se filtros com diferentes padrdes estéticos e se
compartilhe o resultado com amigos no proprio aplicativo, no Facebook, Twitter,
Tumblr e Foursquare. Langcado em 06 de outubro de 2010, foi comprado pelo
Facebook em 09 de abril de 2012 por aproximadamente 1 bilhdo de ddlares, e ja
atingiu a marca de 100 milhdes de usuarios (G1- GLOBO.COM, maio 2013).
Inicialmente, o Instagram estava disponivel apenas para o sistema Apple iOS, mas
passou a ser disponibilizado para o sistema Android a partir de 03 de abril de 2012.
Hoje, os usuarios de Android ja representam 50% do total de usuarios do aplicativo.
(G1- GLOBO.COM, abr. 2013) Por meio da Instagrille, aplicagao para Windows
desenvolvida pela empresa SweetlLabs, é possivel usar o Instagram em
computadores pessoais. E desde o segundo semestre de 2012, os perfis dos

usuarios do aplicativo estdo disponiveis para visualizacdo em versao on-line®.

5. 1 USUARIOS DO APLICATIVO

E comum, e isso poderad ser verificado na andlise deste trabalho, a
associagdo do Instagram aos hipsters. Esse termo, que surgiu nos anos 40 para
designar fas de jazz, da hoje nome a um grupo de jovens de classe-média urbana.
Os hipsters (VEJA, 2011) cultivam gostos saudosistas, contraculturais e alternativos.
O grupo fetichiza a autenticidade, gosta de musica independente e € comumente
retratado como alguém que é fa de uma banda, até que outros descubram que ela
existe.

Nao estdo disponiveis, pelo menos até o presente momento, dados
demograficos sobre os usuarios brasileiros do Instagram. Segundo a Pew Research
Center®®, que publicou dados referentes aos usos das redes sociais pelos
americanos em 2012, dos usuarios de internet americanos, 13% estdo no Instagram
(Grafico 1). A tendéncia é que os usuarios de Instagram sejam, em sua maioria,

jovens entre 18 e 29 anos (Grafico 2), com ensino superior incompleto (Grafico 3).

25 Disponivel em <http://blog.instagram.com/post/35068144047/announcing-instagram-profiles-on-the-web>. Acesso em 28/05/2013.

26 Disponivel em <http://blog.bufferapp.com/social-media-in-2013-user-demographics-for-twitter-facebook-pinterest-and-instagram>. Acesso em 28/05/2013.
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Maior parte dos usuarios sdo mulheres (Grafico 4), que vivem nos centros urbanos
(Grafico 5).

Grafico 1 - Usuarios de internet que usam as redes sociais.

Internet users
who use social
networking tools )

Totals . Twitter . Pinterest ffqg Instagram ‘ Tumblr Facebook
67% 16% 15% 13% 6% 67%

Fonte: Pew Research Center (2012).

Grafico 2 - Idade dos usuarios de internet que usam as redes sociais.

4 4

18-29 30-49 50-64 65+

Age

Fonte: Pew Research Center (2012).



Gréfico 3 - Urbanidade dos usuarios de internet que usam as redes sociais.
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Grafico 4 - Género dos usuarios de internet que usam as redes sociais.
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Grafico 5 - Escolaridade dos usuarios de internet que usam as redes sociais.
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Fonte: Pew Research Center (2012).

5.2 CARACTERISTICAS DO INSTAGRAM

O Instagram permite que sejam tiradas fotografias diretamente a partir do
aplicativo (Imagem 1), que filtros sejam aplicados as fotos (Imagem 2) e que se
vejam as fotos de outras pessoas em uma timeline (Imagem 3). Os filtros simulam a
coloracédo de filmes fotograficos antigos, deixando as fotos com estética retrd. A
aplicacao dos filtros € simples e instanténea, e n&o requer conhecimentos de edi¢cao
de imagens. Como as postagens podem ser compartilhadas nas timelines do Twitter
e Facebook, o impacto visual e social do aplicativo n&o fica restrito a quem € seu
usuario.

Com dois toques seguidos na fotografia de alguém, essa imagem é curtida, e
também & possivel fazer comentarios nas fotos. Nas fotos, é possivel marcar outros
usuarios, com o uso do sinal “@” seguido do nome do perfil desejado. Também se
pode incluir hashtags, como na Imagem 3, #Behindthemusic. H4 um campo de
busca no aplicativo (Imagens 4 e 5), em que se podem buscar palavras, e fotos
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marcadas com hashtags que contenham essas palavras aparecerdo, sendo essas
fotos de pessoas que se segue ou nao (elas precisam apenas ser de perfis sem
certas restrigdbes de privacidade). No campo de busca (Imagem 4), também é
possivel fazer a busca de outros usuarios do aplicativo.

O aplicativo, que segue a légica de redes sociais,?’ permite que cada usuario
siga usuarios de sua escolha, e é facultativo ao usuario seguido, que o siga de volta
(Imagem 6). O aplicativo se encaixa na classificagdo de Bordini (2009) de
lifestreaming, ja que € possivel visualizar as informagdes, tanto de postagens,
quanto de comentarios e curtidas dos usuarios, em ordem cronologica. Na Imagem
7, estao as fotos que os usuarios assinados curtiram, € nas 3 e 8 mais exemplos da
timeline do Instagram. A Imagem 9 mostra um perfil na rede social, em que estédo
agregadas as principais informagdes do usuario, assim como as fotos que postou,

também em ordem cronoldgica, iniciando na mais recente.

Imagem 1 - Tela de captura de foto do Instagram.

Cancelar

Fonte: Captura de tela, arquivo da autora.

27 Recuero (2009) define uma rede social como o conjunto formado por atores e conexdes. Na internet, o estudo das redes sociais, procura entender como

as interagdes entre os atores formam fluxos de informagdes e trocas sociais, e como esses fluxos impactam a estrutura social.
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Imagem 2 - Tela de escolha de filtros do Instagram.

Avancar

Nashville 1977 Kelvin

Fonte: Captura de tela, arquivo da autora.

Imagem 3 — Timeline.

uill Claro BR 3G 01:36 ==

ﬁ- rodrigosantannaa

21 opgodes Curtir

rodrigosantannaa Miranda com toda sua
sabedoria. #Behindthemusic
@redbullmusicademy @peresgram

@ Curtir | @ Comentar 000

Fonte: Captura de tela, arquivo da autora.



Imagem 4 - Campo de busca.

il Claro BR 3G 3!©  01:41 ==
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e ————————————
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Fonte: Captura de tela, arquivo da autora.

Imagem 5 - Campo de busca - resultados da busca.

aill Claro BR 3G ) 01:42
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Fonte: Captura de tela, arquivo da autora.
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Imagem 6 - Usuarios seguidores e seguidos.
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Perfil SEGUIDORES

luchobartolo

camilavedolin :
Seguindo
s 1)

% candidame :
- Seguindo
€

carlosiop
"]

7.F | carodecampos
|

u carolbortolini

Seguindo

. carolscossi

a2l

i chrismarett Sequi
eguindo

Fonte: Captura de tela, arquivo da autora.

Imagem 7 - Fotos curtidas por usuarios seguidos.

will Claro BR 3G 01:37

Seguindo  Novidades

evandrofioti curtiu 5 fotos.

a 2 mInUtos

feassenato curtiu 2 fotos.
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Fonte: Captura de tela, arquivo da autora.
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Imagem 8 - Timeline 2.

il Claro BR 3G - 01:44
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Fonte: Captura de tela, arquivo da autora.

Imagem 9 — Perfil.
aill Claro BR 3G © = 01:37
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Fonte: Captura de tela, arquivo da autora.
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Segundo Piza (2012), umas das inten¢des dos criadores do aplicativo, Kevin
Systrom e Mike Krieger, era nostalgica, por meio do resgate da instantaneidade das
cameras Polaroid. Inclusive o formato das fotos tiradas com o aplicativo, 3:2
(diferente do usual 4:3 das cameras de dispositivos iOS), segue o padrao Kodak
Instamatic e das cameras Polaroid.

“O resultado visual das imagens no Instagram adotam um estilo vintage®
(SILVA, 2012, p. 5). O que, segundo a autora, pode significar que os filtros conferem
carater nostalgico as imagens, por remeterem ao passado ou por terem
caracteristicas artisticas. E, ainda, segundo a autora, esses efeitos e filtros sdo um
aspecto do aplicativo que atrai os usuarios (2012, p. 7).

Entre as motivagdes por parte dos usuarios do aplicativo, Silva aponta o fato
de o Instagram consolidar “a demanda narrativa e de visibilidade do sujeito
contemporaneo” (SILVA, 2012, p. 4). Segundo a autora (2012), o Instagram esta a
mao dos usudrios, ja que eles estdo sempre com seus celulares. E por meio de seu
uso que “o sujeito se mostra, € visto e alcanga o status da visibilidade que lhe
confere sociabilidade” (SILVA, 2012, p. 6). Por meio das imagens que produzem, 0s
usuarios do aplicativo expdéem sua intimidade, suas relacbes de consumo e suas
experiéncias. Essa exposicao “pressupde uma espera ou convicgao na promessa de
ser visto, nao ser esquecido” (SILVA, 2012, p. 6), que pode ser observada em
muitos usuarios, que “ficam atentos a repercussdo da imagem postada aguardando
assim o retorno da audiéncia por meio das opg¢des ‘curtir’ ou ‘comentar a foto”
(SILVA, 2012, p. 8).

5.2.1 Com relagdo a fotografia

Do ponto de vista da fotografia, o Instagram, enquanto modelo fotografico,
‘ndo encontra precedentes na experiéncia fotografica feita com atomos, quimica e
cadeia industrial” (SILVA JR., 2012, p. 2). Silva Jr. (2012) vé no valor altissimo da
venda do Instagram para o Facebook a indicacdo de que o aplicativo sintetiza “em
modelo operacional o regime visual do comego do século XXI” (SILVA JR., 2012, p.
2), articulando uma alteracdo na forma fotografica, o modo como se clica e
consome/acessa a fotografia. O que o Facebook comprou foi mais do que um

sistema, uma base de usuarios ou uma tecnologia, “0 que se comprou foi um
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conceito de fotografia em redes, instantaneo, de circulagdo mundial e que cabe no
bolso” (SILVA JR., 2012, p. 3).

Para Silva Jr. (2012), o Instagram vem para substituir o conceito de
distribuicdo, do modelo anterior de fotografia, pelo de circulagdo. O modelo de
distribuicdo é centralizado, hierarquico e comprometido com a producédo de bens
uniformes, que sao disponibilizados ao consumidor sem que ele tenha participacao
no processo. Ja o modelo de circulagao opera de forma descentralizada, adota a
participacdo do consumidor, e tem na disseminacdo das informag¢des um elemento

necessario a experiéncia.

A distribuicdo enfatiza o consumo. A circulagéo faz apologia da participago.
Para a fotografia, circular é ter em conta a consideragdo a
desmaterializagdo dos suportes, a flexibilizardo das ferramentas de
tratamento da imagem e a amplificacdo dos canais de acesso da fotografia
como produgédo simbdlica. (SILVA JR., 2012, p. 4).

O interessante € perceber como esse uso fotografico no dia a dia se relaciona
com o citado de algo do passado. E, sendo a fotografia, nesse caso, uma forma de
expressdo do self, de que forma a nostalgia, o retrd, e o compartilhamento se

articulam para os usuarios da rede social?
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6 PROCEDIMENTOS METODOLOGICOS

Para a observacédo empirica deste trabalho, optei pelo método de entrevistas
qualitativas, porque possibilitam a coleta mais abrangente de informac¢des dos
entrevistados. Por meio de entrevistas presenciais semiestruturadas, foi possivel
explorar o universo de cada pessoa, observando o comportamento de cada um com
relagdo ao Instagram. As entrevistas duraram de 40 minutos a 1 hora, e seguiram
um roteiro preestabelecido, mas flexivel, para oportunizar a expressao do que cada
um entende ser sua relagdo com o aplicativo.

Foram escolhidos trés entrevistados, por meio da observagdo da minha
propria timeline no aplicativo, que representam trés diferentes niveis de intensidade
de uso do Instagram. No dia 12 de junho de 2013, coletei printscreens da minha
timeline referentes a uma semana de atividade. Estdo compreendidas, portanto, as
postagens de pessoas que sigo, entre os dias 05 e 12 de junho de 2013. Fiz um
levantamento quantitativo da atividade dos usuarios: contei o numero de postagens
de cada um e separei-os em trés grupos, de acordo com o numero de posts feitos
durante o periodo. O grupo 1, continha usuarios que tinham feito até o dois posts
durante esse periodo; o grupo 2, usuarios com 3 a 5 fotos postadas; e o grupo 3, 6
ou mais fotos postadas no periodo. Um usuario de cada grupo foi entdo escolhido
para a entrevista.

A entrevistada AA é representante do grupo 3, postou 7 fotos durante o
periodo, é do sexo feminino, tem 24 anos de idade, € formada em relagcbes
internacionais e trabalha com gestdo de projetos. CC é representante do grupo 2,
postou 4 fotos durante o periodo, € do sexo masculino, tem 23 anos de idade, &
formado em administracdo e trabalha, também, com gestdo de projetos. E BB,
representante do grupo 1, postou uma foto no periodo, tem 23 anos de idade, é
estudante de quimica e estagiario, tem 23 anos e é do sexo masculino. Para
possibilitar a entrevista presencial, os usuarios escolhidos deveriam morar em Porto
Alegre. As entrevistas foram gravadas para que a analise posterior fosse feita com a
maior quantidade de informagdes possivel. Tomei cuidado para selecionar
entrevistados de diferentes areas de atuacao.

Durante as entrevistas, solicitei que os usuarios, primeiramente, tirassem uma

foto, para que postassemos no Instagram. O objetivo com esse pedido é a
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observacao das acdes de cada um, principalmente na escolha do filtro. Deixei que
escolhessem o filtro que gostavam, e perguntei, de forma casual, o porqué da
escolha feita. Posteriormente, continuamos a entrevista com o seguinte roteiro:

* perguntei o que cada um entendia por Instagram;

» falamos sobre a frequéncia média de uso do Instagram , tanto para postar,
quanto para curtir ou comentar;

* perguntei o que cada um costuma fotografar;

« falamos sobre quais as expectativas se tem ao postar fotos;

« falamos sobre o que esperam que as fotos digam sobre si, se houver essa
expectativa;

* como se sentem quando comentam ou curtem suas fotos;

* e como imaginam que quem esta vendo suas fotos sinta ou pense sobre
elas?

* pedi que completassem a frase: “Instagram é coisa de...”;

» abordamos a escolha dos filtros usados pelos entrevistados;

* e abordei o0 assunto retrd e nostalgia a partir dos filtros.

Quando o entrevistado ndo associou os filtros aos conceitos de retrd e
nostalgia, lhes perguntei sobre outros gostos, como musica ou fotografia analégica,
que ja haviam sido comentados durante a entrevista, e que tinham uma relagdo com
o retrd e a nostalgia.

Com o roteiro apresentado, pretendia compreender de que forma os
entrevistados entendem o Instagram e a construgcado do self por meio dele, e de que
forma eles se relacionam com elementos retr6. Ou seja, que caracteristicas do self
pos-moderno podem ser encontradas na expressao dos entrevistados. E como esse
self sente a nostalgia que permeia o Instagram.

As questbes apresentadas serviram apenas como forma de direcionar a
entrevista, que ndo seguiam uma ordem fixa. O objetivo era que os entrevistados se
sentissem confortaveis para falar da forma como preferissem sobre os assuntos

propostos.
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7 ANALISE

Para a presente analise, agrupei as falas dos entrevistados em topicos, que
refletem os temas propostos durante a entrevista. Os trechos transcritos mantém as
falas o mais préximo possivel da forma como foram ditas. Pretendo, dessa forma,
manter a informalidade das entrevistas, assim como as expressdes usadas pelos
entrevistados, o que considero importante para a compreensao daquilo que querem

dizer.

7.1 INSTAGRAM

Para a entrevistada AA, o Instagram € um espaco para fotos do instante, do
momento. “Nao € ir no album de fotos e postar, € algo do instante, estar no lugar,
tirar uma foto e postar’. E uma rede social, em que a entrevistada costuma procurar
saber 0 que seus amigos estdo fazendo, onde estdo indo. “Como a vida é corrida, eu
gosto de seguir mais meus amigos de Porto Alegre, para saber o que as pessoas
estdo fazendo, onde elas estdo indo”. AA ja chegou a descobrir novos bares ou
lugares para ir, por ter visto fotos de amigos do Instagram. “As vezes tem umas
descobertas de Instagram”. AA nao costuma seguir celebridades, a ndo ser uma ou
outra que sao engragadas. “N&o quero muito saber do seu dia a dia”.

O entrevistado BB considera o Instagram um meio muito mais rapido de
compartilhar fotos com pessoas interessantes. Ele também reconhece que € uma
rede social, na qual segue as pessoas porque quer ver suas fotos, assim como
‘quem te segue é porque quer ver as tuas fotos”. Ele n&do segue pessoas aleatérias
e considera que nao é obrigado a ver o que nao quer. BB segue mais pessoas que
s&80 seus amigos “Se a pessoa tem Instagram e eu acho legal, eu sigo. E s6 curto se
eu acho a foto interessante. N&o adianta tirar foto de um prato de arroz e feijdo que
eu ndo vou curtir, mesmo que seja meu amigo, né”. Além dos amigos, BB diz seguir
também artistas e bandas das quais é fa.

Ja o entrevistado CC esta no Instagram porque gosta de ver as fotos de
amigos, de pessoas que tiram boas fotos e de pessoas que ndo conhece, mas que
admira por algum motivo. “Tem as gurias que estdo postando as fotinhos e sao
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bonitinhas, dai tu olha as fotos das meninas. Tem fotos em lugares afudés, de
pessoas que tu acha legal, pessoas que talvez tu queria ser como essas pessoas.
Eu sigo muitos caras que surfam e andam de skafe porque eu acho muito legal as
fotos que eles colocam. Talvez porque eu quisesse estar tirando essas fotos. Eu
acho afudé o estilo de vida desses caras.” Nao esta tao interessado nas fotos dos
amigos, porque considera as fotos do dia a dia algo muito comum. Entdo prefere
seguir pessoas desconhecidas, mas interessantes: “Pra mim, ndo €& tanto ver as

fotos dos amigos, € mais poder seguir pessoas aleatorias, que fazem coisas legais.”

7.2 MOBILIDADE E CULTURA DO COMPARTILHAMENTO

Os entrevistados percebem a mobilidade como caracteristica intrinseca da
rede e do comportamento que ela gera. Se para AA o instante é o que define uma
fotografia no Instagram, isso s6 pode acontecer porque a camera esta disponivel
para o registro a qualquer momento. Como diz BB “agora todo mundo gosta de
fotografia. Antes ninguém. Agora todo mundo ta tirando foto de tudo e postando.
Acho que € mais por causa das redes sociais. Tipo que agora é mais facil, antes tu
nao tinha onde colocar, agora todo mundo tem celular que com um clique so tira
uma foto e ja tem uma lista de lugares para compartilhar. E as cameras dos
celulares estédo super boas, melhores que cadmeras digitais as vezes. Ficou mais facil
compartilhar e manipular a foto”.

Quando questionados sobre o que as fotos do Instagram dizem sobre os
usuarios, todos indicam que muitas das fotos sdo de lugares que as pessoas
frequentam ou visitam. Compartilhar o momento dessas visitas também so6 é
possivel porque a camera esta em um celular com conexao as redes telematicas.

As varias mencgdes a palavra “compartilhar” indicam para a mudanga na forma
como se lida com a fotografia. O aplicativo € visto muito mais uma forma de dividir
com outros, do que uma forma de expor para os outros. Quebra-se, aqui, a logica
tradicional de emissao e recepg¢ao. Os usuarios demonstram um uso da rede que
esta de acordo com o principio de liberagdo do polo da emissao de Lemos (2006).
Os outros dois principios da cibercultura, definidos pelo autor, também aparecem
nas entrevistas. O principio de conexdao é expresso pela possibilidade de
compartilhamento e o principio de reconfiguragdo das praticas tradicionais, pode ser
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visto na fala citada acima, quando BB diz que hoje, diferentemente de antes, todos
estdo fotografando. Essa nova forma de fotografar, voltada, muitas vezes, para o
compartilhamento em tempo real, € o que Silva (2012) se refere, quando diz que o
Instagram representa o novo modelo de fotografia do século XXI. O modelo anterior
seguia a légica de distribuicdo: centralizada, hierarquica, e comprometida com a
producao de bens uniformes, disponibilizados ao consumidor sem que ele tenha
participagdo no processo. O novo modelo é baseado na circulagao, e opera de forma
descentralizada, adotando a participacdo do consumidor, buscando na disseminacgao

das informagdes um elemento necessario a experiéncia.

7. 3 FILTROS

Meu primeiro pedido na entrevista, antes mesmo que comegassemos as
perguntas, foi que tirassemos uma foto para postar no Instagram. O objetivo era
observar a escolha de filtros por parte dos usuarios. Caso eles mesmos néao
falassem sobre o filtro, eu conduzia o assunto, perguntando o porqué da escolha. AA
conhece bem os filtros, sabe os nomes de alguns, e diz preferir os que ddo um tom
mais azulado as fotos aos que as deixam mais alaranjadas. A entrevistada acha que
uma das coisas legais do Instagram é justamente poder escolher o filtro, que deixa a
“foto com uma carinha vintage e isso faz toda a diferenga”. Para ela, “no Instagram
as fotos tém a estética do passado, né. E isso pode ser uma saudadezinha que tu
vai ter depois. Sei |a, uma nostalgia antecipada. E, as vezes, sem o filtro ndo teria o
mesmo sentimento na foto. As vezes, as fotos te trazem felicidade. As vezes,
tristeza”. Pode-se perceber a importancia que a estética vintage ou retré tem na
experiéncia da entrevistada.

BB preferiu ndo usar filtro, pois achou que a foto estava boa daquele jeito.
Para ele, quando os filtros sdo mal escolhidos, “a foto fica com cara de amadora”,
pois suas cores ficam muito alteradas. Por isso, diz usar filtros s6 quando quer fazer
algum ajuste ou quando a foto fica mais bonita com eles. Acrescentou também, que
nao gosta das molduras disponiveis no aplicativo, porque “é¢ uma foto, sabe, depois
tu vai querer usar a foto pra outras coisas e ta aquela moldura Ia”. Isso demonstra a
preocupagao de BB em produzir algo de valor, nem que seja apenas para si mesmo.
Ha um interesse em nao “estragar” a foto com efeitos ruins. Ja CC esta mais focado
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na experiéncia do que no resultado estético do que esta fazendo. Ele acha os filtros
divertidos, como uma brincadeira, mas acaba usando sempre os mesmos dois ou
trés. “eu gosto de pirar, isso que eu acho que €& bacana, tem coisa de foco,
contraste. Eu gosto de brincar com isso. Acho muito legal, As vezes da um efeito
muito afudé”.

Percebe-se, portanto, que o uso dos filtros para os entrevistados faz parte de
uma escolha consciente, que pode ter a ver com a estética ou com a forma como
decidem se expressar na rede. BB € mais comedido em seu uso do /Instagram, disse
varias vezes que nao costuma “postar qualquer coisa”, muitas vezes posta fotos
tiradas com camera analdgica ou fotos que ja tenha em seus arquivos. Ou seja, sua
expressao € mais planejada e racional. Assim também é sua relagdo com os filtros,
usados para aumentar a qualidade de suas fotos. Ja CC, que fala muitas vezes em
diversdo e ironia nas redes sociais, vé, no uso dos filtros, uma brincadeira. Pode-se
ir mais a fundo, e associar o comportamento na rede a personalidade dos
entrevistados. BB demonstra ser mais timido e racional do que CC, que é mais
engracado e nao tao ligado a sua imagem pessoal. Ja AA, que € mais ligada a moda
e as artes visuais, tem uma percepcao estética dos filtros, que a remetem a

sentimentos, como nostalgia, saudade, tristeza e alegria.

7.4 CONTEUDO

AA posta mais nos fins de samana, pois diz respeitar a logica de ser algo do
instante, o que faz com que, durante a semana, nao tenha muito o que postar: “meu
instante durante a semana € so6 casa, academia e trabalho. N&o é muito interessante
ou compartilhavel.” A entrevistada ainda observa, que ja percebeu algumas légicas
do Instagram. Para ela, postar uma foto sua ou com alguém gera mais likes do que
postar algo mais artistico. “Uma foto mais artistica, mais conceitual, ninguém
entende e ninguém curte. Querem ver cara, comida, e animal.”

BB mostrou fotos que gosta, e entre elas estdo fotos de gatos “gosto de foto
de gato”. Além disso, gosta de fotos mais artisticas ou de desenhos “tem quem
desenha no Instagram e eu acho legal”’. BB também diz ndo pensar que o Instagram
€ algo so6 para fotos tiradas na hora: “cada um usa do jeito que quer”. O entrevistado

mostrou fotos que postou ha pouco, mas que foram tiradas meses atras, inclusive
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fotos tiradas com uma Lomo Fisheyeza. Para ele, nao importa de quando a foto &, e,
sim, que € algo que ele quer compartilhar.

CC néo gosta de tirar foto de comida, nem de pér do sol. Para ele, sdo
assuntos que ja ficaram macgantes, uma foto de comida € mais uma da mesma.
Procura, portanto, postar imagens interessantes: “Se eu viajar e acordar cedo e tiver
um nascer do sol eu vou postar.” Ele considera que suas fotos sdo normais, mas
gosta mesmo é de ver fotos diferentes. “Minhas fotos sdo bem normais, mas eu
gosto mesmo de ver quando postam coisas fodas”.

E interessante perceber que cada usudrio se apropria das funcionalidades e
possibilidades das redes sociais da forma como se sente mais confortavel. A rede

acaba funcionando como um canal para a expressao pessoal de cada um.

7.5 QUEM USA O INSTAGRAM

Para perceber que tipo de associacbes os entrevistados fazem com o
Instagram, pedi que completassem a frase: “Instagram €& coisa de...” A primeira
associacgao dos trés foi hipster. A partir dai, pude perguntar o que eles entendem por
hipster, e algumas das caracteristicas desse grupo podem indicar o que o aplicativo
representa para os entrevistados.

AA disse que a primeira coisa que veio a sua cabega foi hipster, mas nao
gostaria de ser tdo 6bvia, entédo caracterizou o publico do aplicativo como jovens, ou
pessoas que tenham uma jovialidade, e que gostam de compartilhar seus
momentos, sem ter que ser um bom fotografo. Os hipsters podem ter sido os
primeiros, mas varios publicos ja estdo no Instagram: “hoje ja tem tanta gente
whatever no Instagram”. Para CC, “hipster com certeza. Foi a primeira palavra que
veio na minha cabecga e eu tentei pensar em outra coisa, mas ndo me veio mais
nada. Total hipster’. Mas completa dizendo que esse foi o inicio, e que hoje ndo é
esse 0 unico publico. E BB respondeu apenas: hipster.

7.6 HIPSTER

Pedi, entdo, que dissessem o que entendem por hipster, para podermos
chegar mais perto de conceitos associados ao Instagram. AA diz ndo saber definir

28 Camera analdgica retro.
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hipster. Ja BB entende que sdo pessoas que “tentam muito ser descoladinhas.
Pegam muitas coisas do exterior, adaptam e usam”, como roupas e acessorios.
Além disso, “hipster gosta de coisa vintage”. CC também diz que o hipster quer ser
muito cult e descolado. Sao interessantes os verbos que os dois entrevistados
usaram: tentar e querer ser algo. Como se houvesse um esforgo maior por parte
dessas pessoas para serem algo. CC continua, dizendo que ha uma vis&do pejorativa
do grupo, que, além de “querer ser legal”’, tem um fator de “bizarrice”: “Tipo essa
coisa do bigode. Bigode era um trogo bizarro, dai daqui a pouco uns caras fizeram
um bigode e eles eram meio legaizinhos e quando vé pegou a coisa.” Para CC, ao
tirar os hipsters do contexto atual, eles ndo seriam legais. Eles apresentam muitas
caracteristicas nerds, usam roupas apertadas, o que era negativo nos anos 90.
Vestem roupas que, no Brasil, seriam estranhas, mas que fora do pais sdo normais.
Tudo isso, na visdo de CC, da margem para que se faga muita piada com o grupo.

CC diz que hipster ja virou um esteredtipo e que, para ele, o grupo esta muito
relacionado a moda e a elementos visuais. Na forma de se vestir, usam roupas
apertadas, que eram moda na metade do século passado, mas com muitas cores, 0
que é um elemento n&o tdo antigo. Entéo, “parece que é tudo meio que uma mistura
de varias referéncias do passado. (...) acho que agora sdo pessoas com muitas
referéncias das coisas que acham legal e fazem essa mistureba. Uma hora o cara ta
usando uma peg¢a mega vintage, antiga, classica, s6 que também mega produzido
bonitinho com sapato legalzinho. E dai coloca uma camisa toda fudida dos anos 60
que ele tinha.”

Aparece nessa fala e na de BB a associagédo de hipster com vintage e retro.
Entdo, por mais que esses usuarios de Instagram nao vejam os filtros como algo
vintage ou nostalgico, eles entendem que o aplicativo e esses conceitos tém, de

alguma forma, proximidade.

7.7 VINTAGE

AA chega no conceito de vintage falando sobre os filtros do Instagram. Para
ela, uma das coisas legais do aplicativo € a escolha dos filtros, e o fato de poder
deixar as fotos com “carinha vintage”. Essa carinha quer dizer que as fotos parecem
antigas, o que é reforgado pela estética do logotipo do aplicativo. E BB ja relaciona
vintage a retrd e diz que hipster tem “fascinacéo por coisa retrd”. Eles gostam de
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cameras analdgicas, 6culos com design antigo, e que cada vez mais se vé isso pela
rua. O exemplo sao os fones de ouvido, que eram pequenos e agora estdo grandes,
retr6s. O Instagram aparece, entdo, para o entrevistado como um dos exemplos de
vintage, que hipsters usam. No aplicativo, o vintage esta nos filtros: “tu pode colocar

sépia, preto e branco, foto antiga. Isso é uma coisa que ta simulando o retrd”.

7.8 NOSTALGIA

Para AA, as fotos do Instagram passam um sentimento de nostalgia: um
arzinho meio nostalgico assim, meio fofo, bonitinho. Por isso, AA acha que tirar foto
de balada n&do combina com o Instagram, porque “ninguém tem nostalgia de balada
né? Tu ta com saudade dessa festa, tu pega e vai na festa”. Aqui AA pode nos fazer
entender que nostalgia tem a ver com saudade de algo que ndo vai mais acontecer,
saudade de momentos ou periodos da vida. A infancia ndo pode ser revivida, mas ir
a uma festa € algo que se pode fazer outra vez. Interessante observar que os
entrevistados falam no /Instagram como uma forma de compartilhar momentos, que
sdo acontecimentos; e nao fotografias, que sao objetos. Pode-se entender, portanto,
que o aspecto nostalgico do Instagram também esteja nos momentos, no instante,
no fato de que isso que esta sendo compartilhado ndo possa ser vivido novamente.
E a experiéncia dos usuarios com o aplicativo corrobora essa nogéo, ja que se trata
de uma timeline, na qual as fotografias que aparecem sdo as mais recentes, ou seja,
os momentos do instante. No proximo instante, esses momentos terdo passado, e
as fotografias deixarédo de representa-los, tornando-se apenas objetos.

Para AA ainda, a nostalgia das fotografias esta naquelas fotos que estéo “la
guardadas e elas ja tdo meio amareladas”. Sao fotos antigas de familia, com poses
estranhas, fotos de viagem ou em lugares inusitados e diferentes. “Isso que eu acho
que é foto nostalgica: um lugar legal, com umas poses meio entranhas e sempre sai
umas poses meio estranhas, né? As vezes tu consegue quase sentir o que as
pessoas estédo sentido. A alegria de estar ali. A alegria do momento fica eternizada.”
AA reconhece no Instagram esse aspecto nostalgico, mas diz que sente nostalgia
olhando as fotos dos outros, ndo quando posta as suas. A partir dessa fala, pode-se
observar que a experiéncia nostalgica, no caso do Instagram, estaria no plano da

recepgao, e nao da emissao.
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BB nao relacionou o Instagram a nostalgia, mas costuma tirar fotografias com
Lomo, e, ao ser perguntado sobre “a carinha” das fotos tiradas com a Lomo disse
que, por ser analdgica, tem uma nostalgia, que lembra as fotos da infancia, “carinha
de foto antiga”. E diz achar legal essa coisa retr6. E CC também ndo mencionou
nostalgia enquanto falavamos do Instagram, mas sim enquanto falavamos de
musica. Ele diz estar ouvindo musicas que ddo um sentimento nostalgico porque
nao encontra nada novo que seja bom. Essas sdo musicas que ja ouviu em outras
épocas da vida, e que tem ouvido no presente, porque remetem a lembrancas e
momentos desses periodos.

A fala dos entrevistados contribui para a compreensdo do que seria nostalgia
para eles. Momentos que nao acontecerdo novamente, mas que podem ser
invocados por meio de objetos ou experiéncias com 0s quais estejam associados.
CC diz que, ao ouvir musicas que escutava quando morava fora do pais, sente como
se o sentimento daquele periodo estivesse sendo transportado até ele. Além disso,
elementos comumente presentes nesses objetos (como a estética fotografica ou
sonora) podem ser apropriados por outros objetos, que terdo, entdo, “carinha
nostalgica”. A estética nostalgica, entdo, causaria o sentimento de nostalgia por algo
que nao faz parte de histéria pessoal do receptor. Como Reynolds (2010) diz, a

nostalgia pop faz com que tenhamos saudades daquilo que ndo vivemos.

7.9 NA CONSTRUGCAO DO SELF

Para Gergen (2000), a constituicdo do self pds-moderno é relacional, e esta
nas representagdes que os outros tém de nos. Por isso, procurei investigar de que
forma os entrevistados entendem as fotos do Instagram como algo que contribui
para a formagdo daquilo que seus seguidores consideram que eles sdo. Nesse
sentido, AA diz que espera, sim, alguma repercussdo quando posta fotos. “Nao vou
dizer que eu n&o dou bola, porque se nao, eu ndo estaria numa rede social como
essa.” Ha uma consciéncia de que as redes sociais sGo um espago quase que
publico. Para CC, algumas pessoas levam as redes sociais a sério demais. Entende
que elas sdo uma “vitrine”, mas gosta de ter uma postura mais divertida. Apesar de
admitir que, muitas vezes, sua postura divertida e irbnica ndo € bem interpretada, e

que isso pode ser um problema, ja que, em muitas situagdes, as redes sociais sdo o
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primeiro contato que se tem com alguém, tanto no ambito pessoal quanto
profissional.

AA diz que gosta quando curtem suas fotos e “ainda mais quando tem uma
coisa meio tensao sexual. Quando tu ve uma pessoa e ela ta curtindo as tuas fotos
(risos). E muito bizarro que rola uns flertes assim, de uma pessoa que tu nem
conhece comeca a curtir todas as tuas fotos, pra dizer assim ‘olha s0, eu olhei teu
Instagram’. Ou entao vai la e curte fotos antigas, pra mostrar que olhou o teu perfil.
Eu acho isso divertido”. Quando nao ha retorno, no entanto, AA diz ndo pensar que
€ porque nao gostam dela, mas fica pensando no motivo. “Qual o pensamento das
pessoas por ndo terem gostado, sabe? E estética? O que postei que ndo é legal?”.

BB diz que gosta quando curtem e comentam o que posta, mas diz que n&o é
esse o foco, o motivo de estar no Instagram. E CC diz que fica cuidando o aplicativo
depois de postar algo, para “ver se rola um Ibope”. E quando a resposta € positiva
‘eu acho irado”, e que essa interagao o faz se sentir mais proximo das pessoas. E
por isso CC diz que nao posta qualquer coisa, para poder oferecer coisas
interessantes a seus amigos. “Eu acho muito legal que achem legal, porque eu acho
um monte de coisa legal, entdo acho bacana essa troca”.

Sobre o conteudo das fotos, AA diz que se esta postando algo € porque
aquilo tem algum significado para ela. “Claro que nem sempre as pessoas vao
entender um significado da forma como eu quero passar, mas acho que realmente
ajuda sabe? Esses dias eu tava olhando o Instagram de um cara e so tinha fotos
dele. Dai fiquei pensando, esse cara deve ser meio egocéntrico, deve ter algum
problema de autoafirmagédo. Dai tu comega a tragar tipo um perfil psicolégico da
pessoa. Entdo acho que, sim, as fotos podem dizer algo de ti. Ou pelo menos vai
dizer os lugares que tu frequenta, um pouco da tua rotina e do que tu gosta de fazer.
Porque se eu tirar uma foto aqui, significa que eu to aqui, que eu gosto de café, que
eu gosto disso, se n&o, ndo estaria dividindo isso com os outros”. BB diz que como é
possivel tirar fotos de coisas que se esta assistindo, shows de bandas que se gosta,
livros ou mesmo de coisas que se esteja fazendo, tudo isso diz algo sobre a pessoa
que faz os posts.

Para CC, “redes sociais sdo uma festa, quanto mais tu participa mais tu
aparece. Se tu ta ali te divertindo tu vai parecer alguém divertido, Se tu é mais
fechado, vao pensar, quem é esse cara estranho? Se tu s6 posta coisa bizarra, vao

achar que tu € bizarro. Mesmo que ao vivo tu ndo seja assim. Mas é essa a ideia



72

que vao ter de ti. Porque tu demonstra aquilo. Ali € tudo muito vitrininha, entdo pra
que levar tao a sério?”. CC gosta de ser irbnico e de fazer brincadeiras nas redes e,
por mais que saiba que nem todos o entendem, ele admira pessoas que também
s&o assim.

As histérias narradas de pessoas que sdo de uma forma ou de outra de
acordo com seus perfis on-line, mostra a consciéncia dos usuarios sobre o fato de
que o self é construido também por quem esta vendo o que compartilham. Ao
mesmo tempo, CC, ao chamar as redes de “vitrininha” e criticar uma postura muito
séria com relacao a elas, demonstra que entende a ironia de outros usuarios. Ou
seja, ele e outras pessoas, que entendem que a logica de construgdo do self leva
em conta diferentes visbes e entendimentos do que cada um €&, assumem uma
postura irbnica, menos preocupada com os efeitos de sua comunicacio. Eles sabem
gue nao havera um consenso sobre quem sio, entdo ficam menos preocupados
com o controle sobre isso. Quando suas piadas nédo sdo entendidas, CC diz “Nao

vou insistir nem explicar é tipo, ndo entendeu a piada, deixa passar’.

7. 10 RETRO

Para BB, no Instagram “tem essa moda para pagar de retr6”?°. Além disso, o
entrevistado relacionou os filtros do Instagram as fotos tiradas com a Lomo, e disse
que gosta dessas coisas retrd. Sobre a experiéncia de tirar fotos analdgicas, gosta
de poder testar diferentes filmes, que diz serem como os filtros da vida real, e gosta
de esperar para ver o que acontece cada vez que faz escolhas diferentes. Também
gosta do fato da camera ser analdgica, porque “digital é facil, tu vai 14, tira um monte
de fotos, escolhe, vai |4, deleta. E Lomo é diferente, tu vai escolher o filme, ver o
filme e que resultados diferentes aparecem”. Nesse processo, BB vé “vantagens e
desvantagens”. Entre as vantagens esta a beleza das fotos, e a diversdo de poder
experimentar mais e ter que revelar depois. E, nesse processo, podem acontecer
erros, “ruim € que tu pode queimar todo o filme. Tu pode usar errado e estragar o
filme. E isso tem custos”. Depois de reveladas as fotos, ele guarda os arquivos

digitais positivados no computador mesmo. BB n&o usa a Lomo no dia a dia, e a

29 A expressao “pagar de” remete a um esforgo para mostrar que se é de uma forma ou outra.
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considera uma boa opc¢ao, pois ndo € profissional, entdo nao teria motivos para
investir em um equipamento analégico mais caro.

Esse uso da Lomo é uma citagdo cultural da experiéncia da fotografia
analdgica, mas ressignificada de forma que vira uma diversdo. Ndo é a toa que
essas cameras sao chamadas de toy cameras. A experiéncia de escolher os filmes,
tirar as fotos e ndo saber o que vai acontecer parece ser o que atrai BB para a
Lomo, e é o que ele diz ser a diferenga entre a fotografia digital e a analdgica (ja que
muitos aplicativos conseguem replicar os efeitos estéticos de uma Lomo). O que se
busca com essas cameras, portanto, € uma experiéncia fotografica que ja nédo é
mais usual. Interessante perceber, no entanto, que as fotos ndo sao impressas em
papel. Ou seja, toda a experiéncia de producao fotografica é retr6, mas seu
compartilhamento é atual, e o proprio entrevistado postou, em seu Instagram, uma
foto de Lomo digitalizada.

Ja CC relacionou retrd a musica. E fa de bandas antigas e ndo tem gostado
das bandas contemporaneas. Aponta como motivo o contexto, a Guerra Fria, a
Guerra do Vietna, a Ditadura Militar no Brasil. Todo esse contexto inspira os artistas
e impulsiona a produgédo de material com sentimento. CC diz que é o contexto que
faz o conteudo ser bom. “Contexto foda da uma inspiragéo foda. O contexto tdamo
bem da uma inspiragcdo ok.” Hoje estamos em um momento legal, ent&do tudo que é
feito € para divertir apenas. “So diversdo, s6 musicas rapidas e alegres e tipo com
ritmo legal e a letra ja talvez ndo tenha tanta importancia. Porque tu vé essas mina
dangando musica de rap que fala ‘vai vagabunda, vai dangando até o ch&o’ e elas
amarradonas sem se importar com letra porque o ritmo € legal, e elas s6 querem
tentar se divertir.” Hoje, na opinido de CC, também ha muitos pequenos movimentos
musicais, entao é dificil que alguém bom se destaque. Todo mundo faz sucesso por
pouco tempo e logo é esquecido.

Na fala de CC e durante a entrevista, foi possivel perceber o quanto o
significado das musicas € ampliado ao longo do tempo. CC contou sua histéria com
a musica Angie, dos Rolling Stones. Ja gostava de Angie, por ser de uma banda que
ele considerava fazer parte de um contexto interessante, e porque a sonoridade o
agradava. Depois, namorou uma menina a distancia, e associou a musica a ela. O
namorou nao deu certo e, hoje, a lembranga que tem quando ouve é musica é muito
negativa. Esse é o processo descrito por Bock (2004), em que o conceito é

estendido por uma relagcdo metonimica. De musica dos anos 60, para musica dos
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anos 60 associada a namorada, para musica dos anos 60 associada a desilusédo

com a namorada.

7.11 FECHAMENTO DA ANALISE

E possivel perceber, por meio das entrevistas, as formas como esses jovens
relacionam o retré ao uso do /nstagram. Nem todos percebem o retré6 como estando
diretamente relacionados com os filtros, mas todos, no momento em que descrevem
o aplicativo como “coisa de hipster’, fazem uma associac¢ao indireta com uma cultura
que tem como uma de suas caracteristicas principais o uso de elementos do
passado. E os proprios entrevistados relatam como € sua relacdo com a cultura do
passado. Pode-se observar o desejo em replicar uma experiéncia, ou seja, se
tomarmos a classificagdo de Bock (2004), observamos, no uso de céameras
analdgicas, a citagédo cultural da experiéncia fotografica do passado. Ja no caso da
musica, tem-se evidente a forma como o significado do que é citado é expandido ao
longo do tempo, a medida que novas lembrangas s&o a ele associadas. E, no caso
especifico do Instagram, ha uma associagdo com o sentimento nostalgico com
relacdo a infancia, a fotos de familia, a momentos significativos.

Os entrevistados ndo conseguem definir os termos retrd, vintage e nostalgia,
mas observa-se como a nostalgia esta presente nos produtos que consomem.
Quando AA e BB associam a nostalgia percebida nas fotos de estética retré ou
vintage com suas lembrangcas de momentos em familia estdo mostrando que o
contato com essa estética, mesmo em fotos de outras pessoas, os fazem sentir falta
do passado. E o sentimento nostalgico sendo invocado pelo que eles chamam de
vintage.

Com relagdo a contribuicdo das imagens para a formagdo do self, os
entrevistados demonstram ter consciéncia de que o que postam comunica algo
sobre sua personalidade ou seu modo de vida. Est&o, ali, presentes seus gostos, os
momentos que gostariam de compartilhar com amigos e pode-se observar, também,
que acreditam nas redes sociais como forma de conhecer a subjetividade de outros.
Ou seja, as imagens do Instagram constituem mais um plano com o qual se
constroem os selfs pés-modernos. Pode-se saber sobre as pessoas ao vivo, por

meio dos relatos de terceiros, mas também por meio das redes. Uma implicacao
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disso € um comportamento irbnico com relacdo a essa construgao, isso porque,
segundo Gergen (2000), a consciéncia de que a realidade € uma construgédo social
mostra o quanto ela € duvidavel. Entdo, ao ter consciéncia de que o que esta nas
redes sociais € apenas uma das formas de representacdo dos individuos, e que ela
pode ndo se confirmar no contato pessoal, por exemplo, pode gerar a postura irdnica
descrita por CC, por exemplo. Ao mesmo tempo em que aparece essa ironia, ha
uma tentativa de criagcdo de um self que seja favoravel ao individuo. Os
entrevistados relatam nao postar “qualquer foto” e saber que as redes sociais séo,
em certas ocasides, o primeiro contato que algumas pessoas tém com eles. Sao
comportamentos incoerentes, e a falta de coeréncia é outra caracteristica da pos-

modernidade.
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8 CONSIDERAGOES FINAIS

Para atingir o objetivo geral de observar a forma como os usuarios do
Instagram se relacionam com a nostalgia e o retré6 e como percebem a construgéo
do self nessa rede, o presente trabalho buscou, em um primeiro momento,
compreender o contexto no qual o Instagram é criado e do qual seus usuarios fazem
parte. Por meio de pesquisa tedrica, foi possivel caracterizar a pos-modernidade
enquanto paradigma de multiplicidade, que volta seu olhar para o cotidiano, negando
valores modernos como a racionalidade e a linearidade. Foi possivel, também,
localizar a cibercultura na pés-modernidade, enquanto forma cultural resultante da
simbiose entre a socialidade e as novas tecnologias.

Posteriormente, busquei entender como se articula o self na pos-
modernidade, um self este que cada vez menos existe em si mesmo, e sim nas
relagbes com as quais esta engajado. A consciéncia que se tem, de que existem
diversas formas de se descrever e compreender o mundo, afeta também a maneira
como entendemos o self. Passamos, também, a ter consciéncia de que o self ndo é
unico e imutavel, que pode ser representado e compreendido de varias formas. A
partir dessa compreensdo, ele deixa de ser uma criagdo individual, engajada na
l6gica e na coeréncia. O self pés-moderno é resultado de uma criagao coletiva, que
acontece nas relacdes estabelecidas pelos individuos.

Para a compreenséao do Instagram e de seu aspecto retrd, fez-se necessario
uma compreensido tedrica dessa busca pelo passado. Explorei o conceito de
nostalgia, um sentimento de desejo pelo passado, vivido ou ndo pelo sujeito, que, na
cultura pop é invocado pelo retrd. Exemplo sao produtos, musicas, filmes, roupas,
imagens, que remetem a um passado recente. Uma forma de se entender esse
fendbmeno é pensa-lo como uma citagdo, como se o produto que hoje remete ao
passado fosse um texto, e nele houvesse uma citagcdo de um texto do passado. No
caso do retrd, esse citado ndo é textual, e, sim, a cultura daquele periodo
(Zeitkultur). Esse citado cultural se realiza no ato de citagéo, ou seja, fazer referéncia
ao passado, nesse caso, nao € falar sobre uma roupa dos anos 60, por exemplo, e,
sim, usa-la.

Os citados culturais existem em uma relagdo com o periodo historico no qual

estdo inseridos, no sentido de que sdo apenas possiveis, da forma em que



77

acontecem em determinado periodo, justamente por acontecerem naquele periodo.
Essa relacdo se da porque eventos relacionados ao produto ou objeto, que
acontecem ao longo do tempo, aumentam o seu significado. Entdo, quando se usa
uma roupa dos anos 60 nos anos 2000, todos os eventos acontecidos nesses 40
anos, que estejam relacionados a essa roupa na visao de quem a veste, fardo parte
de seu significado. E 10 anos depois, esse significado ja sera outro.

O Instagram coloca a citagao cultural nas maos de seus usuarios, quando
possibilita que eles acrescentem filtros retré a suas fotografias. Dessa forma, como
se pdde verificar nas entrevistas, a estética citada é um canal para um sentimento
nostalgico, que é percebido pelos usuarios quando veem as fotos de outros. As
entrevistas também corroboram a teoria com relacdo a formacado do self na pos-
modernidade, ja que os entrevistados mostram-se conscientes da forma como a
imagem que se tem de alguém nas redes sociais pode ser uma, e no contato face a
face pode ser outro, 0 que acaba por gerar uma postura irbnica frente as multiplas
construgdes possiveis acerca da realidade do self.
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