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como estratégia de diversificacao produtiva e
fonte de renda.

- Outros (arrendatario, parceiro, ocupante)
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agroindustria rural, quanto a condigdo do
produtor em relagédo as terras, destino da
producao vendida e proveniéncia da matéria-
prima.
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Destino da produgéo vendida ( n?)

- Direta pra indstria 0,3%

- Direta a intermediario 73,5% 48,5% 29,1%

24,5% 49,8% 68,0%

= Leituras para a compreensao dos princi- g
pais conceitos utilizados;

- Direta ao consumidor

I METODOLOGIA

1,8% 1,3% 2,6%

- Outros (empr. integradora, export. cooperativas. governo)
@ | Pestino da producdo vendida (1)

- Direta pra inddstria 2,4%

® = Coleta de dados utilizando como fonte o
s Censo Agropecuario de 2006;

- Direta a intermediario 83,5% 70,7% 43,7%

- Direta ao consumidor 14,3% 25,5% 52,3%

- Outros (empr. integradora, export. cooperativas. governo) 1.8% 3.2% 1,6%

* Organizagdo dos dados coletados em 2 2 s 5 % e = =

planilhas eletrnicas, elaboracao de tabe-las
e graficos, que permitiram a compreen-sao RESULTADOS -

das caracteristicas predominantes. L
* Os principais produtos quanto ao valor da
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producao vendida foram a farinha de mandioca, o
T OGS queijo e requeijao e a aguardente de cana;
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0.00% eetabelecimento beneficiamento do produto e utiliza matéria-prima
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50,0% estabelecimento prOpI‘Ia para a prOdUQaO,
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—_—— . Quanto ao destino da produgao, a maioria dos
20,0% estabelecimentos produz para seu proprio
10,0% m consumo, embora isso represente uma fatia
e " 7 pequena da quantidade produzida, com excecéo
da aguardente de cana.
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— CONCLUSAO

® Observamos uma grande diversidade do perfil da agroindstria, embora haja caracteristicas comuns na maioria

m dos produtos. Podemos concluir que a agroindustrializagédo rural possibilita que o agricultor se insira nos mercados =
€ que consiga a expansao do potencial econdmico do seu estabelecimento gerando autonomia quanto a utilizacao
de insumos préprios na elaboragédo dos produtos.
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