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INTRODUÇÃO
� Grande importância da agroindústria rural
como estratégia de diversificação produtiva e 
fonte de renda.

� Objetivo principal: caracterizar o perfil da 
agroindústria rural, quanto à condição do 
produtor em relação às terras, destino da 
produção vendida e proveniência da matéria-
prima.

METODOLOGIA
� Leituras para a compreensão dos princi-
pais conceitos utilizados;

� Coleta de dados utilizando como fonte o 
Censo Agropecuário de 2006;

� Organização dos dados coletados em 
planilhas eletrônicas, elaboração de tabe-las 
e gráficos, que permitiram a compreen-são 
das características predominantes.

RESULTADOS

• Os principais produtos quanto ao valor da 
produção vendida foram a farinha de mandioca, o 
queijo e requeijão e a aguardente de cana;

• De maneira geral, o produtor da agroindústria é
proprietário do estabelecimento que utiliza para o 
beneficiamento do produto e utiliza matéria-prima 
própria para a produção;

• Quanto ao destino da produção, a maioria dos 
estabelecimentos produz para seu próprio 
consumo, embora isso represente uma fatia 
pequena da quantidade produzida, com exceção 
da aguardente de cana. 

CONCLUSÃO
Observamos uma grande diversidade do perfil da agroindústria, embora haja características comuns na maioria 
dos produtos. Podemos concluir que a agroindustrialização rural possibilita que o agricultor se insira nos mercados 
e que consiga a expansão do potencial econômico do seu estabelecimento gerando autonomia quanto à utilização 
de insumos próprios na elaboração dos produtos.
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