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Introducao Resultados Parciais
A evolucao dos meios digitais e da internet No estagio de desenvolvimento atual,
vem reconfigurando o sistema de midia, tendo efetuado uma avaliacao-piloto do
gerando mudancas em diversas areas da meés de marco de 2009, as observacoes
comunicacao. A presente pesquisa trata das preliminares apontam que nos
reformulacdes graficas que os jornais suplementos de ZH ha a falta de um
Impressos implementaram nos ultimos diagrama que organize sistematicamente
anos considerando esse contexto, e tem os elementos do layout, um maior espaco
como objeto de analise os suplementos da dedicado as fotos em rztacao aos textos, e
editoria de cultura dos jornais Folha de Sao muitas indicacdes para consultar a edicéao
Paulo (FSP) e Zero Hora (ZH) 2009-2010. online do jornal. Na FSP, ha amplo uso de

fotos acompanhadas de textos longos e
maior espaco para diferentes
manifestacoes culturais.

Objetivos

Identificar as mudancas nas estrategias

visuais adotadas pelos jornais impressos na
apre_sentagao_ da_ls no~t|C|as, sistematizando e Area Publicidade
analisando hibridacles entre propostas de /7
design para a web e aguelas consolidadas
NOoS iMpressos. 17,25

Segundo Caderno ZH

Discutir como o design dessas publicacdes
reporta o campo da cultura no contexto em
gue estao inseridas, tendo em vista as
relacdes entre os projetos editorial e
grafico.

Consideracoes finais

Area Editorial Sl

Uma vez que ainda estamos tabulando os
dados dos suplementos selecionados,
temos apenas indicativos de resultados.
Uma observacado que pode ser feita € que o
llustrada FSP Segundo Caderno de ZH mantém o nimero
de paginas fixo, independentemente dos
anuncios, enquanto o llustrada da FSP tem
numero de paginas variavel em funcao da
2425 publicidade, embora a area editorial se
mantenha relativamente constante. Outro
aspecto que podera gerar desdobramentos
compreende os suplementos de cultura da
Area Editorial « (203 FSP que foram reformulados gréafica e
- editorialmente a partir de maio de 2010.

Metodologia

Area Publicidade

A pesquisa bibliografica constitui a base da /

pesquisa. Uma vez que projeto grafico em
jornalismo é um tema pouco pesquisado,
realizamos a busca e organizacao de banco
de dados de artigos, dissertacoes e teses
gue tratam do assunto ou o tangenciam.

A analise de conteudo, por sua vez, orienta
a avaliacao dos suplementos selecionados
(mar, jun, set, dez 2009 e mar, jun 2010).
Elaboramos tabelas para uma analise
Inicial quantitativa, focadas em trés
estagios: o caderno como um todo, as
paginas individualmente e cada unidade de
texto. Apos avaliacéao e tabulacao desses
resultados, sera elaborado roteiro para a
analise qualitativa de algumas edicoes
exemplares do que foi encontrado.

Salienta-se a continuacao da pesquisa com
a analise qualitativa ap0s a quantitativa
em andamento. Interessa discutir as
relacdes entre os projetos editorial e
grafico, os valores do campo jornalistico e
as especificidades da editoria de cultura,
considerando o contexto em que se situam
as publicacoes.
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