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“...6impossivel separar a histéria visua danéo
visual —aépicaora, anovela, oradio —jaque os
métodos usados para criar ailusdo ndo sdo mais que
diferentes aspectos da complexa histéria dos
sentidos humanos entrel acados com vé&rios niveis da
historia cultural e tecnolégica’.

Anthony Smith(1)

Resumo

Na época de A Guerra dos Mundos, o poder de mobilizacdo do ré&dio ja era conhecido na
politica. Os movimentos nazi-fascistas na Europa e o populismo de Getulio Vargas no Brasil

foram exemplos da utilizagdo do meio para mobilizar as massas.

Um breve olhar sobre a segunda metade década de 30 permite, de
imediato, a percepcdo de algumas das causas do poder de mobilizac&o do radio
naguele momento. As nuvens da Segunda Guerra Mundial acumulavam-se na
Europa e eram divulgadas nos Estados Unidos e no resto do mundo. O radio
despontava como a grande novidade na area da tecnologia da comunicacéo e
comecava a ter suas caracteristicas melhor exploradas apds as experiéncias
amadoristicas da década anterior. E aguns paises iniciavam a utilizar-se do

veiculo politicamente.
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Em 1933, na Alemanha, quando Hitler foi designado Chanceler, os
nazistas comegaram a usar o rédio parafazer propaganda e, dois anos antes, ja
haviam tentado influenciar na nomeagdo dos diretores das emissoras. Na
mesma época, 0 presidente americano Franklin  Roosevelt divulgava as suas
“ Conversas ao pé do fogo” e Mussolini, na Itdlia, também j& percebera o
poder do veiculo. No Brasil, Getulio Vargas, da mesma maneira, faria uso do
radio (Haussen,1997). Neste sentido, o veiculo era 0 elemento comum utilizado
para a mobilizacdo das massas mas, 0 modo como isto foi efetuado (e os
resultados obtidos), teve a ver com as diferencas culturais, sociais, politicas e
econdmicas de cada uma das sociedades da época.

No caso brasileiro, e dos demais paises latino-americanos, o surgimento e
a sedimentacéo do rédio coincide com o periodo de construcéo destas nagoes
e, assim, o discurso politico utilizado era o do nacionalismo. Conforme
Lenharo(1986:40), “ o radio permitia uma encenagdo de carater ssmbalico e
envolvente, estratagemas de ilusdo participativa e de criacdo de um imaginério
homogéneo de comunidade nacional”. Segundo o autor, “ o importante ndo era
exatamente 0 que era passado e sSim, como era passado, permitindo a
exploracdo de sensacOes e emogdes propicias para o envolvimento politico dos
ouvintes’.

O éxito, no entanto, desta utilizacdo politica, sO é possivel de se analisar,
no caso latino-americano, levando-se em consideracdo o que  Martin-
Barbero(s/d:183) considera o “compromisso” pactuado entre as novas massas
urbanas, que se constituem naguele momento, e o Estado. As demandas deste
novo ator social, que vao aparecer no discurso naciona populista, tornam-se
“visiveis’ através das novas tecnologias de comunicacdo daquela época: o

radio e o cinema. O povo, a0 ouvir-se no radio e ap ver-se no cinema, “tinha



seus gestos e caracteristicas  legitimados como conformadores da cultura
naciona” (ib:184).

NOS casos europeu e norte-americano, embora as “ predisposi¢coes”
contassem com outros componentes, entre eles a crise econdmica de 1929 e a
proximidade da guerra, quanto a relagdo com o radio, havia pontos comuns.
L andi(1988:189) aponta a possibilidade de “ mescla’ de géneros no radio e na
televisdo, que oportuniza multiplicar as formas de recepcado, e que acabou
gerando a “ decodificagdo aberrante” e o panico dos ouvintes no caso da
“Guerra dos Mundos’. Para o autor, o ouvinte pode captar as diferencas de
género e aceitar como verdadeiro tudo aquilo que est4 inserido no contexto
noticioso e, como ficcional, tudo o que esta dentro do género do radioteatro.
Mas 0 noticioso propfe uma mescla e, em seu carater de espetaculo, a
possibilidade de utilizacdo de diversos codigos para decifrar cada género, de
misturélos e confundi-los. “Os géneros séo um dispositivo por exceléncia do
popular ja que ndo sdo somente modos de escrita mas, também, de leitura: um
lugar do qua se |, se olha, se decifra e se compreende o sentido de um
relato”.(2)

Embora Hitler, em sua época, ndo contasse com analises deste tipo para
estruturar a sua estratégia de propaganda, jA no seu livro “Minha Luta’,
considerava que a palavra faada, e ndo a escrita, tinha sido a responsavel
principal  pelas grandes transformacbes histéricas.(3) “O lider nazista
salientava a necessidade da propaganda ser popular e de se equiparar ao nivel
intelectual da capacidade de compreensdo dos mais ignorantes entre agueles a
guem era dirigida’.(Lenharo, op.cit.:42). Hitler afirmava que a propaganda

devia levar em consideragcdo principamente o sentimento da massa e



acompanhar “ os desgjos vagos e as convicgoes indeterminadas’ do povo para
alcancar o fim a que se propunha(4).

Os nazistas preferiam a palavra falada a escrita, para seus fins de
propaganda, porgue a consideravam mais imediata, vibrante, pessoa. “A
ocasido ideal para criar a emocao por meio da voz humana era conglomerar as
massas, e, depois disso, o radio era 0 melhor veiculo. Hitler era consciente do
poder da prépria voz” (Hale,1979:30). No entanto, o radio era apenas um dos

meios para a obtencdo dos resultados desejados. Outro principio da
propaganda era o de que devia conduzir a uma agdo, a uma mudanca de
conduta e ndo somente a um estado provisorio de animo”. Por isto, a maguina
de propaganda nazista estava tao estreitamente ligada ao aparato militar.

Segundo o autor, “ ndo somente as pessoas estavam obrigadas a atuar de
acordo com os planos publicados pelos 6rgéos de propaganda mas a propria
politica coordenava-se com a propaganda’.

Para fazer com que a mensagem nazista penetrasse “nas mentes e
sobretudo nos coragcdes do povo, 0s propagandistas utilizaram uma série de
técnicas especificas que se baseavam mais ou menos inconscientemente na
teoria psicolégica’ (id.ib:31). E uma das mais importantes era a da repeticdo: o
publico era bombardeado e saturado com a mesma informagdo, 0 mesmo
slogan, as frases repetidas. Outra técnica utilizada foi a da “ montagem”: as
noticias do “front” tinham a sua divulgacéo precedida por sons de fanfarras,
cantos e batidas de tambores intercalados com musicas cléssicas ruidosas e
cantos bélicos, entremeados por dramaticos silencios. Tudo para conseguir o
maior impacto possivel e predispor 0s ouvintes as mensagens que divulgavam

apenas 0s sucessos hazistas. De derrotas, nem pensar.



Na Itdlia, Mussolini tentava aplicar as mesmas técnicas. No entanto,
conforme Hale(ib:32), “o modelo ndo se aplicava a condicdo displicente da
organizacdo italiana’ e ndo obteve 0 sucesso da estratégia alemd, de
“propaganda total”, inspirada em Goebbels, o poderoso ministro da
Propaganda. De qualquer forma, ainda que n&o nos moldes nazistas, Mussolini,
a sua maneira, também fez uso politico do radio. E a questdo gue permanece €
a da sintonia da populacéo com as idéas divulgadas pois, do réadio, de alguma
forma era possivel “dedigar-se’.

Guattari(1981:174) considera que o fascismo é um tema-chave para
abordar a questdo do desgjo no campo social. Para o autor, “ ha uma politica
gue se dirige tanto ao desgjo do individuo quanto ao desgjo que se manifesta no
campo socid (...) o despotismo que, frequentemente reina nas relactes
conjugais ou familiares, provém do mesmo tipo de agenciamento libidina
daguele existente no campo socia”. A questdo do desgo, intuitivamente
percebida pelos lideres autoritarios foi, entdo, trabalhada e potencializada
através do rédio para a consecucdo de determinados objetivos. Para o
entendimento deste fendmeno, Guattari considera ser necess&rio buscar a
compreensdo desta “ quimica social do desg0” que atravessa, ndo apenas a
Histéria, mas também o conjunto do espaco social.

Desta forma, 0 sucesso de determinados movimentos politicos ndo
pode ser explicado apenas pela aparicdo de um lider carismatico que,
autoritaria ou demagogicamente, dirige as massas na direcéo que |lhe aprouver,
com o auxilio de agum veiculo de comunicagdo. No caso do populismo latino-
americano, por exemplo, o fendmeno da manipulacéo das massas por parte do
lider, segundo Prado (apud Weffort,1981:75), corresponde a uma satisfacéo de

aspiracoes longamente acalentadas. “ O lider populista, em geral com forte dose



de carisma, a0 mesmo tempo gue procura manipular as massas para que elas se
enquadrem dentro dos limites por ele impostos, também ativa mecanismos de
satisfacéo de velhas aspirages, como exemplo, a legislacéo social das massas
trabalhadoras’.
O uso doradio no Brasil

No caso brasileiro, nas décadas de 30 e 40, Getulio Vargas soube
explorar muito bem 0 momento vivido pelo pais. O mundo preparava-se para a
guerra e havia necessidade de produtos e alimentos que podiam ser exportados.
O Brasil voltava-se para a industrializagcdo e as massas urbanas comegavam a
se constituir e a apresentar as suas exigéncias. A principal caracteristica do
periodo Vargas, conforme Noya Pinto(1986:49), foi a daintervencéo do Estado
em quase todos os setores da vida brasileira. “Inicialmente como planegjador e
coordenador, em face da desorganizagdo da economia proveniente da crise de
1929, em seguida como participante direto na producéo, através de obras
publicas e da criacdo de empresas estatais’. E, como consequéncia natural da
instalagdo de um Estado autoritario,”o controle da informacdo passou a ser
rigidamente exercido”.

Como na época o radio era o veiculo de comunicagdo mais abrangente,
pelas suas caracteristicas préprias, entre €las a de possibilitar 0 acesso a
analfabetos, o governo de Vargas tratou de cercar-se de uma sé&ie de
dispositivos de controle da informac&o. Entre estes, destacou-se a criagéo do
Departamento de Imprensa e Propaganda (DIP), em 1939, com o objetivo de
mobilizar e controlar a opinido publica. O DIP agiu fortemente sobre a
imprensa escrita e o0 rédio, contando, inclusive com censores dentro das

emissoras e redacoes. Até letras de musicas eram censuradas. No entanto,



embora houvesse uma proposta de utilizagdo politica do radio, ndo era
doutrindria como a da Alemanha, por exemplo.

A programagdo era basicamente de entretenimento, com as insergoes
governamentais em momentos especificos — além da “Hora do Brasil”. O que
Se observava, por um lado, conforme Haussen(op.cit:139), eram Situactes
concretas de censura e auto-censura; proibicoes de determinados programas e
mUsicas, contratacdo de alguns artistas em detrimento de outros; favorecimento
através de verbas publicitarias, apropriacéo e fechamento de emissoras. Por
outro lado, havia programactes bem feitas, radionovelas com alto indice de
audiéncia, programas esportivos e de humor, noticiosos que comecavam a
encontrar a sua linguagem (com divulgacdo limitada de fatos). Em resumo,
embora o rédio fosse, naquele momento, o Unico veiculo realmente de massa,
nao era somente esta a explicacdo para 0 Seu sucesso: acima de todas as
sangdes experimentadas, o veiculo relacionava-se com 0 imaginario popular.
“O que era divulgado era o vivido, 0 que dava prazer, 0 que mexia com as
emogoes — o0 espelho, enfim. Um espelho que podia distorcer a imagem mas
gue ndo a modificava totalmente em sua esséncia’ (ib:142).

As causas, portanto, para o éxito do radio na mobilizag&o das massas na
década de 30 sdo inUmeras, e vao desde motivacdes psicoldgicas, individuais,
até aspectos socio-culturais e econdmicos que diziam respeito a ocorréncias
mundiais. Isto sem esquecer o préprio avango tecnolégico que apontava o
radio como a grande novidade do momento. Nagueles anos o veiculo ocasionou
uma série de estudos e andlises, tanto sobre as possibilidades de uso politico —
0 préprio Goebbels considerava o veiculo de suma importancia como
instrumento de propaganda — quanto sobre as suas possibilidades estéticas. O

dramaturgo aleméo, Bertold Brecht, entre 1927 e 1931 analisou a relacéo entre



radio e politica e rédio e arte, publicadas posteriormente sob o titulo de
“Teoria do Radio” e, em 1934, Rudolf Arnheim publicaria “ A Estética
Radiofénica’ onde refletia sobre a dimensdo artistica do rédio.

As possibilidades para o século XXI|

No século que termina, os exemplos de mobilizagdo pelo radio sdo
inUmeros. Desde as grandes manipulagdes do periodo da Segunda Guerra
Mundial, passando por movimentos revolucionarios das decadas posteriores,
como os da Argélia, de Cuba e da Nicardgua, até por movimentos religiosos.
Sem esquecer as mobilizacBes esportivas e as politicas, como a da “Rede da
Legalidade’, quando na década de 60 Leonel Brizola, entdo governador do Rio
Grande do Sul, mobilizou a opinido publica, através do radio, para garantir a
posse de Jodo Goulart como presidente da Republica. A licdo é a de que o
sucesso destas mobilizagbes depende ndo sO da capacidade técnica da
utilizacdo do veiculo mas, principalmente, das predisposicbes dos ouvintes,
sgjam elas psicolégicas, sociais, culturais, econdémicas ou politicas.

A interrogacdo € de se o rédio, hoje, teria esta possibilidade de
mobilizagdo, tendo em vista estar inserido numa realidade totalmente diversa,
gue € a da “sociedade da informacéo”. Uma sociedade em que a convergéncia
entre tecnologias anteriormente isoladas — o telefone, o réadio, a TV e o
computador — apoiadas em satélites, fibras Gticas, cabos, etc., permite a
expansdo quase infinita de canais e de utilizagbes para a comunicagdo. Uma
sociedade em que a tendéncia € a de uso cada vez mais fragmentado e
individualista dos meios de comunicagao.

No entanto, conforme Smith(op.cit:81), desde o seu inicio, o fendmeno
das telecomunicacdes viu-se obrigado a suportar o pesado fardo das predicoes,

tanto de amadores quanto de profissionais. E, conforme o0 autor, as previsoes



nem sempre acertaram, desde quando surgiu o telégrafo, passando pelo radio, o
cinema, a televisdo, até as atuais tecnologias. Na realidade, “o potencial dos
novos sistemas de comunicacdo quase sempre parece dirigido a recuperacao.
As predicdes tecnol 0gicas vém relacionadas com a nostalgia...com 0 medo e 0s
sonhos’. Para o autor, “olhamos para a frente, em relacdo as mudancas
tecnol 6gicas, mas sempre através do filtro das mudangas sociais que somente
se fazem visivel's em retrospectiva’.

De qualguer forma, os prognodsticos mais Utels que se podem fazer sobre
as tecnologias da comunicagdo “sdo 0s que nascem da continuidade histérica
mais que das simples extrapolagdes do potencial momentaneo atual”. E, ainda
conforme Smith, mesmo a eliminacdo da distancia no transporte da informagéo,
devido a0 uso dos satélites, ndo altera a lealdade geografica e politica dos
cidadaos. “As pessoas seguirdo sentindo que pertencem — ou ndo — a uma
determinada comunidade, independentemente do potencial latente dos meios de
comunicacdo €eletronicos’. No caso da mobilizacdo pelo radio significa que,
engquanto ele falar a linguagem mais préxima, mais afetiva e mais direta aos
“coracbes e mentes’, é uma possibilidade que continuara existindo. N&o

esguecendo que hoje ele ja se encontra na Internet.
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