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RESUMO

A fotografia entrou de forma definitiva no jornalismo e na publicidade durante
0 século XX. Em principio, os objetivos e técnicas eram diferentes em cada uma das
areas, mas sera que ainda hoje € assim? Este trabalho se prop&e a verificar o caso
especifico da Boa Forma, revista mensal sobre saude e beleza. Partindo de um
estudo tedrico sobre fotografia jornalistica e publicitaria, sera realizada uma anélise
— a partir dos estudos de Sousa, Barthes, Susperregui, entre outros autores - de
imagens presentes na publicacdo, a fim de reconhecer as caracteristicas dos
géneros estudados nas pecas e, ao final, tentar classifica-las entre um dos dois tipos
ou, até mesmo, concluir que elas ndo podem ser enquadradas nos estilos

apresentados.

Palavras-chave: fotografia; jornalismo; publicidade; revista.



ABSTRACT

The photography entered in a definitive way in journalism an in advertising
during the 20™ century. In the beginning, the goals and techniques were different in
each one of the areas, but today is still that way? This work will analyses the
magazine Boa Forma whose subjects are health and beauty. Starting from a
theoretical study about the journalistic and promotional photography, will be analyzed
—from studies of Sousa, Barthes, Susperregui, and other authors- the magazine’s
pictures, to recognize the characteristics of the genders studied, and, in the end, try
to identify them between one or the other kinds, or even to conclude that they cannot
be rated in any of the types showed before.

Keywords: photography; journalism; advertising; magazines.
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1 INTRODUCAO

A imagem € uma forma de comunicacdo da qual a imprensa muito se utiliza
desde seus primordios. Primeiramente, na forma de ilustracdes e, mais tarde, com o
avanco da tecnologia, através da fotografia. No jornalismo, a utilizacdo da imagem
era basicamente para confirmar a informacao. Tinha-se a ideia de que a fotografia
era uma representacao exata da realidade e, portanto, servia para ratificar os fatos.
Hoje, sabemos que a fotografia ndo € uma representacao imparcial da realidade, e
sim, uma interpretacdo. Ela é capaz de dar uma versdo do ocorrido, e 0
enquadramento, a luz e, até mesmo, o meio onde ela estd sendo veiculada,

contribuem para que essas diferentes interpretacdes acontecam.

Na publicidade, a fotografia ganhou espaco mais tarde. Até meados do século
XX, as ilustragcbes eram predominantes. No principio, eram as fotos das
celebridades do momento que emprestavam seus rostos para recomendar o uso dos
produtos anunciados. Com o desenvolvimento do conhecimento acerca do assunto,
as fotografias publicitarias foram se tornando mais sofisticadas, utilizando diversos
expedientes para, ndo sO vender o produto, mas também fixar a marca. As cores, 0S
cenarios, os figurinos e tudo aquilo que sirva para passar o conceito desejado é

meticulosamente elaborado.

O fotojornalismo, a priori, deveria registrar o momento exato do
acontecimento, sem planejamento, sem producdo e da forma mais isenta possivel.
Na fotopublicidade, € notério o uso de softwares de edicdo de imagens, mas no
jornalismo, ainda que com mais parciménia, o recurso também vem sendo utilizado.
Retrato, spot news, ilustracdo etc.: o leque de classificagcdes foi se abrindo e, hoje, o
gue podemos dizer que nao € fotojornalismo? Existe ainda diferenca entre essa
técnica e a fotografia publicitaria? Esse questionamento norteia o presente trabalho
que, partindo da revista Boa Forma, ira tentar descobrir se existe diferenca e quais

S&0 os critérios que separam um estilo do outro.

A Boa Forma, objeto de estudo do trabalho, € uma revista de saude e fithess

publicada pela Editora Abril e voltada para o publico feminino. Conforme dados do



IVC, trata-se da principal publicacdo do género no Brasil. Partindo do principio de
que se trata de um veiculo jornalistico e que aborda um assunto tdo relevante — a
saude -, seré verificado se as fotografias colaboram, ou ndo, com a informacéo
veiculada. A base para a analise das imagens serd a teoria apresentada nos

capitulos seguintes, buscando referéncias em autores como Barthes e Sousa.

No capitulo 2, intitulado Fotojornalismo, sera apresentada a teoria referente
ao género em questdo. O principal referencial teérico utilizado é a obra de Jorge
Pedro Sousa. No mesmo capitulo, ainda sera mostrado um breve histérico do

fotojornalismo, com énfase nas publicac6es do género no Brasil.

O terceiro capitulo abordara a fotopublicidade e, igualmente ao capitulo
anterior, primeiramente serdo apresentadas teorias e, em seguida, o historico. Os
principais autores utilizados serdo Roland Barthes e José Manuel Susperregui.
Devido a exigua bibliografia sobre o histérico da fotografia publicitaria, apenas a

autora Daniela Palma seré utilizada como referencial.

O capitulo 4 abordara o objeto de estudo deste trabalho, a revista Boa Forma.
Sera, primeiramente, apresentada a publicacdo e, apds, o seu histérico. As
informacdes utilizadas foram fornecidas pela Editora Abril, que publica e distribui a

revista.

No capitulo 5 sera abordada a metodologia e os procedimentos que serao
adotados para analisar as imagens. Sera definido um protocolo de analise que sera

aplicado em cada uma das fotografias selecionadas entre o corpo empirico.

O sexto capitulo apresentara os resultados, exemplificados através de trés
imagens e seus respectivos protocolos de analises. Uma tabela sera criada para
condensar os resultados. Esses mesmos resultados serdo discutidos no capitulo

seguinte.

Para finalizar, a conclusdo retomara a revisdo tedrica e a discussao dos
resultados, a fim de responder as questbes levantadas ao longo do trabalho. Em
anexo, serdo apresentadas as demais imagens analisadas e seus respectivos

protocolos de analise.



Embora se saiba que imagens manipuladas ao tratar de um assunto tdo sério
podem prestar um desservico ao publico leitor, ndo é intencdo do presente trabalho
analisar a ética jornalistica nas fotografias apresentadas. O objetivo € apenas
observar o papel cumprido pelas imagens publicadas no objeto de estudo e verificar

de que forma elas podem ser classificadas tendo em vista a teoria estudada.
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2 FOTOJORNALISMO

2.1 O QUE E FOTOJORNALISMO

A presenca da fotografia no jornalismo impresso ha muitos anos deixou de ser
excecao. O fotojornalismo estd em revistas, em jornais e na internet buscando levar
uma melhor compreensao dos fatos para o leitor. Aquele instante que foi capturado
pelo fotégrafo visa transmitir a sensacdo de quem esteve no local e presenciou 0
acontecimento. Esse é o objetivo do fotojornalismo, mas, ao longo de mais de um

século de histéria, muitas vertentes e definicbes para o tema surgiram.

De acordo com Sousa (2002), a fotografia jornalistica mostra, revela expde,
denuncia e opina, da informacdo e ajuda a credibilizar a informacdo textual.
Segundo ele, fotografia jornalistica € aquela que possui “valor jornalistico”, ou seja,
transmite informacé&o util em conjunto com o texto que lhe esta associado. Entenda-
se como informacdo util a noticia, a prestacdo de servico a comunidade, a
reportagem etc. O autor ndo considera que a fotografia seja um espelho fiel da

realidade mas acredita que possa representa-la e indicia-la.

Para Lage apud Gualtieri (2007), o desempenho da atividade do
fotojornalismo exige conhecimentos que vao além do manuseio do processo. O
profissional deve ter conhecimentos diversos para selecionar, enquadrar e registrar
a cena de modo que essa transmita a informacéo jornalistica. Para ele, a fotografia
serve no jornalismo como uma confirmagdo da noticia. Texto e fotografia se
complementam, um sustentando ao outro, podendo, também, nos casos em que a
edicdo nao for bem feita, um derrubar o outro. Para Sousa, “embora fotografia e
texto ndo sejam estruturas homogéneas (0 texto ocupa, geralmente, um espaco
contiguo ao da fotografia, ndo invadindo o espaco desta, a ndo ser para construir
mensagens graficas), ndo existe fotojornalismo sem texto.” (2002, p.76, grifo do

autor).

Para Bril apud Gualtieri (2007), a utilizacdo da fotografia no jornalismo pode

ser dividida em trés categorias: fotografia noticia — na qual a foto apresenta um lado
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7

privilegiado do fato -, complemento da noticia — a noticia € compreendida pela
articulagéo de texto e imagem - e reportagem — as fotografias sé&o suficientes para
narrar a noticia. Bril ainda afirma que a fotografia deve despertar a imaginacao do
leitor e que este pode até duvidar de uma palavra mas dificilmente duvidara daquilo

que a fotografia estd mostrando.

Para Bahia apud Cordeiro (2005), o instinto € 0 que mais conta para um
fotojornalista. Em segundo lugar, vem a experiéncia e, por ultimo, a técnica. Ja
Sousa (2002) afirma que sensibilidade, capacidade de avaliar as situacfes e de
pensar na melhor forma de fotografar, instinto, rapidez de reflexos e curiosidade s&o
0S pré-requisitos necessarios para um bom fotojornalista, independente da area que

ele va atuar.

Sousa (2002) divide o fotojornalismo nas seguintes categorias: noticias
(englobando os subgéneros das spot news e das noticias em geral), features,
retrato, ilustracdes fotograficas, paisagem e historias em fotografias ou picture
stories (englobando os subgéneros das fotorreportagens e dos foto-ensaios).

Conforme a definicdo apresentada pelo autor, spot news sdo as fotografias
“Unicas” de hard news: frequentemente trata-se de imprevistos, nos quais 0

profissional tem pouco tempo para planejar as fotografias que ira tirar.

Fig. 1 — exemplo de spdt news (Foto: Daniel Teixeira/Agéncia Estado)
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Os retratos costumam ilustrar matérias de perfis e buscam mostrar algum

traco da personalidade do entrevistado.

Fig. 4 — retrato da Princesa Diana (Foto: Mario Testino)

De acordo com o autor, ha fotojornalistas que ndo consideram ilustracbes
fotograficas um género fotojornalistico - embora em grande parte dos manuais elas
sejam consideradas como tal — pois costumam ser fotos fabricadas para ilustrar

temas menos “sérios” como moda e culinaria.

¥

l L £

Fig. 5 — exemplo de fotografia de ilustracéo (Foto: Getty Images)
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As histérias em fotografias, segundo Sousa (2002), sdo o género nobre do
fotojornalismo, consideradas pecas importantes no portfolio de um profissional da
area. Para contar a historia o fotografo pode fazer uso de todos os géneros

abordados pelo autor.

Fig. 6 — exemplo de historia em fotografia (Foto: Talita Virginia)

Fig. 7 — exemplo de histéria em fotografias (Foto: Talita Virginia)
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2.2 HISTORICO

As histérias da fotografia e do fotojornalismo se confundem. Desde o0 seu
surgimento, a fotografia foi encarada como uma representacao fiel da realidade, o
que a conduziu naturalmente a ilustrar publica¢cées noticiosas. Porém, antes mesmo
que as técnicas de impressao de fotografia se desenvolvessem, ilustracdes ja eram

utilizadas para auxiliar na compreensao de textos jornalisticos.

O jornal The lllustrated London News, langado em 1842, foi, conforme
Newhall apud Gualtieiri (2007), pioneiro na utilizacdo de ilustracdes. A técnica
consistia em encravar o desenho em um pedaco de madeira para, na sequéncia, ser
impresso no papel. Algumas vezes fotografias serviam como modelo para a
ilustracdo que se desejava imprimir. O sucesso foi tdo grande que, segundo Newhall
(1988), quase todos o0s paises europeus passaram logo a contar com um jornal

ilustrado.

Com o0 avanco das técnicas de impressao, tornou-se possivel a utilizacdo de
fotografias como ilustracdo. Em um primeiro momento, os editores preferiram nao
utiliza-las, pois acreditavam que as fotografias desvalorizariam a seriedade da
informacdo e ndo se enquadrariam nas convencdes jornalisticas vigentes (HICKS,
1952). A mudanca comecou com o surgimento do tabloide fotografico Daily Mirror
em 1904. A partir de entdo, as fotografias passaram a ser vistas como uma categoria
importante de informacdo e deixaram de apenas ocupar o papel secundario de

ilustracé@o da noticia, segundo relata Baynes apud Sousa (2002).

Paralelamente ao aumento da utilizacdo de fotografias, ocorreu também um
aumento na tiragem e na circulacdo desses periodicos. A competicdo entre as
publicacdes ficou mais acirrada e se fez necessario um fotojornalismo mais dindmico
(HICKS, 1952). Em vez de fazer longos ensaios, os fotdégrafos deviam voltar para a
redacdo com uma boa foto que sintetizasse o acontecimento: era a doutrina do
scoop, na qual a cobertura era “baseada numa unica foto, exclusiva e em primeira
mao” (SOUSA, 2002, p. 14). O flash de magnésio — entdo utilizado pelos

profissionais — foi um dos responsaveis pela tendéncia de condensar as informacdes
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em uma unica foto devido a fumaca mal cheirosa que liberava ao ser utilizado e que

tornava a presenca desses fotografos indesejada.

Para atender essa demanda, as indudstrias comecaram a investir no
desenvolvimento de equipamentos menores e mais leves. Cameras compactas, com
lentes mais luminosas e filmes mais sensiveis com maior grau de definicdo
comecaram, entdo, a ser produzidos. Com o0 surgimento desses equipamentos
novas possibilidades se abriram para os fotojornalistas, como fazer fotos
espontaneas, sem serem notados, e fotografar interiores com melhores resultados.
A camera Leica — um icone desse periodo — foi desenvolvida na Alemanha que,
pode-se dizer, foi 0 ber¢co do fotojornalismo moderno (SOUSA, 2002).

Apoés a 12 Guerra Mundial, a Alemanha se tornou o pais com o maior numero
de revistas ilustradas (SOUSA, 2002). Levou algum tempo até Estados Unidos,
Franca e Inglaterra langarem revistas nos mesmos moldes. A inovagdo proposta
pelas revistas alemas estava na forma como textos e imagens eram articulados e ja
se assemelhava ao fotojornalismo que conhecemos hoje. Até entdo, as fotografias
nao sofriam qualquer tipo de edicdo, mostravam o fato de forma genérica, em planos
abertos. Nao havia hierarquia na composicdo da pagina, todas as fotos eram
dispostas nas mesmas posi¢cdes e com 0 mesmo tamanho. Alguns fatores como o
surgimento de uma geracao de foto reporteres de boa formacdo e com um bom nivel
social, a atitude experimental de repdrteres e editores, um ambiente econdémico e
cultural favoravel, além de um aumento do interesse pelo cotidiano foram decisivos

para o status que o fotojornalismo atingiu na Alemanha.

Em 1933, com a chegada de Hitler ao poder, o fotojornalismo aleméao sofreu
um colapso, perdendo, inclusive, muitos bons profissionais que se viram obrigados a
deixar o pais devido as circunstancias do momento (MAUAD, 2002). Nesse mesmo
periodo, nos Estados Unidos, o fotojornalismo comecava a se firmar. Surgiram
grandes revistas ilustradas como a Life (1936) e a Look (1937). Enquanto na Europa
os fotojornalistas estavam seguindo uma linha com maior énfase nas fotos autorais,
nos Estados Unidos a maior utilizagdo das fotografias se dava nos jornais diarios.
Até o final da década, a presenca das fotografias nos periédicos aumentou
consideravelmente, chegando a ocupar, em meédia, 38% da superficie de cada

edicao.
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Eric Salomon foi o primeiro a fundar uma agéncia de fotégrafos (MAUAD,
2002). Ele tinha o objetivo de garantir a autoria e os direitos das imagens
produzidas. As agéncias cresceram em importancia apos o término da 22 Guerra
Mundial. O periodo pds-guerra foi de “crescente industrializagdo e massificacdo da
producado fotojornalistica” (SOUSA, 2002, p.22). Com a produ¢do em massa veio,

também, a banalizacdo do produto fotogréfico.

Se, por um lado, a fotografia jornalistica e documental encontrou novas e
mais profundas formas de expresséo, devido aos debates em curso e ao
aparecimento de novos autores, por outro lado a rotinizacdo e
convencionalizacdo do trabalho fotojornalistico originou uma certa
banalizagdo do produto fotojornalistico e a produgéo “em série” de fotos de
fait-divers. Estas duas linhas de evolucdo contraditorias coexistiram até aos
nossos dias, mas apds a jungdo de uma terceira: a “foto ilustragdo”,
nomeadamente a foto glamour, a foto beautiful people, e a foto institucional,
gue ganharam relevo na imprensa, sobretudo apds os anos oitenta e
noventa do século XX, época que marca o triunfo do design (SOUSA, 2002,
p. 21).

Enquanto isso, aqui no Brasil, a revista O Cruzeiro — pioneira no género
fotojornalistico no pais — passava por uma grande reformulacdo na parte gréfica.
Surgida em 1928, a revista introduziu durante a década de 1940 a utilizacdo da
rotogravura - que permitia uma associacdo mais precisa entre texto e imagem -,
aumentou o formato e melhorou a defini¢cdo gréafica. As mudancas propostas pelo O

Cruzeiro eram logo acompanhadas pela concorréncia.

Embora O Cruzeiro represente um marco na histéria do fotojornalismo
brasileiro, a utilizacdo de ilustracdes em revistas e jornais vem de muito tempo antes
(MAUAD, 2002). Primeiramente, elas apareceram na forma de charges, ainda na
época do Império. A Revista da Semana, lancada em 1900, foi a primeira revista
ilustrada do pais e foi, também, a primeira a publicar uma fotografia. Outra revista
gue marcou a época foi a Fon-Fon, lancada em 1907. Esse nome era devido ao som

das buzinas dos automoéveis e remetia a uma ideia de modernidade.

A revista O Cruzeiro foi fundada por Carlos Malheiros Dias e era editada no
Rio de Janeiro pelos Diarios Associados de Assis Chateaubriand. Foi a primeira
publicacdo de circulagdo nacional a utilizar a fotorreportagem. A revista pretendia
atingir toda a familia brasileira e, para isso, tratava de assuntos diversos como
cinema, moda, ciéncias e esportes. Tinha como inspiragao as revistas Life e Paris

Match. Um dos principios defendidos pela revista era a presenca do fotégrafo como
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“testemunha ocular’ dos acontecimentos (ANDRADE, 2001). Apos amargurar uma
década de decadéncia, perdendo 17 jornalistas do seu quadro de funcionarios para
a concorréncia, O Cruzeiro teve sua ultima edi¢do publicada em julho de 1975.

O fim d'O Cruzeiro em muito se deve a forte concorréncia da revista Manchete
(ANDRADE, 2001). Criada pelo imigrante russo Adolpho Bloch em 1952, a revista foi
um fendbmeno de vendas. O objetivo era concorrer com a revista pioneira no ramo,
inovando e aprimorando as técnicas graficas com base na experiéncia que a familia
Bloch trouxe do seu pais em tipografia. No principio, eram distribuidos 200 mil
exemplares semanalmente; em pouco tempo, foi necessario aumentar a tiragem
para 800 mil exemplares semanais e construir um parque grafico no suburbio do Rio

de Janeiro.

Em 1956, houve uma reformulacdo da politica editorial, abrangendo os
diversos setores da publicacdo, modificando a paginacédo e os textos, objetivando
facilitar a compreensdo dos leitores. Passaram pela redacdo da Manchete Carlos
Drummond de Andrade, Manuel Bandeira, Nelson Rodrigues e Ligia Fagundes
Telles. O principal fotégrafo era Jean Manzon, que também trabalhou para a Paris
Match e para O Cruzeiro. A revista Manchete deixou de ser publicada no final da
década de 1990, mas, até hoje, sdo lancadas esporadicamente edi¢cdes especiais,
geralmente no carnaval e ainda com a caracteristica de uma grande cobertura

fotografica.

Hoje, pode-se dizer que todas as revistas publicadas no Brasil de alguma
forma utilizam a fotografia como ilustracdo, embora nem todas facam uso daquilo
gque chamamos de fotojornalismo. Ndo ha uma revista especializada em realizar
fotorreportagens, embora revistas como a Piaui (revista mensal publicada pela

Editora Abril) ainda tragam com alguma frequéncia matérias semelhantes.
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3 FOTOGRAFIA PUBLICITARIA

3.1 O QUE E FOTOGRAFIA PUBLICITARIA

De acordo com Cordeiro (2005), enquanto a fotografia jornalistica pretende
acima de tudo informar, a fotografia publicitaria tem por objetivo divulgar um produto,
uma existéncia comercial. Susperregui (2002) afirma que, devido ao volume de
trabalho, a criatividade e a técnica exigidas, a fotografia publicitaria é hoje o ramo
mais importante da fotografia. As estratégias comerciais podem variar de uma
empresa para outra, no entanto, todas elas precisam de imagens para que se

tornem eficazes, afirma o autor.

Embora a realidade seja a principal inspiracdo para a fotografia publicitaria,
nao existe de fato um compromisso com essa realidade, diferentemente da foto
jornalistica. A foto publicitaria € pensada e preparada em todos os detalhes: luz,
cenario, enquadramento, composi¢cdo, modelos, cores etc. Nada é escolhido
aleatoriamente: existe uma equipe que elabora a campanha de forma a criar uma
imagem especifica para o produto. O fotégrafo tem tempo para fazer quantos
disparos forem necessarios para conseguir o efeito desejado. “Como Georges
Péninou defende, o fotojornalista capta uma cena cujo sentido intuiu, mas essa
mesma cena preexiste ao sentido. Por seu turno, o fotégrafo publicitario constréi
uma cena a volta de um sentido, ou seja, neste caso, 0 sentido preexiste a cena”
(CORDEIRO, 2005, p. 2). Ainda, conforme o autor, na fotografia publicitaria € como

se houvesse uma intencionalidade semantica.

Cordeiro, ao citar Barthes, afirma que, ao contrario da fotografia jornalistica,
na qual o instante e 0 acaso sao essenciais, na fotografia publicitaria, simplesmente
pelo fato de o modelo se sentir olhado pela objetiva, uma nova postura ja é adotada,
perde-se a espontaneidade. Outra diferenca entre as duas areas € ampla utilizacéao
de softwares de edicdo de imagens na publicidade. A fim de se atingir o resultado
desejado, as fotografias podem passar por pequenos ajustes de tonalidades e
iluminacdo ou, até mesmo, se tornarem imagens completamente diferentes das

originais. Nao quer dizer que no jornalismo essa ferramenta ndo seja utilizada,
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porém trata-se que é um uso mais discreto, em fungdo do compromisso com a

realidade.

O género fotografico da publicidade esta sempre se renovando, buscando se
manter apelativo. O fotografo deve ter muito conhecimento técnico para atender as
exigéncias daqueles que planejaram a campanha. O senso estético € muito
importante, tendo em vista o que for belo vai atrair o publico e o que for feio vai
repelir. Susperregui (2002) diz que o discurso publicitario € um dos responsaveis

pelo atual culto a beleza em nossa sociedade.

De acordo com Cordeiro (2005, p. 16), na publicidade ha uma “hiper definicdo
de tudo o que aparece”. O exemplo citado pelo autor é o das cores, elas séo
trabalhadas exaustivamente até que se alcance a tonalidade pretendida. A cor de
uma marca deve ser sempre a mesma, N0 mesmo tom, para que seja reconhecida
pelos consumidores. “Muitas vezes, os produtos que aparecem nas fotografias
publicitarias surgem hiperbolizados, no sentido de os realcar na sua totalidade ou,

entao, de apenas uma certa parte, de um pormenor” (CORDEIRO, 2005, p. 16).

De acordo com Susperregui (2002), a fotografia publicitaria € formada por
dois tipos de mensagens: o denotativo e o conotativo. No primeiro, a existéncia do
produto € anunciada; no segundo, uma mensagem indireta € passada, atingindo
mais a emocdo que a razdo. Na conotacdo € grande a utilizacdo de figuras de
linguagem. Metaforas, hipérboles e ironias, por exemplo, aparecem com frequéncia
nas campanhas publicitarias. Esses recursos sao utilizados pelos publicitarios com a
intencdo de reforcar a mensagem, chamar a atencdo do leitor e fixar uma ideia. Ao
fazer uma comparacdo inusitada, sugerir que o consumidor obtera determinado
resultado ou exagerar as situacfes apresentadas, o fotégrafo pode se valer dessas
figuras de linguagem. Para Sontag (1977), o entendimento da imagem conotada
pode mudar de acordo com a cultura de quem a observa. Até mesmo o contexto no

qual a fotografia estd sendo exposta — revista, galeria etc. — pode alterar percepcao.
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Fig. 8 — exemplo de metéfora na publicidade: sabonete hidratante a base de Chantilly e

a mensagem “Imagine o que vocé pode fazer com uma pele tdo suave como o Chantilly”

Aproximadamente cinquenta anos antes de Susperregui, Barthes estudava a
criagdo do mito a partir de imagens. Em seus estudos, Barthes chamou de sistema
semioldgico de primeira ordem a denotacdo, e de sistema semiolégico de segunda
ordem a conotacgdo. “O mito se constréi a partir de uma cadeia semiologica que ja
existe antes dele” (BARTHES, 1957, p.136). Para ele, o que era signo no sistema

anterior, torna-se significante no segundo sistema.

Barthes (1962) diz que em todas as reproducgfes analdgicas da realidade —
fotografia, pintura, cinema etc. — ha por tras um segundo sentido, escondido através
da alcunha de “estilo”. A imagem sob a agao do criador resulta em outro significado,
gue remete a cultura da sociedade que recebe a mensagem. Segundo ele, apenas a
fotografia de imprensa seria a Unica exclusivamente constituida por uma mensagem

denotada, porém, em seguida, o autor complementa que esse estatuto puramente
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“denotante” da fotografia jornalistica se arrisca a ser mitico. Ou seja, Barthes admite
que na esséncia as fotografias publicitérias e jornalisticas tenham esse aspecto em

comum.

Em “A Mensagem Fotografica” (1962), Barthes cita alguns recursos que
podem ser utilizados no processo de conotacdo da fotografia de imprensa e que, de
fato, sdo muito utilizados também na fotografia publicitaria. A trucagem é a
aproximacado artificial de pessoas e/ou objetos. Esse recurso é utilizado com
frequéncia na fotografia de politicos. A pose é o ato de escolher uma determinada
postura e adota-la diante da camera com a finalidade de significar algo. Pode ter o
objetivo de parecer espontaneo ou ndo. O ato de escolher cuidadosamente a
disposicdo dos objetos que serdo fotografados, com o objetivo de passar uma
determinada ideia, também é um recurso. A fotogenia € um recurso para
embelezamento da imagem, valendo-se de técnicas diversas, como as de
iluminagdo, por exemplo. O estetismo confere um tratamento artistico, como se
fosse uma ilustracdo ou uma pintura, a fotografia. Por fim, a sintaxe tem o objetivo

de, através de uma sequéncia de imagens, narrar um fato.

3.2 HISTORICO

Diferentemente do jornalismo, a entrada da fotografia na publicidade ocorreu
de forma mais lenta. Durante o século XIX, os anlincios impressos em jornais ainda
estavam comecando e ndo havia uma linguagem publicitaria definida, bem como
nao havia mao de obra especializada. A publicidade ficava muito vinculada as
redacdes jornalisticas, pois a propria equipe do jornal era responsavel por redigir e
ilustrar os anuncios. Como consequéncia, era muito comum olhar uma propaganda e
saber em que jornal ou revista ela havia sido veiculada, devido as caracteristicas

graficas semelhantes.

A fotografia ja estava entrando no jornalismo, mas ainda nao era bem vista na
publicidade. Eram dois, basicamente, os motivos: ela era técnica demais para
alcancar a fruigdo artistica do desenho e ndo tinha a mesma precisdo do traco para
reproduzir detalhes (PALMA, 2007). Nos Estados Unidos e na Europa a fotografia

23



também nao havia sido aceita na publicidade durante o século XIX, resumindo sua

utilizacdo a modelo na producgéo de gravuras.

No periodo de 1890 a 1900, os anuncios carregavam referéncias Art
Nouveau, estilo artistico entdo em voga. As imagens eram rebuscadas, mostrando
mulheres ornadas com tecidos drapeados e flores, utilizando mosaicos, estrelas e
muitas curvas. Esses elementos utilizados contribuiam para que as portas da
publicidade se fechassem para a fotografia, que era, nesse contexto, considerada

despojada demais, pouco criativa e pouco artistica.

No Brasil, a situagdo comecou a mudar a partir de 1914, com a abertura das
primeiras agéncias. A pioneira, Castaldi & Bennaton, estava localizada em S&o
Paulo. O trabalho realizado por essas agéncias pouco lembra o que é feito nos dias
de hoje, resumindo-se a distribuir antncios para os jornais. Até esse periodo, as
novidades técnicas e o emprego de novas linguagens seguiam as transformacdes

no campo do jornalismo.

A publicidade ndo buscava a fotografia e os fotografos pictorialistas, em sua
maioria, também n&o buscavam a publicidade. Havia um receio da parte desses
profissionais de vulgarizar o estilo. Além dos momentos em que as fotografias
serviam como modelo para ilustracdes, elas também eram utilizadas como parte de
“colagens”. Nessa técnica, recortava-se o objeto de interesse da fotografia e ornava-
se com cenario e moldura. “Realizavam, assim a unido simbdlica da modernidade
técnica representada pela fotografia com o refinamento artistico atualizado do Art
Nouveau” (PALMA, 2007, p. 3).

Com o avancar do século XX, as fotografias foram tomando espaco na
publicidade, no entanto, o carater era meramente ilustrativo e a qualidade das pecas
era muito desigual. O retrato foi o primeiro género fotografico a ser utilizado com
maior frequéncia na publicidade. Geralmente, utilizava-se celebridades para
recomendar a venda de determinado produto, o que era chamado de publicidade
testemunhal (PALMA, 2007). Esses retratos seguiam o0s padroes dos retratos
particulares, com poses rigidas. Com a chegada ao mercado de cameras mais leves
e faceis de usar, surgiu o uso domestico dos equipamentos e a ideia do instantaneo,
gue logo passou a ser utilizado pela publicidade. Dessa forma, qualquer ajudante de

redacdo poderia fazer o papel de fotografo.
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Além de retratos, nas primeiras décadas do século XX era comum utilizarem
nos anuncios a imagem do estabelecimento comercial e, com menos frequéncia, do
produto anunciado. Nao havia a intencdo de destacar qualquer aspecto, apenas
mostrar aquilo que se estava vendendo. Aproximadamente a partir da década de
1920, as fotografias comegaram a sair um pouco dos tradicionais retratos. Tentava-

se aproximar a imagem da ideia da campanha.

Nesse mesmo periodo, algumas inovacdes na fotografia aconteceram e a
publicidade colaborou para isso. A técnica still-life — fotografia de pequenos objetos —
foi valorizada. Comecou a surgir a preocupacao com a iluminagdo, com a escolha
dos materiais e dos cenarios etc. Ainda assim, até a década de 1930, o predominio
continuava sendo das ilustracbes. Foi entdo que as agéncias estrangeiras
comecaram a chegar ao Brasil, se estabelecendo, principalmente, na cidade de Sao

Paulo.

Na década de 1940, utilizava-se a técnica do “retoque americano”, na qual
eram confeccionadas mascaras de celuloide que eram colocadas em cima da
imagem desejada e, entdo, aplicava-se tinta através de uma pistola de combustéo. A
técnica era utilizada para apagar o fundo ou destacar algo, criando um efeito de luz
e sombra. O resultado era considerado artificial, pois resultava em uma imagem que

mais se parecia com uma ilustragao.

Nessa mesma época, ainda ndo era comum a profissdo de modelo, sendo
necessario, muitas vezes, que as agéncias comprassem fotos dos Estados Unidos.
Segundo Reis apud Palma (2007), o primeiro fotografo no Brasil que prestou servigo
a agéncias de publicidade foi Henrique Becherini, que também foi um dos primeiros
a realmente se especializar na area. Fotografou campanhas de empresas como
Atlantic, Blue Star Lines e General Motors, entre outros. Profissionais como Hans
Gunter Fleig e Chico Albuguergue também comecaram a se especializar na area.
Foi na década de 1940 que a fotografia publicitaria comecou a se firmar no Brasil.
Um fator que influiu para este desenvolvimento foi a chegada de fotégrafos

estrangeiros ao pais, muitos deles refugiados do nazismo e das guerras.

Hoje, a publicidade — e, consequentemente, a fotografia publicitaria - esta tao
presente na midia impressa que se torna dificil tentar citar uma publicacdo que néo

conte com anunciantes em suas paginas. Basicamente, 0 que sustenta revistas e
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jornais nos dias de hoje é a venda de espacgos para a publicidade, que chegam,
frequentemente, a 1/3 do total de paginas. A qualidade das imagens e a forma como
buscam adaptar a peca ao veiculo em que sera publicada, tornam, em alguns casos,
dificil distinguir o que € jornalismo e o que é publicidade. Baseado nessa ideia inicial,
0s proximos capitulos apresentardo o objeto de estudo e verificardo se nele existe

uma clara diferenciagéo entre fotografias jornalisticas e publicitarias.
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4 A REVISTA BOA FORMA

41 OOBJETO

Para o desenvolvimento desse trabalho, foi escolhida a revista Boa Forma —
principal publicacdo sobre fithess e saude no Brasil (conforme dados do Instituto
Verificador de Circulagédo de janeiro de 2010) - como objeto de analise. Trata-se de
uma revista voltada para o publico feminino, com énfase em assuntos relacionados a
salde, atividades fisicas e beleza. As matérias sao repletas de fotografias e utilizam
como fontes profissionais de diversas areas, como médicos, fisioterapeutas e
educadores fisicos. Nao resta duvida que, ao tratar de um assunto tdo sério como a
saude, o jornalista deve ser extremamente cuidadoso para ndo prestar um
desservico ao publico leitor. No entanto, sera que as fotos estdo a altura da
seriedade que o assunto tratado pede? Serd que elas cumprem o papel de

complementar a informacao, ou estao ali apenas para ilustrar ou vender algo?

A partir do estudo da teoria do fotojornalismo e de uma pré-andlise de
exemplares da publicacéo, percebe-se que poucas caracteristicas referentes a esse
tipo de fotografia sdo encontradas no objeto em questdo. Em geral, as fotos dessa
publicacdo estdo ali inseridas apenas para ilustrar e nao para informar ou
complementar a informacao escrita. O uso da fotografia na publicacdo € muito forte,
estd muito presente. As imagens estdo em todas as pdaginas e parecem estar
sempre vendendo um produto, seja ele um suplemento alimentar, uma roupa ou um
modelo de beleza. A escolha da revista Boa Forma ocorreu, portanto, devido a essa
primeira impressdo. A analise aprofundada que se realizara nesse trabalho dira se
as fotografias ali presentes devem ser classificadas como jornalisticas, como
publicitarias ou, até mesmo, se essa classificacdo ndo deve ser adotada para esse

tipo de publicacéo.
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4.2 HISTORICO

A revista Boa Forma foi lancada pela Editora Azul em 1986. No principio,
tratava-se de uma edicdo trimestral, encartada na revista Saude, na forma de um
guia. Era coordenada por Victor Matsudo, médico especialista em medicina
esportiva. A linguagem utilizada era técnica e cientifica, as aulas de ginastica eram
demonstradas pelos proprios professores, e ndo por modelos. O publico-alvo era

homens e mulheres de todas idades.

No ano seguinte surgiu o Guia do Atleta, trazendo reportagens técnicas e
calendario de eventos esportivos. Em 1988, a Boa Forma foi separada da revista
Saude e tornou-se uma revista mensal. Era dado muito destaque a ginastica
aerobica que, naquele momento, fazia muito sucesso nas academias. Com a
chegada dos anos 1990, os exercicios localizados ganharam mais espaco nas
paginas da publicacdo. Em dezembro de 1990, foi publicada pela primeira vez uma

matéria sobre beleza e, desde entédo, o0 assunto ndo saiu mais de pauta.

Em 1991, foi acrescentada a secdo Circuito, que trazia uma agenda de
esportes com informa¢des do mundo todo. Passados dois anos, a Boa Forma
passou por uma reformulacdo total. Foram criadas as secbes Gente em Forma,
Beleza Pura, Light & Diet, Sempre Jovem, Vitrine, Corpo & Mente, Cartas e 1X10.
Em outubro do mesmo ano, os homens deixaram de fazer parte do publico-alvo e a
revista se direcionou totalmente para o publico feminino. Em 1994, a revista ganhou

mais paginas, passando de 88 para 166 paginas.

No ano seguinte, foi criado um servigco de atendimento ao leitor pelo telefone.
O servico era gratuito e funcionava através de um numero 0800. Em abril de 1996, a
Boa Forma ganhou um novo projeto grafico. Foi alterado o formato das letras e as
paginas ficaram mais coloridas. Nessa mesma edicao foi lancada a sessédo de
testes. Em maio do mesmo ano, a sessao de cartas foi dividida em duas: Sua

Opinido (opinido do leitor sobre edigbes passadas) e Suas Duvidas.

Em 2000, a Boa Forma ganhou uma nova editora e uma nova diretoria. A
publicacdo passou a pertencer ao quadro da Editora Abril e a jornalista Cynthia

Greiner assumiu a direcao, trazendo mais sensualidade para a revista, gracas a sua
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experiéncia como redatora-chefe na revista Nova. A Boa Forma passou nessa época
por uma reestruturagdo gréafica e editorial. Com o surgimento de outras revistas
sobre 0 mesmo tema, a competicdo estava mais acirrada e, somado as novas
tendéncias de mercado, sentiu-se a necessidade de um veiculo mais direcionado e
de maior afinidade com as leitoras, conforme relato da Editora Abril. A revista
passou a focar em cuidados com a saude, com a beleza e com o bem-estar,

incluindo muitas matérias sobre tratamentos estéticos.

Fig. 9 - 1988 Fig. 10 - 1993 Fig. 11 — ago/1996

Hoje, a revista Boa Forma é a principal publicacdo do género no Brasil. A
tiragem mensal € de mais de duzentos mil exemplares, conforme dados do IVC de
janeiro de 2010, sendo 131.233 destinados ao publico assinante. Estima-se que
cada edicdo atinja um total de 1.300.000 leitores. A principal concorrente no
mercado € a revista Corpo a Corpo, publicada pela Editora Escala. A tiragem é de
aproximadamente 135.000, atingindo um publico de 500.000 leitores. Assim como a
Boa Forma, a periodicidade da publicacdo é mensal. A Corpo a Corpo € um pouco
mais barata que a Boa Forma e é comercializada em dois tamanhos, o tradicional e
0 pocket, que custa ainda menos. As revistas Shape e Women's Health também séo

concorrentes diretas.

Conforme dados obtidos no site da Editora Abril, o publico da revista Boa
Forma é predominantemente feminino, correspondendo a 86% do total de leitores. A
maioria das leitoras faz parte da classe B (51%), seguida pelas leitoras das classes
C (29%) e A (19%). Mais da metade do publico (56%) reside na regido Sudeste do
Brasil, ficando o Sul em segundo lugar (18%), seguido pelo Nordeste (13%), Centro-

Oeste (9%) e Norte (4%). A faixa etaria das leitoras vai, principalmente, dos 20 aos
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44 anos. As mulheres de 25 a 34 anos correspondem a 28%, as de 35 a 44 anos
correspondem a 24% e as de 20 a 24 anos alcangam 17% do total.

A capa, impressa em papel couché brilho 130g, traz sempre uma pessoa
famosa — atrizes, modelos, cantoras etc — de biquini (na maioria das vezes) ou maib
(quando a personalidade em questdo ja ndo € mais tdo jovem). As fotos de capa
costumam ser feitas em estudio, mostrando a celebridade em plano americano. A
imagem sempre se sobrepde ao logotipo da revista. A edicdo de junho de 2010, que
trazia a atriz Carol Castro na capa, gerou polémica ao ter as fotos originais (antes
das imagens serem tratadas em software de edicdo de imagem) expostas na
internet (fig. 5). Ficou comprovado que, ao ir para as bancas, o corpo da atriz estava

mais “enxuto”, bronzeado e sem uma tatuagem abaixo do umbigo.

\ 2 ¢
Fig. 12 — a direita, foto de capa da edi¢édo de junho de 2010 antes do tratamento no
editor de imagens; a esquerda, a imagem como chegou as bancas

Entre as sessdes da revista estdo Menos Calorias, com dicas de alimentos
saudaveis e pouco caloricos, Eu Consegui, na qual as leitoras contam como
alcancaram o “corpo ideal”’, Pergunte ao Personal, espaco para as leitoras fazerem
perguntas sobre atividades fisicas a um personal trainer (a cada edicdo, um

profissional diferente) e Saude e Mulher, que, como o nome ja diz, da dicas de
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cuidados com a saude para as leitoras. A celebridade da capa ilustra uma matéria,

na qual seus “truques” de beleza s&o revelados. Todas as edigdes contam com pelo

menos um editorial de moda.

1 enxugo 8 quilos. Vela, jelal
basta de estrias
Novos tratamentos que
recuperam a sua pele

/OCE VAI QUEIMAR

NA
perca ate
3 quilos
por semana
com a incrivel

DIETA .
DOS CHAS

S 30 £ mUDE 3 corpo
ELASTH

COM ICO

upernutriente

|53 iy

7 passos pana conaurstas [
FORCA INTERIOR

F|g 13 — out/2002 Fig. 14 — ago/2007

mude seu
COrpo com

ANTICELUUTE

PROJNTO
DARRIGA

Fig. 15 — ago/2009

Todas as, aproximadamente, 130 paginas da revista sdo ilustradas com

fotografias. Sdo imagens de todos os tamanhos e que ocupam diversas posi¢des. O

predominio é de fotos que demonstram exercicios fisicos ou que ilustram editoriais

de moda e beleza. Além da celebridade da capa, algumas outras mulheres famosas

podem aparecer no interior da revista, mas, o0 mais comum, é

gue apenas modelos

aparecam nas matérias. Estampam, também, as péginas da publicacdo, imagens de

alimentos, cosméticos e objetos para a pratica de atividade fisica. Sdo essas

mesmas categorias de produtos que sdo anunciadas em cerca de ¥4 das paginas da

revista.
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5 METODOLOGIA E PROCEDIMENTOS

5.1 DELIMITACAO DO CORPO EMPIRICO

O presente trabalho visa analisar as fotografias publicadas na revista Boa
Forma e verificar se as mesmas devem ser classificadas como fotos jornalisticas ou
como fotos publicitarias. Para isso, servirdo como objeto de estudo os cinco ultimos
exemplares do ano de 2010, de agosto a dezembro. O critério utilizado para a
composicdo do corpus foi o de proximidade, com a intencdo de observar a

publicacao da forma mais proxima daquela em que se encontra hoje.

Foi realizada uma leitura flutuante das edi¢cbes selecionadas a fim de extrair
critérios para as unidades de analise. Verificou-se que as fotografias da publicacdo
podem ser enquadradas em cinco grupos: as de celebridades (sempre na capa e,
eventualmente, em algumas matérias e enquetes), as de atividades fisicas
(exercicios, massagens etc), as de moda e beleza (roupas, cortes de cabelo,
tratamentos de pele, dicas de maquiagem etc), as de produtos (comidas e objetos
para a pratica esportiva) e as que sdo meramente ilustrativas, ou seja, acompanham

um texto mas ndo acrescentam informacao.

Dentre as categorias citadas, as de produtos sdo as que mais aparecem na
revista, correspondendo a, aproximadamente, 35% das imagens. As de atividades
fisicas ficam em segundo lugar com em torno de 25% do total. Na sequéncia, as
ilustrativas aparecem com, aproximadamente, 20% das imagens, seguidas pelas
fotos de celebridades e de moda que correspondem, cada categoria, a 10%. Para o
estudo que sera realizado, serdo escolhidas trés matérias de cada edicdo que
compde o corpus, sendo uma de cada um dos trés principais tipos de fotografia, ou
seja, uma de produtos, uma de atividades fisicas e uma de ilustracdo, totalizando,
assim, quinze unidades de analise. Dessa forma, sera possivel proceder o estudo

desejado sem acarretar em um trabalho demasiadamente longo.
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5.2 COLETA E ORGANIZACAO DOS DADOS

A fim de se estudar o corpo empirico, construiu-se um protocolo de analise
com duas partes: uma que procura nas imagens a presenga ou ndo dos processos
de conotacdo indicados por Barthes e outro que procura nas imagens outras
caracteristicas que, ao longo de nossa revisdo bibliografica, se apresentaram como

ligadas ao fotojornalismo ou a fotografia publicitaria.

Relembrando o que disse Barthes, a fotografia de imprensa, ou seja, a
fotografia jornalistica seria, a principio, uma mensagem puramente denotativa, cujo
objetivo seria, unicamente, informar. A fotografia teria o papel de complementar ou
ratificar uma informacgéo escrita e ambos — foto e texto - teriam por objetivo ser a
descricdo mais fiel possivel da realidade. No entanto, Barthes sublinha que por tras
de toda fotografia de imprensa ha um processo de conotacao, tanto mais importante
guanto mais oculto do leitor. Este processo de conotacédo teria por objetivo passar
uma mensagem — quase subliminar - além da informac&o. Assim, fica favorecida a
criacdo de mitos, conforme diz o autor. Seriam constituintes deste processo a
trucagem, a pose, a fotogenia, o estetismo e a sintaxe, cujas definicdes
apresentamos a pagina 19. O primeiro protocolo de andlise buscara, portanto, definir
a presenca ou auséncia destes processos de conotacdo no NOSSO Corpo empirico,
de modo a apontar para o potencial conotativo da imagem, o qual poderia ser
considerado um afastamento da funcéo denotativa que, a principio, seria o primeiro

objetivo do fotojornalismo, e uma aproximacéo da fotopublicidade.

A seguir, cada unidade de analise sera submetida a um segundo protocolo,
gue busca outras caracteristicas da fotografia jornalistica e da fotografia publicitaria:
a existéncia de informacao util que, conforme vimos a péagina 9 seria fundamental no
fotojornalismo. A presenca de texto, também €&, segundo o0s autores Vistos,
imprescindivel no fotojornalismo, conforme dito a pagina 9. A fotografia publicitaria
pode usar menos texto ou mesmo prescindir dele, de modo que a presenca de texto
acompanhando a fotografia talvez seja indicio de matéria mais voltada a informacéo.
Ainda no ambito do fotojornalismo, sera averiguada por esse protocolo de analise a
possibilidade de enquadramento da unidade de analise em algum dos géneros

fotojornalisticos arrolados a pagina 10. A preexisténcia de um sentido a cena ou
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vice-versa também comparece como indicador da potencialidade jornalistica ou
publicitaria de uma imagem, como foi levantado a péagina 14. Sera averiguado,
ainda, o se 0 objetivo da matéria é a divulgacdo de algo, o que nos indicaria uma

tendéncia publicitaria.

Em fotografia publicitaria, como vimos a pagina 16, o esmero na producado é
notavel: iluminacdo, cenario, pose, modelos, escolha de cores e utilizagdo de
software de edicdo de imagens sdo alguns exemplos. O cuidado quanto a estes

elementos sera também examinado em cada unidade de analise.

Finalmente, se procurard também a existéncia de figuras de linguagem,
especificamente da metafora (comparacéo) e da hipérbole (exagero) nas imagens,
posto que elas também séo indicativas de uma tendéncia publicitaria na fotografia,

como explicado a pagina 17.

Com base no exposto, o protocolo de andlise a ser utilizado no

desenvolvimento da pesquisa sera formatado conforme o exemplo abaixo.

Modelo do protocolo de analise

Unidade de analise namero .....

Parte A — processos de conotacédo
E possivel notar a presenca de:

() Trucagem

( ) Pose

( ) Fotogenia

( ) Estetismo

() Sintaxe

Parte B — caracterizacéo jornalistica e/ou publicitaria
1 Ha informacao util?

2 Relacéo texto x imagem

( ) ndo ha texto

( ) completa e confirma a fotografia

() refuta a fotografia

( ) ndo se relaciona absolutamente a fotografia

( ) se relaciona mas a fotografia ndo informa

3 Esta matéria pode ser enquadrada em algum dos géneros de fotojornalismo
seguintes:

( ) noticia
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() feature

() retrato

( ) ilustracéo

() picture story

4 A cena pré-existe ao sentido registrado pelo fotégrafo?
()sim ()nao

5 O fotdgrafo parece ter construido a cena a volta de um sentido, ou seja, o sentido pré-
existe a cena?

()sim ()néo
6 O objetivo parece ser a divulgacéo de algo?
()sim ()néo

7 A producdo da imagem parece meticulosa (iluminagdo, composi¢do, cenario, pos-
producéo)?

()sim ()néao

8 Podem-se identificar metaforas (comparacao) e/ou hipérboles (exageros) na imagem?

()sim ()néao

5.3 INTERPRETACAO DOS DADOS

Com base nas andlises realizadas, os dados serdo interpretados no sentido
de apontarem ou ndo para uma classificacdo das imagens entre jornalistica e/ou
publicitaria, ou mesmo para uma impossibilidade classificatéria. Os resultados serao

tabulados e, a partir dos niumeros alcancados, sera realizada a analise.
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6 RESULTADOS

A seguir, serdo apresentadas as analises referentes a trés unidades, uma de

fotografia de produtos, uma de fotografia de atividades e uma de fotografia

meramente ilustrativa.

Unidade de analise nimero 01

\

Mais lanches para comer antes e depois da malhacao. Acesse.

A\ 0
66 | BOA FORMA | ag

Fig. 16 — Boa Forma, agosto/2010, p.66

1a£1che
1racolo

Comer alguma coisinha
entre uma refeicdo e outra

é bésico para manter a fome
sob controle. Por isso,

tenha sempre um lanche
de reserva. Aqui, as
novidades que cabem

na bolsa. Sugestao: deixe

0s mais caldricos para

os dias que vocé malha!

© All Bran Biscuits
Chocolate (20 g), Kellogg's
79 cal

© Manga Desidratada (40 g),
FruitCo.
90 cal

© Leve Paixio Doce de Leite
com Coco (23 g), Garoto
93 cal

O Cream Cracker 56 100 Calorias
Ervas Finas (21 g), Mabel
100 cal

© Club Social Trigo, Aveia
e Centeio (26 g), Kraft Foods Brasil
17 cal

O Bolinho Integral 7 Graos (40 g),
Suavipan
124 cal

@ Mini Bolo Laranja (40 g),
Pullman
130 cal

© Minis Mix de Aveia
e Cacau (30 g), Quaker
133 cal

© Cookies Integrais Light
Limao (35 g), Jasmine
138 cal

@ Barra de proteina
Cream Crunch (40 g), Probidtica
221 cal

@ Castanha de Caju (40 g), Taeq
232 cal

Bals de couro Serpui Marie.
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Parte A — processos de conotacao
E possivel notar a presenca de:

( ) Trucagem

(X) Pose

(X) Fotogenia

( ) Estetismo

( ) Sintaxe

Parte B — caracterizacao jornalistica e/ou publicitaria
1 Ha informac&o atil? Sim, trata de alimentacéo.
2 Relacédo texto x imagem

( ) ndo héatexto

(X) completa e confirma a fotografia

( ) refuta a fotografia

( ) ndo se relaciona absolutamente a fotografia

( ) se relaciona mas a fotografia ndo informa

3 Esta matéria pode ser enquadrada em algum dos géneros de fotojornalismo
seguintes:

( ) noticia

() feature

() retrato

(X) ilustracao

() picture story
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4 A cena pré-existe ao sentido registrado pelo fotografo?
()sim (X)nao

5 O fotégrafo parece ter construido a cena a volta de um sentido, ou seja, o

sentido pré-existe a cena?
(X)sim () néo

6 O objetivo parece ser a divulgacao de algo?
(X) sim () ndo

7 A producdo da imagem parece meticulosa (iluminacdo, composicéo, cenario,

pés-producédo)?
(X)sim () néo

8 Podem-se identificar metaforas (comparacao) e/ou hipérboles (exageros) na

imagem?

()sim (X)néo
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Unidade de analise nimero 02

horadacomda........

quarta
segunda tempo: 42 min
tempo: 24 min (alternar 2 min
aIa CO I I Iegar a (alternar 2 min de corrida e 4 min
d inhada e 2 de i
min de caminhada moderada)
moderada) sexta
quinta tempo: 30 min |
tempo: 24 min (10 min alternando
(alternar 1 min 1 minde corridae
Quer virar corredora? Este detrote e 2 min 1 min de caminhada
treino elaborado pelo professor decaminiady) Beida20 ml", |
alternando 3 min |
Guilherme Arnone, de Sao @ de comida e 2 min |
Paulo, vai ajudé-la. “Vocé inicia segunda de caminhada
intercalando caminhada com tempo: 25 min moderada)

. (20 de caminhada
rrida, T O CO)
corrid: par' : a adapta oAc Tpo e
ao exercicio e ganhar folego

oty 3 5 min de trote) segunda

aos poucos”, diz. A planilha quarta tempo: 36 min
ao lado é para o primeiro més. tempo: 30 min (alternar 4 min de
Nos seguintes, a ordem é deixar (alternar 1 min corrida e 8 min de |
o treinamento mais intenso. de corrida e 5 min caminhada rapida) |
P 3 2d i de caminhada quarta

ara isso, vocé deve continuar S odady) e 33 in |
correndo de 40 minutos a uma sexta (alternar 3 min de
hora intercalando caminhada tempo: 25 min corrida e 8 min de |
com corrida, porém diminua o (alternar 2 min caminhada répida)
tempo de caminhada e aumente detrge e 3min saxe g

d oA e haam de caminhada tempo: 48 min
e e i répida) (alternar 10 min de
hora que vocé vai estar s6 caminhada répida
correndo”, garante o professor. com 6 min de corrida) |
Antes de cada treino, reserve segunda domingo
cinco minutos para uma tempo: 20 min tempo: 35 min

O REARIEGE Sie vaTkanece (alternar 1 min (10 min de caminhada
cat % '.q q de corrida e 9 min rapida + 10 min
0 corpo, e mais cinco ao final, de caminhada de corrida + 15 de
a fim de relaxar os musculos. rapida) caminhada répida)
{¢]
Caminhada (de 5a 5,5 km/h): vocé segue respirar com
facilidade. C: (de6a6,5km/h): fica um pouco ofegante

& vocé comega a transpirar. Caminhada rapida (de 7 a 7,5 km/h): a respiragdo estd bem
acelerada e vocé conversa com dificuldade. Trote (de 8 a 8,5 km/h): a velocidade é de

uma i répida, mas o i de ida. A fica ofegante e vocé
ndo consegue bater papo com a amiga que esta a0 seu lado. Corrida (de 9 a 10 km/h):
vocé comega a cansar, tem muita dificuldade para falar e da vontade de parar.

“Respeite os dias de descanso.

E nesse periodo que as fibras musculares
se recuperam do esforco e acumulam
energia para vocé encarar o treino
seguinte com pique total.”

Dica da editora

Foto: Mauricio Marconl.

90 | BOA FORMA | novembro 2010

Fig. 17 — Boa Forma, novembro/2010, p. 90

Parte A — processos de conotagéo
E possivel notar a presenca de:
( ) Trucagem

( ) Pose



(X) Fotogenia
( ) Estetismo

( ) Sintaxe

Parte B — caracterizacao jornalistica e/ou publicitaria
1 Ha informac&o 0til? Sim, trata de atividade fisica.
2 Relacédo texto x imagem

( ) ndo hatexto

( ) completa e confirma a fotografia

( ) refuta a fotografia

( ) néo se relaciona absolutamente a fotografia

(X) se relaciona mas a fotografia ndo informa

3 Esta matéria pode ser enquadrada em algum dos géneros de fotojornalismo
seguintes:

( ) noticia

() feature

() retrato

(X) ilustracao
( ) picture story

4 A cena pré-existe ao sentido registrado pelo fotografo?
()sim (X)néo

5 O fotégrafo parece ter construido a cena a volta de um sentido, ou seja, 0

sentido pré-existe a cena?
(X)sim () néo
6 O objetivo parece ser a divulgacao de algo?

()sim (X)nao
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7 A producédo da imagem parece meticulosa (iluminagdo, composi¢ao, cenario,

pés-producédo)?
(X) sim () ndo

8 Podem-se identificar metaforas (comparacao) e/ou hipérboles (exageros) na

imagem?

()sim (X)n&o

Unidade de analise nUmero 03

Por Débora Lublinski

Se no inverno precisamos investir
na hidratagdo facial por causa

do ressecamento, o verdo pede
uma limpeza caprichada no rosto.
Além de a pele ficar naturalmente
mais oleosa e brilhante no calor,
hd o actimulo de residuos de
cosméticos, principalmente o filtro
solar. “Se ficar dificil remover o
produto apenas com o sabonete
liquido durante o banho, passe
uma logao facial adstringente
com a ajuda de um chumago de
algodao. A friccao suave facilita a
remogéo de cremes mais grossos’;
sugere Aline Vieira, dermatologista
e supervisora do setor de
cosmiatria da Universidade
Federal do Rio de Janeiro (UFRJ).
Mas, atencao: nada de esfrega-
esfrega nem de usar o sabonete
do corpo no rosto. A proposta

é limpar a pele sem agredi-la

ou deixé-la repuxada demais.

Foto: Caio Mello.

30 | BOA FORMA | dezembro 2010

Fig. 18 — Boa Forma, dezembro/2010, p. 30

41



3

Parte A — processos de conotacgao
E possivel notar a presenca de:

( ) Trucagem

(X) Pose

(X) Fotogenia

( ) Estetismo

( ) Sintaxe

Parte B — caracterizacao jornalistica e/ou publicitaria
Ha informacéo util? Ndo exatamente.

Relacédo texto x imagem

( ) ndo héatexto

( ) completa e confirma a fotografia

( ) refuta a fotografia

(X) néo se relaciona absolutamente a fotografia

( ) se relaciona mas a fotografia ndo informa

Esta matéria pode ser enquadrada em algum dos géneros de fotojornalismo

seguintes:

5

( ) noticia

() feature

() retrato

(X) ilustracao

( ) picture story

A cena pré-existe ao sentido registrado pelo fotografo?
()sim (X)néo

O fotégrafo parece ter construido a cena a volta de um sentido, ou seja, 0

sentido pré-existe a cena?
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(X)sim () néo
6 O objetivo parece ser a divulgacao de algo?
()sim (X)nao

7 A producao da imagem parece meticulosa (iluminacdo, composicéo, cenario,

pés-producédo)?
(X)sim () nédo

8 Podem-se identificar metaforas (comparacéo) e/ou hipérboles (exageros) na

imagem?

()sim (X)n&o

As doze unidades de analise restantes e seus respectivos protocolos de

analise encontram-se no apéndice. A seguir, a tabulacéo geral dos resultados.
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Classificacao Categorias de | Detalhamento Unidade Unidade Unidade Unidade Unidade
tentativa analise de analise | de analise | de analise | de analise | de analise
1 2 3 4 5
produto atividade | ilustracao atividade ilustracao
Dependera do | Processos de | Trucagem
contexto da | conotagao Pose X X X X
ocorréncia
Fotogenia X X X X X
Estetismo
Sintaxe X
Fotojornalismo Utilidade Presenca de informacdo util na sim sim nao sim sim
imagem
Relacdio texto x Presenca de texto confirmando X X
imagem e completando a fotografia
Presenca de texto dizendo o
contrario da fotografia
Presenca de texto sem relagao X

alguma com a fotografia
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Classificacao Categorias de | Detalhamento Unidade Unidade Unidade Unidade Unidade

tentativa analise de analise | de analise | de analise | de analise | de analise

Fotopublicidade Objetivo Ha intencédo de divulgagdo? sim nao nao nao sim
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Classificacao

tentativa

Categorias de | Detalhamento Unidade Unidade Unidade Unidade Unidade
analise de analise | de analise | de analise | de analise | de analise
1 2 3 4 5
Producado Ha producdo meticulosa da sim nao nao nao sim
imagem?
Sentido x cena . . nao nao nao nao nao
A cena preexiste ao sentido
registrado pelo fotégrafo
Figuras de Identificam-se metaforas e/ou nao nao nao nao nao
linguagem

hipérboles na imagem
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Classificacao Categorias de | Detalhamento Unidade Unidade Unidade Unidade Unidade
tentativa analise de anadlise | de analise | de analise | de anadlise | de analise
6 7 8 9 10
produto atividade ilustracao produto atividade
Dependera do | Processos de | Trucagem
contexto da | conotagao Pose X X X X X
ocorréncia
Fotogenia X X X X X
Estetismo
Sintaxe X
Fotojornalismo Utilidade Presenca de informacdo util na sim Em parte sim nao nao
imagem
Presenca de texto confirmando X X X X

Relagao texto x

imagem

e completando a fotografia

Presenca de texto dizendo o

contrario da fotografia

Presenca de texto sem relagao

alguma com a fotografia
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Classificacao Categorias de | Detalhamento Unidade Unidade Unidade Unidade Unidade
tentativa analise de analise | de analise | de analise | de analise | de analise
6 7 8 9 10

Fotopublicidade Objetivo Ha intencdo de divulgagdo? sim nao nao nao nao
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Classificacao

tentativa

Categorias de | Detalhamento Unidade Unidade Unidade Unidade Unidade
analise de analise | de analise | de analise | de analise | de analise
6 7 8 9 10
Producado Ha producdo meticulosa da sim sim sim sim sim
imagem?
Sentido x cena . . nao nao nao nao nao
A cena preexiste ao sentido
registrado pelo fotégrafo
Figuras de Identificam-se metaforas e/ou nao nao nao nao nao
linguagem

hipérboles na imagem
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Classificacao Categorias de Detalhamento Unidade Unidade Unidade Unidade Unidade
tentativa analise de analise | de analise | de analise | de analise | de analise
11 12 13 14 15
ilustracao produto ilustracao produto atividade
Dependera do | Processos de | Trucagem
contexto da | conotagao Pose X X X X X
ocorréncia
Fotogenia X X X X X
Estetismo
Sintaxe
Fotojornalismo Utilidade Presenca de informacdo util na nao nao sim nao Em parte
imagem
Relacdio texto x Presenca de texto confirmando X
imagem e completando a fotografia
Presenca de texto dizendo o
contrario da fotografia
Presenca de texto sem relagao X

alguma com a fotografia




Classificacao Categorias de Detalhamento Unidade Unidade Unidade Unidade Unidade
tentativa analise de analise | de analise | de analise | de analise | de analise
11 12 13 14 15

Fotopublicidade Objetivo Ha intencdo de divulgagdo? nao sim nao nao nao




Classificacao

tentativa

Categorias de Detalhamento Unidade Unidade Unidade Unidade Unidade
analise de analise | de analise | de analise | de analise | de analise
11 12 13 14 15
Producado Ha producdo meticulosa da sim sim sim sim sim
imagem?
Sentido x cena . . nao nao nao nao nao
A cena preexiste ao sentido
registrado pelo fotégrafo
Figuras de Identificam-se metaforas e/ou nao nao nao nao nao
linguagem

hipérboles na imagem




7 DISCUSSAO DOS RESULTADOS

Apés realizar a tabulagdo dos resultados, foi possivel verificar algumas
caracteristicas comuns a todas as fotografias analisadas. Com relacdo aos itens
estabelecidos por Barthes, verifica-se que todas as fotografias apresentam fotogenia
e pose. Outro item definido por Barthes encontrado em algumas unidades de analise
foi a sintaxe. Ela aparece apenas em algumas entre aquelas imagens classificadas

como “atividade”, quando o “passo a passo” da atividade em questao é mostrado.

Em sete imagens, foi verificada a presenca de informacéao util. Como critério
para definicdo de informacao util foi observado se o assunto abordado era relativo a
saude ou a correta execucao de exercicios fisicos. Nos demais casos, verificou-se
que duas imagens correspondiam a matérias cujas informacfes ndo eram
exatamente relevantes e que seis nao traziam informacao util. O resultado foi bem
equilibrado entre as trés categorias definidas: entre as de produtos, duas possuiam
informacdo util, entre as de atividades, duas possuiam e duas parcialmente

possuiam e entre as de ilustracdo, trés traziam informacao util.

E importante salientar que nas fotografias propriamente ditas, sete entre as
quinze unidades de andlise, apenas complementam a informacdo textual. Nas
demais imagens, seis sequer complementam a informagédo e duas nao se
relacionam com o texto. Nenhuma das imagens analisadas foi publicada sem texto e
todas elas dependiam do texto para informar, o0 que vem ao encontro da afirmacao
de Sousa de que nao existe fotojornalismo sem texto. Entre as imagens que
complementam a informacao, quatro sdo de produtos e trés de atividades. Nenhuma
das fotos ilustrativas tinha o papel de complementar a informacao, pelo contrario, em
duas imagens dessa categoria nao foi encontrada qualquer relacdo com o texto.
Quanto ao critério de fotos que se relacionam com o texto, embora néo
complementem a informacéo, foi verificada uma na categoria de produtos, duas na

de atividades e trés na de ilustragéo.

Dentre as classificagdes de tipos de fotojornalismo estabelecidas por Sousa,
todas as imagens analisadas da revista Boa Forma podem ser classificadas como
ilustracdo. Como o proprio autor afirma, muitos jornalistas ndo consideram essa

categoria como fotografia jornalistica por retratar assuntos menos “sérios”, o que, de
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certa forma, ndo deixa de ser o caso do objeto de estudo, que, embora trate de
saude, traz também muitas matérias de culinaria e de beleza. Em todas as imagens
analisadas o sentido preexiste a cena, ou seja, primeiro foi elaborado o que se
desejava fotografar e, apds, foi realizado o registro. Percebe-se que houve uma
producdo meticulosa em todas elas, cuidando cenério, iluminacdo, posicdo dos
objetos etc.

Um elemento associado a foto publicitaria, a presenca de figuras de
linguagem, nao foi verificado em nenhuma das quinze unidades de analise. Nao foi
percebido exagero ou comparacbes nas imagens. No entanto, fica evidente a
orientacdo de que as modelos estejam sorridentes em todas as fotografias,
passando uma imagem de felicidade com a pratica de exercicios fisicos e com o0s
cuidados com a alimentacdo. Em quatro imagens, € perceptivel a intencdo de
divulgacdo de produtos. Essa situagdo se encontra, principalmente em sessdes
como a Vitrine, na qual objetos para pratica esportiva, alimentos e cosméticos sdo

indicados para as leitoras.

Ao final, fica a conviccdo de que as caracteristicas do fotojornalismo e da
fotopublicidade se misturam nas paginas da revista Boa Forma. Ndo é exatamente
uma surpresa e ndo é uma caracteristica exclusiva dessa publicacdo: ha algum
tempo, essas duas vertentes da fotografia vém se fundindo. E possivel, claramente,
perceber as caracteristicas do fotojornalismo em campanhas publicitarias como as
da marca Benetton, que através das lentes de Oliviero Toscani levaram para 0s
outdoors imagens de guerra e fome, além de polémicas envolvendo

homossexualismo e religido.
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Fig. 19 — campanha da Benetton, Oliviero Toscani, 1992

Segundo Sontag (1977), a fotografia tem o poder de embelezar até as cenas
mais tristes, o que, em parte, pode explicar a escolha dessa griffe por esse tipo de

imagem.

A tendéncia estetizadora da fotografia é tamanha que o veiculo que
transmite sofrimento termina por neutraliza-lo. As cAmeras miniaturizam a
experiéncia, transformam a histéria em espetaculo. Assim como criam
solidariedade, fotos subtraem solidariedade, distanciam as emocdes. O
realismo das fotografias cria uma confusdo a respeito do real, que é (a
longo prazo) moralmente analgésica bem como (a longo e a curto prazo)
sensorialmente estimulante (SONTAG, 1977, p. 126).

Por outro lado, sabe-se que os veiculos de comunicagcdo possuem muito
prestigio e as empresas buscam esses espacos para divulgarem seus produtos.
Muitas vezes, até, conseguem divulgacdo gratuita nesses meios. Os proprios
veiculos, a fim de fidelizar o publico e criar uma imagem junto a ele, exploram os
recursos publicitarios para fixar sua marca. Nos casos de publicagbes sem um
carater de noticiario, que se espere mais seriedade e isencdo na cobertura dos

fatos, essa postura com as fotografias se torna, em principio, menos importante.
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8 CONCLUSOES

Ao longo deste trabalho, as caracteristicas do fotojornalismo e da
fotopublicidade foram estudadas. A partir da obra de autores como Sousa e Barthes,
buscou-se verificar em quais aspectos as técnicas se assemelham e em quais elas
diferem. Durante esse percurso, alguns desafios foram encontrados, como a
caréncia de bibliografia especifica na area da fotografia publicitaria, por exemplo.
Existem muitos manuais técnicos sobre esse assunto, mas pouco material teorico.
Sobre a histéria da fotopublicidade a bibliografia fica ainda mais escassa,

diferentemente do fotojornalismo, que é farto em pesquisas.

Embora Barthes trabalhe com a nomenclatura “fotografia de imprensa”, optou-
se por enquadrar seus estudos dentro do capitulo sobre fotopublicidade, tendo em
vista que o autor ndo se referia exatamente ao jornalismo informativo. Ao definir os
sistemas semioldgicos de primeira e segunda ordem, fica clara uma diferenciacéo
entre as fotografias jornalisticas e publicitarias, sendo quanto a forma, ao menos
guanto a intencéo.

Como foi visto com Sousa, existem varias categorias de fotojornalismo. A
mais associada ao estilo € a noticia, cuja imagem auxilia na compreensdo dos
acontecimentos. Nas demais categorias — retrato, ilustracdo, histéria em fotografia
etc. - € comum o planejamento, o cuidado com os detalhes, caracteristicas essas
gue normalmente estdo mais associadas a fotografia publicitaria. A categoria
ilustracdo, que € muito comum em revistas, ndo € considerada como fotojornalismo
por alguns profissionais da area por abordar temas menos sérios e cumprir o papel

apenas de ilustrar e ndo de informar.

Partindo do principio de que as fotografias de ilustragdo podem ser
consideradas fotografias jornalisticas, a revista Boa Forma poderia ter suas imagens
classificadas como tal. Porém, Sousa diz que podem ser consideradas fotos
jornalisticas aquelas com “valor jornalistico”, o que ndo € o caso de parte dessas
imagens. Ou seja, a questdo, nesse caso, ndo é exatamente o fato de elas serem
produzidas, e sim, o contetdo, que muitas vezes ndo colabora com a informagéo ou

nao traz informacao util.
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O assunto abordado pela revista Boa Forma tem bastante relevancia e
merece ser tratado com a mesma seriedade de outras areas do jornalismo. Percebe-
se a utilizacdo de softwares de edicdo de imagens, manipulando as fotografias e
induzindo as leitoras da publicacdo a acreditar que seguindo as dietas e as
atividades fisicas propostas ficard com aquela aparéncia que, como sabemos, nao
corresponde a realidade. Isso pode ser um desservigo ao publico que, buscando

algo inatingivel, pode prejudicar sua saude.

Partindo do principio de que a ilustracdo é considerada uma categoria do
fotojornalismo e que, portanto, as imagens da revista Boa Forma podem ser
consideradas como tal, a semelhanca com a fotopublicidade fica no plano da
intencdo. Existe uma intencdo por parte da revista de passar uma mensagem além
da informacdo. Percebe-se que as modelos estdo sempre sorridentes enquanto
praticam exercicios e cuidam da beleza, e essa € a imagem que a revista pretende
passar para as leitoras. Além disso, em algumas sessdes da revista sdo divulgados
produtos — alimentos, artigos esportivos etc. — valendo-se da credibilidade do

jornalismo para vender.

No caminho oposto, a fotopublicidade também costuma lancar mao de
imagens aparentemente jornalisticas para divulgar seus produtos. Como disse
Sontag, a camera fotografica tem o poder de embelezar as imagens e, assim, até
cenas de guerra acabam sendo usadas como publicidade. A autora também diz que,
dependendo da bagagem cultural da pessoa que vé a fotografia e do veiculo onde
ela estiver sendo divulgada, e mensagem pode ser percebida de formas diferentes.
A aparéncia jornalistica remete a realidade e, por isso, vem ganhando espac¢o nas

paginas das revistas como divulgacao.

Essa fusdo entre os géneros jornalisticos e publicitarios vem sendo percebida
também em midias como o radio e a televisdo. As misturas de jornalismo e
entretenimento, além das possibilidades de interagcdo que internet possibilita ao
publico, estdo galopantemente alterando os formatos ja conhecidos e trabalhados
academicamente. Faz-se necessario um constante estudo dessas novas formas de
comunicacdo, nao sé para definir esses novos géneros, como também para poder

identificar os possiveis caminhos que a comunicagao podera seguir daqui por diante.
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Para realizar novas pesquisas a partir desse tema, seria interessante que,
primeiramente, mais trabalhos tedricos sobre a fotografia publicitdria fossem
realizados. Uma abordagem mais aprofundada do ponto de vista semioldgico traria
um maior conhecimento sobre as mensagens conotativas presentes nas imagens
estudadas. A associacdo entre imagem e texto nas revistas poderia ser objeto de
mais uma pesquisa na mesma area. Como foi dito anteriormente, esse trabalho ndo
pretendia discutir a ética jornalistica, mas essa também seria uma possivel
abordagem para uma nova pesquisa, principalmente na questdo referente a

manipulagéo de imagens.

Ao propor o tema deste trabalho, acreditava-se que ao final o resultado seria
de que as imagens estudadas se caracterizariam como fotografias publicitarias.
Findada a pesquisa, embora nédo tenha sido possivel classificar as fotografias
estudadas em uma das duas categorias pré-estabelecidas, acreditamos que tenha
sido valida sua realizacéo, por trazer um aprofundamento dos conhecimentos sobre
fotojornalismo e fotopublicidade - recursos cada vez mais utilizados nas midias — e

por discutir a necessidade de novas classificaces no campo da comunicacao.

58



REFERENCIAS

ANDRADE, Ana Maria Ribeiro de; CARDOSO, José Leandro Rocha. Aconteceu,
virou Manchete. Revista Brasileira de Histéria, Sao Paulo, vol. 21, n°® 41, 2001.

BARTHES, Roland. Mensagem fotografica. IN: Teoria da cultura de massa. Org.:
Luiz Costa Lima. Rio de Janeiro: Saga, 1969.

BARTHES, Roland. O Mito é uma fala. IN: Mitologias. Rio de Janeiro: Bertrand
Editores, 1999.

CORDEIRO, Ricardo. Fotografia publicitaria e fotografia jornalistica: pontos em
comum. Portugal, 2005/2006.

GUALTIERI, Henrigue de Morais. A intertextualidade entre o fotojornalismo e a
fotografia publicitaria presente nas matérias jornalisticas em revistas. Belo
Horizonte, 2007.

MAUAD, Ana Maria. O olho da historia: fotojornalismo e histéria contemporanea. IN:
Através da imagem: histéria e memoéria do fotojornalismo no Brasil
contemporéaneo. CNPq, 2004.

PALMA, Daniela. Fotografia e publicidade: primeiro ato. Apresentado no V
Congresso Nacional de Histéria da Midia.

SONTAG, Susan. O heroismo da visdo. IN: Sobre fotografia. Sdo Paulo:
Companhia das Letras, 2004.

SOUSA, Jorge Pedro. Fotojornalismo — Uma introducéo a histéria, as técnicas e a
linguagem da fotografia na imprensa. Porto, 2002.

SOUSA, Jorge Pedro. Uma historia critica do fotojornalismo ocidental. Chapeco:
Argos, 2004.

SUSPERREGUI, Jose Manuel. Naturaleza de la fotografia publicitaria. Disponivel
em: http://www.euskonews.com/0161zbk/gaial6102es.html. Data do acesso:
08/03/2011.

59


http://www.euskonews.com/0161zbk/gaia16102es.html

ANEXOS

60



ANEXO |

61



Unidade de analise numero 4

£0L | VW04 vOR | 010z oisole

‘ojuBLezZI|Sap Ou Jepnfe Enn)
wabessew ap 03} wn Jessed ap.
3X13p OBN ‘SONAWNUSD 09 3 §E
3uawepewixoide ap snqueq asn
‘seuibed sewixoid seu sepeuisua
seigouew seN "3j3d esednipew
ogu esed ‘epyjod apypadns &
‘opmby stew wa) nquieq 3p odp ass3 *(steal
wemwnoe anb seaip 04 @ 0€ 2nu2 weweA anb sodaid
‘sexod seu 3 wod> 1]
ou ‘eSiiieq eu asejua Sjuawipey) wabessew ered
woo ‘noredaid euesoy nquieq ap 3 wn 3p Jespaid e
anbaugseefeatmissy | 220A‘edup) e seyusRdXD Ry
“epiagid £159 9 J0wny no
©og3da;ut ap odp wndpe \C Oﬂ_mv 2 :ﬂEB
w3y wanb e1ed epestpur
3ogu e di 1p Z3p

BSSEW BU SOBW Se 10d & 359W03 '0AR3(GO N3s O

10) 2853 38 ~ [N L BP SBWOIULS 50 1eZIAZNS e1ed
L waquiey p YV "BIsIOL

® ZIp ,S3W Wn Wa supenb ap sonaWRUSd §

B Z 3p ‘ojdwiaxa 1od ‘1apiad aatssod 3 ‘Temiu

2882 opumsag, ‘oyueq op stodap euaisjerd

Sp 'SOpeuIS}[E SBIP WS ‘BuBwas 10d S3ZaA Sa1)

se ep B[4 “[euo! ®
uered [22 owmno wn euowiodord 3
SN2 © BZIUSWE ‘e3anyis € e[spow ‘saumSues

13 B BIOY[3W ® 'SEurxo]

SE I91IBA 3D WY, 'SOR}USQ S0 ezi[enuaod
2 sopu se esued opu stod ‘Oyeqen o Auelseq
E}I[ID€] [ELI31RUI O ‘BUBSOY OpuUn3ag ‘opojaw
op ossed e ossed 0 3204 e1ed euisua anb ‘oneg
0BG WS ‘01PMIS 3°(1 OP ‘SBlIE] BUBSOY ‘BISTIE BD
oed100 op epmnd anb BISIIRSIS3 B USWEIEXS
9 4 'nquIEq WO I13) WasEUAIp BP
L ey ‘serje
-a1de e - SE[3p BWN P 01BS BULIGES
‘eyany[is e reuge ered panequir
BIIUD) ‘EdNEJUl] WABRUSIP BP OBW
WaIqe OBU SBSOWIE} Z3ap 21IUs Za

nauLieq
B

E

0P Ofe) 50104 ewi] Bined 40d
{elqo e soey
‘SopINby| Sp oeduslal &
0D Jegede 9 ojunsse

o opuenb eadwed
wabessew e ‘esed W
BYU[ZOS 19z} 3pod 920\

oo

UL
WS3BUSID

ez3[3q

62



601 | vwa04 w08 | 010z owsoBe

iXejal assa adasaw

200/, "0L1BSS323U 10§ SAZAA
sejuenb ede4 “einjejnosnw

© OpuR}|OS ‘EINU Bp seije
ojuawWe|os wn sazey esed
nquieq OwsaW o 35 830
sjew 153 0g|Bas e anb upuas
18 ogssaid ap oyuinbnod
WN 0PUBISXS YORW
ngueq o wo3 ojodsad op
SIeI91€| SeU 0JUSWR|O) Wi eIey
jiexejas ap e10y 9 ‘inbe aze
nobayd 3904 anb eioby ‘ZL

‘ope|3pIpnwi3sazan |

02up ede4 'ewp eled oxjeq ap
seiqouew Jez|[ea) exed Jouaw
nquieq o 3sn 'so3eiq SON *LL

“LUN BPRD LU SOJUBLUIAOLL
0uD ehey ‘aAlsuas oynw

2 ease e siod ‘euawe siew
oessaid ewn wo> jeuobejp
eu opue3abessew ‘ejjxe
©0e331p W2 35eq 2P PA
‘(10UBW) SONAWNL) GE IP
NQWeq o Wwo) ‘eped|jap siew
©3 50[3s S0P 01631 v 0L

“opej 01No op eldal 3 53zaA
odup wabessew e edey
‘supenb soe sej91503 sep
‘oxieq esed ews ap nqueq o
1BSN 3ASP WAGUIL] 2D0A
‘USWIOPGE Op [eI318] BN °6

‘seiqouew odup eded ‘oxieq z
eed ewp 3p ‘efssno ‘obiquin

oe 0BeWQIS3 Op 0eIBaI P
nquieq o asn ‘eblueq eN ‘g

‘ope| ap anbou} 3 $zaA 03U
OJUBWIAOW O BJIdaY ‘B
esed Oxieq 3p Nquieq o opuesn
2idwss X293 0 918 35eq ep
gA:wNquIng ou aypuded L

{OPBINS3I O SI0UIBUIO

Bl

010z o3soBe | Waj0: YO | 801

[Twe

“ewad ap anbon 2 soyuaWIAOW

oo e3ey eyjuIA B e OYROf

Op [eJ21€| 2P A Y01RW NquIRq
0 WD BPUIY 'SEX0D Sep euiiul
aued e 9 edeja ewixoid v °9

*[anguI0u0d oessaid ewn
OPURIRX3 ‘SRYIA 5§ SOY[20
SOp ‘NGUEq O Wod ewn esed

OX|eq 3p SOIUBWIAOW 0JUD 0B
i5eX0D Sep ajuayy e eied 35584 °S

“opej onno op eiday

“3j2d e enuUod NqIeg 0 Waq
opueuoissaid ‘ewp ered oxieq
3P seqoueLU 0DUD B3Ry iSeX0
sep [esaie| ep zan e nobaD

“seanydew oeu esed e10) eu
1e1368X3 WIS SeW ‘SOIUSWIAOW
sou oessaid anbojo) 'sazan
02up e384 WNGUINg op 3seq
£ 504j20( SOp ‘SeX0) sep
Joud)sod aued e siabessew
nNGLULq OWISIW O WOD *E

"SeuIXo) sep ogdeulLuljs e
Jeziwno esed ‘oY 30( Sop RIGOP
BU 53140j Siew seyuipeyade
senp 9p “Jeujuua) opuenb ‘3
Sazan 02U CJUBWIAOW O eYday
“ew esed oxjeq Ip dwas
‘seyjLunyued se jeabessew
esed (Jolew) SONIWNRUD

093p NquIeq 035N T

‘sauapyns ogs eleaipepey

W3 53038101 sBNQ "BURSOY
©3){dxa SepeuILLIS 0Bs SeuIXO}
se apuo Jod sjeued ‘sof|Gueb
SO WeALR SRIGOURL SYY,
“0Biguin op oxieqe sopsp
onenb epezjexo ogi6ai eu 3
Sey|uIA seu sopap sop eyuod e
IO SOANEIO! SOIUSLIAOW
OpuRze} 223ui0) °L

. .OmUmﬁ B SOJUSUIIAOW SO B3IS

A

B2

63



Drenagem Linfatica com Bambu — p. 106

Parte A — processos de conotacao
E possivel notar a presenca de:

() Trucagem

(X) Pose

(X) Fotogenia

() Estetismo

(X) Sintaxe

Parte B — caracterizacao jornalistica e/ou publicitaria

1. Ha informacao atil? Sim, a drenagem linfatica pode auxiliar no pos-operatorio.
2. Relagéo texto x imagem

() ndo ha texto

(X) completa e confirma a fotografia

() refuta a fotografia

() nédo se relaciona absolutamente a fotografia
() se relaciona mas nao informa

3. Esta matéria pode ser enquadrada em algum dos géneros de fotojornalismo
seguintes:

() noticia
() feature
() retrato
(X) ilustracao

() picture story
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. A cena pré-existe ao sentido registrado pelo fotografo?
() sim (X) néo

O fotégrafo parece ter construido a cena a volta de um sentido, ou seja, 0
sentido pré-existe a cena?

(X) sim () ndo
O objetivo parece ser a divulgacéo de algo?
() sim (X) nao

. A producado da imagem parece meticulosa (iluminacdo, composicao, cenario,
pos-producédo)?

(X) sim () ndo

Podem-se identificar metaforas (comparacéo) e/ou hipérboles (exageros) na
imagem?

() sim (X) néo
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Farinhas que emagrecem — p. 84

Parte A — processos de conotacao
E possivel notar a presenca de:

() Trucagem

(X) Pose

(X) Fotogenia

() Estetismo

() Sintaxe

Parte B — caracterizacao jornalistica e/ou publicitaria

1. Ha informacao util? Sim, fala de alimentos benéficos para a saude.
2. Relagéo texto x imagem

() ndo ha texto

() completa e confirma a fotografia

() refuta a fotografia

() nédo se relaciona absolutamente a fotografia
(X) se relaciona mas a fotografia ndo informa

3. Esta matéria pode ser enquadrada em algum dos géneros de fotojornalismo
seguintes:

() noticia
() feature
() retrato
(X) ilustracao

() picture story
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. A cena pré-existe ao sentido registrado pelo fotografo?
() sim (X) néo

O fotografo parece ter construido a cena a volta de um sentido, ou seja, o
sentido pré-existe a cena?

(X) sim () ndo
O objetivo parece ser a divulgacéo de algo?
(X) sim () ndo

. A producao da imagem parece meticulosa (iluminac¢édo, composi¢ao, cenario,
pos-producédo)?

(X) sim () ndo

Podem-se identificar metaforas (comparacéo) e/ou hipérboles (exageros) na
imagem?

() sim (X) néo
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Vitrine Fithess — p. 34

Parte A — processos de conotacao

E possivel notar a presenca de:

() Trucagem

(X) Pose

(X) Fotogenia

() Estetismo

() Sintaxe

Parte B — caracterizacao jornalistica e/ou publicitaria

1.

2.

Ha informacé&o util? Sim, a escolha adequada do ténis para a pratica esportiva
evita lesdes nas articulagdes.

Relacédo texto x imagem

() ndo hé texto

(X) completa e confirma a fotografia

() refuta a fotografia

() n&o se relaciona absolutamente a fotografia

() se relaciona mas a fotografia ndo informa

Esta matéria pode ser enquadrada em algum dos géneros de fotojornalismo
seguintes:

() noticia
() feature
() retrato
(X) ilustracao

() picture story

4. A cena pré-existe ao sentido registrado pelo fotografo?
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() sim (X) néo

. O fotografo parece ter construido a cena a volta de um sentido, ou seja, o
sentido pré-existe a cena?

(X) sim () ndo
. O objetivo parece ser a divulgacao de algo?
(X) sim () nao

. A producao da imagem parece meticulosa (iluminag¢édo, composi¢ao, cenario,
pos-producédo)?

(X) sim () ndo

Podem-se identificar metaforas (comparacao) e/ou hipérboles (exageros) na
imagem?

() sim (X) néo
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Unidade de analise nUmero 7
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Corpo firme em 30 minutos

Parte A — processos de conotacao
E possivel notar a presenca de:

() Trucagem

(X) Pose

(X) Fotogenia

() Estetismo

(X) Sintaxe

Parte B — caracterizacao jornalistica e/ou publicitaria

9. Ha informacéao util? Mais ou menos
10. Relagéo texto x imagem

() ndo ha texto

(X) completa e confirma a fotografia

() refuta a fotografia

() nédo se relaciona absolutamente a fotografia
() se relaciona mas a fotografia ndo informa

11. Esta matéria pode ser enquadrada em algum dos géneros de fotojornalismo
seguintes:

() noticia
() feature
() retrato
(X) ilustracao

() picture story
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12. A cena pré-existe ao sentido registrado pelo fotografo?
() sim (X) néo

13. O fotografo parece ter construido a cena a volta de um sentido, ou seja, 0
sentido pré-existe a cena?

(X) sim () ndo
14. O objetivo parece ser a divulgacao de algo?
() sim (X) nao

15. A producéo da imagem parece meticulosa (iluminacdo, composi¢éo, cenario,
pos-producédo)?

(X) sim () ndo

16. Podem-se identificar metaforas (comparacéo) e/ou hipérboles (exageros) na
imagem?

() sim (X) néo
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Unidade de analise nUmero 8

As veias aparentes sob a pele comprometem

a estética, a salde e o bem-estar e afligem trés
em cada dez mulheres. Os cirurgides vasculares
Kasuo Miyake, de Sao Paulo, e Marcelo Araujo,
de Maceid, esclarecem o assunto e ensinam

0 que vocé pode fazer para aliviar o incomodo
— e exibir as pernas sem medo

varizes?

a gente responde suas davidas

O que sédo varizes?
Veias dilatadas que,
devido a uma falha

na estrutura interna,
perdem a capacidade
de levar o sangue

das pernas de volta
ao coragao (o retorno venoso). Com
isso, parte do sangue fica estagnada
nos membros inferiores, aumentando
a pressao e alargando esses vasos,

que ganham aspecto avermelhado ou
azulado, tortuoso e saliente. O problema
favorece o inchaco e a sensacao

de peso nas pernas e pode causar dor.

? Por que elas aparecem?

A doenga é hereditaria, ou seja, se
varias pessoas na sua familia tém, o risco
de vocé desenvolvé-la é maior. Mas
existem alguns fatores que podem
acelerar o aparecimento das varizes ou
piorar os sintomas. A gravidez € um
deles, pois eleva tanto a quantidade de
horménios que influenciam na dilatagéo
das veias quanto o peso, que leva
ao aumento da pressao abdominal

70 | BOA FORMA | setembro 2010

= i & U E © . Por Marcia Di Domenico

e dificulta a subida do sangue. Pelas
mesmas razoes, obesidade e pilula
anticoncepcional podem desencadear o
problema em quem tem predisposicao.

P Usar salto alto d4 varizes?
_Indiretamente, sim. O uso prolongado
leva ao encurtamento da musculatura
da panturrilha, que exerce pressao
sobre as veias do sistema venoso
profundo, por onde passam até
90% do sangue que retorna para
0 coracao. Se vocé ndo dispensa o
salto, procure alongar a panturrilha
diariamente, a fim de manter os
musculos condicionados e capazes
de bombear o sangue.

P E ficar muito tempo sentada?

- Pode acelerar o surgimento das
varizes e piorar o desconforto que
causam, ja que a falta de movimentagéo
dificulta a circulagdo. Se nao der para
levantar, mexa os pés para a frente
e para tras (como em um pedal de
maquina de costura) a fim de estimular
a panturrilha e o retorno venoso.

1 E verdade que quem tem varizes
néao deve fazer musculagao?

~ Seforcom carga leve ou moderada,
tudo bem, mas treinar com muito peso
nas pernas pode comprimir as veias
edificultar o retorno venoso. As aulas

na piscina sao bem-vindas: a pressao

da 4qua ativa a circulacao e anula a acao
da gravidade, ajudando o sangue a subir
das pernas para o coracao. Veja outras
atividades que previnem o problema

na secao Papo de Academia.

¥ Qual é o melhor tratamento?

R Depende do calibre e da quantidade
de veias doentes. A escleroterapia
(injegao de substancias quimicas dentro
do vaso para seca-lo) costuma ser usada
em vasos estreitos, mas alguns médicos
s3o contra, pois ha risco de o liquido ou
a espuma caminhar pelo corpo. O laser
funciona tanto para vasinhos como
para varizes com a vantagem de ter
recuperacao mais rapida. Ele atravessa
a pele, queima e seca a veia. Mas, como
o problema é genético, os tratamentos
nao impedem que novas varizes surjam.
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Vocé Pergunta—p. 70

Parte A — processos de conotacao
E possivel notar a presenca de:

() Trucagem

(X) Pose

(X) Fotogenia

() Estetismo

() Sintaxe

Parte B — caracterizacao jornalistica e/ou publicitaria

1. Ha informacao util? Sim, varizes sao sinais de problemas circulatérios.
2. Relagéo texto x imagem

() ndo ha texto

() completa e confirma a fotografia

() refuta a fotografia

() nédo se relaciona absolutamente a fotografia
(X) se relaciona mas a fotografia ndo informa

3. Esta matéria pode ser enquadrada em algum dos géneros de fotojornalismo
seguintes:

() noticia
() feature
() retrato
(X) ilustracao

() picture story
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. A cena pré-existe ao sentido registrado pelo fotografo?
() sim (X) néo

O fotografo parece ter construido a cena a volta de um sentido, ou seja, o
sentido pré-existe a cena?

(X) sim () ndo
O objetivo parece ser a divulgacéo de algo?
() sim (X) nao

. A producao da imagem parece meticulosa (iluminac¢édo, composi¢ao, cenario,
pos-producédo)?

(X) sim () ndo

Podem-se identificar metaforas (comparacéo) e/ou hipérboles (exageros) na
imagem?

() sim (X) néo
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Unidade de analise nUmero 9

Delicia Light — p. 96

| SARten i
d e I I CI aa i ht Por Eliane Contreras

INGREDIENTES
+ 4 magas vermelhas com

desta sobremesa

inglesa nao é casca, cortadas em cubos
. «Suco de 1/2 limao
nada magnnha' + 1 col. (sopa) de uva-passa
Entdo, experimente - 1/2 xic. (chd) de farinha
! i de trigo branca

esta Versao; gostosa, - 12xic. cha) de farinha
oA 2 i de trigo integral
faClllma de fa er « 1 xic. (chd) de aveia

e com metade : em flocos finos
das calorias! +4col. s0pa)

de aclicar mascavo
-3 col. (sopa) de
margarina light
« Raspas de casca de limao
« 4 bolas pequenas
de sorvete light
(para acompanhar)

MODO DE FAZER
Numa travessa

refrataria untada,
cologue a maga, o limao
eauva-passa. A parte,
misture os outros
ingredientes até formar
uma farofa. Distribua
sobre a maga, cubra
com papel-aluminio

e leve ao forno
preaquecido por 20
minutos. Retire o papel
e deixe dourar. Sirva
morno, acompanhado $
com o sorvete.

: Aurea Soares. Produgho de objetos: Mircla Asnis,

2,76

por porgao g
g
: Rende: 4 porgoes i
Calorias por porgao: 384  —
(a tradicional tem 684)
-~
Tempo de preparo:
30 minutos

3
=
3
B
E
2

Mais receitas levinhas no site

Receita sugerida pela nutricionista Suzana Bonum, autora do livro Dieta do Corredor (editora Academia).
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Parte A — processos de conotacao
E possivel notar a presenca de:

() Trucagem

(X) Pose

(X) Fotogenia

() Estetismo

() Sintaxe

Parte B — caracterizacao jornalistica e/ou publicitaria

1. Héainformacdo util? Nao.
2. Relacéo texto x imagem

() ndo ha texto

(X) completa e confirma a fotografia (mostra o resultado da receita)
() refuta a fotografia

() n&o se relaciona absolutamente a fotografia

() se relaciona mas a fotografia ndo informa

3. Esta matéria pode ser enquadrada em algum dos géneros de fotojornalismo
seguintes:

() noticia
() feature
() retrato
(X) ilustracao
() picture story
4. A cena pré-existe ao sentido registrado pelo fotografo?

() sim (X) néo
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. O fotografo parece ter construido a cena a volta de um sentido, ou seja, 0
sentido pré-existe a cena?

(X) sim () néo
. O objetivo parece ser a divulgacéao de algo?
() sim (X) néo

. A producado da imagem parece meticulosa (iluminacédo, composicao, cenario,
pos-producédo)?

(X) sim () ndo

Podem-se identificar metaforas (comparacao) e/ou hipérboles (exageros) na
imagem?

() sim (X) ndo
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Unidade de analise nimero 10

movimentodomés.......

» Z

- coxasnotal0

tornear as pernas, &€ muito mais facil definir a parte
da frente das coxas do que z de tras. “O problema

é que existem poucos exercicios que trabalham

a musculatura posterior da coxa. Assim, a regiao
fica mais propensa a flacidez e ao acimulo de
gordura”, diz a professora Vania Temporini, de Sdo
Paulo. Por isso, o movimento da foto é tudo de bom:
além de tonificar o misculo da parte de tras da
coxa, ele ainda ajuda a alonga-lo. “Nessa posigao,
vocé contrai o posterior da perna que esté apoiada
no chio enquanto alonga a outra”, completa. Sem
contar que ao estender uma perna para o alto

vocé gera instabilidade e é obrigada a acionar o
abdémen e a contrair os gliteos e as costas a fim
de manter o equilibrio, intensificando o trabalho
de toda a regido do core. Experimente!

(" como fazer
Sentada, pernas flexionadas,
pés no chao, tronco um
pouco inclinado para tras,
bragos estendidos ao lado
do corpo, na linha dos
ombros, maos voltadas para
a frente. Tire os quadris do
chao até deixd-los paralelos
a0 solo. Eleve a perna direita
estendida, com o pé
flexionado. Olhe para

a perna estendida,
mantendo a cabega reta.
Contraia bem os gluteos

e 0 abdémen, para manter
o tronco alinhado. Segure
na posicao por 10 segundos,
desca a perna e repita com
aoutra. Faca 3 vezes.

: Rodolfo Silveira,

2 Mais movimentos em video no site | www.boaforma.com.br

28 | BOA FORMA | outubro 2010

i Nt Babls Mangabieine, Produgdor Vanessa de Castro, Cabelo e maquiag
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Movimento do més —p. 28

Parte A — processos de conotacao
E possivel notar a presenca de:

() Trucagem

(X) Pose

(X) Fotogenia

() Estetismo

() Sintaxe

Parte B — caracterizacao jornalistica e/ou publicitaria

1. Ha informacao util? Nao.
2. Relagéo texto x imagem

() ndo ha texto

(X) completa e confirma a fotografia

() refuta a fotografia

() nédo se relaciona absolutamente a fotografia
() se relaciona mas a fotografia ndo informa

3. Esta matéria pode ser enquadrada em algum dos géneros de fotojornalismo
seguintes:

() noticia
() feature
() retrato
(X) ilustracao

() picture story
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. A cena pré-existe ao sentido registrado pelo fotografo?
() sim (X) néo

O fotégrafo parece ter construido a cena a volta de um sentido, ou seja, 0
sentido pré-existe a cena?

(X) sim () ndo
O objetivo parece ser a divulgacéo de algo?
() sim (X) nao

. A producao da imagem parece meticulosa (iluminac¢édo, composi¢ao, cenario,
pos-producédo)?

(X) sim () ndo

Podem-se identificar metaforas (comparacgéo) e/ou hipérboles (exageros) na
imagem?

() sim (X) néo
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Desafio de Verdo — p. 96

Parte A — processos de conotacao
E possivel notar a presenca de:

() Trucagem

(X) Pose

(X) Fotogenia

() Estetismo

() Sintaxe

Parte B — caracterizacao jornalistica e/ou publicitaria

1. Ha informacao util? Nao.
2. Relagéo texto x imagem

() ndo ha texto

() completa e confirma a fotografia

() refuta a fotografia

() nédo se relaciona absolutamente a fotografia
(X) se relaciona mas a fotografia ndo informa

3. Esta matéria pode ser enquadrada em algum dos géneros de fotojornalismo
seguintes:

() noticia
() feature
() retrato
(X) ilustracao

() picture story
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. A cena pré-existe ao sentido registrado pelo fotografo?
() sim (X) néo

O fotégrafo parece ter construido a cena a volta de um sentido, ou seja, 0
sentido pré-existe a cena?

(X) sim () ndo
O objetivo parece ser a divulgacéo de algo?
() sim (X) nao

. A producao da imagem parece meticulosa (iluminac¢édo, composi¢ao, cenario,
pos-producédo)?

(X) sim () ndo

Podem-se identificar metaforas (comparacéo) e/ou hipérboles (exageros) na
imagem?

() sim (X) néo
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Unidade de andlise nimero 12

£21 | Y04 YOH | 010Z Giqusanou

steai g ‘unes steai 0/'sp 2\dind Sea1 2661 ey 51221 05 sieas s
waanD) pay 401a amine> ospisy WBIUPIN "uolAaY 4ON4 N ‘STIIY  ‘ORIEWY ‘ejRsRpUY  S123) € IGUN BRLLSUH

S1e91 £ ‘Peuey SIROISLT  S1eal §TT '(050)) s 51T SIe4 T "BAON essog S1831 681
‘muepodssun  ‘epienbucy‘pabsty  ewabey ‘eedun 0y "euseo0d “uueunpiy euy ‘anjosqy ‘euesa

it

Jejej anb O opuep e158 anb ‘050j 3){eLSS O epule 24 PNDRDSONE S0 O — SOp2ZIRI0W
SUOY SOU NO (“OjRIBLUE 'OX01 ‘|NZE ‘IPISA) SENOXD SII0D LIS SIS SRS SRR =8 =300 LoD

SeuIoPOUL Se esed 0pesno

(sarewsd)
1GnD 504 3 Aludled UBISLY) SO104
uRAOpRY RINAS 3 BURURWE] BIPEN JO4
{PPOW euU Jenua
eled anb o opuesadsa
153 NUSpe &} 104

POUNU WSNY) 9PepPIAOU
elUe] Sp P1UOD Jep

eled eUPWSS J0d SIZIA
Senp Wo} ap Wedol} 9j9
WS WeIAA Oeu ef anb
Salay|nuwJ sy (jodsoy
9)|eLISS 918 W) eiobe
‘opeziesw s opejosad
‘0SOWaID Ip W[e)
SOIUSUIEgRIR 3 210D
'SeDiewl ap epeLieA ogl
119J0 BUIN 2ANOY
eDun "epelodwsl ep
3juanDb siew ezajaq ap
onpoid 0 9 9P
‘SUaWeAIIUYS]

—

95



Esmalte mania — p. 122

Parte A — processos de conotacao
E possivel notar a presenca de:

() Trucagem

(X) Pose

(X) Fotogenia

() Estetismo

() Sintaxe

Parte B — caracterizacao jornalistica e/ou publicitaria

1. Ha informacao util? Nao.
2. Relagéo texto x imagem

() ndo ha texto

(X) completa e confirma a fotografia

() refuta a fotografia

() nédo se relaciona absolutamente a fotografia
() se relaciona mas a fotografia ndo informa

3. Esta matéria pode ser enquadrada em algum dos géneros de fotojornalismo
seguintes:

() noticia
() feature
() retrato
(X) ilustracao

() picture story
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. A cena pré-existe ao sentido registrado pelo fotografo?
() sim (X) néo

O fotégrafo parece ter construido a cena a volta de um sentido, ou seja, 0
sentido pré-existe a cena?

(X) sim () ndo
O objetivo parece ser a divulgacéo de algo?
(X) sim () ndo

. A producao da imagem parece meticulosa (iluminac¢édo, composi¢ao, cenario,
pos-producédo)?

(X) sim () ndo

Podem-se identificar metaforas (comparacéo) e/ou hipérboles (exageros) na
imagem?

() sim (X) néo
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Unidade de analise nimero 13

saudeemulher ...

cuidado
com o twitter

Essa e outras redes sociais sao fontes
de informacao, porém ha muita
bobagem sobre satide circulando
nesses meios. Uma delas da conta
de que antibidticos combatem virus.
Errado. Esse tipo de medicamento
As unhas entregam s6 funciona contra bactérias.
problemas de saude. E mais: 0 uso indiscriminado torna
“Dor iss 0, se notar oAs micro:lgafnismos re?iﬁtente;.
~ i, quando for necessdario, pode
manChasj descamagao, nao surtir efeito. O alerta vem da
ondu Iagoes, m udangas Columbia University, em Nova York,
de cor ou textura, que, em quatro meses, levantou
procure um especi ali sta'i 702 mensigfn.s con; dados inco;retos
P sobre antibiéticos. Portanto, nada
recomenda Marcia de pesquisar doencas ou remédios

Grieco, dermatologista St reden Boctais ok
do Complexo Hospitalar
Edmundo Vasconcelos,
ao Paulo. Vej .
sg; li Zoa f‘:;a\geja' Cremes dentais
- 9 para dentes
a teragoe; 2 O que sensiveis
podem sinalizar. funcionam?
g o - Depende.“Esses produtos contém
~ substancias que agem nos caniculos
I'OI.].O _ >< naS l I dentinarios, localizados dentro da
dentina’, explica o cirurgiao-dentista
OPACAS, QUEBRADICAS E/OU MANCHAS ESCURAS: José Todescan, professor titular
ESBRANQUICADAS: em uma unica unha, podem indicar aposentado da disciplina de
deficiéncia de nutrientes. - melanoma (céncer de pele maligno). periodontia da Universidade de Sao
AMOLECIDAS E FINAS: PONTINHOS ROXOS: doengas Paulo (USP).“Quando esses caniculos
hipertireoidismo. autoimunes, como lipus. expdem a polpa (ou nervo), condicdo
ABAULADAS (CONVEXAS, =» dica esperta Pare de remover popularmente conhecida como
COMO VIDRO DE RELOGIO): as cuticulas. Elas protegem dentina exposta, esses cremes
doencas pulmonares ou cardiacas. a unha de microrganismos e da dentais podem dar resultado, mas
AMARELADAS: diabetes. acao de substancias quimicas. ndo € uma regra.’ Dai aimportancia
de procurar o seu dentista para fazer
« * . o diagnéstico e iniciar o tratamento
Se vocé trabalha muito tempo sentada, adequado ao caso. Do contrario,
distribua os objetos que mais usa (telefone, esses produtos serdo paliativos.
mouse, canetas) nas duas metades da mesa. :
Assim, se forca a movimentar o tronco
para os dois lados e ndo sobrecarrega
a coluna de um lado $6.” oicadaeditora

[T Mais dicas de saude em |www.boaforma.com.br |
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Saude e Mulher — p. 104

Parte A — processos de conotacao
E possivel notar a presenca de:

() Trucagem

(X) Pose

(X) Fotogenia

() Estetismo

() Sintaxe

Parte B — caracterizacao jornalistica e/ou publicitaria

1. Ha informacao util? Sim, fala sobre saude.
2. Relagéo texto x imagem

() ndo ha texto

() completa e confirma a fotografia

() refuta a fotografia

(X) néo se relaciona absolutamente a fotografia

() se relaciona mas a fotografia ndo informa

3. Esta matéria pode ser enquadrada em algum dos géneros de fotojornalismo

seguintes:

() noticia

() feature

() retrato

(X) ilustracao

() picture story
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. A cena pré-existe ao sentido registrado pelo fotografo?
() sim (X) néo

O fotégrafo parece ter construido a cena a volta de um sentido, ou seja, 0
sentido pré-existe a cena?

(X) sim () ndo
O objetivo parece ser a divulgacéo de algo?
() sim (X) nao

. A producao da imagem parece meticulosa (iluminac¢édo, composi¢ao, cenario,
pos-producédo)?

(X) sim () ndo

Podem-se identificar metaforas (comparacéo) e/ou hipérboles (exageros) na
imagem?

() sim (X) néo
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Vocé decide —p. 70

Parte A — processos de conotacao
E possivel notar a presenca de:

() Trucagem

(X) Pose

(X) Fotogenia

() Estetismo

() Sintaxe

Parte B — caracterizacao jornalistica e/ou publicitaria

1. Ha informacao util? Nao exatamente, embora trate de alimentacao.

2. Relagéo texto x imagem
() ndo ha texto
() completa e confirma a fotografia
() refuta a fotografia
() nédo se relaciona absolutamente a fotografia

(X) se relaciona mas a fotografia ndo informa

3. Esta matéria pode ser enquadrada em algum dos géneros de fotojornalismo

seguintes:

() noticia

() feature

() retrato

(X) ilustracao

() picture story
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. A cena pré-existe ao sentido registrado pelo fotografo?
() sim (X) néo

O fotégrafo parece ter construido a cena a volta de um sentido, ou seja, 0
sentido pré-existe a cena?

(X) sim () ndo
O objetivo parece ser a divulgacéo de algo?
() sim (X) nao

. A producado da imagem parece meticulosa (iluminacdo, composic¢ao, cenario,
pos-producédo)?

(X) sim () ndo

Podem-se identificar metaforas (comparacéo) e/ou hipérboles (exageros) na
imagem?

() sim (X) néo
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Treino bom pra cachorro —p. 111

Parte A — processos de conotacao
E possivel notar a presenca de:

() Trucagem

(X) Pose

(X) Fotogenia

() Estetismo

() Sintaxe

Parte B — caracterizacao jornalistica e/ou publicitaria

1. Ha informacao atil? Mais ou menos.
2. Relagéo texto x imagem

() ndo ha texto

() completa e confirma a fotografia

() refuta a fotografia

() nédo se relaciona absolutamente a fotografia
(X) se relaciona mas a fotografia ndo informa

3. Esta matéria pode ser enquadrada em algum dos géneros de fotojornalismo
seguintes:

() noticia

() feature

() retrato

(X) ilustracao
() picture story

4. A cena pré-existe ao sentido registrado pelo fotografo?
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() sim (X) néo

O fotégrafo parece ter construido a cena a volta de um sentido, ou seja, 0
sentido pré-existe a cena?

(X) sim () ndo
O objetivo parece ser a divulgacéo de algo?
() sim (X) néo

. A producao da imagem parece meticulosa (iluminag¢édo, composi¢ao, cenario,
pos-producédo)?

(X) sim () ndo

Podem-se identificar metaforas (comparacao) e/ou hipérboles (exageros) na
imagem?

() sim (X) néo
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