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DO CONSUMO CULTURAL AO ACESSO: Uma perspectiva
decolonial na construcao da cidadania’
FROM CULTURAL CONSUMPTION TO ACCESS: a

decolonial perspective in the construction of citizenship
Dulce Helena Mazer?

Resumo: O artigo apresenta uma revisdo bio-bibliografica sobre Garcia Canclini em uma
abordagem conceitual. Busca identificar suas contribui¢ées para as questoes do
consumo e acesso cultural e mididtico, considerando seu impacto na construgdo da
cidadania. Igualmente, queremos aprofundar suas teorias no campo da
Comunicagdo desde uma perspectiva decolonial, matizando conceitos e contextos,
enquanto refletimos sobre a pertinéncia do autor para as discussdes na atualidade.
Da mesma forma, identificamos necessdrias extensoes sobre o acesso e o consumo
de midias e cultura.
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Abstract: The article presents a bio-bibliographical review about Garcia Canclini in a conceptual
approach. It seeks to identify his contributions to consumption and access cultural
and media issues, considering its impact on the construction of citizenship. . We
also want to deepen his theories in the Communication field from a decolonial
perspective, blending concepts and contexts, while we reflect on the relevance of the
author to current discussions. Likewise, we identify the necessary extensions to
media and culture access and consumption .
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1. Introducao

Vivemos transigdes em escala global, considerando os paradoxos do Antropoceno,
cujos impactos, muitas vezes causados pela propria humanidade, podem ameagar a vida. Em
tais contextos, como nas crises sanitarias, nossas dinamicas de comunicagao, convivéncia e
consumo sdo radicalmente alteradas. O distanciamento social, bem como a realidade crucial
do isolamento e das mortes, que alcangaram um numero recorde’, instigaram especialistas a
procurarem solucdes para variados problemas, entre eles os da comunicagdo. Assim, novas
formas de conexdo social foram criadas durante e ap6s a pandemia da Covid-19, por um lado,

aproximando as pessoas de forma virtual, por outro, ampliando desigualdades no acesso as
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tecnologias. Neste panorama tedrico, refletimos sobre o consumo cultural (CANCLINI,
1991) e o acesso, enfocando novas praticas de apropriacdes e usos de meios e tecnologias
para o amplo direito a comunicagdo e a cidadania, em uma perspectiva decolonial.
Revolucdes tendem a ocorrer apds periodos de desafios como guerras, desastres
climaticos, crises econdmicas e alimentares, pandemias e outros fendomenos que se
assemelham a experiéncias apocalipticas. E no enfrentamento das duras realidades que
ocorrem as mudangas mais radicais no e a partir do cotidiano, como desenvolvimento de
novos habitos e visdes de mundo, para o abandono de tradigdes que ja ndo fazem sentido.
Entranhado ao colonialismo, um desses enfoques, o conhecimento eurocéntrico e
proveniente do hemisfério norte, evoca justificativas banais ao racismo, a homofobia, a
misoginia, ¢ a outras desigualdades imersas em processos de globalizagdo e em negagdo as
crises do capitalismo tardio. Nessa conjuntura, os processos comunicacionais e culturais
precisam ser repensados e devem incluir praticas que resultam menos da exploragdo dos
recursos humanos, naturais e economicos e mais de nossa capacidade criativa e de adaptagao.
Dessa perspectiva, construtos teoricos arraigados resultam de pressupostos da ciéncia
moderna — desde o qual se considera a simetria entre passado e futuro, bem como a oposicao
entre matéria e mente, homem e natureza (TORRICO, 2018), dicotomias em desconstrucao.

O fim de uma era de conhecimento que ndo pode ocorrer sem disputas:

O fim do mundo significa, claro, ndo apenas uma hecatombe nuclear ou climatica,
mas também o fim de visdes de mundo, de modelos de conhecimento ou mesmo de
padrdes cognitivos, afetivos e sociais. Um novo mundo surge delineando suas
poténcias criadoras e suas distopias de controle, automagdo e esgotamento de
recursos naturais necessarios para o desenvolvimento tecnolégico (CIPS, 2023,
apresentacgio).

Assim, repensar o consumo cultural e midiatico na era digital pds-pandemia é rever
interpretagdes consolidadas e considerar ainda nossa relagao com o (fim do) mundo e com os
bens em uma marcha de apropriagdes tecnoldgicas desiguais. Propor deslocamentos
consistentes de saberes pode, por fim, transformar culturas, ajudando-nos a construir versdes
originais de nossos fatos e de nossa condi¢do latino-americana.

Vale afirmar que, enquanto o termo descolonial se opde ao colonialismo - dominagao
social, politica e cultural exercida sobre paises e povos conquistados - Walsh (2007) entende
decolonial como um conceito empregado em oposicdo a colonialidade, a estrutura de poder
persistente, apesar do fim do colonialismo e da independéncia desses paises (QUIJANO,

2019). Esse poder cria distingdes binomiais discriminatérias e estereotipadas (BHABHA,
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1998), naturalizagdes que tornam invisiveis outras formas de existir, como as culturas
periféricas, por exemplo. Assim, ¢ preciso transcender a diferenca e decolonizar ndo apenas
as esferas de poder, mas o ambito do saber, transpondo “uma histéria de dominagdo,
exploracdo, e colonizacdo que deu origem a um processo de hierarquizacdo de
conhecimentos, culturas e povos”, de acordo com Gomes (2012, p. 102).

No curso do desconhecimento e do silenciamento, que entendemos como uma
“sociologia das auséncias” (SANTOS, 2019), reafirmamos o sul global como for¢a que
desconstréi a pretensa universalidade do conhecimento eurocéntrico, combatento
epistemicidio, ou assassinato do pensamento do outro (NASCIMENTO, 2019), que impede a
manifestacdo de pensadores e pensadoras oprimidos pelo colonialismo, bem como o
desenvolvimento de epistemologias proprias, existéncias e re-existéncias para transformacgdes
sociopoliticas.

Como outras grandes referéncias, Garcia Canclini tangenciou a necessaria
decolonizacdo epistémica e colaborou para edificar nossa vertente dos estudos culturais em
“sintonia com um movimento tedrico maior ¢ um didlogo frutifero com o que ocorre
além-fronteiras do territdrio latino-americano” (ESCOSTEGUY, 2000, p. 20), demonstrando,
para tanto, uma identidade investigativa e tedrica focada na realidade social e nos contextos
dos sujeitos. Conforme Torrico (2018), consideramos 1til relacionar profundamente passado e
futuro, revisitando teorias e conceitos em uma perspectiva epistemoldgica libertadora.

Como dito, nosso objetivo ¢ refletir sobre a contribuicao de Canclini e do conceito de
consumo cultural ao campo da Comunicagdao desde uma perspectiva decolonial, o que requer
uma postura politica, ética, historica e situada e que ja vem sendo consolidada com reflexdes
sobre questdes da atualidade. A partir de uma pesquisa bibliografica de revisdo® sistematica,
apresentamos um ensaio teorico-critico que nasce, igualmente, de investigacdes empiricas
(JACKS, 2015, 2017; MAZER, 2018) e da observacao de realidades na América Latina, na
inten¢do de incitar didlogos. Para tanto, abordamos questdes sobre a teoria sociocultural do
consumo ancoradas na trajetéria do autor e nos conceitos de consumo, acesso € praticas
culturais em novos contextos, considerando realidades transformadoras nas quais cada
individuo desenvolve acdes de educagdo, conscientizagdo, reconhecimento e pertencimento

social (FREIRE, 1989).

4 Além da revisdo de literatura e de uma trajetdria de estudos empiricos de consumo cultural e midiatico, o texto
nasce da oportunidade de sistematizar ideias a partir das atividades de ensino na graduagdo em um seminario
totalmente dedicado a bibliografia do autor, ministrado em 2022.
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Canclini, como parte de um grupo de intelectuais em busca de seu lugar propds uma
agenda "para que a América Latina se reconstitua como regido, localizando-se mais criativa e
competitivamente nos intercambios globais" (CANCLINI, 2002, p. 94-95). Realizou, nesse
intuito, pesquisas multi-situadas e, como coordenador do Grupo de Trabajo de Politicas
Culturales del Consejo Latinoamericano de Ciencias Sociales (CLACSO), promoveu, no final
da década de 1980, estudos sobre consumos culturais em Buenos Aires, Santiago do Chile,
Sao Paulo e também México, pais onde liderou investigadores de diferentes disciplinas.

A teoria sociocultural do consumo ¢ parte de uma corrente maior que considera os
processos simbolicos na produgdo de sentidos dos individuos em relagdo aos meios de
comunicacdo, os “Estudos de Recep¢ao” (JACKS e ESCOSTEGUY, 2005). Ela contribuiu,
de forma pragmatica, ao fortalecimento e a decoloniza¢do do pensamento comunicacional e
cultural latino-americano, como pretendemos aprofundar. Quanto aos avangos sobre o

consumo cultural, Canclini propds redefini¢des no inicio dos anos 2000:

Nos ultimos (quinze) anos, a situagdo neste campo mudou, notadamente na América
Latina. O Grupo de Trabalho de Politicas Culturais da CLACSO, que realizou
estudos pioneiros sobre o consumo cultural na década de 1980, encontrou sobretudo
falta de informacdo. Tal como foi produzida, esta informacdo serviu para
reposicionar o debate sobre as politicas culturais no confronto com os
consumidores. Mais tarde, avancou-se em estudos qualitativos sobre cultura
popular, consumo de arte de elite e midia de massa (CANCLINI, 2001, p. 61, trad.
nossa).

O autor refletiu e segue fazendo-se critico sobre a posicdo do cidadio como
consumidor frente aos conflitos multiculturais de seu tempo. Isso posto, serdo matizadas
algumas contribui¢des e impasses da obra desse argentino radicado no México, um migrante

que pensa a partir de seus deslocamentos, da reciprocidade latina e no encontro com o outro.

2. Canclini, um filésofo na Comunicac¢io e a proposta metapensante
De formagdo e pratica académica vinculadas a Filosofia e a Antropologia, Canclini

desenvolveu pesquisas interdisciplinares que evocaram criticas, a seu tempo, mas que foram
progressivamente incorporadas a Comunicacdo. A atuagdo em distintos campos do
conhecimento ¢ uma marca do autor, bem como um proposito, para quem ‘“‘cruzamentos
transdisciplinares sdo feitos por gente com formagdo filoséfica ndo dogmatica, que leva a
sério os dados de pesquisas de varias disciplinas” (CANCLINI, 2016, p.43).

Suas discussoes filosoficas indutivas consideram diversos campos ao refletir o lugar do

consumo, o imagindrio sobre ele, as praticas culturais, os aspectos sociais € econdmicos,
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como questdes geracionais, de raga e classe, as industrias culturais, nacionalismos,
globaliza¢do, patrimdnio cultural, arte e processos, como a recepcdo, OS USOS € as
apropriagdes culturais. Estes, por seu amadurecimento, vieram a se tornar uma contribuicao
essencial para a teoria sociocultural, cujo dialogo tedrico foi estabelecido através de Douglas,
Bourdieu, Gramsci e outros, mas que encontrou na América-latina uma so6lida fundamentagao
empirica.

De tal forma, sua producao intelectual passou a ser a principal referéncia nas discussoes
que envolvem o consumo cultural e o acesso, enredando conceitos como cidadania e
hibridismo, “uma das vias que tem sido mais utilizada para pensar as relagdes entre
comunicagdo e cultura” (1997, p. 104).

Ainda hoje, o debate presente em “El consumo sirve para pensar” (CANCLINI, 1991),
retomado em “Consumidores e cidadaos” (CANCLINI, 1995), ¢ essencial para avangar nas
reflexdes sobre a sociedade, a cidadania, as culturas e as praticas de consumo. As incursdes
no campo da Comunicagdo se tornaram uma forma de entender o consumo como uma forca
simbdlica e dar vazao a producdo de sentidos, enquanto avancamos nas perguntas sobre o
acesso, as maneiras de consumir e a propria formacao cidada (CANCLINI, 2017).

Nao obstante, Canclini tem outras obras classicas as quais recorremos ao refletirmos
sobre a transversalidade da raga, do género e da classe, triade fundamentalmente sociologica
que matiza as desigualdades em nosso continente. Culturas hibridas, afinal, ¢ um aporte que
envolve dinamicas socioculturais nas quais as estruturas ou praticas discretas que existiam de
formas singulares, ou periféricas, tais como certas culturas populares, sdo combinadas “para
gerar novas estruturas, objetos e praticas" (CANCLINI, 2013, p. XIX), debate que permitiu
olharmos para as praticas sociais de modo inclusivo.

Ao racionalizar o conhecimento sobre o consumo, Canclini elevou as agdes dos
consumidores para além do proprio ato de consumir, uma perspectiva plural edificadora, ja
que o panorama teérico foi dominado pelo viés economicista até os anos 1970. Pairava a
ideia de que o consumidor buscava exclusivamente suprir necessidades. Como lembramos,
em 1991, Canclini publicou o artigo que viria a ressignificar os discursos sobre consumo e
cidadania, constituindo uma oposi¢do ao consumismo como Unica forma de consumir
(BACCEGA, 2012). Langavam-se as bases para o entendimento de que: “O consumo € o
conjunto de processos socioculturais em que se realizam a apropriacdo e os usos dos

produtos" (1995, p. 60).
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Compreendida a partir de entdo em sua complexidade, a pratica de adquirir bens ou
experiéncias seria finalmente entendida para além de um ato irracional, concep¢do de que
todo consumo seria um ato cultural, antropologico. Douglas e Isherwood afirmaram que o
consumo era “‘um processo ritual cuja funcao primaria ¢ dar sentido ao fluxo incompleto dos
acontecimentos” (2004, p.112). O consumo passava a ser visto, entdo, como algo simbolico.
‘O mundo dos bens’ (DOUGLAS e ISHERWOOD, 2004) seria criado pelos homens para
simbolizar seu cotidiano, um fendmeno da experiéncia social da modernidade. Teorias
reducionistas foram refutadas, considerando o consumo para além do hedonismo e do
naturalismo.

Para Canclini, isso permitiu superar trés equivocos: o moralismo, que desqualificava o
consumo, considerando-o como ato de compulsdes e gastos inuteis; a mercadotecnia, que
dirigia seus investimentos aos publicos de modo mecanico, sem considerar as transformagdes
a longo prazo; e o entendimento de manipulagdo comunicacional, que ignorava a situacao do
individuo como as “mediacdes do bairro, a familia e outros grupos de preferéncia em relacao
com as quais os receptores decodificavam e reinterpretavam as mensagens” (CANCLINI,
2009, p. 114, trad. nossa).

Inferiu-se que a funcdo dos bens ¢ comunicar e o consumo, como um codigo cultural,
fonte inteligivel para a producdo de sentidos sociais. “Percebemos que o consumo serve para
pensar, em um cenario de disputas por aquilo que a sociedade produz e pelas maneiras de
usa-lo.” (CANCLINI, 2009, p. 114, trad. nossa). Essa afirmagdo continha dois discursos
principais. Era o momento de destacar que cada sujeito consumidor era capaz de produzir
sentidos, um modo de pensar. Mas o autor convidava também a intelectualidade a refletir
sobre o consumo, a mudar sua postura diante desse conjunto de praticas cotidianas
observaveis, sobretudo em contextos de industrializa¢do e globalizacdo. Com a metéafora “O
consumo serve para pensar”’, Canclini (1991; 1995) ampliou a afirmagdo de Douglas e
Isherwood (2005). Para o filésofo, o consumo seria um “lugar de valor cognitivo, util para
pensar e atuar, significativa e renovadamente, na vida social” (CANCLINI, 1995, p. 68).

Nessa afirmagdo metapensante ¢ auto-reflexiva, Canclini sedimentou o legado
antropolégico, superando a versao exclusivamente econdmica da producdo e o uso
meramente instrumental dos bens. Através dos usos e das apropriagdes culturais, caberia aos
sujeitos construir espacos inteligiveis e sentidos sociais para suas praticas. Sobre esse

rompimento paradigmatico, afirmou: “a investigacao foi considerando - além da produgdo - o
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consumo, a recep¢ao, os modos de decifragdao e apropriagao dos bens culturais, voltou a se
modificar o lugar social e epistemologico da cultura.” (CANCLINI, 2009, p. 113, trad.
nossa). Isso porque, quando os estudiosos passaram a conceber mais que questionarios
mercadologicos, descobriram que o sentido da producdo era ressignificado através das
interpretagdes das mensagens, dos usos dos bens, de comportamentos inovadores, uma
reorientacdo fundamental, sobretudo no conjunto dos estudos culturais latino-americanos
(CANCLINI, 2009). Resulta que o consumo ¢ um dos indicadores das praticas socio-culturais

e do imaginario social (BACCEGA, 2012), capaz de comunicar:

Cada objeto destinado a ser consumido ¢ um texto aberto que exige a cooperagao do
leitor, do espectador, do usudrio para ser completado e significado. Todo bem ¢ um
estimulo para pensar e, ao mesmo tempo, um lugar impensado, parcialmente em
branco, no qual os consumidores, quando o instam em suas redes cotidianas,
engendram sentidos inesperados (CANCLINI, 1991, p.7, trad. nossa).

Assim, a relagdo entre consumo, cultura e comunicagdo, complexa e intrinseca, busca
dar conta de circunstancias pontuais e globais, em busca dos sentidos atribuidos pelos sujeitos
comunicantes em dindmicas proprias. O espaco de consumo ¢ também zona de negociacao.

Era revolucionaria a perspectiva do consumidor como um sujeito cuja postura pensante
lhe concedia poder, sobretudo porque acompanhava uma conjuntura global, de precarizagao
do acesso a bens e opressdo as culturas populares. Com o continente sob repressao de regimes
autoritarios e governos militares, analisar impactos politicos, econdmicos e culturais
tornou-se necessario para a transformag¢ao no modo de organizar e viver a cultura em ambito
regional. Além disso, possibilitou revisitar o tema na visdo académica, como dito, unindo

campos disciplinares:

O que a economia sustenta sobre a racionalidade dos intercdmbios econémicos com
0 que os antropologos e socidlogos dizem sobre as regras de convivéncia e os
conflitos, e com o que as ciéncias da comunicagdo estudam a respeito dos usos de
bens como transmissdes de informacao e significado (se vera que alguns dos autores
que mais nos ajudam a reelaborar a problematica do consumo — Pierre Bourdieu,
Mary Douglas e Michel de Certeau — sdo os que se situam em observatorios
transdisciplinares a estudar esses processos). (CANCLINI, 1991, p. 1, trad. nossa).

Em 1985, Canclini havia publicado pela primeira vez que o consumo cultural seria um
espaco fundamental na constituicdo da cidadania, da identidade das classes sociais € na
compreensdo sobre realidades desiguais (ESCOSTEGUY, 1997). Nos anos 1990, a

globalizacdo flexibilizava a relevancia das culturas nacionais, transformando as referéncias

identitarias em diversos segmentos, como 0s governos, as entidades religiosas, entre outros,
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em um panorama de “redemocratizagdo da sociedade e observagdo intensa da agdo dos
movimentos sociais da época". (ESCOSTEGUY, 2000, p. 22). Canclini incluiria a perspectiva
dos ritos (ESCOSTEGUY, 1997) e, finalmente, apresentaria propriedades para o que se
tornaria sua teoria sociocultural, com o propdsito de “estudar as estruturas particulares de
comunicag¢do, consumo, recepcao dos bens culturais” (CANCLINI, 1991, s/p). Prop0s, assim,
seis racionalidades que, conjugadas, culminariam em uma compreensdo mais ampla das
dindmicas de consumo cultural e que articuladas sdo um aporte tedrico-metodoldgico util

para horizontes empiricos (MAZER, 2018), como veremos.

3. Uma teoria profundamente latina: as racionalidades do consumo
Canclini considerou a expansdo do capital, a reprodu¢do da forga de trabalho e a

competi¢do entre classes pela apropriagdo do produto social, a diferenciacdo social, a
distingdo simbolica, o sistema simbodlico de integracdo e comunicagdo, a objetivacdo dos
desejos e, finalmente, o processo ritual em uma sintese de racionalidades do consumo (1995).
E um esquema vigoroso de analise (FIG. 1) que amplia interpretagdes sobre os contextos dos

consumidores..

Racionalidades do
consumo cultural

NESTOR GARCIA CANCLINI

1 2 3 4

Econdmica Sociopolitica Integrativa  Distincéo Desejos Rituais
Interativa e Simbélica
Comunicativa e Estética
lugar de lugar onde as  sistema de lugar de objetivagéio o consumo
reproducdio classese os  integragdo e  diferenciacd dos desejos  como
a forga de grupos comunicagdo © social e em processo
trabalhoe  competem distingéo demandas e ritual
de pela simbdlica  em acdes
expanséio  apropriacdo entre os socialmente
do capital  do produto grupos regulados
social

FIGURA 1 - Sintese das racionalidades do consumo propostas por Canclini em 1991 e 1995

FONTE - Adaptado de MAZER (2018).
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A racionalidade economica se refere ao consumo como o lugar de reproducdo da
expansao do capital e da forca de trabalho. Prioriza aspectos econémicos como parte do ciclo
de producdao e de reproducdo social, compreendendo estruturas, estratégias de mercado,
instituigdes, agdes e agentes economicos. Sob influéncia marxista e gramsciana, correntes que
marcaram os estudos latino-americanos nos anos 1980 com fundamentos sobre a poténcia do
capital e a hegemonia negociada, respectivamente, representa a produ¢do e a distribuicao de
mercadorias, a oferta desigual de produtos culturais, os diversos modos de adquirir e negociar
valores, legislacdoes e fluxos financeiros, mercados formais e informais, as midias e os
conteudos ofertados. Talvez em razao dessa influéncia ideologica, ela seja a mais facil de ser
observada. Canclini alerta, porém, que seu isolamento levaria a uma visdo economicista
(1991, 1995), desde a qual as classes dominantes forjariam o surgimento de necessidades de
consumo erroneamente difundidas como naturais. E, “se ndo existem necessidades naturais,
tampouco existem as artificiais; ou digamos que todas o sdo (artificiais) como resultado de
condicionamentos socioculturais.” (CANCLINI, 1991, s/ p., trad. nossa). De tal forma que os
consumidores desenvolvem taticas, formas inovadoras de fazer uso dos bens, distintas
apropriacdes e reconfiguracdes dos meios de comunicagdo no cotidiano, novas producdes
capazes de fortalecer sua posi¢ao frente as amarras econdmicas por outra via: a interacao.

Na racionalidade sociopolitica interativa, a interagdo oportuniza que o consumo seja
uma ferramenta participativa e de posicionamento diante das ofertas culturais, uma agao
sobretudo comunicacional que a distingue da vertente economica. O consumo ¢ o lugar onde
as classes e os grupos competem pela apropriagdo do produto social e a interagdo entre
produtores e consumidores se traduz em negociagdo em um cendrio de disputas, ja
observadas no modelo econdmico, como a oferta desigual de bens culturais e outras
disparidades da estrutura produtiva. Consumir ¢ uma forma de atuar neste cenario, uma
guinada ao enfoque anterior (CANCLINI, 1991, 1995). A interacdo como um processo
comunicacional permite ver as desigualdades e ampara o posicionamento dos sujeitos,
enquanto fortalece suas identidades.

Ja a transposi¢do de barreiras entre classes e grupos sociais é possivel através do
consumo como sistema de integracdo e comunicacdo. Ainda que com certas distingdes, os
grupos compartilham ritos e produzem sentidos coletivos quando se interessam pelas mesmas
praticas e produtos culturais, a partir de bens, simbolos e codigos. Os processos

comunicacionais se evidenciam nesse modelo, ja que ele possibilita perceber o consumo
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como uma forma de integracdo social. Percebemos que sob outra particularidade, o valor
simbolico, o compartilhamento ¢ expressado, bem como a disting@o entre os individuos.

O consumo como lugar de diferenciacao social e distingdo simbolica entre os grupos se
organiza em torno dos aspectos simbolicos e estéticos. Prioriza observar caracteristicas como
gosto e preferéncias, gerando um sentimento de identidade. Por um lado, converte-se em
diferenciagdo dos demais individuos. Por outro, define pertencimento social a segmentos de
classes sociais, geracodes, gé€neros, raga/etnia, gostos, etc. A disputa para apropriacdo dos
meios e bens marca a distingdo: “A 16gica que rege a apropriacdo dos bens como objetos de
distincdo nao ¢ a da satisfacdo de necessidades, mas a da escassez desses bens e da
impossibilidade de que outros os possuam.” (CANCLINI, 1995, p. 63). De tal forma, o
acesso a bens e experiéncias baseados no gosto, no status, nas preferéncias e no estilo, com
estéticas variadas, leva a distingdo de individuos, que se agrupam, e a desagregacao entre as
classes. E interessante observar o papel que as aspiragdes e a ideologia tém nessa
racionalidade. O estimulo para tomar parte de um grupo de diferenciagdo simbolica ¢
marcado pelo desejo, outra particularidade do consumo.

Na vertente da objetivagdo dos desejos, o consumo organiza impulsos em demandas
para agdes socialmente reguladas. As vontades e afetos dos consumidores sao mediadas pela
esfera social. Esse seria outro paradigma de facil observac¢ao, afinal, as pessoas querem o que
querem, desejam pura e simplesmente, ainda que por vezes influenciadas por seus grupos e
pela sociedade em geral. Mas um olhar mais acurado concluird que aproximar-se de
fendmenos subjetivos e vontades individuais pode ser uma tarefa complexa. E uma mirada
aprofundada, que sonda os sujeitos € o que vai dentro de cada um, tradi¢do reconhecida na
filosofia, na antropologia dos afetos, na psicanalise e na psicologia. Igualmente, esse modelo
abrange outra racionalidade, ja4 que o simbolico se origina também no conjunto de
valorizacao dos ritos e do imaginario.

Cada uma das racionalidades pode ser observada em intersec¢do com as demais e
podemos observar continuas trocas entre os seis modelos. A expressdo “racionalidade” ndo se
limita, nem se origina no entendimento de razdo pura, em que os dominios da ciéncia e do
sensivel sdo excludentes. O conjunto das racionalidades vai contra-corrente e contesta esse
pensamento. A no¢do weberiana sobre as acdes racionalmente orientadas (WEBER, 1995)
sugere superagdo da ingenuidade emocional, o desencanto. Embora nosso propdsito nao seja

discutir a complexa teoria da racionalizacdo e da racionalidade weberianas, vale lembrar que
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nossa perspectiva se opoe radicalmente ao entendimento de consumo irracional. Pois, ainda
que compreendido pelas lentes das racionalidades, o consumo ndo se restringe a acdo
racional, como vimos. O que a proposta sociocultural tem em comum com a diretriz
weberiana ¢ a interpretagdo de fundo sociologico que aciona a valoragdo social a partir
daquilo que se pode compreender, valorar, pormenorizar. A apropriacao € o uso de bens sdo
transpassados por rituais, desejos, desigualdades, valores, integragdo, distingdes, fendomenos
que dao a ver detalhadamente os processos de consumo. Seu conjunto transparece a agao
social e dd a conhecer os individuos e os grupos sociais, valorizando suas agdes € o direito a
cultura, a vida, a participagdao econdmica, etc.

O consumo atribui ao individuo e aos coletivos conjuntos de regras e procedimentos,
com a valorizacdo de processos simbodlicos, como o acionamento de figuras, idolos, produtos,
praticas, referéncias e influéncias, gerando satisfacdo e marcando ciclicamente o
pertencimento social. Os rituais de consumo centram as praticas dos sujeitos em um lugar de
importancia social em que cada consumidor ou grupo ¢ capaz de produzir sentidos
especificos para o bem ou experiéncia da qual toma parte. Ele é, portanto, capaz de unir
percepcoes primitivas, da ordem da subjetivacdo, com aquelas circunstanciais, sendo também
uma vigorosa ferramenta analitica (MAZER, 2018). Sistematizadas, as racionalidades
permitem ver avangos sociais, j& que a organizagdo de direitos em uma sociedade reconhece
as praticas culturais, para que o sujeito comunicante seja efetivamente um cidaddo. Através
da maior participagdo econdmica, acesso a renda, politicas culturais e educacionais
interessadas em reduzir a desigualdade, os sujeitos constroem-se cidadaos (CANCLINI,

1995). Em suma, o consumo cultural ¢ um processo social pelo qual se pode exercer direitos.

4. Das racionalidades do consumo ao acesso: uma atualizacio pertinente
Mais de trés décadas apds a germinagdao do conceito de consumo cultural, Canclini iria

recolocar mais assertivamente o sentido do consumo a partir das dificuldades dos usos e
apropriacdes dos meios quanto ao acesso (CANCLINI, 2017; 2019). “Mais que falar de
consumo, hoje nos preocupamos com o acesso” (CANCLINI, 2009, p. 115, trad. nossa) a
cultura.

Cada vez mais midiatico, o consumo cultural tende a ser multimidia ¢ multilocais, e ¢é
ampliado na cultura digital. Funda necessidades e requer argumentos conceituais

propriamente latino-americanos. O surgimento e popularizacdo de tecnologias digitais de
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informacao e comunicagao ¢ as inovagdes midiaticas provocam um necessario deslocamento
epistemologico. Nesse caminho, o argentino conseguiu, nas ultimas décadas, fortalecer
construcdes nos ambitos da cultura midiatica e digital com uma caracterizagdo muito propria
e a defesa de um programa continental em sintonia com o “sul global” (SANTOS, 2019).
Suas proposicdes nascem a guisa de questionamentos e contextualizacdo, bindmio
explanacdo-pergunta comum em seu estilo de escrita.

J& no inicio dos anos 2000, o pensador apontava que as mudancas no processo de
consumo deveriam ser observadas mais de perto, propondo, no caso das questdes sociais
entrelacadas a desigualdade, solugdes verdadeiramente inclusivas para o acesso:

A escassa disposicdo para compreensdes artisticas e intelectuais, algo que leva
décadas para se formar, bem como a perda de instrumentos conceituais
resultante da evasdo escolar e da caréncia de estimulos culturais complexos e
duradouros, ndo se resolvem instalando computadores em algumas milhares de
escolas e alardeando os efeitos magicos da Internet nas demais. Lufadas de
globalizagdo ndo podem compensar politicas tecnocraticamente elitistas, e por
isso, no final das contas, provincianas. (CANCLINI, 2000, p. 69).

Retomado em publicacdes dedicadas a cultura digital, como em ‘Diferentes, desiguales
y desconectados’ (2004), ‘Leitores, espectadores e internautas’ (2008) e ‘Jovenes, culturas
urbanas y redes digitales” (CANCLINI et al, 2012), o acesso, limitado no continente, foi
avaliado pelo autor. Mais recentemente (CANCLINI, 2017) o tema acesso-consumo
tornou-se espaco capital para o entendimento dos usos, apropriagdes e produgdes de sentido,
isso em razdo do aumento de penetracao da internet no continente na ultima década, ainda
que de forma desigual. Nao ¢ demais reafirmar que, por um lado, os usos e apropriagdes das
tecnologias de informacdo e (TICs) no Brasil ocorreram de forma desproporcional entre as
classes, geragdes e regides no mesmo periodo (JACKS et al, 2015). “Consequéncias de
desigualdades em termos de aspectos sociodemograficos, como género, idade, escolaridade,
local de residéncia, ocupagdo, dentre outros fatores, podem contribuir para compreensao da
exclusdo digital” (MOTA, 2016), como sabemos. Por outro, a internet também possibilitou o
rompimento de barreiras impostas pelas empresas midiaticas e novas formas de propagagao,
advindas dos proprios consumidores. Modelos comunicacionais tradicionais foram
questionados e resultaram em diversas explicagdes menos lineares dos processos de producao

e recepcao de contetdos. Obviamente ndo se trata de uma relagao igualitaria, ja que as formas

de participagdo da cultura digital ainda sdo determinadas pelo mercado.
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Canclini tem realizado reflexdes sobre o consumo de TICs, sem contudo abandonar sua
argumentacdo anterior. “Mais que oferecer um novo mapa, desejo detectar dilemas criticos
das agdes cidadas, de sua poténcia ou frustragdes, e dos procedimentos com que os estudamos
e interpretamos com o fim de explorar as mudancas de sentido civilizatério” (CANCLINI,
2019, p. 17, trad. nossa). Ao contrario, ¢ em virtude do entendimento das racionalidades que
se torna possivel oferecer uma nova chave de leitura aos problemas relacionados ao acesso
(2009), que ganha contornos inéditos na cultura digital, pois ¢ através dele que coexistem as
interacdes virtuais e as antigas formas de consumo. “A convivéncia préxima com outras
culturas acentua as contradi¢des nacionais e transnacionais" (CANCLINI, 2017, p. 20).
Realizamos trocas multidirecionais em rede, deslocando questdes do consumo ao acesso e
“multiplicando meios alternativos de comunicagdo” (CANCLINI, 2009, p. 126). O acesso
amplia nosso horizonte de apropriacao a outras sociedades em uma atmosfera conflituosa de
globalizacdo e interculturalidade, desde as quais expandimos nossos olhares. A era do acesso
(CANCLINI, 2017) dispde de formas inovadoras de se informar e de exercer cidadania, ndo
sem incorrer em complicagdes de ordem tecnoldgica. Tais interagdes virtuais e conflitos sdo
ainda mais acentuados em tempos de isolamento social, como vivemos na pandemia de
Covid-19.

Em um contexto em que muitos usudrios ainda ndo dominam a linguagem de
computadores e smartphones, seja pela questdo geracional, seja pela econdmica, as
desigualdades no dominio das ferramentas, multiplicidade de interesses e engajamentos
afetivos dos consumidores resultam em formas variadas de entender os codigos digitais. Ha,
inclusive, pessoas que tém acesso a esses dispositivos, como estamos colocando aqui. Tal
caracteristica limita ainda mais a apropriagdo e as oportunidades para desenvolver
competéncias culturais.

Ademais, a apropriacdo € os usos seguem comprometidos quando observadas as
relagdes essencialmente mercadologicas que os sustentam através de grandes corporagoes.
Para Canclini, “(...) os GAFA’ (Google, Apple, Facebook e Amazon), ao reformatar o poder
econdmico-politico, redefinem o sentido social como ferramentas essenciais de comunicagao:
os habitos, o significado do trabalho e o consumo, a comunicagdo € o isolamento das

pessoas” (CANCLINI, 2019, p. 15, trad. nossa) que dependem dessas empresas.

5> O acrénimo GAFA, agora GAMAM ou GAMMA, retine marcas que dominam o universo digital: Google,
Amazon, Meta (anteriormente conhecido como Facebook Inc), Apple e Microsoft. Elas t€ém bilhdes de usuarios
e um valor de mercado combinado de quase sete trilhdes de dolares.
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Outra questao relacionada ¢ a exposi¢do dos consumidores e regulagcdes, como a Lei
Geral de Prote¢do de Dados (LGPD). Em um longo debate®, governos, sociedade, empresas
de tecnologia e outras organizagdes colocaram em pauta liberdades e direitos civis,
aprovando leis de prote¢do e acesso aos dados. Quando se trata de acesso, € preciso
interpretar as letras miudas da oferta de servicos digitais e o que ela implica ao
estabelecimento de politicas para cidadania, para além da monopolizagdo das informagdes
(CANCLINI, 2019). Quando curte fotos, compartilha e cria conteudos nas redes sociais,
compra pela internet, organiza uma playlist, compartilha sua performance musical em uma
plataforma de audiovisuais, ou ainda avalia filmes por demanda, por exemplo, o individuo
gera informagdes algoritmicas que vao se convertendo em um perfil bem delineado de
potencial consumo. Tendo em conta igualmente as condi¢des da oferta cultural, o consumo,
potencializado pelo acesso, ¢ o lugar de negociagdo e emancipagdo de quem nao pode ou nao
quer adquirir produtos, servigos e conteidos da mesma forma que antes estavam habituados.
Dito isso, agora: “E o produto que vai até o consumidor e se infiltra em sua existéncia”
(CANCLINI, 2019, p. 88, trad. nossa). De modo quase invisivel, o consumidor usa os meios
e compreende suas gramaticas, técnicas € modos de apropriar-se de contetidos, constituindo
seu proprio modo de consumir. Igualmente de forma naturalizada, as informagdes sobre cada
um dos consumidores constroem um grande mapa de dados para a constituicio de
verdadeiros panoramas de interesses, que sdo convertidos em possibilidades mercantis a cada
clique.

Os mais recentes estudos de consumo nos colocam diante de certa “desmaterializacao
da cultura” (idem), no qual nossos distintos modos de pensar, conhecer, agir, sentir, produzir
e tomar decisdes se tornam “agrupaveis e comparaveis quando convertidos em algoritmos.”
(CANCLINI, 2019, p. 87, trad. nossa). Outros autores, compilando pesquisas no desenho de
um horizonte epistémico, como Drueta (2013) e Jacks et. al (2017) evidenciaram que o
desafio para a investigacdo da relagdo entre cultura, sujeitos, consumo e internet estd em
categorizar os distintos niveis de institucionaliza¢do do espaco midiatico, borrando fronteiras
entre as esferas da produ¢do e da recepcdo. Dito isso, o consumo pode ser expressado como

sentido a partir da producao dele derivada.

6 A discussdo teve como marco inicial a consulta publica do Ministério da Justica feita em 2010 e aprovada em
2011 como Lei de Acesso a Informacao, dispondo sobre dados pessoais de acesso publico. Em 2014, entrava em
vigor no Brasil o Marco Civil da Internet e, em 2018, era aprovado o projeto de lei 53/2018, dispondo sobre a

protecdo de dados pessoais.
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Assim, os usudrios de tecnologias digitais podem realizar a¢des criativas por meio da
producdo de sentidos através dos meios. O consumidor cria formas proprias de difusdo,
acesso ¢ uso. Diante da potencialidade e mutualidade informacionais, cada consumidor ¢
também um produtor cultural com poderes de agéncia comunicacional (MAZER, 2018)
compreendida entre a producdo e o consumo, permitindo ao consumidor ““(...) situar-se em
uma dimensdo de interlocu¢do com maior lideranga, onde a criagdo propria seja detonante de
outras comunicagdes em uma espiral ascendente de criatividade e empoderamento”
(OROZCO GOMEZ, 2011, p. 381). A descrigio dos usos e apropriagdes por meio do
detalhamento das praticas culturais reordena a experiéncia do sujeito quanto aos modos de
aceder ao consumo e perceber-se nesse processo.

Dito de outro modo, o consumo ¢ ampliado, expandido, uma forma de comunicacio
marcada pela relagdo entre mercado, publicos, produgdo e apropriagdo. Na convergéncia o
consumo se expande. Na cultura digital, o consumo ¢ ampliado pelo acesso, criacao, difusao
e novos usos culturais e midiaticos (MAZER, 2018). Essa propriedade do processo de
consumo se origina no acimulo de habilidades e competéncias adquiridas ao longo da vida de
um cidadao, como em um eixo sincronico, que parte de um capital sociocultural resultante da
experiéncia autodidata, do metapensamento, do aprendizado social e de seu aprimoramento
constante (FREIRE, 1989). De tal forma, as praticas de consumo precisam ser continuamente
lidas como um recorte, considerando a trajetoria de aprendizados do consumidor em um eixo
diacrénico. As praticas dos consumidores nao estaticas, ou seja, ndo exercem alguma funcao
especifica de modo permanente, mas elas estdo sendo praticadas em transito, desenvolvendo
algum papel em diferentes momentos na vida cultural dos consumidores. O consumo
expandido pode ser entendido por etapas, da apropriacdo e usos de midias, produtos e
servicos, bem como de meios de produgdo, as habilidades e competéncias. Através do
consumo, do acesso e do interesse pelos modos de fazer, o consumidor ¢ também um
produtor e cria novos produtos e servigos (MAZER, 2018), fendmeno ainda mais evidente no
pos-pandemia de Covid-19. O que antes era oferecido presencialmente como bens e
experiéncias culturais, situados em lugares fisicos como o teatro municipal, o cinema ¢ a loja
de discos, passou as plataformas virtuais, aumentando exponencialmente a diversidade de
meios e contetidos, sobretudo a partir da observagdo do isolamento social.

Na perspectiva de Canclini, olhar para o acesso e o consumo siao formas

complementares na compreensdo contextual do consumidor-cidaddo. O cidaddo ¢ hoje um
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consumidor que produz cultura, sentidos e produtos culturais, na mesma ordem de
importancia e de forma pluridirecional, como fazem os meios tradicionais e as empresas,
ainda que limitados por suas diretrizes técnicas e econdmicas. Para focar no acesso, Canclini
constituiu sua visao pautada em duas explanagdes: a historia critica das mediagdes, dos usos e
das apropriagdes de meios tradicionais, massivos, eletronicos e digitais e o determinismo
biotecnoldgico (CANCLINI, 2019). Em reflexdes sobre o futuro, o presente e o passado,
Canclini critica a tecnofilia - a adesdo acritica as inovagdes tecnologicas - bem como a
expropriagdo da criatividade dos produtores de conteudo na internet ante ao capitalismo
cognitivo, a autorregulamentagdo mercadoldgica que exclui o bem estar do trabalhador e gera
precariedade, as hegemonias comunicacionais, a participagdo voluntaria dos sujeitos na oferta
de seus dados pessoais, entre outros problemas.

No auge dessa discussdo, propomos a seguinte reflexdo: se o consumo serve para
pensar, como assimilamos (CANCLINI, 1991, 1995), “por que a gestdo delirante destes
poderes” (CANCLINI, 2019, p. 100, trad. nossa) que se apropriam dos algoritmos e da
producgdo biotecnoldgica, estd concentrada nas maos de poucos governos e empresas? De que
adianta pensar e metapensar, se a produ¢do desconsidera os desafios da sustentabilidade da
vida humana, se o consumo depende do acesso regulado pelo mercado e das politicas
discriminatorias que o gerem, se segue imerso em precariedade, informalidade, desajustes
com a natureza, na falta de liberdade politica? A divida em suspenso nos permite novamente
afirmar que os estudos de consumo sdo essenciais, bem como a constru¢ao dialogica a partir
dele. Sobretudo porque permitem compreender a esséncia das praticas individuais e coletivas
e os enfrentamentos contra ordens totalitarias e hegemonicas, concentrando no acesso o

sentido de ser cidadaos-consumidores-usuarios.

5. Desdobramentos finais
A partir da revisdo empreendida, buscamos contribuir com os estudos da Comunicagao,

da cidadania e do consumo cultural, desenvolvendo um recorte temporal ndo linear, mas cujo
marco no Brasil foi a publicagdo de Consumidores e Cidaddos (1995). Nossa abordagem
incluiu reflexdes contemporaneas, abordando as transformacdes tecnologicas e ampliando o
imagindrio sobre o consumo cultural. Procuramos evidenciar a pertinéncia dos construtos de
Canclini as discussdes decoloniais, a0 qual o autor faz aportes criativos e densos ao realcar

contextos latino-americanos.
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Ao propor o estudo dos rituais de consumo, a reflexdo sobre trocas, bem como do
consumo como um ato cultural, Canclini tornou possivel relacionar as mercadorias, as
experiéncias e praticas, os bens e o individuo com a produ¢do de sentidos e redefinir o
posicionamento do consumidor frente as estruturas econOmicas, um rompimento
paradigmatico e epistemoldgico libertador. Na vida cotidiana, os usos e apropriacdes dos bens
sdo inaliendveis da situacdo sociocultural, em que as pessoas se apropriam, usam os meios,
constroem sentidos, entendem os conflitos e as negociagcdes necessarias, desenvolvem
conteudos de acordo com suas experiéncias culturais, possibilitando diminuir desigualdades e
ampliando direitos e cidadania, uma guinada, que transformou o consumo em criador de
valores.

Autocritico, Canclini renovou principios fundamentais, desdobrou conceitos e realizou
novas pesquisas em contextos atuais, uma reflexdo que completou 30 anos em meio a
pandemia e ainda pode ser aprofundada, acreditamos.

E necessario, ainda, avangar nas consideragdes sobre o emprego de recursos naturais de
forma responsavel em cendrios de consumo que atualmente contribuem para degradagdo do
planeta, de forma mais ampla, desde o olhar sociocultural. Neste panorama que buscou
proposi¢des decoloniais, incluindo perspectivas do antropoceno com relagao também ao (fim
do) mundo dos bens na contemporaneidade, destacamos que urge tecer relagdes mais
sustentaveis entre padrdes de consumo e de produgdo, bem como levantar questdes sobre os
impactos materiais relativos as TICs, ao consumo energético e em torno das praticas de lazer
e entretenimento, de maneira que evidenciamos que as pesquisas sejam ampliadas.

A proposicao feita aqui ndo tem pretensdo de dar conta de toda a produgdo autoral de
Canclini, mas buscou discutir a urgente atualiza¢do dos contextos de producao das pesquisas
sobre consumo cultural, sobretudo quanto ao modo dos sujeitos de se relacionarem com as
midias digitais e interagirem na web, em um cenario decolonial de disputas sociopoliticas e
ambientais. Novas discussdes podem se dar principalmente quanto as relacdes entre o
aumento do acesso aos bens e experi€ncias culturais em oposi¢do a reducdo de impactos da
exploragdo humana, dos problemas ambientais, do esgotamento dos recursos naturais e da
poluicao. Uma construcao cidada por meio do consumo cultural abrange a sustentabilidade, a
qualidade de vida, o direito a cidades igualmente sustentdveis, as politicas publicas
inclusivas, as formas de proteger os consumidores e seus dados na internet, bem como a

novas perspectivas de empoderamento digital, entre tantas outras questdes que propomos
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como abertas a discussdo. Considerando especialmente a argumentacdo sobre o conceito de
“acesso” como dimensdo essencial a perspectiva decolonial e consciente das desigualdades
caracteristicas em toda América Latina, assim como o valor da interculturalidade como
consequéncia dos processos de consumo na cultura digital, observamos que o acesso ao
consumo e a cultura depende de distintas agendas politicas e mercadologicas, que ndo estdo
necessariamente abertas a construgdo dialdgica.

A teoria sociocultural foi, desde seu surgimento, fundamental para o desenvolvimento
do grande conjunto de estudos de recepcao. Como ressaltamos, ela possibilita dar a conhecer
as praticas, os usos e as apropriagdes culturais e midiaticas realizadas, bem como o estudo
dos sentidos produzidos pelos sujeitos comunicantes a partir do consumo em uma esfera
localizada de saberes. As seis racionalidades descritas colaboram para pensar no consumo € a
partir dele em um contexto regional. Embora ainda atual para o entendimento circunstancial
dos sujeitos e suas comunidades, a operacionalizacao dessa teoria ndo tem sido uma tarefa
facil. Resultam, transversalmente, em uma critica epistemologica ao universalismo
eurocéntrico. A compreensdo articulada das racionalidades em casos empiricos oferece um
conhecimento sistémico dos problemas observados que transpassam posturas disciplinares
centradas nos eixos europeu e estadunidense, o que nos leva a entender esse conjunto como
uma solida reflexdo que dialoga com as perspectivas do sul-global. A relativizagdo teodrica
dos processos de consumo cerceia a interculturalidade e a capacidade produtiva, criativa e
cidada dos consumidores. Talvez por isso alguns estudiosos estejam perseguindo uma
interpretagdo mais profunda dessas teorias desde os anos 1990. Enfrentar esse modelo € se
aproximar do desafio tedrico-metodologico de estabelecer olhares mais acurados para o
consumo, capazes de descrever e explicar os processos comunicacionais sobre nossas
realidades.

Nesse sentido, a construgdo tedrica vista pelas lentes da Comunicagdo evidencia o
consumo como um processo de significacdo e as racionalidades como filtros
multidisciplinares para as apropriacdes culturais e midiaticas, processos verdadeiramente
comunicacionais ¢ de empoderamento. E vai além. Ampara a comunicacdo e seus distintos
aportes na compreensao da cultura e das politicas relacionadas ao consumo e ao acesso.

Nossa visdo refor¢a a compreensao do autor sobre a cidadania conquistada pois, a partir
dos processos comunicacionais, os consumidores estabelecem praticas culturais libertadoras,

ainda que elas ndo sejam reconhecidas pelos poderes que os circundam. Junto de outras
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disciplinas, a Comunicacdo complementa a visdo da produgdo de sentidos dos usudrios, uma
visdo significativa e significadora, bem como propde gradativamente solu¢des para o
tratamento do conjunto de processos e contetidos que circulam nas redes.

A revisdo empreendida levou em conta as praticas, os contextos de producdo de
conhecimento para a evolucao da teoria de Canclini, com contribuigdes sobre o consumo na
atualidade e interlocucdes com a Comunicac¢ao a fim de considerar, como revelou o autor, um
deslocamento do olhar das praticas para um espago anterior ao consumo: O acesso.
Realcamos aqui o debate que envolve o conceito de acesso como dimensdao essencial a
perspectiva decolonial e consciente das desigualdades e caracteristicas da América Latina,
assim como buscamos explanar a questdo da interculturalidade como consequéncia dos
processos de consumo na globalizagdo, no capitalismo tardio e na era digital. Na tentativa de
fortalecer perspectivas decoloniais junto ao autor, o texto considerou, além das racionalidades
ja conhecidas, o cendrio de dependéncia tecnologica em contraposicao as taticas dos
cidaddos, que de modo intrinseco e complexo, originam novos modos de se relacionar e
consumir, realizar empreendimentos cotidianos, apropriagdes usos e reconfiguragdes dos
meios e da cultura.

A complexidade do tema ndo permite por um ponto final neste debate. Mas a modo de
fechamento, consideramos que, na verdadeira era do acesso, as pessoas teriam controle de
seus dados, direito a transparéncia, compartilhamento de saberes populares e ndo dogmaticos,
cotidianos mais saudaveis, sociedades com maior planejamento e politicas publicas
orientadas para o desfrutar da vida, em sintonia com a natureza, direito a renda, aos meios de
comunicagdo € ao consumo, nas formas responsaveis de produgdo e capazes de exigir das
autoridades, empresas, governos e outras instituicdes, decisdes objetivamente mais

sustentaveis. Vivéssemos assim, toda a discussao aqui empreendida seria sobeja.
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