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RESUMO

O presente trabalho tem como objetivo compreender como as praticas informacionais
sobre conteudos politicos e religido, a partir das a¢des do Coletivo Bereia, auxiliam no
combate a desinformac&o. E um estudo de caso de carater exploratorio e descritivo,
a partir de abordagem qualitativa, com a utilizacdo das técnicas de pesquisa
documental e pesquisa bibliogréfica. Descreve as praticas informacionais do Coletivo
Bereia aplicadas em seu site, bem como a politica editorial e a metodologia de
checagem de noticias. Faz um paralelo das praticas informacionais sobre politica e
religido, a partir das checagens, e analisa o potencial combate a desinformacao e
comunicacdo com os consumidores de informacdao religiosa, precisamente o publico
que professa a religido evangélica, alvo das desinformacdes estudadas. E possivel
concluir que as tematicas “religidao”, “desinformacao” e “politica” aparecem de
diferentes formas nas praticas informacionais do Coletivo e estabelecem a
interlocu¢do com o publico religioso, o que é promissor no combate a desinformacéo

neste meio.

Palavras-chave: praticas informacionais; desinformacao; checagem de noticias.



ABSTRACT

The present work aims to understand how the informational practices about political
content and religion, from the actions of the Bereia Collective, help to combat
misinformation. It is a case study of exploratory and descriptive character, from a
qualitative approach, with the use of documentary research techniques and
bibliographic research. It describes the informational practices of the Bereia Collective
applied in its website, as well as the editorial policy and the methodology of news
checking. It parallels the informational practices on politics and religion, based on the
checks, and analyses the potential fight against misinformation and communication
with consumers of religious information, precisely the public that professes the
evangelical religion, target of the misinformation studied. It is possible to conclude that
the themes "religion”, "disinformation” and "politics" appear in different ways in the
informational practices of the Collective and establish an interlocution with the religious

public, which is promising in the fight against disinformation in this environment.

Keywords: information practices; disinformation; fact-checking.
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1 INTRODUCAO

Em 2020, a empresa de ciberseguranca Kaspersky (2020) divulgou o estudo
denominado Iceberg Digital, no qual indicou que 62% dos brasileiros ndo conseguem
reconhecer uma noticia falsa. Mais da metade dos entrevistados ndo sabem
diferenciar se uma noticia € baseada em conteltdo verdadeiro ou ndo, portanto
seguem interagindo, consumindo informacéo e contribuindo para que a desinformacao
circule sem ter conhecimento da veracidade. Poderiamos atribuir a dinamica
desinformativa na atualidade, ao fator tecnolégico, como, por exemplo, o uso de bots?!
para propagar noticias.

Em estudo feito com a rede social Twitter, Vosoughi, Roy e Aral (2018) indicam
que as noticias falsas tém 70% mais chances de serem retuitadas. No mesmo estudo,
apos esse primeiro dado, os pesquisadores isolaram 0s posts em que apareciam o0s
bots, analisando somente as pessoas e 0 alto indice de avanco das noticias falsas
permaneceu no estudo, deixando evidenciado que o0s usuarios humanos atuam
consideravelmente na propagacéao de desinformacdo. Outro dado pertinente, nesta
pesquisa, aponta que as noticias falsas sobre politica ocupam o segundo lugar em
termos de circulacéo, perdendo apenas para noticias envolvendo terrorismo. Notamos
que, dessa forma, ha uma forte presenca da propagacdo de desinformacdo sobre
conteudos de politica circulando nessa rede social.

A relacao entre conteudos sobre politica e religido é alvo da matéria “Por que
igrejas evangélicas ganharam tanto peso na politica da América Latina?” Realizada
pela emissora BBC News Brasil em 22 de novembro de 2019, a publicacdo aponta
alguns fatores socioculturais que explicam a presenca de evangélicos na politica: 1)
detém uma coesao ideoldgica acentuada, facilitando a sua articulagcéo; 2) contém ritos
gue se adequam bem a nossa cultura, caracterizados pela informalidade com que
desenvolvem e debatem os temas biblicos; 3) presenca festiva na forma de
musicalidade, como os louvores; 4) formam e mantém grupos de apoio que atuam na
solucdo dos problemas da coletividade na qual esta inserida, como alcoolismo,

criminalidade e dependéncia quimica atuando na comunidade; 5) amparam na

!Bot € um programa de software desenvolvido para realizar tarefas automatizadas e repetitivas, bem
como simulam o comportamento do usuario humano. Contribue com tarefas Uteis, como servi¢o ao
cliente, mas podem também atuar na forma de malware, na forma de programa desenvolvido
intencionalmente para causar dano. (KASPERSKY, 2022).
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solucéo de questdes familiares; 6) detém uma composicao de liderangca mais viavel,
a formacdo de pastores ndo impde o celibato; 7) permite o casamento e
desenvolvimento familiar; 8) n&o exige o estudo académico, tornando a formag¢ao mais
acessivel e flexivel; 9) lideres evangélicos dao representatividade politica a parcela
da populacéo que defende os valores conservadores, aqueles que comungam de uma
agenda anti-LGBTQIA+, antifeminista, contraria a legalizacdo do aborto e educacao
sexual nas escolas.

O ponto de partida desse estudo sdo as praticas informacionais a partir da
atuacado do Coletivo Bereia, concebidos pela acdo das organizacdes, profissionais,
pesquisadores e estudantes de comunicacdo associados a fé crista, aliando as
praticas informacionais académicas de estudo a interlocu¢cdo com os cidadaos que
professam sua fé, em especial os evangélicos. O Coletivo se dedica a checagem de
sites gospel, pronunciamentos de politicos que se auto declaram religiosos e noticias
gue tém conteudo sobre religido.

Observando as préticas informacionais (a¢des) do Coletivo Bereia (2022)
notamos que os conteldos politicos e religiosos sédo os focos da sua pratica de fact-
checking. A relacdo entre os conteudos de politica e religido veiculados pelo site do
Coletivo observa-se que € permeada por elementos de desinformacéao tal como atesta
o estudo de Twitter, Vosoughi, Roy e Aral (2018) e no trabalho de checagem realizado
pelo Coletivo.

A escolha do tema do TCC se deve ao fato que como sou estudante do curso
de Biblioteconomia e atuante no movimento religioso e entendo que os principios da
religido e os preceitos da ciéncia ndo sado totalmente opostos ou rivais, uma vez que,
em ambas, cada uma com suas distingdes, envolve crenca. Acredito que o didlogo
entre ciéncia e religido pode levar a uma possivel aproximacéo e a dissolucdo de
barreiras entre elas, tornando-se benéfica e necessaria para a sociedade. Um
exemplo disso é a equipe do Coletivo, constituido por pessoas com formacao
académica e atuacdo em agremiacOes religiosas. A ciéncia, institucionalizada por
meio da Universidade e personificada em seus pesquisadores, professores e
estudantes, pode e deve problematizar as praticas socioculturais, os saberes em
todos os ambitos da sociedade, promovendo o dialogo entre os diferentes saberes e,
assim, contribuindo com seu olhar critico e sistematizado. NoOs, enquanto estudantes
e pesquisadores, podemos colaborar, aprofundando essas questbes através de

estudos sobre o tema.
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Além disso, a escolha do tema também ocorreu a partir de uma postagem
divulgada na rede social Instagram, contendo partes da entrevista da diretora-geral do
Coletivo, Magali Cunha, concedida ao Jornal Nexo, intitulada ‘Desinformagédo é
estratégia para convencer evangélicos’?, na qual Cunha apresenta a relacdo de
desinformacéo e o publico evangélico.

A realizacao deste estudo se justifica pela auséncia de pesquisas sobre o tema
na area da Ciéncia da Informacéo voltadas especificamente ao estudo das préticas
informacionais de grupos sociais sobre conteudos politicos e religido e a
desinformacdo. Compreendemos que a criticidade e a checagem das fontes das
informacgdes ndo devem ter impedimentos ou fronteiras, de acordo com o publico ou
nicho de informacao a qual ela se destina.

A pesquisa bibliogréfica foi realizada durante o més de dezembro de 2022. Os
termos de busca utilizados na pesquisa foram “desinformacdo”, “pratica
informacional”, "religiao” e “politica” na Base de Dados em Ciéncia da Informacao
(BRAPCI). Nos resultados da pesquisa, encontramos 202 ocorréncias para o termo
“desinformacao”, 255 ocorréncias para “pratica informacional”, 98 ocorréncias para o
termo "religiao” e 2.751 para o termo "politica", realizamos a busca composta3 com
todos os termos, utilizando o operador booleano “AND” e foram encontrados 0
resultados.

Frente a esse contexto, propusemo-nos a investigar: Como se caracterizam
as praticas informacionais do site do Coletivo Bereia a partir da divulgacéo de

contetudos de politica e religido? O objetivo do estudo € compreender como as

praticas informacionais sobre conteldos politicos e religido, a partir do Coletivo

Bereia, auxiliam no combate a desinformacé&o. Para tanto, formulamos os seguintes

objetivos especificos: 1) Identificar as fontes de informacao utilizadas para alimentar
o site do Coletivo; 2) Identificar os responsaveis pela producdo e atualizacdo das
informacdes do site do Coletivo; 3) Identificar estratégias de comunicacao utilizadas
pelo Coletivo Bereia para divulgacao das informacgdes ao publico religioso evangélico;
4) Descrever a metodologia de checagem de noticias do Coletivo; 5) Analisar os

conteudos informacionais sobre politica e religido divulgados pelo site do coletivo.

2 Jornal Nexo, 03 de julho de 2022.

3 Na busca composta, o sistema insere automaticamente o elemento booleano OR entre os termos,
recuperando apenas 0s registros que tenham ocorrido. Para delimitar a busca em que acontece a
ocorréncia dos termos, é necesséria a inclusdo do elemento booleano AND entre os termos,
recuperando apenas os registros que tenham todas as ocorréncias indicadas.
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Para desenvolver esta pesquisa, apresentamos o referencial tedrico na secéo
2, a partir da conceituacdo e compreensao das praticas informacionais no contexto
social, o estudo do contexto social de pds-verdade e a conceituacdo e classificacdo
de desinformacdo, bem como a apresentacdo dos processos de fact-checking,
agéncias e a pratica de checagem das informacfes. Na secdo 3, metodologia,
trataremos das escolhas metodologicas deste estudo. Utilizamos a metodologia de
estudo de caso, elencamos a abordagem qualitativa, com a utilizacdo das técnicas de
pesquisa documental e de pesquisa bibliografica. Apresentaremos 0s passos
metodoldgicos para a execucao dos objetivos especificos e as estratégias de buscas
pertinentes a elaboracéo do referencial teorico.

Na sec¢do 4, as praticas do Coletivo Bereia, apresentaremos a formacgéo e as
atribuicdes dos colaboradores, as praticas informacionais no site, a politica editorial e
a metodologia, fazendo um paralelo com o que ¢é indicado no referencial tedrico. Por
fim, na secdo 5, consideracfes finais, versaremos sobre os apontamentos deste
estudo, as compreensfes atingidas e os direcionamentos para possiveis estudos

futuros.
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2 REFERENCIAL TEORICO

Apresentaremos 0s principais conceitos estudados sobre préticas
informacionais, desinformacao, fact-checking, agéncia de checagem e como eles se
relacionam no combate a desinformacdo. Os conceitos foram organizados e

discutidos nas subsecdes a seguir.

2.1 CONCEITUANDO E COMPREENDENDO PRATICAS INFORMACIONAIS NO
CONTEXTO SOCIAL

Em nossos estudos sobre a tematica, observamos a forte relacédo entre pratica
informacional e pratica social. Para este estudo, elencamos a conceituacao de pratica
informacional de Marteleto (1995): transmissao, assimilacdo ou rejeicdo de signos e
simbolos culturais realizada por sujeitos sociais em espacos instituidos. Corroborando
Savolainen (2007):

Do ponto de vista da ‘praxis da informacgao’, ha um pressuposto de que toda
acdo pratica relacionada a produgdo, ao armazenamento, a manipulacdo, a
busca, a transferéncia, a avaliacdo e ao uso da informacgéo tem lugar dentro
de um contexto social que ocupa o espaco de um relacionamento ainda ndo
especificado com esta agdo préatica (SAVOLAINEN, 2007, p. 124, traducéo
nossa)*.

Ambos os autores compreendem que a pratica informacional, enquanto uso da
informacdo, se da em um contexto cultural, ou seja, envolve tempo, espaco e padrdes
sociais do sujeito. Araujo (2017) em seu estudo “O que sao ‘praticas informacionais?’”
aborda o conceito de praxiologia de Bourdieu (1972), realizando a intersec¢cdo com o
conceito de pratica informacional:

Encontra-se aqui, por meio da expressao “praxioldgica”, a ideia de “praxis”,
isto é, 0 movimento mesmo por meio do qual os sujeitos agem no mundo e,
como causa e também consequéncia dessa acao, constroem esse mesmo

mundo. Essa é a ideia basica que fundamenta o conceito de “praticas”
presente na expressao “praticas informacionais” (ARAUJO, 2017, p. 220).

4 No original: “From the viewpoint of the “praxis of information,” an assumption is made that all
practical action related to information production, storage, manipulation, seeking, transfer,
evaluation, and use takes place within a social context that stands in some as yet unspecified
relationship to this practical action.” (SAVOLAINEN, 2007, p. 124)
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Analisando a pratica informacional como o0 uso ou apropriacdo da informacao
por um sujeito imerso em um contexto social, compreendemos a influéncia que um
contexto religioso pode ter no uso da informagdo. Ou seja, a busca, transferéncia e
avaliacdo da informacg&o por uma pessoa no contexto evangélico é distinta de outro
contexto cultural e social. Na analise das praticas informacionais do site do Coletivo
Bereia, procuramos seguir o entendimento de Araujo (2017), partindo do movimento
de apreensdo da disposi¢cdo dos recursos contextuais religiosos e politicos que
permeiam o combate a desinformagao, os “[...] significados socialmente partilhados
do que é informacéo, do que € sentir necessidade de informacdo, de quais sdo as
fontes ou recursos adequados]...]” (ARAUJO, 2017, p. 221), bem como do ponto do
sujeito, procurando analisar a sua “[...] aceitacdo ou ndo das regras sociais, a
negociagdo das necessidades de informacdo, o reconhecimento de uma ou outra
fonte de informagao como legitima, correta, atual [...] (ARAUJO, 2017, p. 221)”. Neste
sentido, o site do Coletivo € utilizado como veiculo pelo qual as praticas informacionais
sdo comunicadas, possibilitando a “[...] interconexdo dos sujeitos com o contexto
social, potencializando através dos contetdos informativos, transforma¢des no modo
de pensar e no comportamento do sujeito” (MORIGI; KREBS, 2012, p. 135),
permitindo a tomada de consciéncia do cidadao sobre a relagédo entre desinformacéo,
politica e religido.

Analisamos os conteudos informacionais verificados sobre politica e religiéo no
site do Coletivo Bereia e como, através dele, pode se propagar desinformacédo
alinhada ao fundamentalismo no meio religioso no artigo “A crenga em noticias falsas
estd associada a delirios, dogmatismo, fundamentalismo religioso e pensamento
analitico reduzido.>”. O estudo foi publicado em uma revista cientifica sobre memoria
e cognicdo, por Bronsteiny et al., (2019), e revela que pessoas dogmaéticas e
fundamentalistas religiosas sdo mais propensas a acreditar em noticias falsas. O
estudo atribui a menor incidéncia do pensamento analitico e entendimento
progressista, além de sugerir acbes que proporcionam o desenvolvimento do
raciocinio analitico e mentalidade progressista que podem contribuir para a diminuicao

de aceitacdo de noticias falsas.

> No original: “Belief in Fake News is Associated with Delusionality, Dogmatism, Religious
Fundamentalism, and Reduced Analytic Thinking.” (BRONSTEINY et al., 2019),
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Carvalho (2019a) publicou uma série de trés matérias sobre Fake News no Blog
da Unicamp, Politica na Cabeca, que contribui com nosso entendimento do motivo
pelo qual religiosos fundamentalistas podem acreditar em noticias falsas, intitulada
“Por que as pessoas acreditam em fake news, segundo a psicologia social.” Carvalho
(2019a) apresenta o conceito de viés de confirmacédo: existe maior possibilidade de
acreditar em uma noticia falsa quando ela contém uma informacédo que o interlocutor
ja concordava anteriormente. O viés de confirmacdo é a tendéncia em enfatizar e
destacar informacg8es que reforcam as concepcdes pré-estabelecidas, independente
de serem falsas ou néo.

Davi Carvalho (2019b) desdobra o estudo na matéria “Por que é tao dificil
combater a crenca em fake news, segundo a psicologia social”, apresentando o
estudo sobre dissonancia cognitiva e mecanismo psicolégico que pode ser acionado
guando uma pessoa gque acredita na informacao falsa € confrontada, instaurando-se
dois entendimentos dissonantes, o credo anterior e a informacdo checada,
desenvolvendo um mal-estar psicoldgico, fruto dessa contradi¢cdo. O incébmodo, fruto
do confronto, pode ativar um gatilho de defesa as suas crencas, como desdenhar ou
descredibilizar a nova informacao, mecanismo entendido como raciocinio motivado.
Ao conversarmos com alguma pessoa que se encontra nesse estagio e que mantém
seu posicionamento mesmo quando apresentamos evidéncias, fatos, provas, fotos ou
videos, € possivel perceber a busca em diminuir seu desconforto psicolégico
defendendo suas concepcdes, chegando a contrariar evidéncias sobre o fato ou
informac&o.

O estado de raciocinio motivado ndo é permanente. A Ultima matéria da série
“Fake news — como combaté-las com (alguma) eficacia, com base na psicologia
social", Carvalho (2019c) indica a importancia de apresentar verificacdes de agéncias
e coletivos de checagem de noticias para alertar pessoas que estdo em contato com
a desinformacdo. Existem indicios de que, ap0s a repeticido na apresentacdo de
evidéncias que contradizem a crenca, o individuo chega ao ponto de inflexdo
modificando suas concepcdes sobre determinada informacéo, situacdo ou pessoa.

Este trabalho tem com contexto a produgdo e circulacdo de noticias
incongruentes; a inaptiddo dos brasileiros em discernir criticamente sobre a
fundamentacgdo ou origem de uma informacédo. Estudamos a relagéo entre conteudos
politicos e de religido para analisar a associacao entre 0s mecanismos psicolégicos

que podem auxiliar a dinamica da desinformagédo, pois essa dinamica pode reforcar
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posturas frente a uma noticia verificada; acompanhamos casos em que pessoas,
conhecidas ou noticiadas apresentam uma mentalidade favoravel a propagacao de
noticias suspeitas ou comprovadamente insustentaveis.

Deparamo-nos com a necessidade de investigar os fendmenos que balizaram
e possibilitam a dinamica desinformativa. Dentre tantos possiveis, delimitamos os
mais proximos, do ponto de vista tedrico, observados em nossas pesquisas, sao eles:
pés-verdade, ultra-verdade, infodemia, desinformacao, fact-checking e agéncia de

checagem de fatos.

2.2 DA POS-VERDADE A DESINFORMACAO: CONSTRUCAO DE UMA IDEIA

A partir do entendimento do conceito de praticas informacionais propomo-nos
a compreender o contexto social de pos-verdade e desinformacéo. Vivemos em um
contexto social em que crencas pessoais podem ser mais relevantes do que
informacdes checadas. Neste bojo, a pos-verdade, eleita em 2016, pelo Dicionario de
Oxford, como a palavra do ano, pode ser apresentada como ‘[...] circunstancias em
que fatos objetivos sdo menos influentes na formacédo da opinido publica do que
emocodes e crencas pessoais.”" (ENGLISH OXFORD, 2016). Castilho (2016) contribui
para essa reflexdo quando apresenta a pds-verdade como uma consequéncia da
inundacdo de informacgdes, transmitidas pelas tecnologias de informacédo e
comunicacdo (TICs) que, pautadas na velocidade e na quantidade de informacdes
gue sao transmitidas de forma nunca antes possivel, leva a desdobramentos
concretos. “Com tanta informagao ao nosso redor € inevitavel que surjam dezenas e
até centenas de versdes sobre um mesmo fato. A consequéncia também inevitavel foi
a relativizagao dos conceitos e sentengas.” (CASTILHO, 2016).

O termo poés-verdade ndo é unanimidade ou um conceito fechado entre os
estudiosos. Feitosa (2017), por exemplo, questiona essa nomenclatura,
argumentando ser uma expressao inadequada, sugerindo os termos “hiper” ou “ultra-
verdade” e justificando a substituicdo na medida em que “[...] todos se sentem no
direito de dizer qualquer coisa, seja nos discursos politicos ou nas redes sociais,
embasados em dados ficticios ou nao [...]” (FEITOSA, 2017). Estamos imersos na
supremacia do “eu” em que ouvimos nos mais diferentes contextos “mas eu penso
assim” ou “é@ minha opinido”, como substituto de argumentos construidos,

racionalizados ou atestados, dificultando o dialogo racional, o embate proveitoso de
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ideias ou mesmo a contra argumentacédo plausivel. Tal fendmeno tem como uma das
suas fontes a enxurrada de informacdes espalhadas de forma desordenada, rapida e
horizontalizada, entendida como infodemia.

Infodemia, como abordada por Kalil e Santini (2020, p. 5), pode ser definida
como “[...] quantidade e variedade excessiva de informacdes de diferente qualidade e
credibilidade (algumas falsas, outras imprecisas, outras baseadas em evidéncias).”.
Esse volume de informacédo prejudica os sujeitos em seus processos de busca de
fontes confiaveis e verificaveis, tanto quanto de processamento cognitivo da
informacéo, podendo acarretar riscos para sua propria saude e dos seus, além de
influenciar seu discernimento sobre os fatos e movimentos sociais ao seu redor,
inviabilizando o acesso a direitos ou exercicio pleno do seu papel de cidadao.

O volume exorbitante de informacdo com caracteristicas distintas pode
prejudicar a sua compreensao, dificultando o discernimento entre o que é falso,
impreciso ou verdadeiro. O conteudo falso, impreciso ou desenvolvido para enganar
€ nomeado como desinformacdo pela Comissdo Europeia (2018). Conceito
apresentado no documento “Tackling online disinformation: a European Approach”®,
desenvolvido como resposta a problematica desinformativa. A Comissao caracteriza

desinformacé&o como:

Desinformacé@o é entendida como informacdo comprovadamente falsa ou
enganadora que € criada, apresentada e divulgada para obter vantagens
econdmicas ou para enganar deliberadamente o publico, e que é suscetivel
de causar um prejuizo publico. (COMISSAO EUROPEIA, 2018, p. 4)7

Desinformagdo compde uma parte de um conceito amplo denominado como
‘desordem informacional” (WARDLE; DERAKHSHAN, 2017). Essa desordem
informacional, além da desinformacdo, abarca a informacdo incorreta e a ma
informacdo. Os autores caracterizam desinformacdo como a divulgacdo de: 1)

informacdao falsa: originada intencionalmente com o propésito de ludibriar, prejudicar;

2) informacéo incorreta: disseminacao de informacéo falsa, entretanto sem a intencao

de provocar dano, e; 3) ma informacdo: como a propagacdo de informacdes

verdadeiras, porém, perniciosas e operada para causar dano.

® Traduc&o nossa: Combater a desinformacéo online: uma abordagem europeia
’ No original: “Disinformation is understood as verifiably false or misleading information that is created,

presented and disseminated for economic gain or to intentionally deceive the public, and may cause
public harm.” (COMISSAO EUROPEIA, 2018, p. 4)
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Compreendemos que as distin¢cdes feitas dentro do conceito de desordem
informacional ocorrem de acordo com o conteddo da mensagem, quem cria e quem
divulga a informacgdo. A informacéo falsa é criada com a finalidade de enganar o
cidaddo, para obter algum proveito, ou seja, a intencao do criador é perniciosa. Como
por exemplo, a divulgacdo de um suposto relatorio contendo provas de fraudes nas
eleicOes brasileiras para a Presidéncia da Republica nos sites Pleno.News, Gospel
Mais e Gospel Prime em 4 de novembro. A noticia foi checada pelo Coletivo Bereia
no dia 17 de novembro de 2022, sob o titulo “Sites evangélicos desinformam ao
endossar suposta fraude eleitoral denunciada por influencer argentino.” Apds
verificacdo, na qual consta em seu site na integra, o Coletivo classificou a noticia como

falsa e esclareceu o ocorrido na seguinte nota:

Bereia classifica que as informac¢des divulgadas pelos sites evangélicos
Gospel Mais, Pleno News e Gospel Prime sdo falsas. Os veiculos
desinformam ao sugerir que houve fraude nas urnas eletrénicas usando como
base apenas informacdes falsas divulgadas por um suposto dossié do qual
ndo se conhece nem mesmo a autoria. O site Pleno News, no entanto, sem
retirar o conteldo falso publicado em 4 de novembro, atualizou em 7 de
novembro a matéria, acrescentando a nota do TSE que desmente e contradiz
as informagdes divulgadas pelo influencer argentino em seu canal “La
Derecha Diario”. (BEREIA, 2022, grifo do autor).

Compreendemos, portanto, que a informacao falsa, difere da informacéao
incorreta e ma informacédo, no ponto em que ndo apresenta fundamentacdo ou
constatacao real, somado a intencéo do criador em se beneficiar do provavel prejuizo
causado. A informacao incorreta esta associada a intencao do transmissor que passa
adiante a noticia sem ter consciéncia ou pretensdo de prejudicar, por vezes
desconhecendo que a informacgéo nao é verdadeira. A ma informacéo € a divulgacéo
de informacdes reais, constataveis, mas que ndo deveriam ser difundidas, e foram
propagadas com o propdsito pernicioso, como no caso de divulgacdo de foto intima
de terceiros, conhecida como “nude” ou dados sigilosos de uma empresa.

A desinformacdo pode ser apresentada em sete formas, segundo Wardle e
Derakhshan (2017), classificadas em dano baixo e dano alto. Dano baixo: parddia,
falsa conexdo, conteddo enganoso; dano alto: contexto falso, conteudo impostor,
conteudo manipulado e conteudo fabricado. Caracterizados da seguinte maneira:

Parédia: ndo tem a intencdo, mas pode enganar; Conexao falsa: titulos, manchetes,

imagens ou legendas que n&o refletem o contelddo da mensagem; Conteudo

enganoso: enfoque mentiroso para enfatizar um ponto especifico; Contexto falso:


https://coletivobereia.com.br/sites-desinformam-ao-endossar-suposta-fraude-eleitoral-denunciada-por-influencer-argentino/
https://coletivobereia.com.br/sites-desinformam-ao-endossar-suposta-fraude-eleitoral-denunciada-por-influencer-argentino/
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mensagem real propagada com contexto falso; Conteudo impostor: fonte auténtica

imitada; Conteddo manipulado: informacdes ou imagens reais editadas para enganatr,

Conteudo fabricado: nova informacéao, totalmente falsa, desenvolvida para enganar e

prejudicar.

Apresentamos, desta forma, os conceitos pertinentes a este estudo sobre
desinformacéo, suas diferencas e proximidades. Entendemos, dentro dos conceitos
apresentados, a existéncia de desinformacdes com caracteristicas variadas, como por
exemplo o titulo sensacionalista ou o vazamento de dados confidenciais séo tidos
como desinformativos, mas ndo sdo necessariamente pertencentes ao mesmo caso,
requerendo um olhar mais apurado, tanto para checagem do conteudo da noticia
quanto para lidar com o fendmeno desinformativo. Observando os setes conceitos
apresentados por Wardle e Derakhshan (2017), identificamos a presengca marcante
de trés elementos: o emissor, a mensagem e o0 receptor, elementos que contém
variacfes intrinsecas e combina¢fes que podem modificar tanto o tipo de dano
causado, indo, como vimos, do nivel baixo ao alto.

Analisando a desinformacdo como um fendmeno diversificado e complexo,
portanto, seu enfrentamento deve corresponder a altura, uma das possibilidades de

enfrentamento € a pratica de checagem de informacéo.

2.3 PROCESSOS DE FACT-CHECKING, AS AGENCIAS E A PRATICA DE
CHECAGEM DAS INFORMACOES

A pratica de checagem de fatos (fact-checking) diz respeito a um método
jornalistico por meio do qual é possivel certificar se a informacao apurada foi obtida
de fontes confiaveis e, entdo, avaliar se € verdadeira ou falsa, se é sustentavel ou ndo
(O QUE E..., 2022). Desenvolvidas como técnica jornalistica, as iniciativas de
checagem de fatos lidam com informacao no seu viés desinformativo, acompanhando
seu fluxo, conferindo cada um dos seus elementos (agente, mensagem e intérprete),
ressignificando seu processamento dentro da sociedade com o intuito de amparar
cidaddos como suijeitos criticos da informacéo.

A avaliacdo do nivel de veracidade de uma noticia é, frequentemente,
apresentada em niveis, classificacbes que partem de completamente falso a
completamente verdadeiro (WALTER et al., 2020).
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O processo avaliativo e classificatorio contribui com o entendimento do leitor
sobre a veracidade de uma noticia na medida em que ajuda o “[...] publico a entender
completamente uma alegagdo, com todas as suas nuances e complexidade, em vez
de simplesmente aplicar uma classificagdo binaria.”® (NAKOV et al., 2021, p. 3).

Tao relevante quanto as técnicas das agéncias de checagem, avaliacdo e
classificagcdo de uma noticia, é transmitir com clareza e transparéncia aos cidadaos
como ocorreu esse processo. A Rede Internacional de fact-checking (IFCN)® orienta
as iniciativas no processo de checagem e comunicacao com seus leitores, em 2014,
desenvolveu uma certificacdo e criou regras de checagem para nortear as
verificacbes, sdo elas: 1) Compromisso com o nao partidarismo e a justica; 2)
Compromisso com a transparéncia das fontes; 3) Compromisso com a transparéncia
do financiamento e a organizagao; 4) Compromisso com a metodologia de checagem;
5) Compromisso com correcdes abertas e honestas. Diretrizes norteadoras que
balizam o processo de checagem (FARIA, 2022).

Faria (2022), pesquisadora da area da comunicacdo, versa sobre esses
principios em seu estudo “O papel dos servigos de fact-checking nas eleicbes
presidenciais norte-americanas de 2020”, como segue: 1) Compromisso com o nao
partidarismo e a justica: as agéncias de checagem néo podem ser parciais de acordo
com a corrente politica da mensagem, ndo tomando partido de uma ou outra
agremiacao politica; 2) Compromisso com a transparéncia das fontes: nédo indica a
utilizacdo de fontes andnimas, os verificadores de noticias devem indicar, com
detalhes, as fontes que embasaram as suas verificagdes, assim como identificar aos
leitores 0 acesso a origem das fontes; 3) Compromisso com a transparéncia do
financiamento e a organizacéo: as organiza¢cdes de checagem devem divulgar quem
sao seus financiadores ou origem dos recursos necessarios para seu funcionamento,
tanto quanto garantir que ndo existam influéncias comerciais nas verificacoes
realizadas. No que se refere a organizacao, este principio trata da importancia de
apresentar, em detalhes, o perfil profissional do seu colaborador, viabilizando a

comunicacdo com seus leitores; 4) Compromisso com a metodologia de checagem:

& No original: “[...] audience gain full understanding of a claim, with all its nuances and complexity,
rather than simply applying a binary classification.” (NAKOV, 2021, p. 3)

9 International fact-checkingNetwork (IFCN): faz parte do Instituto Poynter para o Estudo dos Media &
uma organizacdo académica e de pesquisa sem fins lucrativos. Especializada em ética e checagem
de fatos; reportagem e storytelling; desenvolvimento de lideres do jornalismo; promoc¢éo da
diversidade da redacéo; fortalecimento das empresas de noticias locais. (IFCN, 2022).
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as agéncias devem apresentar sua metodologia, explicando passo a passo como
realizam suas verificacdes, a forma como escolhem as noticias, pesquisam,
descrevem, ajustam e retificam suas checagens. Ao ter acesso a metodologia, o leitor
compreende o processo, desenvolvendo aptiddo para verificar uma desinformacéo e
reforca a credibilidade na agéncia; 5) Compromisso com correcdes abertas e
honestas: enganos devem ser corrigidos e divulgados aos leitores, evidenciando a
reparacao, o equivoco deve ser enfatizado, reforcando a confiabilidade da checagem.

Mesmo seguindo esses principios, a checagem das informacdes divulgadas,
mostra como a pratica informacional € complexa, pois pode apresentar dificuldades,
tais como entraves de acessibilidade da informacédo, auséncia de abertura por parte
de 6rgdos, empresas ou instituicdes que deveriam disponibilizar o acesso, 0s recursos
financeiros escassos da agéncia, falta, excesso ou até mesmo dados inconclusivos
(ARNOLD, 2020). A checagem de todas as noticias, sem distin¢édo, € algo inviavel,
frente ao grande volume de informacéo circulando, o verificador deve determinar quais
checagens séo possiveis de serem executaveis com base nos critérios da agéncia de
checagem (GRAVES, 2013). O autor contribui com nossa investigagdo quando relata
a peculiaridade da investigacdo na internet, assim como das relacbes entre o

investigador e a fonte da informacao:

Seu estilo de trabalho jornalistico € profundamente intertextual e depende de
lacos formais e informais com outras organizacbes de noticias. Os
verificadores de fatos se baseiam em relatos de noticias publicadas como
fonte tanto de informag6es duvidosas alegacdes e evidéncias para verificar
essas alegagfes, enquanto encorajam outros meios de comunicagao a citar
suas pesquisas'® (GRAVES, 2013, p. 112, tradugdo nossa)

Noticias com potencial desinformativo podem abranger uma diversidade
significativa de caracteristicas, temas, envolvimento de 6rgdos oficiais, pessoas
publicas, pessoas anbnimas inacessiveis, paises variados, culturas internacionais e
informacdes confidenciais, nem sempre é possivel ter acesso ilimitado as fontes de
dados que o esclarecimento da possivel desinformagdo requer. Entretanto, a

diversidade de fontes de informacé&o contribui para a concretizacao e a confiabilidade

19 No original: Their style of newswork is profoundly intertextual and relies on formal and informal ties
to other news organizations. fact-checkingers draw on published news accounts as a source both of
dubious claims and of the evidence to check those claims, while they encourage other news outlets
to cite their research. (GRAVES, 2013, p. 112)
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da checagem realizada (SCHMITZ, 2011). O autor caracteriza fontes de noticias

como.

[...] pessoas, organizac¢des, grupos sociais ou referéncias; envolvidas direta
ou indiretamente a fatos e eventos; que agem de forma proativa, ativa,
passiva ou reativa; sendo confiaveis, fidedignas ou duvidosas; de quem os
jornalistas obtém informac6es de modo explicito ou confidencial para
transmitir ao publico, por meio de uma midia. (SCHMITZ, 2011, p. 9).

Assim como as fontes de noticias sdo diversas e plurais, as fontes de
verificacdo devem estar de acordo, para que os verificadores possam refutar a
possivel desinformacdo. Faria (2022) desenvolveu, com base nas categorias de
fontes de noticias de Schmitz (2011), categorias de fontes e verificacdo utilizadas
pelas agéncias de checagem como o intuito de “[...] saber quais as fontes mais
utilizadas pelos servigcos de fact-checking estudados e de que maneira elas ajudam a
determinar a autenticidade ou néo do fato.” (FARIA, 2022, p. 80). As categorias sao:
1) Oficial: pessoa que exerce um cargo publico ou oficial; 2) Empresarial:
representante de empresa ou corporacao; 3) Institucional: porta voz de agremiagdes
sem fins lucrativos, tanto quanto de grupos sociais organizados; 4) Popular: cidadéo
comum, sem nenhuma das vinculacbes anteriores; 5) Testemunhal: individuo
presente no acontecimento, apto para realizar o relato; 6) Andénima: fonte nao
divulgada, é indicado, dependendo do caso, que o verificador barganhe seu sigilo; 7)
Referéncia: fonte bibliografica, como livros, artigos e teses; 8) Especializada:
individuo que detém um reconhecido conhecimento da area checada; 9) Redes
Sociais: informacdes checadas diretamente nas redes sociais; 10) Midia tradicional:
verificacdo realizada em jornal, revista ou midia estabelecida; 11) Servi¢os de fact-
checking: checagem realizada junto a uma agéncia ou coletivo de checagem de fatos.

A partir deste estudo, Faria (2022) analisou quais fontes foram mais utilizadas
e constatou que nos casos estudados, os verificadores mais utilizaram as fontes
referenciais e as midias tradicionais, contrariando a literatura estudada que sugere
uso diversificado de fontes. Constatamos que a pratica de checagem de fato trata o
conceito de fontes de informacao de modo semelhante a Ciéncia da Informacéo. Essa
compreensao € amparada em Oliveira e Ferreira (2009, p.70), ao afirmarem que “As
fontes sdo documentos, pessoas ou instituicbes que fornecem informacgdes

pertinentes a determinada area, fatores essenciais para se produzir conhecimento”.
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O estudo de fact-checking possibilitou compreender que esta pratica jornalistica
lida com a noticia buscando desvendar seu viés desinformativo. Para aplicar um grau
de veracidade necessita lidar com a informacdo em seus trés ambitos: agente,
mensagem e intérprete, de forma que obtenha um resultado que evita uma
classificagdo binaria, no conceito puro de verdadeiro e falso. Para tanto, o0s
verificadores devem seguir uma série de recomendacdes, dentre elas 0s preceitos da
IFCN. Ressaltamos o0s mais relevantes, ao nosso entender: apartidarismo,
transparéncia, metodologia e comprometimento com a corre¢do, caso necessario.
N&o obstante, as agéncias necessitam lidar com um volume significativo de possiveis
desinformac®es, tendo que decidir quais podem e devem ser verificadas, dentro do
seu propoésito em especifico, seus limites financeiros, temporal e até humano. Para
compreender a pratica de fact-checking, ndo basta somente estudar a pratica em si,
mas também quem a pratica.

A origem da pratica de checagem de fatos remonta aos anos 1990,
precisamente em 1991. Momento em que o jornalista americano Brooks Jackson
investigou no escritério da rede CNN?'! para checar a veracidade das comunicacdes
dos candidatos realizadas em anuncios de TV referente a presidéncia dos Estados
Unidos. No mesmo ano, o jornalista fundou o “Ad Police”, pioneira agéncia
especializada em propaganda eleitoral (LUPA, 2018). Em 2003, Bronks, juntamente
com a Annenberg Public Policy Center da Universidade da Pensilvanial?, desenvolveu
o primeiro site de fact-checking: FactCheck.org, ativo ininterruptamente até hoje. A
partir de 2007, a pratica de checagem de fatos foi estabelecida com a criacdo das
agéncias Politifact.com, idealizado por Bill Adair, do jornal Tampa Bay Times; Fact
Checker, pelo jornal Washington Post e o Chequeado na América do Sul, Argentina
em 2010.

Com o desenvolvimento de agéncias no mundo todo, surgiram iniciativas
projetadas para mapear e acompanhar, em nivel global. Uma delas é o Reporter's
Lab, Centro de pesquisa jornalistica da Universidade de Duke, nos EUA. Report's Lab
reune projetos dedicados a verificagcdo de fatos, além de realizar pesquisa sobre
confianga na midia e temas afins (REPORTER'’S LAB, 2022a).

1 CNN - Cable News Network, rede de noticias a cabo.
12 Annenberg Public Policy Center: O APPC foi estabelecido pelo editor e filantropo Walter Annenberg

para criar uma comunidade de estudiosos dentro da Universidade da Pensilvania que abordaria
guestdes de politicas publicas nos niveis local, estadual e federal.
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De acordo com Reporter's Lab, atualmente existem 382 iniciativas ativas no
mundo todo, 39 delas situadas na América do Sul (REPORTER’S LAB, 2022b). Faria
(2022) indica que as iniciativas procedem de diversos contextos, como projetos
académicos e grupos de midia. Em torno de 7% tém origem académica,
desenvolvendo, posteriormente, no campo das startups e empresas de midia. Um
namero significativo surgiu de iniciativas do jornalismo independente, desses, 64,3%
sem fins lucrativos e 28,6% com fins lucrativos, vinculados a midia comercial.

No Brasil, esse movimento surgiu em 2010 e 2014, durante as campanhas
eleitorais. Quando ocorreram as primeiras iniciativas nacionais, desenvolveram-se de
forma isolada, sem continuidade. Criado em 6 de agosto de 2014, o blog Preto no
Branco, do jornal O Globo, é o primeiro projeto de fact-checking no pais, seu alvo foi
as eleicbes presidenciais. Sua fundadora, Cristina Tardaguila, jornalista, criou a
Agéncia Lupa, a primeira agéncia com foco exclusivo em fact-checking (SANTOS;
MAURER, 2020). Em 2014, surgiu a agéncia Truco (Agéncia Publica), em 7 de julho
de 2015, a iniciativa Aos Fatos (O QUE E..., 2022). Atualmente outras agéncias e
iniciativas atuam na checagem de fatos. Segue as “10 iniciativas de fact-checking no

Brasil”, de acordo com o Portal Imprensa (2022):

1) Aos Fatos: Dedica-se a acompanhar declaracdes de politicos e autoridades
em destaque no pais, de diversas agremiacdes partidarias. Com sede no
Rio de Janeiro e em S&o Paulo, é composto por equipe multidisciplinar e foi
fundada por Tai Nalon e Rémulo Collopy;

2) Boatos.org: Foco em boatos e rumores de historias que circulam na internet.
Investiga a sua origem, examinando pontos contraditérios nas difamagoes.
Criado em junho de 2013, por Edgard Matsuki;

3) E-farsas: Criado por Gilmar Henrique Lopes em 1 de abril de 2002, ja
realizou entrevistas com mais de 60 especialistas de areas diversas para
realizar verificagdes. Coopera com o programa de Radio Bandeirantes, no
quadro “Vocé é Curioso”;

4) Estadao Verifica: Tem como proposta checar fatos e desmascarar boatos,
impedindo a proliferacdo da desinformacéo potencialmente nociva para a
sociedade. As verificagOes sao feitas por jornalistas do Estaddo, com edi¢ao
de Daniel Bramatti. Faz parte da International fact-checking Network (IFCN).



5)

6)

7

8)

9)
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Em abril de 2019, o projeto firmou parceria com o programa de checagem
de fatos do Facebook no Brasil;

Fato ou Fake: Projeto de julho de 2018 desenvolvido pelo G1, portal de
noticias da emissora Globo, com foco em desinformagéo disseminada na
internet. Integram a equipe de verificagdo cooperadores do G1, Extra,
Epoca, Valor, CBN, GloboNews e TV Globo;

Lupa: Empresa pioneira especializada em fact-checking no pais,
especializada em noticias sobre politica, economia, cidade, cultura,
educacao, saude e relacdes internacionais. Participa da iniciativa o IFCN,
sendo a primeira a integrar o consoércio mundial The Trust Project;

Truco: Programa desenvolvido pela Agéncia Publica, foca nas verificacdes
de declaracdes de figuras publicas, candidatos e temas eleitorais.
Acompanha frases ditas em eventos publicos, entrevistas, horario eleitoral
gratuito, material de campanha ou redes sociais, além de fazer parte da
IFCN;

UOL Confere: Criado em janeiro de 2017, a equipe do UOL checa fatos
diversos, procurando contextualizar a possivel desinformacdo com dados e
nameros;

Checazap: Iniciativa desenvolvida durante a campanha eleitoral
presidencial no pais, em 2018, por estudantes da Escola de Jornalismo da
Enois, em S&o Paulo, e os jovens do Data_labe, no Rio. Verificaram
desinformacfes que poderiam influenciar o processo eleitoral, por meio de
acompanhamento em redes de Whatsapp, em sua maioria de jovens
periféricos. As checagens realizadas foram divulgadas no Twitter, com a
hashtag #checazap, na pagina Quebrando o Tabu no Facebook, no

HuffPost Brasil e em boletins semanais na CBN;

10) Projeto Comprova: Reune, atualmente, 43 empresas de midia nacional.

Surgiu da iniciativa de checar desinformagdes que circulavam durante a
campanha eleitoral presidencial de 2018. Na ocasido, as 24 empresas
envolvidas, trabalharam nas verificacdes por 12 semanas, observando
informacgdes que circularam em fontes oficiais, redes sociais e aplicativos de

mensagens.
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N&o podemos deixar de apresentar os esforcos do Tribunal Superior Eleitoral
(TSE) que em 2020 criou a “Coalizdo para Checagem - Elei¢des 2020”, desenvolvido
em parceria com 0s projetos: AFP13, Agéncia Lupa, Aos Fatos, Boatos.org,
Comprova, E-Farsas, Estadédo Verifica, Fato ou Fake e UOL Confere. Teve como
proposta acompanhar desinformacgdes no processo eleitoral daquele ano. O resultado
das verificagcbes foram publicados na pagina Fato ou Boato (2020). Além das
verificacdes, a pagina informa sobre temas correlacionados e o funcionamento da
urna eletronica. Conta com o diferencial, promove a inclusdo digital com a iniciativa
Zero Rating, via parceira com as operadoras de telefonia e o Conexis Brasil, os sites
da Justica Eleitoral podem ser acessados sem o uso do pacote de dados do celular
(TSE, 2022).

Discorremos, nesta secdo, sobre os pontos fundamentais deste estudo,
apresentado a relacdo entre politica, religido e desinformacéo, observando a atuacao
do fundamentalismo religioso como fator que potencializa a aceitacdo de
desinformacdo como verdade. Compreendendo que podem ser mdltiplas as
abordagens e teorias relacionadas a teméatica, delimitamos as observadas em nossas
leituras: pos-verdade, ultra-verdade, infodemia, desinformacéo, fact-checking,
agéncia de checagem de fatos e praticas informacionais. A partir do referencial teérico

apresentaremos a metodologia elencada para a realizacao deste estudo.

13 AFP - Agence France-Presse, agéncia de noticias global.


http://www.justicaeleitoral.jus.br/fato-ou-boato/
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3 METODOLOGIA

Para a realizacao desta pesquisa, utilizamos a metodologia de estudo de caso.
O estudo de caso trata da analise detalhada de um acontecimento, considerando o
entendimento de um fendmeno com base no estudo meticuloso de um caso.
Observado como uma representacao do todo, o estudo de caso baliza pressupostos
a respeito deste todo (COSTA et al., 2013). “Em geral, os estudos de caso
representam a estratégia preferida quando se colocam questdes do tipo “como” e “por
que”, quando o pesquisador tem pouco controle sobre os acontecimentos e quando o
foco se encontra em fenbmenos contemporaneos da vida real” (YIN, 2010, p.19).

No que se refere a escolha do objeto de estudo, tratando-se de uma
metodologia que analisa um evento dentro do seu contexto, caracterizado pelo estudo
do objeto de investigacdo, possibilitando conhecimento pormenorizado do fenbmeno
(YIN, 2010), na medida em que “[...] os recursos se veem concentrados no caso
visado, ndo estando o estudo submetido as restricbes ligadas a comparagéo do caso
com outros casos.” (LAVILLE; DIONNE, 1999, p. 156).

Neste estudo, elencamos a abordagem qualitativa, com a utilizacdo das
técnicas de pesquisa documental e de pesquisa bibliografica. Compreendendo a
abordagem de cunho qualitativo como aquela que lida com os dados na busca de seu
significado, embasada na percepcéo de um caso contextualizado (TRIVINOS, 1987).
Observamos que esse enfoque permite ir além da superficialidade de um fenémeno,
proporcionando uma investigacdo mais profunda da dindmica estudada viabilizada
pela intensidade do contato com objeto de analise. (GIL, 1999). Tal énfase nos permite
contextualizarmos o Coletivo, identificacdo de suas praticas, para a partir dai
compreender os seus fazeres e constar seus propositos.

Justificamos a utilizacdo de pesquisa documental e bibliogréfica, pois serdo
pertinentes para realizar a coleta de dados. Documental no que se refere aos dados
do Coletivo; bibliografica para confrontar esses dados com a literatura brasileira de
Ciéncia da Informacéo e Biblioteconomia. Escolha baseada em Lakatos e Marconi
(2001), as quais caracterizam pesquisa documental como a que realiza levantamento
de dados em fontes primarias, conceituados por documentos particulares de
instituigdes. Indicada nos estudos em que o delineamento fundamental é o estudo de
caso, por requerer a coleta de documentos para analise. (MARCONI; LAKATOS,

1996). As informacgdes sobre o Coletivo, sua pratica e metodologia fact-checking estdo
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dispostas no seu site, caracterizada como fonte de informacéo interna, ainda que
publicizada, configurando documento eletrénico, como fonte documental (GIL, 2010).

A pesquisa bibliografica assemelha-se a documental, entretanto, diverge
quanto a natureza das fontes. Enquanto a documental ainda néo recebeu tratamento
analitico (GIL, 1999), a pesquisa bibliografica tem como prética a coleta de dados e
documentos secundarios (CERVO; BERVIAN, 2002). A pesquisa bibliografica
possibilita 0 acesso as contribui¢cdes cientificas realizadas por estudos anteriores,
publicados até o momento (LAKATOS; MARCONI, 2001).

Propomo-nos a estudar a forma de checagem de noticias do Coletivo, Unico no
pais dedicado ao publico religioso e, a partir de entdo, pesquisar 0s estudos
publicados na BRAPCI sobre o tema, envolvendo a dinamica da desinformagéo.
Realizamos a pesquisa bibliografica nas bases SciELO, Google Académico, BRAPCI
e BDTD do Instituto Brasileiro de Informacao em Ciéncia e Tecnologia para embasar
o referencial deste trabalho, utilizando os termos elencados na analise do site do
Coletivo Bereia, bem como das pesquisas advindas das primeiras exploragdes destes
termos nos portais, sendo eles: “checagem de noticias”, “checagem de fatos”, “fact-
checking”, “agéncia de checagem”, “midias religiosas”, “desinformacado”, “pos-
verdade”, “infodemia” e “préaticas informacionais” no més de dezembro de 2022.

Para a execucdo dos objetivos especificos, consideramos elencar passos
metodoldgicos a partir de suas expressdes. Assim sendo, no que se refere ao objetivo
especifico 1, “identificar as fontes de informacéao utilizadas para alimentar o site do
Coletivo” exploramos detalhadamente a pagina buscando identificar as fontes de
informacdes, estas podem ser diversas, como evidenciamos em nosso referencial
tedrico. Uma parte das fontes utilizadas foram elencadas na secao 4, As praticas do
Coletivo Bereia, em que constam o0s exemplos pertinentes a cada uma das
classificacfes atribuidas as verificacdes realizadas pelo Coletivo. No que se refere ao
objetivo 2 “Identificar os responsaveis pela produgcao e atualizagdo das informacdes
do site do Coletivo”, dedicamo-nos a descrever os colaboradores, especificando suas
acOes e a elencar aqueles que contribuem com as atualiza¢gdes do site.

Para o objetivo especifico 3, “Identificar estratégias de comunicagao utilizadas
pelo Coletivo Bereia para divulgagéo das informagdes ao publico religioso evangélico”,
exploramos a pagina do Coletivo no més de novembro de 2022, buscando identificar
as estratégias de comunicacao, nos detendo em dois aspectos: forma e contetudo. A

forma se refere aos recursos visuais, simbolos religiosos, fotos e videos; no que


https://brapci.inf.br/index.php/res/?q=FACT-CHECKING&h=1&type=1&order=0
https://brapci.inf.br/index.php/res/?q=FACT-CHECKING&h=1&type=1&order=0
https://brapci.inf.br/?q=pr%C3%A1ticas+informacionais&type=1&year_s=1972&year_e=2023&order=0
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concerne aos conteudos, observamos aqueles pertinentes a comunicacdo com 0sS
religiosos, aqueles que fazem a interseccdo do problema desinformacdo com a
religido, como por exemplo versiculos biblicos e artigos. Em relagdo ao objetivo 4,
descrever a metodologia de checagem de noticias do Coletivo, detivemo-nos nas abas
do site “Politica Editorial”, “Metodologia de Checagem” e “Verificamos” retratando a
metodologia e trazendo exemplos de suas praticas de fact-checking, mais
precisamente cinco, sendo um para cada classificacdo. Os exemplos de verificacdes
foram escolhidos de acordo com a temporalidade em que se apresentam no site do
Coletivo, em ordem decrescente, postados até o dia 28 de dezembro de 2022. Quanto
ao objetivo 5, analisar os contetdos informacionais sobre politica e religido divulgados
pelo site do coletivo, realizamos as observacdes na medida em que descrevemos 0S
recursos ao longo do trabalho.

Realizamos a busca dos termos no campo “informe o(s) termo(s) de busca” da

base Brapci, utilizando o filtro “todos os campos” e obtivemos os seguintes resultados:

Quadro 1 — Resultado da busca

CHECAGEM DE NOTICIA 0
CHECAGEM DE FATO 2
FACT-CHECKING 408
AGENCIA DE CHECAGEM 1
MIDIA RELIGIOSA 5
POLITICA 2753
DESINFORMACAO 202
PRATICAS INFORMACIONAIS | 255

Fonte: o autor (2023).

Realizamos a segunda busca dos termos no campo “informe o(s) termo(s) de
busca” da base com mudanca de filtro para “palavras-chave”, para delimitarmos a
pesquisa direcionando nosso estudo aos conceitos tratados nos artigos, e
descartando os itens que nado tratavam de tais tematicas, obtivemos 0s seguintes
resultados: POLITICA 1192; PRATICAS INFORMACIONAIS 74; DESINFORMAC}AO
125; FACT-CHECKING 11; julgamos pertinente realizar a busca composta no campo

“‘informe o(s) termo(s) de busca” da base com o filtro para “palavras-chave” com o


https://brapci.inf.br/index.php/res/?q=CHECAGEM%20DE%20NOT%C3%8DCIA&h=1&type=1&order=0
https://brapci.inf.br/index.php/res/?q=CHECAGEM%20DE%20FATO&h=1&type=1&order=0
https://brapci.inf.br/index.php/res/?q=FACT-CHECKING&h=1&type=1&order=0
https://brapci.inf.br/index.php/res/?q=AGENCIA%20DE%20CHECAGEM&h=1&type=1&order=0
https://brapci.inf.br/index.php/res/?q=M%C3%8DDIA%20RELIGIOSA&h=1&type=1&order=0
https://brapci.inf.br/?q=POL%C3%8DTICA&type=1&year_s=1972&year_e=2023&order=0
https://brapci.inf.br/index.php/res/?q=DESINFORMA%C3%87%C3%83O&h=1&type=1&order=0
https://brapci.inf.br/?q=pr%C3%A1ticas+informacionais&type=1&year_s=1972&year_e=2023&order=0
https://brapci.inf.br/?q=POL%C3%8DTICA&type=4&year_s=1972&year_e=2023&order=0
https://brapci.inf.br/?q=pr%C3%A1ticas+informacionais&type=4&year_s=1972&year_e=2023&order=0
https://brapci.inf.br/index.php/res/?q=DESINFORMA%C3%87%C3%83O&h=1&type=4&order=0
https://brapci.inf.br/index.php/res/?q=FACT-CHECKING&h=1&type=4&order=0
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apoio do operador booleano “AND”'4, conforme indicado no campo “Para refinar a
busca veja Busca Avancada” da base, realizamos a busca com os termos “PRATICAS
INFORMACIONAIS”, “POLITICA” e “DESINFORMACAO” por apresentarem um
namero significativo de resultados, eliminando eventuais ruidos na busca, obtivemos
0 seguinte resultado: DESINFORMACAO AND POLITICA 3; PRATICAS
INFORMACIONAIS AND DESINFORMACAO 9.

N&o realizamos mudancas na estratégia de busca com os termos “CHECAGEM
DE NOTICIA”, “CHECAGEM DE FATO” e “MIDIA RELIGIOSA” por apresentarem
poucos resultados desde a primeira pesquisa. As buscas foram realizadas em
dezembro de 2022. Apds as estratégias de buscas, chegamos aos seguintes

resultados:

Quadro 2 — Resultado final da busca
CHECAGEM DE NOTICIA 0
CHECAGEM DE FATO 2
1
5

AGENCIA DE CHECAGEM
MIDIA RELIGIOSA

INFODEMIA 22
FACT-CHECKING 11
DESINFORMACAO AND POLITICA 3

PRATICAS INFORMACIONAIS AND
DESINFORMACAO
Fonte: o autor (2023).

14 Operadores Booleanos comunicam ao sistema como combinar os termos de busca. S&o eles:
AND, OR e NOT, respectivamente, E, OU e NAO. Usados para modificar a estratégia de pesquisa,
ampliando, reduzindo ou especificando os resultados.


https://brapci.inf.br/index.php/res/help
https://brapci.inf.br/?q=pr%C3%A1ticas+informacionais+AND+DESINFORMA%C3%87%C3%83O&type=1&year_s=1972&year_e=2023&order=0
https://brapci.inf.br/?q=pr%C3%A1ticas+informacionais+AND+DESINFORMA%C3%87%C3%83O&type=1&year_s=1972&year_e=2023&order=0
https://brapci.inf.br/?q=+DESINFORMA%C3%87%C3%83O+AND+POL%C3%8DTICA&type=4&year_s=1972&year_e=2023&order=0
https://brapci.inf.br/?q=pr%C3%A1ticas+informacionais+AND+DESINFORMA%C3%87%C3%83O&type=1&year_s=1972&year_e=2023&order=0
https://brapci.inf.br/?q=pr%C3%A1ticas+informacionais+AND+DESINFORMA%C3%87%C3%83O&type=1&year_s=1972&year_e=2023&order=0
https://brapci.inf.br/index.php/res/?q=CHECAGEM%20DE%20NOT%C3%8DCIA&h=1&type=1&order=0
https://brapci.inf.br/index.php/res/?q=CHECAGEM%20DE%20FATO&h=1&type=1&order=0
https://brapci.inf.br/index.php/res/?q=AGENCIA%20DE%20CHECAGEM&h=1&type=1&order=0
https://brapci.inf.br/index.php/res/?q=M%C3%8DDIA%20RELIGIOSA&h=1&type=1&order=0
https://brapci.inf.br/index.php/res/?q=INFODEMIA&h=1&type=4&order=0
https://brapci.inf.br/index.php/res/?q=FACT-CHECKING&h=1&type=4&order=0
https://brapci.inf.br/?q=+DESINFORMA%C3%87%C3%83O+AND+POL%C3%8DTICA&type=4&year_s=1972&year_e=2023&order=0
https://brapci.inf.br/?q=pr%C3%A1ticas+informacionais+AND+DESINFORMA%C3%87%C3%83O&type=1&year_s=1972&year_e=2023&order=0
https://brapci.inf.br/?q=pr%C3%A1ticas+informacionais+AND+DESINFORMA%C3%87%C3%83O&type=1&year_s=1972&year_e=2023&order=0
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4 AS PRATICAS DO COLETIVO BEREIA

Compreendemos o conceito de praticas como um conjunto de a¢des realizadas
pelos sujeitos que podem contribuir no processo de combate a desinformacéo, uma
vez que a acdo dos sujeitos no mundo sdo, ao mesmo tempo, causa e efeito do
processo de construcdo deste mesmo mundo. As praticas, enquanto producao,
armazenamento, manipulacao, busca, transferéncia, avaliacdo e uso da informacao,
acrescento, de forma critica estdo alinhadas diretamente ao combate a
desinformacéo, na medida em que esta se propaga em meio a confusao e acriticidade.
Afastando-nos do aforismo “religidao, politica e futebol ndo se discutem” e nos
aproximando do olhar consciente sobre politica, religido somados a desinformacéo, o
estudo das praticas de informacao do Coletivo contribui para que o cidadéo possa agir
de forma consciente no mundo, contribuindo para a sua melhoria.

O Coletivo Bereia - Informacdo e Checagem de Noticias foi concebido por
organizacdes, profissionais, pesquisadores e estudantes de comunicacao, alguns
deles associados a fé, unindo praticas académicas a interlocu¢cdo com os cristdos. O
nome do Coletivo foi retirado da Biblia, de acordo com o livro Atos dos Apostolos 17,
10-15, na cidade de Bereia, localizada na Grécia, havia uma sinagoga judaica a qual
foi muito receptiva ao Pregador Paulo e os ensinos de Jesus. Os bereanos eram
judeus com um perfil progressista, frequentavam as reunides dos cristdos de forma
conciliadora e estudavam as Escrituras diariamente de forma critica (BEREIA, 2022).

Uma conduta bem proxima da pratica do Coletivo que ndo visa combater a
religido, mas trazer criticidade as noticias que circulam entre os religiosos ou séo

direcionadas a eles. O Coletivo descreve o objetivo de suas agdes como:

Checar fatos publicados diariamente em midias religiosas e em midias sociais
brasileiras que abordem contetdos sobre religides e suas liderancas no Brasil
e no exterior. Bereia oferecera pluralidade de pontos de vista e transparéncia,
com base em sua politica editorial, para que o/a leitor/a tenha condicfes de
avaliar se a informacgdo esta correta e contextualizada com a realidade dos
fatos. N@o serdo checadas opinides ou material analitico, apenas material
informativo (noticias) (BEREIA, 2022).

Criado em 2019 com o incentivo da organizagao Paz e Esperanca Brasil e apoio
administrativo do Instituto de Estudos da Religido (ISER), esta vinculado

by

institucionalmente a organizacdo Paz e Esperanca Brasil, membro de Paz y
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Esperanza Internacional (PyE)'®, atuante em outros sete paises. Presente no pais
desde 2018 para prestar assisténcia integral a pessoas e comunidades que sofreram
violagbes de seus direitos como cidaddos, através da educacgdo, materiais de
aprendizagem, pesquisa, acompanhamento, comunicacdo e redes de apoio. A
organizacao professa os principios doutrinarios cristdos, ligada a Rede Miquéias. Com
sede na capital do Rio de Janeiro, iniciou suas praticas em meio a um contexto de
intervencao federal no campo da seguranca publica.

Bereia faz parte da Rede Nacional de Combate a Desinformacéo, desenvolvida
dentro da pesquisa de Doutorado na Escola de Comunicacédo da Universidade Federal
do Rio de Janeiro em 2019 e tem como proposta conectar projetos e instituicées que
visam combater a desinformacao no pais (RNCD, 2022).

O Coletivo recebe apoio de instituicbes ligadas a religido e a comunicacédo, sdo
elas: Agéncia Latino Americana e Caribenha de Comunicacdo (ALC); Associagao
Catolica de Comunicacdo - Brasil (SIGNIS); World Association for Christian
Communication - América Latina (WACC-AL); Grupo de Pesquisa Comunicacdo e
Religido da Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacéo (GP
Comunicacdo e Religido - Intercom); Paz e Esperanca Brasil; Coordenadoria
Ecuménica de Servico (CESE). Mantém parceria com a Rede Catdlica de Radio e com
o Projeto Comprova, mediante participacdo no Comprova+ Comunidades.

Observamos que o Coletivo se mostra bem engajado por meio de parcerias,
vinculagcbes e cooperacdes com projetos e instituicbes atuantes no campo da
comunicacao e da religido, mostrando-se apto para realizar a interseccao entre esses
campos. Parcerias com instituicées religiosas dedicadas a comunicacao e instituicbes
académicas na area da comunicacdo, possibilitando, desta forma, estudar,

compreender e agir na dindmica entre comunicacao e religido.
4.1FORMACAO E ATRIBUICOES DOS COLABORADORES DO COLETIVO
A equipe do Coletivo é formada por jornalistas, estudantes de comunicacéo e

outras &reas das Ciéncias Humanas e Sociais. Cooperam com a verificacao de fatos,

desenvolvimento de matérias e tarefas de midia, gestdo, curadoria de contetdo e

15 Agremiagéo religiosa de direitos humanos com propdésito promover a justica aos cidaddos que
vivem em um estado de vulnerabilidade social. (PyE, 2022)
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formacdo (BEREIA, 2022). Estdo descritos no site com nome e sobrenome, foto,
cargo, funcéo, breve curriculo académico e profissional. O Coletivo é composto por
uma equipe de 26 pessoas, com variagdo entre area e nivel de formacéo académica.
Quanto a é&rea de formacgdo, abarcam os cursos de jornalismo, comunicacao,
sociologia, ciéncias sociais, relacdes internacionais, relacdes publicas, publicidade e
propaganda e pedagogia. Quanto ao nivel académico, perpassam o0 estagio da
graduacéo chegando ao doutorado. Sistematizamos a formag&o académica do grupo
da seguinte forma, para melhor visualizacdo: Graduacédo: 5 em Jornalismo, 1 em
Ciéncias sociais, 1 em Rela¢cbes publicas, 1 em Publicidade e propaganda, 1 em
Pedagogia; Especializacdo: 5 em Jornalismo, 1 em Relac¢des internacionais, 1 em
Relacdes publicas; Mestrado: 1 em Jornalismo, 2 em Comunicac¢do; Doutorado: 4
em Jornalismo, 1 em Comunicacgao, 1 em Sociologia, 1 em Ciéncias Sociais.

O regime de trabalho é descrito como voluntario, contém uma Unica excecao,
0 cooperador que atualiza o site oficial do grupo, o Editor-Executivo Marcos Lessa,
visto que este necessite de maior dedicacdo. Para aqueles que ainda estdo em
formacdo académica, a cooperacdo pode ser aproveitada como horas
complementares. Os participantes voluntarios, contribuem em pares ou trios,
semanalmente, excecdo dada em casos de urgéncia, como por exemplo suspeita de
desinformacé&o com alto risco danoso para a populacao.

Marcos Lessa é responsavel por colocar o conteido no site, ele publica as
verificacbes, noticias, matérias, artigos e atualizacdes de dados do Coletivo. A
producdo de conteudo tem responsabilidade diversificada, por exemplo, as
verificacfes sdo assinadas por subgrupos formados por componentes do proprio
Coletivo, constituidos de até 3 colaboradores. Os artigos publicados na aba
“Aredpago” sao elaborados por convidados, entidades e pessoas com formagao
académica e/ou religiosos, os artigos tratam das tematicas: politica, religido e
desinformacédo. As noticias, matérias e entrevistas que compdéem a aba “Bereia na
midia” fazem referéncias a jornais, noticiarios ou lives nas quais o Coletivo colaborou
ou foi citado, portanto tém autoria diversa.

A equipe é organizada em trés grupos: coordenacdo, conselho editorial e
colaboradores(as). O nucleo da Coordenacdo é composto por quatro cargos bem
delineados: Editora-Geral: Magali Cunha; Editor-Executivo: Marcos André Lessa;
Coordenador de Planejamento: Alexandre Brasil; Coordenadora de Parcerias: Juliana

Dias. O Conselho editorial € composto por 10 integrantes, ndo havendo distin¢do de
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subcargo entre eles, sdo: Anivaldo Padilha; Marilia de Camargo César; Jorge Antonio
Barros; Joana Puntel; Rolando Perez; Brenda Carranza; Sérgio Pavarini; Claudia
Florentin Mayer; Cirenia Celestino Ortega; Alessandro Gomes. Os 12 integrantes do
nacleo de Colaboradores(as) sao divididos em equipes que desenvolvem atividades
distintas: Equipes Diéarias, Equipes Especiais, Equipe de Reviséo, Equipe de Midias
e Distribuicdo. Os integrantes de cada equipe ndo sdo descritos pelo Coletivo,
somente seus nomes dentro do nucleo de Colaboradores: André Mello; Bruna Cabral;
Daniel Reis; Hugo Silva; Henrique Dias; Juliane Gongalves; Luis Henrique Vieira;
Maria Isabel Fester; Paulo Roberto Garcia; Viviane Castanheira; Yasmin Alexandre;
Xénia Casséte.

Paralelo a formacdo académica e atuacdo profissional, mais da metade tem
vinculo religioso, ou alguma participacdo em alguma entidade crista, 16 sao atuantes
nessas agremiacoes, e desses, 2 tém formacdo em Teologia. Desenvolvem diversas
atividades, tais como, presidéncia da Associa¢do Paz & Esperanca Brasil, assessoria
de imprensa para o segmento da musica gospel, membro da Academia Evangélica,
pastor na Igreja Presbiteriana, produtora de conteudo da Pastoral da Comunicacédo da
Pardéquia Catolica, pastor estagiario na Igreja Crista, repérter de veiculos cristaos,
membro da Igreja Metodista, diretoria do Conselho Latino-Americano de Igrejas
(Regido Brasil), escritora de livros publicados na area de espiritualidade crista,
palestrante em temas de espiritualidade cristd, membro do Instituto Paz y Esperanza,
gerente de marketing de editora gospel, formadora e consultora em questdes de
comunicacdo e género para organizacdes religiosas, diretor Executivo da Rede
Catolica de Réadio, produtor de conteddo na comunicacédo da Igreja.

Podemos verificar que os participantes do coletivo foram apresentados no site
de forma elucidativa, permitindo ter uma boa compreensdo de como a equipe é
organizada, quem sédo esses individuos, seu nivel de formacao, ligacao institucional e
atuacao em outros projetos anteriores ou concomitantes com o Bereia. Observamos
a auséncia do link para o Curriculo Lattes e o Linkedin, atribuindo maior referéncia as
informacbes académicas e profissionais apresentadas. Mais da metade dos
cooperadores sao atuantes no movimento religioso, alguns envolvem o tema religido
em suas pesquisas académicas, evidenciando a presenca de préatica e embasamento
teorico, tanto do ponto de vista da comunicagdo como da crenca religiosa.

E notdria a auséncia de profissionais com formac&o em Biblioteconomia ou da

area da Ciéncia da Informacdo. Embora sendo uma iniciativa jornalistica, entendemos
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gue esses profissionais poderiam integrar o quadro interdisciplinar do grupo composto
por outros membros cooperadores com areas de formacdo em pedagogia e sociologia
entre outras.

Daremos maior énfase ao curriculo da editora geral e também fundadora do
Coletivo, Magali Cunha, por ser sua representante. E jornalista e coordenadora do
Grupo de Pesquisa Comunicacédo e Religido, da Sociedade Brasileira de Estudos
Interdisciplinares da Comunicagdo (INTERCOM). Doutora em Ciéncias da
Comunicagéo pela Universidade de Sao Paulo em 2004. Pesquisadora do Instituto de
Estudos da Religido (ISER). Articulista da revista CartaCapital no blog Diadlogos da Fé.
Faz parte da Associacao Internacional Midia, Religido e Cultura; Associacao Mundial
de Comunicacao Cristd, coopera com o Conselho Mundial de Igrejas, com sede em
Genebra/Suica. Desenvolve pesquisas nas areas de Comunicacdo e Cultura,
Comunicacao e Imaginario e Comunicacado e Religido. A partir da apresentacdo da
equipe, estudaremos suas a¢cfes e comunica¢ao de suas praticas. Concluimos aqui a
apresentacao da origem, regime de trabalho e equipe do Coletivo, passamos ao
estudo de seu site.

4.2 AS PRATICAS INFORMACIONAIS NO SITE DO COLETIVO BEREIA

As praticas informacionais do Coletivo Bereia podem ser observados a partir do
site https://coletivobereia.com.br e redes sociais: Facebook, Instagram, YouTube,
Twuitter, Linkedin: (@coletivobereia); Telegram: (@coletivobereianovo); Spotify:
(Podcast Joio ou Trigo?) e Whatsapp: (+55 21 99305-4579). As estratégias de
comunicacdo utilizadas pelo site oficial do grupo s&o variadas, entre elas o
compartilhamento dos contetidos nas redes sociais, elas sdo uma forma de extenséo

fragmentada do site, na medida que divulgam uma parcela das acdes realizadas pelo

grupo.

O site esta organizado de forma que alguns elementos estdo em mais de um
ponto da pagina, eles serdo descritos da esquerda para a direita, de cima para baixo,
com excecao da aba “Home”, por se tratar da pagina inicial do site. Observamos que
alguns elementos e informacdes se repetem, na forma de hiperlink, para facilitar a
leitura e evitar a redundancia realizamos uma tnica descrigao. Abaixo, figura 1, pagina

inicial o site do grupo:


https://coletivobereia.com.br/clipping/
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Figura 1 - P&gina inicial do site do Coletivo Bereia
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Fonte: Bereia (2022).

“Home”: contém menu principal com os campos “Home”, “Coletivo Bereia”,
“Verificamos”, “Torre de Vigia”, “Aredpago” e “Bereia na midia”. Abaixo os destaques
da pagina, “Ultimas do Bereia”, contendo os titulos das ultimas verificacdes e artigos
publicados na pagina; na sequéncia mais destaques, desta vez, além dos titulos e
hiperlinks, imagens e fotos das matérias e verificacdes.

A pagina capturada no dia 14 de janeiro de 2023 apresenta os elementos que
versam sobre politica, religido e desinformacdo, com recursos textuais e graficos. O
destaque € apresentado de forma animada, circulando num conjunto de trés
verificagbes. A verificagdo que consta na captura de tela, intitulada “Nacionalismo
cristdo promove terrorismo no Brasil”, trata do ato terrorista ocorrido em Brasilia no
dia 08 de janeiro de 2023. Nesta matéria, o grupo de invasores sdao denominados

como “Nacionalistas cristdos”, “golpistas”, “bolsonaristas radicais” e “terroristas


https://coletivobereia.com.br/
https://coletivobereia.com.br/nacionalismo-cristao-promove-terrorismo-no-brasil/
https://coletivobereia.com.br/nacionalismo-cristao-promove-terrorismo-no-brasil/
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domésticos”. Os recursos utilizados na matéria foram texto, video, prints e links que
apontam o envolvimento de religiosos no ato, indicando a participacédo de pastores na
organizagéo de excursdes e incentivo ao ato terrorista, bem como videos de oracdes
proferidas dentro do Congresso Nacional, apos a invaséo.

O Coletivo fomenta a cooperacgéo dos seus leitores, no campo “Envie videos e
publica¢des nas midias sociais para o Beréia”, para que possam continuar coletando
e avaliando publicac¢des, videos e mensagens encaminhadas por pastores ou igrejas
sobre o ocorrido. Disponibiliza o formulério para o envio, segue o cabecalho do
formuléario, o documento este encontra-se na integra no anexo A, Ajude-nos a mapear

0 campo religioso:

Ajude-nos a mapear o campo religioso

Bereia estd coletando e analisando as publicag6es, videos e mensagens
enviadas por pastores, igrejas e organizacfes religiosas que manifestaram
opiniBes a favor ou contrarias aos atos de sedicao e terrorismo doméstico
ocorridos entre os dias 30 de outubro de 2022 e 8 de janeiro de 2023.
Devido as regras do Google, caso vocé envie algum arquivo, seu nome
também sera enviado, porém o Bereia ndo o utilizara. O sigilo é nosso
compromisso. (BEREIA, 2023, grifo do autor).

Ao final da matéria, a lista de “Referéncias de checagem:”, com o total de 27
links, dentre eles canais de comunicacao (Folha de S. Paulo; CNN Brasil; G1),
Agéncia Publica; Ministério da Justica e Seguranca Publica e a rede social Twitter. A
foto de capa é creditada a Marcelo Camargo/Agéncia Brasil. A matéria contém tags,
gue funcionam como link para navegar no site, direcionando para outras matérias e
verificagbes afins: “andré mello”; “bolsonarismo”; “brasilia”; “distrito federal”; “igrejas”;
“jair bolsonaro”; “luis henrique vieira”; “nacionalismo cristao”; “protestos, “repudio”;
“terrorist”; “terrorrismo”; “André Mello”; “Luis Henrique Vieira”. A matéria é creditada
aos colaboradores do Coletivo, André Mello e Luis Henrique Vieira.

A esquerda apresenta a verificagio da noticia que retrata a fala de um padre
catdlico sob o titulo “Padre desejou a morte de fiéis que ndo vao a igreja durante
pandemia e se retratou”, verificagéo realizada pelos colaboradores, Juliane Gongalves
e Bruno Cidadao. Constam na lista de referéncias, a matéria no site gospel e outras
duas matérias publicadas em outros veiculos de comunicacdo, consta também, ao
longo do texto, prints da primeira fala do padre e o link de sua retratacédo no Instagram.
A matéria é classificada como verdadeira, apresenta o print do video do padre

proferindo a seguinte fala:


https://forms.gle/MRHk1fEVZazba2hi9
https://coletivobereia.com.br/etiquetas/andre-mello/
https://coletivobereia.com.br/etiquetas/bolsonarismo/
https://coletivobereia.com.br/etiquetas/brasilia/
https://coletivobereia.com.br/etiquetas/distrito-federal/
https://coletivobereia.com.br/etiquetas/igrejas/
https://coletivobereia.com.br/etiquetas/jair-bolsonaro/
https://coletivobereia.com.br/etiquetas/luis-henrique-vieira/
https://coletivobereia.com.br/etiquetas/nacionalismo-cristao/
https://coletivobereia.com.br/etiquetas/protestos/
https://coletivobereia.com.br/etiquetas/repudio/
https://coletivobereia.com.br/etiquetas/terrorista/
https://coletivobereia.com.br/etiquetas/terrorrismo/
https://coletivobereia.com.br/padre-desejou-a-morte-de-fieis-que-nao-vao-a-igreja-durante-a-pandemia-e-se-retratou/
https://coletivobereia.com.br/padre-desejou-a-morte-de-fieis-que-nao-vao-a-igreja-durante-a-pandemia-e-se-retratou/
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Ai a gente vai vendo quem realmente ama a eucaristia... Porque tem alguns
catdlicos, engragado, que tém saude, tém tudo e dizem: ‘Eu sé vou na Igreja
quando tiver a vacina’. Tomara que nao apareca vacina para essas pessoas.
Ou que morram antes de a vacina chegar, ndo é? (BEREIA, 2022).

Posteriormente, o padre retirou o video do ar e se retratou, pedindo desculpas
pelo erro, oracdo e perdao pela falta cometida.

Abaixo em paralelo, a sequéncia de trés artigos que tratam de religido e politica,
“Carta da Abib ao presidente da Camara dos Deputados acerca do projeto que ‘proibe
alteragdes ou acréscimos no texto biblico’ ”; o artigo “Sobre evangélicos, politica e o
constrangimento”; e o artigo “E agora? Reposicionando o campo evangélico apés as
eleicdes”. Os artigos estdo originalmente na aba “Aredpago”, para onde somos
remetidos ao clicar na chamada.

O artigo “Carta da Abib ao presidente da Camara dos Deputados acerca do

"

projeto que ‘proibe alteragdes ou acréscimos no texto biblico’ ” foi escrito por Antonio
Carlos Frizzo Kenner Terra, Presidente da Associa¢ao Brasileira de Pesquisa Biblica
- ABIB. A carta direcionada ao entéo, llmo. Sr. Presidente da Camara dos Deputados,
Arthur Lira (PP-AL), manifesta a posi¢cdo da Associacdo ao projeto de Lei N° 4.606,
de 2019, aprovado em 23 de novembro de 2022, que proibe alteracdes ou acréscimos
na Biblia. O artigo apresenta pontos referentes ao processo de escrita da Biblia, as
multiplas versdes, que, atualmente, diferentes agremiacdes religiosas adotam, bem
como questiona se a Camara dos Deputados passaria a ter a incumbéncia de
monitorar as futuras alteracdes e acréscimos feitos na Biblia.

Ao final do artigo consta a mensagem “**Os artigos da se¢édo Aredpago sao de
responsabilidade de autores e autoras e nao refletem, necessariamente, a opinidao do
Coletivo Bereia.” (BEREIA, 2022), indicando a responsabilidade e origem do contetdo
do texto. A foto de capa retrata, supostamente, a Biblia em um fundo de madeira e é
creditada a Pixabay, comunidade de compartiihamento de fotos e imagens livre de
royalties, com todos os conteudos disponibilizados sob Licenca Pixabay, liberados
para uso, mesmo os com finalidade comercial (PIXABAY, 2023).

Na sequéncia, foram atribuidas as seguintes tags: “ABIB”; “Associagao
Brasileira de Pesquisa Biblica biblia”; “cdmara dos deputados”; “Projeto de Lei

alteracao de texto biblico”; “texto biblico”. Por ultimo, o artigo contém o nome do autor

e um breve curriculo, neste caso, consta somente “Presidente da ABIB (Associacao


https://coletivobereia.com.br/carta-da-abib-ao-presidente-da-camara-dos-deputados-acerca-do-projeto-que-proibe-alteracoes-ou-acrescimos-no-texto-biblico/
https://coletivobereia.com.br/carta-da-abib-ao-presidente-da-camara-dos-deputados-acerca-do-projeto-que-proibe-alteracoes-ou-acrescimos-no-texto-biblico/
https://coletivobereia.com.br/sobre-evangelicos-politica-e-o-constrangimento/
https://coletivobereia.com.br/sobre-evangelicos-politica-e-o-constrangimento/
https://coletivobereia.com.br/e-agora-reposicionando-o-campo-evangelico-apos-as-eleicoes/
https://coletivobereia.com.br/e-agora-reposicionando-o-campo-evangelico-apos-as-eleicoes/
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Brasileira de Pesquisa Biblica)”.

Ao lado, observamos o artigo “Sobre evangélicos, politica e o constrangimento”
escrito pelo do pesquisador Gustavo Montoia, gedgrafo e doutor em Planejamento
Urbano e Regional pela UNIVAP. Notamos que a producéo do pesquisador ndo se
baliza em sua formacao, tdo pouco em sua atuacdo como docente do ensino médio
em colégios publico e privado em Jacarei e S&o José dos Campos (SP), mas sim, em
sua vivéncia como convertido a fé evangélica desde os 14 anos. O artigo apresenta o
posicionamento de Gustavo sobre os embaracos e controvérsias ao presenciar a
relacdo feita entre religido e politica, nas pregacdes dentro da igreja evangélica.

Trazemos para esse estudo um trecho da escrita do pesquisador:

A categoria ‘evangélico’ caminha para um patamar mais politico do que
religioso, dando espaco para o fundamentalismo que incita a violéncia em
nome de Deus. E Jesus ja nos advertiu sobre esse perigo. Nunca havera um
candidato que corresponda de maneira suficiente aos anseios da fé crista
genuina, da qual nenhum segmento possui a patente. Nao existe voto sem
constrangimento, mas, combate a desinformacéo e aos discursos indspitos
do bem contra o mal sdo saudaveis para restaurar as comunidades
evangélicas fraturadas. E se os lideres ndo escolherem esse caminho, o povo
pode escolher. (MONTOIA, 2022).

Observamos que os elementos estudados nesta pesquisa se mostram bem
claros neste artigo: religido, politica, desinformacéao e pratica informacional. Partindo
do ponto em que o site do Coletivo se mostra um canal de comunicagdo que versa
sobre religido, politica e desinformacdo em diversos pontos, a prética informacional
ocorre de modo organico.

O ultimo artigo da sequéncia de trés apresentado no print da tela inicial é “E
agora? Reposicionando o campo evangélico apds as eleigbes” do pesquisador
Joanildo Burity. Em sua descricdo consta somente “Pesquisador da Fundagéo
Joaquim Nabuco8, ao pesquisarmos no site do Coletivo, constatamos que o autor é
cientista politico estudioso dos assuntos “religiao” e “sociedade”. Constatamos que o
autor é Senior Lecturer dos Departamentos de Governo e Assuntos Internacionais e
de Teologia e Religido, e Coordenador do Programa de Mestrado sobre Religido e
Globalizacao da Universidade de Durham, na Inglaterra, em pesquisa feita no site da

Fundacédo Getulio Vargas. O artigo levanta questdes referentes ao posicionamento

18 Instituicdo ligada ao MEC com a miss&o de difundir conhecimentos. Criada em 1949 para preservar
a memoéria de Joaquim Nabuco, diplomata, historiador e um dos mais importantes abolicionistas, a
Fundaj é uma fundacgéo vinculada ao MEC. (FUNDAJ, 2023).


https://coletivobereia.com.br/e-agora-reposicionando-o-campo-evangelico-apos-as-eleicoes/
https://coletivobereia.com.br/e-agora-reposicionando-o-campo-evangelico-apos-as-eleicoes/
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do evangélico e lider religioso apos o resultado das elei¢cdes presidenciais de 2022,
em contraponto ao envolvimento e apoio na politica do presidente anterior.
Questionamentos sobre os possiveis movimentos da esquerda e direita evangélica

frente ao novo governo. Segue um trecho do artigo:

Ao que parece, ainda tem muita agua pra rolar nesses primeiros meses poés-
eleitorais. Algumas escaramucas serdo conjunturais, mas ha lances
estratégicos a serem jogados na politica evangélica no pais, agora que
ninguém mais duivida de que a religido publica — ou seja, a religido vivida em
publico, politizada e contestada publicamente em suas razdes e a¢les — esta
ai pra ficar por bem mais tempo. (BURITY, 2022).

Observamos a presenca dos fatores religido e politica na formacdo do autor,
no tema, nas tags e na foto de capa. A foto representa uma plateia, supostamente,
orando. A foto de capa foi creditada & Pexels e Luis Quintero, fotografo e site
fornecedor de fotos profissional gratuito e livre de royalties (PEXELS, 2023). Dentre
as tags, constam os termos “bolsonarismo”; “direita evangélica”; “esquerda
evangélica”; “evangélicos”; “Joanildo Burity”; “oposicdo”; “religidao publica".

Na descricédo do print da tela incial, a esquerda, um pouco maior, a verificagao
realizada pela colaboradora Magali Cunha “E verdade que Conselho Nacional de
Igrejas das Filipinas é acusado de terrorismo”, classificada, tal qual aponta o titulo,
como verdadeira. A verificacdo embasada em prints e links confirma o fato de o
Conselho ser acusado pelo governo felipino de terrorismo. Vai além, explica o que é
o Conselho Nacional de Igrejas das Filipinas e contextualiza o caso no governo, no
qual, desde 2016, estd sob o comando de Rodrigo Duterte, que pratica represséao,
perseguicao e até mesmo execucao de seus opositores politicos.

A lista de referéncias de checagem contém nove links: imprensa (nacional e
internacional) e comunicados de congregacdes religiosas, dentre elas o Conselho
Nacional de Igrejas nas Filipinas (NCCP). Ao final consta a classificagao em forma de
frase “Bereia classifica, portanto, a matéria publicada pelo site Gospel+ sobre a
acusacao do governo filipino ao NCCP, taxando-o de “organizacgé&o terrorista”, como
verdadeira.” (BEREIA, 2019). Nao consta a fonte da foto, constatamos que foi retirada
do site evangélico de noticias europeu, Evangelical Focus. A verificacdo contém as

", ”, W ", & ",

seguintes tags : “atleta trans”; “belo horizonte”; “chile”; “coreia do norte”; “fake news”;

“‘magali cunha”; “marcha”; “médico”; “mulheres”; “petra”; “protestos”; “satanas”; “sites

de noticias”; “STF”; “tv”.


https://coletivobereia.com.br/etiquetas/evangelicos/
https://coletivobereia.com.br/etiquetas/joanildo-burity/
https://coletivobereia.com.br/etiquetas/oposicao/
https://coletivobereia.com.br/conselho-nacional-de-igrejas-das-filipinas-e-acusado-de-terrorismo/
https://coletivobereia.com.br/conselho-nacional-de-igrejas-das-filipinas-e-acusado-de-terrorismo/
https://coletivobereia.com.br/etiquetas/petra/
https://coletivobereia.com.br/etiquetas/protestos/
https://coletivobereia.com.br/etiquetas/stf/
https://coletivobereia.com.br/etiquetas/tv/
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Damos sequéncia a descricdo da pagina “Home” na figura 2, contendo o
destaque dos artigos da aba “Aredpago”, com os ultimos artigos publicados, dois
deles, “Carta da Abib ao presidente da Camara dos Deputados acerca do projeto que
‘proibe alteragdes ou acréscimos no texto biblico” e “Sobre evangélicos, politica e o

constrangimento” descritos anteriormente.

Figura 2 - Pagina inicial do Coletivo Bereia Areopago
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Fonte: Bereia (2022).

Abaixo o site destaca os campos, "Bereia na midia", “Participe” e “Bereia nas
redes”. Na sequéncia da tela principal, a figura 3, apresenta o destaque da aba “Torre

de vigia”, com as trés ultimas verificagdes.

Figura 3 - Pagina inicial do Coletivo Berela “Torre de Vlgla
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Fonte: Bere|a (2022)
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O print da aba “Home” destaca trés verificagbes, a verificagao realizada pelo
colaborador Daniel Reis intitulada “Ministro das Comunicacdes e deputado federal
divulgam desinformagdo sobre pobreza no Brasil” apresenta dados sobre as
publicacdes do Ministro das Comunicag¢des, Fabio Faria, e do deputado federal
Eduardo Bolsonaro (PL/SP), ambos autodeclarados evangélicos. As publicacdes
feitas em rede social contestam a situacao de extrema pobreza e fome no Brasil. A
verificacdo apresenta o print das postagens dos politicos, contextualizando do ponto
de vista socioeconémico, apresentando os Ultimos dados do Banco Mundial em
relacdo a pobreza e extrema-pobreza no pais e explica a diferenca entre fome e
extrema pobreza. Ao final, encontra-se a lista das referéncias, um total de nove links,
entre eles, IBGE, Banco Mundial e canais de comunicacao. A nota de classificacao, a
qual apresentamos na integra, por representar um exemplo do quanto dados, mesmo

qgue verdadeiros, apresentados de forma descontextualizada, podem desinformar:

Bereia classifica que as publicacdes do ministro Fabio Faria e do deputado
Eduardo Bolsonaro desinformam, pois sdo imprecisas. Mesmo que
apresentem dados reais quanto a acentuada queda do niumero de brasileiros
na extrema pobreza, baseados na Ultima faixa de renda do Banco Mundial, o
contelido ndo trata a questdo especifica da fome, alvo da campanha da
oposicdo nas eleicdes. Qualquer abordagem sobre a temética deve ser
relacionada ao Auxilio Brasil de R$600,00, que com a alta da inflagdo e do
custo dos alimentos néo é suficiente para a manutencao basica das familias.
Além disso, as publicacdes, em defesa do governo federal, omitem dados
como o alto preco dos combustiveis (controlados atualmente de maneira
artificial), mercado de trabalho precério e uma série de informacdes que
permitem uma discussdo ampla em torno da fome no pais. Portanto, as
publicacdes ndo oferecem dados substanciais ou comprovaveis, nao
consideram diferentes perspectivas, ndo contextualizam a situacdo em
guestado, fazendo uso frio e isolado de nimeros. Deve ser feita ainda a
distingédo entre os niumeros da fome e 0os niUmeros da pobreza, uma vez que
séo dados diferentes e nas publicacdes verificadas, tanto Fabio Faria quanto
Eduardo Bolsonaro usam como dados iguais ou correlacionados, o que nédo
é correto (BEREIA, 2022, grifo do autor).

Desinformacdes como esta, que apresentam um enfoque impreciso, podem
moldar a opinido do cidaddo que desconhece as diferencas entre as teméaticas fome
e extrema pobreza. Fator agravado pela autoridade de quem desinforma, levando em
conta a influéncia que um ministro e deputado tem sobre a populacdo. As tags
atribuidas a verificagao sao: “Auxilio Brasil”; “auxilio emergencial”’; “Banco Mundial”;
“bolsa familia”; “daniel reis”; “eduardo bolsonaro”; “extrema pobreza”; “fabio faria”;

”. o«

“fome”; “pandemia”; “Rafaely Camilo”; “Rede Penssan”.


https://coletivobereia.com.br/ministro-das-comunicacoes-e-deputado-federal-divulgam-desinformacao-sobre-pobreza-no-brasil/
https://coletivobereia.com.br/ministro-das-comunicacoes-e-deputado-federal-divulgam-desinformacao-sobre-pobreza-no-brasil/
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O segundo destaque € a verificacao realizada pela colaboradora Magali Cunha,
“Presidente Jair Bolsonaro participa de cerimbnias da macgonaria”, que investiga a
veracidade de uma série de imagens e trechos de videos que demonstram a presenca
do, entédo presidente, em eventos da magonaria, bem como documentos indicando o
apoio de lojas maconicas a Bolsonaro. A investigagcdo comprova que Sao imagens,
videos e documentos reais, porém de anos anteriores, 2017 e 2014, e nao do periodo
em que circularam, outubro de 2022. A verificacdo vai além, revela os
desdobramentos falsos que ela gerou; promove a reflexdo do porqué associar, em
periodo eleitoral, o candidato a maconaria; esclarece sobre maconaria, sociedade
secular que tem fama de “seita” e religido. A lista de referéncias para a checagem
constam quinze links, entre eles canais de noticias, redes sociais, agéncia de
verificacdo, site do governo federal e o Vaticano. As tags sao “andré mello”; “andré
valadao”; “General Mourao”; “Hamilton Mourao”; “jair bolsonaro”; “loja magonica”;
‘macom”; “maconaria”; “magali cunha”; “R.R. Soares”; “silas malafaia”; “vice-
presidente”.

A terceira a ultima verificacao dos destaques da aba “Torre de Vigia”, “Video
de Bia Kicis sobre conferéncia em NY volta a circular com desinformacéo”, trata de
um pronunciamento da deputada federal, autodeclarada catdlica, Bia Kicis (PL-DF) na
Camara dos Deputados sobre a presenca dos ministros do STF no evento “Brazil
Conference New York™. A verificagcdo é classificada como enganosa, por meio de links
e prints, Xénia Casséte, colaboradora que realizou a verificacdo, comprova a presenca
dos ministros no evento, mas ndo no painel declarado pela deputada, tampouco que
tratou da tematica afirmada pela senadora. O pronunciamento levaria a crer que 0s
ministros saberiam os resultados das elei¢bes presidenciais e que o suposto painel
apresentado trataria dos assuntos do novo governo brasileiro. As referéncias da
checagem somam em seis, entre eles sites de noticias, do evento em si e de entidades
relacionadas ao evento. A capa € creditada ao YouTube. As tags sao “bia kicis”; “Brasil
Conference NY”; “Grupo LIDE”; “Joao Doria”; “STF”; “supremo tribunal federal”; “Xénia
Casséte”.

Ao final da pégina inicial consta a inscricdo para receber o Boletim informativo
do Coletivo, com os campos “Nome” e “e-mail”. Os meios de contato e um

esclarecimento sobre as verificagdes:


https://coletivobereia.com.br/presidente-jair-bolsonaro-participa-de-cerimonias-da-maconaria/
https://coletivobereia.com.br/etiquetas/general-mourao/
https://coletivobereia.com.br/video-de-kicis-sobre-conferencia-em-ny-volta-a-circular-com-desinformacao/
https://coletivobereia.com.br/video-de-kicis-sobre-conferencia-em-ny-volta-a-circular-com-desinformacao/

46

A classificac@o dos contelidos por meio das etiquetas ndo é uma certificacao
da verdade, mas um guia para orientar a leitura critica de noticias. O intuito é
contribuir para que vocé tenha acesso a uma maior pluralidade de pontos de
vista e, assim, amplie as alternativas possiveis de avaliacédo das informac6es
gue recebe (BEREIA, 2022).

Concluindo a descricéo do print da tela inicial do site do Coletivo, juntamente
com o0s apontamentos referentes as praticas informacionais que apresentam o0s
elementos tratados neste trabalho: desinformacdo, religido e politica. Damos
seguimento para a descri¢cao, agora o cabecalho e elementos do menu inicial.

“Seja voluntario”: espaco de convite aos novos colaboradores, o candidato
deve ser da area de Comunicacdo Social (a partir do 4° semestre) ou jornalista
formado/a; Link das redes sociais: listadas anteriormente;

O menu principal composto por:

“Home”: pagina inicial, descrita anteriormente;

“Coletivo Bereia”: discorre sobre o Coletivo, contendo o0s seguintes
subcampos:

“Proposta Bereia”: apresenta a proposta e objetivo do coletivo, apresenta
brevemente o contexto social de pos-verdade e desinformacao, origem do coletivo,
escolha de seu nome, vinculo institucional, apoio e obijetivo;

“Politica Editorial”: versa sobre a politica editorial adotada. Conceitua

desinformagé&o como:

[...] informacédo comprovadamente falsa, inconclusiva, enganosa e imprecisa,
gue é criada, apresentada e divulgada para obter vantagens econdmicas ou
para enganar deliberadamente, podendo prejudicar o interesse publico.”
(BEREIA, 2022).

A politica editorial determina que serdo checados apenas informacdes com:
“conteudo noticioso baseado em fatos e apresentagcdo de ideias organizadas e
ordenadas baseadas em dados” (BEREIA, 2022) que impactam o interesse coletivo,
associadas “a presenga de grupos religiosos no espago publico e/ou tenham tido
destaque nas midias noticiosas.” (BEREIA, 2022);

“Recursos Financeiros”: descreve a fonte dos recursos financeiros e
disponibiliza o relatério referente ao periodo entre outubro de 2019 e dezembro de
2021. O Coletivo iniciou suas atividades com o apoio financeiro da organizacdo Paz y
Esperanza Internacional (PyE) e contribuicbes de pessoas fisicas. Em setembro de
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2020 recebeu recursos do Projeto Comproval’, momento em que foi selecionado para
cooperar junto a outros veiculos de checagem. Em julho de 2021, foi selecionado no
processo de apoio financeiro do programa “Projetos Parainstitucionais”, da
Coordenadoria Ecuménica de Servicos (CESE)?!8, com o recurso, realizou o registro
no International fact-checking Network (IFCN)!® Em 2022, o Coletivo propord uma
campanha de captacao de recursos financeiros para a manutencao do seu trabalho.
Até novembro de 2022 ndo houve andncios do langcamento da campanha,;

“Metodologia de Checagem”: relata a metodologia de checagem de fatos do
Coletivo. Semelhante a outras iniciativas e agéncias deste tipo, realizam um
rastreamento de noticias, estabelecem uma investigacdo e determinam uma
classificagdo para aquela informacéo: falso, inconclusivo, enganoso, impreciso,
verdadeiro;

“Conselho Editorial”: apresenta os individuos que fazem parte do conselho,
descritos anteriormente;

“Equipe”: divulga os colaboradores que fazem parte da equipe, relatados
anteriormente. Concluindo os subcampos da aba “Coletivo Bereia”, damos
seguimento a apresentacdo do menu principal;

“Verificamos”: divulga as noticias checadas, até o momento, 25 jan. 2023,
constam 23 paginas, contendo ao todo 364 checagens, sendo a primeira em 25 de
outubro de 2019 e a ultima em 23 de janeiro de 2023, todas classificadas de acordo

com o topico “Metodologia de Checagem”.

17 Projeto Comprova, jornalismo colaborativo contra a desinformac&o: grupo que se propde a
reconhecer e combater sofisticadas técnicas de manipulagéo e disseminagéo de informacao
enganosa de sites hiper partidarios, aplicativos de mensagens e redes sociais (BEREIA, 2022).

18 Coordenadoria Ecuménica de Servicos (CESE): fundada por Igrejas Cristas, seu propésito é apoiar
movimentos, grupos populares e outras organizacdes empenhadas nas lutas por transformacdes
politicas, econémicas e sociais em prol dos Direitos Humanos (CESE, 2012).

9 International fact-checkingNetwork (IFCN): criada em 2015, a Rede Internacional de Checagem de
Fatos tem a missao de unir, habilitar, capacitar e promover a cooperagao entre verificadores em
nivel mundial com o proposito de diminuir a desinformacgéo (IFCN, 2022).
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Figura 4 - Pagina aba “Verificamos”
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Fonte: Bereia (2022).

“Torre de Vigia”: checagem de noticias e pronunciamentos de politicos ou
individuos em cargos de confianca em 6rgao publico, que se autodeclararam atuantes
do movimento religioso. Como por exemplo os integrantes da Frente Parlamentar
Evangélica e Frente Parlamentar Mista Catolica Apostélica Romana. Até o momento,
25 jan. 2023, constam 5 péaginas, contendo ao todo 83 checagens, sendo a primeira
em 31 de outubro de 2019 e a tGltima em 11 de novembro de 2022. Trés deles descritos

anteriormente, por aparecer na pagina principal.

Figura 5 - Pagina aba “Torre de Vigia”
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Fonte: Bereia (2022).

“Aredpago”: fomenta o entendimento amplo sobre desinformacdo e seus
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impactos, contém instrucées de como realizar a verificacdo de informacgdes e artigos
de especialistas em comunicacao e religido. Até o0 momento, 25 jan. 2023, constam
na aba “Aredpago” 10 péaginas, contendo ao todo 147 artigos, entrevistas e textos,
sendo a primeira em 25 de outubro de 2019 e a ultima em 5 de dezembro de 2022.

Trés deles descritos anteriormente, por aparecer na pagina inicial.

Figura 6 - Pagina aba "Are6pago”

Fonte: Bereia (2022).

“Bereia na midia”: divulga entrevistas com membros do coletivo, textos ou
matérias publicadas em outras midias sobre o trabalho do Coletivo. Até 0 momento,
25 jan. 2023, consta 1 pagina, contendo ao todo 10 matérias, textos e entrevistas,

sendo a primeira em 23 de setembro de 2020 e a ultima em 15 de junho de 2022;

Figura 7 - Pagina aba "Bereia na midia"
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Fonte: Bereia (2022).
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A captura da tela da aba contém as quatro ultimas matérias publicadas sobre o
Coletivo e/ou a temética desinformacéo e religido. Optamos por apresentar as trés
Ultimas para otimizar a descricdo. A primeira Bereia participa da série especial “Nao
bote Fé nas fake news” referéncia a publicacdo do jornal Le Monde Diplomatique
Brasil, feita em 16 de maio de 2022, que trata do artigo “Fake news nas igrejas: uma
epidemia a ser curada” escrito pela editora-geral do Coletivo. A segunda “O que é a
bancada evangélica?” trata da entrevista da Diretora-geral ao UOL, em 29 de marcgo
de 2022, nela esclarece que a bancada € ampla, composta por diferentes partidos e
politicos de diferentes agremiacfes evangélicas. A terceira matéria “Bereia participa
de reportagem sobre fake news produzida por evangélicos” apresenta a reportagem
feita pelo jornal Folha de S. Paulo em 07 de fevereiro de 2022, com participagao de
Magali Cunha. Observamos um movimento razoavel de matérias, dez em menos de
dois anos, considerando o nicho especifico da tematica do Coletivo. Seguindo com a
descricao do menu principal, temos o icone “lupa”.

icone Lupa: campo utilizado como instrumento de busca dentro do site.
Mecanismo simples, sem recurso de filtro ou busca avancada. Realizamos buscas
com do termo “agua”, "agua", com e sem acento, e retornaram itens que continham
em seu texto palavras como: “paraguaio”, “Nicaragua” cuja checagem nao tinha
nenhuma relagdo com o elemento “agua”, simplesmente por conter letras do termo
“agua”. Evidenciando uma dindmica de precisédo insatisfatéria na busca.

Identificamos, nesta secao, as fontes de informacéao utilizadas para alimentar o
site, bem como as estratégias de comunicacédo utilizadas pelo Coletivo Bereia para
divulgacdo das informacdes ao publico religioso evangélico. Na préxima secao,
trataremos do estudo da politica editorial e metodologia, com os exemplos de
verificacbes pertinentes a cada classificacdo: verdadeiro, impreciso, enganoso,

inconclusivo e falso.

4.3 POLITICA EDITORIAL E METODOLOGIA

A partir da apresentagcéo do site do Coletivo Bereia, sua origem, equipe de
colaboradores e as estratégias de comunicacdo que utiliza para veicular os conteudos
informacionais do site e as praticas do grupo, analisaremos a sua politica editorial e
metodologia. Como vimos, ambas estdo divulgadas em seu site, em conformidade

com a indicagao do IFCN.


https://coletivobereia.com.br/bereia-participa-da-serie-especial-nao-bote-fe-nas-fake-news/
https://coletivobereia.com.br/bereia-participa-da-serie-especial-nao-bote-fe-nas-fake-news/
https://coletivobereia.com.br/o-que-e-a-bancada-evangelica/
https://coletivobereia.com.br/o-que-e-a-bancada-evangelica/
https://coletivobereia.com.br/bereia-participa-de-reportagem-sobre-fake-news-produzidas-por-evangelicos/
https://coletivobereia.com.br/bereia-participa-de-reportagem-sobre-fake-news-produzidas-por-evangelicos/
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Em sua politica, apresentada na integra no anexo B, o Coletivo discorre sobre
o foco de suas checagens, “conteudo noticioso baseado em fatos e apresentagao de
ideias organizadas e ordenadas baseadas em dados” (BEREIA, 2022) que envolva
uma parcela significativa de pessoas. A noticia deve ser “relacionada a presencga de
grupos religiosos no espaco publico e/ou tenham tido destaque nas midias noticiosas.”
(BEREIA, 2022).

Entretanto, descarta a pratica de verificagdo, itens com perfil opinativo
caracterizados como artigos, editoriais ou resenhas. A politica editorial descreve a
conceituagdo de desinformacdo adotada pelo Coletivo: “...] informagao
comprovadamente falsa, inconclusiva, enganosa e imprecisa [...]"” (BEREIA, 2022)
desenvolvida e propagada com o intuito de “[...] obter vantagens econémicas ou para
enganar deliberadamente, podendo prejudicar o interesse publico [...]” (BEREIA,
2022). Observamos que a politica trata dos trés elementos que acompanham o fluxo
informacional: o agente, quando atua propositalmente na tentativa de enganar ou
obter vantagens; a mensagem, delineando seu viés desinformativo; o intérprete,
quando defende o interesse publico, que pode ser prejudicado com a desinformacao.

O Coletivo afirma seu compromisso com as regras de checagem do IFCN, em
especial aquela que trata do compromisso com a transparéncia das fontes de
informacéo, ao estimular seus leitores a colaborarem com a checagem dos contetdos
informativos. Convida a apurar as checagens realizadas, por meio de acesso as fontes
de informacéo verificadas divulgadas em cada checagem realizada, assim como
guando pede que seus leitores indiquem noticias para verificacao.

Outro ponto que analisamos é 0 compromisso com 0 ndo partidarismo e a
justica, quando se declara apartidario, ndo defendendo discurso, teologia, ideologia
ou tendéncia politico-partidaria. O site prioriza a divulgacdo de textos com o0s
conteudos informativos que apresentam perspectivas plurais sobre o tema abordado.
Ainda no campo da diversidade das ideias, descreve sua equipe com caracteristicas
de bases plurais, salientando que seus colaboradores tém afinidades ideolégicas e
politicas heterogéneas. O individuo que demonstra interesse em participar, cooperar
com o projeto deve registrar, formalmente, via documentacdo que esta ciente e
concorda, comprometendo-se com esse principio.

O compromisso com as corre¢cOes abertas e honestas é reforgcado, a partir do
ponto em que se compromete em reconhecer e divulgar os enganos cometidos,

“Bereia assume o compromisso de tornar publicos eventuais equivocos, com a
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garantia de correcdo, com agilidade e justica.” (BEREIA, 2022). Essa pratica &
aplicada em todas as postagens do site, assim como nas redes sociais do Coletivo
(Facebook, Twitter, Instagram, Youtube). Para tanto, a editora-geral, Magali Cunha, é
responsavel por receber via e-mail e Whatsapp (coletivobereia@gmail.com, 21 99305-
4579) a indicacdo de possiveis correcoes.

Além disso, o Coletivo sugere que a mensagem enviada contenha nome
completo, e-mail ou telefone de contato, post do Coletivo que precisa de corregéo, e
caso tenha, o material que corrobora o erro. O Bereia se compromete em responder,
de forma individual, tanto caso se confirme o erro quanto mudar a classificacdo da
checagem, registrando em seu site, acrescido de data e horario da correcdo. Nos
casos que tratem de pronunciamentos posteriores de individuos, instituicbes ou
organizacdes, o Coletivo se propde a avaliar a relevancia de desdobrar ou aprofundar
a tematica, acrescentando o pronunciamento seguinte, adicionando uma nota a
checagem publicada.

O Coletivo tem uma politica editorial bem delineada, clara e ampla, que
esclarece através do seu objeto de checagem e préticas informacionais realizadas,
tanto para concretizar seus propositos quanto em caso de eventuais equivocos,
admitindo a sua possivel existéncia e tratando do tema com transparéncia. Trabalha
em conformidade com as orientacdes da Rede Internacional de Checagem de Fatos,
diretrizes que balizam a pratica no mundo todo, de forma a manter o padrao
internacional de checagem. A partir da sua politica, compreendemos o seu método,
ou seja, 0 modo como aplica a politica de checagem de naticias.

Diariamente, o Coletivo realiza o rastreamento de noticias, a partir do filtro
sobre quais noticias tém potencial desinformativo, desenvolve a investigacao para
entdo determinar a classificacdo da noticia, a qual pode variar entre falso,
inconclusivo, enganoso, impreciso ou verdadeiro. O resultado dessa verificacdo é
divulgado no site e nas redes sociais. Compreendendo a inviabilidade de investigar
indiscriminadamente todas as inimeras noticias que circulam nos diferentes meios de
comunicacdo, levando em conta o tempo e o custo financeiro que tal trabalho
demandaria, o Coletivo aplica alguns filtros para selecionar as noticias, que serao
verificadas. A diretora-geral, em entrevista no Podcast SIMpodCRER (CUNHA, 2022),
apresenta alguns desses filtros nas noticias ou pronunciamentos: 1) Apresentar
caracteristicas bizarras ou incomum, como por exemplo o caso da “mamadeira falica”;

2) Indicacao de repasse da mensagem com urgéncia, como “mande logo para...”,
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denotando intencdo de viralizagdo da noticia; 3) Noticia que estimule o panico, que
impacte emocionalmente o leitor, “Pastor Jodo sera morto no Afeganistdo”; 4)
Auséncia de dados para comprovacdo, a mensagem que ndo contém fonte, origem
de quem elaborou a matéria, ndo contém indicacao de tempo, como data e hora, tanto
quanto localizacdo do ocorrido.

Os colaboradores que realizam as verificagbes atuam de forma voluntaria,
como visto anteriormente, em equipes de escalas diarias, procedendo o rastreamento
de acordo com o protocolo para checagens, desenvolvido pelo Coletivo, em cinco
passos, o protocolo esta disponivel no site do Coletivo, conforme indicacdo do IFCN

esses sao 0s passos do protocolo:

1. Identificacdo de matérias e pronunciamentos ou declaracdes veiculados em
midias e expostos no Parlamento que, pelas caracteristicas do titulo e da
chamada, demandam verificacdo (afirma¢Bes absolutas, ufanismo, casos
inusitados) por representarem relevancia (interesse publico, ou que afetem o
maior nimero de pessoas possivel) relacionada a presenca de grupos religiosos
no espaco publico e/ou tenham tido destaque nas midias noticiosas;

2. Pesquisa sobre a fonte original (quando existir);

3. Pesquisa sobre o que foi publicado sobre o assunto/tema,;

4.Pesquisa em fontes oficiais e alternativas (incluindo pessoas, grupos,
instituicbes/organiza¢cbes/associacdes/movimentos  sociais  citados) para
confirmacéo, identificacdo de lacunas e de distor¢bes ou para refutacdo do
contelido. Tudo seréa relatado no texto a ser produzido pela equipe do Bereia com
a devida indicacdo do acesso dos leitores/as a estas fontes;

5.Contextualizagdo do conteudo checado, com busca de referencial bibliografico
e contato com especialistas, quando for o caso;

Classificacéo do conteado como Verdadeiro, Impreciso, Enganoso, Inconclusivo
ou Falso. (BEREIA, 2022).

Optamos por apresentar a metodologia do Coletivo na integra por ser parte
importante desse estudo, a partir do entendimento amplo da metodologia que envolve
a pratica de checagem das informacdes divulgadas pelo site, podemos dialogar com
0s estudos no campo da Ciéncia da Informacéo.

A partir da apresentacdo de como sao realizadas as checagens, debrugcamo-
nos na analise das classificagbes das noticias, seguido de um exemplo
correspondente. Realizamos a andlise das verificagcdes de acordo com 0s seis passos
da metodologia. Os exemplos de verificacdes, como dito na metodologia, foram
escolhidos de acordo com a temporalidade em que se apresentam no site do Coletivo,
em ordem decrescente, postados até o dia 28 de dezembro de 2022. Aplicamos 0s
seis passos metodolégicos de verificacdo adotados pelo Coletivo em cada verificacéo
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e realizamos os apontamentos pertinentes. As classificacbes e exemplos sado os
seguintes:

VERDADEIRO: O exemplo de conteudo verificado e classificado como
“VERDADEIRQO” é “Religioso que rezou com Bolsonaro e clama por golpe militar €
padre catdlico romano”, quando o sacerdote conduziu um momento de prece em
frente ao Palacio Alvorada, estavam presentes Jair Bolsonaro, ainda em mandato
como presidente e seus apoiadores. Foi atribuido o conceito “verdadeiro” ao fato,
classificagdo conceituada como: “A noticia, o pronunciamento ou a declaragao sao
corretas e coerentes com os fatos apurados.” (BEREIA, 2022). O fato verificado foi o
fato de o cidad&o que proferiu a cerimdnia ser, de fato, padre. Tal questao foi elencada
pelos questionamentos ventilados no Twitter, figuras 9 e 10.

Conferimos a verificagao a partir da metodologia e constatamos que todos 0s
guesitos aplicaveis foram contemplados. 1) Identificacdo de matérias relacionadas
apresencade grupos religiosos: A noticia divulgada estava relacionada a presenca
de um religioso em pratica de culto na presenca de um politico; 2) Fonte original :
As referéncias de fonte original foram os sites de noticias Folha de S. Paulo, Folha

de S. Paulo, e Veja, ambos os acessos realizados em 18 de dezembro de 2022 e o

print do video publicado no perfil de Jair Messias Bolsonaro no Facebook; 3)
PublicacBes sobre o assunto/tema: A possivel desinformacdo que norteou a
pesquisa foi a suspeita, levantada em uma postagem na rede social Twitter, de que o
sacerdote seria um falso padre, figuras 9 e 10; 4) Fontes oficiais e alternativas: O
Coletivo obteve a confirmacdo ao contatar a Diocese de Anapolis para checar se o
cidadao vestido de batina, Genésio Ramos, é padre e esta vinculado a congregacao.
Somado a resposta da congregacdo, enviada por texto, o Coletivo indica nas
referéncias o link da pagina da Diocese em que consta o perfil do sacerdote; 5)

Contextualizacdo do contetdo checado: O Coletivo constatou, via midias sociais,
gue o padre Genésio Ramos atuava como militante desde 2018, a favor do entéo
presidente Jair Bolsonaro, momento em que teria sido, segundo ele, curado do PT;
6) Classificacdo do conteudo: Ao final da verificagdo consta a nota de classificacao:

Com base na pesquisa, Bereia classifica como verdadeiras as postagens e
matérias jornalisticas que reconhecem Genésio Laurentino Ramos como padre
catélico romano, vinculado a Diocese de Anapolis (GO). O sacerdote é apoiador do
presidente Jair Bolsonaro desde a campanha de 2018 e milita nas articulacdes


https://coletivobereia.com.br/religioso-que-rezou-com-bolsonaro-e-clama-por-golpe-militar-e-padre-catolico-romano/
https://coletivobereia.com.br/religioso-que-rezou-com-bolsonaro-e-clama-por-golpe-militar-e-padre-catolico-romano/
https://www1.folha.uol.com.br/poder/2022/12/bolsonaro-faz-oracao-com-criancas-e-padre-apos-diplomacao-de-lula.shtml
https://www1.folha.uol.com.br/poder/2022/12/padre-que-rezou-com-bolsonaro-incita-atos-antidemocraticos.shtml
https://www1.folha.uol.com.br/poder/2022/12/padre-que-rezou-com-bolsonaro-incita-atos-antidemocraticos.shtml
https://veja.abril.com.br/coluna/radar/no-alvorada-padre-se-ajoelha-diante-de-bolsonaro-e-faz-discurso-golpista/
https://www.diocesedeanapolis.org.br/clerigo/pe-genesio-lamunier-roams
https://www.diocesedeanapolis.org.br/clerigo/pe-genesio-lamunier-roams
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antidemocraticas que demandam um golpe militar, depois da derrota do atual
presidente nas elei¢des de outubro de 2022 (COLETIVO, 2022, grifo do autor).

Figura 8 - Noticia Folha de S. Paulo: "Bolsonaro faz oracdo com criangas e padre
apos diplomacéao de Lula”

FOLHA DE S.PAULO

* ok ok

eleiches 2022 transicdo de governo  stf  folhajus

Bolsonaro faz oracao com
criancas e padre apds
diplomacao de Lula

Presidente apareceu para apoiadores no fim de tarde desta
segunda (12), no Palacio da Alvorada

r®00

12.8e2.2022 35 19h30 José Marques

[E] EDICAC IMPRESSA . . . . . - .
srasitia Pouco mais de trés horas apos a diplomacio do presidente

eleito Luiz Inacio Lula da Silva (PT), o presidente Jair Bolsonaro (PI

oy Ouvir o texto A- A+ i -
cumprimentou nesta segunda-feira (12) manifestantes que gritavar

frases de teor golpista, fez uma oracio e abracou criancas em frent

Fonte: Folha de S. Paulo (2022).

Com desdobramentos na rede social Twitter:
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Figura 9 - Post Twitter “Falso padre”

O ) T I IR To |
diariodocentrodomundo.com.br/essencial/
padr.. NAO SERIA O BABACA UM FALSO
PADRE?COITADO DO PAPA
FRANCISCO,TER QUE ATRURAR

BANDIDOS DE BATINA.

diariodocentrodomundo.com.br
Padre que recebeu golpistas no Alvorada
ja defendeu excomunhao de petistas

Fonte: Twitter (2022).

Figura 10 - Post Twitter “Falso padre”

‘ﬂ Lo o S T Y ane. VS0
ﬂ B s Em respostaa @~ 2 ~~') @Estadao
g’ e @colunadoestadao

Bolsonaro esta segurando seus bandidos
no Alvorada com medo da prisao. Filho e o
falso caminhoneiro. Th recebeu o falso
padre e o falso cacique. Tudo fake.

Fonte: Twitter (2022).

IMPRECISO: O exemplo de conteudo verificado € classificado como
‘IMPRECISO” é “Matérias da Folha de S. Paulo e de O Globo alimentam
desinformacéo sobre perseguicdo a igrejas no periodo pos-eleitoral” que trata de duas
matérias publicadas nos periddicos citados: “Lula diz que vai cobrar apoio de
evangeélicos a vacinas ou responsabilizar igrejas por mortes” na Folha de S. Paulo, em
24 de novembro de 2022; e, “Pastores e bancada evangélica reagem a cobranca de
Lula sobre vacina”, no dia 26 de novembro de 2022. O conceito “impreciso”, atribuido

a checagem é descrito como:


https://coletivobereia.com.br/materias-da-folha-de-s-paulo-e-de-o-globo-alimentam-desinformacao-sobre-perseguicao-a-igrejas-no-periodo-pos-eleitoral/
https://coletivobereia.com.br/materias-da-folha-de-s-paulo-e-de-o-globo-alimentam-desinformacao-sobre-perseguicao-a-igrejas-no-periodo-pos-eleitoral/
https://www1.folha.uol.com.br/equilibrioesaude/2022/11/lula-diz-que-os-100-dias-serao-pautados-na-recuperacao-do-programa-de-vacinacao.shtml#success=true
https://www1.folha.uol.com.br/equilibrioesaude/2022/11/lula-diz-que-os-100-dias-serao-pautados-na-recuperacao-do-programa-de-vacinacao.shtml#success=true
https://oglobo.globo.com/google/amp/politica/noticia/2022/11/pastores-e-bancada-evangelica-reagem-a-cobranca-de-lula-sobre-vacina.ghtml
https://oglobo.globo.com/google/amp/politica/noticia/2022/11/pastores-e-bancada-evangelica-reagem-a-cobranca-de-lula-sobre-vacina.ghtml
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A noticia, o pronunciamento ou a declaracdo oferecem conteddos
verdadeiros, mas ndo oferecem dados comprovaveis, ndo consideram
diferentes perspectivas e ndo contextualizam a situagdo em questdo. Isto
pode levar o publico a julgamentos erréneos sobre determinados casos,
pessoas, grupos, instituicbes/organizacdes/associa¢cdes/movimentos sociais.
E desinformacdo e necessita de complementacdes e contextualizago.
(BEREIA, 2022, grifo do autor).

Contrapomos a verificagdo com a metodologia e constatamos que todos 0s
quesitos aplicaveis foram contemplados. 1) Identificacdo de matérias relacionadas
a presenca de grupos religiosos: A noticia divulgada pela Folha de S. Paulo, trata
da fala de um politico direcionada aos evangélicos, figura 11, atendendo, portanto, a
este quesito; 2) Fonte original: A verificacdo apresenta a fonte da noticia, o video da
reunido fechada da equipe de salde do governo de transi¢do. A reunido ocorreu em
24 de novembro de 2022, em formato hibrido, presencial e online, nela o presidente
eleito Luiz Inacio Lula da Silva (PT) fez um pronunciamento de cinco minutos, a alusao
feita as igrejas durou 38 segundos. A fala do presidente foi gravada, via celular, por
um dos participantes e publicada na TV UOL.

O relato da Folha de S. Paulo apresenta o seguinte recorte: "Eu pretendo
procurar varias igrejas evangélicas e discutir com o chefe delas: Olha, qual é o
comportamento de vocés nessa questdo das vacinas? Ou vamos responsabilizar
vocés pela morte das pessoas”. O Coletivo transcreveu o trecho de 38 segundos da

fala do presidente referente as igrejas:

1:31-2:09 (38 segundos): A gente ndo pode, de forma precipitada, achar que
a gente anunciar vacina, o povo vai tomar. Ndo. O povo tem que ser
convencido outra vez da eficacia da vacina, e nés vamos ter agora que pegar
muita gente que combateu a vacina, que vai ter que pedir desculpa. Eu, pelo
menos, pretendo procurar varias igrejas evangélicas e discutir com o chefe
deles o seguinte: ‘Qual é o comportamento de vocés nessa questido da
vacina?’ Ou nés vamos responsabilizar vocés pelas mortes das pessoas.
(BEREIA, 2022).

Ao apresentar o trecho na integra, podemos compreender um pouco mais do
contexto da fala do presidente; 3) Publicagbes sobre o assunto/tema: A
repercussao da publicacéo da Folha de S. Paulo adquiriu um tom de ameaca em sites
religiosos, figura 15 e redes sociais de apoiadores da direita politica, figuras 13 e 14.
Reavivando o conceito desinformativo em torno da persegui¢cdo aos cristdos e as
igrejas, também conhecido como “cristofobia”; 4) Fontes oficiais e alternativas:

Relatadas anteriormente, nos topicos 2 e 3; 5) Contextualizacdo do conteddo


https://tvuol.uol.com.br/video/lula-participa-de-reuniao-online-com-grupo-tematico-de-saude-na-transicao-04028C183072C4897326

58

checado: O Coletivo consultou a Dra. Socorro Souza, pesquisadora da Fiocruz, ex-
presidente do Conselho Nacional de Saude (CNS) e integrante do GT como
representante da diversidade regional, racial e de género na area da saude. A Dra.,
especializada em saude coletiva, interpretou a matéria da Folha de S. Paulo como
insuficiente na cobertura de alguns pontos importantes abordados na reunido: a
defasagem no orcamento da salude e a importancia em se falar com a sociedade,
manter um didlogo com as liderancas religiosas, reforcar as campanhas para que a
populacédo volte a acreditar na eficacia das vacinas. A Dra. Socorro destaca a fala do
ex-ministro da Saude Arthur Chioro, por apresentar um contexto adequado a fala do

presidente, com os temas apresentados na reuniao:

Muito bom saber que nés temos um presidente que participa da reunido com
a sociedade de especialistas e que se compromete [com a pauta]. O Brasil
vai contar com o presidente da Republica liderando a retomada do nosso
Programa Nacional de Imunizacdo e do enfrentamento da pandemia;
(BEREIA, 2022).

O posicionamento da especialista no tema saude coletiva, acrescido a fala do
ex-ministro, que estava presente na reunido, contribuem com o entendimento do
pronunciamento do presidente; 6) Classificacdo do contetudo: O Coletivo classificou

a verificacdo em uma nota extensa, elencamos 0s pontos principais:

Bereia classifica as matérias da Folha de S. Paulo e de O Globo como
imprecisas. Os veiculos de noticias desinformam com imprecis&o em varios
elementos. A Folha de S. Paulo promove desinformacédo ao dar destaque a
mencédo de 38 segundos sobre as igrejas evangélicas na fala do presidente
eleito, sem contextualiza-la, no que dizia respeito ao tratamento do tema do
Plano Nacional de Imunizacdo, colocado na reunifo como uma das
prioridades para o novo governo na area da saude. O papel das igrejas
evangélicas nao foi o tema central da reunido e nem da fala de cinco minutos
de Lula, que teve oito blocos tematicos, como se pode observar na
transcricdo oferecida pelo Bereia nesta matéria. [...] A desinformacgdo se
configura ainda no fato de que nem a Folha de S. Paulo nem O Globo
recuperaram o papel exercido por diferentes liderangcas evangélicas no
contexto da pandemia de covid-19 para se verificar a pertinéncia de uma
“responsabilizagdo” em relagdo a “comportamento em relagéo a vacinas” da
parte do futuro governo. Estes veiculos de noticias também ndo buscaram
informacdo dos participantes da equipe de transicdo sobre o porqué da
mengao de igrejas evangélicas pelo presidente eleito quando o tema tratado
foram as vacinas. (BEREIA, 2022, grifo do autor).

A classificagao prossegue abordando o quanto a desinformacao pode surgir a
partir de um titulo, embasado em um fragmento de uma reunido reservada. Embora

contenha elementos verdadeiros, ndo aborda precisamente o que foi dito ou como se
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deu o fato. Neste caso, a sobreposicao invertendo a predominancia de temas contidos
na fala do presidente gerou reacdes entre os evangélicos, impulsionado pela
publicacdo de O Globo.

Figura 11 - Noticia Folha de S. Paulo: "Lula diz que vai cobrar apoio de evangélicos
a vacinas ou responsabilizar igrejas por mortes”

= MENU AssE POLHA DE S-PAULO A -~ 0 puscas
satide » coronavires  sadderesponde  ciéncia  equilibrio  cotidiano

Lula diz que vai cobrar apoio
de evangélicos a vacinas ou
responsabilizar igrejas por
mortes

Em encontro com representantes da saldde, presidente eleito
prometeu que no falt:

900

Raguel Lopes noticias da folha no seu
Mateus Vargas email

BRASILIA M mracidanrto alaiten T Tmdeia Tola da Siles fOTY dice

Fonte: Folha de S. Paulo (2022).

Figura 12 - Noticia O Globo: " Pastores e bancada evangélica reagem a cobranca de

Lula sobre vacina”
=mew QO GLOBO Politica Q Buscar

Pastores e bancada evangélica reagem a
cobranca de Lula sobre vacina

Apos fala do presidente eleito sobre eventual responsabilizacdo de igrejas por mortes
decorrentes da falta de imunizacdo contra Covid-19, lideres religiosos acusaram o petista de
perseguicao religiosa e de revanchismo devido ao apoio do segmento a Bolsonaro

Por Fernanda Alves — Rio de Janeiro

Fonte: Folha de S. Paulo (2022).



Figura 13 - Post Twitter “Atencéo igrejas”

Q Damares Alves §

ATENCAQ IGREJAS!

O presidente eleito disse durante 2 campanha que
colocaria padres e pastores em seu devidos lugares.

Hoje ele fez nova ameace aos pastores. Acho que
teremos dias dificeis pela frente

< yahoo/noticias

Lula diz que vai cobrar apoio de
evangélicos a vacinas ou
responsabilizar igrejas por
mortes

RAQUEL LOPES E MATEUS VARGAS

BRASILIA, DF (FOLHAPRESS) - O presidente
eleito, Luiz Inacio Lula da Silva (PT), disse
nesta quinta-feira (24) a representantes da
area da saude que o governo precisa
convencer a populagao sobre a eficiacia das
vacinas. Ele afirmou que vai cobrar de
liderancas evangélicas apoio as
campanhas de vacinagao e que pode
responsabilizar as igrejas por mortes.

Fonte: Forlha de S. Paulo (2022).

Figura 14 - Post Instagram “Responsabilizar as igrejas? Absurdo!”

Magno Malta
@ 26 de novembro

Responsabilizar as igrejas?

FOLHA DE S.PAULO

Lula diz que vai cobrar apoio de
evangélicos a vacinas ou responsabilizar
igrejas por mortes

o Curtic  (J Comentar 2 Compartilhai@ ~

Fonte: Folha de S. Paulo (2022).
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Figura 15 - Noticia Pleno News: "Lula diz que cobrara apoio de evangélicos a
vacinas ou responsabilizara igrejas por mortes”

T aes plenc °‘

= BRASIL POLITICA ECONOMIA ELEICOES 2022 MUNDO ESPORTES ENTRETENIMENTO OFINIAD PODCASTS FE ANUNCIE

Home =Brasil =Politica Nacional =Lula diz que cobrard apoio de evangélicos a vacinas ou responsabilizard igrejas per mortes

Lula diz que cobrara apoio de evangélicos
a vacinas ou responsabilizara igrejas por
mortes

Presidente eleito deu declaracdo durante reunido com representantes da drea da salde

Mais Lidas

Fonte: Pleno.News (2022).

ENGANOSO: O exemplo de conteudo verificado e classificado como
‘ENGANOSQO” é “Apoiadores e esposa do ex-presidente Bolsonaro desinformam
sobre decisdo do atual governo quanto a educagao para pessoas surdas”, verificacdo
da reportagem que circulou na midia religiosa Pleno News, em desdobramento ao que
circula nas redes sociais de Amalia Barros e Michelle Bolsonaro, a qual afirma, “Lula
extingue 6rgéo para surdos criado por Michelle Bolsonaro” O conceito “enganoso” foi

atribuido a verificacdo, compreendido pelo Coletivo como:

A noticia, o pronunciamento ou a declaragdo oferecem conteddos de
substancia verdadeira, mas a apresentacdo deles é desenvolvida para
confundir. Os titulos e imagens que nao correspondem ao que é exposto na
integra, teores distorcidos que instigam julgamentos negativos de uma
pessoa, de um grupo ou de instituicdo/organizacdo/associacdo/movimentos
sociais, ou invocam sensacionalismo para conquista de audiéncia.
Representa desinformagdo e necessita de corregcbes, substancia e
contextualizacdo (BEREIA, 2022).

Conferimos a verificacdo com base na metodologia, constatamos que todos os
guesitos aplicaveis foram contemplados. 1) Identificacdo de matérias relacionada a
presenca de grupos religiosos: A desinformacédo foi divulgada em uma midia
religiosa, portanto se encaixa neste quesito , conforme figura 16 ; 2) Fonte original:
A verificacdo teve acesso e apresentou o _Decreto 11342/23, proposta de revogacao
do Decreto n° 10.502/2020 que promove o isolamento social de criangas com
deficiéncia. 3) Publicacdes sobre o assunto/tema: as publicacdes apresentadas
reforcaram a desinformagéo, conforme as figuras 17, 18 e 19; 4) Fontes oficiais e

alternativas: apresentadas, nesta verificagdo, como fonte original, dada a natureza


https://coletivobereia.com.br/apoiadores-e-esposa-de-ex-presidente-bolsonaro-desinformam-sobre-decisao-do-atual-governo-quanto-a-educacao-para-pessoas-surdas/
https://coletivobereia.com.br/apoiadores-e-esposa-de-ex-presidente-bolsonaro-desinformam-sobre-decisao-do-atual-governo-quanto-a-educacao-para-pessoas-surdas/
https://presrepublica.jusbrasil.com.br/legislacao/1730668927/decreto-11342-23
https://www.in.gov.br/en/web/dou/-/decreto-n-10.502-de-30-de-setembro-de-2020-280529948
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do assunto; 5) Contextualizacdo do conteudo checado: o Coletivo recorreu a
associacOes de pessoas com deficiéncia e especialistas, sdo elas: AMADA -
Associacdo Amazonense de Apoio aos Deficientes Auditivos e Usuarios de Implante
Coclear; ANASO - Associacdo Nacional dos Surdos Oralizados; APASOD (ES) -
Associacdo de Pais e Amigos dos Surdos e Outras Deficiéncias. Os organismos
declararam, de forma unanime que o decreto revogado, 10.502/2020, é
inconstitucional e segregador e que a extinta Diretoria de Politicas Publicas Bilingues
de Surdos (Dipebs) defendia somente os interesses de uma parcela de surdos
sinalizantes, desconsiderando mais 10 milhGes de pessoas no pais que possuem
algum grau de baixa audicdo, que ndo possuem fluéncia no idioma Libras. 6)
Classificacdo do contetdo: com base na verificacdo realizada o Coletivo redigiu

uma nota explicativa contendo a classificacao da noticia:

Bereia classifica como ENGANOSA a desinformacdo promovida pela
deputada federal Amalia Barros (PL-MT), compartilhada pela esposa do ex-
presidente da Republica Michelle Bolsonaro, por diversas pessoas que tém
perfis em midias sociais e repercutida por veiculos de noticias evangélicos e
nao religiosos. Bereia verificou que ndo ha extingéo de politicas de educacéo
para pessoas surdas no atual governo. Houve, sim, a extingdo de uma politica
declarada inconstitucional, por ser excludente e discriminatoria, que previa a
segregacao de pessoas surdas em idade escolar do convivio com outros
estudantes, e desconsiderava a educacao de pessoas surdas que ndo fazem
uso de Libras [...]” (BEREIA, 2022, grifo do autor).

Mais adiante € ressaltada a importancia da perspectiva inclusiva nas politicas
que tratam de educacdo especial. A nota continua ressaltando a importancia de ir além
da leitura de titulos e chamadas em postagens e noticias, como estas que digam
respeito a tomada de decisdo governamental, antes de compartilhar ou chegar a uma
conclusao sobre este ou aquele governante.

Observamos que o conceito “enganoso” esta de acordo com a verificacdo ao
gue se refere ao método e ao conteudo. Contemplou todos os passos cabiveis da
metodologia, apresentou fontes da sua investigacdo, esclarecendo pontos
fundamentais para a compreenséo da questao como um todo. A verificagdo constatou
gue as postagens e noticias, de fato, apresentavam fragmentos constataveis, mas

com apresentacao e enfoque distorcidos, instigando o julgamento pernicioso.
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Figura 16 - Noticia Pleno News: “Lula extingue 6rgao para surdos criado por Michelle
Bolsonaro”
= plenc

BRASIL POLITICA ECONOMIA ELEICOES 2022 MUNDO ESPORTES ENTRETENIMENTO OPINIAO PODCASTS FE ANUNCIE

Lula extingue 6rgao para surdos criado
por Michelle Bolsonaro

Petista extinguiu a Diretoria de Politicas de Educac¢ao Bilingue de Surdos implementada pela ex-
primeira-dama

Mais Lidas

Xuxa questiona
participantes do velério de
Pelé: "Sorrindo?”

2 Fontenelle critica roupa de
Janja na posse e cita escola
de samba

3 Empresdria critica Tals
Aratjo: "Além de hipécrita,
€ burra”

4 Presidente Lula se recusaa
ler a Biblia em velério de
Pelé

5 Policia Civil identifica
homem que espancou as
filhas em praia

Fonte: Pleno.news (2022).

Figura 17 - Post Instagram “Dia triste para a comunidade surda”

g& amaliabarros ¢ elizangelacastelobranco

@ amaliabarros &
Y,

Dia triste
paraa
comunidade

% luciane201671 Ele avisou que ia Gestruir tudo que bolsonaro
& criou

g. tiagobritomt Vo:
ce

Amalia (i 1 oQv
Bal’l‘os = . 35 314 gostos

Fonte: Instagram (2022).
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Figura 18 - Noticia O Sul: “Para atingir Michelle Bolsonaro, Lula extingue diretoria de
Educacao para surdos do MEC”

—~ caDs
D SULEE=ES

|cotmesTas)

Para atingir Michelle Bolsonaro, Lula
extingue diretoria de Educacdo para Surdos
do MEC

Por Flavio Pereira | 4 de janeiro de 2023

COMPARTILHE ESTA NOTICIA @00@@0

Na posse de Jair Boisonaro em 2019, a entSo primeira-dama Michelle Bolsonaro

giscursou em s (inguagem de sinais destinada 3 comunidade surda) (Foto: Marcelo
Camargo/Agéncia Brasil

Fonte: O Sul, 2023.

Figura 19 - Mensagem Whatsapp: “Zero surpresa”

" ZERO SURPRESA: O presidente Lula (PT)
REVOGOU o decreto que criou a Diretoria de
Politicas de Educagao Bilingue de SURDOS
(Dipebs), em 2019, no ambito do Ministério
da Educagao (MEC), pelo entdo presidente
Jair Bolsonaro (PL),

O Dipebs era ocupado por um surdo e visava
implementar INCLUSAO, educagao BILINGUE
de surdos, o fomento de PESQUISA e
FORMAGAO na area de educagdo de surdos,
além da criagao de ESCOLAS com ensino de
Lingua Brasileira de Sinais (Libras)

A lingua brasileira de sinais (Libras) foi uma
marca do governo Bolsonaro, impressa pela
ex-primeira-dama Michelle Bolsonaro, que
fez um discurso em Libras durante a posse
de Bolsonaro, em 2019,

Nao estéo levando em CONSIDERAGAQ anos
de LUTAS da comunidade surda por uma
educagao bilingue e de qualidade &2
INDIGNAGAO é o que sinto!l iz

#educacgdo #inclusao #formacao #respeito
#surdos

Presidente Lula extingue
Secretaria de Educacao
para Surdos

Fonte: grupos de WhatsApp de igrejas (ANO).
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INCONCLUSIVO: O exemplo de conteudo verificado e classificado como
“‘INCONCLUSIVO” é “Nao ha como afirmar que OMS e Bill Gates manipulem dados
sobre o Covid-19”, verificacdo da postagem do dia 25 de abril de 2020, no Twitter, o
youtuber paranaense Bernardo P. Kuster, afirma que a Organizacdo Mundial da
Saude (OMS) declara que pessoas infectadas em algum momento pelo (COVID-19)
passariam a ser imunes a novos contdgios. Posteriormente, trocando de
posicionamento visando o lucro da empresa de Bill Gates, na criagdo de uma vacina,
conforme figura 20. O conceito “inconclusivo”, utilizado na classificagdo da postagem

é classificado pelo Coletivo como:

A noticia, o pronunciamento ou a declaracdo oferece conteldos de
substancia informativa mas ndo apresentam todos o0s elementos necessarios
para serem classificados como verdadeiros. Além disso, trazem evidéncias
na redacdo para serem avaliados como desinformacdo. Sdo matérias que
demandam cuidado, atencdo e acompanhamento em torno da conclusao.
(COLETIVO, 2022).

Confrontamos a verificagdo com a metodologia, observamos que 0S passos
sdo seguidos e divulgados. 1) Identificacdo de matérias relacionada a presenca
de grupos religiosos: a desinformacao foi criada e difundida por um individuo que
se auto intitula “jornalista catdlico”; 2) Fonte original: ndo foi possivel ter acesso a
fontes de informacao originais; 3) Publicacbdes sobre o assunto/tema: N&o houve
publicacbes sobre o assunto; 4) Fontes oficiais e alternativas: as fontes
apresentadas foram os comunicados da OMS, descritos no proximo topico; 5)
Contextualizacdo do conteudo checado: devido a natureza da desinformacao,
abordar uma série de questbes, a contextualizacdo foi mais extensa. 1) a OMS
divulgou um comunicado (25 de abril de 2020) em resposta a pratica de alguns
governos de emissdo de um “passaporte imunologico”, o comunicado esclareceu que
nao havia indicios de que a pessoa que foi contaminada pelo COVID-19, estava
automaticamente imunizada contra reiteradas contaminagfes; 2) Até 0 momento em
que a China confirmou o primeiro contagio a OMS, ndo havia comprovacoes
cientificas de que o virus era transmissivel; 3) A OMS enquanto organizagao surgiu
em 1948, originalmente financiada pelos paises membros, atualmente recebe
doacgOes de empresas e organizagdes, dentre elas a Fundagéo Bill & Melinda Gates,

esta que se tornou a segunda maior doadora; 4) O valor citado na postagem de


https://coletivobereia.com.br/nao-ha-como-afirmar-que-oms-e-bill-gates-manipulem-dados-sobre-o-covid-19/
https://coletivobereia.com.br/nao-ha-como-afirmar-que-oms-e-bill-gates-manipulem-dados-sobre-o-covid-19/
https://www.who.int/news-room/commentaries/detail/immunity-passports-in-the-context-of-covid-19
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Bernardo, US$ 250 milhGes de dolares se trata da doagédo da Fundagéo Bill & Melinda
Gates para apoio de combate ao Covid-19, ndo sendo discriminado pela nota
publicada no site da fundag&do que esse recurso seria repassado, na integra, a OMS.
De acordo com a nota, esse valor foi destinado aos paises Africa e do Sul da Asia.

O Coletivo ainda apresenta o fato de a industria farmacéutica ter contribuido
para 0 combate a pandemia, abrindo suas bibliotecas de compostos antivirais as
pesquisas. No entanto, ndo deixa de ressaltar o conflito de interesses politicos e
econdmicos mediante o financiamento da fundagdo por empresas privadas. 6)
Classificacao do conteudo: embasado nas pesquisas o Coletivo classificou a noticia

como.

O que se pode concluir com esta checagem é que o youtuber e jornalista
catolico, Bernardo Kuster, utiliza informagdes corretas, como quando
afirma que a OMS né&o reconheceu a transmissdo entre seres humanos do
novo coronavirus, no entanto, sdo informacdes defasadas, de janeiro de
2020, quando a doenca ainda estava sendo identificada. Os elementos sobre
o financiamento privado a agéncia também sado corretos, porém, Kuster
distorce a informacdo ao criar uma teoria conspiratéria, da qual nao
consegue provar. Por conta disso, o Coletivo Bereia considera a
postagem inconclusiva. (BEREIA, 2022, grifo do autor).

Observamos que esta desinformacéo utilizou verdades, porém, desatualizadas
relacionadas a informacdes constataveis, e desenvolveu teorias, levadas adiante,

contudo, sem provas cabais que fundamentam a suposigao.


https://www.gatesfoundation.org/TheOptimist/Articles/coronavirus-mark-suzman-funding-announcement-2
https://www.gatesfoundation.org/TheOptimist/Articles/coronavirus-mark-suzman-funding-announcement-2
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Figura 20 - Post Twitter “OMS”
ﬁ Bernardo P Kuster &3

&P @vermardopkuster
OMS que, em janeiro, disse nao
haver transmissao entre humanos,
afirma g nao ha provas de
imunidade natural aos infectados.
Suspeito q seja p/ vender vacinas,
afinal a OMS recebe muita grana
da ind farmacéutica e 250MM de
dolares/ano de Bill Gates, grandes
interessado no mercado.

11:21 AM - 25 de abr de 2020 - Twitter Web App

1,5 mil Retweets 8,2 mil Curtidas

- Py Fo)
F 1 Y, o
» Ll S

Q Bernardo P Kiister & @ 25 de abr

“ Em resposta a @bernardopkuster

A coisa chega a ser ridicula. Quer diz e,
segundo a OMS, deveremos aguarg

vacina chinesa chegar para somen
voltarmos a ter nossa vida de volta? Aqui

Fonte: Twitter, 2020.

s

FALSO: O exemplo de conteudo verificado € classificado como "FALSO" é
“Sites gospel e politicos evangélicos repercutem informacdes falsas sobre recriacéo
de imposto sindical obrigatério”, checagem da noticia publicada no site gospel Pleno
News “Lula pode tirar R$ 4 bilhdes dos trabalhadores com o novo imposto”. O conceito

“falso” & descrito pelo Coletivo como:

A noticia, o pronunciamento ou a declara¢do ndo oferecem informacgdes, ndo
tém substancia factual, caracterizando-se como boato, contetido fabricado
para parecer informag&o. Os dados disponiveis sobre a situacdo em questao
contradizem objetivamente o que é apresentado. E desinformac&o. (BEREIA,
2020b).

Estudamos a verificagdo com base na metodologia, observamos que todos os
quesitos aplicaveis foram contemplados. 1) Identificacdo de matérias relacionadas
apresencade grupos religiosos: a desinformacao foi divulgada em um site religioso
de noticias e divulgada pela senadora Damares Alves; 2) Fonte original: a fonte da
desinformacéo é a reportagem da revista Veja, consultada pela equipe do Coletivo. A
matéria apresenta o suposto debate entre a equipe de transicdo do, entdo, futuro


https://coletivobereia.com.br/sites-gospel-e-politicos-evangelicos-repercutem-informacoes-falsas-sobre-recriacao-de-imposto-sindical-obrigatorio/
https://coletivobereia.com.br/sites-gospel-e-politicos-evangelicos-repercutem-informacoes-falsas-sobre-recriacao-de-imposto-sindical-obrigatorio/
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governo federal, tratando de uma “taxa negocial”, substituta do imposto obrigatério, e
de acordo com um economista, cuja identidade néo € revelada, consultor da matéria
da Veja, o valor de arrecadamento seria de 4 bilhdes; 3) Publicagdes sobre o
assunto/tema: apresentadas na fonte original e oficiais apresentadas; 4) Fontes
oficiais e alternativas: foram consultadas fontes como o site do Partido dos
Trabalhadores, Camara dos Deputados, Superior Tribunal Federal e Planalto e nédo
foram encontradas evidéncias da proposta de aplicar uma taxa negocial pelo governo
federal no exercicio a partir de 2023. Ao final da verificagdo constam todos os links
consultados; 5) Contextualizacdo do conteudo checado: esclarece sobre o imposto
sindical, a relacdo entre imposto sindical e taxa negocial, os valores apresentados
pela revista Veja e a relevancia dos sindicatos; 6) Classificagdo do contetdo:

amparado na verificacdo o Coletivo classificou a noticia como:

Bereia classifica as noticias repercutidas pelos sites gospel e por politicos
relacionados ao atual governo como falsas. Nao existe qualquer informacéao
oficial da equipe de transicdo ou declaracdo de membros do PT ou dos
partidos da coligacéo, ou ainda de figuras importantes ligadas a estes
partidos que mencionem proposta de recriacdo do imposto sindical
obrigatério (BEREIA, 2020a, grifo do autor).

Atentemo-nos a este exemplo de desinformacdo, embora totalmente falsa,
embasada em uma publicacdo de uma revista com 55 anos de publicacéo, ligada a
uma editora conceituada. Revelando a importancia da pratica de checagem de fatos.
Independente da autoridade de quem divulga a informacéo, ela deve ser verificada e
confrontada com fatos e dados pertinentes ao caso. Nesta situacdo em especifico,
ressaltamos que a identidade do economista, a fonte dos dados, o calculo ou mesmo
documentos sobre as tratativas do, entdo, futuro governo, foram apresentadas ou

indicadas.
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Figura 21 - Noticia Pleno News: “Lula pode tirar R$ 4 bilhdes dos trabalhadores com
novo imposto”

plenc Q

Lula pode tirar RS 4 bilhoes
dos trabalhadores com novo
imposto

O petista ja acordou com seus amigos o retorno
da contribuigao sindical obrigatdria

© 00

Leiliane Lopes - 20/11/2022 19h37 | atualizado em
21/11/2022 12h43

Lula ror
Fonte: Pleno.news (2022).
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Figura 22 - Post Twitter: “Trabalhador”
- Damares Alves @
ﬂ @DamaresAlves
Trabalhador, ndo quero estragar
seu domingo mas nao seria justo
fingir que nao li esta noticia e que
isto ndo esta sendo discutido.

Que Deus tenha misericoérdia do
NOsSso povo!

veja.abril.com.br/politica/novo-...

1529 O® N QN = 33%=

% ﬁNovoimpostodeL... < 0

De veja.abril.com.br: veiculac

= veja

Novo imposto de Lula
pode tirar 4 bilhoes do
bolso do trabalhador por
ano
Fonte: Twitter (2022).

Conforme apresentado anteriormente, os exemplos foram escolhidos de
acordo com a temporalidade em que se apresentam no site do Coletivo, em ordem
decrescente, postados até o dia 28 de dezembro de 2022. No caso da classificacédo
“‘INCONCLUSIVQO?”, foi necessaria uma pesquisa minuciosa dentro do site, devido a
pouca incidéncia de noticias que apresentem tal classificacdo, denotando o empenho
da equipe em chegar a conclusdo em suas verificagdes. Visto que tal classificacao
indica a auséncia de dados pertinentes para determinar a classificacdo de
desinformacédo, as checagens sao realizadas com tal esmero que na maioria dos
casos a equipe consegue avaliar e classificar a noticia. Analisando a metodologia,
compreendemos que esta esta de acordo com o estudado sobre fact-check.

Nesta secédo ficam descritas as praticas informacionais do Coletivo Bereia, a
politica editorial e metodologia de checagem de noticias, com os exemplos pertinentes

a cada uma das cinco classificagcdes: verdadeiro, impreciso, enganoso, inconclusivo e
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falso. Acompanhamos, portanto, as praticas informacionais com foco no estudo de

combate a desinformacédo do Coletivo.
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5 CONSIDERACOES FINAIS

A realizacdo do estudo sobre as praticas informacionais do site do Coletivo
Bereia possibilitou compreender como as acdes desenvolvidas pelo Coletivo
contribuem no processo de combate a desinformacao. Observamos que as tematicas
envolvendo a religido, a desinformacéo e a politica aparecem de diferentes formas
nos artigos, nas verificagdes, na lista de referéncias, nas fontes informacionais, no
parecer de pesquisadores e estudiosos da area, além das imagens e fotos.

Como vimos, os conteudos informacionais sobre religido estdo fortemente
presentes nas praticas do Coletivo, no perfil da equipe, como filtro para as
verificagbes, como tema de artigos, como caracteristica de fotos selecionadas para as
capas das verificacbes e dos artigos. Desta forma, o Coletivo estabelece uma
interlocucdo com o publico religioso, ambientado com as estratégias de comunicacao.
As estratégias de comunicacao utilizadas facilitam o entendimento e o dialogo, pois
procuram esclarecer o publico que consome tais informacdes sobre desinformacéo
gue pode conter nos conteudos envolvendo a religido. Assim, é possivel tornar os
conteudos reflexivos aos sujeitos, permitindo que eles ajam de forma consciente no
mundo no enfrentamento e combate a desinformagéo.

Identificamos que o Coletivo utiliza diversas fontes de informagao para
alimentar o site. Essa diversificacdo de fontes mostra a pluralidade do site. A partir
da pratica de checagem de noticias foi possivel identificar como séo classificadas
fontes de informacdo. Como vimos no referencial tedrico, essa classificacdo abrange
onze categorias: oficial, empresarial, institucional, popular, testemunhal, andnima,
referéncia, especializada, redes sociais, midia tradicional, servigos de fact-checking.
Das onze categorias, dez foram apresentadas ao longo do estudo, com excecéo de
fonte an6nima, justamente por ndao ser recomendada pelos estudiosos, para néo
prejudicar a credibilidade da verificacéo.

No estudo foram identificados os responsaveis pela alimentacdo, gestdo e
atualizacdo das informacdes do site. E apontado um responsavel geral por colocar os
conteudos no site, entretanto, as informacdes na forma de verificagdes séo redigidas
por toda a equipe, sistematizadas em grupos menores, de acordo com a
disponibilidade, visto que, com excecdo do responsavel geral, todos séo vinculados
em regime de voluntariado. Os artigos s&o escritos por convidados com formacao

pertinente ao tema do artigo divulgado.
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Via andlise do site, identificamos diferentes estratégias de comunicacao
utilizadas pelo Coletivo Bereia. Tomando como exemplo a tela inicial do site,
observamos que ela é composta pelos destaques de outras abas do site. Os recursos
comunicativos usados sdo textos, imagens, videos, prints de verificacdes e links de
referéncias consultadas. Além disso, séo utilizadas tags que funcionam como link para
navegar no site, direcionando para outras matérias e verificacdes afins. As fontes das
imagens utilizadas variam entre noticias originais verificadas e sites com licenca livre
de uso de imagens, com temética religiosa, como a biblia, oracdo ou culto evangélico.

Quanto aos conteudos, os autores dos artigos apresentaram formacéao variada,
entre cientista politico, presidente da associacdo brasileira de pesquisa biblica,
evangélico praticante, coordenador do programa de mestrado sobre religido e
globalizagdo da Universidade de Durham, pertinente ao conteddo de cada artigo, e
com aptidao para se comunicar com o publico evangélico, por compreender os temas
propostos e os leitores.

Em relacé@o a politica editorial do site, observamos que est4 de acordo com a
IFCN, publicada na integra, conceitua desinformacao, especifica os temas que serédo
verificados pelo grupo, realizando o recorte dentro das possibilidades de checagens.
Desta forma, baliza o direcionamento das checagens e determina o publico-alvo, bem
como delimita o campo da metodologia. Estipulando o que e para quem serdo
realizadas as verificagcfes, circunscreve o objeto ao qual sera aplicado a metodologia.
Passo fundamental, frente ao crescente volume de desordem informacional nas redes
sociais, pronunciamentos, canais de comunicacao, periédicos, etc., sem o qual ficaria
impraticavel a verificacdo de forma eficaz e eficiente.

O desenvolvimento e publicacdo da metodologia € indicado pelos érgaos e
autores para que a equipe possa realizar as checagens seguindo um padréo, dentro
das variacdes que comportam a ferramenta jornalistica de verificacdo. Visto que a
noticia tanto quanto a informacdo, em seu viés desinformativo, podem variar
consideravelmente, quanto a fonte da noticia, ao emissor, ao contetdo da informacéo,
ao publico a que se dedica e ao meio pelo qual (des)informa. O Coletivo estabelece
sua metodologia em paralelo ao que comumente as agéncias de checagens aplicam,
entendendo essa como uma pratica que possibilita verificar o grau de veracidade de
uma noticia ou pronunciamento. Composta por seis processos, descritos na se¢ao
quatro, que vao do filtro inicial do que deve ser verificado a aplicacdo de uma

classificacdo que variam em cinco niveis de veracidade. Estudamos 0s passos
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metodoldgicos para cada uma das cinco classificacdes e podemos constatar que a
metodologia empregada abarcou as variacdes que as noticias demandaram, na
medida que os verificadores conseguiram formular as verificagbes também em
formato de nota, além das palavras classificatérias (falso, inconclusivo, enganoso,
impreciso, verdadeiro).

Assim, as praticas do Coletivo Bereia possibilitam que o processo de producéo,
divulgacao das informagdes sobre conteldos religiosos e politicos seja transparente
e esclarecedor para o publico. A medida que os cidad&os passam a ter acesso as
ferramentas adequadas de checagem das noticias, permitindo que ele compare e
reflita sobre tais conteudos divulgados no site, tais procedimentos auxiliam no
combate a desinformacdo e a sua propagacdo em seu circulo social. Com isso, 0
Coletivo consegue fazer a mediagao entre a desordem informacional e o cidaddo, néo
com o intuito de pensar ou determinar por ele o que € ou ndo € sobre determinado
fato, mas sim contribuir para que ele tenha acesso a pensamentos plurais, de forma
transparente, embasada e referenciada.

O site coloca como estratégia diferentes pontos de vista (contraposicdes), uma
vez que as etiquetas de classificacdo ndo sdo certificacdo da verdade, porém, indicio
de uma leitura critica sobre a noticia. O que leva o cidadao a reflexdo, pois permite a
comparacao dos pontos de vista, podendo gerar tensfes e conflitos. Assim, o site
propde o rompimento do adagio “Politica e religido ndo se discutem”. Um ponto que
expressa essa tensao € o fato do préprio site trazer a discussdo dois temas,
aparentemente antagénicos (religido e politica) algo presente no imaginario social de
muitos brasileiros e que se reproduzem no senso comum como temas “indiscutiveis”.

Muitas vezes, a frase “Politica e religido ndo se discutem” acaba se tornando
uma regra utilizada para “manter a paz” nos almogos em familia ou entdo sendo um
critério adotado para manter a civilidade nas reuniées de condominio, no entanto, ndo
podemos deixar de refletir que paz sem didlogo ndo é paz, € silenciamento.
Compreendendo politica como a ciéncia de governar, um governo, independente de
qual vertente politica, instituido na base do silenciamento, ndo é governo, é ditadura,
€ antidemocracia.

Analisando religido como a busca pelo sagrado, da comunh&o com o oculto e
com o préximo, sem harmonia advinda da comunicacédo, do dialogo e do debate
salutar € impraticavel. Fazendo essas interconexfes, compreendemos as acfes do

Coletivo como pertinentes para levantar pontos importantes e presentes nos ambitos
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publicos e privados da nossa sociedade, mesmo que seja dificil o dialogo entre pontos
diferentes, o silenciamento se mostra um caminho inviavel.

Nosso estudo apontou a presenca de alguns personagens importantes em
nossa sociedade, que passam credibilidade as informacdes divulgadas tais como:
senador, deputado, ministro, presidente, pastor, padre, etc., figuras politicas chave
para a coletividade e seus posicionamentos sobre temas, por vezes, polémicos
(vacina, extincdo de secretaria para educacdo de surdos, taxacdo de imposto
trabalhista). Acompanhamos, em nossos estudos e em nosso dia a dia, nos ultimos
tempos, o quanto a referéncia de quem desinforma € influente, e dependendo do
posicionamento pode ser devastadora para a populacdo. Dado os casos de pessoas
que faleceram por se negarem a tomar a vacina, motivados por politicos e religiosos,
perdas irreparaveis para os familiares, amigos e para a sociedade como um todo.

Finalizamos este estudo com o entendimento, baseado nos estudos apontados
e no estudo de caso realizado com o Coletivo Bereia, a partir das praticas
informacionais do grupo, que as agbes do mesmo possuem grande potencial para
fornecer aos cidaddos instrumentos de combate a desinformacdo. Os protocolos
indicados pelos 6rgaos reguladores de checagem de fatos, divulgados pelo site,
possibilitam maior transparéncia, responsabilidade e pluralidade das fontes de
informacdes utilizadas podem auxiliar no fortalecimento da democracia.

Entretanto, o estudo ndo esgotou todas as possibilidades de andlise dos
contetdos informacionais religiosos e politicos divulgados no site referente ao
combate a desinformacdo. Sugerimos que outras pesquisas deem continuidade a
temas relacionados com a apropriacdo das informacfes sociais, competéncias
infocomunicacionais, principalmente na area da Ciéncia da Informagdo, uma vez que
tais estudos podem auxiliar na construcéo da cidadania e no fortalecimento de uma

sociedade democréatica.
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ANEXO B — POLITICA EDITORIAL

Sera checado apenas conteudo que se apresente como informacédo (conteudo
noticioso baseado em fatos e apresentacdo de ideias organizadas e ordenadas
baseadas em dados) que tenha relevancia (interesse publico, ou que afetem o maior
namero de pessoas possivel) relacionada a presenca de grupos religiosos no espaco
publico e/ou tenham tido destaque nas midias noticiosas. Nesse sentido, ndo sera
verificado material opinativo na forma de artigos, editoriais, resenhas.

Bereia entende como desinformacéo: informacdo comprovadamente falsa,
inconclusiva, enganosa e imprecisa, que é criada, apresentada e divulgada para obter
vantagens econdmicas ou para enganar deliberadamente, podendo prejudicar o
interesse publico.

Bereia espera que os/as leitores/as participem ativamente desta proposta.
Primeiramente, verificando a prépria atuacéo do Coletivo por meio do acesso as fontes
de checagem que serdo divulgadas a partir do compromisso estabelecido com a
transparéncia. Também, indicando conteldos para que Bereia realize a checagem.
Para isso havera espacos especificos oferecidos aos/as leitores/as.

No que diz respeito ao contetdo, Bereia € apartidario, ndo realiza militdncia e ndo
defende qualquer discurso, teologia, ideologia ou tendéncia politico-partidaria, seja
com checagens especificas, seja com producédo de textos. Portanto, sua equipe é
constituida com bases plurais, com pessoas vinculadas ou ndo a confissbes
religiosas, com afinidades ideoldgicas e politicas diferentes. Quem adere ao projeto
registra, por meio de documento, que assume 0 COMPromMisso com esse principio.
Como um servico jornalistico ético e transparente, Bereia sempre preza por
apresentar perspectivas diversas sobre os fatos apurados, resultantes de pesquisa

objetiva com fontes credenciadas.

Sobre correcéo e atualizacdes de material publicado

Bereia admite que todo trabalho jornalistico esta sujeito a erros e, a0 mesmo tempo,
afirma que, quando ancorado em principios éticos, este trabalho deve ser
transparente. Por isso, Bereia assume o compromisso de tornar publicos eventuais

equivocos, com a garantia de correcdo, com agilidade e justica.
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Bereia segue este principio tanto nas matérias publicadas em todas as sessdes de
seu website, quanto no conteddo que publica nas midias sociais em que tem perfis
(Facebook, Twitter, Instagram, Youtube).

Para isto, a editoria-geral do Bereia receber4d comunicados com a indicacdo de
eventuais erros encontrados por usuarios, por meio de mensagens pelo e-mail
coletivobereia@gmail.com ou pelo numero do Whatsapp (21) 99305-4579.

A mensagem de contestagédo deve conter o nome completo de quem a envia, e-mail
ou telefone de contato, e o contetddo publicado pelo Bereia no qual foi encontrado
erro, com a indicacao do que esta incorreto e por qué, e, se possivel, de fontes que
comprovem o erro.

A equipe do Bereia sempre oferecerd uma resposta individual a este tipo de
mensagem indicativa de erro e, se de fato for constatada a necessidade de corregéo,
0 texto sera alterado com um registro indicativo na publicacdo de que uma correcao
foi feita, com data e horario.

Se for necessario alterar a verificagcdo com nova etiqueta de classificagdo do contetdo
(verdadeiro, falso, enganoso, inconclusivo ou impreciso) isto sera devidamente
registrado na matéria.

Bereia também estara atento a atualizacdo de conteudo oferecido, com alteracéo de
matéria publicada, com o devido registro da data e do horario em que ela foi feita. Isto
se refere a dados fornecidos, mas também ao pronunciamento posterior de pessoas,
instituicBes ou organizacdes citadas em matérias produzidas pelo Bereia.

Neste caso, a editoria-geral avaliarA a necessidade de desdobramento com
aprofundamentos e esclarecimentos, incluindo a possivel publicacdo de uma nota da
redacao.

Havera chamadas em midias sociais para matérias revisadas pelo Bereia, com

correcdes e atualizacoes.



