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HISTORIA AUTORAL

Aline Strelow’

A histéria da pesquisa em comunicagdo no Brasil, que se consolida na segunda
metade do século XX, tem sua origem conhecida no texto do coénego J. C.
Fernandes Pinheiro. Sob o titulo A imprensa no Brasil, o trabalho foi publica-
do em 1859 no Jornal Ilustrado, revista cultural de cardter hibrido, dedicada
4 ciéncia, industria, literatura, histéria e mais um sem numero de assuntos

(MARQUES DE MELO, 2003, p. 145).

O campo comega a se esbogar, entao, tendo como suporte uma boa po-
lémica: quando, como e por quem foi implantada a imprensa em nosso pais?
De acordo com o artigo de Fernandes Pinheiro, os holandeses seriam os verdadei-
ros introdutores da impressao em solo brasileiro. A tese encontrou eco nos ensaios
de Moreira de Azevedo (1865) e Francisco de Souza Martins (1867), ambos pu-
blicados na Revista do Instituto Histérico e Geogréfico Brasileiro.

Do outro lado da peleia, estavam os historiadores pernambucanos, que in-
vestiam em pesquisas para valorizar o nativismo da Restauragao Pernambucana,
que culminou com a Batalha dos Guararapes — coalizdo entre indios, negros e
lusitanos com o objetivo de expulsar o “invasor” holandés. Para corrigir o equi-
voco, o grupo incentivou José Higino Duarte Pereira a empreender uma missio
cientifica nos arquivos holandeses, o que ocorreu a partir de 1873. A imprensa se
transforma, assim, em objeto de investigagao cientifica. Alvo de disputa de poder,
ela j4 era desde o seu surgimento.

Os vestigios rastreados por Duarte Pereira foram suficientes para refutar a
ideia de que haveria imprensa no Brasil holandés. Anos depois, Alfredo de Car-
valho daria continuidade ao percurso do pesquisador e reforcaria o resultado de
seus achados, afirmando que, durante o governo de Mauricio de Nassau, em
Pernambucano, nao houve nenhuma tipografia no Recife.

No momento em que essas pesquisas pioneiras eram levadas a cabo e publi-
cadas, a imprensa brasileira experimentava um momento de efervescéncia, mar-
cado pela proliferagao de folhas com perfis diferenciados, que contemplavam, em
especial, as questoes politicas e literdrias. Na segunda metade daquele século, o
pais vivia o boom do romance-folhetim, que popularizou a literatura e garantiu a

* Jornalista. Doutora em Comunicacdo pela Pontificia Universidade Catdlica do Rio Grande do Sul (PUCRS) e pés-dou-
tora em Comunicagao pela Universidade Metodista de Sao Paulo (UMESP). Professora Adjunta da Faculdade de Biblio-
teconomia e Comunicacdo da Universidade Federal do Rio Grande do Sul (UFRGS). Email: alinestrelow@terra.com.br.
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carreira e a sobrevivéncia de muitos escritores nacionais. As tiragens dos periédi-
cos aumentavam e emergia uma comunidade de leitores de jornal. Na virada para
o XX, prestes a completar 100 anos, estava mais do que na hora de a histéria da
imprensa brasileira ser contada.

HISTORIADORES DA IMPRENSA

Um dos primeiros historiadores da imprensa brasileira foi Alfredo de Carvalho,
nascido em 1870, em Pernambucano. Engenheiro de formacio e colaborador de
diversos jornais e revistas, inaugurou as pesquisas no campo com as obras: Jornais
pernambucanos, 1831-98 (1899); A imprensa baiana, 1811-98 (1899); Didrio
de Pernambuco, 1825-1908 (1908); Anais da imprensa periddica pernambucana
del1821 a 1908 (1908). Esta tltima representou o primeiro empreendimento de
pesquisa em rede sobre o tema no pais: Alfredo de Carvalho responsabilizou-se
por narrar a histdria dos jornais e revistas pernambucanos e incentivou colegas de
diferentes regioes do Brasil a fazerem 0 mesmo, em um equipe liderada por ele.

Alfredo de Carvalho foi colaborador assiduo dos jornais pernambucanos,
em especial o Jornal do Recife e o Didrio de Pernambuco, assim como de pu-
blicagoes académicas. Como sublinha Marques de Melo (2009), é a vivéncia
permanente no mundo da imprensa que desperta no historiador o interesse de
estudd-la. “Sua grande contribuicdo a histéria da imprensa brasileira se d4d em
dois momentos distintos. Como pesquisador, ele desvenda a hipétese lenddria
da tipografia holandesa do século 17. E, como lider intelectual, ele comanda
o mutirdo que faz o inventdrio da imprensa brasileira no século 197, explica
Marques de Melo (2009, p. 20). Como reconhecimento ao seu pioneirismo, foi
escolhido patrono da Rede estruturada para o Resgate da Meméria da Imprensa
e a Construgao da Histéria da Midia no Brasil — Rede Alcar.

A imprensa brasileira completava 100 anos em meio a um processo de pro-
fissionalizacdo. Desenhava-se, para as publicagdes da época, um perfil empresa-
rial, com folhas que nio escondiam seus objetivos comerciais e bradavam a ob-
jetividade e a imparcialidade como valores inquestiondveis. Esse era o discurso;
na prdtica, ¢é claro, as coisas eram bem diferentes. As relagoes promiscuas entre a
imprensa e o campo politico, por exemplo, nao se dissolveram. A diferenga, ago-
ra, é que elas nio eram explicitas.

Os conflitos, a histéria, as fungées e a influéncia da imprensa foram objeto
de estudo, nas primeiras duas décadas do século, de José Verissimo, Ruy Barbosa,
A. da Cunha Barbosa, Max Fleuiss, Felix Pacheco e Ernesto Senna. De acordo
com Marques de Melo (2003), os primeiros autores a debrucarem-se sobre o
tema compéem o grupo dos desbravadores, que serd seguido pelo pioneirismo da
geragao seguinte.
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RUMO AO EMPIRISMO

Para Marques de Melo (2003), o divisor de dguas ¢ o estudo realizado por Barbosa
Lima Sobrinho em 1923. Sob o titulo O problema da imprensa, o autor discute a
lei de imprensa que tramitava no Congresso Nacional & época, de autoria do se-
nador Adolpho Gordo. O pesquisador utiliza técnicas jornalisticas para analisar o
desenvolvimento da imprensa e debater a problemdtica da regulamentagao legal.
Trata-se do primeiro tratado de teoria do jornalismo brasileiro.

A mim prdprio s6 me pergunto se a imprensa é culpada de todos os males que lhe
imputam, ou autora de todos os beneficios que vai semeando com despreocupagio.

E s6 me acode a resposta de que ela vale como a pega indispensdvel de um maqui-
nismo, forcada ao movimento de outras pecas e ela prépria fazendo girar, nos seus

eixos, outras rodas (LIMA SOBRINHO, 1997, p. 185).

Assim, permeado por questoes oriundas do mundo do trabalho, comegava a
se delinear um campo de pesquisas em Comunicagio, interdisciplinar, como nao
poderia deixar de ser, mas jd com caracteristicas préprias.

Os anuncios publicitdrios foram objeto de estudo de Aniela Ginsberg
em 1949, analisados a partir dos fundamentos psicolégicos. As pesquisas de
maior impacto sobre o assunto, no entanto, foram as realizadas por Gilberto
Freyre, tendo os andncios de jornal como fonte para a investigagao social. Apds
a publicagao do cldssico Casa Grande e Senzala e de outros que se seguiram,
como O escravo nos anincios de jornais brasileiros no século XIX, Freyre cria
uma disciplina denominada Anunciologia (MARQUES DE MELO, 2003).
O autor ¢ considerado pioneiro na valorizagao do papel da comunica¢io na
cultura brasileira. Conforme sublinha Machado da Silva (2010, p. 70), Freyre,
com a terminologia de seu tempo, colocou a relagdo comunicacional, com suas
contradigdes e limites econdmicos e sociais, no cora¢io de suas teses.

Quando o grande Oliveira Lima — tdo meu mestre, desde meus dias de adoles-
cente — referiu-se ao primeiro jornal aparecido no Brasil ainda Reino — dos dias
do Principe Regente, portanto — como publica¢io quase sem valor, por ser jornal
s6 de anuncios, ousei divergir da opinido magistral. A pioneira gazeta era s6 de
antncios — sustentei — mas, através desses antncios, o historiador social podia re-
constituir todo um comego de sociedade pré-brasileiramente nacional. Seus novos
moveis. Seus novos veiculos. Sua nova porcelana. Seus novos cristais.

Orgulho-me de, ainda muito jovem, ter-me antecipado nessa valorizacio de antin-
cios de jornal: comego, no Brasil, de uma anunciologia. O anincio, desde o seu
aparecimento em jornal, comecou a ser histéria social e, até, antropologia cultural,
da mais exata, da mais idonea, da mais confidvel.

[...]
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A utilizagio de antincios para reconstituicoes e avaliagées sociais, no Brasil, continuei
a aplicd-la a sucessivas fases do desenvolvimento quer social, quer cultural, do nosso
Pais, com resultados dos quais pode-se dizer terem constituido a invencio, por brasi-
leiro, de uma Anunciologia nada insignificante (FREYRE, 2010, p. 21 e 22).

Essa fase de pioneirismo, durante a qual surgem diferentes iniciativas para a
criagao de cursos de jornalismo, culmina com a publicacio de O livro, 0 jornal e a
tipografia no Brasil, tratado de histéria da imprensa de autoria de Carlos Rizzini,
jornalista de batente, professor, empreendedor e pesquisador. De acordo com
Marques de Melo (2003), trata-se do primeiro scholar brasileiro do campo das
ciéncias da comunicacio.

Dificilmente compreendemos tenha o jornal precedido a tipografia. Parece-nos que
para possibilitd-lo é que os textos entalhados em tdbuas inteiricas se decompuseram
em letras soltas de pau e de metal. Sobrepostos ao objeto os seus atributos, habitu-
amo-nos a nele ver nio um simples, mas um atual e célere veiculador de noticias,
tdo atual e tdo célere que sé por um esforco de raciocinio conseguimos desligd-lo
das linotipos e rotativas para prendé-lo as letras de forma e prensas de madeira da
era moguntina. Contudo ele ainda vem de épocas mais remotas e de processos mais

laboriosos (RIZZINI, 1946, p.11).

Rizzini iniciou sua carreira como jornalista aos 18 anos, como repérter de
O Jornal, em 1916. Na época, jd era estudante de Direito. Ao longo de sua car-
reira jornalistica, ocupou diferentes cargos, chegando a dirigir e a administrar
seu préprio periédico, o Jornal de Petrdpolis. Foi no grupo Didrios e Emissoras
Associados, de Assis Chateaubriand, que construiu boa parte de sua trajetéria,
seja dirigindo jornais como o Didrio de Noticias, em Porto Alegre, a Rddio Tupi,
no Rio de Janeiro, ou como diretor-geral do conglomerado.

A publicagao de O livro, o0 jornal e a tipografia no Brasil acontece em 1946.
A obra, como lembra Mendes Junior (2008), foi reconhecida quase de imedia-
to pela excelente qualidade e contetdo, tornando-se referéncia obrigatéria para
os que desejavam melhor entender os processos comunicacionais no Brasil e no
mundo, e levando-o, anos depois, ao reconhecimento como precursor dos estu-
dos brasileiros de comunicagao. Rizzini publicou, também, Hipélito da Costa e o
Correio Braziliense ¢ O jornalismo antes da tipografia.

COMUNICACAO NA UNIVERSIDADE

A criagdo dos cursos de jornalismo no pais, concretizada primeiro com a Escola
de Jornalismo Cisper Libero, em 1947, e, em seguida, com a implantacio do
curso na Universidade Federal do Rio de Janeiro (na época, Universidade do
Brasil), em 1948, vai representar a institucionalizagio da pesquisa realizada na
drea. Em 1951, ¢ criada a primeira escola de propaganda brasileira, a Escola
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Superior de Propaganda e Marketing (ESPM). O campo das relagdes publicas
contard, em 1953, com uma série de cursos e conferéncias realizados pela Fun-

dac¢do Getilio Vargas (FGV).

O primeiro curso de comunicagdo, que articula na universidade, pela pri-
meira vez, os cursos de jornalismo, publicidade, cinema e rddio-televisao, é criado
em 1963, na Universidade de Brasilia (UnB), resultado da iniciativa de Pompeu
de Souza. Neste mesmo ano, é criado o primeiro centro brasileiro de pesquisa na
drea, o ICINFORM - Instituto de Ciéncias da Informagio, iniciativa de Luiz
Beltrio e resultado de um convénio com a Universidade Catdlica de Pernambuco
(Unicap). A institui¢ao, inspirada no CIESPAL — Centro Internacional de Estudos
Superiores de Comunicagio para América Latina, tem como objetivo desenvolver
pesquisas, promover cursos ¢ manter publicagoes académicas. As primeiras pesqui-
sas realizadas pelo instituto foram baseadas em sondagens de opinido publica para
avaliar os efeitos da midia.

Além do ICINFORM, Beltrio criou a primeira revista académica da drea,
sob o titulo Comunicacio & Problemas, escreveu uma série de ensaios e manuais,
publicou mais de 20 livros, fundou cursos e deixou discipulos. “Mesmo autodi-
data e perseguido durante o regime militar, tornou-se o primeiro Doutor em Co-
municacio no Brasil, com a tese na qual criou o termo Folkcomunicagio, ainda
hoje um dos principais temas da pesquisa universitdria no pais”, sublinha Duarte
(2005). A tese, que constituiu uma disciplina, com vdrias linhas de pesquisa,
permaneceu inédita por mais de 30 anos. O préprio reconhecimento do titulo de
doutor de Beltrao, pela Universidade de Brasilia, levou 14 anos para ser emitido.

Um dos méritos da folkcomunicagao foi mudar a maneira de se interpretar
a comunicagio popular. Trata-se de um estudo dos agentes e dos meios populares
de informagio de fatos e expressao de ideias. Seu objeto situa-se na fronteira entre
o folclore e a comunicagio de massa. Caracteriza-se pela utilizagio de mecanismos
artesanais de difusio simbdlica para expressar, em linguagem popular, mensagens
previamente veiculadas pela industria cultural. Na compreensao original de Beltrao,
como observa Marques de Melo (2004), a folkcomunicago era o processo de inter-
mediacio entre a cultura das elites (erudita ou massiva) e a cultura das classes traba-
lhadoras (rurais ou urbanas). As primeiras pesquisas do género privilegiavam, entao,
as decodificagoes da cultura de massa feitas pelos veiculos rudimentares nos quais se
abastecem simbolicamente os segmentos populares da sociedade.

De acordo com Beltrao (2004), no sistema folkcomunicacional, embora
a existéncia e utilizacao, em certos casos, de modalidades e canais indiretos e
industrializados (como emissoes desportivas pela TV, cangoes gravadas em disco
ou mensagens impressas em folhetos e volantes), as manifestagoes sio, sobretudo,
resultado de uma atividade artesanal do agente-comunicador, enquanto seu
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processo de difusdo se desenvolve horizontalmente, levando-se em conta que os
usudrios caracteristicos recebem as mensagens por um intermedidrio préprio em
um dos multiplos estdgios de sua difusdo. A folkcomunicagio ¢é, assim, por natu-
reza e estrutura, um processo artesanal e horizontal, semelhante em esséncia aos
tipos de comunicacio interpessoal jd que suas mensagens sio elaboradas, codifi-
cadas e transmitidas em linguagens e canais familiares a audiéncia, por sua vez
conhecida psicolégica e vivencialmente pelo comunicador, ainda que dispersa.

Os discipulos de Beltrao ampliariam seu raio de observagio dos fenémenos
folkcomunicionais, analisando o processo também no caminho inverso, da apro-
priacdo de bens da cultura popular pela indtstria cultural. Entre os tantos alunos
de Beltrio, estao José Marques de Melo, Roberto Benjamin, Gaudéncio Torquato
e Zita de Andrade Lima.

Antes da criagio do ICINFORM por Beltrio, eram raras as pesquisas cienti-
ficas sobre os fendmenos comunicacionais no Brasil. O fortalecimento do campo
também ¢ atestado, conforme destaca Marques de Melo (2003), pela presenca de
pesquisadores brasileiros no CIESPAL, no qual o pais projetou-se pelo acervo de
estudos em desenvolvimento em suas escolas de jornalismo. Além de Beltrao, tam-
bém ocupou cdtedra no centro Danton Jobim. Ambos sio responséveis pela dis-
seminagio das estratégias que caracterizam a pedagogia brasileira da comunicacio
social, dando-lhes amplitudes latino-americanas.

A entrada de Danton Jobim no campo académico se d4 em 1948, quando
participa como docente fundador do Curso de jornalismo da Universidade do
Brasil, hoje Universidade Federal do Rio de Janeiro (UFR]). Jobim, com reco-
nhecida trajetéria politica, foi um dos jornalistas emblemadticos de sua geracio,
considerado, pela categoria, uma lideranga nacional. Em 1952, recebe o Prémio
Maria Moors Cabot, distingao atribuida pela Universidade de Columbia a jor-
nalistas latino-americanos que se destacam na luta em defesa da liberdade de
imprensa. No ano seguinte, ingressa como professor visitante na Universidade
do Texas. Torna-se o primeiro académico brasileiro a publicar artigo na revista
Journalism Quartely (vol. 31, n. 1, 1954), com o titulo French and US Influence
Upon the Latin American Press.

Em 1957, a convite de Jacques Kayser, Jobim atua como professor visi-
tante na Sorbonne, em Paris. L4, publicou o livro Introduction au Journalisme
Contemporain. No mesmo ano, participou, na sede da UNESCO, da confe-
réncia mundial reunida com a intencio de fundar a IAMCR — International
Association for Mass Communication Research. O reconhecimento internacional
alcangado fez com que Jobim assumisse papel decisivo na construgao do espago
académico que ficaria conhecido como Escola Latino-Americana de Comuni-
cacio (MARQUES DE MELOQO, 2008).
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No Brasil, em 1960, publica a obra Espirito do jornalismo, que traz a tra-
ducio de suas conferéncias em Paris e outros ensaios. Nessa obra, aparecem suas
andlises sobre o oficio:

O fato é que o jornalista tem a “sua verdade”, uma verdade por assim dizer provisé-
ria e contingente, melhor ainda, uma hipétese, impossivel de ser verificada através
dos processos de que se serve o historiador. E sobre essa hipétese que ele trabalha,
tirando conclusées que nio podem ser as de um socidlogo. [...]

Certamente, hd principios morais que regulam o exercicio do jornalismo, que o
impedem de utilizar-se, por exemplo, de um documento sabidamente falso para
atingir seus fins. Sao principios de ordem geral, que nada tém especificamente com
a nossa profissio e que abordaremos na ocasido oportuna.

O jornalista, a0 comentar um acontecimento, nao o faz com o 4nimo de servir a
histéria, de pronunciar um juizo de valor perene. O médximo que se pode pedir sao
conclusées provisorias, sic rebus stantibus. Por isso mesmo nenhum mortal estd mais
sujeito & incoeréncia do que ele (JOBIM, 196-, p. 18).

No ano seguinte, em Quito, Equador, sai o livro Pedagogia Del Periodismo:
Métodos de Ensenianza orientados para La Prensa Escrita, resultado de curso minis-
trado no CIESPAL. O golpe militar de 1964 fez que com Jobim reduzisse sua
atuagio académica e investisse no campo politico, onde teve papel relevante na re-
sisténcia a ditadura. Em 1970, participa da I Semana de Estudos de Jornalismo da
Universidade de Sao Paulo, com a conferéncia Liberdade de Imprensa no Brasil. Sua
fala na ocasiao integra o livro Censura e Liberdade de Imprensa, publicado em 1984.

Nos anos 1960, a oferta de livros diddticos de jornalismo ainda era
escassa. Com o objetivo de amplid-la, o professor Juarez Bahia transformou
muitas de suas aulas em livro (VITORIO, FRUTUOSO, 2005). Jornalista
profissional com passagem por veiculos como Didrio de Santos, A Tribuna
e Jornal do Brasil, teve sua competéncia reconhecida através de diversos
prémios, entre eles o Prémio Esso de Jornalismo, no qual recebeu seis dis-
tingoes em diferentes categorias. Sua carreira docente teve inicio na Uni-
versidade Catélica de Santos, onde concluiu a graduacio. Depois, lecionou

na Faculdade Cdsper Libero, em Sao Paulo, e na Escola de Comunicagoes e
Artes da Universidade de Siao Paulo.

As obras de Bahia discorrem sobre questoes diversas da drea: histria e técnica
do jornalismo, relagoes publicas e publicidade. Sua produgio inicial no campo te6-
rico do jornalismo ¢é constituida pelos titulos: 77és fases da imprensa brasileira (1960),
Jornal, Historia e Técnica (1964), Jornalismo, Informagio e Comunicagio (1971).

Mais tarde, ele ampliou o conhecimento sistematizado sobre jornalismo e pro-
duziu o manual Jornal, Histéria e Técnica (1990) — o titulo é o mesmo de um dos
livros anteriores — com dois volumes. O primeiro é voltado a histéria da imprensa
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brasileira; o segundo, as técnicas jornalisticas. A obra figurou durante muitos anos
como literatura bésica de muitas disciplinas dos cursos de jornalismo em todo Brasil.

A década de 1960 também marcou o inicio da publicagio de livros sobre e
teoria e critica de comunicagio, da arte e do design de Décio Pignatari. O professor,
poeta, escritor, jornalista, publicitdrio, designer e pesquisador bem mereceria a defi-
nicao de multimidia, se o termo fosse, naqueles anos, tao difundido quanto ¢ hoje,
como salienta Freitas (2000, p. 35). O primeiro livro do autor nesta linha, publicado
em 1965, foi Teoria da poesia concreta, escrito em parceria com Haroldo e Augusto
de Campos. No mesmo ano, Pignatari, que jd atuava como professor de teorias da
informacio, ministrou aulas de teoria da comunicagio, na Escola de Comunicacio
Coletiva da Fundagio Universidade de Brasilia. Nos anos seguintes, saem Informa-
¢do, linguagem e comunicagio (1968) e Contracomunicagio (1971). E de sua autoria,
também, a traducio de 1969 de Os meios de comunicacio como extensées do homem,
de Marshall McLuhan, do qual se tornou um grande divulgador no pais.

A consolidacio de sua trajetdria académica no tarda para acontecer, em ins-
titui¢des como a Universidade de Sao Paulo e a Pontificia Universidade Catélica
de Sao Paulo, atuando como livre-docente e professor titular. Em 1974, é publi-
cado o livro Semidtica e literatura, que inclui sua tese de doutorado. Comunicagdo
poética sai em 1977, enquanto Semidtica da arte e da literatura, resultado de sua
tese de livre-docéncia, é publicado em 1981. Em 1984, o autor retine uma selegao
de artigos publicados na imprensa no livro Signagem da televisio. Sua obra acadé-
mica conta também com os titulos O que é comunicagio poética (1987) e Letras,
artes e midia (1995), entre outros.

Atuando em diversas frentes, produzindo obras poéticas, ensaisticas e cientificas,
Pignatari acabou por estabelecer uma série de relagdes entre seus multiplos campos
de trabalho e pesquisa, que se intercruzam em uma unica linha: 0 da comunicagio.
Nao obstante, a comunicagio em sua obra adquira 0 mesmo significado do termo
semidtica. Mas esse alinhamento semantico é compreensivel em virtude dos pré-
prios objetivos da semidtica enquanto instrumento de pesquisa cientifica.

Pignatari foi um dos primeiros pesquisadores brasileiros a notarem que a velocidade
com que os meios de comunicagio se desenvolvem a nossa volta alimenta a necessida-
de de a ciéncia encontrar instrumentos de andlise e de desvendamento para os diver-
sos fendmenos que resultam dos avangos incorporados constantemente ao cotidiano
da sociedade industrial. A semidtica apresenta-se como um desses instrumentos que
trazem consigo a pretensio de compreender os mecanismos e processos geradores de
significados nio s6 relacionados aos meios de comunicagio, mas a toda e qualquer
experiéncia que se apresente  luz da observacio da ciéncia (FREITAS, 2000, p. 43).

Em palestra proferida em 2001 no encontro anual da Associagao Nacional
de Programas de P6s-Graduagao em Comunicagio — Compés, Pignatari discor-
reu sobre as problemdticas atuais do campo:
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Falando de comunica¢ido como um campo académico pacifico de conhecimento —
assim falamos de fisica, quimica ou biologia — ela venceu e se implantou muito rapi-
damente (cerca de quatro décadas), em percurso paralelo ao da expansio da televisao
e do computador. Com a NET — midia das midias — ¢ até natural que a comunicacio
entre em crise de identidade. A crise reside mais em seus objetivos do que em seus
objetos. De maneira distorcida, para nao dizer erronea, a visio da Comunica¢io vem
sendo atrelada a evolugio da midia (a bola da vez sio as chamadas “novas tecnolo-
gias”). Nao ¢ de estranhar-se que venha a sofrer sucessivas crises de... atualizacio.
Onde h4 signos, hd comunicagio, ou possibilidade de comunicagio. Ao meu ver, o
problema reside mais na imaturidade de teorias, doutrinas, métodos e processos —
marcados pelo sincretismo e pelo ecletismo — do que na vagueza ou incerteza relativas
aos objetos da comunicagio. De outra parte, creio que serd util e instigante a retoma-
da da nogio de repertério — prenunciada nos anos 70 por Michel Butor e Max Bense,
entre outros, mas enriquecida com as Teorias da Informagio e da cibernética — para
reenderacar as tendéncias recepcionistas... (PIGNATARI, 2002, p. 177-178).

O campo académico da comunica¢io consolida-se em meio ao desenvolvi-
mento da inddstria cultural no Brasil. O acelerado processo de modernizagao das
industrias de midia, entre outros fatores, leva ao crescente interesse pelas pesqui-
sas na drea, seja no Ambito da universidade, seja através das préprias empresas.

Um dos mais proeminentes discipulos de Luiz Beltrio, José Marques de
Melo tem sua primeira experiéncia no magistério superior em 1962, na Uni-
versidade Catélica de Pernambuco, em Recife. A perseguicao por estar vincula-
do a resisténcia politica — foi acusado por atividade subversiva e preso — levou
o pesquisador a Sao Paulo, onde reside até hoje. De 1967 a 1968, lecionou
na Faculdade de Jornalismo Césper Libero, onde fundou o Centro de Pesquisa
da Comunica¢io Social. Quadrinhos, fotonovelas, telenovelas, radiodifusio e
imprensa de imigrantes eram alguns de seus objetos de estudo, conforme des-
taca Brites (2004). Em 1968, assume a citedra 7écnica e Pritica de jornalis-
mo na Escola de Comunicagées Culturais da Universidade de Sao Paulo, atual
ECA/USP, de onde foi afastado por motivos politicos em 1972. Foi nesta ins-
tituicdo que obteve os titulos de Doutor, Livre-Docente, Professor-Adjunto e
Professor Catedrético de jornalismo.

Em 1970, publica seu primeiro livro, Comunicagio Social: Teoria e Pesquisa.
Nessa obra de estreia, o autor apresenta sua compreensao conceitual de “pesquisa
em Comunicag¢ao”, salientando que, no Brasil, o termo tinha, geralmente, signifi-
cado especifico — pesquisa quantitativa, de circulagio ou audiéncia:

Esse fendmeno alicerca-se no fato de que as Unicas pesquisas realizadas no Brasil,
até alguns anos atrds, eram destinadas a conhecer a penetragio dos veiculos de co-
municagio coletiva junto s populagoes urbanas, permitindo determinar indices de
circulagio de jornais ou revistas, ou a audiéncias dos programas de rddio e televisao.
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Nio dimensionamos assim a Pesquisa em Comunicagio. Costumamos fazer uma
delimitagdo conceitual em niveis mais amplos: o estudo de toso os meios, formas e
processos de informagdo ou de comunicagao social. Do ponto de vista metodols-
gico, consideramos nio sé as investigagoes que utilizam técnicas quantitativas, mas
também aquelas que empregam técnicas qualitativas.

No nosso entender, a Pesquisa em Comunicagio compreende, portanto, o estudo
cientifico dos elementos que integram o processo comunicativo, a andlise de todos
os fenémenos relacionados ou gerados pela transmissao de informagées, sejam diri-
gidos a uma tinica pessoa, a um grupo ou a um vasto publico.

E o estudo do comunicador, suas intengbes, sua organizagao, sua estrutura operacio-
nal, sua histéria, suas normas éticas ou juridicas, suas técnicas produtivas. E o estudo
da mensagem e do canal, seu contetido, suas formas, sua simbologia, suas técnicas de
difusio. E o estudo do receptor, suas motivagoes, suas preferéncias, suas reagoes, seu
comportamento perceptivo. E, enfim, o estudo dos efeitos produzidos junto ao recep-

tor, a partir das intengées do comunicador (MARQUES DE MELO, 1970, p. 83-84).

Em 1972, introduz no pais a metodologia de estudos comparados aplicada
ao jornalismo, com o livro Estudos de Jornalismo Comparado, influenciando toda
uma geragao de pesquisadores. Suas pesquisas em torno dos géneros jornalisticos,
temdtica de muitas de suas publicagoes, sao referéncia obrigatéria e atualizada
para os pesquisadores da drea.

Seu retorno para a ECA s6 aconteceria em 1979, durante o processo de anis-
tia politica. Durante o periodo em que esteve fora da USP, atuou como docente
no Instituto Metodista de Sao Paulo, hoje Universidade Metodista de Sao Paulo,
para onde voltou apés sua aposentadoria, em 1993, e permanece até hoje, como
professor titular e diretor da citedra UNESCO de Comunicagio.

Pertengo a saga dos que vislumbraram a importincia das ciéncias da comunicacio
no mundo contemporineo. E tenho orgulho de me haver dedicado a sua siste-
matizagio e legitimacio, fazendo-as sair da condi¢do quase marginal em que se
encontravam nos idos de sessenta, no panorama universitdrio brasileiro. Naquele
momento, criavam-se aqui as primeiras faculdades destinadas a ensinar/pesquisar
os fendmenos da producio e circulagiao de bens culturais através dos mass media

(MARQUES DE MELO, 1995, p.7).

A busca pela consolidagao de um ambiente académico para as ciéncias da
omunicagio no Brasil é uma das marcas da trajetéria de Marques de Melo, um
C Brasil d da trajetéria de M de Mel
dos principais sistematizadores do campo, com mais de uma centena de livros
publicados. Em 1977, liderou a fundago da Intercom — Sociedade Brasileira de
Estudos Interdisciplinares da Comunicagio, com o objetivo de integrar os pes-
quisadores da drea em um movimento interdisciplinar e pluralista.

Professor convidado em universidades dos mais diversos paises, Marques
de Melo tem atuagio permanente nas institui¢bes nacionais e internacionais do
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campo de pesquisa em comunica¢io. Como salienta Jorge Pedro Sousa (2010),
trata-se do pesquisador e pensador comunicacional contemporineo mais conhe-
cido da América Latina e do espago luséfono.

A COMUNICAGAO BRASILEIRA COMO OBJETO

Durante a ditadura militar, alicer¢ada na grande imprensa, a relagao do poder
politico com os meios de comunicagio deu-se de forma ambivalente. De um
lado, havia estimulo ao desenvolvimento econdmico e tecnolégico — os militares
tinham uma visdo muito clara de que a construgio de uma imagem de Brasil que
se queria vender aos brasileiros passava pelo diferentes meios, mas em especial
pela televisao. De outro lado, para a construgao dessa mesma imagem e para aba-
far os abusos do poder, os governos militares se utilizaram da censura, da ameaca,
da perseguicio a jornalistas e da violéncia propriamente dita.

A pesquisa em comunica¢ido desenvolvida nesse momento dedicou-se a
compreender esse processo, como demonstra o primeiro livro publicado por
Sérgio Capparelli, em 1980, Comunicacio de massa sem massa, que reuniu textos
jd publicados em revistas ou apresentados em congressos da drea, desenvolvi-
dos dentro do paradigma da teoria critica. De acordo com Bertol (2000), mais
importante do que o rigor tedrico da obra, era a intengao politica, de dentincia
de como estava se reorganizando a sociedade brasileira frente ao surgimento
das inddstrias culturais, e de como estas industrias culturais e seus modelos in-
fluenciavam a base econ6mica e cultural. O titulo, Comunicacio de massa sem
massa, evidencia os tantos setores da sociedade brasileira excluidos do acesso aos
bens econdmicos. Os artigos que compoem os capitulos da obra abordam temas
como televisdo e seguranga nacional, imprensa alternativa, rddio e autoritarismo,
imprensa dos imigrantes alemaes e a situacdo da pesquisa em comunicagio na
América Latina e no Brasil.

A televisio em especifico serd objeto de estudo do autor em Zeélevisio e
Capitalismo no Brasil, publicado em 1982, com o objetivo de discutir a televisao
brasileira dentro de um modelo capitalista de produ¢io. Como salienta Stumpf
(2000), novamente o pano de fundo para a andlise utiliza a economia, a poli-
tica, a cultura e a sociedade. “Mostra que nio foi exatamente a televisio, mas
o capitalismo que transformou o mundo numa aldeia global e que a televisao
foi utilizada como instrumento ideolégico do Estado, para criar uma sociedade
capitalista e pelo préprio setor produtivo, para criar um mercado consumidor”,
destaca (2000, p. 114). A televisao, conforme explicita Capparelli (1982, p. 11),
nao paira acima do sistema politico, social ou econdmico; ela integra um sistema
produtivo, ¢ agente e objeto dentro da atividade econémica, um instrumento
econdémico politico daquela vinculagio externa-interna englobada no conceito
de dependéncia.
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Em uma andlise sobre sua trajetdria, o autor reflete sobre o lugar ocupado
por essas duas publicacoes:

Acredito que minha biografia esteja clara enquanto opgao em Comunicacio de massa
sem massa (1980) e em Televisdo e Capitalismo no Brasil (1982). Um e outro refletem
a época que vivia, com suas interrogagoes e suas angustias. E refletem as minhas
interrogages e as minhas angustias daqueles anos. Aquelas abordagens sio ultra-
passadas? Nio acredito. Porque as perspectivas de andlise nio avangam cronologi-
camente, umas se substituindo as outras. Tanto os temas quanto as abordagens sio
recorrentes, entram em declinio devido & dinimica da realidade, sio ultrapassadas,
renovam-se e voltam ao centro dos interesses. Um exemplo importante é o ntimero,
qualidade e intensidade dos estudos de economia politica critica, agora no cendrio da
globalizagio e das tecnologias digitais. Os instrumentos de andlise ndo sio imutdveis.
Passaram por um refinamento, comegaram a ser empregados com maior flexibilidade
e, principalmente, adquiriram a consciéncia de serem apenas uma das portas de en-
trada explicativas para os fendmenos da comunicagao (CAPPARELLI, 2000, p. 95).

No final da década de 1980, Capparelli lanca Ditadura e Indiistrias Culturais
no Brasil, na Argentina, no Chile e no Uruguai, que expande a andlise das indds-
trias comunicacionais brasileiras para o Cone Sul.

Também tendo como objeto a realidade nacional, desta vez com um olhar
para a cultura de massa brasileira, Muniz Sodré langa, em 1972, A comunicagio
do grotesco. Na obra, o autor afirma que o grotesco parece ser a categoria esté-
tica mais apropriada para a apreensio do ethos da cultura de massa nacional,
marcado pelas influéncias escatoldgicas da tradi¢do popular. “(...) o fabuloso, o
aberrante, o macabro, o demente — enfim, tudo que 4 primeira vista se localiza
numa ordem inacessivel 3 ‘normalidade’ humana — encaixam-se na estrutura
do grotesco”, explica (1988, p. 38). Trés décadas depois, em 2002, com Raquel
Paiva, Sodré reinterpreta sua hipétese e lanca O império do grotesco, retomando
as questoes langadas no primeiro livro, mas mirando a realidade da virada do
milénio. “O grotesco atravessa de fato tempos diversos, 4 maneira de uma cons-
tante supratemporal”, salientam os pesquisadores (2002, p. 19).

Sobre o projeto tedrico de Sodré, Paiva afirma:

Por um lado, ele investiga a materializacio dessa hegemonia sob a forma de pro-
dutos simbélicos ou culturais, sempre sob a perspectiva de uma “telerrealidade” ou
entdo de um “bios virtual”, que leva em conta um modo de organizar, a partir das
novas exigéncias do processo de acumulagio capitalista em sua fase monopolista, o
espaco e o tempo sociais. Seus estudos sobre imagem, inddstria cultural e televisio
(Antropolégica do espelho, O monopdlio da fala, A mdquina de Narciso, Televisio e
psicandlise, A comunicagdo do grotesco, O social irradiado), além de numerosos artigos
e criticas pontuais sobre esta temdtica, visam dar conta dessa nova ordem, em que
a televisdo aparece, enquanto parte desse sistema organizativo, 4 maneira de um
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espelho onde, narcisicamente, a ordem tecnocapitalista se reflete e indica as suas
grandes linhas de constituicdo das identidades sociais (PAIVA 2004, p. 194-195).

Além de preocupar-se com a andlise da cultura e da identidade nacional, Sodré
também produziu livros voltados para a formacio de jornalistas, como Os rextos
nos meios de comunicagio (1977) e Técnica de reportagem (1986), assim como obras
de ficgao. Em um de seus livros mais recentes, Antropoldgica do espelho (2002),
o autor interpreta a midia como uma nova qualifica¢io da vida, um bios virtual.
A especificidade da midia, de acordo com ele, em face das formas de vida tradi-
cionais, consiste na criagdo de uma eticidade estetizante e vicdria, uma espécie de
“terceira’ natureza. “A maneira do ‘anjo’, mensageiro de um poder simultineo, ins-
tantaneo e global exercido num espaco etéreo, as tecnologias da comunicagio insti-
tuem como ‘boca de Deus’: uma sintaxe universal que fetichiza a realidade e reduz
a complexidade das antigas diferencas ao #num do mercado”, define (2002, p. 11).

Em recente pesquisa realizada para mapear a percepcio de relevancia de
revistas e autores no campo da comunicagio (LOPES; ROMANCINI, 2010),
Muniz Sodré aparece em primeiro lugar na lista de autores nacionais de maior
relevancia para os estudos em comunicagio no Brasil. Conforme destaca Paiva
(2004, p. 194), trata-se de um dos poucos autores nacionais traduzidos em outros
paises — tem livros traduzidos na Itdlia, Espanha e Argentina.

PENSAR A PESQUISA EM COMUNICACAO

As ultimas décadas do século XX foram cendrio e personagem para as mudangas
no panorama da pesquisa em comunicagao no Brasil. Marques de Melo (2008,
p. 46) credita as transformagodes a efervescéncia da vida democrdtica no pais,
especialmente depois do esgotamento do ciclo militar (1964-1985), assim como
a expansio da rede nacional de escolas de comunica¢io, em vista da grande
demanda pelas carreiras mididticas nos contingentes jovens que, a cada ano,
ingressam nas universidades.

E nesse contexto que a bibliografia nacional sobre metodologia da pesquisa
em comunicagio comega a se destacar. Até entdo, as obras ofereciam enfoque
segmentado, aprofundando a discussio em um método de pesquisa especifico.
A discussao dessa temdtica de forma mais abrangente, dimensionando a comple-
xidade do campo comunicacional, ¢ marcada pelo trabalho de Maria Immacolata
Vassallo de Lopes, intitulado Pesquisa em Comunicagio: formulagio de um modelo
metodoldgico, resultado de sua tese de doutorado, defendida em 1988. Tendo com
objeto de estudo as dissertagdes de mestrado e teses de doutorado defendidas na
Escola de Comunicacéoes e Artes da Universidade de Sao Paulo, a autora alerta
os pesquisadores da drea para a urgéncia da discussao metodolégica. A obra, que
estd em sua décima edigdo, ¢ largamente utilizada nos cursos de graduagao e
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p6s-graduagao no Brasil. Em 2003, foi publicada no México, com o titulo /nves-
tigacion em Comunicacion: formulacion de um modelo medoldgico.

Este ¢ um trabalho que deve ser lido a partir de uma dupla matriz. £ um estudo
de metodologia que visa contribuir para os esforgos que estio sendo desenvolvidos
sobre a investigagio cientifica em Comunicacio, e é um estudo com enfoque histd-
rico porque trabalha com o objeto Comunica¢io enquanto realizacio histérica de
fendmenos superestruturais na sociedade atual. [...]

A primeira questdo diz respeito ao esclarecimento conceitual de Comunicagio.
A palavra “comunicagio” costuma ser empregada tanto para indicar uma disciplina ou
estudo, a Comunicacio, quanto seu objeto de estudo, a comunicagio. A ambiguidade
da palavra nio deve obscurecer o fato de a Comunicagio ter sido construida como
um campo de estudos que progressivamente se autonomiza dentro da grande drea de
conhecimento que sao as Ciéncias Sociais ¢ Humanas. Isto porque progressivamente
tem demonstrado a especificidade intrinseca de seu objeto — os fendmenos comunica-

cionais da sociedade atual (LOPES, 2010, p.13-14).

De acordo com Otavio lanni (2005), a contribuigao de Vassallo de Lopes para
a metodologia da pesquisa em comunicagao é também uma contribuigao impor-
tante para a consolidagao da problemdtica da comunicagao como campo de ensino
e pesquisa. Na Universidade de So Paulo, apds concluir o doutorado, firmou duas
linhas de pesquisa no programa de pés-graduacio: 1) Teorias e Metodologias da
Comunicagao e 2) Comunicacio e Ficgao Televisiva. Nesta segunda linha, a pes-
quisadora também construiu estudos de referéncia, tendo como objeto central a
telenovela. De acordo com a autora (2006, p. 18, apud ASSIS, 2010, p. 171), seus
temas de interesse permanente s3o a explora¢io metodoldgica e a vertente popular,
agora atualizados através do paradigma da complexidade de Edgar Morin.

Compartilhando o objetivo de fomentar a discussio metodoldgica e ofe-
recer base tedrica para os estudantes da drea, Lucia Santaella langou a obra
Comunicagio e Pesquisa: projetos para mestrado e doutorado (2001). O livro,
além de discorrer sobre diferentes abordagens metodoldgicas, propde o exer-
cicio de pensar a pesquisa em Comunica¢io e apresenta os principais passos
para o desenvolvimento de projetos cientificos.

Assim como acontece com Vassallo de Lopes, a contribui¢ao de Santaella vai
além do campo metodoldgico. Sao de sua autoria algumas das obras sobre semi6-
tica com maior circulagio no pais. Os livros O que é semidtica, Semidtica aplicada,
Imagem: cognigdo, semidtica e midia, A teoria geral dos signos e Comunicacio &
Semidtica, entre outros, constituem contribui¢ao valiosa da autora para a difusao
das teorias e conceitos voltados para o estudo dos signos em nivel nacional.

E de Santaella, também, a proposta de estudo do termo “cultura das midias”
para designar os processos de produgao, distribui¢io e consumo comunicacionais.
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O termo que deu titulo ao livro Cultura das midias, com a primeira edi¢ao langada
em 1992, ¢ rotineiramente empregado pelos estudiosos da drea. Trata-se, conforme
sublinha Diniz (2010), do resultado da observacao da autora sobre um movimento
crescente de transicao da “cultura das massas” para a “cultura das midias”. Foi essa
experiéncia e sua relagio com o campo comunicacional que levaram a pesquisado-
ra, dai para frente, ao estudo das obras de arte envolvendo tecnologias de ponta e
as relagoes entre arte e ciéncia, que aparecem como seu interesse atual de estudo.

LIDERANCAS DO CAMPO DA COMUNICACAO

H4 mais de uma década, a Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares de
Comunicagio — Intercom outorga anualmente o Prémio Luiz Beltrdo. O prémio
tem como objetivo reconhecer a qualidade do trabalho académico realizado nas
universidades ou nos centros/institutos de pesquisa, valorizando a atuagio in-
dividual, grupal ou coletiva. Além do reconhecimento publico, essas liderangas
tém suas histérias de vida contadas em antologias organizadas pela institui¢ao
(HOHLFELDT; GOBBI. 2004; 2010). Nas categorias Lideranga Académica e
Lideranga Emergente, voltadas a identificagio de trajetérias individuais na drea, jd
foram premiados, desde 1988, os seguintes pesquisadores:

1 - LIDERANCA ACADEMICA
1998 — Prof. Dr. Moacir Pereira (UFSC)

1999 — Prof. Dr. Sérgio Capparelli (UFRGS)
2000 — Prof. Dr. Sérgio Mattos (UFBA-UNIBA)
2001 — Prof. Dr. Muniz Sodré (UFR])

2002 — Prof. Dr. Antonio Costella (UniFiam)
2003 — Prof. Dr. Carlos Eduardo Lins da Silva (Sao Paulo).
2004 — Profa. Dra. Ana Arruda Callado (UFR])
2005 — Prof. Dr. Murilo César Ramos (UnB)
2006 — Profa. Dra. Adisia S4 (UFC)

2007 — Prof. Dr. Antonio Hohlfeld (PUCRS)
2008 — Profa. Dra. Marialva Barbosa (UFF)
2009 — Prof. Dr. Ismail Xavier (USP)

2010 — Profa. Dra. Lucia Santaella (PUC-SP)
2011 — Prof. Dr. Luiz Maranhio Filho
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2 — LIDERANCA EMERGENTE
1998 — Prof. Dr. Pedro Gilberto Gomes (UNISINOS)

1999 — Prof. Dr. Sérgio Carvalho (UFSM)

2000 — Prof. Dr. Francisco Riidiger (PUCRS/UFRGS)
2001 — Prof. Dr. Juremir Machado da Silva (PUCRS)
2002 — Prof. Dr. José Benedito Pinho (UFV)

2003 — Prof. Dr. Eduardo Meditsch (UFSC)

2004 — Prof. Dr. Jacques Alkalai Wainberg (PUCRS) e Profa. Dra. Graga
Targino (UFPI - Teresina)

2005 — Prof. Dr. Giovandro Marcus Ferreira (UFBA) e Profa. Dra. Raquel
Paiva (UFR))

2006 — Prof. Dr. Giovandro Marcus Ferreira (UFBA)
2007 — Prof. Dr. Alfredo Vizeu (UFPE)

2008 — Profa. Dra. Ivone de Lourdes Oliveira (PUC-Minas) e Profa. Dra.
Cosette Espindola Castro (UNESP)

2009 — Profa. Dra. Nélia Del Bianco (UnB)
2010 — Prof. Dr. Rogério Christofoletti (UFSC)
2011 — Prof. Dr. Eugénio Bucci (USP)

A estes nomes, muitos outros se somam na construgio do pensamento
comunicacional brasileiro contemporineo. Uma andlise das trajetdrias auto-
rais em um campo tao rico quanto esse nasce com a certeza de sua incom-
pletude. Os esfor¢os para maped-las nao tém sido poucos, com destaque para
aqueles empreendidos pelo professor José Marques de Melo, autor, organi-
zador e incentivador da maioria das publicagdes nessa linha lancadas nos al-
timos anos, sempre com o intuito de, nas pegadas deixadas pelos autores,
compreender a constituicdo do campo e suas especificidades. Este texto, que
tem, nessas obras, referéncias obrigatérias, soma-se a elas para a interpretagao
e o conhecimento de nossa histéria.
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