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RESUMO

Este trabalho constitui-se em uma reflexao sobre Ciéncias Econdmicas e
Jornalismo através do estudo da transmissdo de informagfes. Analisa como o
Jornalismo Econdémico pode contribuir para a apropriacdo de conhecimentos na area
econbmica por parte dos leitores de jornais através da divulgacdo de informacdes
nesse campo. Nesse sentido, o Jornalismo Econdmico pode ser entendido como
Jornalismo Cientifico, e, portanto, contribui para a divulgacdo de termos, conceitos e
teorias proprios das Ciéncias Econdmicas. Por meio de técnicas de pesquisa como
analise de conteudo e entrevista, o presente trabalho tem como objeto o jornal diario
Zero Hora, sediado em Porto Alegre, Rio Grande do Sul. O estudo de uma amostra de
edicdes do jornal, a luz do referencial tedrico, permite a reflexdo sobre linguagem,
transmissdo de informacdo e reproducdo de conhecimentos econbémicos via

Jornalismo.

Palavras-chave: Jornalismo Econdmico; Ciéncias Econdmicas; Jornalismo
Cientifico; transmissédo de informacao; conhecimento; linguagem em economia; Zero

Hora



ABSTRACT

This study consists of a reflection on Economics and Journalism through the
study of transmission of information. It analyzes how the Economic Journalism can
contribute to the appropriation of knowledge in the economic area by readers of
newspapers through the information published on that field. According to this view,
Economic Journalism can be understood as Scientific Journalism, and therefore,
contributes for the diffusion of terms, concepts and theories of Economics. By means of
research techniques like content analysis and interview, this study has as its object the
daily newspaper Zero Hora, situated in Porto Alegre, Rio Grande do Sul. The study of a
sample of editions of the newspaper, guided by the theoretical references, allows the
reflection on language, transmission of information and reproduction of economic

knowledge via Journalism.

Keywords: Economic Journalism; Economics; Scientific Journalism;

transmission of information; knowledge; language in economics; Zero Hora
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1 INTRODUGCAO

Alunos dos cursos de Ciéncias Econémicas passam no minimo quatro
anos estudando teorias, métodos, ferramentais da area, histéria econdmica, entre
outros. Tal arcabouco de conhecimentos torna-os, na diplomagéo, bacharéis em
Ciéncias Econbmicas. A ampla maioria da sociedade, porém, nao estuda
formalmente tal area, e mesmo assim possui certo grau de conhecimentos
especificos. Ndo somente nos cursos de Economia os conhecimentos especificos
se difundem, visto que fazem parte da dinamica da sociedade e do dia-a-dia dos
individuos, com ou sem o estudo propriamente dito. Sendo assim, existe uma
interacdo que ndo se da em sala de aula e que ndo s6 pode enriquecer o rol de

conhecimento dos individuos, mas também ser Util no cotidiano.

Parte da difusdo de informacdes que pode levar a apropriacéo e
ampliacdo de conhecimentos deve-se a midia, através do Jornalismo. A leitura de
jornais pode colaborar com a formac&do, mesmo que informal, em Economia.
Como trabalha com a exposicdo de conceitos e formulacfes tedricas proprias de
uma area do conhecimento, podemos considerar o Jornalismo Econdmico como
uma das formas possiveis de Jornalismo Cientifico. Sdo esses alguns problemas

que o trabalho de diplomacéo buscara analisar.

Serd que o jornalismo pode transmitir informacdes que levem a
ampliacdo da base de conhecimentos? Sera que a analise de jornais pode
referendar o exposto acima? Como serd que o Jornalismo Econdémico no Rio
Grande do Sul esta trabalhando com os conceitos especificos e transmitindo-os
para o publico leitor? Através da escolha de um objeto de pesquisa — a saber, as
paginas de Economia do jornal Zero Hora — pretende-se refletir sobre tais
perguntas. Do ponto de vista pessoal, a formagdo do autor em Comunicagao
Social-Jornalismo contribuiu para a definicdo do estudo a que se objetiva este

trabalho, complementando outras pesquisas ja realizadas.
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O estudo estéa estruturado em quatro capitulos, além desta introducéo e
das consideracgdes finais. No capitulo 2, faz-se uma revisdo bibliografica acerca
do Jornalismo e das Ciéncias Econdmicas. S&o pontos de reflexdo tedrica: o
entendimento do Jornalismo como forma de conhecimento; a caracterizagdo do
Jornalismo Econémico como Jornalismo Cientifico; uma visdo geral sobre retérica
e a linguagem nas Ciéncias EconOmicas; questbes sobre a linguagem e
conhecimentos especificos da Economia em seu tratamento pelo Jornalismo. O
tema levantado por este trabalho, por ser multidisciplinar, poderia abarcar
revisdes bibliograficas muito extensas, mesmo considerando-se ser pouca a
bibliografia especifica sobre o assunto. Por uma questdo de objetividade do
projeto de pesquisa, serao delimitadas aqui duas areas do conhecimento, ao qual
se referira o capitulo 2: as contribuicbes das Ciéncias Econbmicas e da

Comunicacéao Social, em especial do Jornalismo.

A metodologia na pesquisa e o0s procedimentos utilizados serdo
abordados no capitulo 3. Por se tratar de uma pesquisa nas areas da
Comunicacdo e das Ciéncias Econbmicas, concomitantemente, é relevante o
atento a questbes metodoldgicas, explicitando, além dos métodos, como esses

serao abordados.

No capitulo 4, estuda-se a editoria de Economia de Zero Hora através
de uma entrevista com a coordenadora da secdo. O objetivo deste capitulo é
buscar informacfes sobre como se da a producéo jornalistica em Economia a
partir da visdo de quem diariamente trabalha na area. Além de auxiliar no
entendimento de como questbes relativas ao conhecimento especifico das
Ciéncias Econbmicas sao tratadas pelos jornalistas, o capitulo prepara o leitor
para o capitulo subsequente. A analise de contelddo da amostra de jornais
coletada serve de base para o capitulo 5. Nesse capitulo é apresentada a analise
das péaginas do periodo entre 15 de mar¢co de 2010 e 13 de abril do mesmo ano.
Serdo apresentados dados de dois ambitos da andlise de contetudo: a
quantitativa, que ajuda a entender o objeto de pesquisa através do levantamento
de dados numéricos, e a qualitativa, na qual as categorias de analise sdo

ilustradas com exemplos comentados a luz do referencial tedrico e das
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informagdes trazidas pelo capitulo 4. Por fim, serd possivel fazer uma reflexao

sobre o tema proposto a partir do estudo realizado.



2 ECONOMIA, JORNALISMO E DIVULGACAO CIENTIFICA

A fim de que se possa realizar a pesquisa proposta neste trabalho, é
preciso, previamente, que alguns pontos de reflexdo sejam levantados. Em
primeiro lugar, serdo feitos comentéarios acerca da linguagem e da retérica nas
Ciéncias Econbmicas. Em seguida, uma secdo sobre Jornalismo Econdmico
focalizara sua analise em trés aspectos: o Jornalismo como uma forma de
conhecimento, Jornalismo Econémico como Jornalismo Cientifico e um breve
panorama acerca do Jornalismo Econémico no Brasil. Por fim, a dltima sec¢ao fara
algumas consideracfes sobre linguagem e o conhecimento especifico das
Ciéncias Econdbmicas em seu tratamento pelo Jornalismo. Este capitulo versara
sobre os temas acima expostos, visando a uma reflexdo tedrica que sirva de base

e sustentacdo aos capitulos que se seguem.

2.1 LINGUAGEM E RETORICA NAS CIENCIAS ECONOMICAS

Esta secdo tem por objetivo fazer algumas consideracdes sobre a
ciéncia da Economia e sua linguagem. Assim, permitira o estudo sobre divulgacéo
de informacdes cientificas e questbes referentes ao Jornalismo Econémico, nas

secOes subsequentes.

De acordo com ludicibus (1997), o conhecimento cientifico se
diferencia de outras formas de conhecimento, como o0 popular, o religioso e o
filosofico. “Ao contrario dos demais, o conhecimento cientifico € explorativo, no
sentido da busca do real e da verdade, ao passo que todos os outros ‘valoram’
um fenémeno.” (IUDICIBUS, 1997, p. 1). S&o caracteristicas de tal forma do
conhecimento, segundo o0 autor. ser racional-contingencial, sistematico,

verificavel, falivel e aproximadamente exato (pelo menos nas ciéncias nao-
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matematicas). Tais caracteristicas nos levam a conceitos do que venha a ser

Ciéncia. Em uma harmonizacao de varias defini¢cdes, ludicibus chega a seguinte:

E um conjunto de conhecimentos sistematicos sobre os fenémenos de
uma mesma natureza e das leis que os regem, obtido por meio de
investigagcdo, raciocinio e experimentacdo intensiva: capaz de ser
submetido a verificagdo. Assim, Ciéncia nada mais é do que a dinamica
de todas as caracteristicas do conhecimento cientifico de uma forma
integrada e universal, na busca das leis que regem os fenbmenos da
natureza. (IUDICIBUS, 1997, P. 2-3)

O autor classifica as varias ciéncias em dois grandes grupos: as
Formais e Exatas; e as Factuais. Estas ultimas se desdobram em Naturais e
Sociais. Entre as ciéncias Factuais Sociais estdo as Ciéncias Econdémicas. Dentro
das ciéncias, o conhecimento cientifico vem a tona, geralmente, por meio de

teorias.

Em economia, como em outras ciéncias, explicacdo e previsdo baseiam-
se em teorias. As teorias sdo desenvolvidas para explicar fenbmenos
observados em termos de um conjunto de regras basicas e premissas. A
teoria da empresa, por exemplo, comeca com uma premissa simples —
as empresas procuram maximizar seus lucros. A teoria utiliza tal
suposicdo para explicar como as empresas determinam os numeros de
mao-de-obra, capital e matérias-primas de que fazem uso para a
producédo, assim como a dimenséo dessa produc¢do. Ela explica também
como tais determinacBes dependem dos custos dos fatores envolvidos
na producéo, ou seja, mao-de-obra, capital e matérias-primas, bem como
da quantia que a empresa pode receber por sua producdo. (PINDYCK;
RUBINFELD, 1994, p.4)

Pelo trecho extraido das paginas iniciais do livro Microeconomia, de
Pindyck e Rubinfeld, percebe-se que as teorias trazem consigo um conjunto de
termos, conceitos e relacdes que as caracterizam e as tornam possiveis — como,
no caso acima, os conceitos de capital, matéria-prima, méao-de-obra, preco dos
fatores, producao, etc. Muitos sdo os paradigmas, as escolas, as vertentes e as
teorias econdmicas, cada qual se utilizando de definicbes e termos, por vezes nao
transitaveis entre uma escola e outra. O conjunto desses termos forma o que esse

estudo considerara como linguagem especifica das Ciéncias Econdmicas.

Hickmann (1980) mostra que a linguagem especifica em Economia,

assim como em outras ciéncias, ndo deve ser denominada “dialeto” (visto que
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este conceito envolve as dimensfes geograficas e histéricas de uma unidade
linguistica que, em um dado momento, se fragmentou) nem caldo (cujo
vocabulario vem carregado de denotacdes pejorativas). A correta denominacao
deve ser “jargao profissional”, dentro de um grupo maior, a giria:

Dentro da giria podemos assinalar o linguajar de grupos profissionais ou
de oficios, cujo vocabulario especifico foge a lingua comum, sem deixar

z

de ser sério ou tornar-se pedante: é o0 jargdo profissional.
Classificaremos, portanto, a linguagem sob andlise como jargdo: uma
linguagem técnico-profissional, hermética para o publico leigo, porquanto
distanciada da lingua corrente como de outras linguagens profissionais.
(HICKMANN, 1980, p.30)

De acordo com Kucinski (2000), a linguagem econdmica € complexa,

utiliza termos de compreensao limitada ao préprio meio, jargdes e neologismos.

A linguagem é também constitutiva de quem a formula, envolve todo o
processo de estruturacdo do saber e do conhecimento de cada um e de
cada coletivo. Os economistas apenas aparentemente usam a linguagem
comum. De fato, eles a codificam em linguagem cientifica na qual ndo
apenas 0s argumentos sao légicos, mas também seus conteldos sao
constituidos de sistemas légicos, conceitos, relacdes e leis econdmicas.
(KUCISNKI, 2000, p. 168).

Nunes (1996) comenta em seu artigo sobre epistemologia e
metodologia em Economia a visao de McCloskey, autor do estudo The Rhetoric of
Economics, publicado em 1983 no Journal of Economic Literature. Este defende

que

a economia, como qualquer disciplina, tem o seu conjunto proprio de
metaforas, uma terminologia prépria e altamente sofisticada para
comunicacado dentro do grupo profissional e a importante tarefa de
impressionar os que nao pertencem a profissdo. (MCCLKOSKEY apud
NUNES, 1994, p.17)

O tema da retérica em Economia é um dos assuntos explorados por
Arida no artigo A Histéria do Pensamento Econdmico como Teoria e Retorica
(1996). Aléem de mostrar que o aprendizado em Ciéncias Econdmicas ocorre por
meio de dois modelos — o hard science, no qual o aprendizado na area deve se
dar por meio do estudo da fronteira do conhecimento, e o soft science, no qual o
estudo deve buscar o entendimento dos classicos do passado —, o autor faz

consideracdes acerca da retorica.
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“‘Nenhuma controvérsia importante na teoria econdémica foi resolvida
através do teste ou da mensuragcao empirica” (ARIDA, 1996, p. 35). Tal afirmacéo
nao significa que, em Economia, o teste ou exame empirico ndo tenha
importancia. As diferentes visbes tedricas esforcam-se na documentagcdo e na
invocacao de tracos do real que reforcem suas posicfes em relacdo as outras.
Contudo, Arida considera que os testes empiricos sdo sofisticados ad infinitum,
sem potencial efetivo de resolucdo de controvérsias. E nesse sentido que a

retdrica surge como elemento indispensavel ao avanc¢o da teoria econémica.

Controvérsias se resolvem retoricamente; ganha quem tem maior poder
de convencer, quem torna suas idéias mais plausiveis, quem é capaz de
formar consenso em torno de si. [...] As controvérsias resolvem-se
retoricamente, e [...] portanto o avanco da teoria econdmica depende da
habilidade no uso das regras da retérica e persuasdo. (ARIDA, 1996,
p.36)

Arida defende a existéncia de um conjunto de regras da retérica que
garante a organizacgao e evolucao satisfatéria do saber em Economia. Tais regras
envolvem: a simplicidade, a coeréncia, a abrangéncia, a generalidade, a reducéo
de metaforas, a formalizacéo, o reinvento da tradicdo e a ignorancia de interesses

praticos especificos.

A retorica, portanto, pode ser entendida como elemento relevante para
0 progresso de um paradigma econdémico frente aos demais. Pode ser um fator de
“sucesso” dos empreendimentos cientificos nesse ramo de estudos. Vieira (2007),
por exemplo, usa a explicacdo dos processos retéricos para mostrar como a
Teoria Geral, de Keynes, emergiu no campo econémico como paradigma e
corrente dominante em meados do século XX. Além de uma linguagem bem
estruturada e coerente, consonante com as teorias, o discurso ainda deve atentar
a redes de comunicacdo entre especialistas e entre especialistas e leigos,
objetivando a disseminagcdo e difusdo das teorias e da linguagem propria das

correntes e paradigmas.
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2.2 O JORNALISMO ECONOMICO

2.2.1 Jornalismo: umaforma de conhecimento

Considerar o Jornalismo como uma forma de conhecimento de direito
proprio ndo é consenso no meio académico. A reflexdo tedrica sobre o tema
perpassa discussfes como a diferenca entre informacdo e conhecimento, o
método proprio de coleta de informacdes por parte dos jornalistas e a cognicao
dos individuos.

Complexo e multifacetado € o conjunto de teorias acerca da informacéo
e do conhecimento, envolvendo diversas ciéncias, a comecar pela Filosofia. A
revisdo das muitas teorias sobre os termos ndo sera realizada neste trabalho.
Resumidamente: a ‘“informacdo” pode ser entendida através da Teoria
Matematica da Informacao, de Claude Shannon, e da Cibernética, idealizada por
Nobert Wiener, entre outros. Podendo ser quantificada através de sua unidade, o
bit, informacdo seria qualquer coisa que reduz a incerteza sobre um evento. O
“‘conhecimento” esta ligado ao tratamento das informagdes recebidas por um
individuo, através, por exemplo, de sua cognicdo e realidade, levando a

sistematizagao:

[...] o conhecimento é um processo que prevé a condicao de reelaborar 0
gque vem como um dado, possibilitando que n&do sejamos meros
reprodutores; incluindo a capacidade de novas elaboracdes. O
conhecimento prevé a construcdo de uma visdo que totaliza os fatos,
inter-relacionando todas as esferas da sociedade, percebendo a
interacdo que existe entre elas. (VERAS JUNIOR, 2005, p.56).

O tema é tratado por autores que discutem o Jornalismo. Tambosi
(2005) discute a distingdo existente entre informacdo e conhecimento. Para o
autor, o conhecimento € dependente da informag&o, porém ndo necessariamente
a informacgao é produtora de conhecimento. “Um requisito fundamental para que a
informacéo se transforme em conhecimento é a verdade. E necessério saber se
as informacdes que alguém possui sao corretas, isto é, verdadeiras.” (TAMBOSI,
2005, p.32). O termo “verdade” merece certa atencdo, visto que o mais correto

nao seria se utlizar o termo no substantivo, coisificado, mas sim o adjetivo
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“verdadeiro”. “E poderao existir muitos enunciados verdadeiros, eventualmente
até contraditorios entre si, ainda que cada um coerente com seus pressupostos,
porque nenhum enunciado é capaz de esgotar a realidade inteira.” (MEDITSCH,
1997, p.4).

De acordo com Tambosi, existem pelo menos trés tipos de

conhecimento:

a) direto - 0 sujeito cognoscente esta ou esteve em contato direto com
alguém ou alguma coisa, isto €, tem ou teve experiéncia pessoal e direta
de objetos e pessoas no mundo. Conhecemos diretamente nossos
amigos, nossa cidade, assim como n0OSSOS pensamentos, crencas,
amores e dores. [...]

b) por aptiddo ou habilidade — dispor de uma certa capacidade ou
competéncia para fazer algumas coisas. [...];

¢) proposicional - saber que uma declaragdo ou proposicéo é verdadeira.
Este é o conhecimento humano por exceléncia, desenvolvido por um ser
capaz de linguagem e reflexBes sobre si préprio e sobre a realidade.
(TAMBOSI, 2005, p. 32 e 33).

Ao se referir o termo “conhecimento” neste trabalho, se estara, na
verdade, mencionando o conhecimento proposicional. “Quando se afirma que
buscamos conhecimento nas varias ciéncias, € justamente ao conhecimento
proposicional que nos referimos, e é neste campo que deve se situar o jornalismo

caso pretenda ser uma ‘forma de conhecimento’.” (TAMBOSI, 2005, p. 33).

Referenciando-se em Paulo Freire, Meditsch (1997) comenta que €
preciso atencao quando se trabalha com termos como informacgao, aprendizagem
e conhecimento. Mais uma vez, diferencia-se informacdo e conhecimento, agora
com uma observacao relevante para este trabalho: a relagéo entre transmisséo e
reproducéo.

Paulo Freire também advertia para o fato de que o saber ndo pode ser
transmitido. Observava que quando qualquer tipo de informacdo é
comunicada de uma pessoa a outra com sucesso, isto implica que ela
ndo foi apenas transferida, [...] mas que foi re-conhecida pela pessoa
gue a recebeu. O cérebro humano ndo é um recipiente onde se possa
depositar conhecimentos: a aprendizagem implica numa operagéo
cognitiva, onde quem aprende tem um papel tdo ativo quanto quem
ensina. Assim, tanto quem ensina quanto quem aprende nédo se limitam
a reproduzir um saber que existia anteriormente a seus atos, mas re-
criam este conhecimento nos préprios atos de aprender e de ensinar.
Desta forma, pode-se afirmar que o conhecimento ndo se transmite,
antes se reproduz. (MEDITSCH, 1997, p.5)
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N&o existe, para Meditsch apenas uma visdo sobre a capacidade do
Jornalismo de gerar conhecimentos. Segundo o autor, uma classificacdo possivel
para tais interpretacbes pode ser a divisdo em trés abordagens principais. A
primeira coloca a Ciéncia como sendo a Unica fonte de conhecimento legitimo.
Nesta visdo, “o Jornalismo n&o produz conhecimento valido, e contribui apenas
para a degradacao do saber.” (MEDITSCH, 1997, p. 2). A segunda abordagem
considera o Jornalismo como uma ciéncia menor, porém ja confere a ele alguma
importancia. Tedrico desta vertente, o ex-jornalista e soci6logo Robert Park
propbe a existéncia de uma gradacdo, colocando o Jornalismo em um nivel
intermediario entre um “conhecimento de” (utilizado no cotidiano) e um
“conhecimento sobre” (de caréter cientifico, sistemético e analitico). Uma terceira

abordagem

[...] d& mais énfase ndo ao que o Jornalismo tem de semelhante, mas
justamente ao que ele tem de Unico e original. Para esta terceira
abordagem, o Jornalismo nédo revela mal nem revela menos a realidade
do que a ciéncia: ele simplesmente revela diferente. E ao revelar
diferente, pode mesmo revelar aspectos da realidade que os outros
modos de conhecimento ndo sdo capazes de revelar. Além desta
maneira distinta de produzir conhecimento, o jornalismo também tem
uma maneira diferenciada de o reproduzir, vinculada a funcdo de
comunicacdo que lhe é inerente. O Jornalismo ndo apenas reproduz o
conhecimento que ele préprio produz, reproduz também o conhecimento
produzido por outras instituicdes sociais. A hipétese de que ocorra uma
reproducdo do conhecimento, mais complexa do que a sua simples
transmissao, ajuda a entender melhor o papel do Jornalismo no processo
de cognicao social. (MEDITSCH, 1997, p. 3)

Ainda segundo Meditsch, a desmistificagdo da Ciéncia em seu
entendimento segundo a corrente positivista levou a valorizagdo de outras formas
de conhecimento. A sociologia e a antropologia do conhecimento “[...] reforcaram
a ideia de que a metodologia cientifica ndo € o Unico modo de conhecer e
provavelmente sequer o mais importante para a nossa sobrevivéncia individual e
de nossa existéncia gregaria.” (BERGER & LUCKMANN, 1966, apud MEDITSCH,
1997, p.4)

Quanto as caracteristicas do Jornalismo como forma de conhecimento,

Meditsch argumenta que esse é fragil enquanto método analitico e demonstrativo,
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visto que ndo estd submetido ao mesmo rigor do método cientifico tradicional e
gue ndo pode se desprender de nocdes pré-tedricas para representar a realidade.
Entretanto, é forte, pois “essas mesmas nogdes pré-tedricas orientam o principio
de realidade de seu publico, nele incluidos cientistas e filésofos quando retornam
a vida cotidiana vindos de seus campos finitos de significacdo.” (MEDITSCH,
1997, p.7). Sendo assim, conclui o autor, o Jornalismo é menos artificial e

esotérico do que a ciéncia formal.

Outra caracteristica de destaque € a universalidade da linguagem.
Enquanto na ciéncia formal a linguagem, por circular em redes restritas, acaba
criando certa incomunicabilidade entre areas — pelo uso de dialetos, jargodes,
expressodes técnicas, etc. — o Jornalismo caminha em outra dire¢é@o, a de devolver
a realidade a comunicabilidade coletiva. “Enquanto a ciéncia evolui reescrevendo
o conhecimento do senso comum em linguagens formais e esotéricas, 0
Jornalismo trabalha em sentido oposto.” (MEDITSCH, 1997, p.8).

A singularidade é outro fator importante: enquanto a Ciéncia parte de
um aspecto de diferentes fatos para gerar leis, o Jornalismo busca, nos mesmos
fatos, a singularidade, o que os faz serem Unicos e passiveis de publicacdo de
acordo com critérios de noticiabilidade. Além disso, em vez de hipdteses que
levem a uma experimentacdo controlada via isolamento de variaveis, no
Jornalismo se tem uma observacdo ndo controlada, onde o isolamento é
substituido pela tentativa de compreender fatos através de diferentes pontos de
vista relevantes, em sua especificidade. O Jornalismo serviria, também, para
conhecer e reconhecer: apesar de néo ser gerador de teorias — ndo é capaz de
revelar o novo como a Ciéncia — ele expde informacbes novas, e sua
sistematizacdo pode contribuir para a reproducdo do conhecimento. Nesse
sentido, é a fonte "de grandes quantidades de informacé&o estruturadora, repetida
e coerente, que sirva como base para ampliagbes minimas e outras mudancas
em nossos modelos do mundo” (VAN DIJK, 1980, apud MEDITSCH, 1997, p. 8).

O fato é que a humanidade desenvolveu - e continua a desenvolver - um
sofisticado sistema de intercambio de informacdes e de conhecimento.
Freqlientemente, nossas crengas, ou nossos conhecimentos, se devem
a palavra dos outros, ao testemunho dos outros, isto é, derivam dos
livros, dos documentos escritos, do que lemos nos jornais, ouvimos no
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radio, vemos na televisdo ou capturamos na internet. A prépria ciéncia
ndo € alheia ao testemunho: as teorias que um cientista aceita
dependem, muitas vezes, do que outros cientistas sustentam.
(TAMBOSI, 2005, p. 35)

ApOGs apresentar outros aspectos sobre o tema, Meditsch propde que
ha relevancia na visdo que considera o Jornalismo “forma de conhecimento de
direito préprio, ao invés de um simples instrumento para transmitir conhecimentos
produzidos por outrem e eventualmente com isso, degradar estes saberes.”
(MEDITSCH, 1997, p.11)

[...] 0 Jornalismo ndo é uma "ciéncia mal feita", simplesmente porque nao
€ uma ciéncia e nem pode aspirar a ser tal. Por um lado, o Jornalismo
como forma de conhecimento é capaz de revelar aspectos da realidade
gue escapam a metodologia das ciéncias [...]; por outro, € incapaz de
explicar por si mesmo a realidade que se propde a revelar. (MEDITSCH,
1997, p.9).

Castilho, por sua vez, reitera a importancia do Jornalismo como

formador de conhecimentos estruturados. Para o autor, os jornalistas

[...] Estdo sendo forcados a se transformar em trabalhadores do
conhecimento. [...] O jornalismo é, potencialmente, uma ferramenta
essencial naquilo que o jargdo académico define como transformacéo de
conhecimentos tacitos em explicitos. Trocando em miudos, seria 0
seguinte: o reporter recolhe dados (nimeros, estatisticas, fotografias,
filmes, depoimentos, descri¢cdes etc.) em estado bruto e os contextualiza,
ou seja, acrescenta antecedentes, beneficiados, prejudicados e
consequiéncias possiveis antes de publica-los. E o que os especialistas
em Gestdo do Conhecimento [..] definem como conversdo do
conhecimento tacito em conhecimento explicito, estruturado, onde o
dado e a informacdo ganham um significado gracas, entre outras coisas,
a contextualizagdo. (CASTILHO, 2007).

2.2.2 Jornalismo Econdmico como Jornalismo Cientifico

Visto as reflexbes dos itens 2.1 e 2.2.1, parte-se agora para
consideracfes sobre o Jornalismo Econbmico entendido como Jornalismo
Cientifico. A reflexdo desta secdo busca mostrar, dado que a Economia é uma
ciéncia, como o Jornalismo Econdmico pode ser considerado uma forma de
divulgacdo cientifica. Sendo assim, trabalha com teorias, conceitos, com a
linguagem especifica das Ciéncias Econbmicas, transmitindo informacdes e

contribuindo para a formac&o do conhecimento nesta area.
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Um primeiro aspecto é a diferenciacdo de quatro conceitos: difusdo
cientifica, disseminacéo cientifica, divulgacéo cientifica e, por fim, Jornalismo
Cientifico. De acordo com Veras Junior (2005), o termo “difusao cientifica” é o

mais geral dos quatro acima, visto que

inclui maior amplitude e abarca os periddicos especializados, os banco
de dados, os sistemas de informacéo acoplados aos institutos e centros
de pesquisa, os servicos de alerta das bibliotecas, as reunifes
cientificas, as se¢Bes especializadas das publicagbes de carater geral,
as paginas de ciéncia e tecnologia dos jornais e revistas e 0s programas
cientificos de radio e TV, além do cinema. (VERAS JUNIOR, 2005, P.
42-43)

Tal conceito engloba a difusdo para especialistas e a difusdo para o
publico em geral, a primeira denominada “disseminacao cientifica”, enquanto a

segunda pode ser chamada de “divulgacao cientifica”. Para Zamboni,

A divulgacéo cientifica é entendida, de modo genérico, como uma
atividade de difuséo, dirigida para fora de seu contexto originario, de
conhecimentos cientificos produzidos e circulantes no interior de uma
comunidade de limites restritos, mobilizando diferentes recursos,
técnicas e processos para a veiculagcdo das informagdes cientificas e
tecnoldgicas ao publico em geral. (ZAMBONI, 2001, P. 45-46)

A divulgacéao cientifica, por sua vez, também € um conceito amplo, que
inclui, por exemplo, livros didaticos, aulas como as dos ensinos Fundamental e
Médio, documentérios e o Jornalismo Cientifico. Considerando que a divulgagéo
cientifica € uma expressdao mais abrangente do que a expressao “Jornalismo
Cientifico”, este “diz respeito a divulgagao da ciéncia e tecnologia pelos meios de
comunicacdo de massa, segundo os critérios e 0 sistema de producao
jornalisticos.” (ZAMBONI, 2001, p. 46-47). Assim, a divulgacao cientifica e o
Jornalismo Cientifico apresentam diferentes condi¢des de producéo, inclusive no

tocante ao discurso didatico.

Em que campo, portanto, se deveria situar o discurso da divulgagdo
cientifica, ja que ele ndo pertence, a meu ver, ao campo cientifico? Creio
gue essa questdo parece-me ficar mais bem resolvida se se postula a
vinculacdo do discurso da divulgacao cientifica ao campo da transmisséo
de informagBes. Nesse campo, a divulgacdo cientifica constitui um
género particular de discurso. [...] Ai também se encontram o discurso
jornalistico e o discurso didatico, Eles ndo coincidem, mas compartilham
um componente comum, na medida em que trabalham a linguagem do
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produto final de forma a torna-la acessivel ao destinatario. (ZAMBONI,
2001, p. 64)

A destinacéo do saber cientifico pode ter como alvo o “grande publico”,
sendo que, nesse caso, a producdo cientifica ganha a mediacdo de um
vulgarizador, podendo esse ser um jornalista. Por ser uma questao inerente ao
Jornalismo transmitir informacdes compreensiveis em qualquer area temética,
encontra-se na visdo acima o Jornalismo Cientifico. Este busca transmitir os

“fatos da ciéncia” de maneira acessivel ao leitor.

Para Zamboni (2001), o Jornalismo Cientifico tem com uma de suas
caracteristicas o peso que os jornalistas atribuem ao fator “linguagem”. No
trabalho de recodificacdo parece residir uma das principais tarefas que cabe ao
profissional. A divulgagcdo cientifica (e o Jornalismo Cientifico, como parte
integrante)

pressupde um processo de recodificagdo, isto €, a transposi¢do de uma
linguagem especializada para uma linguagem néo especializada, com o

objetivo de tornar o contelido acessivel a uma vasta audiéncia. (BUENO,
1994, apud ZAMBONI, 2001, p. 47)

O trabalho com termos, conceitos, teorias e conhecimentos especificos
por parte dos jornalistas, visando ao publico leitor, € tipico de um processo de
transmissdo de informacBes onde ha a presenca de heterogeneidade entre
publicos — sendo esses 0s detentores de conhecimentos especificos, 0s

jornalistas e o “publico em geral”. De acordo com Authier, na divulgacéao cientifica,

Colocar em contato duas “linguas” € o trabalho que é realizado pelo e no
discurso, segundo que mostra a reformulacdo em vias de se fazer e cujo
fio, heterogéneo, passa de uma lingua a outra a través de uma multitude
de operagfes [...] (AUTHIER, 1981, apud ZAMBONI, 2001, p. 66)

Zamboni considera que o trabalho de colocar em contato dois
discursos é caracteristico do tratamento que recebe todo e qualquer discurso de
especialidade ao ser transformado em discurso de transmissé&o de informacéo.
Sendo assim,

O intento a ser perseguido no discurso de transmisséo de informacéo é
fazer chegar a esse outro destinatario [...] uma “mensagem” devidamente
compreensivel, para o que se busca preencher as supostas lacunas de
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desconhecimento, inclusive com o relato, quando for o caso, de fatos
antecedentes ao estado atual da matéria. (ZAMBONI, 2001, p.70)

Nesse contexto, Veras Junior (2005) defende o papel que a
transmissao de informacBes pode ter no tocante a formacdo do publico leitor.
Considerando que o conhecimento prevé a constru¢cdo de uma visao que totaliza
os fatos, inter-relacionando todas as esferas da sociedade, percebendo a
interacdo que existe entre elas,

[...] o Jornalismo Cientifico € um género textual capaz de formar o
conhecimento dos leitores, através de suas reportagens e coberturas
completas de temas. Isto porque, este género jornalistico € o Unico da
comunicacao que tem a preocupacao com a exegese e com a explicacao
do método cientifico - algo ndo usual em outros géneros jornalisticos - da
mesma forma que o Jornalismo Cientifico tem um carater metalinguistico
e empirico, pois realiza estudo sobre os dados, faz as comparacfes

estatisticas e ainda mede e estuda os fendmenos em questdo. (VERAS
JUNIOR, 2005, p.57)

Dentro da denominacdao  “Jornalismo  Cientifico”,  existem
especialidades, dependendo do ramo da Ciéncia de que é alvo. Uma das
classificagbes que é parte integrante do Jornalismo Cientifico é o Jornalismo
Econdmico.

[...] o Jornalismo Cientifico ndo abrange s6 as chamadas ciéncias duras -
fisica, quimica, biologia - mas também inclui as ciéncias humanas
(Educacao, Sociologia, etc.) e que, em virtude da especializacdo destas
areas, tem assumido denominagdes particulares, como o Jornalismo
Ambiental, o Jornalismo Agrobusiness, o Jornalismo em Salde, o
Jornalismo Econdmico, o Jornalismo em Informatica etc. Na pratica, no
entanto, todas estas manifestacdes especificas remetem ao Jornalismo
Cientifico, entendido aqui como o termo genérico, mais abrangente,

submetido as atividades e vicissitudes da producéo grafica e editorial.
(BUENO, 2004, apud VERAS JUNIOR, 2005, p. 45)

Por fim, através das reflexdes acima sobre divulgacdo cientifica e
Jornalismo Cientifico, chegamos a uma definicho do termo Jornalismo
Econbémico. Para Quintdo, Jornalismo Econémico parte da ideia de “difusdo dos
fatos e temas relacionados com Economia e setor de finangas.” (QUINTAO, 1987,
apud JACOBINI, 2008, p. 49). Para Kucinski (2000), o Jornalismo Econdmico
trabalha com as constantes transformacdes da realidade econbémica, das novas
variaveis que surgem a da auséncia de independéncia dos fatos. A Economia é
um processo e o Jornalismo Econdmico reflete essa constante conexao de fatos

continuos. Sendo assim, o Jornalismo Econdmico diz respeito a atividade
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jornalistica centrada na cobertura e debate de temas relacionados aos

conhecimentos especificos da area das Ciéncias Econdémicas.

2.2.3 Jornalismo econémico impresso no Brasil: breve histérico

De acordo com Caldas (2003), ndo é possivel determinar uma data
especifica para o surgimento do Jornalismo Econémico no Brasil. Toda
publicacdo de cunho jornalistico faz alguma referéncia a fatos econémicos,
mesmo que sem a cartola ou a classificagdo de tal noticia como sendo do setor
de Economia. Sem uma divisdo especifica ou éarea especifica, o informe
econdmico se mesclava aos textos. No final do século XIX e inicio do século XX,
alguns jornais brasileiros ja distinguiam as matérias de Economia do restante das
areas de abordagem. Nos primeiros anos do século XX, os jornais passaram a
publicar (0 que fazem até hoje) secbes de mercados, em pagina inteira, com
informacbes sobre cotacdo de abertura e fechamento dos mercados dos
principais produtos agricolas, do ouro e da prata, por exemplo. (CALDAS, 2003, p.
11 e 12)

Por volta de 1920, o jornal O Estado de S. Paulo publicava uma coluna
diaria com o sugestivo titulo Magnos problemas econdémicos, assinada por
Cincinato Braga. Nos anos 30, o ex-presidente da Academia Brasileira de Letras,
Austregésilo de Athayde, manteve, durante anos, uma coluna em O Jornal com
comentéarios sobre o mercado de café, poderoso motor da economia nacional a

época.

As décadas que se seguiram até se chegar ao ano de 1964 foram
caracterizadas, no Jornalismo Econémico, ainda por uma indefinicdo na nogéo de
editoria. Ou seja, as noticias ganhavam espaco mas ainda ndo eram organizadas
de forma clara. A Era Vargas, marcada pela censura a imprensa e forte
propaganda nacionalista, teve como exemplo marcante na histéria do Jornalismo
brasileiro a intervencéo de cinco anos do governo em O Estado de S. Paulo. Do
mesmo jornal vem, em 1945, apos o final do periodo de controle estatal, uma das
primeiras iniciativas que indicavam uma mudanca de postura das redacbes

perante a Economia. Foram chamados trés especialistas da Europa para
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ingressarem no quadro coorporativo da publicacdo e auxiliar na produgéo da area

de economia.

Getulio Vargas ainda estimularia o Jornalismo Econdémico em seu
segundo governo, de 1950 a 1954. O incentivo a industrializacdo do pais e a
criacdo de grandes empresas estatais como a Petrobras fomentou a producéao,
ainda timida, de matérias. A era desenvolvimentista e industrialista de Juscelino
Kubitschek, com o seu conhecido projeto de provocar, no pais, transformacdes de
“50 anos em cinco”, ainda ndo foram o bastante para uma grande expansdo da

editoria de Economia.

Reconhecidamente, a década em que o Jornalismo Econdémico ganhou
maior espacgo e comecgou a se destacar frente as demais especializa¢gfes foi a de
60, atingindo grande expressdo nas décadas seguintes. A tomada do poder pelos
militares, em 1964, trouxe grandes transformacfes ao Jornalismo. O regime
militar instaurado no pais fez com que a politica perdesse muito do seu espago
nas paginas das publicacbes. Escondidas da populacdo e da midia, as
tramitacbes no poder ja ndo podiam mais ser divulgadas com liberdade pela
imprensa, que passou a ser regida levando-se em conta a censura. Assim, as
paginas de politica perdiam espaco ha mesma propor¢ao em que as de Economia
ganhavam espaco, indiretamente incentivadas pelos generais, avidos em divulgar

feitos do “milagre econémico” e da queda da inflagdo. (CALDAS, 2003, p. 13 e 14)

Além da censura, outros fatores que colaboraram para um maior
espaco destinado a Economia na imprensa nos anos 60 foram as reformas
econbmicas adotadas p0s-64. Dado que o governo Goulart passava por
problemas econémicos como a crise no padréo de financiamento do Estado, os
militares assumem o poder e implementam o Plano de A¢do Econdmica do
Governo (PAEG), que se concretizou em uma politica de estabilizacdo e em uma
série de reformas institucionais. Tais reformas — tributaria, monetério-financeira,
trabalhista e nas relagbes externas — podem ser consideradas como preparatoérias
para o Milagre (1968-1973). Sendo assim, as reformas e suas consequéncias
ampliaram o leque de assuntos econdmicos, contribuindo para uma maior

cobertura de assuntos econémicos pela imprensa.
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Especialmente apds 1968, com a instalacdo do Ato Institucional n°® 5,
0s governos militares passaram a intervir diretamente nas redacdes. Poucas eram
as publicacbes que ousavam desafiar o poder da censura. As que tentaram, como
a carioca Correio da Manha, acabavam por sofrer san¢gdes de ordem econdmica,
como o corte de verbas das publicidades oficiais e o desaconselhamento de
investimento no jornal por parte do setor privado. Sem tantas barreiras de censura
como na area de Politica, os jornais comecaram a organizar suas editorias de

Economia.

Pesquisas por amostragem demonstram que, entre 1968 e 1988, o
espaco dedicado a Economia pelos trés principais jornais de Sao Paulo cresceu
continuamente de 1,5 péginas didria em média para 6,5 paginas, as custas das
demais areas editorias. Um quinto das manchetes foi dedicado a Economia e 0s
nomes dos ministros da referida area tornaram-se mais populares e mais citados
que os dos presidentes. (KUCINSKI, 2000, p.16)

Como a producdo crescia, o0s profissionais comecaram a se
especializar em segmentos de cobertura dentro da propria Economia. Desse
modo, os jornalistas passaram a definir sobre que ramo, ou até sobre qual
empresa, iriam produzir suas matérias. O grande trunfo da especializacdo no
Jornalismo Econdmico foi que, acostumados aos mesmos 0rgdos, processos,
setores e fontes, criou-se uma gama de profissionais que conheciam com clareza

diferentes areas e setores da Economia.

Resultado da especializacdo e da censura, a segmentagcdo da
Economia que ganhou maior destaque foi a de servigcos. As restricdes a que eram
submetidos temas como politica econémica fez com que as matérias de utilidade
plblica fossem altamente exploradas. Orgédo como a Superintendéncia Nacional
de Abastecimento e o Conselho Interministerial de Precos eram fontes e temas
recorrentes nas publicacées. Embora desprovida de uma caracterizagdo maior de
analise dos processos econdmicos, Kucinski (2000) reitera a importancia dessa

especializacdo para o publico leitor, ja que:
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[...] trata-se de um jornalismo que recoloca o cidaddo como sujeito da
histdria e objeto da preocupacéo jornalistica. O jornalismo de servigos é
ao mesmo tempo didatico e voltado a uma cidadania econémica. Com os
repetidos pacotes econdémicos, tornou-se vital ao cotidiano das pessoas.
(KUCINSKI, 2000, p.16)

Foi durante a vigéncia da Ditadura Militar que surgiram, no pais,
importantes publicacfes especializadas em Economia. A Gazeta Mercantil, jornal
ja existente a época, foi submetido a uma grande reformulacdo no ano de 1975. O
gue antes era um jornal fortemente especifico, que outrora veiculava material
como publicidade legal e editais, passou a um jornal com conteudo editorial,
separado em secdes como Nacional, Industria e Agricultura. A Editora Abril, hoje
a maior do pais, investiu na publicacdo de revistas segmentadas para o publico
empresarial. Maquinas e Metais, Plasticos e Embalagens, Quimica e Derivados e
Transportes Modernos sdo exemplo de um Jornalismo Econdmico altamente
especifico. Encarte das publicacbes acima, Exame surgiu em 1967 e acabou se

tornando a maior revista de Economia do Brasil.

Em 1985, com o término oficial da Ditadura Militar, a imprensa
precisou se adaptar aos novos tempos. Segundo Caldas (2003), foi preciso
aprender a agir na transicado do regime fechado para a democracia e a liberdade
de imprensa. Desse modo, abriu-se espaco para a discusséo de ideias em todas
as editorias, inclusive a econdmica. N&o por acaso, € nessa época que parte dos
grandes jornais do pais passa a ter uma editoria de opinido. A credibilidade da

informacéao passou a ser “exigida” pelos leitores.

Por sua vez, Kucinski alerta para a grande exposi¢édo do Jornalismo

Econbmico pds-1985 e seu carater neoliberal:

O jornalismo econémico dos ultimos 20 anos foi instrumental na
tarefa de construcdo do paradigma neoliberal. Nessa tarefa, ocupou o
centro da primeira pagina e de l4 ndo saiu até hoje. Tornou-se o nudcleo
em torno do qual se articulam as demais coberturas jornalisticas. Uma
em cada duas manchetes dos jornais brasileiros tem sido dedicada a
economia. Todos os jornais tém cadernos de economia e alguns saem
com dois cadernos de economia numa mesma edi¢do. (KUCINSKI,
2005, p. 131)
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Kucisnki (2005) considera o modelo vigente de Jornalismo Econémico
um instrumento do neoliberalismo, a favor de setores sociais com maior poder e
de ideologias dominantes no que se refere a economia internacional. “O
Jornalismo econdmico da era liberal se caracterizou por um discurso agressivo
porque sua primeira tarefa era a de desconstruir o modelo vigente e o paradigma
desenvolvimentista”. (KUCINSKI, 2005, p.131)

A revolugdo das comunicacbes estaria provocando, segundo
ponderacdo de Kucinski (2000), outras mudancas nos fluxos de informagao
econbmica e na praxis jornalistica. Adventos do avancgo tecnoldgico do final do
século XX possibilitaram um maior envolvimento e prazer do jornalista em relacéo
aos seus instrumentos de trabalho. A economia de esforcos com as facilidades
advindas pela introducdo dos computadores pessoais nas redacdes e da Internet
possibilitou ao profissional uma maior dedicacdo a informacédo e a qualidade do

texto.

2.3 CONSIDERACOES SOBRE A LINGUAGEM E CONHECIMENTOS
ESPECIFICOS DA ECONOMIA EM SEU TRATAMENTO PELO JORNALISMO

De acordo com Kucinski (2000), em todas as midias que servem de
suporte ao Jornalismo, a narrativa final pode determinar a qualidade da
informacédo veiculada. Afinal, o texto (escrito ou pronunciado) é que chega para os
leitores. Boa parte de todo o trabalho do jornalista esta resumido ali (claro que, na
televisdo, ha também a imagem, por exemplo). Para o autor, “0 bom jornalista
procura ter uma boa narrativa, ser um bom contador de histérias. Nao por acaso,
nos grandes jornais anglo-saxonicos, as reportagens sao camadas de stories e
sua leitura deve ser prazerosa”. (KUCINSKI, 2000, p. 167)

Para que uma noticia possa atrair o leitor, Erlobato considera que deve
refletir uma realidade em que se possa gerar a identificagdo com o publico a que
se destina. De uma lista de topicos que podem ser trabalhados a fim de favorecer

a leitura, os abaixo sao os mais pertinentes para o estudo em questéo:
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* Proximidade: Todas as noticias locais possuem essa caracteristica. A
pessoa que tem um problema a perturba-la, como um terreno baldio ao
lado de sua residéncia ou a precariedade da iluminacdo publica, procura
com mais interesse a nota do jornal que aborde esses assuntos, que o
telegrama procedente de Washington que fale sobre as atividades do
Presidente Norte-Americano. A grande arma dos jornais do interior e dos
semanarios comunitarios [...] € a divulgacdo dos fatos que ocorrem perto
do leitor e a ele ligados. (ERLOBATO, 1979, p.55)

* Interesse pessoal: embora os jornais sejam dedicados a massa,
enfocando assuntos de repercussao geral, ndo posem deixar de divulgar
noticias que, de certo modo, afetam pessoalmente cada um dos que os
[éem. (ERLOBATO, 1979, p.57)

* Interesse humano: A frialdade das estatisticas, a descricdo de uma
obra publica que sera inaugurada, bem como o discurso de um
governador ou um debate da ONU, devem ser entremeados com noticias
que falem do préprio homem, que participa desses acontecimentos.
Dizer que um incéndio provocou prejuizos [...] e destruiu o prédio de 20
andares, € pouco. O reporter deve contar o drama dos que esperaram
ser socorridos pelos bombeiros e as consequéncias, para as respectivas
familias, dos que ndo conseguiram ser salvos. (ERLOBATO, 1979, p.57)
» Utilidade: Ha, na imprensa, se¢des aparentemente sem muito valor,
mas que sdo procuradas pelos leitores quando necessitam das
informacgdes nelas inseridas. [...] Outro, que resolveu a Ultima hora ir ao
cinema, procura as colunas que trazem os programas referentes a
diversbes. (ERLOBATO, 1979, p.58)

* Repercussao: Se um brasileiro vai a Europa ou & América do Norte e é
assassinado ou atropelado, serdo poucos os jornais do Brasil que
deixardo de dar a noticia. Mas se esta mesma pessoa, em circunstancias
idénticas, morresse em Sao Paulo, em Brasilia ou no Recife, apenas os
matutinos e vespertinos dessas cidades e daquela em que morava é que
dariam a nota. (ERLOBATO, 1979, p.59)

De acordo com Kucinski (2000), a objetividade pode ser a sintese de

uma boa linguagem:

Trata-se de objetividade como um principio de adesdo a honestidade
intelectual e de propésitos e de primazia dos fatos, que se materializa na
linguagem jornalistica por meio de um conjunto de atributos de fundo e
de estilo. Entre os atributos de fundo estdo a pertinéncia e importancia
social do tema, a hierarquizacdo apropriada doa fatos, sua boa
concatenacdo e contextualizagdo, e a distingdo, quando necessario,
entre opinido e informag&o. Entre os atributos de estilo estdo clareza,
simplicidade, concisdo e precisdo. O bom texto também deve ter
expressividade, potencial de destaque em relagdo & mancha cinzenta do
conjunto do jornal, capacidade de galvanizar sentimentos ainda nao
totalmente aflorados ou conscientizados pelos leitores. A narrativa deve
fluir naturalmente e ser absorvida sem que o leitor tenha de se deter para
decodificar o que esta lendo. (KUCINSKI, 2000, p.167)

As profissdes e atividades se interligam cada vez mais, segundo
Francisco (2006), e o Jornalismo é um dos meios pela qual a informacao circula,
transposta para uma linguagem mais comum e simplificada. A informacéo pode

até ser menos precisa, mas suficiente para a compreensdo de assuntos. Nesse
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sentido, o jornalista pode ser visto como um tradutor de discursos, ja que trabalha

na recodificacdo de jargfes profissionais.

O processamento mental da informacao pelo repérter inclui a percepgéo
do que é dito ou do que acontece e a sua inser¢do em um contexto (o
social e, além desse, toda informag¢do guardada na memoria e a
producdo de nova mensagem que sera levada ao publico a partir de uma
estimativa sobre o tipo de informacdo que esse publico precisa ou qual
quer receber). Em suma, o reporter, além de traduzir, deve confrontar as
diferentes perspectivas de selecionar fatos e versfes que permitam ao
leitor orientar-se diante da realidade (LAGE, 2004, p.23, apud Francisco,
2006, p.122).

A linguagem que utiliza expressbes técnicas da Economia no
Jornalismo, denota-se economés. Tal palavra € comumente usada por jornalistas
para se referir ao vocabulario técnico dos economistas. Hickmann (1980)
relaciona algumas “regras” para o tratamento do economés, objetivando a

recodificacdo de um discurso especializado:

I. evitar tecnicismos desnecessarios;

II. complementar o uso de expressbes técnicas, quando necessarias,
com explicacdes adequadas;

lll. apresentar ao leitor, sempre que conveniente, o background histérico
necessario a plena compreensao da noticia;

IV. adicionar, quando necesséario, material de background técnico ou
teérico, em que se transmitam, ao leitor, certas nocdes basicas a
respeito do processo econdmico. (HICKMANN, 1980, p.42-43)

Comentando sobre o artigo Jornalismo Econdmico, do jornalista e
filosofo Rolf Nelson Kuntz, Hickmann acrescenta que “cabe ao jornal a misséo de,
sempre que haja oportunidade, contribuir para que o leitor possa, sem ter que
transformar-se num economista, adquirir ao menos algumas noc¢des elementares
acerca dos processos do mundo econdémico.” (KUNTZ apud HICKMANN, 1980,
p.43)

Checar se a informacdo € confiavel, atentar & melhor ordenacéo, a
priorizacdo e a subordinacdo entre fatos para que o leitor possa compreender
melhor a mensagem, é papel do jornalista segundo Corréa (2006). A funcéo do

jornalista de Economia, nesse sentido,

é fornecer as pessoas informacdes que as tornem capazes de aproveitar
as oportunidades e fazer escolhas disponiveis a todos no dia-a-dia,
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auxiliando o maior nimero de pessoas em busca do bem-estar. Mais do
que fornecer informagédo, é essencial permitir que o cidadao seja capaz
de compreender a mensagem e, assim, aproveitd-la no seu cotidiano.
(CORREA, 2006, p.2)

De acordo com Caldas (2003), o jornalista ndo deve repassar ao leitor
uma informacdo que possa prejudicar, se ndo elucidada, o entendimento das

mensagens do texto.

E comum que fontes de informagdo usem siglas, codigos e termos
técnicos para expressarem o que desejam. Elas podem fazer isto, mas o
jornalista ndo tem direito de repassar ao leitor o pacote embrulhado que
recebeu. [..] nunca transfira ao leitor o que vocé ndo foi capaz de
assimilar. (CALDAS, 2003, p.85 e 86)

A autora reitera que é preciso sair da “chatice” da linguagem sisuda,

interpretando e traduzindo de forma a facilitar a compreenséao por parte do leitor.

O texto em economia exige esfor¢o extra do repérter para traduzir, em
linguagem clara e acessivel, a frieza dos nimeros, os termos técnicos e
herméticos usados palas fontes de informagéo, pesquisas, balangos,
relatérios e documentos do governo. E preciso, sobretudo, saber
interpretar com simplicidade e agregar novos dados para projetar e
oferecer ao leitor indica¢des de tendéncias, para que ele possa planejar
sua vida ou seus negocios. (CALDAS, 2003, p.84 e 85)

Em concordancia com Caldas, Kucinski (2000) exemplifica a questéo
do tratamento de conceitos e 0 conhecimento especifico do jornalista citando a
expressao “demanda efetiva”, tipicamente keynesiana:

Por exemplo, usar “demanda efetiva” s6 porque o entrevistado, um
economista, referiu-se a “demanda efetiva”. Na cabega do economista,
“‘demanda efetiva” € um conceito que faz parte da técnica keynesiana e
de sua linguagem. Mas o jornalista s6 pode saber que na maioria das
situacbes demanda efetiva designa o mesmo que simplesmente
demanda se tiver entendido claramente o conceito de demanda. Sé
guando se conhece o conceito € possivel simplificar e usar metaforas ou
imagens, sem comprometer a preciséo da informacéo. (KUCINSKI, 2000,
p.169)

O autor salienta, ainda, que episddios e fatos singulares precisam ser
interpretados a luz de processos, leis, relacdes ou teorias econdémicas. Devido ao
grande namero de escolas de pensamento e correntes, cada uma com Seus

axiomas e premissas, as vezes é dificil ao jornalista entender as sutilezas das
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teorias, correndo o risco de ele mesmo ndo compreender o texto que escreve,

prejudicando a divulgacéo cientifica em Economia.

Apesar de ter que trabalhar a informacao para simplifica-la, a fim de
nao ser prejudicado o entendimento, Kucinski (2000) reitera que a problematica
do jornalista de Economia esta em transmitir informacdes que podem vir, por
exemplo, de fontes oficias deixando-as acessiveis, porém sem violar os conceitos
criados pela linguagem dos economistas.

A contextualizacdo das noticias na area econdmica é alvo de
comentarios de Lahni, em seu artigo Para um novo Jornalismo Econémico (1996).
E uma falha, ela defende, a falta de contextualizac&o na abordagem das matérias,
prejudicando a qualidade da informacdo que chega ao leitor. Ao analisar
destaques de matérias sobre fatos econdmicos relacionados a uma mesma
montadora de automoveis nos meses de junho a outubro de 1995, a autora
percebeu que os assuntos, embora relacionados, foram tratados de forma isolada,
sem que fosse feita a devida ligac&o entre os fatos descritos em dias diferentes, a
fim de que o leitor pudesse compreender melhor as noticias. “[...] a abordagem
das matérias deixa a desejar quanto a contextualizacdo das noticias, quanto aos
vicios das fontes, quanto a um maior questionamento sobre 0 assunto que esta
sendo divulgado e quanto a prépria informagédo.” (LAHNI, 1996, p.47). Outra
observagédo interessante, segundo Lahni, é a falta de vinculagéo entre Economia
e Politica. “Sabemos, entretanto, que a economia [...] esta intrinsecamente ligada

a Politica. E que uma e outra regem nossa vida” (LAHNI, 1996, p.48)

De acordo com Marcondes Filho (2000), as informa¢cfes que séo
transmitidas de forma n&o clara, incompletas, deixam ao leitor apenas sinais,
tracos de informacdo. Ele ndo sera capaz de recordar a matéria e nem tera
aumentado seus conhecimentos, podendo aplicar essa informacdo adquirida em

outros casos semelhantes. O leitor ndo teve acesso, portanto, ao fio condutor:
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E preciso decodificar as informacdes, decripta-las, mesmo inverté-las, e
€ certo que gquanto mais os jornalistas forem preparados, mas terdo o
sentido da espessura histérica das coisas, mais estardo ao abrigo dos
erros. (GUILLAUMIN apud MARCONDES FILHO, 2000, p.63).

No processo de recodificacdo da informacao, a fim de ser transmitida,
Kucinski (2000) salienta que a mente humana cria significados por meio de
diferenciacéo e distingdo. Sendo assim, a escolha das palavras certas, de maior
potencial de diferenciacdo e sua articulacdo nas frases é um fator a ser
considerado. O autor cita, por exemplo, que frases como “a producdo nacional
esta encolhendo” sdo mais apropriadas para o bom entendimento do leitor do que
frases do tipo “o Produto Nacional Bruto esta tendo crescimento negativo’.
Expressdes tipicas do jargdo profissional econdmico, mas de dificil compreensao
ao publico leigo devem, portanto, ser trabalhadas. Pode ocorrer que, devido ao
nao tratamento da linguagem especifica, o leitor acabe abandonando a leitura de

um texto.

No jornalismo dedicado & economia, um dos principais problemas de
linguagem esta no fato de ele se dirigir a pelo menos dois publicos bem
diferenciados, que se comunicam por codigos proprios: de um lado,
especialistas, grandes empresarios e profissionais do mercado; de outro,
o grande publico e os pequenos empresarios. (KUCINSKI, 2000, p. 167)

Ao considerar a questdo dos economistas enquanto fontes para o
trabalho dos jornalistas, Kucinski (2000) afirma que a linguagem usada pelas
pessoas que tém formacao nessa area, muitas vezes, ndo atenta ao fato de que a

maioria da populacédo nao tem tal “dicionario” de vocabulos instrospectado.

Lene (2006), por sua vez, considera que a cobertura jornalistica em
Economia, ao invés de ser construida em torno de fatos concretos, utiliza-se de
andlises, especulacbes, estimativas, aproximagdes e pontos de vista sobre
cenarios futuros. Como a prépria Economia € uma ciéncia que trabalha muitas
vezes com previsao, analise e opinidao, a divulgacao cientifica nessa area acaba
refletindo tal caracteristica. Uma consequéncia importante, segundo a autora, é
que o Jornalismo pode acabar criando verdades no campo econdmico e

influenciando o comportamento dos agentes.
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Ao se pautar por prognésticos e nao apenas pelo relato de
acontecimentos, o noticiario econdémico antecipa situagdes, constroi
cenarios futuros como verdades do presente e, consequentemente,
provoca mudancas em um mercado no qual as operac¢des séo cada vez
mais virtuais, volateis, e cujas decisbes sdo fortemente influenciadas
pelos discursos sobre os rumos dos setores da economia. Assim, a
construgcdo da verdade sobre o campo econbémico passa por
especulacdes (...). (LENE, 2006, p.220-221)

Tendo-se em vista as consideragdes realizadas ao longo deste
capitulo, chega-se a uma base que sera utilizada para o estudo do objeto, além
de servir de guia para a elaboracéo da entrevista, tema do capitulo 4. O caminho
para definir tal referencial teérico passou por olhares sobre a linguagem em
Economia, sobre o Jornalismo e, por meio desses, sobre Jornalismo Econdmico.
O capitulo que se segue € uma explicitagdo sobre as técnicas de pesquisa que

serdo aplicadas na analise do objeto.



3 METODOLOGIA NA PESQUISA

Um trabalho de pesquisa que se insira no campo de conhecimento
cientifico deve atentar a questdo metodoldgica, a fim de ser reconhecido o seu
estudo. Desse modo, faz-se necesséria a elucidacdo das técnicas empregadas.

Neste capitulo, serdo aprofundadas as questbes referentes a metodologia na

pesquisa.

Na ciéncia [...] é preciso explicitar todos os procedimentos teorico-
metodologicos e as técnicas utilizadas, tanto na construcao do objeto de
investigacdo e na formulagéo de hipoteses, como na escolha de fontes e
unidades de analise e na coleta, mensuragdo e analise dos dados
empiricos. (Barbosa, 2003, p.17 e 18)

Desse modo, a presente pesquisa se enquadra na forma cientifica
de producdo do conhecimento, atentando as consideracfes de Barbosa, e
considerando a utilizacdo de técnicas predeterminados, a fim de balizarem o
estudo. Como visa a proporcionar maior familiaridade com o tema, pode ser
enquadrada como sendo exploratéria. Sendo assim, busca ser uma contribuicao
ao estudo do Jornalismo Econbmico e, através de técnicas de pesquisa,
aprimorar ideias e tornar mais explicitas algumas questdes referentes ao enfoque

da pesquisa.

3.1 0 OBJETO

O objeto de estudo escolhido para a realizacdo deste trabalho foi o
jornal impresso diario Zero Hora. De propriedade do Grupo RBS, a sede do
veiculo encontra-se em Porto Alegre, Rio Grande do Sul, além de contar com
sedes de apoio em cidades do interior do Estado. Com mais de 45 anos de
historia, foi fundado em 04 de maio de 1964.
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A escolha do objeto se deve a trés motivos: Zero Hora é um dos jornais
mais tradicionais e conhecidos do Estado, portanto pode ser representante do
agregado “midia impressa no Rio Grande do Sul”; o veiculo € abrangente quanto
ao alcance junto a diferentes publicos, como mostra a tabela 4, na se¢éo 5.1. E
preferivel estudar um jornal menos segmentado a escolher um veiculo mais
especializado em Economia (como o Jornal do Comércio, por exemplo), visto que
pode se esperar que um leitor de uma publicacédo especializada tenha um nivel de
conhecimentos em Ciéncias Econdmicas mais elevado, e portanto a producgao
jornalistica provavelmente seja voltada a esse segmento; Zero Hora é o jornal que
apresenta a maior circulacao dentre os jornais do Estado, além de ser o sétimo no
ranking dos maiores jornais do Brasil, segundo o Instituto Verificador de
Circulacéo (IVC). Os numeros da tabela abaixo representam a média diaria de

circulacdo paga em 2009.

Tabela 1 — Ranking dos maiores jornais do Brasil em 2009

Jornal Circulacao
Folha de S. Paulo 295.000
Super Noticia 289.000
O Globo 257.000
Extra 248.000
O Estado de S. Paulo 213.000
Meia Hora 186.000
Zero Hora 183.000
Correio do Povo 155.000
Diario Gaucho 147.000
Lance 125.000

Fonte: IVC/Portal Imprensa, UOL/ 2010
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3.2 TECNICAS DE PESQUISA

Os trés procedimentos de pesquisa empregados neste trabalho séo: a

andlise de conteldo, a entrevista e a pesquisa bibliografica.

O instrumento de pesquisa bibliografica, majoritariamente visivel no
segundo capitulo, atenta a busca de suporte tedrico através da leitura e
apreensdo de conceitos que ajudam a definir um posicionamento sobre o objeto
de andlise. A leitura de textos relacionados as Ciéncias Econ6micas e ao
Jornalismo, assim, pode ser instrumento de definicdo de um olhar teorico, sob o
qual, em um momento posterior, se realizarda algumas etapas da pesquisa. Nos
demais capitulos, a pesquisa bibliografica ajuda como suporte e proporciona
elucidacdo de conceitos. Os dois itens a seguir dizem respeito aos dois outros

procedimentos.

3.2.1 A técnica da entrevista

Para Gil, a entrevista pode ser definida “como a técnica em que o
investigador se apresenta frente ao investigado e lhe formula perguntas, com o
objetivo de obtencdo dos dados que interessam a investigagao”. (GIL, 1999,
p.117).

Cortes (1998), por sua vez, considera que a conversa entre
entrevistador e entrevistado destina-se a fornecer informacdes pertinentes sobre
um problema de pesquisa. Os dados obtidos podem ser de dois tipos:

Os primeiros referem a dados objetivos, concretos, que o pesquisador
também poderia obter através de outras fontes [...]. Os dados do
segundo tipo somente podem ser obtidos através de entrevista ou de
manifestacdo espontdnea. Eles se referem diretamente ao individuo

entrevistado, as suas atitudes, valores ou opiniées. Séo informacgbes
usualmente denominadas como subjetivas. (CORTES, 1998, P.18)

Dencker e Via também consideram a entrevista um método

apropriado para se obter informacdes exclusivas de uma fonte:
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O cientista social devera recorrer a entrevista sempre que necessitar de
dados que ndo podem ser encontrados e registros ou fontes
documentais, utilizando as respostas para construir conhecimento a
respeito do assunto ou do problema investigado. (DENCKER; VIA, 2001,
p. 160)

As mesmas autoras consideram, ainda, a caracteristica da entrevista
de possibilitar o contato ndo somente com as respostas do entrevistado, mas com
toda a situacdo em que se desenvolve, atentando, inclusive, para aspectos nao

verbais.

A entrevista desenvolve-se em uma situagcdo social, em que
entrevistador e entrevistado interagem entre si, influenciando um ao
outro ndo apenas por meio das palavras que pronunciam, mas também
por outros sinais, como inflexado de voz, gestos, expressao facial e outros
tracos pessoais, além das manifestacbes de comportamento que
acompanham a comunicagéo verbal. (DENCKER; VIA, 2001, p. 160)

Para Gil (1999), a entrevista € a mais flexivel entre as técnicas de
coleta de dados de que dispdem as pesquisas em Ciéncias Sociais. Da
necessidade de se estabelecer o grau de flexibilizacdo de uma entrevista,
Colognese e Mélo classificam esta em trés esferas: entrevista nao-diretiva,
semidiretiva e padronizada. Dentre os graus de estruturacdo desse método de
pesquisa, o escolhido para ser utilizado neste trabalho é o semidiretivo

Nela a formulacdo da maioria das perguntas é prevista com
antecedéncia e sua localizacdo é provisoriamente determinada. O
entrevistador tem uma participacdo bem mais ativa em relagcdo a
entrevista ndo-diretiva, embora ele deva observar um roteiro mais ou
menos preciso e ordenado de questbes. Contudo, apesar de observar
um roteiro, o entrevistador pode fazer perguntas adicionais para elucidar
guestdes ou ajudar a recompor o contexto. (COLOGNESE; MELO, 1998,
p.144)

A pesquisa a ser realizada com a editora-executiva de Economia de
Zero Hora, a jornalista Maria Isabel Hammes, tera perguntas predefinidas e
seguira um roteiro ordenado. Porém, para evitar que uma “sequéncia rigida torne
a liberdade do entrevistador quase nula” (COLOGNESE; MELO, 1998, p.145), a
entrevista semidiretiva € a instancia adequada de estruturacdo a ser seguida.
Aumentar o grau de estruturacdo pode fazer com que um entrevistado se limite a
responder de forma objetiva a uma questdo. Desse modo, se deixaria de explorar
a contribuicdo que pode ser aferida pela jornalista e que ndo estaria previamente

programada. Do mesmo modo, diminuir o grau de estruturacdo pode conferir a
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entrevista uma demasiada informalidade, podendo ocorrer a fuga de assuntos

importantes e a falta de objetividade.

A tabela abaixo, elaborada a partir de informacdes de obra das autoras
Dencker e Via (2001), apresenta 0s principais usos, vantagens e desvantagens

desse procedimento de pesquisa.

Tabela 2 — Caracteristicas da técnica de entrevista

Para quando nao héa outras fontes mais seguras
para obtencéo dos dados.

Para quando oferece oportunidade de
complementar uma observacao.

Usos da

entrevista Para conhecer opinides, atitudes e crencas.

Para quando o motivo que a determina seja
plausivel para o entrevistado.

Por apresentar maior flexibilidade na apresentacao

de questdes, € uma técnica superior nos casos em

gue o conhecimento do pesquisador € insuficiente

para determinar com antecedéncia que perguntas
Vantagens devem ser formuladas.

Maior sinceridade quando da obtencao de
informacdes de individuos mais complexos,
emotivos, ou mesmo para comprovar 0s
sentimentos subjacentes a uma opinido.

S&o mais dispendiosas por causa do tempo
requerido e da forma de aplicacéo.

Precisam de mais habilidade do pesquisador para
Desvantagens serem aplicadas, exigindo profissionais experientes
e mais bem treinados.

O entrevistado tem menos confianga no anonimato,
uma vez que ndo possui controle sobre o registro
de dados. Isso tende a aumentar a autocensura
das respostas fornecidas.

Dificuldade de comparacao entre entrevistas devido
a flexibilizag&o da técnica.
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3.2.2 A analise de conteudo

Para Dencker e Via, “a analise de conteudo consiste em classificar em
categorias preestabelecidas os elementos de um texto ou de uma comunicagao
que se quer analisar’. (DENCKER; VIA, 2001, p.179)

Apesar de muitas analises de contetudo se basearem em descri¢cdes de

andlise numéricas e quantificacdes de elementos do corpus do texto,

consideravel atencdo estda sendo dada aos “tipos”, “qualidades”, e
“distingdes” no texto, antes que qualquer quantificagéo seja feita. Desse
modo, a analise de texto faz uma ponte entre o formalismo estatistico e a
andlise qualitativa dos materiais. No divisor quantidade/qualidade das
ciéncias sociais, a andlise de contelido é uma técnica hibrida que pode
mediar esta improdutiva discussédo sobre virtudes e métodos. (BAUER;
GASKELL, 2002, p.190)

Desse modo, pode-se falar em duas andlises dentro do procedimento
em questdo: o estudo quantitativo, que reflete dados numéricos acerca de um
texto, e o estudo qualitativo, que busca uma analise das caracteristicas, sem
necessariamente atentar a dados numéricos. O presente trabalho far4 suas

constata¢ces nos dois ambitos da analise de contetudo.

Para Cortes (1998), o enfoque quantitativo foi agregado a analise de
contetdo, na primeira metade do século XX, como uma reacdo a antiga analise
literaria, que era demasiadamente subjetiva. Depois de um periodo de
entusiasmo, porém, a partir da década de 60, muitos dos que usavam a técnica

acresceram o carater qualitativo de analise.

A técnica da analise de conteldo pode apresentar muitas vantagens.
Conforme Bauer e Gaskell (2002), analise é sistematica é publica, ou seja: nao
fabrica dados, mas estuda os que ocorrem naturalmente; dependendo da
modalidade, pode lidar com grandes quantidades de dados; pode servir para o
estudo de documentos histéricos e oferece um conjunto de procedimentos
consistentes, definidos e documentados. Desvantagens podem, contudo, ser

atribuidas:
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[...] separacdo de unidades de andlise introduz inexatiddes de
interpretacdo: citacbes fora de contexto podem facilmente ser
enganadoras. [...] A AC tende a focalizar freqiiéncias, e desse modo
descuida do que é raro e do que estd ausente [...]. A relacdo entre
unidades de texto segmentadas, codificadas em uma distribuicdo de
frequéncia, e o texto original, fica perdida na AC [..]. (BAUER;
GASKELL, 2002, p.213)

Feitas essas consideracdes sobre a analise de conteudo, e a luz da

discussdo de conceitos do capitulo anterior, a tabela a seguir resume 0s tépicos

de andlise que serdo empregados no estudo do conteudo do jornal Zero Hora. O

capitulo 5 sera elaborado a partir da definicdo de pontos de analise, como mostra

a tabela abaixo.

Tabela 3 — Tépicos para uma analise de contetudo

Analise de
conteudo
guantitativa

N° de paginas brutas de assuntos econdmicos em
cada edicao.

Espaco editorial das paginas, ou seja, o percentual das
paginas brutas que contem conteudo editorial (100 -
percentual de ocupacao de andncios) em cada edi¢ao.

Percentual de paginas brutas de economia no total de
paginas brutas da edicdo (excetuam-se na contagem
os classificados).

N° de chamadas para paginas de economia na capa e
na contracapa do jornal em cada edicéao.

N° de assuntos tratados nas paginas de economia em
cada edicao.

Do n° de assuntos, quantos sdo matérias, textos
pequenos (chamados de balaios, contendo titulo) ou
notas (textos menores, geralmente sem titulo).

N° de elementos graficos que podem auxiliar na
transmissao de informacdes — boxes de texto
(separados do restante da pagina por borda ou
moldura), graficos, tabelas e infogréaficos (utilizacao
mesclada de foto e/ou texto e/ou tabela e/ou gréafico em
um bloco Unico) — em cada edicao.
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Explicagc&o de conceitos contextualizagdo e
estabelecimento de relacdes entre fendbmenos

N econdmicos.
Analise de
cont.euqo Proximidade do assunto relacdo ao dia-a-dia dos
qualitativa leitores.

Elementos gréaficos como facilitadores da transmissao
de informagdes.

A seguir, os capitulos 4 e 5 sdo aplicagBes das técnicas de entrevista e

analise de conteudo, respectivamente, ao estudo do objeto.



4 A TRANSMISSAO DE INFORMACOES EM ECONOMIA VIA JORNALISMO:
ENTREVISTA

Previamente a andlise das paginas de Economia em Zero Hora,
através de analise de conteudo, é preciso que se estudem algumas condi¢des e 0
contexto de sua producdo. As rotinas de trabalho dos jornalistas da editoria de
Economia balizam o resultado visivel aos leitores. Este capitulo tem como objetivo
o entendimento de questdes referentes aos bastidores de producédo da noticia da
referida editoria. Para tal fim, a técnica empregada € a entrevista. A jornalista
Maria Isabel Hammes, editora-executiva da editoria de Economia de Zero Hora,
respondeu a uma entrevista semidiretiva, na qual o foco era a compreensao de
como se da o trabalho da equipe por ela coordenada, a fim de que se
compreenda melhor o objeto de estudo. As perguntas pré-formuladas e as
respostas da entrevistada se encontram a seguir, excetuando-se perguntas
secundarias e comentarios do entrevistador — que auxiliaram na ampliacdo das

informagdes das respostas e proporcionaram maior flexibilizagdo a entrevista.

1. Aonde a editoria busca a compreensdo dos conceitos da area das ciéncias
econbmicas? Por exemplo, ao publicar uma matéria sobre orcamento publico que
envolva termos como déficit/superavit nominal e/ou priméario, como a editoria
busca a elucidacdo dos termos, a fim de veicular uma matéria com a devida

correcao em relacao ao significado dos conceitos?

O jornalista busca a informacdo no entrevistado dele, no proprio
conhecimento e também em livros. A entrevistada exemplifica citando que tem
cerca de quatro dicionarios de Economia em suas gavetas. Ha uma preocupacao
de que o jornalista ndo busque a elucidacdo de conceitos na Internet, através de
uma “pesquisa qualquer”, como procurar via sites de buscas como o Google.
“Neste tipo de pesquisa, o jornalista pode se dar bem, mas também pode se dar

bem mal’.
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O cuidado com a correcdo dos conceitos esta introjetado nos profissionais.
Além disso, busca-se a explicacdo de termos e expressdes, a fim de tentar tornar

a leitura de matérias sobre economia mais palatavel. Isso é feito

“para que as pessoas nado digam sempre a mesma coisa: Economia é
chato, Economia é dificil. N&o, Economia ndo é dificl e nem chata
porque ela trata do teu salario, do teu aluguel, do teu plano de salde, da
tua compra da casa prépria, do teu carro, das compras em lojas de
departamento e supermercados. E assunto do dia-a-dia das pessoas.”

A jornalista reconhece que algumas expressoées, tipicas das Ciéncias
EconbGmicas, ndo sao banais ou autoexplicativas. A editoria de Economia,
segundo Maria Isabel, deve atentar a questao da linguagem nos textos, tentando
deixar claro para quem |é o significado dos termos especificos — em outras
palavras, deve decodificar o economés. Os jornalistas tentam trabalhar com esses
termos para uma melhor leitura através de tabelas, graficos explicativos e boxes —
pequenos textos que sdo apresentados junto as matérias jornalisticas e que
geralmente explicam algum aspecto da matéria ou trazem informacé&o adicional.
Alguns exemplos de boxes que podem ser utilizados tém titulos como Saiba Mais
ou Leia Mais, Entenda o caso, O que €. A jornalista faz mais consideracfes

acerca do economes:

“A gente tenta explicar de todas as formas. Considero que isso € um
aprendizado longo, mas ndo se compara o que Zero Hora explica hoje
com o que era esclarecido ao leitor anos atras. Ndo se explicava nem
metade, em relac@o a agora. Muitos conceitos passavam batidos, talvez
porque se pressupunha que o leitor ja 0s conhecia ou porque ninguém
se interessava, mesmo. Foi uma situacdo que o jornalismo econdmico
passou por anos e anos. Agora ¢ diferente: tudo tem explicacdo. E
importante ao jornalista entender que o leitor ndo é obrigado a saber. E
dever do jornalista que trabalha em Economia ter um dominio sobre
guestdes da area econdbmica. Na Zero Hora, ja& é costume elucidar
termos da linguagem econdmica. Penso no meu pai: como eu vou
chamar a atencdo dele para aquela matéria? Como eu vou tratar desse
assunto com alguém que nao tem conhecimentos em Economia, de
guem nao trabalha nessa area, de quem ndo tem por que conhecer
conceitos especificos? O que é preciso fazer para o meu pai ler um tal
texto? A solucgéo: explicar.”

2. Como se d& o preparo dos jornalistas de Zero Hora para que desempenhem

suas funcbes na editoria de economia? Existe a preocupacdo com alguma
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formacdo mais especifica do profissional para que escreva sobre economia (ex:

especializacdo, pés-graduacdo, MBA...)?

Alguns dos jornalistas da editoria de Economia de Zero Hora tém formacéao
que vai além do Curso Superior em Jornalismo. Ha profissionais que fizeram
especializacdo em Economia ou MBA. Na equipe atual, um dos jornalistas esta
cursando graduacdo na area. Apesar do preparo maior, este ndo é um fator
excludente para que jornalistas trabalhem na editoria. A aptiddo e o interesse
podem ser mais valorizados do que a formac&do. Maria Isabel exemplifica
comentando que ela mesma frequentemente é referida como economista, apesar
de nunca ter estudado em curso de graduagcdo em Economia. — mas ja participou,
sim, de cursos sobre temas da area econdmica ao longo da carreira. Ha uma
tendéncia de que os jornalistas mais jovens busquem mais a qualificacédo
especifica e académica em relacdo aos profissionais mais experientes. Por fim,
ela salienta que é importante e desejavel que o profissional ndo desperdice as
oportunidades de crescimento proporcionadas por cursos aos quais puder

participar.

3. As Ciéncias Econbmicas estéo inseridas no rol das ciéncias sociais, em que ha
uma presenca mais expressiva de subjetividade e ideologia. Sabidamente, dentro
da Economia, existem profissionais mais identificados com a ortodoxia, outros
com a heterodoxia; ou ainda economistas ligados ao programa neoclassico,
enquanto outros seguem a vertente da Economia Politica (em dois exemplos bem
simplérios). Tendo em vista isso, como se da a escolha das fontes para as

matérias?

A entrevistada afirma que quanto maior a diversidade e a pluralidade,
melhor. Além disso, a editoria busca como fontes economistas que tenham
ganhado destaque por seu trabalho, seja intelectual, académico ou na pratica —
por exemplo, em uma empresa. Apesar disso, Zero Hora nao procura
economistas por se identificarem com paradigmas ou correntes dentro das
Ciéncias EconOmicas. “Ndo vamos procurar economistas por serem estes
keynesianos ou entéo liberais”, afirma a jornalista. Esse embate tedrico pode ser
interessante, porém, em momentos como a crise econdmica que se alastrou pelas

economias em 2008.
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“Podemos buscar fontes em momentos de andlise de crises visto que um
economista, por estar ligado a uma determinada corrente, fez um certo
tipo de previsdo. Um economista, por exemplo, pode ser entrevistado
porque, ligado a corrente keynesiana de pensamento, defende que uma
crise s6 se combate com muito apoio estatal, ou outro, mais liberal, por
acreditar que se deva acreditar na liberdade e deixar o mercado resolver
uma crise que este proéprio criou.”

Em matérias mais alentadas, como Zero Hora produziu durante a referida
crise, busca-se mostrar quais sdo as correntes de pensamento, 0 que essas
defendem, ou ainda a tradicdo e as correntes predominantes em centros
académicos importantes como PUC-RJ, Unicamp, entre outras. Em tais matérias
pode-se trabalhar com as prescrigcdes de politica econémica de diferentes visoes,
ou ainda como pensam membros de governos e divergéncias entre eles. Em

matérias do dia-a-dia, mais factuais, € dificil, porém, que se explore tal

diversidade.

A editoria conta com uma agenda de fontes que podem ser contatadas
quando se esta produzindo um texto. Ha uma preocupacdo, segundo Maria
Isabel, com a questéo da repeticdo das fontes. Os jornalistas de economia de ZH
estdo tentando evitar que “sempre” os mesmos profissionais tenham espaco ou
sejam consultados. Muitas das pessoas que falam de Economia e que sdo fontes
para matérias ja sdo procuradas ha anos, décadas. Existem fontes que se
perpetuam nos cargos que ocupam — como presidentes de associacdes e
sindicatos. A procura por pessoas novas, por personagens diferentes, é muito
bem-vista pela equipe e pela propria editora. Uma ressalva importante da
jornalista € de que a fonte precisa ser gabaritada, ou seja, precisa ser alguém
com autoridade para falar sobre determinado assunto:

“Néao basta dar voz a qualquer pessoa, sem qualificagdo para expressar
sua opinido s6 para buscar fontes diferentes. Na tentativa de se
diversificar € que vai se cultivando novas fontes e algumas pessoas

interessantes de se conversar, que tenham informacgdes privilegiadas ou
confidenciais — dados do que esta para acontecer.”

Quando economistas sao consultados, ndo ha predilecdo por serem de
alguma determinada faculdade: “ndo ha privilégio para professores ou
profissionais de UFRGS, PUC-RS, Unisinos, Ulbra, ou faculdades do centro do
pais, como USP, Unicamp, professores da FGV... porém, quando o tempo é

pouco, procuramos o que for mais facil”.
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4. Além dos profissionais em Economia, fontes como revistas especializadas,
publicacbes de universidades e centros de pesquisa, sites da internet, entre
outros, podem servir de meio de apuracdo ou mesmo inspiragcdo para pautas.
Existe 0 costume ou a rotina de se recorrer a tais meios? Se sim, parte dos

jornalistas ou h& alguma orientacédo da editoria?

Como inspiracdo para pautas, os jornalistas tém costume de buscar meios
especializados. A editoria recebe materiais de entidades econdmicas, sites da
Internet e faculdades, em especial da FGV, segundo Maria Isabel, talvez por esta
apresentar um bom sistema de divulgacdo. Dificilmente, porém, havera uma
matéria somente com informagfes lidas em algum site ou trabalho. O mais
comum é que o jornalista leia o material e entre em contato com quem o produziu
para esclarecer davidas, ou buscar maiores informacdes para o aprofundamento
de determinado topico, por exemplo. Relatérios do Banco Central, recebidos com
frequéncia pelo jornal, também podem servir como base para a publicacdo de

uma matéria.

N&o ha, porém, rotina predeterminada ou algum jornalista que tenha como
funcéo revisar periddicos e publicagdes. Qualquer jornalista pode sugerir assuntos
para matérias, e estes podem ter como inspiragcdo publicaces, relatorios,
periddicos e sites. O jornalista, entdo, propde a pauta para o coordenador de
producdo e para o editor, responsavel maior pela editoria. Os dois ultimos
elaboram a pauta jornalistica do dia, ou de assuntos que serdo publicados nos

dias subsequentes.

5. A escolha das pautas € um dos primeiros passos para definir o que o leitor
recebera de informacéo através de um veiculo de comunicacdo. Uma analise de
um agregado de pautas pode mostrar uma preocupacdo do veiculo com um
enfoque, um viés ou uma linha editorial, podendo contribuir para a formacdo da
opinido publica ou até mesmo para a assimilagdo de conhecimentos. A partir

disso, dois questionamentos podem ser feitos:

a) Na editoria de Economia, como se da a escolha das pautas? Em outras
palavras, como se da a escolha do que as pessoas véao ler? Como as pautas sao

trabalhadas internamente até a publicacdo dos textos?
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Para a jornalista Maria Isabel Hammes, os critérios de noticiabilidade
devem levar em consideracdo, primordialmente, o que é de interesse publico,
relevante, abrangente e atual. Assim, devem ser publicadas em Zero Hora
noticias que tenham relagdo com: o que é atual; o que é entendido como
importante para a comunidade; o que diz respeito ao publico leitor (ou parte
deste); o que pode vir a ser uma tendéncia para o futuro; informacdes sobre algo
que a populacéo ira vivenciar ou adotar em determinada época; o que € util, o que

possa trazer utilidade para os leitores da Zero Hora.

Um aspecto importante do trabalho do jornalista € o que a entrevistada
chama de feeling, ou seja, quando o profissional utiliza seu conhecimento e sua
experiéncia para compreender e prever quais temas sao importantes para uma
determinada comunidade, mesmo que esta ainda ndo tenha atentado para o

assunto.

Sobre a elaboracdo de pautas para a economia, a editora frisa que
toda a equipe que trabalha no jornal pode sugerir assuntos, ndo importando se,
por exemplo, o colaborador for editor ou repodrter. Para a jornalista, “pode ser
auxiliar do auxiliar do auxiliar: se ele tem uma pauta legal, nés iremos fazer”. Ao
exemplificar a colaboracdo nas pautas, Maria Isabel comenta que “a pauta, venha
de quem for, podendo ser do presidente de uma multinacional até do cara do
boteco da esquina que esta vendendo a Coca Cola com um sabor diferente, pode
ser utilizada. Se a pauta for boa, vamos fazé-la”. Apés a definicdo de uma pauta e
de sua abordagem — o0 que e como busca informar — essa passa para 0O
coordenador de producdo, que tem a funcédo de distribui-la para a equipe de
reporteres, definindo qual profissional sera responsavel pela apuracdo. Em uma
reunido diaria, realizada a tarde, a equipe se retine para analisar o recém-liberado
espelho da edicdo. O espelho, elaborado pelo setor comercial, mostra a
quantidade de péaginas disponivel e quanto do espaco sera destinado a anuncios.
A partir dai, é definido um editor para cada pagina. Assim, o reporter responsavel
por uma pauta dialoga com o editor da pagina em que a matéria sera veiculada.
Recebido o texto do reporter, o editor o I&, revisa, sugere e realiza as
modificacbes que considera necessarias, podendo pedir a ajuda do reporter.

Apos, outro editor faz o processo de releitura, a fim de aperfeicoar o trabalho. Por
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fim, a jornalista Maria Isabel Hammes é a responsavel pela revisdo final dos
textos e das paginas, sendo ela, ou outro jornalista assistente, a responsavel pela

liberacdo da pagina — ja diagramada — para que seja impressa.

Sugestdes de pauta também podem vir dos leitores. De um contato
com um leitor pode surgir uma matéria. Muitos dos telefonemas, segundo Maria
Isabel, sdo de pessoas reclamando de situacdes do dia-a-dia e pedindo atencéo
dos jornalistas para fatos do cotidiano: “Quando a fila de um banco esta muito

grande, alguém liga e pede para uma equipe do jornal comparecer no local’.

Mas nédo s o publico interno do jornal e os leitores dédo sugestfes de
assuntos: as assessorias de imprensa também abastecem a redacdo com
informacdes e recomendacdes de pautas. A forma mais usual de recebimento de
material de assessoria de imprensa € via e-mail. A editoria, porém, ndo publica
textos provindos de assessorias. As informacdes podem, por exemplo, ser
aproveitadas para um balaio. Mesmo nesses casos, reelabora-se o material, ou
seja, 0 texto é reescrito para ser adequado ao padrédo seguido pelo do jornal. Uma
utilizacdo frequente das sugestbes de assessorias € enquanto pauta futura.
Desse modo, guarda-se o material para utilizacdo no futuro, quando o assunto se
encaixar em outra matéria que a editoria estiver produzindo. A editora-executiva
do setor de Economia comenta, ainda, um ultimo aproveitamento: “Podemos
aproveitar um texto, também, quando este divulgar um evento em que estara
presente alguém que seria interessante o jornal entrevistar. Neste caso, la iriamos
ndés para falar com o tal entrevistado.” Apesar da quantidade de informagdes

provindas de assessorias, a maioria dos textos ndo é utilizada pela editoria.

Outra fonte de pauta e textos sdo as agéncias de noticias. Zero Hora
tem contrato com agéncias internacionais, como Associeted Press (AP), e com
nacionais como Folhapress, Agéncia Estado e Agéncia O Globo. Maria Isabel
salienta que a utilizacdo de material de agéncias de noticias nas edi¢cdes depende
muito do dia. Ha edicdes em que o que se vé é uma grande utilizacdo dessa
fonte, principalmente em dias nos quais ha assuntos de Brasilia, como os
referentes ao Ministério da Fazenda e Banco Central. Ha dias, porém, em que as

noticias locais sdo mais importantes para o leitor do Estado. Quando uma
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empresa, por exemplo, anuncia investimentos em grande escala no Rio Grande
do Sul, este assunto vai se sobrepor, na edi¢cdo, ao noticiario de Brasilia, do eixo
Rio-Sdo Paulo ou do Exterior. Em relacdo aos dias da semana, ha,
tradicionalmente, dias em que a equipe tem maior ou menor volume de pautas.
Segundas-feiras (jornais elaborados no domingo) costumam ser de edi¢cbes mais
pobres em conteudos factuais, ja que ndo ha mercado financeiro no final de
semana. Na edicdo desse dia o jornal tem o costume de publicar matérias de
gaveta. “A edicdo de segunda-feira ndo existe para nés: as empresas estdo
paradas; o mercado financeiro esta parado; o mercado futuro também esta
parado.” O que a editoria costuma publicar na segunda-feira é o material que ja se
tem. Importante ressaltar que essa realidade nao é diferente para outros jornais,
como O Estado de S. Paulo, Folha de S. Paulo e O Globo. Excluindo-se a edi¢cao
de segunda-feira, todos os outros dias tém uma quantidade grande de fatos a

serem publicados, como explica a entrevistada:

“Em geral, a editoria de economia vai muito pelo andar do jornal. Dias de
edicdes muito maiores, geralmente as quintas-feiras e sextas-feiras, nés
temos mais paginas e temos mais material para colocarmos na edicao.
Essa quantidade maior de assuntos para veicular também pode
acontecer em outros dias e, nesses casos, € preciso analisar o espaco
gue a editoria vai ter no todo da edicdo, de repente solicitar mais
paginas.”

Quanto a parte grafica das paginas, a editoria de Economia sofre de
grande mal: as fotografias. E dificil conceber boas imagens para certos tipos de

matérias, como lembra a editora-executiva:

“Na Economia nés ndo temos foto! E uma coisa complicada, de anos, e
eu néo sei se vai mudar tdo cedo. E um problema gravissimo! N6s n&o
somos abencoados como, por exemplo, o esporte (a editoria de
esportes) €, como o a editoria de Mundo, que pode ter fotos
maravilhosas, como a (editoria de) geral tem fotos... N0s somos uma
editoria que ndo tem fotos. Quando a sec¢do tem uma foto boa, isso é
motivo de euforia.”

Para compensar essa caréncia, costuma-se utilizar muitos graficos e
tabelas. Na Zero Hora existia até um apelido para a equipe do jornalismo
econdmico: editoria de graficos e tabelas. Essa vocacao de ilustracdo da matéria
ja esta bastante incutida nos reporteres, segundo Maria Isabel, que sentem a

necessidade de melhorar graficamente a informagao a ser transmitida.
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Nos assuntos mais pautados pela editoria de Economia da Zero
Hora, observa-se uma tendéncia maior aos assuntos locais, principalmente os
referentes ao estado do Rio Grande do Sul. Segundo a jornalista, a producao na
area caminha para o enfoque que permite ao leitor o entendimento de relacdes
econbmicas as quais sdo mais percebidas no seu cotidiano. Quanto a assuntos
macroecondmicos, como o0s relativos ao comércio exterior e situacao das contas
publicas, por exemplo, Zero Hora abre espaco maior para explicar os conceitos e
produzir textos importantes para que o leitor possa compreender e acompanhar o

cenario econdémico.

b) Existem incentivos ou barreiras a publicacdo de determinados assuntos ou

posicionamentos?

N&o existem, formalmente, barreiras por parte da empresa. Os jornalistas
conhecem a linha editorial de Zero Hora e sabem o que é bem ou mal visto. O
posicionamento da empresa (Grupo RBS) esta claramente expresso nas paginas
do editorial, segundo a jornalista. Ela cita como exemplo a opinido da empresa
sobre redugdo dos encargos da folha trabalhista. A visdo estd esclarecida nos
editorias, mas ndo havera impedimento se a editoria quiser publicar uma matéria
tratando das divergéncias em relacdo ao tema. Ha um entendimento por parte de
jornalistas e editores sobre “0 que casa e 0 que nado casa, sobre o que pode trazer
problemas. Até que ponto um jornalista vai querer fazer uma matéria justamente
sobre um assunto que vai contra o editorial do jornal, contra um posicionamento

escancarado?”

6. Vocé acredita que as informacdes veiculadas pelos veiculos de comunicacéao,
em especial ZH, podem contribuir para a formacdo do publico na area das

Ciéncias Econdmicas?

Maria Isabel Hammes afirma que o trabalho dos jornalistas tem um papel
social e contribui para a formacao dos leitores. “Com certeza, ajudamos a formar

os leitores. Se ndo, o que eu estaria fazendo trabalhando aqui ha 23 anos?”

“‘qual a graga de eu ter feito um texto todo embolado, se néo final

ninguém entendeu? N&o € interessante nem para mim, nem para o leitor.
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Seria 0 antitrabalho, sendo que ninguém tem a ganhar com isso. E claro

que eu acredito.”

A entrevistada comenta que tem sua opinido ndo somente pelo que
acredita, mas pelo que vivencia no trabalho e na repercussao junto aos leitores.
Ao chegar a redacdo, os jornalistas tém contato com os leitores através de
comentarios, de e-mails, de telefonemas, nos quais percebem como as matérias

contribuem para um maior entendimento dos assuntos da area econdémica.

As informacdes deste capitulo trazem contribuicbes relevantes ao
entendimento do Jornalismo Econémico em Zero Hora. Definido o olhar tedrico e
as técnicas de pesquisa, acrescidos da entrevista acima, parte-se para a analise
de contetdo da amostra, como consta no capitulo 5.



5 JORNALISMO ECONOMICO: UM ESTUDO DE CASO NO RS

Com o proposito de se examinar o Jornalismo Econémico como via de
transmissdo de informacbes que possam contribuir para a apropriacdo de
conhecimentos em Ciéncias Econbmicas, este capitulo apresenta uma analise de
conteudo das edicBes publicadas no periodo entre 15 de marco de 2010 e 13 de
abril de 2010 — 30 edicbes. Em um primeiro momento, sera estudado o conjunto
de jornais através de uma analise de conteddo quantitativa, para que depois se
passe a questbes de ambito qualitativo. Os itens de analise foram definidos a
partir do estudo sobre a metodologia na pesquisa, como consta no terceiro

capitulo deste trabalho.

5.1 DADOS PRELIMINARES

Grafico 1 — Percentual de leitura por assunto ou caderno em relacédo ao total

de leitores de Zero Hora no ano de 2009

Not. econdmico 47%
Not. local/ da cidade 94%
Not. nacional 86%
Primeira pagina 84%
Div. cine/ tv/ horéscopo 83%
Not. policial 79%
Saulde/ciencia/tecnologia 72%
Not. esportivo 72%
Not. internacional 70%
Supl. secéo cultural 68%
Educacao 67%
Supl. segdo feminina 65%
Anunc. classificados 62%
Supl. segéo.. 53%
Ciéncia/Tecnologia 53%
Supl. secéo turismo 50%
Not. politico 48%
Editorial 46%
Supl. sec. informatica 40%
Supl. sec. automovel 39%
Supl. sec. rural/ agricola 31%
Classificados Empregos.. 31%
Cad/ supl - Dinheiro 12%

Fonte: Estudos Marplan Grande Porto Alegre/ 2009
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Dados da empresa de pesquisa de midia Ipsos Marplan revelam que a
percentagem de leitura de paginas com conteudo de Economia € uma das
menores, na comparacdo com outros conteudos. Do total de leitores do jornal na
Grande Porto Alegre, 47% buscam informacgdes de tal &rea no caderno principal.
Apesar da relativa correspondéncia, € importante ressaltar que o gréafico acima
reflete a divisdo das paginas por assuntos, e ndo por editorias — a separacao por
editorias em ZH segue a seguinte divisdo: Geral, Economia, Politica, Variedades,
Esportes, Mundo, Policia, Opinido, Central do Interior, Arte e Fotografia, além da
editoria responsavel pelo conteudo online do Jornal.

As péaginas a que se referem os 47% de leitura correspondem somente
as de Economia do primeiro caderno de Zero Hora. A editoria de Economia de
Zero Hora é responsével, além do noticiario diario, por suplementos impressos e
online (no site Zerohora.com), como o Casa & Cia, focado em arquitetura e
decoracdo; Sobre Rodas, especializado em veiculos automotores; Campo &
Lavoura, sobre agricultura; Empregos & Oportunidades, que trata de mercado de
trabalho e carreira profissional; Digital, sobre informética e tecnologia; ZH
Dinheiro, suplemento dominical sobre economia; e espacos editoriais nos
suplementos classificados (Produtos & Servicos, Informatica, Iméveis). A seguir,

na relacéo por assuntos, o perfil de leitores de Zero Hora.

Tabela 4 — Perfil dos leitores de Zero Hora na Grande Porto Alegre

Masc Fem A B c DeE 10-19 20-29 30-39 40-49 50et
Local 45% 55% 19% 33% 22% 6% 13% 26% 18% 17% 26%
Nacional 48%  52% 19% 35% 22% 4% 9% 25% 18% 19%  29%
Internacional 48% 52% 23% 56% 19% 2% 1M1% 271% 19% 17% 26%
Economia 49% 51% 21% 38% 17% 4% 8% 21% 19% 18% 28%

Esportes 61% 39% 18% 956% 21% 5% 16% 26% 18% 16%  24%
Policia 48% 52% 16% 53% 25% 6% 13% 25% 19% 16% 27%
Divertimento 41% 39% 18% 54% 23% 3% 16% 26% 18% 15%  25%
Editorial 46% 54% 21% 37% 18% 4% 9% 25% 18% 17% 31%

Classificados 48% 52% 17% 9356% 22% 5% 12% 26% 21% 17%  24%
Fonte: Estudos Marplan Grande Porto Alegre/ 2005
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A distribuicdo dos leitores de Economia em relacdo a género, classe
social e faixa etaria pouco se difere da distribuicdo das outras secdes, e, portanto,
do publico leitor de Zero Hora. O dado mais relevante do perfil de leitores é a
concentracdo de leitores na classe B (58%, no caso da Economia), razdo pela
qual parece haver uma preocupacdo do jornal em veicular noticias voltadas para
esse publico — diferentemente de outros veiculos, como o Diario Gaucho, também
do Grupo RBS, focado nas classes C e D. Uma caracteristica relevante é a
distribuicdo por faixa etaria: com comportamento semelhante aos outros assuntos,
temos, em Economia, 27% entre 20 e 29 anos; 19% entre 30 e 39 anos; 18%
entre 40 e 49 anos; e 28% acima de 50 anos. Seriam necessarios mais dados
para que se estudasse a razéo pela qual ha uma queda na proporcao de leitores

entre 30 e 49 anos, em relacdo as faixas anterior e posterior.

5.2 ANALISE DE CONTEUDO QUANTITATIVA

A tabela abaixo foi elaborada a partir dos elementos e da
quantificacdo das péaginas de Economia de Zero Hora. Foram consideradas
somente as paginas com contetdo econémico mais explicito, dado que a editoria
de Economia produz cadernos e suplementos com temas diversos (como

arquitetura e veiculos), que ndo serao tema de andlise neste estudo.
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Tabela 5 — Analise quantitativa das paginas de economia no periodo entre 15
de marco de 2010 e 13 de abril de 2010

PG. ESPACO PG. NA CHAMADAS  ASSUNTOS ~ MATERIAS BALAIOS NOTAS ELEM.

BRUTA EDITORIAL  EDIGAO GRAFI-
(%) (%) cos
15/3, SEG 7 56,1 8,8 2 18 5 9 4 4
16/3, TER 5 90,7 6,3 2 23 3 9 10 2
17/3, QUA 9 69,2 10,7 2 29 9 9 11 4
183, QUI 14 66,5 16,6 3 41 14 13 14 9
19/3,SEX 14 77,6 14,0 2 48 14 19 15 7
20/3, SAB 8 84,0 9,5 3 32 9 12 11 4
21/3,D0M 14 82,1 15,9 2 37 14 13 10 12
22/3, SEG 5 59,8 6,3 1 20 6 10 4 1
23/3, TER 7 61,4 9,7 1 28 6 10 12 4
24/3,QUA 12 70,8 12,5 1 32 11 12 9 7
25/3, QUI 8 62,5 10,5 2 28 6 9 13 2
26/3,SEX 11 84,0 9,2 2 49 13 21 15 6
27/3, SAB 8 83,1 8,7 1 33 10 9 14 4
28/3,DOM 16 86,3 14,8 2 40 24 11 5 7
29/3, SEG 7 54,2 8,6 3 22 9 8 5 2
30/3, TER 7 78,5 7,0 1 24 8 10 6 3
31/3,QUA 13 88,8 14,1 2 41 15 15 11 9
01/4, QUI 9 68,3 10,7 2 34 10 14 10 5
02/4, SEX 9 93,9 11,8 3 46 10 19 17 2
03/4, SAB 4 72,5 5,9 1 15 3 9 3 2
04/4,D0M 18 86,9 16,1 3 37 15 19 3 8
05/4, SEG 5 62,0 7.4 1 16 4 8 4 2
06/4, TER 6 82,5 6,5 3 27 6 11 10 2
07/4, QUA 8 75,2 10,8 1 28 7 10 11 5
08/4, QUI 11 59,5 13,1 1 36 7 21 8 4
09/4, SEX 11 80,9 10,2 1 49 8 28 13 4
10/4, SAB 8 73,8 9,5 2 30 9 13 8 4
11/4,DOM 18 76,4 13,3 2 38 19 16 3 8
12/4, SEG 7 77,1 8,6 1 17 4 10 3 5
1344, TER 12 73,8 12,5 1 39 11 12 16 4

MEDIA 9,7 74,6 10,7 1,8 31,9 9,6 13,0 9,2 4,8
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A construcado da tabela acima, através de uma analise de conteudo
quantitativa, permite o entendimento de alguns aspectos da editoria em questao e

do material que é veiculado por Zero Hora todos os dias em economia.

Em primeiro lugar, os dados permitem concluir que o numero de
paginas pode sofrer uma grande variacdo, dependendo do dia. Como é possivel
observar, a variagdo percentual pode passar de 300%, comparando-se os dias
com 0 menor numero de paginas aos com maior quantidade. Vale ressaltar que o
namero de paginas bruto ndo é um bom indicativo de quantidade de material
veiculado, dado que uma pagina ser quase inteiramente ocupada por anuncios
publicitarios. O numero de paginas de cada edi¢cdo € uma combinacdao do nimero
solicitado pela redacao do jornal com a quantidade de anuncios, cuja localizacao
nas paginas € de responsabilidade do setor comercial do jornal, através da

elaboracéo do espelho da edicéo.

Aos domingos h& grande participacdo de paginas de economia no total
de paginas com conteudo editorial (em virtude dos suplementos com contetdo de
economia encartados junto aos classificados de domingo), embora ndo exista um
comportamento predominante em relacdo a um determinado dia da semana
nesse quesito. Em relagcdo ao numero de matérias, percebe-se que as sextas-
feiras sao os dias da semana com as maiores quantidades. Em todas as edic¢des,
percebe-se a grande utilizacdo de textos pequenos (balaios) e notas curtas, em
namero superior ao de matérias. As chamadas na capa e na contracapa no jornal
variam de um a trés, ndo apresentando, porém, relacdo com a quantidade de

espaco editorial destinado a Economia em cada edicao.
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Grafico 2 — Numero de matérias nas edi¢cbes de Zero Hora entre 15 de margo
de 13 de abril de 2010
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Grafico 3 — Percentual de paginas com conteudo de economia nas edi¢cfes
de Zero Hora entre 15 de margo e 13 de abril de 2010
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Em relacdo a quantidade de elementos graficos que auxiliam na
transmissao de informacdes (graficos e tabelas, infograficos e boxes), observa-se

gue é consideravel a utilizacao de tais recursos. A jornalista Maria Isabel Hammes



62

salientou, na entrevista ao autor, que a utilizacdo de tais recursos tem crescido

nos ultimos anos.

Grafico 4 — A producédo das paginas de economia de Zero Hora nas edicfes
de Zero Hora entre 15 de marco e 13 de abril de 2010
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5.3 ANALISE DE CONTEUDO QUALITATIVA

ApoGs a analise de alguns aspectos quantitativos sobre as paginas de
Economia de Zero Hora, parte-se para uma leitura qualitativa da producédo do
jornal. Para esta analise, serdo levantados quatro aspectos principais, cada um
com sua respectiva secdo: a contextualizacdo de explicagdo de termos e
conceitos econdmicos, questdes econdmicas trazidas para o dia-a-dia dos
leitores, os elementos gréaficos das paginas como facilitadores da transmisséo de

informacdes e uma secéo de andlise do caderno ZH Dinheiro.

Nas quatro secdes a seguir, buscou-se, dado o universo de paginas da
amostra de 30 edicbes, exemplos de contetados jornalisticos que se
engquadrassem nos itens de andlise. Sera feito um breve comentario analitico
sobre cada exemplo. Sendo assim, tais exemplos ajudardo a ilustrar como o
Jornalismo pode auxiliar na apropriacdo de conhecimentos via transmisséo de

informacdes da area de conhecimento das Ciéncias Econémicas.
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5.3.1 Contextualizando e explicando a Economia

O foco da andlise desta secao é observar como alguns textos
publicados em Zero Hora estédo relacionados a conceitos econémicos e a relacfes
entre conceitos. Assim como nas demais secfes de analise qualitativa, os casos
apresentados sdo exemplos escolhidos pelo autor, sendo encontrados, na

amostra, outros casos também representativos sobre os temas.

Figura 1 — Reportagem especial Barulho por Royalties

NEGUINHO DA s es
s s wamaasmse  gauchas se
13 66 unem ao Rio
0-7wham - ;M ¢ nosso sim.
agora ¢ uma regra do nosso povdo. Mi
inoria no Estado, trés
O“"”mm Nao adianta olho gadchos do Litoral Nof’tt w('j‘:-‘
”M Espirito grande ra, Imbé e Tramandaf - uniram-se
Santo e Sdo Paulo, & ambigdo.” ontem & marcha dos descontentes

do Rio. Com camisetas e faixas, 0 ob-

jetivo era chamar a atengdo para o

problema das cidades que hoje sio

beneficiadas pelo embarque ¢ desem-

barque do produto a ser refinado pela
Petrobras em solo gaicho.

Am‘hmm‘wdﬂ 3

0 que é preciso saber sobre a batalha dos royalties: ta para essas prefeituras (m‘.kn'::»

. rio) acima de R$ 20 milhoes anuais

1 a partir de 2010. Um dos lideres do

manifestaram a intengdo de, com o di- POR QUE 0 RIO COMO FICA ©
oo recohico para 08 cofes piticos, \ SE REBELOU \ RIO GRANDE Tmmwmmomﬁwe-m
criar um fundo nacional para assegurar \ L \ P DO SUL que o municipio teria uma redugio de
Que a riqueza do pré-sal chegasse as - - RS 11 milhdes no orgamento de RS 68
Qeracbes Rturas. O patrieo nessa drea | - Com a emenda, o Estado perde uma milhoes no préximo ano. Em 2010,
;Mm,mumchmhmmu receita com que jd contava, tanto para | - Conforme estimativas dos penda seria de RS 7 milhoes.
govemo federal passou a defender pagamento da divida com a Unido, quan- deputados que defendem a dis- Imbé ¢ um dos municipios mais
uma forma dierente de distribuicdo dos to para investimentos da Copa de 2014 tribuigdo uniforme, o Rio Grande atingidos, perdendo RS 9 milhoes este
royalties. No pré-sai, as atividades ocor- @ da Olimplada de 2016. Nas contas do do Sul receberia cerca de RS 400 ano. 0 orqamento previsto ¢ de RS 43
rem longe da costa, provocando pouco Estado, a perda chegaria a RS 7 bilhdes milhdes |4 este ano, para alcan- milhdes. Uma preocupaco € o gasto
Impacto a Estados @ municipios. 20 ana. Os célculos envolvidos na bataiha ar RS 1,5 bilhdo em 2017. Esse com pessoal, que ficard mais pesado.
4 880 estimados, porque o valor dos royal- cdlculo ndo leva em conta os va- No sdbado, as prefeituras fario ma-
s S6ssis tes varia conforme a cotagdo do petroleo. lores do pré-sal ainda ndo licitado nifestagio na ponte Giuseppe Garibal-
e @ também & uma aproximagdo, di, entre Imbé e Tramandal. A ideia é
ALTIES OQUEEA No entanto, nam todo o Estado parar somente parte da pista, a partir
COMPENSACAO ganha: os municipios que hoje das 10h, sem prejudicar o trinsito.
PROPOSTA sdo contemplados com maior
m-v—taumua + No setor de petrdleo, so uma com- = NO SENADO parcela de royalties, por abrigar
Vislo dos myalties, mas coma forma | pensagdo financeira devida A Unido, 3 atividades ligadas ao setor, como —
de remuneraco da Unido, dona das |  proprietdria de todas as riquezas do - Diante da forte | Tramandai, Imbé, Osério, Cidreira Para‘1 n.,.,.. e
r-hmmp subsalo do pais, pelas empresas con- reacdo do Rlo, os autores da proposta @ Canoas, passariam a receber ﬂ'ho or de Janeiro esta
o produtoras de petréieo e encaminharam sugestio ao senador Pe- menos pela Emenda [bsen. inlhdn com uma
dreas do pré-sal ainda ndo ficitadas, gds natural. Essa compensagdo @ distri- dro Simon (PMDB-RS) para emenda que decisdo que tem de
para ndo mexer nos contratos ja axis- buida a Estados, municipios e a érgdos propusesse que a Unido compensaria, politicos
terttes em carca de 29% do femitdrio. do governo federal ligados & atividade com a sua parcela de royalties, as perdas Uma mudanga na lei que divide
do exporago. da Estados o municipos.Esso mecanis- | | 0 aue entre os Estados o ganho com o pe-
2 mo seria tempordrio, j que a tendéncia > ESTAEM tréleo ameaga cortar a maior parte
0 ouE 6 de aumento do bolo dos royalies com il J060 do dinheiro que oles ganham
PRE-SAL 0 QuE a entrada em operagdo das novas dreas Esse dinheiro é pago pelas em-
MUDOU NA do pré-sal. Mas o reequilbrio 6 ccomeria | « Em ano eleltoral, a sucessio presas que tiram o petroleo la do
CAMARA DOS entre cinco @ 10 ancs. presidencial e a reeleigdo de par- fundo do mar e entregue ao gover-
- Uma camada do subsolo marnho DEPUTADOS lamentares @ governadores inten- no do pais.
que, conforme descobertas iniciadas sifica as paixdes sobre o assunto. Depois de umas contas complica-
am 2007, abriga enommes jazidas de | + Fol aprovada emenda proposta por POR GUE O MO Ter criado uma situagdo de dificil das, 0 pais divide 0 que ganha com
petrtleo. € chamada de pré-sal por- | trés deputados - ibsen Pinheiro (PMDB- \ NAO ACEITA A solugdo para o governo federal Estados como o Rio de Janeiro e ci-
qQue, & partir do centro da terra, fica |  RS). Humberto Souto (PPS-MG) e Mar- \__ COMPENSACA® | ora um trunfo da emenda, relativi- Tramandai.
antes de uma grande camada de sal | celo Castro (PMDB-PI) - definindo a zado pela oposigdo aberta de Jo-
marinho. Estudos apontam que ha distribuigo da parcela dos royalties de | « O Rio ndo aceita ser compensado pela 58 Sera, assumida publicamente
‘camada pré-sal do Espirto Santo a0 toda & exploragdo no mar, tanto no pds- retirada de um direito que jd é seu, con- ontem. Com visdo de curto prazo,
norte de Santa Catarna. sal quanto no pré-sal j4 concedido, que forme autoridades do Estado. A mudanga prefeitos pressionaram deputados
3 cabe a Estados e municipios conforme na distribuicio dos royalties nos campos: para ampliar a divisdo uniforme
08 critérios dos fundos de participagio j& em producéo retiraria recursos da in- para além do pré-sal ndo licitado.
j& axistentes, sem privilégio para 0s que fraestrutura o da prevencdo de problemas A resisténcia da Unido e do Esta-
estio dirataments ligados as atividades. provocados pela exploragdo, alteraria do de Sdo Paulo em abrir mao de
Como o gaticho é o mais conhecido dos contratos e contrariaria a Constituigo. receita nas discussdes da reforma
proponenies, a medida acabou sendo | Ou seja, na opinido dos lideres doprotes- | Inbutdria também pesou nas arti-
batizada de Emenda lbsen. to seria injusto, legal e inconstitucional. culagdes que levaram a emenda.

Todos os dias, Zero Hora publica uma reportagem especial em duas
ou mais paginas — geralmente nas paginas 4 e 5. O assunto da reportagem é
decidido na redacao do jornal, e pode ser relativo a qualquer das editorias. Zero

Hora do dia 18 de marco traz uma reportagem especial que trata sobre uma
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manifestacdo realizada no dia anterior no Rio de Janeiro. O ato, convocado pelo
governador fluminense, protesta contra a “Emenda Ibsen”, projeto que altera a

distribuicdo dos royalties do petréleo da camada pré-sal.

A pagina 5 da referida edigdo, ilustrada na figura acima, traz o box
intitulado Para ficar por dentro, no qual se explica o que séo royalties — além de
trazer informacdes sobre o contexto da discussdo acerca da distribuicdo e da
proposta de alteracdo na distribuicdo. A explicitacdo do significado do termo é
semelhante ao que se encontra na obra de Sandroni:

Valor pago ao detentor de uma marca, patente, processo de producao,
produto ou obra original pelos direitos de sua exploragdo comercial. Os
detentores recebem percentagens das vendas dos produtos produzidos
com 0 concurso de suas marcas, processos, etc. (SANDRONI, 1994,
p.313)

Figura 2 — Box A diferenca

A diferenca
ROYALTIES

« Incidem sobre o valor da prody
cao mensal 50 uma compensa o
francess devda a Urndo pelas em

presas que produzem petriieo e gés
Tem duas Hes, uma

© g

VALOR ARRECADADO EM VALOR ARRECADADO EM
2009: RS 7,89 BILHOES 2009: RS 8,45 BILWOES

A discussdo em torno da distribuicdo dos royalties do petréleo da
camada pré-sal no Brasil foi tema recorrente em marco e abril de 2010, néo
somente em Zero Hora, mas na imprensa nacional. No minimo sete edicfes, da
amostra de 30, contém informacdes sobre o tema. Tal exposicdo pode contribuir
para a apropriacdo de conhecimentos pela quantidade de vezes em que o leitor
recebeu informacgdes sobre o assunto. O caso da figura 2 ilustra o caso. Em 24 de
marco, entre duas matérias relacionadas a tematica (Prefeitos acenam com
proposta de trégua e Petrobras tem pressa na capitalizacdo de empresas) um box

fez a distincdo entre dois conceitos que vieram a tona a época, os royalties e a
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participacdo especial. Assim, o leitor pdde perceber que nem todas as

compensacdes devidas a Unido, por exemplo, se caracterizam como royalties.

Figura 3 — Matéria Oferta de crédito e IPI menor elevam o endividamento

ZERO WORA QUARTA-FEIRA, 24 DF MAKGO 1)

"~ Economia
AS COMPRAS
Oferta de crédito
e IPI menor elevam

, Cor
crescimento de scis pontos per-  Estado do
centuais em relagio a fevereiro.
no
ontixda, o endividamento nso po-
e sex petcebido como negativo,  de
pongue & maior parte dos gatichos in-  lias
formou que ndo devers ter contas am  apoo

Principais resultados
As familias gaichas...
— ficaram mais endividadas
‘nests més:

T ES

A matéria Oferta de crédito e IPI menor elevam o endividamento,
publicada no dia 24 de mar¢co, em meia pagina, trata sobre o resultado da
Pesquisa de Endividamento e Inadimpléncia das Familias, realizada mensalmente
pela Confederacdo Nacional do Comércio. A pesquisa de margco de 2010 apontou
aumento de seis pontos percentuais no endividamento das familias gadchas em
relacdo a fevereiro do mesmo ano. Dois pontos chamam a aten¢do nesta matéria:

a relagéo entre politica fiscal, crédito e consumo das familias; e a distingao feita

entre endividamento e inadimpléncia.

Enquanto o endividamento, segundo Sandroni (2004), € o aumento das
dividas, a inadimpléncia € a “falta de cumprimento das clausulas contratuais em

determinado prazo. Além de permanecer em débito, a parte inadimplente fica
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sujeita ao pagamento de juros de mora, multa contratual ou outros encargos.”
(SANDRONI, 1994, p.167). A matéria de Zero Hora mostra que um aumento de
endividamento nao significa aumento de inadimpléncia (no caso, por parte das
familias), mostrando, inclusive, segundo opinido de um economista da
Fecomércio-RS, que havia tendéncia de queda na inadimpléncia. Além disso, as
relacdes de causa e efeito apresentadas (aumento da oferta de crédito e reducéo
da carga tributaria via uma politica fiscal expansionista — reducdo do IPI) podem
ajudar na compreensao da Economia e nos fatores que elevam o consumo das

familias.

Figura 4 — Texto Risco portugués

Mercado em Dia

MARGAL ALVES LEITE :.;",
marcalleite@zerohora.com.br ;‘“
Risco portugueées

rebaixamento pela agénaia de dassificagio Fitch da avalia

‘o de risco dos titulos de Portugal re Jores

nos principais mercados ocidentais, que 74 vi b

em ritmo Jento devido 3 indefinigio da ajud
a0

briedh, de que a ca

Junto aos indicadores econdmicos, Zero Hora traz, de segunda a
sabado, a coluna Mercado em Dia, na qual o jornalista Marcal Alves Leite
comenta sobre o mercado financeiro. Como exemplo, temos o texto publicado na
edicdo do dia 25 de marco de 2010. A leitura da coluna pode dar ao leitor
informagdes que contribuam para uma melhor compreenséo do funcionamento do
mercado financeiro (principalmente se a leitura for sistematica) Na edigdo acima,
0 texto traz algumas relacbes, como os efeitos nas bolsas de valores e no

mercado de cambio do receio de agravamento dos problemas relativos ao déficit
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publico em Portugal (assim como na Grécia, que, na época desta pesquisa,

encontrava-se em dificuldades devido ao alto déficit).

Figura 5 — Matéria Chance de alta maior a aposentado
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Ao tratar da negociacdo sobre o indice de reajuste das aposentadorias
em 2010, a matéria Chance de alta maior a aposentado, de 26 de marco de 2010,
mostra como é calculado o reajuste e a relacdo e o impacto dos aumentos no
orcamento da Previdéncia. O texto relata que, para cada ponto percentual de
aumento dado aos aposentados, o custo é estimado em R$ 720 milhdes, valor
gue aumentaria o déficit na Previdéncia. Outros dados interessantes a formacao
do leitor sdo a férmula utilizada para calcular o reajuste dos aposentados
(compensacéo da inflagdo acumulada mais um percentual do crescimento do PIB
— de acordo com o texto) e a dimensdo do déficit da Previdéncia Social, em

nameros (que engloba as contas do Governo Central). As ponderacfes
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apresentadas na matéria mostram alguns impactos na Economia do aumento das

aposentadorias e por que a definicdo do indice de reajuste é alvo de discussfes
politicas no Congresso Nacional.

Figura 6 — Matéria Desigualdade no Brasil € a maior da regido

Desigualdade no Brasil
é a maior da regiao
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0O Brasil € o pais mais desi-
gual da América Latina.

Estudo da ONU-Habitat di-
vulgado ontem no 5¢ Férum
Urbano Mundial da ONU, no
Rio, mostrou que a metade
da riqueza brasileira pertence
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Una, Cecilia Martinez, disse gue 0
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VO i regido, porque deu oportunida
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cidades a0 melhores que no campo.

Cerca de 80% da populagio latino
americana vive em cidades, o dobro
que 1os anos 1950, De acordo com o
estudo, a pobreza jd afeta 127 milhoes
de pessoas, quase Wi lergo da populs-
o urbana da regido. Mas o problema
¢ bemn mais grave nas cidades meno
fies ¢ drcas runais, angumenti Cecllia.

0 México ¢ o segundo mais de-
sigual, jd que os 10% mais ricos da
populagio recebem 42,2% da venda,
enguanto os 109 mais pobres ficam
com apenas |,3%, Na Aggenting, em
terceiro lugar 41,79 da renda estd
concentrada com os 1096 mais ficos
enquanto os 10% mais pobres tém
apenas 1,19

Corregio

As wmnipresas G Tech, G Ly ¢ Rovi

tech, adquiridas pela AGY Loglticd,
sio de Sdo Paulo, ¢ ndo do Rio Gran:

de do Sul comio publicado n paging
18 onten,

O texto acima, publicado no dia 26 de mar¢co de 2010, mostra a
desigualdade na distribuicdo de renda no Brasil e na América Latina. Além de
mostrar a proporcdo da concentracdo de renda nos casos de Brasil, México e
Argentina, a matéria ainda mostra o coeficiente utilizado pelos economistas para
medir a distribuicdo: “O indice de Gini, que mede as desigualdades em uma

escala de zero (menos desigual) a um (mais desigual), teve queda de 0,55 para
0,52, segundo dados de 2008”.
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Figura 7 — Matéria Opcéo para quem pode esperar
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A pagina 2 do caderno Imoéveis do dia 28 de margo traz informacdes
sobre consorcio. A definicdo e procedimentos do consoércio apresentadas na

matéria estdo em consonancia com a explicacdo do termo, segundo Sandroni:

Reunido de pessoas fisicas ou juridicas interessadas na compra de
determinados bens (...) e que formam um caixa comum. No Brasil, 0os
consoércios sdo regulamentados pelo governo federal e (...) rednem um
namero variavel de participantes, que contribuem com uma quantia

mensal proporcional ao niumero de meses em que 0O grupo se mantera.
(SANDRONI, 1994, p.70)

O box Como funciona complementa as informac¢fes do texto e pode

servir como boa sistematizacdo sobre o tema para o leitor, a fim de que amplie
seus conhecimentos sobre consorcio.
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Figura 8 — Matéria Mudanca polémica
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O caderno Empregos & Oportunidades trouxe publicado, na edicdo de
28 de marco de 2010, um texto sobre o modelo de cobranca do ICMS e o
descontentamento do empresariado quanto a substituicdo tributaria. Além de
explicar como é cobrado o imposto, definindo substituicdo tributaria, ainda mostra
os reflexos sentidos pelos empresarios do aumento de tal sistema de cobranca e
por que 0s governos tém optado por mudar o sistema. Tal matéria € um bom
exemplo de como o leitor pode aumentar seus conhecimentos em Economia
através do jornalismo, ja que traz os elementos basicos para entender o conceito

€ seu contexto. A seguir, um pequeno trecho do texto:

A adogdo da cobranca dentro do sistema de substituicdo tributaria é
decidida pelos fiscos estaduais sob alegacdo da simplificacao,
objetivando, segundo defendem, a concentracdo da arrecadagdo e
evitando a evasdo fiscal.
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Figura 9 — Texto Cresce possibilidade de estouro da meta

INFLAGAO EM ALTA
Cresce possibilidade
de estouro da meta

Aumentou a possibilidade de o

Amplo (IPCA)
da meta de infl
d

Em relatério anterior, de
dezembro de 2009, era de 7% ¢
avaliada como “desprezivel”, Esse
termo foi retirado do relatério
divulgado ontem.

Pequenos textos também podem contribuir para a formacédo do publico,
como o Cresce possibilidade de estouro da meta, publicado em 1° de abril.
Mesmo sem definir os conceitos econdmicos que permeiam a noticia, leitura do
texto acima pode informar o leitor, e este pode saber que o governo trabalha com

o regime de metas de inflagdo, além de conhecer as projecdes do indice.

Figura 10 — Matéria Preco da soja cai e reduz rentabilidade

CAMPO & LAVOURA 7EROHOR
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neste ano. quase 30% menor que a registrada em
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economia local. te momento, apenas 25% da produ-
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cooperativas de grios do Parand.

Nas projegdes da RC Consultores,
o quadro ndo ¢ favordvel para a soja
- o milho. O prego em reais recebido
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Mecanismos-chave do funcionamento dos mercados, como O
comportamento da oferta e da demanda, além de determinantes da formacao de
precos, sao conceitos econdmicos que estdo nas “entrelinhas” da matéria Preco
da soja cai e reduz rentabilidade, publicada em 3 de abril de 2010. Muitos textos
trazem, implicitamente, nogcdes de mecanismos de mercado. As informagdes de

noticias como a acima podem servir ao aprendizado basico de tais sistematicas.

Figura 11 — Reportagem Debate focado em seis temas
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Além de definir e contextualizar conceitos econdmicos, o Jornalismo
Econdmico pode vir até a ser base de reflexdo e discussao. A reportagem
especial de Zero Hora do dia 12 de abril de 2010 tem como tema o 23° Forum da
Liberdade, evento realizado em Porto Alegre que discute temas relacionados a
Economia. Os textos mostram uma visao geral sobre os seis temas abordados
nesta edicdo do Férum (capitalismo, socialismo, inflacdo, intervencionismo,
investimento estrangeiro e politicas e ideias). Controversos e amplamente
debatidos nas Ciéncias Econbmicas, tais assuntos, na forma abordada na
reportagem e na matéria da figura 25, podem inclusive instigar o leitor a buscar

maiores informacaoes.
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5.3.2 Economia aplicada ao dia-a-dia

N&o s6 ao explicar conceitos, mostrar relacbes e contextualizagcées o
leitor pode sistematizar informagdes e adquirir algum nivel de conhecimento em
Ciéncias Econbmicas. Ao trazer temas econdémicos para o cotidiano dos leitores,
a identificacdo com as situacGes descritas nos jornais pode contribuir para tal

conhecimento. A seguir, alguns exemplos.

Figura 12 — Matéria Preco do etanol cai 8,81% no RS

EFEITO SAFRA
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Antecipacdo da colheita de cana j& provoca queda de valores nos postos

Foi detectada no Rio Grande
2 Sul & maior queda de preco

etanol nos postos, conforme
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0 valor do combustivel nas GO 7,88% abastecer oom (aschna pars
bombas gadchas recuou 8,81% MS 7,39% Quam fam camo blcombue
no de 22426 de marqo. PR 7.29% tivel. Como os pregos variam condorme o
5P 6.42% estabsleamento, comecs a prestar sten
‘em do inicio da safra da cana 30 8 hauras redugties de valor
de-aglicar o alivio no abaste
cimento dos carros flex. Gragas ao ONFIRA O CALCULD MO ESTAD
inicio da colheita da matéria-prima Valor médio da gascling RS 2,604
o etanol teve reducio de preco em 22 Valor médio do dicool RS 2,058
Estados ¢ no Distrito Federal Valor do dicook em refagao & gasolina 9%
Conforme os dados da pesquisa, o
vidor nos postos s6 subiu em quatro Proporgdo a partir da qual 0 @leool 6 vantajoso 0%
Estados. A queda registrada na lti Valor a partr do qual o slcool seria vantajoso R$ 18228

ma semana foi o expressiva que, na
média de pregos do Brasil, o etanol jd

estd mais competitivo. ser mais vantajoso abastecer com  go 4 média da gasolina no pals,

[ss0 significa que, no pafs, o valor que foi de R$ 2,575 por litro, 0

etanol para os gauchos, seria pre

& etanol caiu para 70% ou menos
do prego da gasolina nas bombas. No
entanto, isso ainda ndo ocorreu no
Rio Grande do Sul, onde o prego mé-
dio se situou em RS 2,058, enquanto
i gasolina ficou em RS 2,604. Para
que abastecer com etanol voltasse a

ciso que 0 prego do biocombusti
vel nesse perfodo estivesse abaixo
de RS 1,8228

Segundo a ANP, na média do
Brasil, o prego do etanol ficou em
R$ 1,762 ante RS 1,838 registra
do na semana anterior. Em rela

valor do etanol nas bombas estd
2,11% abaix
Ifbrio com o da

) ponto de equi

gasolina. O prego
minimo registrado para o etanol
foi de RS 1,18 por litro no Parand.
O valor médximo do Brasil chegou
a R$ 2,99 no Acre.

No dia 27 de mar¢o de 2010, a matéria Preco do etanol cai 8,81% no
RS mostra para o leitor como a safra da cana-de-acgUcar influencia o preco do
etanol vendido nos postos de combustiveis. O texto explica a razao pela qual o
valor do combustivel teve queda de quase 9% em menos de uma semana — 0
inicio da colheita da cana. Além disso, faz uma comparacdo com o preco da

gasolina, mostrando que, mesmo com a queda, continua vantajoso aos gauchos
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abastecer os automoveis com este combustivel. A proximidade do tema a, pelo
menos, parte do publico leitor, por se tratar de assunto relevante e cotidiano, pode
atrair a leitura e ao atento as informacgdes divulgadas. O texto pode, assim, ajudar
no entendimento, por exemplo, de fatores da lei da oferta e da demanda, além da

influéncia de commodities no preco de demais bens.

Na mesma pagina, a matéria Com atraso, inicia-se a colheita da soja
pode servir de complemento as informagdes sobre safras e colheitas. Nela sédo
relatadas como fatores climaticos podem prejudicar a safra de commodities, além
de fatores que levam a decisdo da area a ser cultivada. Através do exemplo da
situacdo do agricultor Luciano Ardenghi, o texto mostra como o cenario favoravel
a época do plantio da soja, — “a cotagao do ddlar, os indicativos de redugao do
custo de producao e a previsdo do tempo favoravel” — se deteriorou com o passar
dos meses, principalmente por fatores climaticos e aumento do custo de
producao, culminando com o excesso de chuvas na época do inicio da colheita,
gque teve de ser atrasada. Nesse caso, a proximidade com o cotidiano € vélida
para produtores rurais, pela identificacdo com a problemética do agricultor, além

de complementar as informacdes da matéria sobre etanol.

Figura 13 — Matéria Com atraso, inicia-se a colheita da soja

Com atraso, inicia-se a colheita da soja

LEILA ENDRUWEIT
0 dia a dla da plantacdo de soja semeada em outubro na propriedade de Luciano Ardenghi:
De olho no céu nublado em
Cruz Alta, noroeste do Estado,
Luciano Ardenghi fica apreensi-
vo com o risco de chuva.
“Produtor que relata os estd-
gios da plantagio no bleg Ouro
em Grios, Ardenghi comegou a
colheita com atraso.

i | b
* Novembro: o excesso de chu- ‘ Janeiro: no inicio do més,
va alrapalha o crescimento da | durante a floragdo, lagartas
sofa e impede a semeadura da atacam as plantas, mas o ira-
| tamento evia macres dancs.

ntempéries e pragas fardo a colhei

ta de Ardenghi cair 309 em relagio
40 ano passado. 0 produtor acredita
que ird obter 35 sacas por hectare, en
quanto a estimativa da Emater ¢ de 39
sacas na média do Estado.

Na época do plantio, a cotagio do
délar, os indicativos de redugio do
custo de produglo ¢ a previsdo de
tempo favordvel animavam o produ-
tar. Enquanto cm 2009 cada hectare
teve custo de RS 1,3 mil, este ano fol
de R$ 1,5 mil, Aumentou o gasto com
igseticidas para combater inimigos
como dcaros, lagartas ¢ tamandud
da-soja, além de ervas daninhas.

No ano passado, vendi o primeiro
Jote ano por R$ 50. Este ano, 0 prego
tdh em tormo de RS 32 - kamenta.
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Figura 14 — Caderno Guia do Imposto de Renda 2010
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Por retratar uma questdo pertinente a boa parte do publico leitor de
Zero Hora (de acordo com o perfil de leitores, como consta na primeira secéo
deste capitulo) o Guia do Imposto de Renda — 31 de mar¢o de 2010 — € mais um
exemplo de proximidade. Temas como afericdo de renda, ampliagdo do namero
de aliquotas e a progressdo do imposto, variacdo patrimonial, ganho de capital,
entre outros, sdo tratados de forma a explicar para os declarantes como devem
trabalhar com seus dados e proceder quanto a declaracdo. Esse tipo de
veiculacdo costuma ser denominado pelos jornalistas como servico, em que ha
uma preocupacao extra com o didatismo, ou seja, com o0 polimento das
informagbes para que sejam de facil absorcdo pelos leitores e utilizadas em

situacdes do cotidiano.
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Figura 15 — Matéria Prato tipico brasileiro custa mais

FEIJAO COM ARROZ
Prato tipico brasileiro custa mais

Perspectiva de valorizag3o dos produtos no campo aponta tendéncia de aumento nos preqos pagos pelos consumidores.
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Recuperacao a vista

Em Prato tipico brasileiro custa mais, de 12 de abril de 2010, a alusdo
ao dia-a-dia dos leitores aparece inclusive no infogréafico. O assunto da matéria é
a variacao do preco do arroz e do feijao para produtores e consumidores. A
pagina apresenta elementos muito interessantes a pesquisa. O inicio do texto

busca a proximidade com o leitor, tentando atrai-lo para a leitura:

O feijdo com arroz que o consumidor leva hoje ao prato deve ficar ainda
mais caro. Nos proximos meses, a expectativa de melhores cotagGes no
campo promete elevar ao consumidor o valor dos dois grdos que estéo
na base da alimentacéo dos brasileiros.

Os paragrafos que se seguem explicam como pode ocorrer o
aumento do preco do arroz, por exemplo, ao consumidor e a0 mesmo tempo a
diminuicdo do preco pago pelo grao ao produtor: a variagdo de estoques. A
matéria tem como uma das fontes o coordenador do IBGE no Estado, que explica

como os estoques podem fazer com que haja tal disparidade no valor de um
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mesmo bem. Continuando a leitura do texto, o individuo ainda é informado,
através da opinido de um analista da empresa Safras & Mercado, de que o valor
do feijdo tende a aumentar, ja que o bem esta se valorizando na regido Sudeste:
“Esse movimento de |4 deve forgar os precos aqui. E uma referéncia, ja que a

tendéncia é de o mercado manter equilibrio de pregos”.

Por fim, o paragrafo subsequiente traz a opinido do presidente da
Associacao Gaucha de Supermercados (Agas), de que nao ha perspectiva de alta
para 0 preco das commodities, que tende a permanecer estavel. Pode-se
perceber, aqui, o papel da andlise econbmica e como as expectativas de
comportamento futuro das variaveis podem ser, inclusive, contraditérias,

dependendo de quem as elabore.

5.3.3 Elementos graficos como ferramentas de comunicacao

Qualquer informagéo que se pretenda veicular necessita de um suporte
para chegar ao publico. No caso da empresa de comunicacdo Zero Hora, o
suporte jornal € o que serve de base para a expressao dos conteudos. Nao é
suficiente, porém, “despejar’ matérias, pequenos textos e notas, além de outros
elementos, sem atentar a quem vai estar com o jornal na mao, buscando
informagBes. A diagramacdo das paginas do jornal €, portanto, um fator muito

importante na elaboracao de veiculos jornalisticos.

Em Zero Hora, assim como é de praxe em jornais impressos, existe o
cargo de diagramador, que é o profissional que pensa e elabora graficamente as
paginas. Esse trabalha em conjunto com profissionais que fazem as artes
gréficas, ou seja, 0os elementos visuais que sdo elaborados em computadores
para ilustrar o contetdo escrito (como gréaficos, tabelas, boxes e infograficos).
Quanto menor a preocupacdo em fazer o leitor parar em uma péagina pelo impacto
causado pela montagem visual dos elementos, menor também pode vir a ser o
indice de leitura e apreenséo de tais elementos — claro que ndo sé a diagramagao

é fator que indica indice de leitura, mas € um fator a ser considerado.
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Essas consideracdes fazem com que se perceba que uma pagina com
muitas informacdes em forma de blocos de texto ndo necessariamente consegue
“fisgar” o leitor. Uma diagramacé&o ndo atenta a esses cuidados pode prejudicar a
leitura dos conteudos. Sendo o erro sistemético, poderia comprometer o indice de
leitura da editoria.

Na tentativa de ilustrar os assuntos tratados e tentar destacar
graficamente informagdes, os dois recursos mais utilizados séo as fotos e os
boxes. Como destacou Maria Isabel Hammes, o Jornalismo Econdmico apresenta
um grave problema quanto a ilustracdo das matérias: a dificuldade de se
conseguir fotos. Quanto aos boxes, sua utilizacdo se da, muitas vezes, para
substituir a falta de ilustracdo ou para salientar informacdes. Em grande parte das
utilizacbes, escolhem-se dados que, ao invés de serem colocados no corpo da
matéria, sdo isolados para que ganhem destaque. Alguns modelos de boxes
adotados por Zero Hora e que aparecem com frequéncia sdo: Entenda o caso, em
que é explicado o contexto de um fato, muitas vezes com recuperacao de dados
antigos sobre o assunto; Saiba mais, em que sao fornecidas maiores informacgdes
sobre um fato; Contraponto, no qual é dado voz a alguém que foi citado no texto;
Neste ponto, a editoria de Zero Hora esta conseguindo éxito. Para o leitor, a
informagédo esquematizada, aprofundada, esclarecida ou questionada em forma
de boxes pode auxiliar na compreensdo dos assuntos, ja que o recurso permite

que ele possa enxergar melhor, na pagina, determinadas informacdes.

Nos exemplos abaixo, a utilizacdo de boxes auxilia o leitor a entender
0S assuntos em questdo, podendo contribuir para que assimile a informacéo e
amplie seus conhecimentos. Em Regras do novo Refis saem hoje, de 29 de
marco de 2010, o box O que é sintetiza as informac¢des do texto ao lado, definindo
o Programa de Recuperacao Fiscal (Refis) para o leitor. Na matéria Retaliacédo é
adiada por 15 dias, publicada em 06 de abril, 0 box O motivo para retaliar faz um
histérico da contestacao brasileira, junto a OMC, dos subsidios do governo dos
EUA aos produtores de algoddo daquele pais e da possibilidade de retaliagdo
comercial reconhecida pela organizacdo. Tal elemento grafico pode auxiliar o
leitor a entender mais sobre comércio internacional e sobre o funcionamento da
OMC.



RECUPLR

i RACAO DE DIVIDAS
Regras do novo Refis saem hoje

Juros menores, sbatimento 86 muitos dos devedores nem ensien
valor de multas ¢ prazo de até s - aphcs

120 meses do
para o pagemento
z-u‘méﬁnp
estadual

O peago pars aderis ao programs de
ficar em cerca de 90 dias 3 partr de
©  abertura das adestes w0 Refis gatdo,

PraTD €xira pari © Pagamento ¢ fc-
ducio ou mesmo iencso da mule ¢

dessas pendén.  Cpul o & dieradi.

‘”UCMP- pamus mennnes. O vabor da divida pon-

de Rexupe- - Nao dorimes ¢ sem dbririaos
do Estado, pars  mbo da divida principal. Néo € vm
gie tenbatn WTADS €0 RIS, TESE0 PAG DED © o8
de o ens mtuwz e g de il
de 2005, serio - s
s Yede . Ooow e acordo o o g
secreriaw da Faperda. Rocas- meta permiis qo
’ :aw.wc.'w"v
E T larizar & souacho |
"z‘_"':,,- 300 como suadtan € jus
e 55 900 milbbes, por que & soumicn da

Figura 16 — Matéria Regras do novo Refis saem hoje
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Além de boxes, podem ser utilizados gréficos, tabelas e infograficos. O
grande beneficio da utilizacdo de graficos e tabelas nas matérias de Economia é
poder tornar visuais dados que sdo expressos em numeros. Uma matéria que
contenha muitos nimeros geralmente dificulta a leitura e costuma “assustar” o
leitor. A traducdo dos dados numeéricos em forma visual pode tirar essa sensagao
de incompreensdo em relacdo ao texto, transferindo-os para uma area separada.
O proprio entendimento da dimensao relativa de nimeros — na comparagao com

outros — é facilitada por gréficos e tabelas.

Enquanto grande parte dos boxes é feita pelos préprios diagramadores,
gréficos, tabelas e infograficos sédo elaborados, no caso de Zero Hora, na editoria
de Arte. Quanto a utilizacdo de graficos, a editoria de economia esta atenta a
essa questdo. Segundo Maria Isabel Hammes, muitos sdo os repérteres da
editoria que ja preveem a necessidade de um grafico e solicitam a editoria de arte
a confeccao. Os infograficos geralmente sdo mais trabalhados do que os gréaficos
e exigem maior esforco de producdo. Mais timida, contudo, a utilizacdo de
infograficos € restrita, aparecendo em poucas matérias. Em parte, isso se deve ao
fato de que é preciso que se tenha espaco suficiente destinado a um determinado
assunto para que esse comporte texto e infografico. Nos casos verificados na
amostra de 30 edicdes, quase a totalidade de infograficos estava associada a

matérias de maior porte.

A figura 18 ilustra a matéria Aumento do juro basico € adiado, de 18 de
marco de 2010. Os gréficos sdo poderosas ferramentas para mostrar ao leitor o
histérico dos valores taxa Selic. O texto foi veiculado em uma quinta-feira, logo
apos a reunido do Copom ter mantido a taxa no patamar em que se encontrava a
época, 8,75%. O grafico mostra o0 movimento de queda e, depois, estabilidade da
taxa nos meses anteriores a publicacdo, que informa haver indicativo de alta da
Selic na proxima reunido do Comité. Aléem desse grafico, outro, logo abaixo,
mostra o valor da taxa brasileira em relacéo a outros paises, ilustrando a posi¢éao
de lideranca ocupada pela taxa real de juros do Pais. Por fim, no grafico ha a
definicdo de taxa real de juros, importante para que o leitor entenda a que se

refere o nUmero.



Figura 18 — Matéria Aumento do juro bésico é adiado
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A matéria da figura 19,
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Classe C é a que mais se expande, aponta

pesquisa, (publicada em 07 de abril de 2010) utiliza-se de tabelas para ilustrar o

aumento da fatia da classe C no total de habitantes do Pais. A composicao

econdmico-demogréfica do Brasil pode ser vista pelo leitor através de quatro

tabelas: trés utilizam séries temporais para mostrar a evolucdo (absoluta e

relativa) do nimero de habitantes por classe social e a renda familiar mensal

média das classes. Uma ultima tabela mostra a intencdo de compra de alguns

bens pela classe C.
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Figura 19 — Matéria Classe C é a que mais se expande, aponta pesquisa
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Um exemplo da utilizacdo de infograficos vem da figura 20. A matéria
do dia 19 de marco Lula deixa solucdo para Senado, sobre a polémica dos
royalties (j& abordada nas primeiras figuras da analise de conteudo qualitativa),
chega a destinar maior espaco ao infografico do que ao texto. Com a utilizacao
combinada de imagem, texto, tabela, box e gréfico, o leitor pode visualizar

nameros e informacdes sobre o tema de forma bastante apropriada para que
possa absorver os dados e aumentar seus conhecimentos.
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Figura 20 — Matéria Lula deixa solugcado para Senado
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5.3.4 ZH Dinheiro e a divulgagao em Ciéncias Econdmicas

ZH Dinheiro é um caderno veiculado aos domingos em Zero Hora. Com
oito paginas por edicdo, 0 suplemento trata de assuntos econ6micos como
economia regional, negocios, tecnologia, agropecuaria, mercado de trabalho e
financas. Para este trabalho, o caderno é um dos exemplos mais explicitos do
objeto de estudo que permite a reflexdo acerca da transmisséo de informacdes

em Ciéncias Econbmicas que possam servir a ampliacdo de conhecimentos.

O caderno abre espaco para grandes matérias (se comparadas as do

primeiro caderno de Zero Hora), muitas delas de carater analitico de fatos da
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atualidade. Além disso, artigos de opinido, explicitacdo de conceitos econdmicos,
bom uso de elementos graficos e questdes préximas a realidade do puablico leitor

sdo encontrados.

Figura 21 — Se¢do Sociedade Andnima
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A secdo Sociedade Anbnima: a economia ilimitada, publicada
semanalmente na segunda pagina de ZH Dinheiro traz textos pequenos,
elementos gréaficos explicativos e a secdo Para entender o Economés, cujo
objetivo é, uma vez por semana, elucidar para o leitor algum termo econdmico —
em um caso explicito de divulgacao cientifica que tem por objetivo a formacgéo do
publico leitor. No caso da figura acima — pagina do dia 21 de margo —, 0 conceito
em questdo foi o leasing. Nas demais edigfes que fizeram parte da amostra, 0s
termos explicados pela secdo foram desconto de duplicata e depreciacdo —

excepcionalmente, a edicdo de 28 de mar¢o néo publicou a secao.
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Figura 22 — Matéria Fatos e mitos dos royalties
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Fatos que estdo na pauta jornalistica durante a semana, e que
merecem uma abordagem mais extensa, sdo assuntos recorrentes no caderno.
No caso da matéria Fatos e mitos dos royalties, publicada em 21 de marco, ha
uma cobertura relativamente ampla da questéo da redistribuicdo dos royalties do
petréleo (o assunto ja foi alvo de andlise nas figuras 1 e 2). Além da pagina
acima, a capa do ZH Dinheiro naquela edicdo também foi sobre o assunto O
infografico ajuda o leitor a entender o porqué da polémica que se criou no Pais.
Para quem ndo leu as matérias publicadas durante a semana, o caderno ainda

apresenta um resumo dos fatos recentes, colaborando a contextualizagéo.
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Figura 23 — Matéria A méo invisivel da confianca
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A figura acima mostra a capa do caderno ZH Dinheiro em 28 de marco
de 2010. Pode-se perceber que, a matéria, foi dado um tratamento visual, a fim de
gue a grande quantidade de dados numeros fosse melhor recebida pelo leitor. A
utilizacdo de graficos com séries temporais é Util ao ilustrar o comportamento no
tempo de varidveis como a inadimpléncia da pessoa fisica e indice de confianca
do consumidor. A tematica do consumo das familias € um exemplo, no caderno,

de proximidade da matéria em relacéo ao cotidiano do leitor.
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Figura 24 — Artigo Reforma Financeira, de Paul Krugman
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A opinido e a analise econdmica também estdo presentes no caderno.
A figura 24 — extraida do dia 04 de abril — mostra o artigo semanal do renomado
economista Paul Krugman. Publicado originalmente no The New York Times, o
texto é traduzido na redacao de Zero Hora para a publicacdo. Apesar de muitas
vezes 0 texto tratar de questdes ndo proximas a realidade de boa parte do
publico, a leitura pode ser muito conveniente a quem queira entender mais sobre
Economia, por mais que através de uma visao unilateral (de um so profissional).
Nas quatro edi¢cbes da mostra, os temas foram ligados a macroeconomia ou a

fatos ocorridos nos EUA.
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Figura 25 — Matéria Liberalismo ao extremo
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Por fim, encerrando a analise de contetdo e este quinto capitulo, tem-
se a reportagem das paginas 4 e 5 da edicdo de 11 de abril de 2010. Esta é um
exemplo da densidade relativa que um assunto pode ganhar nas paginas de
jornal. Liberalismo ao extremo se constitui em uma combinacdo de matéria,
entrevista, servico e opinido sobre os temas do 23° Forum da Liberdade. A
publicacdo se deu um dia antes em relacdo a veiculacao ilustrada pela figura 11,
sobre 0 mesmo assunto. Neste caso, o caderno serviu de base para a publicagcéo
da reportagem especial do primeiro caderno de Zero Hora de segunda-feira. O
gue mais se destaca na reportagem é a entrevista com o economista David
Friedman, cujas perguntas envolvem temas polémicos como o tamanho do
Estado e a defesa do anarcocapitalismo. Se as visdes apresentadas na entrevista
sao unilaterais, o texto de abertura da reportagem trata de contextualizar a figura
do entrevistado, a fim de que o leitor compreenda que as informacdes sé&o

viesadas (em outras palavras, opinides).



6 CONSIDERACOES FINAIS

Esta Ultima secdo constitui-se de comentarios acerca do trabalho
realizado, destacando os principais aspectos que podem ser levantados, a fim de
gue algumas consideracdes possam ser feitas.

O segundo capitulo, Economia, Jornalismo e divulgacdo cientifica,
procurou mostrar como conhecimentos especificos das Ciéncias Econdmicas sao
divulgados para publicos que sdo formalmente instruidos na area. A reflexdo
passa por temas como: a linguagem e o carater retérico em Economia, um
guestionamento sobre se o Jornalismo tem capacidade de formar o leitor ao
informar; o entendimento de que o Jornalismo Econdmico, ao tratar de temas da
ciéncia da Economia, é Cientifico; uma breve contextualizagdo do Jornalismo
Econdmico no Brasil e comentarios sobre o tratamento dado pelo Jornalismo
Econbmico ao conhecimento e linguagem especificos. O referencial tedrico, base
das reflexdes, definiu um olhar sobre o tema, qual seja: a transmissao de
informacdes que envolvem conhecimentos especificos de Economia, através do
trabalho realizado pelos jornalistas, pode contribuir para a apropriacdo de
conhecimentos, e assim, para a formacao dos leitores de jornais — considerando-

se aqui somente essa midia.

Para que tal olhar pudesse ser melhor entendido, o capitulo 3, de
cunho metodoldgico, buscou refletir sobre os meios pelos quais seria possivel
realizar o estudo. O primeiro passo foi a definicAo de um objeto de pesquisa. O
jornal diario Zero Hora, de propriedade do Grupo RBS e com sede na cidade de
Porto Alegre, foi o escolhido, devido a fatores como: sua tradicdo entre a
populacdo do Rio Grande do Sul; a abrangéncia de seu publico leitor,
caracterizando-se, assim, como jornal ndo especializado em Economia; e sua

circulacdo, que € a maior entre os jornais diarios no Estado.
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O passo seguinte foi a estruturacdo metodologica, através da
explicitacdo das técnicas de pesquisa. A analise de contetdo, a entrevista e a
pesquisa bibliografica foram os procedimentos abordados. Como esta Ultima ja
havia sido amplamente utilizada no capitulo 2, focou-se a explanacdo das duas
primeiras técnicas. A andlise de conteudo foi a técnica escolhida por permitir uma
boa visualizacdo do olhar tedrico, através de um objeto documentado e acessivel
a investigacdo. Foi definido o periodo de 30 dias para a coleta da amostra. As
edicOes de Zero Hora entre 15 de marco de 2010 e 13 de abril do mesmo ano
compuseram, assim, a amostra sob a qual foi feita a analise de contetdo em seus

dois ambitos: quantitativo e qualitativo.

N&o seria possivel, porém, a pesquisa mais proxima da realidade se
ndo houvesse um entendimento maior acerca do fazer jornalistico e dos
processos internos dos quais resultam o objeto. A entrevista com a editora-
executiva de Economia do veiculo, Maria Isabel Hammes, permitiu, assim, um
trabalho mais completo e articulado entre Economia e Jornalismo. Esse foi o

conteudo abordado no quarto capitulo.

A andlise de contetdo foi mostrada no capitulo 5. Dividida em seus
dois ambitos, a pesquisa serviu para aplicar o olhar tedrico e propiciar a reflexado
sobre os temas propostos. O primeiro dos ambitos possibilitou uma visdo em
nameros da producdo na &rea da Economia do jornal Zero Hora. Assim, foi
possivel dar uma melhor dimenséo a diversos aspectos da veiculacdo, como, por
exemplo, a quantidade de assuntos diferentes que sdo abordados em uma
edicdo, ou ainda o percentual de paginas do jornal destinado a assuntos

econdmicos.

O proximo passo da pesquisa foi partir ao entendimento do objeto
através da analise de conteudo qualitativa. Desse modo, foram selecionados
alguns exemplos em que fosse possivel refletir sobre o que foi exposto nas
paginas anteriores do trabalho, com base nos itens de analise previamente
determinados. Vale ressaltar que o estudo e as consideracdes foram feitos
partindo-se de uma amostra de 30 edi¢des do jornal. O primeiro item mostrou que

0 veiculo tem iniciativas nas quais elucida conceitos e linguagem especificos da



91

Economia, além de contextualizar no tempo — ou em relagées — 0 conhecimento
das Ciéncias Econ6micas. O segundo item mostrou que o leitor, ao ver abordados
assuntos proximos a sua realidade, pode compreender melhor a Economia que
faz parte do seu dia-a-dia. Os elementos graficos, como formas de auxiliar na
transmissdo de informacdes, foram o tépico abordado no terceiro item de andlise
qualitativa. O dltimo item buscou mostrar como o caderno ZH Dinheiro € um bom

exemplo de combinacao dos trés itens anteriores.

Por fim, o trabalho se constitui em uma reflexdo sobre uma parte da
transmissao de informacGes e formacdo em Ciéncias Econbmicas que ndo é
realizada em sala de aula — através do processo formal pelo qual um individuo
precisa passar para adquirir o titulo de bacharel em Ciéncias Econémicas. Se é
menos formal e preciso do que o estudo em um curso de graduacgao (para o qual
este trabalho representa a conclusdo desse), pelo menos nédo pode ser
desconsiderado o papel que o Jornalismo Econdmico tem na transmissdo de

informagdes e possivel formagdo em Economia.
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