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INTRODUCAO

As discussdes voltadas a importancia do estimulo ao desenvolvimento re-
gional no Brasil tém se fortalecido, na medida que se incorporam a essas dis-
cussoes algumas contribuigées que produtos tradicionais poderiam oferecer ao
desenvolvimento de regides, sobretudo aquelas regides fragilizadas economi-
camente. Trata-se, portanto, de considerar especificidades locais nas discussdes
sobre o desenvolvimento regional e na elaborac¢ido de estratégias e politicas pi-
blicas direcionadas ao estimulo deste desenvolvimento.

Nesta dinidmica conjuntura, emergem debates relacionadas a possiveis con-
tribui¢bes e desafios que Indica¢des Geogrificas (IGs) oferecem ao desenvol-
vimento regional. Neste cendrio, infere-se que as IGs podem agregar valor aos
produtos e facilitar o acesso a novos mercados, a0 mesmo tempo em que valo-
rizam tradi¢des locais associadas ao fortalecimento de uma identidade cultural
prépria da regido.

Ha relativo consenso entre pesquisadores no Brasil, que em fungio de suas
caracteristicas, principalmente a miscigenagio de sua cultura, o territério possui
grande potencial para reconhecimento de produtos com IG. E, entre estes pro-
dutos em potencial, destaca-se o café.

O café tem importincia significativa na economia brasileira, e por muitos
anos é um dos principais produtos na pauta exportadora do Brasil. Recentemen-
te, o mercado de café mundial vem se transformando, emergindo uma preferén-
cia dos consumidores por cafés especiais, que valorizam aspectos como origem e
qualidade (GIESBRECHT et al., 2014).

Neste contexto, e a partir de discussoes ancoradas na relagio entre indica-
¢oes geogrificas e desenvolvimento regional em experiéncias do café, o artigo
pretende: (i) trazer nogdes introdutérias sobre desenvolvimento regional e as-
pectos juridicos das indicagdes geogréficas; (ii) caracterizar a cadeia de café no
Brasil; (iii) apresentar dados sobre a percepgio os produtores de café brasileiros
com IG apés reconhecimento desse signo pelo INPI, identificando beneficios

e desafios.
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Metodologicamente a pesquisa ¢ classificada, quanto aos fins, como explo-
ratéria e, quanto aos meios, como um estudo de caso na medida em que se pro-
poe a analisar elementos relacionados especificamente s experiéncias de IGs de
café no Brasil e sua relagdo com o desenvolvimento regional. A sistematizagio
e andlise de dados ocorreu através de tratamento na forma de categorias analiti-
cas/operativas, relacionando as respostas obtidas com os objetivos estabelecidos.

Como instrumento de coleta de dados utilizou-se questiondrios semiestru-
turado, enviados por correio eletronico aos representantes das cinco indicagoes
geogréficas de café concedidos registros pelo INPI, no territério brasileiro (uma
no Parand, duas em Sdo Paulo e duas em Minas Gerais): Indicagio de Proce-
déncia Norte Pioneiro, Indicagio de Procedéncia Alto Mogiana, Indicagio de
Procedéncia Regido de Pinhal, Indicagio de Procedéncia de Mantiqueira de
Minas e Denominagio de Origem Cerrado Mineiro.

De acordo com os objetivos apresentados acima, além da introdugéo, o
artigo é estruturado em cinco partes distintas. A primeira parte apresenta uma
sucinta conceituagio de desenvolvimento regional a partir da evolugio de suas
principais teorias. Na sequéncia o artigo procura discutir as IGs como signo
distintivo, compreendendo os parimetros legais que a regulam no Brasil. A ter-
ceira parte procura contextualizar a cadeia de café no Brasil. Na sequéncia, sio
apresentados e discutidos os dados obtidos 4 luz dos objetivos destacados. Final-

mente, na quinta parte, sao apresentadas as consideragdes finais.

1. DESENVOLVIMENTO REGIONAL:
UMA BREVE CONCEITUACAO

A partir de uma abordagem histérica é possivel explicar a evolugdo do
conceito de desenvolvimento regional, seguindo as teorias sobre esse tema. Tais

teorias sdo divididas em trés grupos e periodos distintos, assim apresentados por

Fochezatto (2010).
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As teorias tradicionais da localizagio industrial pertencem ao primeiro
grupo. Naquele momento, a preocupagio era definir modelos de localiza¢io de
forma a minimizar os custos dos transportes. Eram teorias estiticas e se limita-
vam a quantificar custos e lucros na determinagio da 6tima localiza¢io da firma
em determinada regido.

As teorias do segundo grupo enfatizavam interdependéncias setoriais
como fator de localiza¢do das firmas e desenvolvimento da regido. Incorpora-
va-se nestas teorias a ideia de economias externas, mecanismos dinimicos de
auto refor¢o endégeno. As teorias passavam a olhar a regido em seu conjunto, a
estrutura produtiva com suas interligacdes comerciais e tecnoldgicas, indo além
da preocupagio com localizagio individual das firmas. Neste grupo, trés teorias'’?
se destacavam: polos de crescimento de Perroux, causagio circular cumulativa
de Myrdal e teoria dos efeitos de encadeamento para trds e para frente de Hirs-
chman.

Finalmente, no terceiro grupo® destacaram-se duas abordagens distintas:
por um lado buscava-se explicar o fendmeno da localizagdo industrial a partir da
concentragdo do mercado de trabalho, oferta de insumos especializados e inter-
cambio tecnoldgico. Por outro lado, procurava-se atribuir papel importante aos
agentes locais na organizagio dos fatores e coordenagio do processo cumulativo.

Com a evolugio das teorias, o conceito de desenvolvimento regional tam-
bém sofreu mudangas. Souza e Theis (2009) conceituam desenvolvimento regio-
nal como processo de desenvolvimento socialmente equitativo e ecologicamente

prudente, apoiado na democratizagio em todas as escalas, participac¢do ativa da

19 Em termos normativos, essas teorias deram suporte a politicas de desenvolvimento
regionalizado, adotadas tanto no dmbito federal quanto estadual. No caso federal po-
de-se citar a implantacdo de grandes projetos estruturantes nas diferentes regides, com
vistas a complementar a matriz produtiva nacional e/ou reduzir as desigualdades espa-
ciais. No 4mbito estadual, elas deram e continuam dando suporte as politicas de atra¢io
de novos investimentos, principalmente oriundos do setor industrial. Em geral, esses
investimentos sdo atraidos por isen¢des fiscais, sendo que é dada prioridade aqueles com
maior poder de encadeamento intersetorial e que complementem a matriz produtiva
regional (FOCHEZATTO, 2010 p. 166).

20 Este terceiro grupo era representado por autores como Becattini e Storper, Krugman
e incorporavam externalidades dindmicas marshallianas.
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cidadania na defini¢io de seu paradigma societirio, na completa soberania dos
sujeitos na escolha do seu futuro.

Siedenberg (2006) aprofunda a discussdo incluindo e destacando a im-
portincia da dimensdo econémica. Para o autor, o desenvolvimento regional
associa-se as mudangas sociais e econdmicas que ocorrem em determinado es-
paco destacando também a inter-relagido destas varidveis com outros elementos
e estruturas presentes na regiao.

Esta dimensio econdmica também ¢ reforgada por Boisier (1996), ao
considerar que desenvolvimento de uma regido pressupde existéncia de um
processo de crescimento econdmico, que pode caracterizar-se pelos seguintes
atributos simultaneamente: (i) um crescente processo de autonomia regional de
decisio, ou seja, a regido definindo seu préprio estilo de desenvolvimento, utili-
zando para isso os instrumentos de politica necessarios; (ii) uma crescente capa-
cidade regional para apropriar-se de, pelo menos, parte do excedente econdmico
ali gerado a fim de reinvesti-lo na prépria regido, diversificando assim sua base
econdmica e oferecendo sustentabilidade de longo prazo ao seu crescimento;
(iii) um crescente movimento de incluso social e de participagio da populagio
nas decisdes de competéncia da regido; (iv) um crescente processo de conscienti-
zagdo e mobilizagio social em torno da prote¢ao ambiental e de manejo racional
dos recursos naturais da regido; e, (v) uma crescente auto percepgio coletiva de
“pertencimento” regional, ou seja, de identificagdo da populagio com sua regido.

Portanto, é necessirio entender desenvolvimento regional como processos
de transformagdes econdmicas, sociais e politicas, cuja dinimica é impressa de
dentro e por iniciativa prépria dos agentes locais (BECKER, 2001).

E o processo de transformagio econdmica, social e politica cuja dindmica
¢ construida a partir do local e com participago ativa de seus atores, sendo im-
prescindivel a interagdo entre estes, bem como mobiliza¢do dos agentes econd-
micos locais. H4, portanto, uma rela¢ao com o endégeno e capacidade dos atores
de mobilizar ativos territoriais. Trata-se inclusive, de considerar potencialidades

locais no momento de discutir e implementar estratégias de desenvolvimento

regional (PELLIN, 2016).
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Ainda, a0 se perguntar quais fatores determinam o desenvolvimento regio-
nal, Cardoso e Ribeiro (2002) afirmam que por muito tempo foi ponto assente
na teoria econémica o fato de investimentos em capital fisico e humano, assim
como em inovagio tecnolégica, serem os principais fatores de expansio econd-
mica de determinada regido. Essa abordagem deixava de lado fatores endégenos
como: culturais, psicolégicos, sociais que contribuem de forma decisiva para di-
namica empresarial e incremento da riqueza, ndo sé fisica, mas também humana
de um territério. Segundo os autores, o desenvolvimento regional dependera
ndo s6 do incremento de agregados econémicos, mas também de fatores relacio-
nados a cultura, ambiente, interagio entre atores sociais e motivagio dos agentes
economicos locais.

Desta forma, para além da lei da fatalidade e dos determinismos histéricos
e econdmicos compreende-se que regides e lugares, a partir de suas especifi-
cidades e potencialidades, podem encontrar formas de transformagio de suas
realidades, em busca de melhoria da qualidade de vida, a partir dos processos
globais (CALDAS, 2003). Nesta mesma diregio Aydalot (1985 p.109) também
defende a relagdo entre recursos locais e desenvolvimento ao afirmar que “é no
cendrio local, por meio da valorizagio dos recursos locais e com a participagio da
populagio, que o desenvolvimento poderd realmente responder as necessidades
da populagio”.

Diante dessas discussdes surgem as Indicagdes Geograficas (IGs) como es-
tratégia para estimulo ou fortalecimento do desenvolvimento regional. Segundo
Dullius (2009), por estarem pautadas nos saberes, modo de ser e de fazer local, o
reconhecimento de produtos e servicos com IG serve de apoio para preservagio
do patriménio material e imaterial. Em razdo disso, representam importante
ferramenta para desenvolvimento regional ao permitir que regides promovam
produtos através da autenticidade da produgdo ou peculiaridades ligadas a sua
histéria, cultura ou tradicdo, estabelecendo o direito reservado aos produtores

estabelecidos na referida regido.
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2. INDICACOES GEOGRAFICAS
BRASILEIRAS: ASPECTOS JURIDICOS

Nio obstante as potencialidades citadas das IGs de instrumentalizarem ou
fortalecerem o desenvolvimento territorial, a priori elas surgem como uma ferra-
menta de informagio e diferencia¢do de produtos e servigos no mercado de con-
sumo. Existem diversas estratégias que as empresas podem se utilizar para inse-
rir seus estabelecimentos, produtos ou servi¢os no mercado de consumo. Dentre
essas, tem-se os nomes de estabelecimento comerciais, os nomes de dominio, as
marcas com diferentes acepgdes, as indicagdes geograficas, entre outros.

Esses sinais distintivos permitem que os fornecedores de produtos ou ser-
vigos se diferenciem dos concorrentes, quer seja quanto a qualidade, a origem, ao
preco ou a outros elementos mais subjetivos que atuam no campo simbélico da
relagdo de consumo. Sio, assim, ferramentas importantes para que o consumidor
reconhega, no amplo rol de ofertas hoje disponiveis, os produtos ou servigos que
lhe interessam, bem como as caracteristicas e qualidades que reputa importantes
NOS Mesmos.

Esses signos podem ser desde nomes fantasias que apenas identificam as
diferentes empresas fornecedoras — marcas de produtos ou servigos — ou podem
atestar uma qualidade ou método de produgio especifico, como as marcas de
certificagio.

As indicagbes geogrificas (IG) se inserem nesses sinais ou signos distinti-
vos como instrumentos que permitem que o consumidor identifique a origem
do produto ou servigo e, quando for o caso, caracteristicas ou qualidades decor-
rentes dessa origem. So signos que surgiram na Europa, refletindo a valorizagao
a origem geogréfica e as tradi¢des e cultura envolvidas em tais bens.

Para melhor compreender esses signos e suas potencialidades, importa
analisar, sucintamente, sua regulamentacio legal. No Brasil, a legislagdo conso-
lidou as indicagdes geograficas como género do qual fazem parte a Indicagio de
Procedéncia (IP) e a Denominagio de Origem (DO). A legislagdo nio concei-

tua, entdo, o que seja uma indicagdo geogrdfica, mas o faz por meio dessas duas
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espécies. Observe-se as diferencas entre os dois signos nos termos do texto legal,
Lei n°. 9.279/1996, art. 177-178, de acordo com o Erro! Fonte de referéncia

nio encontrada..

Quadro 1 : Diferengas entre os dois signos nos termos da Lei n® 9.279/96

Indicacio de Procedéncia Denominacio de Origem

Considera-se indicagdo de procedéncia | Considera-se denominag¢do de origem o
o nome geografico de pais, cidade, re- | nome geografico de pais, cidade, regido
gido ou localidade de seu territdrio, que | ou localidade de seu territorio, que designe
se tenha tornado conhecido como cen- | produto ou servigo cujas qualidades ou ca-
tro de extracdo, producdo ou fabricagdo | racteristicas se devam exclusiva ou essen-
de determinado produto ou de prestagdo | cialmente ao meio geografico, incluidos
de determinado servigo. fatores naturais e humanos.

Fonte: elaborado pelos autores a partir da Lei n® 9.279/96.

A TP requer que o meio de origem tenha conquistado notoriedade ou re-
conhecimento em razdo da produgio de um dado bem ou da prestagio de um
servico. O elemento que confere a protec¢io legal é, assim, que esse local tenha
se “tornado conhecido” como centro produtor ou prestador. Ndo raramente se
observa, em casos nacionais, que ha caracteristicas ou qualidades nos produtos
decorrentes desse meio geografico, as quais ensejaram a notoriedade do local,
contudo, a existéncia dessas ou sua comprovag¢do nio é requisito inerente a uma
Indicagdo de Procedéncia. Alids, esse é o elemento que diferencia a IP da DO.

A Denominagio de Origem requer, entdo, que se comprovem qualidades
ou caracteristicas especificas relacionadas/decorrentes dos fatores naturais ou
humanos do meio geogrifico de origem.

O o6rgio responsavel pelo registro, bem como por estabelecer as condi-
¢oes para tal, é o Instituto Nacional de Propriedade Industrial — INPI (Lei
n’.9.279/1996, art.182). Atualmente sio 72 Indicagbes Geograficas registradas,
sendo 52 Indicagdes de Procedéncia (nacionais) e 20 Denominagdes de Origem,
destas 9 estrangeiras™.

Consoante, as diferengas apontadas para cada signo a titularidade do direi-

to de uso da IP ¢ de todo produtor ou prestador estabelecido na drea demarcada.

21 Dados atualizados até maio de 2019.



CAPITULO 7 - 177

Ja na DO, se requer também que atenda aos requisitos de qualidade que vincu-
lam esse produto ou servigo ao meio geografico de origem. (Lei n°. 9.279/1996,
art. 182)

Nio se pode confundir a titularidade do direito de uso das Indicagdes Ge-
ogrificas com a legitimidade para solicitar o registro. Considerando-se tratar
de um direito pleiteado, em regra, por uma coletividade, faz-se necessirio uma
pessoa juridica que os represente. Nesses termos, a Instru¢io Normativa n’.
95/2018 em seu art. 5° regula que qualquer entidade que possua competéncia
legal para atuar na qualidade de substituto processual pode requerer o registro
em nome dos produtores/prestadores, como as associagdes e sindicatos.

Essa nova normativa do INPI, de 2018, inova ao estabelecer outros crité-
rios para essa entidade, tendo em vista a necessdria representatividade que essa
deve ter. Dentre tais critérios tem-se a obrigatoriedade de estar estabelecida no
territério da IG e ser composta (quadro social) total ou predominantemente por
participantes da cadeia produtiva do produto ou servi¢o em questio, além de ou-
tros requisitos formais. (art. 5°, 7°). Por outro lado, prevé expressamente que nio
é requisito obrigatério para o uso da IG que o produtor/prestador esteja vincu-
lado a esta entidade, eis que a lei ndo o faz ao dispor expressamente o requisito
para o uso desse signo, conforme explicado acima (art. 5°, 6°).

Neste aspecto, importa observar que, ainda que no caso da IP alei somente
exija que os produtores/prestadores estejam estabelecidos na drea geografica de-
marcada para terem a prerrogativa do uso, a IN vigente exige o cumprimento do
caderno de especificagdes técnicas e respectivo controle, tanto para a IP quanto
para a DO* (art. 6°).

A atual normativa do INPI, que estabelece as condi¢des de registro, ainda
inova possibilitando o registro de nomes gentilicos, além do nome geografico
(literal), assim como, permite a inclusdo do nome do produto (art. 2°, 3°), conso-
lidando pritica recente do instituto.

Outra questdo que passou a ser regulada atendendo as demandas do setor

foi a possibilidade de alteragdes no Caderno de Especificagdes Técnicas. As IGs

22 A IN vigente (INPI IN n. 95/2018) passou a denominar o Regulamento de Uso

como Caderno de Especificagdes Técnicas.
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integram um processo dindmico em que, nio raramente as condigdes naturais
e fatores humanos envolvidos, sofrem alteragdes. Assim, impedir mudangas nos
regulamentos das IGs, seria obstaculizar esse movimento natural. Entretanto,
sem duvida, hd que se estabelecer limites, uma vez que as alteragdes nio podem
descaracterizar o produto ou servi¢o e o motivo que ensejou a prote¢io como
Indica¢do Geogrifica.

Neste sentido, a IN n°. 95/2018 elenca condi¢des, como o prazo minimo
de 24 meses apds o registro, além de itens que podem (ou nio) ser alterados, exi-
gindo a devida justificativa fundamentada. Dentre as possibilidades de alteragio
estio o nome geogréfico, a drea delimitada, as especificagdes técnicas da IG e a
espécie (IP ou DO), segundo os arts. 15 e 16.

Quanto ao ultimo item — espécie de IG, a IN em tela previu a possibilida-
de de fungibilidade do pedido de registro, desde que nio prejudique ou exclua
produtores ou prestadores. Neste caso, ndo se permite a convivéncia do registro
anterior com o posterior (art. 20)

Outra questdo importante é a exigéncia de controle na IG. A IN n°.
95/2018 ndo estabelece a forma de controle, mas o elenca como requisito para
o uso do signo geogrifico, conforme referido. A normativa solicita que o pedido
de registro seja acompanhado da “descri¢io do mecanismo de controle” sobre
os produtores/prestadores, assim como sobre o produto ou servi¢o objeto da
IG. (art. 7°, alinea f), tendo em vista os respectivos Cadernos de Especificacoes
Técnicas e as exigéncias para cada espécie de IG.

Para além do registro, faz-se relevante mencionar a prote¢do aos direitos
dos titulares das IGs no Brasil. A legislagdo de propriedade industrial dispoe
como crimes: i) a falsa indica¢do geogrifica, o que em tese coibe qualquer uso
falso tanto do nome (origem), quanto das caracteristicas que a determinam,; ii)
o uso de termos retificativos, desde que nio ressalvada a verdadeira procedéncia;
iii) uso de sinais ou informagdes que indiquem procedéncia nido verdadeira. (Lei
n’.9.279/1996, art. 192 - 194).

Tal prote¢io nio se evidencia suficiente para resguardar os direitos dos

titulares, demonstrando mais preocupagio com os interesses dos consumidores,
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como nas situagdes em que se permitem termos retificativos, uma vez que tal
permissdo corrobora para a generaliza¢io do nome e a perda do seu cardter
distintivo.

Ha ainda a regulagio da concorréncia desleal (Lei n’. 9.279/1996, art. 195)
que pode ser aplicavel a matéria. Porém, algumas praticas como o aproveitamen-
to parasitdrio ndo estio devidamente reguladas por esses dispositivos, abrindo
uma margem para a interpretagdo dos julgadores, especialmente quando se usa
indevidamente da notoriedade de um nome fora de uma rela¢do concorrencial
direta ou indireta. (LOCATELLI, 2018)

Nestes termos, com o avango do processo de reconhecimento de IGs na-
cionais e sua consolidagio no mercado de consumo, hd que se atentar para para-
metros legais que protejam de forma efetiva nio somente os consumidores, mas
os titulares dos direitos relativos a estes signos.

Em suma, essas sdo as regras que norteiam a protegdo das IGs no Brasil.
Muitas questdes ainda carecem de regulamentagdo legal. Ndo obstante a nor-
mativa administrativa tenha buscado elucidar muitas das demandas do setor, ha
aspectos importantes que necessitariam ser revistos ou regulados expressamente
em lei.

Ademais, consoante o objeto desse estudo, para além de ser um signo dis-
tintivo, tem se evidenciado nas IGs, potencialidades de influenciar o territério
que integram, fortalecendo o seu desenvolvimento em diversas acep¢des. Para
consolidar esse processo, parametros adequados de protecio sdo necessirios,
tanto do ponto de vista dos direitos dos seus titulares, dos consumidores, como

em relagio a gestdo e controle desses signos.
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3. CONTEXTUALIZANDO A CADEIA
DO CAFE NO BRASIL

O café possui muitos anos de histéria, percorrendo um longo caminho. A
cultura do produto foi uma importante conexdo entre diferentes povos, desem-
penhando ao longo desta caminhada um papel social, econémico e cultural.

Existem duas espécies de plantas: café ardbica (coffea ardbica) e o robusta
(coffea canephora). O primeiro tem origem numa regiio que compreende o su-
doeste da Etiépia, o sudeste do Sudio e o norte do Quénia. Adapta-se melhor
quando cultivado acima de 800m de altitude, por ser mais sensivel as condi¢des
climdticas. O café robusta, é nativa da costa oeste de Uganda e do sul do Sudao.
E uma planta que resiste melhor as pragas e as variacoes climticas. E mais pro-
dutivo e origina bebidas mais rudsticas, com toque de adstringéncia a amargor
(RAPOSEIRAS, 2014).

No Brasil, o café chegou pela fronteira norte, vindo da Guiana Francesa,
em 1727, pelas maos de um oficial do exército colonial. A principio o desenvol-
vimento da cultura foi na Provincia do Grio-Pari, chegando até o Maranhio,
ficando na regido por quase 40 anos, principalmente para atender a demanda
dos portugueses. A partir de 1760, que a cultura foi levada para regido sudeste,
chegando primeiramente no Rio de Janeiro e, depois para os Estados de Sio
Paulo, Parand, Minas Gerais e Espirito Santo. Nos centros urbanos a populari-
dade do café ocorre nas primeiras décadas de 1800, principalmente no Rio de
Janeiro e Sdao Paulo (RAPOSEIRAS, 2014).

De acordo com Cano (2002), cresce a burguesia, apoiada pelo Estado a
partir do plantio do café. E estes produtores tinham como condi¢io basica: a
posse de capital, existéncia de terras aptas ao cultivo, disponibilidade de mao-
-de-obra e existéncia de demanda externa para o produto.

A urbanizagio e o desenvolvimento industrial de Sdo Paulo e Rio de Ja-
neiro podem ser entendidos como fruto da evolugio da cafeicultura. No século
XIX, o mercado do café propiciou o progresso brasileiro. Com a queda das ex-

portagdes de algodio, aglcar e cacau os agricultores passaram a investir no café.
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Especialmente na regido Sudeste, o poder econoémico aliou-se ao fortalecimento
politico. Os paulistas fizeram fortuna com o comércio cafeeiro e investiram na
industria.

Ainda, diante da demanda mundial e condigdes favoraveis para o plantio
da cultura, o café se expandiu substituindo também a cana-de-agicar, como
principal produto agricola brasileiro na época. A partir de 1830, o pais passou a
ocupar o primeiro lugar entre os paises produtores de café, uma vez que até os
dias atuais o Brasil ¢ considerado o maior produtor, exportador e segundo maior
consumidor de café em nivel mundial. Em média, a produgio brasileira tem cor-
respondido a um tergo da safra global, e, no dmbito interno, em média as expor-
tagdes, equivalem a 60% da produgio nacional e o consumo por volta de 40%.

O café é uma cultura caracteristica das regides intertropicais e precisa de
um clima quente e umido, o que faz do Brasil o maior produtor mundial, res-
ponsavel por 30,13% da produgio total de café em grao.

O pais possui aproximadamente 300 mil estabelecimentos de produtores
de café, dos quais 80% sdo considerados da cafeicultura familiar. Ressalta-se
que a importancia do café continua em alta, tendo em vista que movimenta

uma extensa cadeia de negdcios.

158,7 157

6
99,7 1018
56,48
307
28 4 4 2947
19 16,7 211 228 241 215
52 15 2
-y -
Producéio Consumo Producéio Produgéio Exportacio Receita cambial  Valor Bruto da Produtividade Consumo no Consumo per

mundial (milhdes  mundial de café  brasileira em brasileira brasileira brasieira com Producdo™*  brasileira (sacas Brasi (milhdes de capita no Brasi
de sacas) (mihdes de  relagdo 4 mundial  (milhdes de (mindesde  café bihdesde  (bilhdes de por hectare) sacas) (kg por habitante)
(%) sacas) sacas) Us$)

sacas de 60 kg) Reais)

Grifico 1: Evolugio do setor cafeeiro (tltimos 20 anos).

Fonte: Consércio de Pesquisa do Café (2018)

A partir do relatério do Consércio de Pesquisa do Café observa-se a drea

produtiva era de 2,4 milhdes de hectares e a produgio de 18,9 milhoes de sacas
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de 60 kg, com produtividade de 8,0 sacas/hectare. Passados 20 anos, houve re-
dugio da drea para 1,9 milhdo de hectares, e o pais deve produzir 56,48 milhoes
de sacas de 60 kg em 2018, com produtividade de 29,47 sacas/hd (Griéfico 1).

Aponta ainda o relatério, com relagio a produgio, de acordo com o Conse-
lho dos Exportadores de Café do Brasil — Cecafé (dezembro/2017), a demanda
mundial de café no periodo de 2015 a 2030 devera ter um crescimento médio
anual préximo de 2%, o que elevard as atuais 159 milhées de sacas para 205
milhées (ponto médio da proje¢io). Como o Brasil responde por um terco da
produgio mundial, para manter o market share desse mercado terd que elevar sua
produgio para pelo menos 72 milhdes de sacas por ano, das quais em torno de
44 milhdes destinadas a exportagio e 28 milhdes ao consumo interno. Para tan-
to, terd que promover renovagio do parque cafeeiro e investir mais intensamente
em pesquisas e no desenvolvimento e transferéncia de novas tecnologias.

Segundo dados da Cooperativa dos Cafeicultores da Regido de Pinhal
(Copinhal, 2019), em fevereiro de 2019, o Brasil exportou 2.355.660 sacas de
café, com receita cambial chegando a US$ 377.240 mil e preco médio de US$
160,14, segundo relatério divulgado pelo Conselho dos Exportadores de Café
do Brasil (Cecafé). Alemanha e os EUA permaneceram ocupando, respectiva-
mente, o primeiro e segundo lugar no ranking dos principais paises consumido-
res do café brasileiro, com 18,5% (933.606 sacas) e 17,2% (866.299 sacas).

No setor industrial, o Brasil ainda nio possui vantagens comerciais na ca-
deia do café, que é representado pelas industrias de torrefagdo e moagem, pelas
industrias de café soluvel e capsulas, uma vez que o exporta mais em grios o
café, sem muito valor agregado e dependente dos pregos internacionais, por ser
uma commodity.

Entre as variedades embarcadas no més, o café arabica representou 89,1%
do volume total de exportagdes (2.099.196 sacas), seguido pelo solivel com 10%
(236.340 sacas) e robusta com 0,9% (20.100 sacas). E neste cendrio, os cafés
especiais tiveram um grande diferencial nas exportagées, exportando 942.326
sacas no primeiro bimestre de 2018, com uma participacio de 18,7% no total de

café exportado. Em relagdo ao mesmo periodo de 2017, o volume representou
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um crescimento de 25%. Os principais destinos no periodo foram: Estados Uni-
dos (246.244 sacas), Alemanha (133.510 sacas), Bélgica (102.051 sacas), Japdo
(90.224 sacas) e Reino Unido (64.683 sacas).

Este cendrio decorre pelo fato de que hd uma nova tendéncia e o consumo
estd ascendendo devido & comercializagio de grios de melhor qualidade e pre-
ocupados com a sustentabilidade® (seguindo boas priticas agricolas e sociais),
a proliferagio de cafeterias mais modernas. E neste universo, apenas 20% da
populagio mundial consome café. Hd ainda os demais 80% como potenciais
consumidores a serem conquistados, principalmente na Asia e no Oriente.

Atualmente o novo publico que toma café é mais jovem. Sendo assim, hd a
necessidade de se oferecer o produto de novas maneiras e mais atrativas. Neste
cendrio, novas cafeterias foram criadas, mais modernas, com um cardépio mais
variado de cafés: puros e de formas diferentes de serem passados, com leite va-
porizado ou creme, gelados, drinks, entre outros. A bebida passa ter a cara dos
jovens, novas profisses foram criadas (barista, mestre de torras, coffee hunters).

Segundo Conceigio, Elery Junior e Conceig¢io (2017), o mercado de café
tem apresentado, um desempenho diferente e tornou-se mais exigente e os ca-
teicultores e técnicos passaram a buscar atualizagdo técnica por meio do investi-
mento em pesquisa e desenvolvimento de novos produtos. Esse comportamento
configurou-se no que os especialistas denominam de Terceira Onda do Café,
em que a busca pela qualidade associada ao desenvolvimento tecnolégico sio
varidveis-chave para a concorréncia.

Algumas regioes de Sdo Paulo, como Franca e Sdo Jodo da Boa Vista, além
de apresentarem produgdes elevadas, tém produzido cafés de excelente qualida-
de. Sio regides com condi¢des edafoclimdticas bastante propicias a cafeicultura
e vantagens excepcionais em relagio a cafeicultura do cerrado, especialmente de

Minas Gerais e Bahia. A cafeicultura é bastante importante também em regides

23 Dentre as culturas, o café é o que mais possui programas de sustentabilidade: Fair
Trade, Rain Forest Aliance, Word Certified. No Brasil hd o programa Brazil Speciality
Coffee Association, o do cerrado mineiro e o da Associagio Brasileira do Café (ABIC) —a
partir do programa de cafés sustentdveis, o qual tem por objetivo garantir a sustentabili-
dade descfe a lavoura até a xicara do consumidor, para cafés superiores ou gourmet (com
grios de melhor qualidade ¢ com melhor remuneragio ao produtor), valorizando-se
assim, a cadeia produtiva.
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como Garga-Marilia, onde o custo de produgio nio é baixo, mas ¢ a principal
opgido agricola, de acordo com o que apresenta Bliska et al (2004).
Ainda, de acordo com Faleiros et al (2017, p.1):

A demanda por cafés de alta qualidade é crescente, principalmente no
mercado internacional, que procura reconhecer, valorizar e promover a
qualidade do campo a xicara do consumidor. Consequentemente, a com-
petitividade do segmento cafeeiro tem ocorrido principalmente por meio
da diferenciagdo de processos e produtos, com aumento da eficiéncia, re-
dugdo de custos e adogio de tecnologias apropriadas ao pré e pés-colheita,
especificas as condi¢des regionais.

Empresas e cooperativas dos diferentes estados produtores tém participado
cada vez mais de Feiras de Cafés Especiais e Concursos de Qualidade, no Brasil
e no exterior, buscando associar seu nome a boa qualidade e aos cafés especiais.
Estas estratégias tém permitido ndo s6 que as empresas conservem uma posi¢io
sustentdvel no mercado, mas que aumentem significativamente suas respectivas
parcelas de mercado, especialmente no exterior.

Neste cendrio, corrobora com o que é considerado por Vieira, Buainain e

Bruch (2015, p.221) quando apresentam que:

A protegdo proporcionada pelo registro de indicagio geogrifica permite
aos territérios abrangidos um melhor aproveitamento de seu potencial
produtivo, com desenvolvimento de produtos com identidade prépria e
para ocupar espagos em mercados cada vez mais exigentes em termos de
oferta de produtos de qualidade e singularidade. Porém, nio basta que
determinada regido se torne apenas conhecida pelo produto diferenciado
que produz. E preciso ir além. E preciso criar um sistema de protegio que
valorize o perfil dos produtos e o vinculo entre esses produtos e as condi-
¢bes regionais, que incentive a indudstria e o mercado local, propiciando a
criagio de empregos e geragio de renda.

No Brasil, atualmente, existem cinco IGs de café: Regido do Cerrado Mi-
neiro, que possui as duas modalidades de indicagdes geogrificas (IP/DO), Re-

gido da Serra da Mantiqueira de Minas Gerais (IP), Norte Pioneiro do Parand
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(IP), Alto Mogiana (IP) e Regido do Pinhal (IP), apresentadas no Quadro 2.
Sdo produtos nacionais que possuem um significativo vinculo com seu meio

geogrifico, podendo ser reconhecido pelo consumidor por meio deste signo dis-

tintivo (BRUCH, 2013).

Quadro 2: Indicagbes Geogréficas de café registras no INPI (abril 2018).

Produto G Non}e IP/DO | Estado | Concessao
eografico
Café verde em
grao e café Regido do
industrializado Cerrado IP/DO MG 2005
torrado em Mineiro
grao ou moido
Regido da
Serra da
Cafe Mantiqueira IP MG 2011
PRODUTOS de Minas
AGROALI- Gerais
MENTARES
Café verde em
grdo e indus- | Norte Pio-
trializado tor- neiro do 1P PR 2012
rado em grao e Parana
ou moido
Café Alta Mo- P Sp 2013
giana
Café Verde e Resido de
Café Torrado e g P SP 2016
. Pinhal
Moido

Fonte: INPI (2019).

Salienta Nierdele (2013) que o registro da IG é um importante instrumen-

to de estratégia para a indugio do desenvolvimento territorial rural, por estimu-
lar os atores locais e promover “processos de qualificagdo”. Estes “processos de
qualificagdo” decorrem das normas que foram estabelecidas pelo Conselho Re-
gulador (CR) das IGs para que o produto possa receber o “selo” que caracteriza

que o produto passou por analises estipuladas no Caderno de Uso/Caderno de

Normas/Manual de Uso.
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Ainda, segundo o autor, estes fatos ocorrem por ensejar a revalorizagio
de tradigoes, costumes, o saber fazer e outros bens imateriais associados a uma
identidade territorial e a origem geogrifica especifica, além de novas praticas

para agregacio de valor e acesso a novos mercados (NIERDELE, 2013).

4. APRESENTACAO E ANALISE DOS
DADOS: IGS DE CAFE NO BRASIL

A pesquisa foi realizada a partir de um questiondrio semi-estruturado, en-
viado por correio eletronico aos representantes das cinco indicagGes geograficas
de café concedidos registros pelo INPI no territério brasileiro: Indicagdo de
Procedéncia Norte Pioneiro, Indicagio de Procedéncia Alto Mogiana, Indica-
¢do de Procedéncia Regido de Pinhal, Indicagio de Procedéncia de Mantiqueira
de Minas e Denominagio de Origem Cerrado Mineiro — sdo quatro IP e uma
DO como referido. Ainda, trés dos cinco entrevistados, acrescentaram alguns
comentdrios a respeito das indicagbes geograficas, que fundamentaram a analise
dos dados da pesquisa, bem como, as consideragoes finais.

A primeira parte da pesquisa teve por objetivo identificar as vantagens
observadas pelos produtores apés o reconhecimento pelo INPI do registro de
indicagio geografica. O Quadro 3 apresenta os resultados, a partir da percepgio

dos entrevistados das IGs de café.

Quadro 3 : Vantagens observadas pelos produtores apés o reconhecimento da

IG

Concor- LISE0-
Vantagens para dam Plena- Concordam | Neutro | Discordam | dam Ple-
os produtores ° (%) (%) (%) namente
mente (%) (%)

Aumento na
venda dos pro- 40% 40% 20%
dutos
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Aumento da es-

~ 40% 40% 20%
cala de produgao

Aumento do
portfélio de pro-
dutos atrelados
alG

60% 20% 20%

Aumento de
produtos ndo
atrelados a IG, 20% 60% 20%
mas que sao
beneficiados

Reconhecimento
do consumidor

do produto atre-
lado ao territorio

80% 20%

Reconhecimento
do consumidor
que o produto 60% 20% 20%
tem qualidade
atrelada a IG

Apoio do setor

e 60% 20% 20%
publico

Apoio do setor

: 20% 40% 40%
privado

Maior participa-
¢do dos atores da 40% 60%
cadeia

Maior participa-

0, 0, 0
¢30 da sociedade 20% 60% 20%

Maiores infor-
macoes sobre
linhas de fomen-
to para pesquisa

60% 20% 20%

Maior facilidade
para acesso a
financiamentos
para pesquisa

40% 20% 40%

Maior facilidade
para acesso a
financiamentos 20% 60% 20%
para gestao do
negocio
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Acesso ao co-
nhecimento das
Universidades (P
& D)

Apoio de insti-
tuicdes de pes- 60% 40%
quisa ¢ academia

40% 20% 40%

Inser¢do de
inovacdes nos 80% 20%
produtos

Maior valor
agregado ao
produto apos
reconhecimento

Aumento de 20% 60% 20%
marketing es-
pontaneo

20% 60% 20%

Fonte: dados da pesquisa

Para os representantes entrevistados, dentre as questoes acima, destacam-
-se (i) aumento na venda dos produtos; (ii) inovag¢des nos produtos; (iii) maior
valor agregado ao produto apés o reconhecimento e (iv) aumento de marketing
espontineo.

Ressalta-se que, apesar dos dados na percepgio dos entrevistados serem
positivos, dentre as IGs concedidas no Brasil, ainda hd muita fragilidade nos
mecanismos de gestdo pds-registro, pois o retorno econdmico nio é imediato.
E nas IGs de café o registro ¢ utilizado como meio para promogio do produto,
conforme apontamentos de um dos entrevistados. Ainda, na maior parte delas
¢ utilizado certificagbes para dar maior credibilidade frente ao mercado inter-
nacional. Os mecanismos de controle implementados pelos cadernos de uso sio
para o controle da qualidade, evitar fraudes, adulteragdes e usurpagdes do nome
que se tornou conhecido pelo registro. No Brasil, ndo ha mecanismo de controle

externo, este ¢ realizado pelo préprio Conselho Regulador das IGs**.

24 Estrutura de Controle exigida dpela IN 25/2013 e IN 95/208 do INPI, consistem
em Conselhos Reguladores formados por produtores, técnicos, representantes setoriais
(controle interno).



CAPITULO 7 - 189

Mas, um dos pontos negativos constatado a partir dos dados da pesquisa
(Quadro 3), infere-se que a IG que nio tem maior aproximagdo com a academia
ou instituto de pesquisa, tem menor acesso a informagdes a respeito das fontes
de financiamento para pesquisa e para gestdo do seu negécio. Inclusive para
disseminagdo entre os produtores da importincia da previsdo sobre sucessio
familiar, realizagdo de planejamento estratégico e plano de negdcios para os pro-
dutores. No entanto, foi destacado por uma delas a questdo da perpetuagio da
cafeicultura na regido pela juventude e implantag¢do de empresas do setor, o que
denota a preocupagio com estas questdes.

De acordo com Pellin e Vieira (2016) as IGs tém capacidade de estimu-
lar atividades complementares na regido demarcada que, muitas vezes nio tém
relagdo direta com o produto reconhecido, mas geralmente sio beneficiadas, o
que fica demonstrado para o presente estudo quando os 60% dos respondentes
apontam que hé o reconhecimento do consumidor do produto atrelado ao ter-
ritério. Segundo apontamentos dos entrevistados o registro da IG trouxe maior
reconhecimento s regides, tanto por turistas quanto por torrefadores interna-
cionais, e como consequéncia, aumento nas exportagées em sua regido pelos
produtores.

No entanto, segundo a percepgio de 40% dos respondentes nao ha reco-
nhecimento do consumidor que o produto tem qualidade atrelada 4 IG. Ainda,
apontam alguns dos respondentes que boa parte dos consumidores nio sabem
o que ¢ uma indicagdo geogréfica no territério brasileiro. Ha a necessidade de
maior divulgagio pelos 6rgios envolvidos para disseminagio do conhecimento.

Constatam os respondentes que a partir das regras determinadas pelo Re-
gulamento de Uso, garantem uma melhor qualidade ao café, e uma das percep-
¢Oes mais acentuadas ¢ a questdo da inser¢do de inovagdes nos produtos (80%
dos respondentes apresentam positivamente). Para Pellin e Vieira (2016, p. 101)
quando sdo definidas as regras “a tendéncia é que a qualidade dos produtos
melhore significativamente e inovagdes no sistema de produgio sejam imple-
mentadas, mantendo, no entanto, a autenticidade dos produtos e de seu sistema

produtivo”.
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Ainda, ressalta-se que entre as vantagens menos lembradas estdo as que se
relacionam com acesso as linhas de financiamento e ao pouco apoio oferecido
pelo setor privado. Vale ressaltar que estes fatores ainda sdo um dos principais
gargalos das IGs na atualidade, quando se refere ao pouco ou nenhum apoio
financeiro para IGs no Brasil, principalmente no estdgio pés-reconhecimento,
quando se deparam com o desafio de inserir seus produtos em mercados mais
competitivos. O apoio institucional dado as IGs sdo para a concessio do re-
gistro. Apds a concessio, o trabalho aumenta e pouco apoio sio realizados na
realidade brasileira. Isto pode ser inferido a partir da fala do superintendente da
Federagio dos Cafeicultores do Cerrado, Juliano Tarabal, um dos respondentes

da pesquisa:

“nos tltimos quatro anos, ji foram contabilizadas aproximadamente
500.000 sacas de café com o selo de origem de qualidade. O processo
para conseguir o registro, porém, possui custos altos: para conseguir o
selo, entidades podem desembolsar até R$ 1 milhdo s6 com despesas de
consultoria e estudos, entre outros. Apés o reconhecimento, hd ainda gas-
tos com a rastreabilidade e agdes de marketing. “Sdo vdrios investimentos,
porque a DO sozinha nio tem valor”, destaca o cafeicultor”.

Posteriormente, foi questionado aos respondentes quais foram as princi-
pais vantagens do reconhecimento da IG para o desenvolvimento da regido, as

quais podem ser observadas a partir dos dados do Quadro 4.

Quadro 4: Vantagens observadas para a regido apés reconhecimento da IG.

Vantagens Concordam C q Discordam
para o terri- | plenamente | . oncoo/r- N?,;ltm lesco‘;- plenamente
tério (%) o)) o) | dhim o) (%)
Aumento de
visitas de tu- 20% 60% 20%
ristas
Aumento de
vendas no co- 20% 40% 40%
mércio
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Aumento de es-
tabelecimentos
na regiao da IG

40%

20%

40%

Maior par-
ticipagdo da
sociedade em
eventos

40%

40%

20%

Reconhecimen-
to da sociedade
e do consumi-
dor do que é
uma IG

20%

40%

40%

Valorizagao das
terras e pro-
priedades

20%

20%

20%

40%

Valorizagao do
patriménio his-
torico e cultural

20%

20%

20%

40%

Valorizagao das
paisagens

20%

20%

20%

40%

Maior preo-
cupagdo com
a preservagao
ambiental

40%

20%

20%

20%

Sustentabilida-
de da empresa
nos trés niveis
(econdmico,
social € am-
biental)

40%

20%

40%

Fonte: dados da pesquisa

A partir da andlise do Quadro 4, se destacam: aumento da visita de tu-

ristas, maior participacio da sociedade em eventos e maior preocupagio com

a preservacdo ambiental. No entanto, ainda um dos principais desafios para as

IGs brasileiras na atualidade, incluindo as de café, ¢ justamente o pouco ou ne-

nhum conhecimento que os consumidores tém em relagdo a elas. Neste sentido,

hé a necessidade de se criar mecanismos para aumentar a disseminagdo de seu

conceito, populariza-las e, consequentemente, estimular seu consumo. Com isso,

o consumidor tem maiores informagdes de onde vém e como sdo produzidos.
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Por fim, a pesquisa buscou identificar quais os principais desafios enfrenta-
dos ap6s o reconhecimento da IG, apresentados no Quadro 5.

Quadro 5: Principais desafios enfrentados pelos produtores apds reconhecimen-

to da IG

Discordam
plenamente
(%)

Concor-
dam plena-
mente (%)

Concordam | Neutro | Discordam
(%) (%) (%)

Desafios para
os produtores

Uso das regras
impostas pelo
Regulamento
de Uso

Controle das
regras do regu- 60% 40%
lamento de uso

40% 20% 40%

Participacdo
efetiva dos 60% 40%
atores da IG

Apoio dos
membros que 40% 40% 20%
compde a IG

Apoio da so-

. 20% 40% 20% 20%
ciedade

Apoio de insti-
tuicdes de pes-
quisa (Acade- 20% 40% 40%
mia e institutos
de pesquisa)

Apoio de insti-
tuicdes (Asso-

ciacdes, coope-
rativas etc.)

20% 20% 60%

Realizagao de
Planejamento
Estratégico da 40% 40% 20%
IG para um
periodo

Inser¢do do
produto no
mercado com
IG

40% 40% 20%
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Inser¢do do

produto no 20% 20% 40% 20%
mercado sem

IG

Sucessdo fami-
liar para manter 20% 20% 20% 40%
a empresa

Falta de co-
nhecimento
por parte do 80% 20%
consumidor em
relagdo a IG

Em relacgao aos custos de manutencio da IG

Altos custos da o o o

gestdo da IG 40% 20% 40%
Facilidade de
manutencao 20% 20% 40% 20%
da IG

Altos custos
para participar
de eventos (fei-
ras, seminarios, 20% 80%
Workshops)
para promover
alG

Fonte: dados da pesquisa

Em relagdo aos maiores desafios para as IGs, de acordo com a percepgio
dos respondentes estio relacionados a gestdo: uso das regras impostas pelo Re-
gulamento de Uso, Controle destas regras, participagio efetiva dos atores da
IG, apoio dos membros que compde a IG. O que pode se constatar é que as
IGs possuem dificuldades em envolver a participagio efetiva dos atores da I1G
nas discussdes e planejamento estratégico das agdes a serem desenvolvidas, con-
forme ji apontado em pesquisa semelhante por Pellin e Vieira (2016). Apon-
tam os autores que, o envolvimento dos atores estd diretamente relacionado a
construcio de arranjos institucionais representativos e processos de governanga
territorial legitimos. A dificuldade em realizar um planejamento estratégico que

envolve, por exemplo, a estruturagio de um plano de negécios, ¢ outro desafio
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a ser superado. Algumas das IGs entrevistadas realizam tais a¢des, mas nio sio
todas.

Apés reconhecimento da IG a sustentabilidade econémica do projeto estd
intimamente ligada a inser¢do dos produtos em mercados, que nos dias atuais,
estdo cada vez mais competitivos, principalmente o café, que é uma commodity
e dependente do mercado internacional regulado pela bolsa, dos quais dita as
regras do prego.

Ainda, em relagio aos custos de manutenc¢do da IG o maior desafio estd
nos altos custos para participar de eventos de promogio do territério, que po-
deria ser considerado como uma estratégia de popularizagio das IGs. Nesse
sentido, hd caréncia de linhas especificas para isso no Brasil, tanto para gestio
como para pesquisas nas agéncias de fomento. A exemplo, em todo territério
nacional, somente a agéncia de fomento na Bahia langou edital especifico para
estudos com o tema de IGs. Mesmo assim, o edital estava mais atrelado a orga-
nizagdo para a solicitagdo de registro de IGs junto ao INPI. Nio hd atualmente
nenhuma politica publica para promover as IGs apés a concessio do registro,

conforme ja apontado anteriormente por Pellin e Vieira (2016).

CONSIDERACOES FINAIS

Nos ultimos anos hd uma maior preocupagio e conscientizagio quanto a
importancia das questdes sociais e ambientais relacionadas a forma de produgio
e comercializagdo de produtos agroalimentares. E a partir deste cendrio, ha um
aumento no nimero de padrdes, bem como iniciativas de certificagio e/ou rotu-
lagem para garantia da qualidade destes produtos.

Apesar de ndo ser uma certificagio, as IGs constituem um relevante ins-
trumento de diferencia¢io e qualificagdo dos produtos, num mercado cada vez
mais globalizado. Na verdade, o valor dos produtos com registro de IG esta rela-
cionado 4 sua reputagdo como um produto oriundo de um territério especifico,

a preocupagio com safety food (qualidade do alimento), 2 defesa de um modo
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de vida e a ligagdo com um ato de compra que reflete um status sociocultural e
preferéncias pessoais.

O que pode ser inferido a partir da pesquisa que o instituto da indicagdo
geogréfica no setor cafeeiro pode ser considerado uma ferramenta de agregagio
de valor do produto, que promove a protegio e o reconhecimento nacional e
internacional das regides, tendo em vista que o produto (café) é uma commodity.

Ha maior reconhecimento por parte dos turistas e das torrefadoras in-
ternacionais da qualidade dos produtos oferecidos. No entanto, a ferramenta ¢é
considerada um instrumento de meio, e nio de fim para divulga¢io do mercado.
Ela demonstra que o produto é diferenciado, tem Zerroir, um saber-fazer, possui
um controle a partir das normas estipuladas pelo Regulamento de Uso. Mas ela
sozinha, ndo promove o desenvolvimento e agregacio do valor ao produto.

Inclusive para o café, houve a necessidade de procurar utilizar a certifica-
¢do,a exemplo da Globalgap, para qualificar melhor para a exportagio do café. A
certifica¢do é um mecanismo de consolidagio dos padrées de qualidade existente
para buscar harmonizar procedimentos de controle de qualidade. Desta forma,
qualquer sistema de controle de qualidade requer que a qualidade da mensura-
¢do dos atributos do produto siga os padrdes aceitos internacionalmente.

Desta forma, o que se percebe nos dias atuais que ha um aumento no con-
sumo de cafés diferenciados, atrelados a melhor qualidade dos grios, a prolife-
ragdo de cafeterias e aos novos produtos desenvolvidos pelas industrias. Ha um
mercado ainda a se expandir, cerca de 80% de novos potenciais consumidores a
serem conquistados, principalmente no mercado asidtico e no oriente, podendo

ser um bom nicho de mercado em expansio para o café brasileiro.
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