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Quantas horas por semana eu posso pedir ao
leitor? Quanto tempo ele esta disposto a dar a
uma revista semanal? Ele tem outras coisas
para fazer na vida. Ele tem que trabalhar,
amar, divertir-se, dormir, comer. As demandas
sobre o tempo do leitor sdo muitas e as opcdes
gue ele tem também sdo muitas. [...] Ndo ha
mais tempo para escrever longos artigos, vocé
tem que dar o maximo de informacdo num
minimo de tempo.

Roberto Civita
Presidente da Editora Abril no aniverséario de
10 anos da revista Veja
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RESUMO

Este trabalho tem como objetivo analisar o espaco dado as infografias nas
quatro principais revistas semanais de informacéao geral do pais na atualidade: Veja,
Epoca, IstoE e CartaCapital. No ambito teorico, o estudo resgata as origens
histéricas do design no jornalismo, trazendo a cena algumas publicacdes que
inovaram no aspecto visual da informacdo. Também registra conceitos e definicbes
gue envolvem o termo infografia para estabelecer uma tipologia a ser adotada para a
analise dos periddicos. No ambito empirico, analisa as edicdes do més de outubro
de 2009 dos referidos veiculos, avaliando a presenca de infograficos e discutindo o
papel das informacfes graficas nesse segmento do jornalismo. A pesquisa
demonstrou uma presenca significativa de infograficos nas publicacdes e constatou,
ainda, que grande parte do recurso grafico encontrado se apresenta de maneira

simples, n&o exigindo um grande esfor¢o de decodificacao por parte do leitor.

Palavras-chave : revistas; jornalismo; infografia.
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1 INTRODUCAO

O mundo contemporaneo é cada vez mais permeado por imagens visuais dos
mais diferentes tipos. Por fazerem parte de nosso cotidiano, frequentemente as
vemos com tanta naturalidade que nem sequer percebemos que elas — assim como
a linguagem escrita — estdo ligadas a processos de interpretagcédo. Filho (2006),
tendo como fundamento ideias propostas por Lockwood®, destaca que, de modo
geral, pensamos o0 ver como um processo intuitivo, emocional, simultaneo e que
ocorre de modo involuntério. J4 a leitura estaria relacionada ao verbal e a um
processo cerebral, racional e deliberado que passa pela decodificacdo de signos da
linguagem escrita.

Em um estudo realizado por Lucia Santaella (1998) sobre percepcéo, a autora
observou que 75% da percepcao humana € visual. A audig¢éo ficou com 20% e o0s
demais sentidos (olfato, paladar e tato) com 5%, evidenciando, pois, o0 dominio da
visdo como elemento mediador das atividades do homem. Em um momento em que
h& uma gama de informacdes disponiveis, os periddicos impressos — jornais e

revistas —, buscam, através de recursos visuais, explorar esse sentido predominante

' LOCKWOOD, Robert. El disefio de la noticia. Barcelona: Ediciones B.S.A, 1992
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do ser humano, para valorizar a sua publicacdo. “Ao folhear pagina por pagina, a
linguagem visual age mais rapida do que a escrita e € através disso que muitos
produtos conseguem ‘vender o que esses veiculos impressos estdo oferecendo”
(FILHO, 2006, p.22).

Considerando o espaco urbano em que vive um numero significativo de
leitores da contemporaneidade, podemos supor que eles possuem um olhar
condicionado pela rapidez do mundo em que vivem, onde ha uma disponibilidade
enorme de informacdes a todo momento. As paginas da midia impressa, assim, sao
estruturadas tendo em vista um apelo estético obtido por meio de uso de cores,
graficos, fotografias e ilustracdes, para, entdo, conquistar os leitores. “A seducao
visual arma as jogadas na conquista dos leitores, plasmada pela amalgama das
tensdes das formas simbdlicas suavizadas pelo grafismo do layout da pagina”
(SILVA, 1988, p.90).

Nos primérdios da historia do jornalismo impresso, a organizacao grafica de
um jornal significava “distribuir os textos pelo espaco da pagina num esforco mais de
calculos e medidas tipograficas do que propriamente de programacao visual”
(MORAES, 1998, p.87). Com o0 avanco da tecnologia, 0s jornais e revistas passaram
nao apenas a distribuir as informacdes nas paginas, mas, por meio do design,
configura-las tendo em vista sentidos produzidos pelo layout. Para o presente
trabalho, vamos considerar dois niveis de leitura: a pagina impressa como um todo,
e as partes (fotografia, ilustracdo, infograficos) que a estruturam e que encerram
uma narrativa jornalistica. Se inicialmente a pagina era construida com base no
aproveitamento espacial, dispondo os textos de acordo com a importancia dos fatos,

passou a ser desenvolvida hoje de modo a ela mesma ser um elemento que
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represente a matéria, através de sua estrutura visual. O layout da pagina em sua
totalidade atua, dessa forma, no sentido de cativar o leitor.

Silva (1998) faz uma referéncia ao movimento futurista, que preconiza a
velocidade, para compor o quadro da atual sociedade tecnologizada, recordando,
ainda, de um processo comum na midia eletrdnica. “O zapping, abstracdo simbdlica
da modernidade pos-industrial, € o pulsar frenético tecnoldgico da midia eletrdnica,
auténtico representante do tempo alterado para os nossos sentidos” (SILVA, 1998,
p.89). De certo modo, supomos que 0 zapping, que ocorre na televisdo por meio da
troca acelerada de canais, onde o telespectador busca saber um pouco de tudo
aquilo que se passa, vem se refletindo na midia impressa por meio da presenca de
diversas informacfes gréaficas distribuidas pela pagina. Nesse sentido, em muitas
publicacdes jornalisticas, os grandes blocos de texto passaram a dar lugar a textos
menores pontuados por destaques, boxes, fotos, entretitulos, etc.

Inicialmente estruturados como uma copia da forma grafica dos livros, hoje os
jornais e revistas tém sua feicdo propria. O planejamento grafico envolve elementos
estéticos e também confere as paginas uma funcionalidade. A reforma grafica nos
jornais e revistas foi resultado de diversos fatores condicionados por questbes
econdmicas, sociais e culturais, constituindo momentos singulares revelados pela
historia da imprensa. A concorréncia com a televisdo, por exemplo, que, além de
apresentar as informacdes com a dinamicidade das imagens, ofertava a noticia de
uma forma bastante agil, forcando, desse modo, os veiculos impressos a
replanejarem seus projetos graficos de forma a também oferecer ao publico uma
leitura agradavel e dinamica.

Além disso, a introdu¢cdo do computador e outros aparelhos técnicos na

redacdo e nos processos de producdo grafica garantiram alguns aspectos de
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reformas, tais como uso de cores e a producdo de ilustracdes, graficos e outros
recursos visuais. A revolucdo grafica no jornalismo impresso, tanto no Brasil, como
em demais partes do mundo, acabou por modificar uma série de processos. Moraes
(1998) explica que a curto prazo as mudancas alteraram o modo de producao, a
médio prazo modificaram a manifestacdo da heranca cultural e a longo prazo
alteraram o modo de receber e decodificar a informacéo.

Na contemporaneidade, o jornalismo, buscando atrair mais leitores, tem, em
muitas publicacdes, diminuido os textos ao mesmo tempo em que vem aumentando
as formas graficas. As tecnologias digitais também contribuem nessa etapa, na
medida em que possibilitam novos recursos de edicdo para a construcdo visual.
Nesse contexto, consolida-se a infografia, um recurso que tem por intuito informar
um conteudo de forma rapida e que vem ganhando grande destaque na midia
impressa. Surgida pela primeira vez em 1806, na Inglaterra, a infografia vem
aumentando seu espaco tanto na midia impressa quanto eletrénica, sendo que, por
vezes, “ndo é possivel definir com clareza se é o infografico que complementa a
noticia ou se é o contrario, devido ao grau de detalhamento e de apuragao
jornalistica que algumas infografias encerram” (TEIXEIRA, 2007, p.118).

O interesse por esse assunto deu-se, principalmente, pela afinidade com o
suporte revista. Apds observar o uso frequente desse recurso visual em revistas
segmentadas — com periodicidade mais extensa, como quinzenal ou mensal —
questionei-me sobre como a infografia estaria presente no jornalismo de informacao,
em que 0s assuntos sdo mais factuais e onde o tempo de producéo € restrito,
devendo uma nova edi¢cdo estar nas bancas a cada semana.

Fala-se muito sobre o uso cada vez mais amplo e complexo da infografia em

todas as midias. Entretanto, de que forma essa linguagem vem sendo utilizada no
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jornalismo semanal de informacao? Que funcédo exerce nessas publicacdes? Diante
desses questionamentos, o objetivo desse trabalho € mapear o espaco dado as
infografias nas quatro principais revistas semanais de informacédo do pais — Veja,
IstoE, Epoca e Carta Capital — para assim, analisar e discutir como esse segmento
do jornalismo vem se estruturando em relacao as informacdes graficas.

Como objetivos especificos temos: (1) Compreender o jornalismo visual,
através de seus elementos e origens historicas; (2) Situar a infografia no jornalismo
e estabelecer uma tipologia; (3) Analisar e discutir qual € o papel da infografia nas
revistas semanais de informacéao.

No intuito de encontrar as respostas as questbes propostas, primeiramente,
realizamos uma revisdo bibliografica sobre jornalismo visual e sua historia,
destacando algumas publicacdes, que, através de inovacfes, marcaram periodos.
Quanto a infografia, o objeto de estudo dessa pesquisa, realizamos, igualmente, um
resgate historico e estabelecemos uma tipologia para sua analise nas revistas.

Com base no que foi sistematizado no referencial teorico, estabelecemos o0s
elementos que conduziram nossa analise das infografias. Selecionamos para
avaliacdo as edicdes publicadas no més de outubro das quatro revistas que se
constituem nosso objeto. Em um primeiro momento, identificamos quantitativamente
a presenca das infografias nas edicbes e o quanto de espaco elas ocupavam,
considerando as paginas de material jornalistico. Em um segundo momento,
categorizamos os infograficos encontrados de acordo com a tipologia definida no
referencial. Selecionamos a partir do numero expressivo de tipos encontrados,
alguns infograficos exemplares que indicam modos recorrentes do recurso nas
revistas. Esses foram entdo analisados qualitativamente, buscando relacionar seu

lugar em relacédo ao texto principal.
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Assim, organizamos o trabalho em cinco partes, nas quais abordaremos no
capitulo dois o jornalismo visual, seus elementos e origens historicas; no capitulo
trés, a infografia, definindo conceitos e tipologias; no capitulo quatro a analise dos
infograficos nas revistas Istoé, Veja, Epoca e Carta Capital e discussdo das
informacgdes levantadas nas revistas; e, por fim, no capitulo cinco, faremos as

consideracoes finais.



2 TEXTOS E IMAGENS NO JORNALISMO

No inicio da imprensa, 0s jornais e revistas eram uma sequéncia de textos
verticais, ordenados conforme redigidos, sem foto, sem cores e, portanto, sem
transparecer qualquer preocupagdo com a apresentagcado visual. Com o passar do
tempo, a midia impressa vai percebendo a importancia de organizar visualmente as
paginas. Assim, em sentido diametralmente oposto aos pioneiros, 0S jornais e as
revistas contemporaneos dao grande destaque ao planejamento grafico de suas
edicoes, a ponto que Edmundo Neto (2007) propde chamar de “espectadores” os
leitores da midia impressa, dada as caracteristicas visuais do meio. Nesse sentido
de valorizacdo da imagem, Maria Celeste Mira (2003) define as bancas de revistas
como espetaculo, com um impacto sobretudo visual. “As publicacbes sdo muito
coloridas, de composicado grafica esmerada e cuidadosamente dispostas” (MIRA,
2003, p.7).

Rafael Souza Silva (1985) também se reporta as bancas de jornais e revistas
e lembra a banalidade que se tornou, para nés nos dias de hoje, encontrarmos na
rua um grupo de pessoas reunidas em volta desse local. Para o autor, a justificativa
para esse comportamento reside na seducio que o design provoca. “E a forca do

discurso grafico impresso nas paginas dos jornais” (SILVA, 1985, p.13). Assim, nao
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€ por acaso que, ao olharmos para uma pagina de um jornal ou revista, que apesar
de comportar dois discursos — o verbal e o visual, somos atraidos primeiramente
para a narrativa visual. Nesse sentido, Filho (2006, p.21) afirma que “uma pagina de
jornal ou revista ndo se I&, em primeiro lugar, por seu conteudo, sendo por sua
expressao”. Diante dessa perspectiva, 0s veiculos impressos passaram a explorar

cada vez mais a linguagem visual, acreditando que

[...] o design dota a imprensa de uma certa beleza a primeira vista. O design
dota a imprensa de uma certa sensualidade e da-lhe uma mais valia
emocional. O design, enquanto comunicacéo estética, torna os jornais em
objeto de contemplacédo e de usufruto artistico. (SOUSA, 2005, p.263)

As transformagbes no jornalismo, entretanto, ndo s&o fatos isolados da
imprensa, estdo em dialogo com as caracteristicas das sociedades em que estao
inseridos, pois toda publicacdo é resultado da cultura em que € produzida. Maria
Emilia Sardelich (2006) defende que, na vida contemporanea, quase tudo que
sabemos nos chega via tecnologias da informac¢éo e comunicacdo que, por sua vez,
constroem imagens do mundo. Diante disso, e, considerando a cultura como 0 modo
como vivemos, a visualidade seria predominante hoje. Para Margareth Dikovitskaya,
em Visual Culture: Study of the Visual after the Cultural Turn (2006), cultura visual &
traduzida como um campo de pesquisa recente em torno da “construcdo do visual
nas artes, na midia e na vida cotidiana” (apud HERNANDEZ, 2007, p.21). Seria,
assim, uma area de estudos em que a imagem atua como ponto central em diversos
momentos de nossa vida e por meio do qual os significados sao produzidos. Nessa
mesma légica, Hernandez (2007) refere-se a cultura visual como o0 movimento
cultural que orienta a préatica e reflexdo sobre a maneira de ver e visualizar as
representacgdes culturais, assim como as maneiras de ver o mundo e a Si mesmo.

As diferentes definicdes nos indicam, contudo, um ponto em comum: a cultura

visual é hoje parte do mundo contemporaneo, em que as informagfes sdo cada vez



22

mais transformadas em cdédigos graficos. Diante desse quadro, Hernandez (2007,
p.24) salienta que, no contexto em que vivemos, e para o futuro, € de maior
importancia adquirir um alfabetismo visual que permita analisar, interpretar, avaliar e
criar relacdo entre os textos orais, auditivos, visuais, escritos, corporais,
especialmente “pelos (textos) vinculados as imagens que saturam as
representacdes tecnologizadas nas sociedades contemporaneas”. Kevin Barnhust
(1991) reforca a importancia do conhecimento visual, garantindo que esse € uma
forma de saber que, assim como as demais, € passivel de entendimento,
assimilagéo e ordenac&o. O diretor de cinema Bigas Luna?® (apud Hernandez, 2007),
reitera a ideia, afirmando que as pessoas analfabetas do século XXI serdo as que
nao souberem construir narrativas com imagens.

No ambito do jornalismo a valorizacdo da visualidade estd associada a
disponibilidade de novas tecnologias digitais, que proporcionam a producdo mais
agil de imagens, bem como maior agilidade na sua circulacdo. Também Kevin

Barnhurst (1991, p.8) defende o valor da imagem no campo jornalistico.

E certo que a palavra segue desempenhando o papel mais importante no
jornalismo da atualidade. No entanto, as histérias mais impressionantes
guase sempre sao produtos do sentido da visdo e do pensamento visual.
[...] Os jornalistas que alcancam o nivel de reconhecimento visual tém mais
facilidade para ordenar suas idéias® antes de escrever. Os artigos resultam
melhores quando o jornalista emprega imagens visuais. O leitor que pode
formar ou imaginar uma cena visual do que descreve um artigo, entende
mais e retém melhor na memoéria as idéias e os acontecimentos. Os
jornalistas que tém estudado arte e comunicagdo visual s&o, entdo,
melhores escritores.

Ja Itanael Quadros (2004, p.4) faz uma analogia com um mapa para explicar
a importancia dos elementos visuais para o leitor melhor e mais agilmente assimilar

a informacao.

2 EL Pais, 13 de fevereiro de 2004.
% Optamos por manter, nas citagdes dos autores, o texto original, ndo corrigido pela nova ortografia.
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A adicdo de “balizas” visuais no arranjo grafico das paginas facilita o
“deslocamento” pelos contetidos. Os logotipos identificam um tema e
demarcam pontos de entrada em uma péagina. Os gréficos e infograficos
levam os leitores aonde as palavras e as fotos ndo podem levar. Os mapas
convertem 0s espacos em lugares, posicionam os leitores e assinalam as
areas de interesse.

A explicagdo do autor reafirma ndo s6 a presenca da cultura visual na
sociedade contemporanea, mas, igualmente, a posicdo do meio jornalistico dentro
desse contexto, e, sobretudo, da importancia de um alfabetismo visual para o
entendimento das informagdes, de modo que se estabeleca uma comunicacao.
Conforme explica Bruno Munari (2006, p.8), “é necessario que a imagem seja legivel
para todos e por todos da mesma maneira, caso contrario ndo ha comunicagao

visual [...] hd confusdo mental”.

2.1 A comunicacao visual, o design e o jornalismo

O design constitui, portanto, uma peca fundamental para o entendimento do
gue denominamos comunicacéo visual. Silva (1985, p.26) define comunicacao visual
como sendo tudo que captamos através da visdo. Ja Bruno Munari (2006, p.8), por

sua vez, apresenta a comunicagao visual como sendo um

Tema vasto que vai desde o desenho a fotografia, a plastica, ao cinema;
desde formas abstratas até as reais, de imagens estaticas a imagens em
movimentos, de imagens simples a imagens complexas. [...] Tema que
compreende todas as artes gréficas, todas as expressées graficas, desde a
forma dos caracteres até a paginacdo de um jornal, desde os limites de
legibilidade das palavras a todos os meios que facilitam a leitura de um
texto.

Contudo, o autor diferencia as distintas formas desse tipo de comunicacéao.
Para ele, uma nuvem no ceéu, por exemplo, é diferente de uma nuvem de fumaca
provocada por uma tribo de indio. O primeiro caso é casual e o segundo exemplo
intencional, ja que compreende um cédigo elaborado por indios para transmitir uma

mensagem.
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O jornalismo impresso se coloca, assim, como comunicacao visual
intencional. Moraes (1998) define o jornalismo visual como a transmissdo de
informacOes através da utilizacdo de elementos nao-textuais, que informam de
maneira rapida e direta, conferindo a leitura uma maior velocidade e objetividade.
Tendo em vista que a midia impressa trabalha com palavras e imagens, focando a
necessidade das paginas estarem bem planejadas, ja que se articulam segundo
intencdo comunicativa, € de grande importancia que os profissionais envolvidos —
reporteres, fotografos e designers — conhegcam néo so o valor de seu trabalho (texto,
fotografia ou grafico), como compreendam a relevancia dos diferentes recursos, que,
ao final, irdo compor uma unica mensagem. Dessa forma, € fundamental que as
partes estejam relacionadas entre si para que a comunicacao seja efetivada.

A narrativa visual — aliada ou ndo as palavras — ainda que seja uma marca da
contemporaneidade, ndo surgiu com o jornalismo atual. “Muito antes do
aparecimento da ciéncia moderna, Leonardo Da Vinci inventou e desenhou, em seus
cadernos, diversos instrumentos de guerra, métodos de engenharia civil e outras
maquinas como avido e que sdo maravilhas do mundo moderno”. (BARNHURST,
1991, p.03). Ary Moraes (1998) reforca a assertiva, lembrando dos relatos visuais da
vinda para o Brasil, na segunda metade do séc. XVI, realizados por Theodore de
Bry. “Percebemos, por tras do belo desenho, uma certa intencéo de transmitir, algo
nao-estéetico, que define a producdo grafica desses artistas, intencdo essa que se
completa pelo relato verbal que acompanha os tracos” (MORAES, 1998, p.23)

As pinturas, para o periodo em que os analfabetos eram maioria, sdo de tal
importancia que Barnhurst (1991) credita aos seus criadores a invencao do

jornalismo, ou algo parecido com essa atividade.

As procissoes triunfais, do tempo dos romanos, foram levadas as pinturas.
Elas transmitiram, em forma visual, as informacfes das batalhas exitosas.
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Depois copiaram as cenas das pinturas em muros publicos e aos cercos
triunfais como escultura. E presumivelmente assim que uma pintura
jornalistica se encontra em uma parede em Pompéia. [...] E possivel que
muitos dos romanos tenham tomado conhecimento do fato devido as
imagens pintadas. Desta maneira, a pintura se converteu numa espécie de
esboco do jornalismo moderno. (BARNHURST, 1991, p.04)

Durante muitos séculos, como ocorreu por exemplo na ldade Média (séculos
V a XV), a imagem era o principal canal de informacéo. O rapido crescimento urbano

no século XIX deu ainda mais destaque para a comunicacao visual.

O crescimento do nimero de pessoas nas cidades fez com que fosse
necessario informar aos cidaddos, por meio de composicdes visuais, as
regibes de uma determinada localidade, os novos produtos que surgiam e
qgue eram de utilidade para o grande publico — por meio de anuncios -, além
das noticias importantes para os habitantes urbanos — tais como as que
tratavam de doencas da época (NETO, 2007, p.04)

De Pablos (1999) explica que esse periodo foi o tempo de predominio do
grafico sobre o textual ndo apenas pela necessidade de facilitar a compresséo para
a populacdo analfabeta. Havia, ainda, uma grande dificuldade para gravar, nas
tabuas duras de madeiras, unidades do alfabeto, frente a uma relativa facilidade de

se conformar a mensagem grafica nas mesmas condicoes.

2.2 Origens do design no jornalismo impresso
Nos primeiros jornais, do final do século XVI e durante o século XVII, o texto
verbal era preponderante ao visual e a estrutura desses periddicos era semelhante a
dos livros. Canga Larequi* (apud SOUSA, 2005, p.244) sistematiza algumas
semelhancas entre esses dois impressos.
a) Os primeiros “jornais” eram apresentados com o formato dos livros,
embora geralmente apenas possuissem quatro paginas;
b) Na primeira pagina das publicacbes peridodicas usualmente surgiam

apenas o titulo, a data e o nome do impressor, tal e qual como nos livros;

4 CANGA LAREQUI, J. El Disefio Periodistico em Prensa Diéria. Barcelona: Bosch, 1994
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c) Frequentemente, a segunda pagina ficava em branco, comec¢ando o texto
na terceira, sob um titulo genérico e com uma letra capitular;

d) Geralmente o texto era composto a um soé tipo de caracteres, a toda
largura da pagina, eventualmente a duas colunas;

e) Regra geral ndo se fazia qualquer distingdo grafica entre as diferentes
pecas.

A primeira revolucdo grafica na imprensa teve inicio no século XVIII e se
consolidou no século XIX. Dentre as mudancas, encontramos principalmente um
novo formato para os jornais, que foram superando a antiga estrutura de livros para
conquistarem um formato préprio. “A consolidacdo da identidade da imprensa
jornalistica, no século XIX, passou pela industrializacdo e profissionalizacdo da
atividade” (SOUSA, 2005, p.342).

Além disso, o conteudo gréafico também foi sendo modificado e aprimorado.

Os tipos moveis permitiam producdo mais econdémica de chapas de
impressédo. Ja ndo era mais preciso entalhar na madeira toda a pagina de
um livro: os tipos, que depois poderiam ser distribuidos e ordenados noutra
composicao, eram montados na ordem apropriada (SILVA, 1985, p.29).

As inovacgdes tecnologicas advindas da Revolugéo Industrial tiveram, também,
grande contribuicdo para o desenvolvimento das artes graficas. “A linotipia, processo
de impressao mecanico sobre o chumbo quente que, a partir de 1890, substitui a
tipografia gutenberguiana baseada em caracteres moveis agrupaveis, deu mais
liberdade aos paginadores” (SOUSA, 2005, p.344). Antes dos tipos méveis, ja se
imprimiam tecidos, cartas de jogar e estampas religiosas de forma bastante arcaica,
com blocos inteiricos de madeira. “Foi com a maquina linotipo [...] quando se iniciou
a fundicdo de linhas completas, e ndo de tipos individuais, que as artes gréaficas
ganharam grande impulso até chegar aos sofisticados sistemas de fotocomposi¢éao

dos nossos dias” (SILVA, 1985, p.29).
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Conforme Sousa (2005) foi em 1770 que surgiu a primeira informacéo gréafica
em um jornal. Em 29 de margo desse ano, o britanico Daily Post publicou um mapa
— com letras que remetiam ao texto — com informacéo sobre o ataque do almirante
inglés Vernon a cidade espanhola de Puertobello, durante uma invasdo britanica
contra o trafico de outro espanhol.

O primeiro infografico, por sua vez, teria publicado 66 anos depois. Em 1806,
o Times, um periddico também da Inglaterra, inseriu um grafico que mostrava o
plano de uma casa em que um homem tinha sido assassinado, em que eram
apontados os locais por onde o0 assassino teria andado.

Na introducdo da fotografia no jornalismo, Cardoso (2004) explica que as
primeiras tentativas de impressdo fotomecénica ocorreram durante o inicio da
década de 1870, mas a fotogravura, em cliché e meio tom reticulado, s6 passou a
ser utilizado na imprensa na década de 1880, ainda assim de forma excepcional. “A
fotografia comecou a suplantar a gravura como método de reproducdo de imagens
em jornais e revistas na década de 1890, mas sO se tornou normativa em pleno
século 20" (CARDOSO, 2004, p.52).

O surgimento de um novo publico, por volta de 1880, que via na leitura a
possibilidade de ascenséo social, exigiu da imprensa um jornalismo adequado a
realidade historica do periodo. Diante desse novo contexto, “a indastria britanica
reagiu com a criacdo de um novo estilo, baseado mais na forma de apresentacéo da
noticia do que em seu conteudo, e que se traduzia em noticias breves” (MORAES,
1998, p.14).

Em maio de 1896 surge o Daily Mail, um jornal que se caracteriza pela grande
utilizacdo de imagens, marcando, segundo especialistas ingleses, o surgimento do

jornalismo contemporaneo. No caso brasileiro, contudo, a histéria ndo andou no
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mesmo ritmo. No nosso pais, as mudancas vao se inserir muito tempo depois, ja que
ainda mantinhamos aqui uma cultura predominante verbal, onde tudo era planejado,
produzido e transmitido através da palavra escrita. “Apenas caricaturas e fotografias
quebravam o cinza percebido através da disposicdo das colunas de texto nas
paginas” (MORAES, 1998, p.56).

Essa apresentacdo dava-se, sobretudo, a formacdo e capacitacdo dos
profissionais no pais. As primeiras tentativas de preparar os jornalistas foram ligadas
as faculdades de Direito, através de disciplinas da arte da retdrica verbal e da
argumentacao jornalistica. O primeiro curso oficial de jornalismo, da Universidade do
Brasil (hoje Universidade Federal do Rio de Janeiro), era vinculada a faculdade de
filosofia. A formacdo do jornalista primava, portanto, pela preparacdo no uso da
palavra, enquanto que “o estudo da imagem jornalistica limitava-se as disciplinas
que tratavam de modo superficial das técnicas de diagramacédo e de fotojornalismo”
(MORAES, 1998, p.57-58).

Devido a esse carater dominantemente verbal, aliado ao baixo numero de
letrados, os jornais e revistas somente comecam a ganhar destaque no inicio do
século seguinte. A construcdo da visualidade dos veiculos jornalisticos impressos
teve diversas influéncias em sua histéria. Neto (2007) explica que a histéria do
jornalismo impresso no Brasil tem profunda relacdo com a producdo dos demais
materiais impressos, sendo, portanto, necessario fazer referéncia, também, as
escolas e movimentos de arte. “A seducdo visual busca suas origens nas
vanguardas artisticas do inicio do século, influenciando decisivamente a
estruturacdo do layout e o moderno design da pagina impressa” (SILVA, 1998, p.74).

Nas trés primeiras décadas do século XX, muitas escolas de arte

influenciaram a composicao visual dos periodicos. Art Nouveau, Expressionismo,
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Futurismo, Dadaismo, Surrealismo, Construtivismo, Art Dec6 e Bauhaus teriam sido
as principais influéncias do jornalismo na época. Os recursos visuais desses
movimentos artisticos eram bastante utilizados em “como forma de bordas de
paginas ou de destaques para certas colunas” (NETO, 2007, p.4).

Apesar da influéncia artistica, a realidade do jornalismo impresso no Brasil era
muito distinta da de outras partes do mundo, onde jA se havia iniciado uma

revolucao gréafica nos jornais e revista.

Em 1921 [...], o aspecto visual do jornal impresso [no Brasil] ndo passava de
um amontoado de texto com alguns espacos em branco, mas ndo se
visualizava nenhuma tentativa de inovacdo no que estava impresso, a ndo
ser o destaque dado ao nome do jornal. A leitura estava longe de ser
agradavel e as letras participantes da composicdo eram de tamanho
minimo. Pode-se perceber a existéncia de uma noticia principal, mas néo ha
uma unidade visual. Os caracteres n&do tinham o mesmo tamanho, e o
planejamento visual era primario.(NETO, 2007, p.05)

O cuidado com a estética da pagina comeca a ser observado no pais
somente em meados dos anos setenta do século XX, em consonancia com o
surgimento de novas tecnologias e da influéncia de outros meios, como a televisao.
Com a chegada da TV, os jornais foram perdendo leitores, que, agora acostumados
com o fascinio das imagens do meio audiovisual, ndo se satisfaziam mais com a
forma de apresentacéo dos jornais e revistas de entéo.

O surgimento de novas tecnologias — novos processos de impresséao e edicao
— e a popularizagcdo e maior influéncia da televisdo impulsionaram a revolugéo
grafica nos jornais. A partir dos anos 70, comeca, assim, uma nova fase no
jornalismo brasileiro: a era do computador. “Padrdes referenciais da tipografia, como
a impressdo mecanica e a composicdo em linotipo, cedem lugar a producao

automatica” (BAHIA, 1990, p.434).

O processo da informatizac@o e da colorizacdo dos jornais impressos abre
passagem, estruturando o suporte técnico dos contornos geométricos e o
grafismo contido nos espagos delimitados pelo horizontal e o vertical, o
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acima e o abaixo, a esquerda e a direita, numa armadilha de signos
ordenados. (SILVA, 1998, p.74)

Nesse novo contexto de novos recursos tecnolégicos disponiveis, os veiculos
da midia impressa passam a implementar uma série de remodelacdes graficas. “A
partir do final dos anos setenta, a imprensa comecou a recorrer cada vez a cor, a
infografia, aos sumarios de primeira pagina, a suplementos, a segmentacdo de
temas complexos em pequenas pecas de maior acessibilidade, etc” (SOUSA, 2005,
p.255).

Foi no diario americano USA Today, lancado em 1985, que essas
caracteristicas mais fortemente se apresentaram. O projeto do jornal tentava
incorporar o formato das outras midias concorrente dos impressos, como radio e TV.
Visando tal propodsito, textos longos foram sendo substituidos por textos mais

breves.

Compostas por varios desses pequenos blocos de texto, as paginas podiam
apresentar um volume maior de informacdes, que eram lidas de um félego
s6, pondo o leitor a par de tudo o que era importante, e tornando assim a
informacdo do jornal tdo rapida e facil de ser acessada como aquela
veiculada na TV ou no radio. (MORAES, 1998, p.73).

Essa nova forma de apresentacdo, com textos mais sintéticos, justificava-se
ndo sO pela necessidade de tornar a leitura mais dindmica, mas também pelo
encurtamento das distancias pela tecnologia, que disponibilizava para a imprensa
fatos ocorridos no mundo inteiro. Dessa forma, era necessario veicular um grande
namero de informacdes para o leitor, que, por sua vez, teria que recebé-las no
menor tempo possivel.

Além da diminuicdo do espaco verbal, o projeto dava também espacos
generosos as ilustracbes e graficos, com a finalidade de facilitar ao leitor a
identificacdo de temas, e, assim, poupar-lhe tempo. “O USA Today comecava,

entdo, a cunhar a expressao que definiria o0 sentido da utilizacdo de recursos que,
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mais tarde, ficariam conhecidos como infograficos: mostre, ndo conte” (MORAES,
1998, p.74). Aliado a nova estrutura visual e narrativa, o jornal ainda traz uma outra
grande mudanca: a introducdo da cor. Além de colorir fotos e ilustracdes (antes em
preto e branco), a cor também identificava as secfes do jornal — azul para noticias,
verde para dinheiro, vermelho para esportes e violeta para cultura e entretenimento.
A cor, portanto, ndo s6 embelezava as paginas do diario, mas igualmente ajudava o
leitor a se deslocar pelo jornal. As caracteristicas do veiculo o destacam, assim,
como sendo “o marco inicial e universal, efetivamente, da entrada do jornalismo
diario na era das cores” (YAZBECK, 2002, p.121).

As inovacOes da publicacdo irdo ser encontradas posteriormente em varios
veiculos do mundo, que souberam aproveitar as qualidades do jornal, principalmente
as que dizem respeito a composicao grafica: o uso da cor, a reducdo do texto e a
valorizacdo da imagem. “O uso da imagem ganhou importancia em todos os
veiculos e descobriu-se que, do ponto de vista do jornalismo, mostrar (por imagens)
era tao eficiente quanto contar (por palavras)” (MORAES, 1998, p.76)

A cor, introduzida nesse diario americano, vai ser incorporada também pelos
jornais brasileiros. Entretanto, quase trinta anos antes do surgimento do USA Today,
no Brasil, duas revistas brasileiras ja haviam iniciado o processo de colorir as
paginas, tendo em vista a concorréncia com o meio audiovisual. Em 1957, as
revistas O Cruzeiro e Manchete comecaram a utilizar cores como “uma espécie de
acao preventiva contra o preto e branco da TV” (VILAS BOAS, 1996, p.85), que
tirara dos impressos muitos leitores.

No jornalismo diario, essa inovagao vai chegar, entretanto, bem mais tarde,
agora sim com reflexos vindos do diario americano. A edi¢cdo do dia cinco de julho

de 1992 do jornal diario O Dia (RJ), entra para a historia do jornalismo impresso no
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Brasil ao chegar as bancas com um visual novo e inovador, explorando as cores nao
s6 na capa, COmo nas contra-capas e paginas centrais de diversos cadernos. Para a
reestruturacdo, o diario chamou Mario Garcia, diretor do Poynter Institute, que fazia
criacbes de diversas pecas graficas, desde cartaz de cinema a publicacbes
jornalisticas e literarias. Garcia mantinha contato com artistas graficos da
Universidade de Navarra (Barcelona). O novo jornal O Dia desenhado por Garcia se
destacava pelo uso das cores, entretanto, carregando um excesso de elementos
graficos, estava distante de uma leiturabilidade exigida para o jornalismo. Assim, em
1998 O Dia passou novamente por outra reestruturacdo. “Do projeto original de
Garcia nada sobrou, exceto o mérito de ter sido o porta-voz da anunciacédo de que a

era das cores chegara” (YAZBECK, 2002, p.126).

2.3 O projeto grafico de publicagcdes brasileiras
No Brasil surgiram inumeros periédicos no decorrer de sua histéria. Faremos
agora algumas pontuacdes sobre publicacbes que tiveram destaque no cenario

nacional ao trazerem inovacdes em seus projetos graficos.

O Cruzeiro

O Cruzeiro, a revista semanal ilustrada de Assis Chateaubriau, que surge no
ano de 1928, “estabelece uma nova linguagem na imprensa nacional, através da
publicacdo de grandes reportagens e dando atencdo especial ao fotojornalismo”
(SCALZO, 2004, p.30). A visualidade era, assim, uma das caracteristicas que mais
chamava atencdo no periddico. Suas péaginas, em papel couché, eram repletas de
fotografias onde “se misturavam artistas de cinema, do radio e da TV, futebolistas,
politicos, mulheres bonitas ou anuncios de produtos para o mercado consumidor que

crescia” (MIRA, 2003, p.24). E € no espaco reservado a fotografia e ao destaque



33

editorial a esse recurso em que esta o grande diferencial do veiculo para a historia
da imprensa do pais. Juarez Bahia (1990) defende que revista O Cruzeiro estimulou
a formacéo de fotografos no pais ao criar novas relacées de producéo, reflexos do
uso que o periédico fez das fotografias, que rompeu com as normas vigentes na
impressa da época. “O que vira depois como acréscimo ao poder da imagem no
jornalismo emerge das condi¢cGes pioneiras criadas pela antiga O Cruzeiro” (BAHIA,
1990, p.187).

As inovacgdes, que iam ao encontro do publico leitor, tornaram O Cruzeiro uma
das revistas de maior vendagem na historia brasileira. Lancada com 50 mil
exemplares, alcancou nos anos de 1954-55 média de 720 mil exemplares semanais,
recorde quebrado somente 30 anos depois com a revista Veja. Chegou, inclusive, a
ter uma versdo em espanhol, com 300 mil exemplares, exportada para a América
Latina. Entretanto, devido a uma ma administracdo e a concorréncia com novas
publicacdes, O Cruzeiro sofre um forte declinio nos anos 60-70, deixando de circular

em 1975.

Figura 1 - Valorizacdo da fotografia e ilustracdo nas capas de O Cruzeiro
Fonte: <http://favoritos.wordpress.com/2006/08/25/> Acesso em 2 nov 2009
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Figura 2 - Valorizagdo da fotografia nas paginas internas da revista O Cruzeiro
Fonte: <http://www.memoriaviva.com.br> Acesso em 2 nov. 2009.

Manchete

Outra revista que se destacou no aspecto visual foi a revista Manchete,
fundada no ano de 1952. “Seu objetivo era fazer com que até os analfabetos
pudessem ‘ler’ os artigos, trazendo uma narrativa visual, independente do texto de
suas reportagens. Conseguiu” (LUTZER, 2009)°. Manchete era uma revista semanal
de entretenimento que envolvia diversos assuntos, desde ciéncia até a vida de
atrizes e politicos, e que agia conforme a sua chamada: “Aconteceu, virou
manchete”. Inspirada na parisiense Match e na americana Life, trazia imagens
fotograficas que ocupavam, em média, 70% das paginas e, por vezes, chegavam a
ocupar a pagina inteira. A revista de circulacdo nacional possuia uma tiragem entre
200 e 800 mil exemplares, chegou nas bancas em 1952 e perdurou até o ano de
2000.

Manchete publicava reportagens e artigos sobre cinema, teatro, moda,
cultura, comportamento, politica, ciéncia, tecnologia, esportes, culinaria, mundo dos

artistas e fatos atuais, além de charges, crénicas e cruzadinhas. A revista, uma das

® Disponivel em <http://www.canaldaimprensa.com.br/canalant/nostalgia/vint3/nostalgia2.ht> Acesso em 30 out. 2009
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mais lida na histéria do pais, ficou marcada como uma publicacéo colorida, atraente
e de facil leitura.

A predominancia de fotografias na revista se justificava pela emocédo que
somente ela era capaz de causar por si s0. A presenca de uma boa imagem poderia
causar um impacto no leitor, e para isso bastava alguns segundos, dispensando,
muitas vezes, a leitura do texto jornalistico. A fotografia, ainda, proporcionava ao
leitor uma sensacéo de veracidade do texto e credibilidade a revista. “Bloch [criador
da revista] percebeu que a maneira de chamar a atencdo de um publico que gostava
de assistir noticiarios era apostar nas imagens [...] Cada vez mais colorida, tudo
seria mais facil, formando um publico-alvo de imagens” (LUTZER, 2009)°.

Como a Manchete era destinada a um grande publico, o fotojornalismo era
fundamental, ja que a populacdo brasileira dos anos 50 (de imensa maioria
analfabeta ou semi-analfabeta) agora também podia apreender o que acontecia no
pais como a escolha da nova Miss, a eleicdo do presidente, 0s casos amorosos dos
artistas, a nova moda ou os estragos da bomba atébmica. A partir das fotografias
publicadas na ilustrada, “fisicos, astrobnomos, bidlogos, professores, engenheiros e
militares, ao lado de misses, atrizes, politicos e vedetes, fizeram parte do retrato
construido pelo imaginario coletivo da sociedade urbana brasileira” (ANDRADE e

CARDOSO, 2001, p.4).

® Disponivel em <http://www.canaldaimprensa.com.br/canalant/nostalgia/vint3/nostalgia2.ht> Acesso em 30 out. 2009
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Figura 3 - Capas da revista Manchete
Fonte: <http://www.memoriaviva.com.br> Acesso em 20 out. 2009

o do site Memdria Viva

Figura 4 - Paginas internas da revista Manchete
Fonte: <http://www.memoriaviva.com.br> Acesso em 20 out. 2009.

Revista Senhor
Proposta em 1958 por Simdo Waissman, proprietario da Editora Delta, a

Revista mensal Senhor chegou as bancas no ano de 1959, no Rio de Janeiro.
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Waissman aliou-se ao jornalista Nahum Sirotsky e juntos desenvolveram a ideia de
uma revista de qualidade para um publico sofisticado. Para a direcdo de arte da
revista, Sirotsky convidou o artista-designer Carlos Scliar. Senhor viria a se tornar
um dos simbolos de uma época de grandes e constantes mudancas sociais,
culturais, politicas e econd6micas e, sobretudo, de um “pais que desejou viver
cinglienta anos em cinco” (BASSO, 2006, p.1). A revista, que alcancou grande
prestigio na sociedade, chegou a ter tiragem de 45 mil exemplares, inovou no design
grafico, tornou-se uma referéncia das publica¢des culturais feitas no Brasil.

Senhor nao era tdo preocupada com os fatos, como O Cruzeiro, mas com 0S
costumes. Em suas paginas, estava tudo o que, de alguma forma, se ligava a
comportamento: moda, literatura, culinaria, ensaios fotograficos. Com uma meédia de
100 paginas, Senhor trazia em cada exemplar diversas se¢des. Os temas mais
frequentes tratavam de assuntos do interesse de um publico com bom poder
aquisitivo, voltado para questdes referentes a politica, economia, cultura e praticas
hedonistas.

A revista ndo possuia uma estrutura diagramatica, era antes uma revista
artesanal, sempre disposta a “conhecer novas possibilidades” (NIEMEYER, 2003,
p.11). Quanto a tipografia, cada reportagem fazia uso de um tipo diferente. Cada
matéria era construida em suas peculiaridades, cada pagina da revista era tratada
como uma obra de arte. Para encontrar uma boa visualizacdo da pagina e um bom
ritmo de leitura, Scliar costumava por na parede, lado a lado, miniaturas das
paginas. “Do ponto de vista do interesse editorial, deveria ser uma revista que se
portasse como obra de arte e, portanto, cartdo de visitas da qualidade do que a

editora publicava” (BASSO, 2006, p.2).
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O publico da revista era o empresariado de alto poder aquisitivo, sofisticado,
que se formava com o processo de industrializacdo do pais e pela mulher do
empresario com faixa de idade acima dos 36 anos, jA que 0s assuntos para 0s
mocos, também despertavam a curiosidade das senhoras. Esses senhores e

senhoras viam em Senhor uma forma de manter ou obter o prestigio social.

Nas palavras e imagens da revista estd sempre presente um individuo, ndo
a massa, a multiddo. Essa individuag&o recupera uma idealizacdo de estar
no mundo e se reconhecer um Senhor, forma de tratamento ja em desuso
na era da maquina e anacrdnica no mundo globalizado do chip e do circuito
impresso (NIEMEYER, 2003, p.16).

O diretor de arte Scliar, um artista-designer de origem na pintura e gravura,
ficou conhecido pelas suas constantes idas a grafica para acompanhar a qualidade
de impressdo da Senhor. Ele acreditava que, na revista, o0 texto era o mais
importante, mas para atrair o leitor para ele, a tatica era o apelo estético da pagina.

Além do cuidado com a qualidade de impressdo com as ilustracdes, havia
uma atencdo para 0os momentos de ruptura com o objeto-revista. Em diversas
edi¢cbes foi feita a insercdo de uma obra literdria em uma espécie de livreto de um
tamanho menor ao das paginas da Senhor (figura 7). Nesse livreto se concentrava
toda a redacao do texto, deixando, assim, somente a figura nas paginas de fundo.

A producgdo “manufaturada” de Senhor, que exigia gastos elevados, aliada a
conjuntura macroecondémica (aumento da presenca do capitalismo norte-americano,
custo do papel e mudangas na politica governamental em relagdo a imprensa) que
impossibilitou sua sustentacdo no mercado. Senhor foi uma revista destinada a um
publico elite, que representava uma minoria no pais. Tinha muita repercussédo, mas
as vendas eram baixas. Do primeiro ao ultimo editorial, a publicagdo expressa uma

proposta de vigor. No entanto,

em seu percurso ela passa por mudancas e 0 avan¢co de uma luta para
sobreviver deixa cicatrizes em suas paginas: o uso da cor diminui, os
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recursos tipograficos empobrecem, a qualidade de impresséo cai, 0 numero
de paginas reduz, os anuncios avancam pelo seu miolo, corroido por
imagens alheias ao projeto grafico (NIEMEYER, 2003, p.16).

Assim, em 1959, Senhor “saiu de circulacdo para entrar para a histéria, como
uma das experiéncias mais criativas e inteligentes da histdria da imprensa” (BASSO,

2006, p.11).

Figura 5 - Capas da revista Senhor
Fonte: Foto da autora’

| R
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Figura 6 - Paginas internas da revista Senhor
Fonte: Foto da autora®

" Exemplares disponiveis no Museu de Comunicac&o Social José Hipélito da Costa, em Porto Alegre.
8 Exemplares disponiveis no Museu de Comunicacdo Social José Hipélito da Costa, em Porto Alegre.
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Figura 7 - Introducéo de livretos no interior da revista Senhor
Fonte: Foto da autora®

Realidade

Realidade, lancada no ano de 1966, foi uma revista mensal que, assim como
O Cruzeiro e Manchete, explorava o uso de fotografias, mas diferenciava-se dessas
pela periodicidade e pelo aprofundamento nos temas. Em seu primeiro namero, a
publicacdo vendeu os 250 mil exemplares em apenas trés dias. A tiragem foi
subindo até o numero de 450 mil - um recorde para a época-, que € mantido ao
longo dos anos seguintes.

Uma das maiores caracteristicas da publicagdo era a noticia escrita em
primeira pessoa. A historia do periédico foi marcada por uma reportagem nesse
estilo, de José Hamilton Ribeiro sobre a Guerra do Vietnd no seu auge, em 1968.
Apéds duas semanas no pais, no ultimo dia antes do retorno, o jornalista pisa em
uma mina escondida. Dois meses depois, a revista publica a reportagem sobre o
ocorrido com o titulo na capa de “Nosso reporter viu a guerra de perto” junto a sua
imagem ensaguentada sendo socorrido por um homem. No texto, Hamilton relata o

momento.

° Exemplares disponiveis no Museu de Comunicagdo Social José Hipélito da Costa, em Porto Alegre.
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Ouco uma exploséo fantastica [...]

Um segundo apés me senti no chao, sentado. A cortina de fumaga se esgarcou e vi aproximar-se
de mim Shimamoto, o fotografo japonés. Pergunto-lhe:

- Shima, vocé esta bem?

Sem responder, ele continuou caminhando para mim. Foi ai que senti a perna esquerda.®

REALIDADE

EUERRA OF PERTO

Figura 8 - Capa da edicdo 26 de Realidade
Fonte:MELO, 2006, p.149

A fotografia cabia um espaco e papel de destaque na publicagéo. “O discurso
€ comandado por fotos cuidadosamente diagramadas; o texto funciona como um
balizador sutil para que as imagens alcancem o significado pretendido” (MELO,
2006, p.154). Ainda quanto a esse recurso, Melo (2006) defende a influéncia da
linguagem cinematografica na linguagem grafica de Realidade, tendo em vista os
movimentos da camera (cortes, aproximacoes, afastamentos) na cena registrada

(figura 9).

1% pisponivel em MELO, Chico Homem de. Design de revistas: Senhor esta para a ilustragéo, assim como Realidade esta para
a fotografia. In MELO, Chico Homem (org.). O design grafico brasileiro: anos 60. Sao Paulo: Cosac & Naify, 2006.
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Figura 9 - Fotografias em Realidade
Fonte: MELO, 2006, p.164.

A revista enfrentou problemas com a censura imposta pela ditadura militar no
pais. “Realidade esbarrava com a censura nos dois aspectos: na politica (‘Meu
amigo Che passou por aqui’, mai/68) e no sexo (‘O que leva o homem a ser
homossexual’ mai/68)” (MIRA, 2003, p.73). Em dezembro de 1968, apds ser
decretado o Al-5, grande numero dos profissionais é demitido e a revista entra em

processo de declinio, sendo encerrada em 1975.

Revista Veja

Baseada no modelo da revista Time, Veja, em seu lancamento (1968), era
calcada no texto e ndo apresentava grandes preocupacdes visuais. Fundada pelos
jornalistas Victor Civita e Mino Carta, em uma época em que as ilustradas O
Cruzeiro e Manchete, que priorizavam a fotografia e a diagramacao, estavam
estabelecidas, a estrutura de Veja ndo agradou os leitores. A principal barreira para
0 sucesso da revista era a falta de habito de leitura de revistas de informacao. Dessa
forma, aos poucos, a publicacdo vai aprimorando seu projeto grafico e ampliando o

uso de fotografias e cores. “Veja se adaptou, mas ndo mudou a esséncia de seu
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projeto original. Roberto Civita estava seguro da sua viabilidade do modelo Time”
(MIRA, 2003, p.85).

O periodico surge em um periodo que o0 pais passava por grandes
modificacdes: modernizacdo da economia, de industrializacdo, de urbanizacéo, de
aumento do poder aquisitivo das classes médias e de crescimento da industria
cultural e da publicidade. Além disso, com a globalizacdo, chegavam cada vez mais
noticias e informacdes aos leitores, sendo necessario, para uma publicacdo de
periodicidade semanal, uma estrutura que oferecesse informacéo de forma rapida.

Assim, Veja se estrutura de modo a transmitir o maior nimero de informacéao
no menor tempo possivel. “Time ou Veja ocupam no mundo das revistas 0 mesmo
lugar em que o fast food em relacdo aos hébitos alimentares: correspondem a um
novo habito de leitura que se introduz num momento de modernizacdo econdmica
das sociedades atuais” (MIRA, 2003, p.86). A nova composicao de Veja se propunha
a organizar e sintetizar ao leitor o infindavel niumero de informacgdes. Para isso, criou
um meétodo de lidar com as noticias em que um dos seus principios era organiza-las,
dividindo cada departamento em subcategorias. A ideia da publicacdo era, portanto,
ofertar as noticias ordenadas e resumidas, de modo a dar um panorama do que
aconteceu no mundo durante a semana.

A partir de 1973, a circulacdo da revista comeca a crescer, resultado ndo sé
das reforma grafico-editoriais, como das inUmeras campanhas de assinatura. Em
1981, ultrapassa os 500 mil exemplares. As inova¢des sao incorporadas para
melhorar o aspecto visual da revista. Nesse quadro, introduz graficos e mapas.
Também as cores passam cada vez mais a compor as paginas da publicacéo, a
ponto de, no ano de 1988, todas as paginas serem impressas em quatro cores.

“Mesmo sendo uma revista baseada em texto, Veja teve de se adaptar ao padrao de
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visualidade do leitor contemporaneo, muito afeito as imagens que o bombardeavam
de todos os lados” (MIRA, 2003, p.93). Naquele ano, a revista alcanca 800 mil
exemplares. Atualmente, conforme a ANER — Associacdo Nacional de Editores de

Revistas —, a atual circulacdo supera um milhdo de exemplares™®.

\

— _ - =S .

Figura 10 - Capa e pagina interna da edicdo n° 2 de Veja
Fonte: <http://veja.abril.com.br> Acesso em 14 nov.2009

0 PAC EMPACOU
H:

Figura 11 - Paginas internas de Veja na atualidade
Fonte: <http://veja.abril.com.br> Acesso em 14 nov.2009

" Disponivel em <http://www.aner.org.br/Conteudo/1/artigo42424-1.asp> Acesso em 30 out. 2009



45

Jornal do Brasil

Outro marco para a historia do jornalismo brasileiro foi a reforma grafica do JB
— 0 Jornal do Brasil. Iniciada na década de 1950, essa € considerada um “divisor de
aguas” (MORAES, 1998, p.61) na histéria do planejamento grafico da midia

impressa brasileira.

Em 1956, o modelo do velho jornal diario, pesado e feio, de linguagem
rebuscada, quase ilegivel e pouco atraente, seccionado em colunas por fios

verticais e outros aderecos, parece definitivamente esgotado. [...] Em 57, o
JB esta radicalmente transformado e é imitado pelos concorrentes. (BAHIA,
1990, p.378)

lvan Yazbeck (2002) afirma que as mudancgas estruturais na redagéo do JB
deflagraram uma revolugdo editorial e grafica no jornal, que continuaram até a
década de 70. “De 1958 a 1960 ele foi definindo uma linha de desenho original, de
forte atracéo aos olhos dos leitores” (YAZBECK, 2002, p.122). A transformacao do
JB se destacou em todo o territdrio nacional, e passou a ser seguida por inUmeros
jornais brasileiros.

As mudancas, a partir da introducdo de ideias diferentes do padréo da época,
mudam o conceito de design no jornalismo feito no pais. Devemos destacar, nesse
ponto, que o contexto histérico foi bastante propicio para que a revolugdo ocorresse
no jornalismo brasileiro. Getulio Vargas, durante seu periodo no comando do Brasil,
cria uma série de fatores favoraveis ao desenvolvimento da entdo incipiente inddstria
no pais. Posteriormente, Juscelino Kubitschek, com o entusiasmo de desenvolver
“50 anos em 5” igualmente impulsiona a industrializacdo e modernizagéo. Nas artes,
dois movimentos ganham destaque: o concretismo e o neoconcretismo. “O clima
geral é de expansdo da economia e de abertura para idéias e realizac6es modernas”

(LESSA, 1995, p.37).
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No campo do jornalismo, novas ideias passaram a ser incorporadas. Em
1951, alguns jornais como o Diario Carioca (RJ) iniciam um processo de reformacao,
a partir de estruturas vindas do jornalismo americano, tal como construgcéao da noticia
em piramide invertida. Além disso, também surgem novos veiculos impressos com
propostas inovadoras. O diario Ultima Hora (RJ), ja no seu lancamento em 12 de
junho de 1951, ganha destaque pelo uso de um design diferenciado. “Os contornos
do novo jornal comecaram a se definir a partir do logotipo em azul e das manchetes
garrafais, apoiados em subtitulos destacados, atraindo o leitor a desembolsar uns
trocados em troca de informac¢des do novo jornal” (YAZBECK, 2002, p.117). As
caracteristicas visuais rompem com o padrdo da midia impresso da época. “[Ultima
Hora] inova ao buscar uma caracterizacéo visual ruidosa e marcante, conseguida
com a ajuda de farta e desordenada distribuicdo de vinhetas e fios e medidas
especiais pela pagina” (LESSA, 1995, p.38). Ainda que sejam concepcdes opostas
as desenvolvidas no JB, que priorizava a limpeza da pagina e facilidade da leitura -
hoje usadas em praticamente todos veiculos impressos —, essas mudangcas Sao
importantes pois introduzem um pensamento grafico no jornalismo do pais.

Washington Lessa (1995) defende que a reforma no periédico faz parte do
conjunto de iniciativas que ajudaram a formar o jornalismo moderno no Brasil. Lessa
(1995) conta que, até o final de 1956, o JB contava com uma equipe de jornalistas
que ha décadas estava no veiculo, redigindo com pena e tinteiro e, ainda,
secretarios de redacdo que nao fechavam o jornal, que era, entdo realizado, pelo
chefe de oficina, que dava prioridade aos anuncios que chegavam até as 4h30 da
madrugada. A mudanca no Jornal do Brasil comeca pela renovacéao da equipe, feita
a partir de demissdes e contratacbes aos poucos. Os novos jornalistas vinham de

um jornal que se destacava pelo estilo agressivo de reportagem - Tribuna da
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Imprensa — e do Diario Carioca que fazia um jornalismo mais moderno. Uma
contratacdo fundamental para o desenvolvimento do novo JB foi Amilcar de Castro,
em fevereiro de 1957, como assistente da chefia de redacéo, cargo que lhe atribuia
a direcdo do aspecto grafico do JB.

Amilcar de Castro, “0 grande artifice da reforma” (MORAES, 1998, p.61)
desenvolve para o JB um projeto baseado na funcionalidade da leitura, organizando

as informacdes e os elementos gréaficos. Amilcar

[...] empregou os conceitos desenvolvidos pelas experiéncias concretistas,
construindo, por exemplo, um vasto repertorio de layouts de paginas que
visavam preencher os requisitos de limpeza, funcionalidade e identidade
visual que buscava. Assim, estabeleceu o principio da subordinacdo do
texto ao desenho da pagina, elegendo em seu repertério o layout que
melhor se adequasse as matérias disponiveis (MORAES, 1998, p.63)

Washington Lessa (1995) conta que Amilcar sintetizava as mudancas que
desejava implantar no jornal através de dois axiomas: “Jornal € preto no branco’ e o
famoso ‘Fio ndo se |1€’, ambos referindo-se a essencialidade da informacéo gréafica”
(LESSA, 1995, p.21). Segundo o autor, Amilcar teria o costume de fazer varios
layouts em busca de uma composicdo que preenchesse 0s seus requisitos de
limpeza, mas que mantivesse uma estrutura visual forte. Esse procedimento teria
marcado, igualmente, a segunda fase da reforma. “Uma vez estabelecido um
repertério de desenhos de paginas com a exceléncia grafica desejada, o layout,
escolhido em funcdo das matérias disponiveis, determina os tamanhos para a

redacao final dos textos” (LESSA, 1995, p.30).
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Figura 12 - P4gina do JB em 1956
Fonte: LESSA, 1995, p.24.

%7 JORNAL DO BRASIL
Terceira bomba era para deixar o Rio ds excuras

Figura 13 - Pagina do JB em 1959
Fonte: LESSA, 1995, p. 32.

Nesse mesmo periodo, outros veiculos vinham igualmente implementando
mudancas graficas-editorias. No Jornal da Tarde, a fotografia, que ja havia ganhado
destaque no JB, “rompe com os limites da pagina e configura uma dimenséo de

painel, de ensaio, de obra de arte” (BAHIA, 1990, p.386).

O Folha da Manha (1925) — a versdo matutina do Folha da Noite — trazia
uma diagramacdo menos suja e mais destaque para as noticias
consideradas importantes. Havia uma proximidade entre os blocos de texto
gue se relacionavam e ha até a insercéo de fotografias em suas primeiras
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paginas comprovando o desenvolvimento de novas técnicas de impressao
(NETO, 2007, p.05)

Entre outros exemplos, encontramos o Jornal do Commercio (RJ), Diario
Carioca (RJ), Correio da Manha (RJ), Diario de Noticias (RJ). Contudo, foi no JB que
essas transformacdes foram mais profundamente incorporadas, “alterando o produto

jornal em seu conceito” (MORAES,1998, p.63).

2.4 Jornais para ler e ver

A valorizacdo da imagem nas paginas dos veiculos jornalisticos € notada na
midia impressa do mundo inteiro. As imagens, como a historia mostrou, atraem 0s
leitores e chamam a atencdo para a pagina. Um estudo sobre a leitura de jornais,
realizado em 1991, (Eyes On The News) pelo The Poynter Institute for Media
Studies, e que foi coordenado por Mario Garcia — um dos mais referenciados
designers de jornais do mundo — e Pegie Adams confirmou algumas crencas e
desmentiu outras. Antes da pesquisa, acreditava-se que o0 sentido da leitura
orientava-se da esquerda para a direita e de cima para baixo, dando ao ponto
superior esquerdo o maior valor na pagina. Por outro lado, o menos valorizado era o
canto inferior esquerdo, e o canto inferior direito tinha maior valorizacdo. Isso se
justificava por a diagonal da leitura ocidental ligar a extremidade superior esquerda a
inferior direita. Assim, pelo movimento, que acreditam, termos na leitura, a diagonal
(1-2) deteria mais a nossa atencéo que a diagonal (3-4). Outro ponto forte na pagina,
acreditava-se, era 0 centro 6tico da pagina, localizado um pouco acima do centro

geométrico da pagina, posicionado no encontro das duas diagonais da pagina.
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Figura 14 - Zonas de visualizacdo
Fonte: SILVA, 1995, p.49.

O estudo Eyes on The News, que buscava exatamente descobrir como o
nosso olhar se movimentava na pagina, entretanto, desfez os pressupostos do
sentido de leitura explicitado acima. A pesquisa demonstrou que quando o leitor
visualiza uma pagina, sua atencdo ndo esta voltada para nenhuma posicao pré-
determinada. Seu olhar se direcionara para o elemento (fotografia, titulo, grafico,
ilustracdo) predominante na pagina, e, a partir desse elemento, ird para outras
partes da pagina. A leitura é feita basicamente em duas etapas: primeiro ocorre uma
varredura (scanning) do contetudo da pagina, que dura fracdes de segundo; depois a
leitura em si comeca, primeiro olhando para fotos, manchetes, chamadas e
posteriormente lendo o texto. Dentre os inumeros resultados da pesquisa,
selecionamos alguns que estdo mais diretamente ligado ao nosso trabalho. Sao
eles:

a) Os leitores, normalmente, reparam na maior parte dos elementos
imagéticos embora ndo os processem todos; inversamente, apenas

costumam reparar em cerca de 25% do texto, mas é o conteudo da
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histéria que funciona como o fator decisivo que leva um texto a ser lido
com profundidade.

b) A utilizacdo de fotografias ou de outras imagens conduz, em principio, a
um indice maior de leitura dos titulos a que estdo associadas, mas nao
garante a leitura do texto; porém, a utilizacdo de imagens tende a ser
mais importante do que o titulo no que respeita ao processamento do
resto do texto.

c) Os infograficos tendem a ser processados por cerca de 70% dos leitores.

De acordo com os resultados, as ilustracdes e graficos eram percebidos pela
maioria dos leitores (80%), seguidos pelas fotografias (75%), depois os titulos (56%).
Os textos aparecem na sétima colocacdo, com 25% apenas percepcao do leitor.
Esses resultados confirmam, portanto, os recursos graficos como portas de entradas
para o texto. Assim, as linguagens visual e escrita devem estar aliadas de forma que
cada parte esteja relacionada com as demais. Além disso, também se nota a
necessidade de usar a linguagem visual de modo acessivel para que seja, pois,
processada pelos leitores.

A presenca de fotografias, graficos e textos, ao mesmo tempo, na pagina de
um veiculo impresso distancia esse de outros meios de comunicacdo. Diferente do
que ocorre no tele ou no radiojornalismo, jornais e revistas ndo possuem uma
estrutura linear. O telespectador ou ouvinte ndo pode retornar ou omitir uma matéria
ou programa, justamente por esse principio de continuidade. Por outro lado, o leitor
de impressos pode comecar pelo titulo de uma pagina, olhar a fotografia, ler a
legenda, passar para a pagina seguinte, ler o infografico, ir para outra secéo, etc. “O

jogo da leitura de um periodico estd com vazios, intervalos entre uma imagem e
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outra, entre uma percep¢ao e outra, entre um texto e outro, e todos esses saltos
produzem o sentido e o significado do periodico”. (FILHO, 2006, p.21)

Com multiplos recursos graficos flutuando nas paginas, a estruturacdo visual
€ de grande importancia para, além de promover o “jogo da leitura”, facilitar a
consumo das informacdes, cujo numero € cada vez maior no mundo de velozes
transformacdes em que vivemos. “A informacéo visual ajuda os leitores na sua vida
diaria. Ela organiza o conteddo com rapidez e torna o seu consumo mais facil”
(QUADROS, 2004, p.4). A diagramacao, portanto, tem papel significativo nesse
processo, jA que consiste em “coordenar corretamente o material grafico como
material jornalistico, combinar os dois elementos com o objetivo principal de
persuadir o leitor” (SILVA, 1985, p.45).

Além do atrativo visual, a organizacdo dos elementos na pagina vai atuar,
sobretudo, na informacdo. “A composicdo da noticia situa o leitor na pagina,
indicando onde comeca a leitura e onde termina, cria caminhos para o olhar
transitar, direciona as idéias e as significacbes” (CAMARGO, 2008, p.57). Os
caminhos criados pela diagramacao mostram-se fundamentais nos dias de hoje, em
qgue o numero de informacgdes € enorme, e deve, portanto, ser valorizado no projeto
grafico do jornal, da revista ou internet. “E preciso saber desenhar as informagdes,
organiza-las na pagina, articula-las no contexto do veiculo e promover o acesso
rapido as areas de interesse do leitor” (QUADROS, 2004, p.4).

Pensando no aprimoramento do jornalismo visual, que propiciasse um perfeito
encaixe entre os distintos recursos aplicados nas paginas dos impressos, o designer
Mario Garcia criou a férmula WED (writing, editing and design) que integra as acdes
de redacdo, edicdo e desenho para a construcdo da pagina. Nessa proposta, Garcia

afirma alguns pontos, tais como ser necessario “observar a televisdo como meio de
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comunicacdo de massa e tentar despertar o habito da leitura nos jovens” (NETO,
2007, p. 7-8). Essas pontuacbes devem ser consideradas no planejamento — ou
replanejamento — do impresso. Garcia teria formulado o primeiro item citado (a
influéncia TV) a partir de uma “pesquisa realizada pela Universidade de Michigan no
inicio dos anos 90, onde se revelou que as noticias veiculadas na televisdo sdo mais
faceis de assimilar em comparacdo com as divulgadas no meio impresso”
(QUADROS, 2004, p.6). Como resultado desse contexto, a televisdo acabou por
influenciar o desenho do jornal, que passou a buscar um visual que proporcionasse
uma leitura facil aliada a uma pagina visualmente agradavel.

Edmundo Neto (2007) salienta, porém, que hoje € preciso atualizar o método
de Garcia, acrescentando, junto a televisao, a internet como concorrente da midia
impressa. Para o autor, devemos observar os habitos de leitura no meio digital para

apos se compor a diagramacéao do jornal ou revista.

A forma como as informacdes séo colocadas no hipertexto — e aqui refere-
se a apresentacao visual dessas informacg6es — merece especial atencédo a
partr do momento em que comecam a interferir-se e influenciar
composicdes visuais que estado fora do ciberespaco, como, por exemplo, a
midia impressa. (NETO, 2007, p.8)

Tal ponderacéo é algo bastante evidente hoje, de modo que o préprio Mario
Garcia ja incorporou, desde o Eyes on the News realizado no ano de 2006 e
divulgado em 2007, a leitura em telas. Esse estudo revelou que as pessoas leem,
em meédia, 77% de um texto na web, 68% de uma pagina no formato jornal e 57% de
uma pagina tabloide. Além disso, a pesquisa afirma ainda que quando escolhem
uma pagina para ler, dois tercos dos leitores online leem a pagina completa. Outra
conclusdo diz respeito as idades dos leitores da web. Segundo os resultados,
pessoas entre 18 e 60 anos leem diariamente uma matéria da versdo impressa ou

online de jornal por 30 dias.
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2.5 Aintroducéo da infografia

Das reformas graficas que fazem parte desse periodo de reformas, uma delas
merece destaque — a infografia, um recurso cuja ideia ia ao total encontro com essa
nova fase da imprensa. Através da infografia, era possivel, ndo s6 dar uma estética
para a pagina, mas também explicar com mais facilidade um conteddo que, as
vezes, era de dificil entendimento se abordado unicamente pelo texto. Assim, esse
recurso ganha, nesse periodo, uma visibilidade que aumenta com o decorrer dos
anos. Como vimos, o renascimento da infografia teve inicio no jornal USA Today
(1982), junto com o desenvolvimento tecnolégico, principalmente com o inicio da era
do computador nas redacdes, acelerado, ainda, pela Guerra do Golfo (1991). No
Brasil, a infografia comeca ser usada no final dos anos 80 por veiculos como O Dia e
O Globo e, nos anos 90, pelas revistas da Editora Abril.

As remodelac¢des grafico-editoriais implementadas pelos jornais no século XX
dizem respeito a varias configuracdes, encontradas tanto em jornais quanto em
revistas e hoje, ainda, na internet. Das ferramentas visuais, a que parece ser a que
mais representa essas mudancas é a infografia. Ndo é a toa que autores
reconhecidos, como José Manuel De Pablos (Doutor em Ciencias de La Informacion
pela Universidad Complutense de Madrid e autor de oito livros sobre jornalismo, e
professor da Universidad de La Laguna) afirma que, com o ressurgimento desse
recurso grafico na midia impressa, “em dez anos, (1982-1991) o jornalismo gréafico
se transformou” (DE PABLOS, 1999, p.59). Diante disso é que escolhemos a
infografia para mapear o jornalismo visual contemporaneo das revistas semanais de

informacé&o.
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3 INFOGRAFIA

Como vimos, assim como a fotografia, os infograficos estdo entre os
elementos que mais atraem a atencédo do leitor, sendo, muitas vezes, a porta de
entrada para os textos. A infografia € usada no jornalismo como atrativo visual,
aliado, por vezes a fotografia ou ao texto, ou, ainda, autbnoma na pégina. Além do
aspecto estético, o grande valor desse recurso para 0 jornalismo reside na sua
capacidade informativa. Em alguns casos, € mais facil de compreender uma
situagcdo com o uso da infografia do que com o texto unicamente. Entretanto, a
infografia ndo €, em esséncia, jornalismo. Podemos encontrar esse recurso grafico
em Vvarios locais, pois a infografia € uma ferramenta, que alia texto e imagem, que
facilita a compreensdo de um contetido. Segundo Colle (2004)*?, os infogréficos
podem ser agrupados, segundo seu objetivo, em trés categorias.

a) Infograficos cientificos e técnicos: desenhos encontrados em manuais

técnicos e textos cientificos

2 Documento eletrdnico ndo paginado. Disponivel em <http://www.ull.es/publicaciones/latina/colle2004/20040557colle.htm>
Acesso em 12 nov. 2009.



56

b) Infograficos de divulgacdo: transmissdo de conhecimentos cientificos e
técnicos para o grande publico. Utilizados nas enciclopédias e manuais
didaticos

c) Infograficos noticiosos e jornalisticos: utilizados pela imprensa para
apresentar um fato ou acrescentar informacdes

Teixeira (2006) defende que o infografico s6 poderd ser considerado
jornalistico se obedecer a trés premissas: (1) ilustrar de maneira informativa a
singularidade do fenémeno em discussao; (2) contribuir para a melhor compreenséo
daquilo que €& exposto pela matéria; e (3) trazer dados complementares e
fundamentais a informacdo que se pretende passar através das noticias ou
reportagens.

A partir dos anos noventa do século XX, com o apoio de inovacbes nas
tecnologias de edicdo, associadas a introducdo do computador nas redacdes, 0s
infograficos invadiram os veiculos jornalisticos. De Pablos (1999) observa,
entretanto, que a infografia ndo é um produto da era da informéatica, e sim fruto do
desejo da humanidade de se comunicar melhor. A historia da infografia, conforme o
autor, € tdo antiga como a unido de um texto com uma imagem, fenébmeno que
encontramos na antiga Babildnia e no Egito, além das pinturas rupestres das
cavernas. Mesmo tendo uma origem remota nas pinturas rupestres, a infografia
somente foi convertida em campo de trabalho muito tempo depois.

Foi na Guerra do Golfo (1991), contudo, que a infografia se apresentou com
todas as suas possibilidades comunicativas, frente a uma rigorosa censura do
governo americano, reflexo do que havia acontecido anteriormente na Guerra do
Vietnd. Nesse conflito, os enviados especiais tinham todas as facilidades de

cobertura jornalistica, 0 que proporcionou uma avalanche de noticias e fotografias,
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que registravam as incontaveis mortes, acidentes e, ainda, desrespeito aos direitos
humanos, provocando, assim, uma enorme reacdo popular em todo o mundo,
inclusive nos proprios Estados Unidos. A liberdade de informacdo encontrada na
Guerra do Vietna, diante das repercussdes causadas pelas imagens, ndo seria mais
permitida pelo Pentagono. “O conflito foi singular quanto a sua significacdo em
termos mediaticos, pois foi uma guerra em que o controle da informacdo ganhou
propor¢cdes ainda ndo experimentadas na Historia” (MORAES, 1998, p.77).

Diante dessa censura, 0 que se via nos telejornais diarios eram apenas ceus
escuros, por vezes, clareados por um bombardeio ou por um porta-avido. Os jornais
impressos, por sua vez, ndo dispunham das imagens fotograficas, como puderam
oferecer aos leitores nas guerras anteriores. Moraes (1998) explica, entretanto, que
as pessoas queriam “ver” o que acontecia na batalha. Com o passar dos dias, ficou
clara a necessidade de se falar “de quem, de como eram as forcas que podiam
chegar, de quais eram os seus dispositivos, de que forcas militares dispunham, de
qguanto custava a aventura militar, que novas tecnologias se aplicavam e como eram
os grandes porta-avides” (DE PABLOS, 1999, p.61). Na auséncia de fotografias, “os
jornalistas abriram espaco mais uma vez para o imaginario e preencheram o branco
da pagina assustada com desenhos, diagramas, tabelas numa tentativa de ativar as
imagens de algo que ndo se podia alcancar” (MACHADO, 2009)". Diante desse
quadro, os jornais se viram obrigados a dar mais espaco para as infografias. Agora,
muitos veiculos que ndo haviam apostado nesse recurso, davam paginas inteiras e,
por vez, paginas duplas para a infografia. “O mapa [...] ocupa quase todo o espaco

da pagina e os acidentes dos territorios ganham relevo e dinamicidade com setas,

'3 Documento eletronico nao paginado. <http://www.bocc.ubi.pt/pag/_texto.php3?html2=machado-irene-infojornalismo.htmi>.
Acesso em 24 out. 2009



58

diagramas, caricaturas, desenhos, cores, diversidade de tipos” (MACHADO, 2009)*,
Com a infografia, os jornais puderam mostrar esquematicamente aquilo que nao era
possivel visualizar com as fotografias, que ndo tinham o mesmo interesse

informativo que possuiam as imagens fotograficas da Guerra do Vietna.

A infografia surgiu em um acontecimento visual: o triunfo do infografismo
havia chegado. As infografias haviam se estabelecido na imprensa ocidental
como uma ferramenta de trabalho a mais, [...] como um renascido ou
potencializado género narrativo em pleno campo do jornalismo visual, tdo
pouco desenvolvido até entédo. (DE PABLOS, 1999, p.63)

Moraes (1998) explica que o ponto que estabeleceu definitivamente a relagéo
entre o uso da imagem e a cultura dominante era ver como acontecia. A infografia
entra para o jornalismo impresso, dessa forma, como a informacgéo transcrita de

forma visual.

3.1 Uma definicdo para o termo

Existem varias definicbes para infografia, mesmo dentro do campo
jornalistico, mas todas parecem abranger a ideia de que o infografico deve
apresentar de forma clara um conteudo, proporcionando a compreenséao de fatos e
dados de modo acessivel, mediante imagens e textos conjugados. O infografista do
jornal portugués Expresso, Jaime Figueiredo®, defende que o ideal de uma
infografia € que ela responda a algumas questdes, enquanto o que texto da
reportagem fale de outras. Ha casos, contudo, em que o texto € um apoio a
infografia, mas, segundo Figueiredo, essa deve falar por si, ndo necessitando da
explicacdo complementar para ser entendida.

O termo infografia vem do inglés infographics (informational graphics), que

significa, pois, informacdo gréfica. Diante dessa definicdo, devemos expor outras

14 Documento eletrénico ndo paginado. <http://www.bocc.ubi.pt/pag/_texto.php3?html2=machado-irene-infojornalismo.htmi>.
Acesso em 24 out. 2009
!% Disponivel em <http://www.clubedejornalistas.pt/uploads/jj35/jj35_06.pdf > Acesso em 20 out. 2009.
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conceituacdes existentes para o termo. De Pablos (1999) atribui dois sentidos ao
termo. O primeiro vem dos programas graficos do computados [info- (informatica) —
grafia (animacéo)]. O segundo diz respeito a comunicacao [info- (informacgéo) —grafia
(grafica)]. Para o meio jornalistico, infografia corresponde a narrativa visual, termo
adotado pela Society for News Design (SND) e por consagradas instituicdes de
reconhecimento na area, como Poynter Institute for Media Development e a
Faculdad de Ciéncias de la Informacion da Universidad de Navarra.

Considerando a definicdo de informacao grafica, faz-se necessario diferenciar
a infografia dos demais recursos visuais, que, igualmente, encerram uma informacao
visual. Apesar de se basear na ilustracdo, ndo podermos igualar os termos, uma vez
que essa corresponde a uma interpretacdo ou opinido do artista, enquanto que a
infografia € resultado de uma investigacdo jornalistica, que tem como base dados
objetivos. Além disso, a infografia estd comprometida com as medidas exatas da
imagem. As propor¢des de um corpo humano, em um infografico, devem
corresponder as proporcbes reais, enquanto que a mesma figura, em uma
ilustracdo, tem maior liberdade de composicéo, dependendo da ideia que o ilustrador
quiser propor na sua obra. Dessa forma, por mais que a ilustracdo também tenha o
intuito de informar e esclarecer, a infografia o faz com mais objetividade, com o
acréscimo, também, da palavra a imagem, diferente da ilustracéo.

Outra distingcdo importante € com a fotografia, que, no jornalismo, sempre
deve estar acompanhada de um texto ou de uma legenda para que se estabelecam
coordenadas de leitura, por vezes ndo explicitadas na imagem, como a data e o
local. A infografia, por sua vez, € auto-explicativa, sendo, muitas vezes, autbhoma

de um texto. Além disso, “fotografia e infografia se distinguem fundamentalmente
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pela participacdo dos agentes que os viabilizam no que se refere a sua producao,
codificacéo e recepcdo” (MORAES, 1998, p.116).

Quanto a producdo, Moraes (1998) explica que a fotografia depende de um
aparelho técnico enquanto que a infografia depende mais das técnicas de
representacdo. Ja na etapa de codificacédo, a fotografia seria consequéncia de uma
escolha de angulos, enquadramentos e, posteriormente, no posicionamento que vai
ocupar na pagina e sua relacdo com o texto (legendas, textos-legendas). Na
infografia, a codificacdo se faz presente ja nos primeiros esbocos, na tentativa de
tornar a informacao mais clara. O autor (1998) distingue, dessa forma, os diferentes
processos de composicdo em subtrativo e aditivo. A fotografia trabalha com a
composicao subtrativa, jA que o fotdgrafo seleciona angulos e personagens, e a
infografia com composicdo aditiva, bem como a pintura ou ilustracdo, uma vez que
comeca com um espaco branco em que vai adicionando elementos — imagens e
textos — para, assim, apresentar o seu conteudo. Por fim, na etapa de recepcéo, a
fotografia € mais aberta a participacdo dos leitores quanto a interpretacdo. Ja a
infografia, que tem como objetivo informar, busca cercar mais o espaco de
interpretacdo do leitor. “A busca de credibilidade € responsavel por um traco
bastante caracteristico dos infograficos, que os torna conceitualmente diferentes das
outras modalidades do jornalismo visual” (MORAES, 1998, p.121). Desse modo,
enquanto que a fotografia, a ilustracdo, a charge e a caricaturas se aproximam do
jornalismo interpretativo, a infografia se alinha ao jornalismo informativo.

Moraes (1998) explica que a producdo de uma infografia € um trabalho
jornalistico onde as informacfes devem ser apuradas, apresentadas de forma
grafica, complementadas por palavras, ndo se tratando, portanto, de uma arte, que

somente Complementa um texto.
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Ha que se levantar e apurar informacgdes; dimensiona-las de acordo com o
objetivo do trabalho; traduzi-las 0 maximo possivel para a linguagem nao
textual e relaciona-las de forma clara com o elemento textual, que também
deve ser levantado, pelo menos em parte, pelo infégrafo [ou infografista -
guem confecciona a infografia]. (MORAES, 1998, p.121)

Dessa forma, a infografia se distancia da ilustracdo pelo aspecto da exatid&o.
Scalzo (2004) destaca a importancia de se checar as informagdes de um infografico,
afirmando que qualquer erro, por menos que seja, pode destruir o trabalho. Uma
imprecisdo no formato da asa de um avido, por exemplo, pode tirar a credibilidade
da informacdo. O aspecto de exatiddo na infografia se apresenta, assim, como a

necessidade de apresentar as informacgdes corretas tanto no texto como na imagem.

3.2 Funcdes da infografia

Uma das principais caracteristicas da infografia € que ela se estrutura a partir
de elementos graficos e textuais, conferindo a pagina um recurso visual atrativo para
os leitores. Em entrevista concedida a Mayara Rinaldi, membro do Nucleo de
Pesquisa em Linguagem do Jornalismo Cientifico, da Universidade Federal de Santa

Catarina, De Pablos explica o papel desse recurso gréafico aplicado no jornalismo.

A infografia embeleza, mas esta ndo é sua finalidade, nédo tem por finalidade
s6 ilustrar, ilustra, mas o importante é que mais que ilustrar ela informa e,
sobretudo, responde muito bem ao “como” da informacédo, coisa que, por
escrito é dificil, porque o “que”, “guem”, “quando”, e “por que”, se pode
explicar perfeitamente por texto, sem necessidade de apoio visual, mas a
info%aﬁa tem a possibilidade de explicar o “como”. (DE PABLOS, 2009,

p.2)

Lembrando a definicdo de Ary Moraes (1998) de que o jornalismo visual € a
articulacdo de informacdoes de forma rapida e direta através de elementos nao
textuais, proporcionando uma leitura veloz e objetiva, vemos que a infografia pode
ser tomada como exemplar desse tipo de atividade ja que alia elementos graficos e

textuais e recorre a um processo de producdo de investigacdo jornalistica, sempre

'8 Documento eletrdnico. Disponivel em <http://www.nupejoc.cce.ufsc.br/paginas/produ/depablos_entrevista.pdf> Acesso em
03 nov. 2009
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buscando a objetividade, ndo deixando espaco para a duvida ou ambiguidade. Ary
Moraes (1998) usa um diagrama (adaptado do que o infografista Jaime Serra®’
utilizava em suas palestras) para explicar a relacédo da infografia dentro do espaco

jornalistico e do design.

Infografia

Informagio

Figura 15 - Relacéo entre infografia, design, iconografia e informacéo.
Fonte: MORAES, 1999, p.122.

A iconografia, conforme o autor, engloba a fotografia e a ilustracdo. Assim, a
infografia é resultado de uma integracdo de trés elementos, e, portanto, o infografista
deve possuir habilidades referentes as trés areas.

A infografia se alia ao jornalismo impresso atual, que busca aprimorar o
design para melhor informar seus leitores através dos recursos visuais, bem como
ao contexto contemporaneo, onde as pessoas igualmente buscam uma informacao
de facil entendimento, mas com uma estética agradavel, exigéncias da cultura visual
na atualidade. Para Moraes (1998), a infografia seria um esfor¢co de codificacdo da
mensagem jornalistica. De Pablos (1999, p.30) salienta, entretanto, que a
informacéo gréafica possui limites, bem como as demais atividades jornalisticas.
“Querer fazer uma infografia a partir de um material sem a capacidade de
transferéncia visual € por a primeira pedra de um edificio que se derrubara assim

que pronto ou que nao chegara a concluir-se por defeitos de estrutura”. A

" SERRA, Jaime. Palestra proferida em agosto de 1998 no auditério do jornal O Dia.
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transferéncia visual, a qual se refere o autor, é a capacidade que tem uma noticia de
ser comunidade de forma textual, mas que pode também se apresentar, por inteiro
ou em parte, de forma gréfica.

No desenvolvimento dessa técnica, Moraes (1998) conta que durante a
introducdo dos novos projetos grafico-editoriais dos jornais brasileiros, havia uma
diferenca entre o trabalho dos profissionais de imagem das redacdes e o perfil que
0S consultores estrangeiros pensavam encontrar para realizar seus projetos. Assim,
foram necessarios ndo s6 compras de equipamentos, mas também a capacitacédo
dos profissionais que pudesses desenvolver o novo jornal a ser implantado. Diante
dessa necessidade, surgiram muitos cursos de treinamentos, buscando orientar os
profissionais de redacdo para o que se fazia de mais moderno no jornalismo visual.
Entretanto, esses profissionais tiveram grande dificuldade naquilo que se refere a
uma “gramatica visual’. Uma das alternativas para o caso foi chamar designers para
exercer a atividade. Esses, por sua vez, ndo estavam familiarizados com a producao
jornalistica — fundamental para a construcdo da infografia —, como trabalho de
investigacdo e redacao. “Positivamente, o infografista deveria ser alguém capaz de
trabalhar igualmente com palavra e imagem, produzindo, segundo critérios
jornalisticos, uma peca de design” (MORAES, 1998, p.134). Entretanto, ndo se
encontravam profissionais com essas habilidades durante o periodo da revolucao
grafica dos anos 80 e 90. Tal problema persiste ainda hoje, tendo em vista que nao
ha um curso especifico que forme um profissional com todas as caracteristicas
requisitadas. Tanto no curso de jornalismo, como no do design, a infografia se

insere, por vezes, em alguma disciplina.
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3.3 Composicao dos infograficos: elementos textuais e nao textuais

Contemporaneamente, De Pablos acredita que “é impensavel uma imprensa
moderna e importante sem infografia” (DE PABLOS, 2007, p.1)'® Oito anos depois
de escrever o livro Infoperiodismo. El periodista como creador de infografia, o autor
entende que os leitores ja estdo acostumados a infografia, bem como se habituaram
com a fotografia. Moraes (1998), por sua vez, ressalta a importancia de se identificar
uma infografia. Para o autor, assim como identificamos o que € uma fotografia,
devemos igualmente saber identificar um infografico. A natureza de um infografico
se da, segundo Moraes (1998), pela disposicdo de dois elementos obrigatorios: os
textuais e os néo textuais.

Os elementos textuais dizem respeito a palavra escrita, que sdo usadas nas
imagens dos infogréaficos, para explicitar alguma coisa que elas sao capazes de
dizerem sozinhas. Moraes (1998, p.139-140) apresenta a estrutura de um

infografico.

Geralmente, o infografico comeca num titulo, que deve apresentar o
trabalho, sem ser muito grande ou complicado. Imediatamente apds o titulo,
deve ser disposta a abertura (ou gravata), que funciona como um intréito,
acrescentando informacédo ao titulo, sem esgotar o assunto, diferentemente
do que faz o lead nas matérias. A abertura ndo deve ser redundante,
apresentando informacfes presentes em outras partes do trabalho ou, o
gue € mais dificil, na matéria que acompanha o gréfico. [...] Além do titulo e
da abertura, as entradas das partes do trabalho podem ser marcadas por
subtitulos, igualmente curtos e bastante diretos quanto a identificacdo do
elemento ao qual se relacionam.

A palavra, no infografico, deve estar relacionada a imagem, ndo devendo
repetir o que o desenho ja mostra, nem se alongar na descricdo. “[A palavra]
discrimina funcdes, estabelece relacdes de causa e efeito ou determina a ordem de

uma sequéncia’” (MORAES, 1998, p.140). Vale ressaltar que os algarismos também

'8 Documento eletrdnico. Disponivel em <http://www.nupejoc.cce.ufsc.br/paginas/produ/depablos_entrevista.pdf> Acesso em
03 nov. 2009
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entram na relacdo dos elementos textuais, que, aliados aos graficos, ajudam a
traduzir as informacdes.

Os elementos néo-textuais, por outro lado, sdo mais amplos, abrangendo:

a) Mapas (o “onde” do jornalismo. Mostra a localizacao do fato ou rotas);

b) Pictogramas (identifica areas, assuntos ou funcdes. Tem o objetivo de deixar
o trabalho mais limpo. Devem ser empregados com legenda);

c) Sinais graficos (setas e flechas);

d) Plantas (planificacdo de um espaco ou objeto);

e) Perspectivas (tridimensionalidade);

f) Bonecos (estabelece a relagdo com o ser humano em termos de proporc¢ao,
movimento ou contextualiza¢ao);

g) Retratos (evidencia uma determinada pessoa);

h) Gréaficos de relacdo de proporcdo (mostra a relacdo de proporcdo entre as
partes de um todo, ou a variacdo de tamanho dos dados referentes a um
elemento);

i) Tipos (vinculados a tipografia texto).

Moraes salienta, entretanto, que “a simples presenca dos elementos descritos
acima nao caracteriza um infogréafico. Para tanto, € preciso que se estabeleca entre
eles uma relacdo formal que os integre e manifeste como relato jornalistico”
(MORAES, 1998, p.149)

Ja De Pablos (1999) argumenta que o infografico deve conter os seguintes
elementos:

a) Titulo;
b) Texto de entrada;

c) Indicacao de fontes;
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d) Assinatura.

Teixeira (2007) aponta o uso desses elementos e afirma que, quando ha uma
auséncia de um desses, ndo se deve classifica-lo como infografico, e sim como
proto-infografico. A autora defende também que alguns tipos de mapas, tabelas e
graficos nao sao infograficos, e sim elementos iconogréaficos, pois ela compreende a
infografia como discurso jornalistico, que deve ser realizado de acdo conjunta de
jornalistas e designer focando, sobretudo, a qualidade e a clareza informativa como

um todo.

3.4 Producéo do infogréafico

A producado de um infografico insere-se junto a producdo da noticia como um
todo. Devemos salientar, que os dois formatos — textual e grafico — compdem o
produto jornalistico, que tem por funcdo essencial transmitir uma informacéo. Valero
Sancho (2001) defende que informacéo é transformar de forma inteligivel para o
publico receptor dados que muitas vezes vém desconexos e desprovidos de
estrutura ou forma. Tendo em vista que ndo sO existem incontaveis dados e
acontecimentos, mas ainda diversos aspectos em cada acontecimento, torna-se
necessario a selecdo e ordenacao das informacdes disponiveis.

Nesse contexto, as empresas de jornalismo passaram a estabelecer
determinadas praticas na producdo da noticia. Tais métodos sdo abordados na
teoria do newsmaking, que se preocupa exatamente com as praticas que vém se
incorporando no fazer jornalistico. Entre as mais ressaltadas no estudo, estdo a
noticiabilidade e a sistematizacdo da producdao jornalistica. Wolf (2006, p.195) define
noticiabilidade como “o conjunto de elementos através dos quais o 6rgao informativo
controla e gere a quantidade e o tipo de acontecimentos, de entre 0os quais ha que

selecionar as noticias”. A aplicacao da noticiabilidade, segundo Pena (2007, p.130-
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131), baseia-se nos valores-noticias, termo que conceitua como “0s critérios e

operacbes usados para definir quais acontecimentos sao significativos

4]

interessantes para serem transformados em noticia”. Jorge (2006) destaca a
importancia dos valores-noticia, afirmando que eles se encontram em todo o
processo informativo, regendo as pautas, orientando o trabalho de apuracdo do
repoérter e determinando a edicao.

Wolf (2006), por sua vez, explicita as principais fases da producéao informativa
que sao encontradas em todos os oOrgaos de informacédo e que mais incidem na
qualidade de informacéo: recolha, selecdo e apresentacdo. Na etapa de recolha,
serdo agrupados todos os dados disponiveis sobre um acontecimento. Para
transformar esses dados de uma forma inteligivel, como defende Valero Sancho
(2001), hd uma selecdo das principais informacdes e dados. Na apresentacao,
esses serdo organizados de forma a ser compreendida pelo leitor. A producdo de
uma infografia é definida ja na etapa de recolha de dados e informacdes, diante do
que ha disponivel e do que é noticiado (se pode é passivel de ser fotografado, por
exemplo).

Valero Sancho (2001) acredita que as ideias infograficas devem ser obtidas
da mesma forma que em qualquer outra forma de apresentar a informacao. Para o
autor, os profissionais da infografia devem investigar da mesma maneira como
fazem os jornalistas de texto, lendo e indo até o local dos acontecimentos,
estudando os fatos, acessando arquivos e fontes informativas. Valero Sancho (2001)
defende, ainda, que se néo se fizer isso, e a informacéo proceder de um jornalista,
pode-se correr um sério risco de omissdo de aspectos muito importantes que

deveriam estar presentes na infografia.
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Entretanto, devemos reiterar que, para ser realizada uma infografia, o
conteudo deve ter a propriedade de transferéncia visual, como define De Pablos
(1999) a capacidade da informacdo ser apresentada de forma esquematica,
conforme explicado anteriormente.

Na producéo de um infografico, deve-se levar em conta, sobretudo, o publico-
alvo a que se destina a publicacdo. Burke & Wildbur (1998, p.6) explicam que o
desenho de informacé&o, em sentido mais amplo, consiste na selecdo, organizacéao e
apresentacdo para uma audiéncia pré-determinada. Assim, uma publicacdo
cientifica da area médica, por exemplo, trara infografias pouco compreensiveis para
0 publico leigo, tendo em vista 0 conhecimento prévio desses profissionais frente ao
leitor comum.

Considerando os varios fatores e componentes do processo de edicao
jornalistica, interessa-nos ressaltar, também, as etapas e tempos necessarios para
desenvolver um infografico. Moraes (1998) apresenta a tabela utilizada por Mario
Tascon e Juan Corrales no programa de capacitacdo em infografia do jornal O Dia,

de agosto de 1992.

Dimensoes Tempo minimo Tempo maximo
1 coluna 40 minutos 1,5 horas

2 colunas x (até) 15 cm 1,5 horas 2,5 horas

2 colunas x (mais de) 15 cm 4 horas 6 horas

3 colunas x (até) 15 cm 2 horas 3 horas

3 colunas x (mais de) 15 cm 4 horas 6 horas

4 colunas 5 horas 8 horas

5 colunas 6 horas 8 horas

Meia pagina 8 horas 16 horas (2 dias)
Uma pagina 12 horas 24 horas (3 dias)

Figura 16 - Tempo necessario para a producao dos graficos e ilustracbes
Fonte: MORAES, 1999, p.130.
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A producdo de um infografico envolve varias etapas. Para quem realiza com
uma certa frequéncia esse trabalho, € possivel que essa sequéncia seja realiza de
modo quase que imperceptivel. De acordo com o diagrama de fluxo apresentado por
Moraes (1998), utilizado pelo infografista Jaime Serra em suas palestras,
percebemos que, com excecdo da etapa de selecdo de dados, que segue critérios

do jornalismo, as demais baseiam em critérios tanto do jornalismo como do design.

A producdo passo-a-passo

Escolha da linguagem
(nossa historia pode ser melhor
compreendida com um grafico?

_e_
E_

Avaliagcao
(temos informagdo suficiente?
Dispomaos de tempo?)

0
B

Levantamento de informagoes
(textuais e ndo-textuais)

Selecdo de dados
(temos dados relevantes?)

_e_

Projetacdo

(definicdo da forma e
dimensdes, visando a -
integragdo com a pagina)

Avaliagao
(a proposta é adequada?)

{

Producdo
(elaboragdo dos elementos
textuais e ndo-textuais)

1
Montagem
(pré-edicao)

(temos erros?)

®

Revisdo
(temos erros?)

‘ Edicdo

i

Paginacdo
(posicionamento na pagina)

Avaliagao
(analise do produto impresso:
atingimos nossos objetivos?)

Figura 17 - Producdo de um infogréfico
Fonte: MORAES, 1999, p.131.
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Como ja mencionado anteriormente, na etapa de recolha e selecdo, o método
baseia-se em técnicas jornalistica, enquanto que na etapa de apresentacdo, de
realizacdo do desenho infografico, usa-se as técnicas do design. O tempo pode
comprimir o fluxo fazendo com que algumas etapas sejam suprimidas ou fundidas
com as demais, mas nao desvaloriza o0 método, destacando o esforcgo reflexivo que

ha por tras da sequéncia.

3.5 Tipologia

Devido a variedade de tipos de infograficos € dificil construir uma tipologia
gue os englobe perfeitamente em categorias. Alguns autores propuseram algumas
sistematizacdes. Valero Sancho (2001), em seu livro La infografia: técnicas, analisis
y usos periodisticos, distingue dois tipos de infografias: as individuais — aqueles que
tém caracteristicas basicas de uma infografia e tratam de um Unico assunto — e as
coletivas — em que se conjugam mais de uma infografia para construir varias partes
de uma informacdo. Dentro da classificacdo de coletivas, o autor sugere uma
subclassificacdo quanto a complexidade dos infograficos: infogramas (pequenos
graficos que atuam como apoio da matéria ou de um outro infogréafico), infografico
(de estrutura simples, mas auto-suficiente) e megainfografico (estrutura complexa,
gue envolve infogramas e infograficos).

Teixeira (2007) sugere uma outra tipologia, organizada no seguinte diagrama,
em que os infograficos estariam divididos em enciclopédicos e especificos e cada

um desses em independentes e complementares, como mostra o a figura 18.
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Figura 18 - Classificagcdo dos infogréficos
Fonte: TEIXEIRA, 2007, p. 114.

Os infograficos enciclopédicos relatam, conforme a autora, assuntos mais
universais, como detalhes do corpo humano, o que € uma bactéria ou o que é
ciranda financeira, por exemplo. Os especificos, por outro lado, abordam contetudos
mais singulares, como um acidente de carro, um novo procedimento cirlrgico, etc.
As duas categorias estdo subdivididas, ainda, em independentes e complementares.
Como o proprio nome sugere, 0S primeiros se caracterizam por ndo acompanharem
nenhuma matéria ou texto, sendo de perfeito entendimento sozinhos, e 0s
complementares estdo vinculados a uma noticia como complemento das
informac¢des anunciadas no texto. Além dessa categorizacdo, Teixeira (2007)
ressalta que qualquer um dos grupos, as infografias podem ser divididas também em
individuais (um udnico infografico) e compostos (dois ou mais infograficos para
compor um de maior complexidade).

Moraes (1998), por sua vez, iguala os termos de infografico e gréfico,
destacando uma série de suas variagoes:

1. Graficos descritivos (descrevem um fato);
2. Gréficos explicativos (explica a relagdo de causa e efeito de um

acontecimento ou explica como alguma coisa funciona);
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3. Graficos investigativos (relaciona passos de uma acao);

4. Gréficos de apresentacdo (apresentam grandes eventos, informando
sobre personagens, infraestrutura, etc);

5. Graficos de fatos (produzidos a partir do material fornecido por repérteres
Ou por pesquisa propria);

6. Graficos de informacdo quantitativa (transforma a informacdo numeérica
em visual, através de gréaficos de curvas, de barras, ou de pizza);

7. Graficos de reconstituicdo (reconstitui uma acdo passada, listando os
personagens e estabelecendo relagbes de causa e efeito).

Ja De Pablos (1999), contrapde inicialmente as figuras fotograficas e
infograficas.

» Fotografica: analdgica; ndo é necessario explicar; sem intervencao
informativa; com menor valor comunicativo.

» Infografica: n&o analogica; compreendida com explicagcbes; com
intervencéo informativa; com maior valor comunicativo.

Essa distingdo € estudada também por Costa (1998), que contrasta as
imagens dos esquemas, 0s quais podemos inferir que correspondem as figuras
fotograficas e infograficas de De Pablos, respectivamente. Costa (1998) defende que
0S esquemas nao imitam o mundo real visivel, com seus efeitos, qualidades,
volumes, luzes, sombras e texturas. Os esquemas fazem visiveis coisas invisiveis e,
portanto, ndo procedem por referéncias visuais empiricas que estdo fora do
esquema e sim pelas articulagdes significantes de suas partes.

Costa (1998) ressalta, também, que os mecanismos da Vvisdo na percepcao
desses elementos sdo 0s mesmos, porém o funcionamento mental e psicoldgico é

diferente. Perceber uma imagem supde reconhecer formas e fragmentos de formato
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icbnicos que tem seu referente na realidade visual exterior. Por outro lado, decifrar
um esquema supde identificar elementos significantes, relacbes entre partes,
estruturas abstratas, cuja observacdo ativa pelo receptor ndo € somente uma
sucessado de associagdes logicas entre um ponto e outro, ja que 0s esquemas nao
sdo uma imitacdo do mundo real. A percepcao das imagens e esquemas diferencia-
se, ainda, da percepcao textual. O autor afirma que a leitura obedece a um modelo
cultural, linear e sequencial, enquanto que as imagens obedecem a mecanismo
psicoldgicos e 0s esquemas a mecanismo légicos.

A partir da distingdo, De Pablos (1999) categoriza em cinco formatos as
informacgdes graficas ndo analdgicas, sendo que uma delas € qualificada como a
infografia jornalistica por exceléncia. Essa Ultima serve para explicar informacdes
complexas, que sao dificeis de informar através de fotografias ou de textos, como o
processo de um acontecimento, as relacées de diferentes partes de um conjunto ou
sistema, por exemplo.

1. Graficos de linha'® e de barras — S&o tipos tradicionais de dar
informacdes variaveis, com parametros bem definidos. A novidade em
torno dessas formas graficas nos udltimos anos é que tém sido
incorporados signos relacionados sobre aquilo que se comunica. O autor

acredita que esse icones enriquecem a informacao trazida pelo grafico.

¥ Traducao da autora para Grafico de fiebre
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Figura 19 - Gréfico de linha sem icone
Fonte: DE PABLOS, 1999, p.35.
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Figura 20 - Gréafico de linha com icone
Fonte: DE PABLOS, 1999, p.35.
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Figura 21 - Grafico de barra com icone
Fonte: DE PABLOS, 1999, p.35.

2. Gréfico de Pizza®® — A representacéo grafica é uma circunferéncia ou um
semi-circulo. Ilgualmente aos graficos de linha ou de barra, os graficos de

pizza também podem ser complementados com icones.

® Traducdo da autora para Grafico de queso e pastel
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EL PARLAMENTO RUSO

Fuarzas Unidas,
Centro eratico

{centristas)

__ Reformadores
de Yellsin

Sin afincar

Frente de Salvacion
Macional [linea dura)

Figura 22 - Grafico de pizza
Fonte: DE PABLOS, 1999, p.35.

Tabela numérica — Consiste em uma tabela para representar dados
guantitativos que nem sempre tém relacdo entre si. Sdo dados que
podem ser apresentados no corpo do texto, mas essa maneira
obscureceria a sua leitura e a captacéo de detalhes.

udiean a algin sector

ida puede llegar a 50 pesetas por kilo

guez Brito,
La dif

5
tire lbre, donde fruta de exce-  mis. que csta estricta clasificacid

Figura 23 - Tabela numérica
Fonte: DE PABLOS, 1999, p.35.

Sumatrio infografico — Conjuncéo de um icone a um sumario ou subtitulo
classico em contraposicdo ao sumario unicamente textual. Em alguns

casos o icone prevalece, em outros predomina o texto.
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| 17 de enero de 1975, Se produse
| una explosion a bords mientras of
bareo estaba navegando.
20 da octubre de 1887. Ln falio
en el moter principal hizo que e
barco ercakara eh Corpus Christ
{Tejas).
4 de agosto de 1989. Sa ragktra
un falio da un molor auxikar en
Singapur.

 — e T o N

Figura 24 — Sumario infogréfico
Fonte: DE PABLOS, 1999, p.35.

5. Diagrama jornalistico — Costuma agregar varios recursos graficos, por
vezes, inclusive, um grafico ou tabela. Seria a infografia jornalistica por
exceléncia. Possui basicamente trés formatos: (1) desenho geométrico,
que serve para demonstrar algo; (2) desenho em que se mostram as
relacbes entre as diferentes partes de um conjunto ou sistema; (3)
diagrama de fluxo, que é a representacdo grafica de uma sucessao de

acoes.

Al menps dos turisias murierea y s5ws
resultaron heridos ayer en Turgsia & &
: &l autogar es ge v

Figura 25 — Diagrama jornalistico
Fonte: DE PABLOS, 1999, p.38.
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Nesta relacdo de De Pablos devemos incluir, ainda, os mapas. O autor
defende a existéncia de dois tipos de mapas na imprensa, entretanto, somente um
com valor infografico. Os mapas néo infograficos, por outro lado, seriam simples
copias de um Atlas, possuindo, possivelmente, uma legenda, servindo apenas de
ilustracdo para a noticia, na qual, “nada tem a ver com a idéia da comunicacéo de
uma mensagem jornalistica” (DE PABLOS, 1999, p.112). Ja& o mapa infografico seria
uma infografia jornalistica, que une imagem e texto, sendo autbnomo ou
complementar, com dados informativos.

Outro autor que trabalha com uma anélise de informacédo esquematica € Joan
Costa (1998). Embora nao focado na infografia, propde uma classificacdo dos
esquemas de acordo com suas fungbes comunicativas, que acreditamos ser
aplicaveis ao infograficos jornalisticos. Costa (1998) faz uma classificacdo em seis
categorias, que ele denomina de seis grandes familias de esquema. Os diferentes
graficos podem expressar:

» Estado — néo hé intervencdo do tempo. Sdo os mapas, cartogramas,
esquemas anatbmicos e graficos chamados de observagdes
instantaneas;

o Estrutura — apresentam relagcdes estaticas e permanentes entre 0s
diferentes elementos. E caso, por exemplo, de um organograma de uma
empresa,

* Relacbes — relacionam dimensfes de um fenémeno ou individuos ou
grupos de individuos. Sao os sociogramas;

» Desenvolvimento, processo ou variagdo no tempo. S&o os graficos de
evolugéo ou de sequéncia de operacoes;

* Obtencéao de resultado — s&o os graficos numéricos;
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» Informacao textual — organizada por meio de signos linguisticos e nao de
graficos. Essas visualizacdes apresentam informacdes ndo fenoménicas,
temporais, e sim conceituais.

Para o presente trabalho, optamos por utilizar a classificacdo de De Pablos,
acima especificada. A opgao deu-se pelo fato de que, apesar de algumas tipologias
parecerem bastante completas, como a de Moraes (1998), devido a diversidade da
infografias, por vezes € dificil encaixa-las em uma categoria apenas. Além disso,
acreditamos que a categorizacdo de De Pablos é a que mais vai ao encontro desse
trabalho, que tem por objetivo analisar como o jornalismo visual se apresenta
atualmente, em termos de estrutura. Mais do quem uma avaliagdo pormenorizada
dos tipos de informacgéo presentes nos infograficos, buscamos ressaltar em que
medida o recurso vem sendo utilizado nas revistas selecionadas para estudo. Ainda
gue o autor entenda que o diagrama jornalistico corresponda a infografia jornalistica
por exceléncia, tomamos os cinco formatos de informagdes graficas ndo analdgicas
como infogréficos. Entendemos que esse € um periodo de consolidacdo do recurso
no ambito das publicacfes selecionadas e interessa-nos perceber iniciativas que
vém se estabelecendo no jornalismo visual referentes a esse tipo de informacéao.
Costa, com suas categorias, auxilia-nos a melhor compreender a funcbes das
informacbes esquematicas. Portanto, utilizaremos referenciais desse autor para
dialogar com a proposta de De Pablos.

Definido o critério de classificacdo dos infograficos, e, tendo em vista que a
pesquisa baseia-se em infografias em revistas, faremos no capitulo seguinte alguns

apontamentos sobre esse suporte, destacando as publicagbes em estudo.



4 A INFOGRAFIA NAS REVISTAS SEMANAIS DE INFORMACAO

Assim como para os infograficos, existem diversas classificacdes para as
revistas, dado a sua grande segmentacdo. Com base no que pretende esse
trabalho, optamos pela classificacdo de Sérgio Vilas Boas (1996), que as dispde em
trés grupos: as ilustradas, as especializadas e as de informacéo-geral. As edi¢des
do corpus desse inserem se inserem na categoria de informacéo geral, uma vez que
abrangem uma variedade de conteudo, como Vilas Boas define as de informacao
geral.

A revista se distingue do jornal impresso inicial e basicamente pela sua

estrutura, seu formato, tipo de impresséao e papel.

Um ponto que diferencia visivelmente a revista dos outros meios de
comunicacao impressa € o seu formato. Ela é facil de carregar, de guardar,
de colocar numa estante e colecionar. Ndo suja as mdos como 0s jornais,
cabe na mochila e disfarcada dentro de um caderno, na hora da aula. Seu
papel e impresséo também garantem uma qualidade de leitura — do texto e
da imagem — invejavel. (SCALZO, 2004, p.39).
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Além disso, a periodicidade também distancia os dois periodicos. “Revistas e
jornais sdo, além tudo, circunstancialmente diferentes. A periodicidade é o fator
determinante do estilo do texto de uma revista” (VILAS BOAS, 1996, p.101). Quanto
a composicao, o veiculo revista encerra uma vasta linguagem visual em suas
paginas. “A midia revista, em sua génese, concatena textos de diferentes origens
linglisticas — fotografia, literatura, pintura, infograficos, charges, quadrinhos,
reportagens, publicidade” (CAMARGO, 2008, p.39).

O suporte revista oferece, portanto, a possibilidade de se usar diversos
recursos graficos. Entretanto, assim como € exigido no jornal, na revista € de grande
importancia que as distintas partes graficas estejam entrosadas entre si e com 0
texto. Nesse sentido, Marilia Scalzo (2004), também diretora do Curso Abril de
Jornalismo — programa de treinamento de recém formados para trabalhar nas
revistas da Editora Abril —, conta que costuma tratar todos os alunos — sejam
designers, jornalistas ou fotografos — como jornalistas, e destaca a atencdo dada as

diferentes profissoes.

Design em revista € comunicacdo, € informacdo, € arma para tornar a
revista e as reportagens mais atrativas, mais faceis de ler. Tanto quanto os
jornalistas, os designers devem estar preocupados o tempo todo com a
melhor maneira — a mais legivel — de contar uma boa histéria. (SCALZO,
2004, p.67)

Entretanto, se hoje as revistas se destacam pela exploragdo dos mais
diversos elementos graficos, na época de seu surgimento, assim como 0S primeiros
jornais, possuiam a estrutura muito parecida com um livro. “Tinha cara e jeito de livro
e sb é considerada revista porque trazia varios artigos sobre um mesmo assunto —
teologia — e era voltada para um publico especifico. Além disso, propunha-se a sair

periodicamente” (SCALZO, 2004, p.19).
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A primeira revista surgiu na Alemanha, no século XVI, com o nome de
Erbauliche Monanths-Unterredungen (Edificantes Discussdes Mensais). Nos EUA,
as primeiras revistas foram lancadas em 1741, e, como explica Scalzo (2004), até o
fim do século XVIII, uma centena de publica¢des ja havia tomado conta do mercado.
Do aumento dos indices de alfabetizacdo na Europa e EUA surge uma populagcéo
interessada em ler, mas que nao se interessava por livros, vistos ainda como
inacessiveis e de elite. No Brasil, a Editora Abril foi responsavel pela consolidagéao
de quase todos os modelos de revistas, desde os quadrinhos Disney e as
fotonovelas, passando por revistas segmentadas como as femininas, masculinas, de
negocios, de esportes, até a revista de informacéao geral. “Em grande parte foi a Abril
que modernizou, a partir dos anos 60, todo o0 setor em seus aspectos produtivos,
graficos e de distribuicdo. Através dela podem-se deslindar grande parte do
desenvolvimento do mercado de revistas no Brasil” (MIRA, 2003, p.08).

O avanco técnico ajudou as revistas a se firmarem como um género proprio,

possibilitando aliar diversos assuntos e trazer imagens ilustradas em suas paginas.

Era uma forma de fazer circular, concentradas, diferentes informacdes
sobre 0s novos tempos, a nova ciéncia e as possibilidades que se abriam
para uma populacdo que comegava a ter acesso ao saber. A revista ocupou
assim um espaco entre o livro (objeto sacralizado) e o jornal (que so6 trazia o
noticiario ligeiro) (SCALZO, 2004, p.20).

A revista se consagrou no mercado devido a sua segmentacdo, atendendo
pais, criangas, homens, mulheres, adolescentes, diabéticos, vegetarianos,
esportistas e profissionais de quase todas as areas cientificas, por meio de produtos
distintos. Entretanto, a revista geral de informacdo se distancia dessas na medida
que ndo possui uma segmentacdo tao delineada quanto as anteriores, podendo ser

lida por um publico com caracteristicas diversificadas.
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4.1 Revistas Semanais de Informacao brasileiras

A revista semanal de informacao surgiu com o papel de transmitir para o seu
leitor o maximo de informacdo no minimo de tempo possivel. Esse segmento
diferencia-se da televisdo, radio e Internet basicamente pelo seu suporte. Quanto
aos jornais, aproxima-se desse pelo fato de ambos serem impressos e realizarem
cobertura de informacédo factuais, mas se distancia na apresentacdo do conteudo,
além do projeto grafico diferenciado.

A primeira revista semanal de informacgéo surge nos Estados Unidos, ano de
1923. Time, The Weekly News Magazine, inaugurou um formato que se
convencionou chamar a de newsmagazine — revista semanal de noticias. A partir da
ideia de seus criadores, Briton Hadded e Henry Luce, tendo em vista que “0 homem
ocupado n&do tem tempo a perder” (GONCALVES, 2005)?* criaram um publicacdo de
frases curtas em frases narrativas. A producédo do periédico valia-se da leitura dos
principais jornais norte-americanos da época e, partir do que havia sido publicado,
organizava as suas paginas. Apesar de abordar questdes ja publicadas, Time se
diferenciava ao relatar o contexto do fato e explicitar a sua opinido como veiculo.
Como pioneira, o projeto da revista influencia o surgimento de varias
newsmagazines por todo o mundo: Newsweek (1933) e U.S. News and Word Report
(1933) nos proprios Estados Unidos, L'Express (1953) na Franca, Panorama (1962)
na ltalia, e Veja (1968) no Brasil.

No Brasil ha quatro revistas nacionais semanais de informacéo geral: IStoE,
Veja, Epoca e Carta Capital. O estudo desses quatro veiculos permite, assim, um

mapeamento do que esta sendo produzido nesse segmento do jornalismo em nosso

2! Documento eletrdnico nao paginado. Disponivel em <http://cursoabril.abril.com.br/edicoes/2005/ideias/materia_77437.shtml>
Acesso em 15 nov. 2009.
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pais. A amostra colhida pertence ao més de outubro, totalizando 16 edicfes. Fazem
parte do corpus dessa pesquisa as edicdes n°® 566, 567, 568 e 569 da Carta Capital,
edicBes n° 594, 595, 596 e 597 da Epoca; edigdes n® 2133, 2134, 2135 e 2136 da

Veja e edigdes n° 2082, 2083, 2084 e 2085 da IstoE.

4.1.2 Perfil das revistas analisadas
Apresentaremos agora alguns aspectos relativos a cada uma das publicacdes

do corpus desse estudo, nas quais analisaremos a presenca da infografia.

Veja

A revista Veja, com enfoque na tematica politica-econbmica, pertence a
Editora Abril, um dos maiores grupos de comunicacdo da América Latina. Fundada
em 1968, é a revista semanal de informacdo com maior numero de circulagdo no
pais e a quarta maior revista do mundo. Segundo a ANER, Associacdo Nacional de
Editores de Revistas, a circulagdo média do veiculo é de quase um milhdo e cem mil
exemplares.??

Na edicdo n°® 1, a Carta ao Leitor de Victor Civita, o fundador da revista,

informava qual era o objetivo de Veja.

O Brasil ndo pode mais ser o velho arquipélago separado pela distancia, o
espaco geografico, a ignorancia, os preconceitos e o0s regionalismos:
precisa de informacgdo rapida e objetiva a fim de escolher rumos novos.
Precisa saber o que estd acontecendo nas fronteiras da ciéncia, da
tecnologia e da arte no mundo inteiro. Precisa acompanhar o extraordinario
desenvolvimento dos negoécios, da educacdo, do esporte, da religido.
Precisa, enfim, estar bem informado. E éste é o objetivo de VEJA. (Carta ao
leitor. Veja n.1, set/68, Sao Paulo).”®

A revista possui secdes fixas organizadas da seguinte forma: Carta ao Leitor

(opinido da revista); Entrevista (as “paginas amarelas”, que traz a entrevista com

%2 Dados de janeiro a maio de 2009. Disponivel em <http://www.aner.org.br/Conteudo/1/artigo42424-1.asp> Acesso em 30 out.
2009.
2 Disponivel em <http://veja.abril.com.br/numerol/p_020.html> Acesso em 14 set. 2009
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uma personalidade em evidéncia); Leitor (opinido do leitor); Blogosfera (textos
publicados por blogueiros e colunistas do VEJA.com); Panorama (notas sobre
assuntos da semanas); Brasil (noticias nacionais); Internacional (noticias
internacionais); Geral (noticias diversas, como celebridades, tecnologia, beleza e
comportamento); Guia (da dicas de como fazer ou participar de algo) e Artes &

Espetaculos (sobre livros, muasica, cinema, teatro e artes em geral).

Epoca

A revista Epoca foi fundada no ano de 1998. O veiculo pertence a Editora
Globo, que faz parte das Organiza¢cdes Globo, um conglomerado de empresas de
comunicacao que possui diversas emissoras de radio e televisdo, jornais, revistas e
provedores On-line. O projeto editorial de Epoca foi inspirado na revista alema
Focus, com a qual mantém um contrato de direitos autorais e de colaborac¢édo para
utilizacado de material fotografico e editorial.

Segundo a ANER, é a segunda maior revista semanal no pais, com circulacao
média de 418 mil exemplares®*. A publicacéo atinge especialmente as classes A e B.

A divisdo da revista se da a partir das seguintes secfes: Da Redacéo (opiniao
da revista); Caixa Postal (opinido dos leitores); On-line (assuntos do site
época.com.br); Primeiro Plano (fatos, pessoas, ideias e tendéncias); Brasil (assuntos
nacionais); Negocios & Carreira (temas empresariais e econdmicos); Salude & Bem-
Estar (conteddos sobre saude); Ciéncia & Tecnologia (evolugbes em produtos e
sistemas tecnolégicos); Mundo (noticias internacionais); Sociedade (assuntos
diversos como comportamento, satde, educacao, esportes e artes); Vida Util (novas

tendéncias de produtos) e Mente Aberta (temas relacionados a arte e cultura).

 Dados de janeiro a maio de 2009. Disponivel em <http://iwww.aner.org.br/Conteudo/1/artigo42424-1.asp> Acesso em 30 out.
2009.
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No site do veiculo, é apresentada a sua misséo a que se propde a publicacéo.

Nossa missdo € investigar e ajudar a entender o complexo mundo
contemporaneo. E antecipar as tendéncias e captar o espirito do nosso
tempo. E perseguir, toda semana, as principais noticias para delas extrair
uma agenda de construcdo do amanha. E aliar a forga investigativa a
capacidade analitica. E jogar luz no que ha de mais relevante na atualidade,
convertezg informacdo em conhecimento, transformar a confusdo em
clareza.

O texto intitulado “Nossa Missé&o — Crencgas e Valores” segue na assertiva de
que o pais esta dividido em dois Brasis, o “Brasil do A” (dindmico, inovador, que
pensa e age globalmente) e o “Brasil do B” (arcaico, paroquial, provinciano, onde o
interesse publico é secundario diante de interesses pessoais ou de grupos). Epoca
defende a sua posicdo e luta pelo “Brasil do A”, em um mundo globalizado, sem
muros. “Em nossas paginas e em nosso site, irrigamos os debates com pessoas,

idéias e praticas inspiradoras de todos os lugares™?°.

IstoE

A revista IstoE, criada no ano de 1976, esteve presente em fatos politicos e
sociais das ultimas décadas, e € editada pela Editora Trés. O veiculo se apresenta
como uma linha editorial independente, jamais atrelada a grupos politicos ou
econdmicos. “IStoE privilegia a reportagem e faz uma abordagem dos fatos que
procura remeter o leitor além da noticia”.?’ O perfil do leitor &€ 50% homens, 50%
mulheres, 67% da classe AB e 66% entre 20 e 49 anos. 62% da sua distribuicao
estd concentrada na regido sudeste, seguida pela regido sul com 15%, 13% na

regido nordeste, 7% na centro-oeste e, por fim, 4% na regido norte. Possui

%% Disponivel em <www.revistaepoca.globo.com> Acesso em 24 out. 2009.
% Disponivel em <www.revistaepoca.globo.com> Acesso em 24 out. 2009.
*" Disponivel em <http://editora3.terra.com.br> Acesso em 24 out. 2009.
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circulacdo média semanal de 338 mil exemplares, sendo a terceira maior revista
semanal do pais.?®

A revista organiza-se a partir das sec¢oes: Editorial (espacgo da revista), Cartas
(espaco do leitor), Entrevista (entrevista com alguma personalidade em evidéncia),
Semana (notas e frases de destaca da semana), Gente (noticias sobre
celebridades), Em Cartaz (novidades em cinema, literatura e musica), Seu Bolso
(novos produtos em langamento), Ultima Palavra (Ultima pagina da revista, que traz

artigo de um colunista convidado).

CartaCapital

Lancada em 1994 pelo jornalista Mino Carta, € publicada pela Editora
Confianca e figura em 22° lugar na lista das revistas semanais brasileiras, com cerca
de 13 mil exemplares por semana®.

Sua proposta editorial é ancorada em trés fundamentos basicos do
jornalismo: fidelidade a verdade factual, espirito critico e fiscalizacdo do poder onde
quer que ele se manifeste®®. Segundo relatado em seu site, “desde a sua origem, a
publicacdo tornou-se uma das principais referéncias de formadores de opinido e
leitura obrigatéria da elite econdmica e intelectual do Pais™!. O veiculo mantém,
desde 2008, uma parceria com a revista semanal inglesa The Economist, que circula
em varias partes do mundo. A associagcao entre os periddicos da a CartaCapital a
exclusividade de publicar no Brasil o conteudo publicado pelo peridodico semanal da

Inglaterra.

%8 Dados de janeiro a maio de 2009. Disponivel em <http://www.aner.org.br/Conteudo/1/artigo42424-1.asp> Acesso em 30 out.
2009.

 Dados de janeiro a maio de 2009. Disponivel em <http://www.aner.org.br/Conteudo/1/artigo42424-1.asp> Acesso em 30 out.
2009.

% Entrevista de Mino Carta ao programa Carta Capital TV. Disponivel em <http://www.youtube.com/watch?v=Xosht8eG4Cc>
Acesso em 20 out. 2009

% Disponivel em <www.cartacapital.com.br> Acesso em 20 out. 2009
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A revista possui nas suas capas, logo abaixo do titulo, as palavras “Politica,
Economia e Cultura”, indicando, assim, os assuntos por ela mais abordados. A
revista possui diversas sec¢Oes: Cartas Capitais (opinido do leitor); Editorial (opiniao
da revista); Brasiliana (assuntos nacionais); A Semana (noticias breves sobre fatos
ocorridos durante a semana); Seu Pais (reportagem sobre o Brasil); Plural
(reportagens diversas); Perspectiva (empresas); Nosso Mundo (reportagens e
entrevistas internacionais); Mais-Valia (mundo dos negécios); Saude (qualidade de
vida); Cariocas (Quase Sempre) (informagdes sobre o Rio de Janeiro); Bravo!
(cultura e entretenimento); Rosa dos Ventos (mundo politico) e Retratos Capitais

(fotografia com legenda que traz as personalidades em evidéncia).

4.2 A infografia nas revistas Veja, CartaCapital, Epoca, IstoE

ApOs serem abordadas questdes relativas a infografia — surgimento,
definicbes, tipologias —, bem como uma breve apresentacdo das quatro principais
revistas de informacado geral do pais na atualidade, realizaremos, neste capitulo, a
analise de como esse recurso grafico vém sendo utilizado nos referidos veiculos.
Para alcancarmos esse objetivo, analisamos 16 edi¢cdes — quatro de cada publicacéao
—, referentes ao més de outubro de 2009, como anteriormente explicitado. A
pesquisa centrou-se na parte editorial das revistas, excluindo, assim, a publicidade
nelas contida. Como referido no capitulo trés, a tipologia adotada é a De Pablos
(1999), que estabelece as categorias: (1) Sumario infografico, (2) Tabela numérica,
(3) Grafico de linha/barra, (4) Grafico de pizza, (5) Mapa infogréafico e (6) Diagrama
jornalistico.

Apresentaremos, inicialmente, os dados quantitativos do estudo relativos as

quatro publicacdes quanto a quantidade de infograficos encontrados nos quatro
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veiculos, o espaco destinado ao recurso e uma comparativo entre os diferentes
tipos. Posteriormente, vamos apresentar a analise de como cada tipo de infografia
vem sendo utilizada nas revistas de informacdo geral Veja, Epoca, IStoE e

CartaCapital.

4.2.1 O espaco destinado as infografias

No estudo das 16 revistas, encontramos um total de 368 infograficos,
resultando em uma média de 23 por edi¢cdo. A revista IstoE foi a publicacdo que
apresentou maior numero de infografias, e, dessa forma, a que possui a maior média

de infogréficos por edi¢cdo, como mostram a figura 26 e o quadro 1.

NUmero total de Infografias em outubro/2009

113
100
93
I I |

IstoE Epoca Veja CartaCapital

Numero de Infogréficos

Figura 26 - Numero total de infograficos encontrados nas revistas IstoE, Veja, Epoca e CartaCapital
no més de outubro de 2009

Publicacdo | Média por edicao Desvio
Padrao
IstoE 28.25 3.3
Epoca 25 2.9
Veja 23.25 4.9
CartaCapital | 15.5 2.2

Quadro 1 - Média de infogréaficos por edicéo nas revistas IstoE, Veja, Epoca e CartaCapital e seu
correspondente desvio-padréao
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Podemos observar que a revista CartaCapital € a que apresenta menor media
de infograficos por edicdo, a que possui menor variagdo na quantidade desse
recurso entre as edi¢des e a unica que ficou com a média inferior a geral — 23.

Quanto ao espaco destinado aos infograficos nas publicacdes, encontramos o
maior percentual na revista Veja (14.38% da parte editorial), seguida por IstoE, que
apresenta a maior variacdo entre as edi¢cdes. CartaCapital € o veiculo com menor
espaco destinado a infografia (média de 5.34%) e menor variagdo entre 0s numeros

de outubro de 2009, como podemos observar na figura 27 e quadro 2.

Espac¢o médio destinado & infografia

14,38%

12,04%
10,56%
5,34%

Veja IstoE Epoca CartaCapital

Espago na revista

Figura 27 — Espaco médio destinado a infografia em Veja, IstoE, Epoca e CartaCapital

Publicacdo | Espaco médio Desvio
destinado a infografia Padrao

Veja 14.38% 1.8
IstoE 12.04% 2.8
Epoca 10.56% 2.6
CartaCapital | 5.34% 1.2

Quadro 2 — Tabela comparativa entre os espacos médios destinados a infografia nas revistas Veja.
IstoE, Epoca e CartaCapital, com seus respectivos desvios-padrao.
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Comparando os diferentes tipos de infograficos em cada publicacéo,
verificamos que IStoE é a que possui maior nimero de infogréaficos (78), quase duas
vezes 0 numero encontrado em Veja (40), a segunda colocada. Todos os veiculos
analisados, com excecdo de CartaCapital, apresentaram a maior quantidade de

suas infografias na categoria de sumarios, conforme verificamos na figura 28.

80 A
70 A :
60 - o Veja}
50 B IstoE
40 + O Epoca
30 A .
20 ' | CartaCapital
10 A
0 - . =1 ru]_
> 2> S
‘é‘oO & &
$ & & & & F
«Q & S N O (\f&
& N\ P > & S
. ) A > ‘3 N
O P - P
§ T © A A\ @
=) 0\'& O\Q’

Figura 28 - Relacdo comparativa entre a quantidade de cada tipo de infografia em cada publicacéo

Se observados os infograficos como um todo, ndo separados por publicacdes,
constatamos a grande quantidade de sumarios utilizados, em contraste com 0s

demais tipos.

Infograficos totais

ill.u

Sumario Tabela Grafico de Diagrama  Grafico de Mapa
infogréafico numérica linha jornalistico pizza

Figura 29 - Diferentes tipos de infograficos utilizados nas 16 revistas analisadas
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Empreenderemos, agora, a analise quantitativa referente a cada uma das
publicacdes, para que possamos compreender de que modo a infografia vem se
estruturando no ambito editorial. Alguns dados serdo, inevitavelmente, repetidos,

mas isso € necessario para chegarmos ao objetivo proposto.

Veja

Quanto a numeros quantitativos, a revista Veja apresentou a terceira meédia
de infograficos por edicdo (23.5) e a maior variagdo do numero de infograficos entre
uma edicdo e outra. Entretanto, devemos salientar que a edigcdo n°® 2133 trouxe um
especial de 21 paginas sobre olimpiadas a serem realizadas no Rio de Janeiro em
2016. Dessa forma, o numero de paginas de cada edicdo, que era em torno de 170,
aumentou para 194 na edicdo 2133. Essas 21 paginas extras podem ter sido a
causa do alto desvio padrédo relativo a quantidade de infograficos. Por outra lado,
apesar da inclusdo da reportagem especial, a revista manteve uma média no espaco
destinado a infografia, com uma variacdo comparativamente baixa, proxima a de
CartaCapital, que foi a publicagdo com menor desvio padréo.

Veja €, assim, a revista que possui grande variacdo na quantidade de
infograficos entre cada edicdo, mas uma publicacdo que mantém um certo padrao
No espago que essas ocupam em suas paginas.

Quanto a tipologia, a infografia predominante foi o sumario infografico (43%),
seguido de tabela (31%), diagrama jornalistico (15%), grafico de linha ou barra
(10%) e grafico de pizza (1%). Nas edicdes de outubro de 2009, referente ao corpus

dessa pesquisa, nao foi encontrado nenhum mapa infografico (figura 30).
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Veja

Diagrama
jornalistico
15%
Mapa infografico
0%
Gréfico de pizza

1%
Sumério
infogréfico
Gréfico de/‘ 43%

linha/barra:

10%
Tabela

31%

Figura 30 - Proporc¢éo dos diferentes tipos de infografias utilizados em Veja

A publicacéo foi a revista que trouxe maior nimero de tabelas numéricas (29)

e a maior participacdo dessas no todo (31%).

IstoE

IstoE foi a publicagdo com maior nimero total, e, consequentemente, com
maior média de infograficos por edicdo — 28.25. Relativo ao espaco destinado ao
recurso, estd em segundo lugar, com 12.04% da sua parte editorial ocupada por
infografias. O veiculo foi, entretanto, o que apresentou a maior variagdo no espago
disponibilizado. A revista se apresenta, pois, como a publicagdo que possui maior
namero de infograficos por edicdo, mas a que mais varia no espacgo destinado a
eles.

Quanto a tipologia, o sumaério infografico representa 68% da infografia
presente nas edigbes da revista IStoE. A tabela numérica € a segunda em
guantidade de infograficos (19%), seguida por graficos de linha/barra, de pizza e

diagrama jornalistico, cada um com 4% de presenca na totalidade (figura 31).
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IstoE

Diagrama
jornalistico
Gréfico de pizza 4%

4% Mapa infogréfico
Gréfico de 1%
linha/barra
4%
Tabela
19%

Sumério
infografico
68%

Figura 31 - Proporcao dos diferentes tipos de infografias utilizados em IstoE

IstoE foi a revista com maior nimero de sumarios infograficos (78) e maior

participacéo desses (68%) no total de infografias publicadas.

Epoca

A revista Epoca apresentou a segunda maior média de infogréaficos por edicio
(25) e pendltima colocacdo em variacdo desse numero, a frente somente de
CartaCapital. Quanto ao espago proporcionado a infografia, Epoca se encontra em
terceiro lugar com 10.56%, média quase que equivalente a geral dos quatro veiculos
—10.6%.

Ao comparamos a presenca dos diferentes tipos de infograficos na revista
Epoca, percebemos que foi a que apresentou maior distribuicdo percentual. A
infografia mais presente € o sumario infogréafico (37%), em segundo lugar esta o
grafico de linha/barra (28%), seguido por diagrama jornalistico (16%), grafico de

pizza (8%), tabela (6%) e mapa infogréfico (5%) (figura 32).
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Epoca

Diagrama
jornalistico
16% Mapa infografico
5%

Gréfico de pizza
8%
Sumario
infografico
37%

Gréfico de

linha/barra:

28% Tabela
6%

Figura 32 - Proporc&o dos diferentes tipos de infografias utilizados em Epoca

Epoca foi a publicagdo com maior nimero de diagramas jornalistico (16),
mapas infogréaficos (5) e graficos de pizza (8) e que foi a que apresentou, também,
maior participacao desses — 16%, 5% e 8%, respectivamente, como verificamos na

figura 32.

CartaCapital

CartaCapital foi a publicagdo mais distinta dentro do corpus analisado. Foi a
Gnica que trouxe o maior numero de infograficos nos graficos de linha/barra. A
revista ndo apresentou nenhum grafico de pizza, mapa infografico ou diagrama
jornalistico, que é a infografia mais complexa, definida por De Pablos (1999) como
infografia jornalistica por exceléncia. Podemos dizer que a infografia de
CartaCapital, como um todo, é pouco complexa. Nos graficos de linha/barra, o maior
uso da publicacdo, por exemplo, ndo foi encontrado nenhum icone agregado a sua
estrutura, que tem por intuito aproximar o grafico do tema, situagdo encontrada em
guase todos os graficos do mesmo tipo nos outros periddicos analisados. Além

disso, os infograficos dessa revista se inserem quase que em sua totalidade dentro
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da grade da pagina, enquanto que em Veja, Epoca e IStoE observamos varias
infografias extrapolando esses limites.

Percebemos uma aproximac&o entre Veja, Epoca e IStoE em contraposicdo a
CartaCapital também no espaco que destina aos infograficos. As trés primeiras
publicacdes ultrapassam o valor de 10%, enquanto que CartaCapital apresenta a
meédia de 5.34% de seu espaco editorial ocupado pelo recurso grafico em anélise,
guase metade da média geral — 10.6%.

CartaCapital €, pois a publicacdo com menor niumero de infografias e espaco
a elas destinado, e a que possui menor variacdo nesses numeros entre suas
edicoes.

No que diz respeito a tipologia, em CartaCapital encontramos apenas trés dos
seis diferentes tipos de infografia. Graficos de linha/barra representam 41% dos

infograficos, os sumarios infograficos 32%, e as tabelas 27%.

CartaCapital

Diagrama
Mapa infografico - jomalistico
Gréfico de pizza 0% 0%
0%

Sumario

Grafico d infogréfico
Gréfico de 3206
linha/barra:

41%

Tabela
27%

Figura 33 - Proporcéo dos diferentes tipos de infografias utilizados em CartaCapital

Os gréaficos de linha/barra representam em CartaCapital o maior percentual
frente ao espaco que esse tipo ocupa nos demais veiculos (41%). Entretanto, o

maior valor absoluto desse gréafico encontra-se na revista Epoca — 27, contra 25 de
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CartaCapital. Porém, em Epoca, os graficos de linha/barra correspondem a apenas
28%, como explicamos no item anterior.

Capas

Quanto ao uso dos infograficos na revista, observamos que pelo menos um
dos assuntos destacados nas capas das 16 edi¢cdes possui alguma infografia, seja
sumario, gréfico, tabela ou diagrama jornalistico. Esse dado representa, portanto, o
destaque que as publicacdo dao a informacdo grafica, pois sdo utilizadas nas
reportagens principais que estao na capa.

Edicdes de CartaCapital

Lar_’al.apltal Cart apltal

Figura 35 - CartaCapital edicdo 567

Figura 36 - CartaCapital edicdo 568  Figura 37 - CartaCapital edicdo 569



Edicdes de Veja

Figura 40 - Veja edicdo 2135

Edi¢es de Epoca

0 que o novo filme de Brad Pitt

ensina sobre um dos sentim entos
mais primitivos da humanidade

Figura 42 - Epoca edicio 594

ser mais tranqui
de bebés & criai

Figura 41 - Veja edicdo 2136

EXCLUSIVO Acusado conta
como o Enem foi roubado

Figura 43 - Epoca edicdo 595
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Figura 44 - Epoca edicdo 596  Figura 45 - Epoca edi¢do 597

Edicbes de IstoE

ado

p presidente Luiz Indcio Lula

daSilvase transforma,

y em poderosa arma.
paraaeleiiode 2010 A

Figura 46 - IstoE edigio 2082 Figura 47 - IstoE edig&o 2083

Figura 48 - IstoE edicdo 2084 Figura 49 - IstoE edi¢do 2085
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Como € possivel verificar, a infografia esta bastante presentes nas matérias
de capa das quatro publicacdes. A revista Veja apresentou infografia em todas as
matérias de capa do més de outubro de 2009. Caso semelhante foi observado em
IstoE, que possui uma reportagem sem infografico na edicdo 2082 (figura 46). Em
Epoca encontramos duas capas cuja matéria principal ndo utilizaram o recurso. Na
edicdo 596, a reportagem consistia basicamente em conselhos de 21
personalidades. Na composicdo dessa matéria, encontramos 0s depoimentos e a
foto da referida pessoa. No caso de CartaCapital, constatamos que em dois casos, a
infografia da capa estava localizada nas matérias de The Economist (figuras 34 e

36).

4.2.2 Os tipos de infograficos publicados

Apresentaremos a seguir a analise de como cada categoria estabelecida por
De Pablos (1999) — sumario infografico, tabela numérica, gréfico de linha/barra,
gréafico de pizza, mapa e diagrama jornalistico — vem se apresentando no segmento

de revistas de informacgé&o geral do pais em termos de estrutura e conteudo.

Sumarios infograficos

No corpus de 16 revistas, encontramos 173 sumarios infograficos (média de
11 por edicdo), o que representa 45.77% do total de infografia, 0 maior percentual
entre os seis tipos. Pela classificacdo de Costa, 86% dos sumarios pertencem a
categoria de informacéo textual e 14% da de processo, desenvolvimento e variagcao
no tempo. Diante desse dado, percebemos a dominancia do texto nessa categoria
de infografia. Os sumarios classificados como de informacgéo textual baseiam-se no
texto, como ja defende a classificagdo de Costa (1998). Entretanto, mesmo 0s

sumarios de processo, que indicam desenvolvimento e variagdo no tempo,
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apresentaram o texto como principal, sendo apenas enquadrados nessa categoria
por se organizar em itens que representam passagem do tempo, como podemos
verificar na figura 50. O infografico explica os diferentes estagios do sono, aliando
texto a imagem, com nitida dominancia do texto. As ilustracbes valorizam
graficamente o espaco, mas nao trazem novas informacfes. A leitura prévia
realizada a partir da identificacdo dos icones para conceber uma logica na
sequéncia nao se verifica nesse caso, a medida que neste caso 0s icones somente
se tornam inteligiveis apods a leitura do texto, jA que nao fazem parte de um sistema

convencional de simbolos.

ESTAGIOS DO SONO

0s ciclos se repetem entre quatro e seis vezes por noite

. Ase aen N
sono leve, 0s 0s movimentos sono profundo, 6 o pico da ati-
ritmos cardiaco e oculares come- quando ocorre o vidade cerebral,
respiratdrio dimi- gamarareareo pico de liberagdo quando ocorrem
nuem, a tempera- estado de tensédo do horménio ’ 0550 nhos. Leva
tura cai. Dura de diminui. Leva leptina. Sdo em média
cinco a 15 minutos 20 minutos 40 minutos 20 minutos

¢ a transicao entre
o estado de vigilia
eosono, quandoo
horménio melatoni-
na éliberado. Leva
até cinco minutos

Figura 50 - Sumario jornalistico
Fonte: IstoE n® 2083, p.86.

Na analise dos sumarios infograficos, notamos a constru¢cdo de duas
estruturas diferentes. Enquanto uns apenas enunciavam elementos, outros
explicavam os seus itens através de um bloco de texto. Para melhor organizar a
andlise, dividimos os sumarios em duas subcategorias quanto a apresentacao:
indicativos e explicativos. Nessa distingdo, o primeiro apenas aponta para algo,
engquanto que o segundo indica e explicita acerca do contetudo apresentado. Quanto
a quantidade encontrada, os sumarios infograficos explicativos representam 80.3%,
enquanto que os que apenas apontam elementos representam 19.7%.

A figura 51 representa os sumarios indicativos e as figuras 52 e 53 os

explicativos. O infogréfico da figura é classificado como indicativo, pois apesar de

trazer itens e subitens, ndo ha uma explicacdo sobre qualquer um dos termos. Os
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remédios indicados as doencas cardiacas ndo trazem novas informacdes com
relacdo a enfermidade, nem tampouco os remeédios sdo mais amplamente
abordados, com assuntos direcionados a sua composi¢ao, agao ou contra-indicacao,
por exemplo. J& na figura 52, apos o item em destaque, ha um pequeno bloco de
texto que esclarece no que a mulher exige demais com relacéo a casa, maternidade,
beleza, sexo, marido, entre outros. A figura 53 também representa um sumario
explicativo. Destacamos um dos itens para que possa ser verificado o grau de
detalhamento desse (figura 54).

ALGUNS REMEDIDS PARA 05 QUAIS
EXISTEM TESTES QUE INDICAM COMO
SERAD APROVEITADOS PELO CORPO

Doengas cardiacas
carvedilol

.-Jr\.. ' clopldrogel
varfarina

Psiquldtricas
1 fluoxetina

imipramina

haloperidol

risperidona

*Cincer

tamoxifeno
~ bevacizumabe

metotrexate

Aids
maraviroque

* Antiepiléticos
PR diazepan
o®"  fenitoina
fenobarbital

*No caso do cincer, pode-se também avaliar
o perfil malecular do turnor para saber qual
droga serd mals eficlente

Figura 51 - Sumaério infografico indicativo
Fonte: IstoE n° 2082, p.101.

Grandes expectativas
A muilher : demais dela
mesma f

i-} Maternidade Quer ter cuidado,
atengao e intimidade com os filhos

ﬁ Casa Detém a responsabilidade
tltima por organizagdo, compras,
refeicdes e administracao
das empregadas domésticas

oe Trabalho Quer mostrar eficién-
cia e igualar-se aos homens no que
diz respeito a salario e dedicagdo

® parido Luta por relacionamento
emocionalmente equilibrado
e divisdo das tarefas domeésticas

O Sexo Busca aseducioe
o prazer, quantidade e qualidade

Beleza Esta tomada pelos
ideais de juventude e magreza

Figura 52 - Sumario infografico explicativo
Fonte: Epoca, n® 596, p.84.
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Um ministro
voliivel _

o IS de IR
exmpio da titica de Mantega: soltar balbes de
ensalo para ver se 3 kiels pega. S colar, colou

Figura 53 - Sumario infografico explicativo
Fonte: Epoca n°® 596, p.46-47.

21/3/2008

Limitacdo do
créjlto

Mantega anunciou a intencao de impor
limites aos financiamentos de até
cem meses para compra de bens de
consumo durdveis, como os automaoveis.
Diante da reclamacao de empresdrios
e banqueiros, Lula o chamou para uma
conversa trés dias depois, Na saida,

o ministro negou que esse tipo de
medida estivesse em estudo. Disse
que so queria saber se os bancos
estavam sendo responsaveis

na liberagao de crédito

Figura 54 - Item do sumario infografico explicativo
Fonte: Epoca n°. 596. p.46.

Ao longo do levantamento dos sumarios infograficos, observamos que
transitam entre a informagéo esquematizada e o texto linear, tendo em vista que
podemos ler os sumarios infograficos bem como fazemos com a matéria jornalistica.
Além disso, grande parte dos sumarios infograficos atua como resumo da matéria,
ou, ainda, como o préprio texto diagramado de forma esquemética. Porém, ao
mesmo tempo em que se aproximam do texto, tais infograficos se afastam dele pela

sua estrutura subdividida em partes e, de certa forma, independente do corpo
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textual, sendo possivel realizar uma leitura de cada quadro, independentemente de
ter lido a matéria.

Uma caracteristica encontrada em alguns sumarios explicativos é auséncia de
subtitulos que anunciam o que sera explicitado, acentuando, dessa forma, a posicéo
do sumario como transicdo de linguagem entre o texto linear e a informacao
esquematizada. A figura 55, por exemplo, consideramos como Sumario por
apresentar um assunto por itens, ilustrada por um icone, cumprindo, assim, as
exigéncias para ser classificado como sumario infografico. Neste caso, 0 sumario
trata do futuro do ex-promotor Igor Ferreira da Silva, condenado pela morte da
mulher gravida. “Futuro incerto” exerce a funcdo de titulo do sumario e o texto
abaixo desse corresponde a uma abertura (ou gravata) da infografia. Apés a imagem
ilustrada de uma pessoa encarcerada, temos dois blocos de texto. Em um sumario
tradicional encontrariamos subtitulos anunciando as explicacbes. Nesse sentido,
antes do primeiro bloco teriamos algo como “A pena” e no segundo a ideia de “A

defesa”.

Em 2001, Igor foi condenado
a16 anos e quatro meses

pela morte da mulhere

pelo aborto do filho que ela
esperava e, mais tarde, a trés
anos por porte ilegal de arma

A pena de Igor

deve cair para 17 anos
porque o crime de
aborto ndo con-
sentido prescreveu.
Em 2012, ele pode
pleitear o regime
semiaberto

i Sua defesa estuda

i pedira anulacao do
: primeiro julgamento.
¢ Segundo o Ministério
: Publico, as provas

i sdo robustas e dificil-
i mente a condenacao
i serdrevertida

Figura 55 - Sumario jornalistico explicativo
Fonte: IstoE n° 2085, p.49

Esse sumario exemplifica uma das caracteristicas desse tipo de infogréfico,
que é o seu carater de resumo da matéria. O texto principal, ao qual o sumario esta

relacionado, comeca com o desabafo de Igor Ferreira da Silva — ex-promotor
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condenado por assassinato — no momento de sua prisdo. Logo apdés, tem-se o inicio
do relato do caso, que comecou em 1998 quando Igor mata sua mulher que estava
gravida, passando por sua condenacédo e as causas dessa (texto de abertura do
sumario). Depois da explicacdo do crime e da condenacdo, comeca-se a descrever
Igor da Silva, desde a sua aparéncia até o seu trabalho no passado. A seguir ha
depoimentos do pai que fala sobre o filho ter se entregado a policia. A isso segue a
explicacdo que durante o tempo em que esteve foragido, o crime de aborto ndo
consentido prescreveu. A pena seria, assim, de 17 anos, resultado dos 14 anos pela
morte da esposa e mais trés por porte ilegal de armas (item relativo a pena). Apos
isso, ha trés paragrafos de pessoas defendendo Igor, por um lado, e por outro
acusando-o (item relativo a defesa, que pediu a nulidade do primeiro julgamento).
Por fim, ainda ha trés paragrafos que discorrem sobre o teste de paternidade
realizado entre Igor e o feto, sobre a vida da esposa assassinada e como o casal se
conheceu e comecou a namorar. Percebemos, assim, que o0 sumario € composto de
partes de diferentes momentos da matéria e que a sequéncia do texto € seguida
pelo sumario.

Em um espaco de transicdo de sumarios com e sem subtitulos, encontramos
algumas variacées. E o caso da figura 56, onde as ilustracdes atuam no sentido de
indicar o tema a ser desenvolvido, correspondendo, assim, aos subtitulos dos
sumarios, sem, contudo, ter a mesma precisdo que as palavras exprimem. Pelas
ilustracbes podemos supor que a primeira parte trata de algo passando de uma para
outra pessoa, a segunda de um documento brasileiro que contém varias paginas, a

terceira relativo a justica e a ultima de um documento da PEC.
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A titu-
laridade
dos
cartorios
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licia e hereditaria por
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estabe-
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Figura 56 - Sumario jornalistico
Fonte: IstoE n® 2083, p.58
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Ja na figura 57, apresentada sob o titulo “Por que tanto desaforo? Horménios

e mudancas no cérebro explicam comportamento”, vemos uma série de itens

relativos ao assunto em que nao ha subtitulos para cada item, mas que possui, além

de imagens indicativas do assunto, a palavra-chave (professores, cérebro e sexo

oposto), que funcionaria como tal, destacada no texto.

Professores v
precisam de jogo de | ;
cintura para lidar

PORQUETANTO
DESAFORO?

Hormdnios e mudancas no cérebro

explicam comportamento

com alunos cheios |}
dehormdniosem
ebulicio. Muitosse |
tormam responddes

I

[

Figura 57 - Sumario infografico com icones e palavras-chave destacadas

. Pesquisas indicam
Jh gue no cérebro

de quem entra na

adolescéncia hd um

aumento no funcio-

{ mamento do hipotdlamo, responsavel

i pelas emagbes, o sono e a libido

Fonte: IstoE n° 2084, p.85

Essa reacdo cerebral
faz com que os jovens
se sintam invulnerd-
veis, poderosos, donos
" daverdade e foquem
y aatencio no
L sexo oposto

Percebemos, ainda, que muitos dos sumarios ndo estéo ligados a um texto.

Em alguns desses casos, essas estruturas representam secdes ou subsecbes da

revista como Panorama

— subsecéo

“SobeDesce”

de Veja (figura 58);

EPOCA.com.br — subsecéo “+” e “Blogs” de Epoca (figura 59); Bravo — subsecédo

“DVDs”, de CartaCapital (figura 60) e Em Cartaz — subsecdo “5 +” de IstoE, por

exemplo.
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t&m mais biliondrios

|
|
4 Paul Anka |
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| Receberam cinco prémios

| Nobel neste ano (um
recorde), incluindo o de
Economia, que s6 havia
sido concedido a homens

DESCE |
TV Brasil'w”

A rede criada por Franklin

Martins e dirigida por Tereza |

Cruvingl distorceu

uma pesquisa para tentar
negar a realidade de que
sua programacdo é um
fiasco de audiéncia

Cubaw”
Proibiu a blogueira Yoani
Sénchez, critica da
ditadura comunista, de ir
aos Estados Unidos para
receber um prémio

[{HE) 4
Em outubro, teve o pior
rendimento mensal de
seus 42 anos de
existéncia: 0,24%

Figura 58 - Sumaério infografico como subsecao
Fonte: Veja n°® 2135, p.62

Nosso time de blogueiros traz, diariamente, informagées, opinides e divertimento. Visite epoca.com.br

movimentos
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fécets no biog

Didrlo
do Centro
do Mundo

Paulo Noguelra |

= eoquehade

mals instigante
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& na Europa

Figura 59 - Sumario infografico como subsecéo

Fonte: Epoca

n® 597, p.39.

Macheth (1971) Mistérios e PaixGes (1991)
Na vars3 odadand bculo XIX Um o
Egédhslﬂmhndnpnder um suposto prime nobre, Alec s& viciar om pd inseticida. Nessa
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5] BB de Wil
de ol (Peter Firth). Qu AR
M ad 7 &
do filho pequeno do Macduft. de Tate, ico e bizarro, de ob

Figura 60 - Sumaério infografico como subsecao
Fonte: 566, p. 95.
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Mapas

Do total de 19 mapas, apenas 36.8% sao mapas infograficos, de acordo com
a definicdo de De Pablos (1999) exposta no capitulo trés. Mapas nao infograficos
aparecem em Epoca e CartaCapital como parte de sec¢des fixas, ajudando a ilustrar
as paginas jornalisticas. No caso de CartaCapital, situam-se na secédo “Brasiliana”
junto a um sumario ou tabela relativa a cidade da qual trata o texto. J& em Epoca,
esta presente como vinheta nas subsecdes de “Primeiro Plano” — “Fala Brasil” (figura
61) e “Fala Mundo”. Esses exemplos ndo séo considerados infograficos por serem
apenas um recorte do mapa mundial, ndo trazendo informacdes, como 0s que

apresentaremos a seguir.

Fala, Brasil

0 QUE ESTA ACONTECENDO PELO PAIS

Figura 61 - Mapa néo jnfogréfico como vinheta de secéo
Fonte: Epoca n°® 595, p.17.

Pela tipologia de Costa (1998), todos os mapas pertencem aos graficos
esquematicos de estado, pois sdo observacdes instantaneas de um espaco.

Diferentemente dos sumarios, os mapas infograficos ndo apareceram em
nenhum caso independente de um texto. A figura 62 nos mostra um mapa
infografico que informa graficamente o que ha na reportagem, no caso, os locais que
apoiam cada candidato. A informacgé&o nessa infografia € marcada através do uso de
cores — vermelho para Dilma, azul para Serra e cinza para indefinidos. As cores
estdo, pois, relacionadas aos partidos aos quais os candidatos pertencem — PT e
PSDB, respectivamente. Sem cor e legenda, esse mapa ndo seria considerado

infografico. O mesmo acontece com a figura 63.
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O MAPA DA
DISCORDIA
.. (onsulta aos 27
@, diretorios regionais
mostra que 16
estdo com Dilma,
5com Serra e

6 declararam-se
indefinidos

= Dilma
= Serra

Indefinidos

Fonte: Presidéncia
dos diretdrios

Figura 62 - Mapa infografico
Fonte: IstoE n° 2085, p. 36.

CONEXAO SEM FIO NO BRASIL
Onde havera cobertura de
telefonia celular para baixar
publicacdes para o Kindle

Figura 63 - Mapa infografico
Fonte: Epoca n° 595, p.101.

Além de relacionados estritamente a matéria, foram encontrados mapas
interligados a outras categorias, como nos indica a figura 64, em gque se encontra
junto a uma tabela. O mapa nos informa, através de um tragado vermelho, por onde
vao passar dois eixos (Norte e Leste) da transposicdo do Rio Sdo Francisco. A
tabela complementa com dados sobre o valor da referida obra, o tamanho dos

canais que serao construidos, o volume de agua que sera desviado, por exemplo.
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NWEI I'Ota A construcao dos elxos Norte e Leste integrardo o Sdo Francisco ao Semiarido
Valor da obra -

\ ( {
iy || L 1

{0 equivalente & 13 estadios como o Engenhdo, no Rlo de Janelra) 'l{,?

Canals de &
construldos serd desviado
713 km 26,4 m’ por segundo

(& mesma distancia entra

580 Paulo e Floriandpolis) i

e i o i
Estados por
ande passa

Municiplos i

Figura 64 - Mapa infografico
Fonte: Epoca n°® 596, p.44.
Percebemos, nesse estudo, que os mapas utilizados sdo compostos, em
geral, de uma maneira bastante simples, distinguindo basicamente suas informacdes

com uso de cores.

Tabelas

As tabelas correspondem a 20.3% do total de infograficos encontrados nas
publicacdes. Foram encontradas 74 tabelas, resultando em uma média de quatro por
edicdo. Vimos em Costa (1998) que a tabela € um recurso que permite visualizar a
obtencéo de resultado.

Na analise dessa categoria, encontramos duas formas de organizacao.
Primeiramente, temos a que se apresenta com a estrutura convencional em que um
dado esta na extremidade esquerda de uma grade e seu valor corresponde segue
na mesma linha, estrutura que denominados de “tabela convencional” (figuras 65 e
66). Por outro lado, também identificamos tabelas numéricas que ndo seguem a
estrutura tipica mencionada. Denominamos essas como “tabelas desconstruidas”,
tendo em vista 0 desmembramento de sua forma rigida tradicional. Na figura 67, o
valor numeérico esta em destaque em relacdo a informacao textual abaixo dele. Em

primeiro lugar temos o numero e posteriormente a explicacdo a que se refere.
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Percebemos, diante dos exemplos expostos, que tais tabelas se configuram por
serem compostas de varios pequenos blocos de texto em que o valor numérico &

realcado através de recursos graficos, como cor e tamanho da fonte.

I Fazendo as contas 5 |
Receita media mensal por usuario de celular
em 2008, em ddlares

Japao 569  Nigéria 127
Franca 542  China 101
Estados Unidos 507  Quénia 98
Gra-Bretanha 373 India 65
Alemanha 305 Indonésia 48
Brasil 146  Bangladesh 37

Fonte: TeleGeography

Figura 65 - Tabela numérica com estrutura convencional sem icone
Fonte: CartaCapital n® 566, p.40
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Figura 66 - Tabela numérica com estrutura convencional com icone
Fonte: Veja n° 2134, p.95.

< » NOBRASIL —= NOSEUA
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éosaldriode : éavariagdo ¢ éovalorda atletas praticam  : demulheres i éamédia
Marta (acima) i dos saldrios das i ajuda de custo, futebolnoBrasil  : jogam i salarial das
no Santos i atletas nos i recebida por como amadoras i profissionalmente : estrelas
Futebol Clube i grandes clubes i parte considerdvel | i dostimes

i i das jogadoras H i i americanos

Figura 67 - Tabela numérica desconstruida
Fonte: IstoE n° 2082, p. 78.

Também podemos observar essa estrutura blocos de texto em tabelas nas
figuras 68, 69, 70 e 71. Nessas imagens podemos verificar, ainda, a forte presenca

de icones nessa categoria de infografico, com excecdo dos encontrados em
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CartaCapital, como explicado anteriormente. Na figura 68 imagem e texto estdo de
tal forma agregadas, que os limites da ilustracdo correspondem as linhas de grade
da tabela. Percebemos aqui ndo s6 uma boa estética, mas uma adequada
conjuncéao de dois elementos (gréaficos e textuais), ainda que essa imagem nao seja
fundamental para o entendimento do conteudo, bem como nas figuras 69 e 70. Na
figura 71 a ilustracdo do cofre ja indica quem possui mais dinheiro, ainda que a

guantidade somente sera entendida com a leitura do quadro respectivo.

" AOlimpiada

" de20l6terdaum ey [ 90 bilhdes lzo mil
 expressivoimpacto ! serd oimpacto empregos diretos
naeconomia | econdmico dos eindiretos serdo
brasileira, segundo ) Jogos Olimpicos gerados ao ano
o Ministério no Brasil entre 2009

do Esporte

investimento reali-

gerados entre zado para os Jogos
2017e2027 vai voltar aos cofres
40 FSTOE 2082 WIO/2009 publicos na forma
de impostos
Figura 68 - Tabela numérica desconstruida
Fonte: IstoE n® 2082, p.40.
TRAGEDIA ARGENTINA

foram encontrados foram identificadas

filhos de desaparecidos criancas tiradas dos pais
4 0 politicos ainda ndo 87 durante a ditadura j&

Fonte: Avés da Praga de Malo

Figura 69 - Tabela numérica desconstruida
Fonte: IstoE n° 2085, p. 104.
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Figura 70 - Tabela numérica desconstruida
Fonte: Veja n° 2136, p. 142-143.
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Figura 71 - Tabela numérica desconstruida
Fonte: Veja n°. 2134, p. 134-135.

A figura 70 é uma tabela numérica desconstruida que compara diferentes
informacdes a respeito da catalogacdo de animais (aves, mamiferos e insetos),
plantas, estrelas e planetas. Na figura, o enunciado do item a ser comparado

(“Média de descobertas”, “Estima-se que existam no total” e “Nesse ritmo, a
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catalogacdo estara completa em”) € escrito em cada uma das categorias, e, assim,
torna-se possivel uma leitura vertical, em que o leitor pode escolher uma categoria e
s6 pelas informacfes centradas no referido quadro, compreender o conteudo. Da
mesma forma ocorre com a figura 71. Neste caso, entretanto, ha uma desconstrucao
de maior grau no sentido que as categorias (personalidades) sdo espalhadas pelas
paginas. Percebemos somente que se trata de uma mesma informacao comparativa
pela similaridade de cores, tipologia, tamanho dos quadros e disposicdo dos
elementos (fotografia, ilustracdo e quadros). Além disso, esse recurso tambéem
hierarquiza as informacdes. Apesar de “fortuna” estar antes de “quanto perdeu” o
destaque esta no ultimo devido a cor vermelha, enquanto que o anterior possui o
fundo acinzentado como o restante da tabela. Devemos atentar nessa imagem,
ainda, aos diferentes tamanhos dos cofres que fazem uma referéncia a quantidade
de dinheiro de cada empresario.

Esse tipo de composicdo, portanto, prioriza uma leitura ora vertical, ora
horizontal. Nesse sentido, minimiza a forca do cruzamento de informacdes,
caracteristica da tabela, o que implica em uma valorizacdo de determinados dados
em detrimento de outros.

A figura 72 também se apresenta como uma tabela desconstruida, a medida
gue nao esta organizada de forma convencional, como verificamos nas figuras 65 e
66. Classificamos tal imagem como tabela numérica devido ao fato de apresentar
nameros e seus dados correspondentes, como reducdes - 1.9%, riscos - 0.79%,
entre outros. Entretanto, verifica-se que nesse caso foi dada uma maior valorizacao
a composicao estética que na informacgao. O tamanho das palavras ndo corresponde
ao valor relacionado a ela, nem as cores das letras significam algo, nem o sentido

em que esta a palavra (horizontal ou vertical) revela alguma informacéo.
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Como as empresas brasileiras estdo se preparando para o aqueumento global,
de acordo com os questionarios do Prémio Epoca de Mudancas Climaticas
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Figura 72 - Tabela numérica desconstruida
Fonte: Epoca n°® 594, p.60.

Ainda na categoria de tabelas numéricas foi encontrada uma situagdo em que
houve conflito de classificagcbes (figura 73). Optamos por classifica-la como tabela
numérica acrescida de icones — graficos de pizza —, pois entendemos essa imagem
como uma relagdo comparativa entre 0os paises quanto a porcentagem da populacao
gue vive em favelas, tendo em vista possuirem um mesmo titulo. Como o gréafico de
pizza apenas ilustra 0 numero de cada item da tabela, escolhemos classificar a

imagem como um todo em tabela ao invés de classificar como nove graficos de

pizza.
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Figura 73 - Tabela numérica com icones

Fonte: IstoE n° 2083, p.28.
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Assim como encontramos com 0s sumarios, tabelas numéricas atuam como

subsecdes fixas nas revistas. E o caso, por exemplo, da subsecdo “Panorama-

Numeros” (figura 74), que trata de nimeros que se destacaram na semana, sem ter,

necessariamente, relacdo entre si, e da subsecdo “Assuntos mais comentados” da

secao “Leitor” da revista Veja.
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Assuntos mais comentados o
Ben-Hur Ferraz Neto (Entrevista) - 35 (S L0000
Barbarie do MST - 34 "‘mm. W
JR. Guzzo - 32 [ZEI=S
Mercedes Sosa (Datas) - 16
Bolsa guerrilha - 11 G

Figura 75 - Subsecao “Assuntos mais comentados”
Fonte: Veja n° 2135, p.38.

Gréficos de linha e barra

Os graficos de linha e barra representam 17.81% do total de infogréficos.
Vemos em Costa (1998) que esses graficos auxilia-nos a visualizar a obtencdo de
resultados.

Devemos salientar, primeiramente, a justificativa por agregar os dois tipos de
graficos em uma mesma categoria. Ao adotarmos a sugestdo de tipologia de De
Pablos (1999), entendemos que ha uma linha muito ténue entre os dois formatos. Na
figura 76, por exemplo, podemos observar a aproximacdo entre as duas formas
referidas. Se houvesse um tracado no final das barras do primeiro grafico, teriamos
um gréfico de linha. Do mesmo modo, se retirassemos o tracejado do grafico “O fator
regional’, esse seria um grafico de barra. Esse segundo caso poderia ser
considerado, ainda, uma transi¢cao entre os dois formatos, uma vez que mantém o0s

dois eixos.
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O FATOR ESCOLARIDADE 20
18
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A discrepancia das

pesquisas no Nordeste, 15 16 16
onde a populacao é mais 14 i
pobre, é mais alta

Regiio Sul  Centro-Oeste Norte Sudeste Nordeste

Figura 76 - Grafico de barra e linha, respectivamente.
Fonte: Epoca 594, p.74.

Uma outra aproximacdo se da também com os graficos de pizza. Esses
altimos sdo apropriados para representar o espaco de uma parte dentro de um todo.
Entretanto, a alteracdo da forma grafica de circulo para retdngulo modifica a
classificagcdo do grafico. Na figura 77 observamos um grafico de barra que traz a
proporcao entre os resultados na prépria estrutura. As figuras 78 e 79 integram uma
mesma reportagem e assemelham-se pela tipografia e cores utilizadas. Ambas,
ainda, trazem, em cada grafico, apenas o percentual de um dado. A figura 78
compara o quanto o valor investido pelas empresas para lidar com as mudancas
climaticas equivale no investimento total dessa em 2007 em contraposi¢cao a 2008. A
figura 79, por sua vez, compara quantas empresas participaram de discussdes
publicas sobre mudancas climéaticas em 2007 e em 2008. O que os diferencia e os

separa, pois, como grafico de barra e pizza € unicamente a sua forma fisica.
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Figura 77 - Gréfico de barra
Fonte: Epoca n°® 594, p. 17.
Quantas participam de Esse valor equivale
discussoes piiblicas sobre o aquanto do '“"ESt'““f;'“to
tema mudancas climaticas total da empresa
8,8% 11,8%
77% 80% | |
2007 2008
R 17 e A 2007 2008
Figura 78 - Gréfico de barra Figura 79 - Grafico de pizza
Fonte: Epoca n® 594 , p.60 Fonte: Epoca n® 594, p.61.

No momento de adotarmos uma tipologia no capitulo trés, achamos pertinente
a sistematizacdo de De Pablos (1999) de gréficos de linha/barra e de pizza, tendo
em vista duas formas distintas de apresentar os numeros comparados — de maneira
quantitativa e proporcional, em que esperavamos encontrar nos de linha/barra e de

pizza, respectivamente. Entretanto, nas edi¢cdes analisadas, encontramos, de forma
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guase que equilibrada, os graficos de linha/barra apresentando quantidade e
proporcao (figura 81). Além disso, ha um caso, na revista Veja, em que o grafico de

barra agrega os dois tipos de informacéao (figura 80).
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Figura 80 - Grafico de barra
Fonte: Veja n° 2135, p.58.

Gréficos de linha/barra

Misto 2%

Proporcional
38%

Quantitativo
60%

Figura 81 - Proporcéo tipos de valores dos graficos de linha/barra.

Gréficos de barra também se apresentaram como subsecdo. E o caso da
subsecdo “Mais Comentadas” (que registra em forma de grafico de barra a
propor¢cdo de comentarios sobre cada matéria da edicdo anterior) da secdo “Caixa

Postal” de Epoca (figura 82).
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Figura 82 - Grafico de barra com icone
Fonte: Epoca 596, p.10.

Na figura 82 podemos observar um uso apropriado de icones. O envelope no
final de cada barra antecipa ao leitor que se trata de mensagem enviada, antes
mesmo de ler o gréafico. Apesar dos comentarios ndo serem enviados por cartas e
sim via e-mail (no inicio da secdo ha o endereco eletrénico para correspondéncia), o
envelope — que remete a carta — € um icone que transmite perfeitamente a ideia de

correspondéncia.

Graficos de pizza

Os gréficos de pizza representam o menor percentual entre os infograficos —
3.6%. Em relacéo a essa categoria de infografia ndo houve grandes particularidades
para analise. Em nenhum caso foi verificada inclusédo de icones, como verificamos
nas categorias anteriores. Todos os graficos de pizza apresentaram valores
proporcionais. Também nao foi encontrado nenhum exemplo de grafico de pizza
como sec¢ao ou sub-secdo, nem tampouco independente de um texto.

A maior dificuldade para classificacdo deu-se, por vezes, devido a sua
confluéncia com as tabelas, como jA mencionado no item anterior relativo a tal

categoria. A figura 83 consideramos como sendo trés graficos de pizza, enquanto
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que a figura 73, como tabela, conforme explicado anteriormente. A escolha foi
baseada na organizacédo de cada infografia. Como na figura 83 ndo ha um titulo ou
texto de abertura geral e os graficos sdo independentes entre si, categorizamos
como trés infograficos. Ja a figura 73 possui elementos de abertura que os aproxima

e sdo dependentes no sentido de relacao de dados que apresentam.

88% 96% 88%

das participantes delas executaram investem ou tém planos
consideraram 0s riscos ou planejaram acoes de investir em
e as oportunidades do para gerenciar produtos e servicos para
clima na hora de decidir 0s riscos lrazidos pelas minimizar os efeitos
novos investimentos mudangas climaticas das mudancas climaticas

Figura 83 — Gréficos de pizza
Fonte: Epoca n® 594, p.61.

Diagramas Jornalisticos

Os diagramas jornalisticos representam 9% do total de infogréaficos
encontrados na presente pesquisa. Esse tipo de infografia esta presente em 16% do
total na revista Epoca, 15% na Veja, 4% na IstoE e 0% na CartaCapital. Todos os
diagramas jornalisticos foram localizados dentro da reportagem, ndo exercendo
funcdo de secéo ou subsecdo em qualquer uma das publicacdes.

Os diagramas jornalisticos séo o tipo de infografia mais complexa e que além
de agregar, por vezes, outros tipos de infograficos, podem trazer varios tipos de
informacdes. Pela tipologia de Costa (1998), os diagramas jornalisticos apresentam
as caracteristicas das seis familias definidas pelo autor de acordo com as funcgfes
gue o0s esquemas expressam. Verificamos que a maior parte (42.5%) desse tipo de

infografia se apresenta em forma de desenvolvimento, processo ou passagem de
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tempo, seguido pelos esquemas que indicam estado (22.5), relacéo (12.5), obtencéo
de resultado (10%), estrutura (7.5%) e informacdes textuais (5%), como podemos

visualizar na figura 84.

17
9
5
4
3
H &

Processo Estado Relagéo Obtencéo Estrutura Informacdes
de resultado textuais

Figura 84 - Relacéo entre as diferentes funcdes que os diagramas jornalisticos expressam

Esquemas que apresentam ideia de processo sao verificados, por exemplo,
nas figuras 85 e 86. A figura 85 explica como esguichar diéxido de enxofre na
estratosfera para reduzir a incidéncia de radiacdo na superficie, através de quatro
etapas: (1) queima na usina térmica, (2) bombeamento do dioxido de enxofre,
sustentado por balbes, (3) explosdo de uma bomba a cada cem metros e (4)
chegada na estratosfera e dissipacdo pelos ventos. Esse caso mostra a conexao
entre diferentes etapas e evidencia, ainda, a necessidade de se interligar texto e
imagem para comunicar uma informacao que seria de dificil entendimento apenas

um dos elementos.
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Figura 85 - Diagrama jornalistico de processo
Fonte: Veja n° 2135, p.127.

Outro caso de esquema que expressa processo € a figura 86, que relata
acordos entre trés paises — Franca, Russia e Ird — sobre envio de uranio para
geracdo de energia nuclear e realizacdo de pesquisas. O mapa, com a indicagéo
dos sinais graficos, auxilia-nos a compreender a sequéncia dos planos a respeito do

uranio. O texto atua de forma essencial a informacao, explicando o que os paises



124

acordavam e qual seria a funcdo do elemento quimico no Ird, na Franca e na

Russia.

0 plano que o Ira quase aceitou =

0 Olriise 9 Depols de enriquecido 6 O material voltaria ao _".?';q‘ L
comprometeriaa pelos russos a um nivel Ird para uso exclusivo em g
enviar a Rissia 1.200 de 20% (para uma bomba um reator de pesquisas de

kg de urdnio pouco precisa-se de 90%), o lralﬁﬁﬁ{?ﬂé}ﬁfﬁr':“e{ﬁ“__‘)
enriquecido até o fimdo  uranio iria para a Franga, Teerd. Todo esse processo
ano, sob supervisdo da onde serla convertido em duraria cerca de 18 meses
Agéncia Internacional combustivel nuclear

de Energia Atomica
(Alea)

Figura 86 - Diagrama jornalistico de processo
Fonte: Epoca n°® 595, p.54.

Ja a figura 87, que agrega diversos graficos, mostra uma diagrama jornalistico
que expressa obtencdo de resultado. Optamos por classificar como diagrama ao
invés de oitos diferentes graficos pela conexdo de sentido que possuem entre si,
explicando a relacdo entre os dados para dar o contexto da empresa Vale, antes e
depois da privatizacdo. Selecionamos dois graficos contidos no diagrama para
mostrar exemplos de diferentes formas de agregar icone a essas estruturas. A figura
88 é um gréfico de linha que compara o valor de mercado da companhia Vale em
1997 e em 2008. Utilizou-se uma das linhas ascendentes da logomarca da empresa
para compor, junto com um tracado, a sua valorizacdo no mercado durante os 11
anos. Ja a figura 89 corresponde a um grafico de pizza composto por varios
bonecos, que representam proporcionalmente os empregados da Vale no Brasil e no
mundo. Sao duas formas diferenciadas de se conjugar icone com grafico que
conseguem expressar, nesse conjunto, uma informacéo. Na figura 88 reconhecemos

a marca da empresa e, assim inferimos que se trata de dados dessa. Na figura 89,



125

por sua vez, a presenca de icones em forma de bonecos nos sugere que o grafico
trata de pessoas, ainda que néo diretamente a empregados. Nesse caso, poder-se-
ia ter sido utilizado diferentes cores para indicar trabalhadores brasileiros com as

cores da bandeira nacional, que caracterizam o nosso pais, por exemplo.
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Figura 87 - Diagrama jornalistico
Fonte: Veja n° 2135, p.74-75.
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Figura 88 - Grafico de linha com icone Figura 89 - Grafico de pizza com icone
Fonte: Veja n® 2135, p.74 Fonte: Veja n° 2135, p.75.

Ainda quanto a tipologia de Costa (1998), importante destacarmos que, em
alguns casos, houve dupla classificacdo. E o caso, por exemplo, da figura 90 que

estabelece, primeiramente, a relacéo entre fumantes e ndo fumantes relativo ao grau
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de parentesco ou amizade, e, posteriormente, registra a variacdo dessa entre o0s

anos de 1971 e 2001.

CIENCIA & TECNOLOGIA PSICOLOGIA

Relagho de amizade ou amorosa

Parentescn

19/1

Figura 90 - Diagrama jornalistico de relagéo e processo
Fonte: Epoca n°® 597, p.104-105.

Situacdo semelhante deu-se com a figura 91, que apresenta uma linha do
tempo sobre as exploracdes espaciais — sendo considerando, assim, Como processo
— e apresenta, ainda, um mapa da lua — uma observacao instantanea e, portanto,
infografico de estado. A relacdo entre os dois elementos (linha do tempo e mapa) é
marcada pela presenca de cores que corresponde a paises (figura 92). Pela linha do
tempo acompanhamos quais as nacbes que vem investindo em viagens e
descobertas relativas ao satélite natural da Terra e 0 que elas vem realizando,
informacé&o auxiliada por pictogramas, que indicam instalacdes de espelhos, missdes
tripuladas, coletas de rochas, uso de veiculos em solo e choques contra a lua.
Através do mapa conseguimos visualizar os pontos da lua onde ja foram feito

contatos e quais foram os paises que realizam esses.
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Figura 91 - Diagrama jornalistico de processo e estado Figura 92 - Legenda do infografico
Fonte: IstoE n° 2084, p.104-105 Fonte: IstoE n° 2084, p.105

A figura 91 representa, assim, um caso em que 0S pictogramas foram
utilizados de forma apropriada. Entretanto, encontramos exemplos em que 0 usoO
desses elementos nédo-textuais foi inadequado, como na reportagem sobre o crime
no Rio de Janeiro da edicdo 2136 da revista Veja (figura 93). No diagrama
jornalistico correspondente a matéria, 0s pictogramas ndo estdo acompanhados de
legenda, como aconselha Moraes (1998), e explicamos no capitulo trés. Somente
conseguimos inferir que as imagens tratam modalidades esportivas se lermos o
texto de abertura “O perigo que ronda o Ri0”, que traz o seguinte: “Antes de sediar a
Olimpiada, o Rio precisa passar na prova da seguranca. O mapa mostra como as
instalacbes que abrigardo os jogos estdo proximas de locais onde ocorreram
eventos violentos nos ultimos anos”. Porém, mesmo com a introducgéo textual, ndo é
possivel decifrar por completo os pictogramas, e quais esportes eles correspondem,

como podemos constatar na figura 94.
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Figura 93 - Diagrama jornalistico
Fonte: Veja n° 2136, p.104-105.

Figura 94 - Diagrama jornalistico
Fonte: Veja n° 2136, p.104
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Das 16 edicOes analisadas nessa pesquisa, em 11 localizamos diagramas

jornalisticos (4 em Veja, 4 em Epoca e 3 em IstoE). Desse nimero, encontramos

sete capas (ou em 64%) com chamadas cujas reportagens traziam ao menos um

diagrama jornalistico, 0 que mostra o destaque dado a esse tipo de infogréfico pelas

publicacdes do segmento.
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4.2.3 Analise da infografia

Na analise dos infograficos nas revistas de informacéo tivemos em mente que
esses compdem — junto com texto, fotografia e ilustracdo — a noticia em sua
totalidade. Nesse sentido, buscamos compreender seu lugar enquanto um recurso
grafico jornalistico e que cumpre, portanto, além do papel de dar visualidade a
pagina, a funcéo de transmitir informacdes. Ao fazer isso, segue critérios e valores
oriundos do campo jornalistico, segundo processos de edicdo singulares ao campo
(WOLF, 2006; PENA, 2007). Valero Sancho (2001), por sua vez, lembra que
informar €& transformar, de forma inteligivel, dados que, muitas vezes, vém
desconexos e desprovidos de uma estrutura ou forma. Na infografia a transformacao
vai se dar de forma esquematica, como lembra Costa (1998), que distingue o
esquema da imagem por ndao ser uma analogia do real e se diferencia do texto pela
forma de percepcéao.

As diferentes estruturas de esquema foram estudadas adotando a tipologia de
De Pablos (1999) que as dispde em seis categorias — sumario infografico, grafico de
linha/barra, grafico de pizza, tabela numérica, mapa infografico e diagrama
jornalistico. Ao analisar essas estruturas, podemos perceber diferentes funcdes e
formas de percepcdo. Nos sumarios infograficos, encontramos um tipo de
composicdo basicamente textual, sendo os icones apenas complementares. Nos
mapas infograficos encontramos, na maioria dos exemplos, apenas uma informacao
contida, seja essa comparativa, como vimos na figura 62 (p.108) (que confronta os
estado em que o PMDB apoia Dilma, os que apoiam Serra e, ainda, 0os que estao
indefinidos nessa questdo), ou que apresentam algo, como a figura 64 (p.109) que
mostra por onde vao passar dois eixos do Rio S&o Francisco ap0s a transposicao.

Graficos de linha, barra e pizza se apresentam em seu formato tradicional e, nos
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casos em que trouxeram a conjungcdo com icones, poucas vezes a imagem foi
essencial para o entendimento da informacdo. Contudo, alguns gréaficos
apresentaram uma forma adequada de apresentar a informacao através da unidao
com icones, como verificamos nas figuras 88 e 89 (p.125), que compdem o
diagrama jornalistico da reportagem sobre a empresa Vale.

Quanto as tabelas, encontramos uma nova estrutura distinta de seu formato
tradicional, em que houve uma desconstrucdo ndo soO estrutural, mas, em alguns
casos, no sentido de leitura, priorizando uma informacdo em detrimento de outra.
Observamos tal situacdo na figura 71 (p.112) que, ao ser dividir os quadros da
tabela em diferentes pontos das paginas, deu-se uma preferéncia a leitura vertical —
em que se compara diferentes dados de um mesmo elemento —, em oposi¢cao a
horizontal — em que se relaciona o mesmo dado em diferentes elementos.

Diante do estudo realizado, contrapondo as seis diferentes estruturas
proposta por De Pablos (1999), concordamos com o autor quando esse defende o
diagrama jornalistico como a infografia jornalistica por exceléncia, dado a sua
estrutura, composicdo e apresentacdo. Se fosse realizada uma distincdo pela
tipologia proposta por Valero Sancho (2001), que contrasta infograma, infografico e
megainfografico, as demais categorias (sumarios, graficos, tabelas e mapas) seriam
considerados infogramas ou infograficos, enquanto que grande parte dos diagramas
jornalisticos se enquadraria na categoria de megainfografico, visto a sua
complexidade e composicdo através de infograficos e infogramas, como
constatamos, por exemplo, na figura 87 (p.125), que traz diferentes tipos de graficos.
Além da composicado por outros tipos de infograficos, os diagramas jornalisticos

foram os Unicos que apresentaram elementos nao textuais como pictogramas, sinais
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graficos e bonecos, dados que, se adequadamente utilizados, auxiliam na
informacé&o, como verificamos na figura 91 (p.127).

Constatamos, diante do exposto, que, com excecdo dos diagramas
jornalisticos, a composicdo e apresentacdo dos demais infograficos constroi-se de
maneira simples, que ndo requer muito atencéo para ser compreendido. Tendo em
vista que os diagramas representam 9% do total da infografia presente nas
publicacdes, confirmamos a premissa de que o modo de esquematizar os dados é
determinado em func&o do perfil do publico leitor. Como explicamos anteriormente,
revistas cientificas da area meédica, por exemplo, vao trazer infograficos
apresentados de tal forma que, possivelmente, ndo serdo compreendidos pelo leitor
comum. No presente estudo, que analisou revistas de informacdo geral, que
abrangem um publico amplo, identificamos basicamente estruturas de organizacao e
apresentacdo pouco complexas, compreensiveis, em principio, por pessoas com
diferentes formacdes.

Como destacamos, a infografia cabe uma dupla funcdo: dar visualidade e
informar. Entretanto, verificamos que em alguns casos a visualidade se sobrepde a
informacgé&o, como pudemos observar na tabela da figura 72 (p.114), onde cores,
tamanho e ordenacdo dos elementos ndo correspondem a um nivel informacional
significativo. Além disso, € preciso que o leitor gire a revista para ler e, assim, tentar
compreender o0 que esta escrito. O exemplo evidencia, pois, uma preocupa¢ao maior
com a boa estética que com a transmissao de informacédo. Entretanto, o infografista
deve atentar na composicao da infografia, tendo em vista que a construcdo desse
recurso grafico, que € o resultado da conjugacdo de texto e imagem, requer tanto
conhecimentos de construcdo de uma boa visualidade — carater estético — como

conhecimentos de como transformar uma informacdo textual em esquematica,
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priorizando a informacdo, tendo em vista que a funcdo do jornalismo é
fundamentalmente essa.

Na andlise da infografia utilizada nas revistas de informacdo geral
identificamos duas estruturas basicas quanto a forma de apresentar as informacdes.
Primeiramente temos uma disposicao de elementos em que ndo ha, ou pouco se
revela, a conexao entre os dados, de forma que o leitor pode encontrar e extrair o
que lhe interessa ou do que necessita, sem ser necessario o entendimento do
grafico em sua totalidade. Nessa categoria encontramos todos os tipos de
infograficos — os graficos (de linha, barra e pizza), as tabelas, os mapas e parte dos
sumarios e diagramas jornalisticos.

No sumario da figura 51 (p.101), por exemplo, podemos encontrar
exclusivamente os remédios testados para o cancer sem necessidade de ler os
dados anteriores, como a medicacdo para doencas cardiacas ou psiquiatricas. Da
mesma forma podemos descobrir qual a expectativa da mulher em relacdo ao
marido sem precisar saber 0 que ela espera da maternidade, casa, trabalho, sexo ou
beleza (figura 52 - p.101). Caso semelhante se da também nos diferentes tipos de
graficos. Na figura 77 (p.118), podemos compreendemos qual a porcentagem de
jovens que copiariam um trabalho da internet sem precisar ler os demais itens.

No caso das tabelas, isso se da em duas medidas. Na figura 70 (p.112),
podemos comparar a média de descobertas de aves, mamiferos, plantas, fésseis de
dinossauros, insetos, estrelas e planetas, ler diversos dados (média de descobertas,
a estimativa do total e o ritmo de catalogacéo) dos planetas, por exemplo, ou, ainda,
ler apenas a média de descobertas dos planetas.

Nos mapas essa situacao se verifica, por exemplo, na figura 64 (p.109), onde

podemos verificar por quais locais vai passar o Eixo Norte do Rio Sdo Francisco,
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sem ser necessario acompanhar o Eixo Leste do mesmo rio. Quanto aos diagramas
jornalisticos, encontramos a referida caracteristica em esquemas como a figura 87
(p.125), em que podemos ler os graficos de forma independente, ainda que a leitura
total desses auxiliem melhor na compreensao do conteudo, e na figura 93 (p.128),
onde podemos ir direto a um ponto do mapa para encontrar uma informacao.

Por outro lado, h& infograficos em que sé podemos compreender o conteudo
se acompanharmos a leitura por completo. Essa categoria diz respeito aos graficos
de processo, como a figura 85 (p.123), que mostra como esguichar dioxido de
enxofre na estratosfera. Podemos até ler as etapas seguintes, mas s6 teremos o
entendimento completo se seguirmos a sequéncia. Caso contrario, percebemos a
sequéncia de imagens apenas como um baldo, que sai de uma local na terra e sobe
29 quilémetros.

Quanto a conjuncdo com icones, percebemos que, em grande parte, a
presenca € apenas figurativa, como na tabela da figura 69 (p.111), que relata sobre
as criancas desaparecidas na Argentina durante a ditadura. Deduzimos, pela
silhueta que a primeira imagem relaciona-se a uma menina, € a segunda a um
menino. Porém, os itens séo relativos a criancas em geral, ndo especificadas por
sexo. As ilustracbes, desse modo, proporcionam apelo estético, mas baixo nivel
informacional.

Ha casos em que o0s icones seriam importantes para um entendimento prévio
do conteudo, antes da leitura, mas esses somente séo inteligiveis apos o texto ser
lido. Na figura 50 (p.100), por exemplo, s6 vamos relacionar a primeira imagem com
transicdo entre estagio de vigilia, a segunda com ritmos cardiacos, a terceira com
movimentos oculares, a quarta com hormdnio e a quinta com ceérebro, apds lermos

oS textos correspondentes.
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Essa situacdo pode ser relacionada com 0 processo de scanning que O
estudo Eyes on The News constatou. A articulacdo de texto com imagem, na
varredura de leitura da pagina, atrai mais a atencdo do olhar do leitor do que
simplesmente o texto.

Grande parte dos infograficos apresenta uma estrutura de percepcéao linear e
sequencial, caracteristica dos textos, como afirma Costa (1998), em contraposi¢ao a
um mecanismo logico na percepcdo que os esquemas estabelecem. Essa situagao
decorre da predominéancia do texto sobre as imagens, como pudemos constatar. Em
muitos casos, tal aspecto ndo transparece como simples opcdo do infografista.
Muitos dos infograficos analisados ndo possuem elementos para se compor uma
infografia tal como é idealizada segundo os autores consultados na constituicdo de
nosso referencial teorico.

Devemos lembrar da assertiva de De Pablos (1999) de que, para ser
realizada uma infografia de um material, € necessario que ele possua a capacidade
de transferéncia visual, ou seja, que seja capaz de se apresentar de forma textual e
grafica. Podemos inferir que essa seja uma das causas das estruturas falhas que
encontramos em diferentes tipos de infograficos. E o caso da figura 55 (p.103), por
exemplo, em que o sumario esta dividido em trés blocos de texto, em que o primeiro
relata o caso, de forma mais ampla, atuando como a abertura do infografico, e os
seguintes como itens. A Unica imagem consiste em uma ilustracdo de uma pessoa
encarcerada. Tal elemento € apenas decorativo, tendo em vista que sua conjuncao
com o texto ndo € necessaria. O conteddo expresso no sumario € apenas um
resumo da matéria, conforme explicado anteriormente. A escolha dos itens do texto
deu-se, portanto, com base nas informacfes mais importantes do relato, sem

transparecer uma preocupacao com a transferéncia visual.
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Percebemos, portanto, que grande parte da infografia estrutura-se de forma
em que o texto é fundamental para o entendimento. Discordamos, assim, de Neto
(2007) que propde chamar de “espectadores” o publico dos veiculos impressos,
dada as caracteristicas visuais do meio, pois apesar da infografia estar bastante
presente e ocupar grande espaco da pagina, ela ancora-se no texto, e a simples
visualizacdo nao permite a compreenséao do conteudo.

ApOs a analise de 16 revistas do segmento de jornalismo de informacéao geral,
reconhecemos na infografia um recurso grafico que proporciona visualidade a
informacé&o e auxilia a compreensao de dados, fatos ou acontecimentos. Além disso,
graficos de barra, linha, e pizza, bem como as tabelas, apresentam-se como
ferramentas apropriadas para informar dados estatisticos. As infografias, portanto,
atendem a uma visualidade e ajudam a compor, com os demais elementos da
pagina, a noticia completa, mas ndo substituem a leitura do texto jornalistico. Em
contraposicdo a esse conceito, encontramos diversos infograficos, com atencao
especial aos sumarios, que se apresentam como uma alternativa de leitura ao texto

principal, ja que trazem os dados principais da matéria, e, assim, um resumo dessa.
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5 CONSIDERAC}C)ES FINAIS

Veja, IstoE, Epoca e CartaCapital sdo as quatro principais revistas semanais
de informagé&o geral do Brasil da atualidade e se inserem dentro de um contexto de
valorizagdo da estética no jornalismo, que vem incorporando uma série de
remodelacdes grafico-editoriais desde meados do século XX. Dentre as mudancgas,
a infografia se encontra como a ferramenta visual que mais representa 0 processo,
pelo fato de ser o recurso grafico mais recente no meio e por ser o que mais vem
ganhando destaque nos veiculos.

O presente trabalho teve por objetivo mapear o espago dado aos infograficos
nas referidas revistas, para, dessa forma, analisar como esse segmento do
jornalismo se estrutura em termos desse tipo de informacédo grafica. Percebemos

nesse estudo que o segmento tem dado destaque a infografia, a medida que
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proporciona um espaco consideravel ao recurso — 10.6% das paginas editoriais, em
meédia. Aléem do espaco fisico que ocupa, verificamos uma valorizacdo do recurso
tendo em vista o grande uso da infografia (média de 23 por edicdo) e seu uso
vinculado as principais matérias do veiculo, que, em funcao disso, possui chamada
na capa.

Além disso, esse recurso aparece fixo sob diferentes formatos (sumarios
infograficos, tabelas numéricas e graficos de barra) como secdes ou subsecdes,
presentes em todas as edi¢cdes produzidas. A infografia parece, portanto, ter
conquistado seu espaco no jornalismo impresso e ter se incluido na rotina produtiva
dos veiculos jornalisticos, jA que o seu principio de transmissédo rapida de uma
mensagem atende ao leitor contemporaneo, que dispde de muitas informacdes e
pouco tempo. Por outro lado, justamente pelo fato de potencialmente ser o que é lido
de modo mais imediato, necessita conter dados e propor¢des acuradas, informacoes
claras, ndo ambiguas, alinhadas com o compromisso de credibilidade.

Conforme pudemos observar, grande parte dos infograficos atua como
resumo da matéria ou parte dela, e ndo como indicam autores e infografistas como
Jaime Figueiredo®?, de inserir dados de forma que a infografia responda a algumas
qguestdes, enquanto que o texto fale de outras. Essa situacdo pode ser observada
nos sumarios infograficos, que correspondem a quase metade da infografia
encontrada nas revistas analisadas. Podemos verificar casos semelhantes, ainda,
nas tabelas numéricas, nas formas que denominamos de “desconstruidas”. Em tais
esquemas graficos, o formato rigido seccionado por linhas € desfeito e os nimeros e
a sua correspondente relacdo sdo agrupados de forma a constituir um pequeno

bloco de texto, que o leitor pode compreender sem precisar ler o restante da tabela

2 Disponivel em <http://www.clubedejornalistas.pt/uploads/jj35/jj35_06.pdf > Acesso em 20 out. 2009.
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ou qualquer outro elemento da pagina. Nesse caso, os dados sdo percebidos
segundo um outro contexto, ndo mais de cruzamento, mas de um sentido de leitura
em relacao a outro.

Tal situacéo acentua a zapping no jornalismo impresso, onde o leitor busca
saber um pouco de tudo aquilo que se passa, lendo por fragmentos as diversas
informacdes distribuidas pela pagina. Sabemos que distintas informacdes podem ser
encontradas no texto, box, fotografia, ilustracdo ou infografico, por exemplo. O que
essa pesquisa demonstrou foi que, além das informacgdes estarem disponibilizadas
em tais partes, as informacdes podem ser apreendidas através de um fragmento do
infografico, ndo sendo necessario a leitura e compreensao de todo ele, nem sequer
do texto ou outro elemento que compde a noticia.

Quanto a composicdo, diversos autores destacam o aspecto visual da
infografia, defendendo que a imagem deve ser predominante em relacdo ao texto e
que a palavra escrita deve trazer apenas as informacfes imprescindiveis para a
imagem. Entretanto, verificamos que a forma como a infografia aparece nas revistas
analisadas vai de encontro a indicacéo, estruturando-se com dominancia do texto
sobre a imagem. Essa, por sua vez, aparece, em muitos casos, apenas como
ilustracdo do que esta sendo tratado, sendo sua presenca, pois, dispensavel para a
compreensao do conteudo.

Diante do exposto, temos que a infografia tem sido explorada pelas revistas
de informacao geral como uma estratégia para atrair o leitor, sendo, em grande parte
dos infograficos encontrados, configurado como um micro-texto que torna mais agil o
entendimento da informacdo, pois seu conteddo pode ser compreendido
independente dos outros componentes da pagina — texto, fotografia ou ilustracéo.

Porém, essa estrutura sintética ndo corresponde a qualidade de informacéo, tendo
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em vista que muitos aspectos da noticia sdo suprimidos ao compor o infografico.
Cada elemento da noticia contribui de forma distinta na abordagem de um conteudo

e, nesse sentido, devem ser articulados segundo critérios de qualidade produtiva.
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