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QUANDO ALGUEM PESQUISA ONLINE A MARCA DA MINHA EMPRESA, SURGE
ANUNCIO DA MARCA DA EMPRESA CONCORRENTE. O QUE A GOOGLE TEM A
VER COM ISSO?
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INTRODUCAO OBJETIVOS

O servico publicitario ‘GoogleAds’ da empresa
Google Brasil Internet Ltda (‘Google’) apresenta-se
como uma das principais ferramentas para tal
divulgacao de empresas na internet. Por meio
desse, uma empresa pode determinar que, quando
uma pessoa procura determinadas palavras-chave

= Objetivo  geral: investigar se ha
responsabilidade civil por parte da empresa
Google sobre essa utilizacao e, em caso positivo,
qual é o tipo.

na ferramenta de buscas da Google, os anuncios = Objetivos Especificos: averiguar a presenca
delas aparecam como o primeiro resultado na ou nio dos requisitos para a incidéncia da
pagina. responsabilidade civil.

Todavia, o mecanismo pode configurar um RESULTADO E CONCLUSOES
problema: se empresa contratante desse servico

decide vincular marca de empresa concorrente A conclusio parcial encontrada até o momento

como palavra-chave a seu anuncio, a empresa demonstra que o entendimento da doutrina e
Google possui responsabilidade por essa  jurisprudéncia é de que essa vinculacdo seria
vincula¢ao? ilicita e a Google tem a obrigacao de desvincular
o termo. Todavia, nao ¢é wunissono o

entendimento sobre qual tipo de ilicito se

. comete, qual teoria de responsabilidade civil

seria aplicavel e se havera ou nao danos
indenizaveis a terceiros.
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