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Estes intérpretes do Brasil, entre outras coisas, disseram do brasileiro: é
mestico, doente, racialmente inferior e incapaz de fazer a historia, um jeca-
tatu; € um mestico Eugénio, democratico, feliz, com uma vida tropical
exuberante; é proletario e camponés em luta pela reconquista do territorio e
da sociedade que o oprime e exclui; é um “homem cordial”, afetivo, familiar,
incapaz de se submeter a hierarquias e de se associar por motivos racionais;
é¢ um homem triste, melancélico, que perdeu todas as suas energias em
excessos sexuais; € um mameluco, rejeitado pelos pais brancos, que nao o
reconhecem como descendente, e pela tribo da mae, que s6 valoriza a
ascendéncia paterna; é um subdesenvolvido, espoliado pelos paises centrais
através de trocas econdmicas desiguais que o condenam eternamente ao
subdesenvolvimento. Somos um povo vencido?

José Carlos Reis. Vivas representacdes do Brasil. Zero Hora (Porto Alegre,
p. 6-8, 22 abr. 2000).



O Brasil venceu.

Anuncio publicitario da FIESP. Veja (edi¢do n° 2474 — especial, p. 02-03, 21
abr. 2016).



RESUMO

A partir das Jornadas de Junho, em 2013, até o impeachment de Dilma Rousseff, em 2016,
uma série de eventos marcou a vida publica nacional. A intensa atividade politica e os diversos
protestos nas ruas suscitaram uma ampla cobertura jornalistica. Neste cenério de discussfes a
respeito do que se desejava para o Brasil, chamava atencédo a intensa utilizacdo de simbolos
ligados, de alguma forma, a identidade nacional. Eram visiveis em algumas manifestagdes
populares. Mas apareceram com veeméncia nos produtos midiaticos que retratavam oS
acontecimentos politicos, reforcados pela proximidade com a Copa do Mundo de Futebol de
2014 e os Jogos Olimpicos de 2016, sediados no Brasil. O que o uso desse contetido simbolico
pode significar nesse contexto? Por que tamanha énfase da midia? De modo geral, 0 objetivo
deste trabalho é analisar a atuacdo da midia no sentido de produzir uma ideia de nacéo e uma
concepcéo de identidade nacional. Para compreendermos como ela se situa nesse contexto, é
preciso considerar que sua atividade envolve as disputas pelo poder simbdlico e pelo poder
econdmico. Ela se utiliza das nogdes de informagdo e comunicagio para fazer viver uma
empresa, e ai parece estar o ponto principal. Pois divulgar contetdo simbolico € divulgar
recursos de significacdo que servem para a construcdo do sentido a respeito do mundo. E se
esse sentido for utilizado para estabelecer ou sustentar determinadas relacGes de dominacéo,
em circunstancias particulares, teremos a utilizacdo de uma ideologia. Mas este é o caso da
midia brasileira? Ela disseminaria uma ideia de na¢do? Haveria finalidade comercial ou ideal
empresarial (implicitamente ou ndo) projetado em suas publicacdes? A fim de esclarecer tais
questdes, foi feito um levantamento historico da atuacdo da midia no Brasil e foram analisadas
as Cartas ao Leitor da revista Veja, publicadas durante alguns eventos do periodo mencionado.
Considerando a sua intima ligacdo com a vida politica e institucional do pais, compreendemos
que ela se coloca nas tentativas do empresariado brasileiro de tornar-se grupo hegemonico. E
possivel inferir que a logica neoliberal compde as significacbes propostas a respeito de nossa
nacdo. Erguidas na medida em que o discurso é construido, tém como guia a relacdo que tenta
estabelecer com o publico (consumidor direto e 0 povo como um todo) e 0s acontecimentos da
vida publica do pais, expondo uma visdo de mundo que parece estreitamente relacionada a sua
instituicdo enquanto empresa capitalista.

Palavras-chave: Midia; Na¢ao; Poder simbdlico; Empresa.



RESUME

Depuis les Journées de Juin de 2013 jusqu'a I’empéchement de Dilma Rousseff en 2016,
plusieurs événements ont marqué la vie publique nationale. L'intense activité politique et les
diverses manifestations dans les rues ont suscité une large couverture journalistique. Dans ce
scénario de débats a propos du futur du Brésil, I’attention était consacré a 1’utilisation de
symboles réferents a 1’identité¢ nationale. Ces symboles étaient visibles dans certaines
manifestations populaires, mais surtout dans les produits médiatiques représentant les
événements politiques, renforcés par leur proximité avec la Coupe du Monde de la FIFA 2014
et les Jeux Olympiques de 2016 au Brésil. Que signifie-t-il I'usage de ce type de contenu dans
ce contexte ? Pourquoi les médias donnent autant d’attention a ce sujet-la ? L'objectif de cette
recherche est d'analyser I'action des médias dans le but de construire une idée de Nation et une
conception d’identité nationale. Pour comprendre comment les médias se situent dans ce
contexte, il faut considérer que son activité implique des disputes pour le pouvoir symbolique
et pour le pouvoir économique. Ils s’utilisent des notions d’information et de communication
pour faire vivre une entreprise, ce qui semble étre le point principal. Diffuser un contenu
symbolique, c'est diffuser des ressources de signification qui servent a construire des sens a
propos du monde. Si ce sens est utilise pour établir ou maintenir certaines relations de
domination - dans des circonstances particulieres - on s’y vérifie la présence d'une idéologie.
Est-ce le cas des médias bresiliens ? Diffusent-ils une idée de Nation ? Existe-t-il un objectif
commercial ou un idéal commercial (implicitement ou non) dans ses publications ? Afin de
clarifier ces questions, nous avons fait une recherche historique sur les médias au Bresil, ainsi
qu’une analyse de la section appelée Cartas ao Leitor (Lettres au Lecteur), au magazine Veja,
publiées pendant quelques événements de cette période-la. Si on considére son lien étroit avec
la vie politique et institutionnelle du pays, nous pouvons comprendre que les médias se place
dans les tentatives des entrepreneurs brésiliens de se devenir un groupe hégémonique. 1l est
possible de déduire que la logique néolibérale compose les significations proposées a propos
de notre nation. Construites au fur et a mesure que le discours est prononcé, ces significations
sont guidées par la relation que les médias essayent d’établir avec son public (le consommateur
direct et le peuple, dans son ensemble), ainsi que par les événements qui ont lieu dans la vie
publique du pays, en exposant une vision de monde qui semble étre étroitement liée a son
institution en tant qu’entreprise capitaliste.

Mots clés : Médias ; Nation ; Pouvoir symbolique ; Entreprise.
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Introducéo

Assim como os editores da Enciclopédia — idealizada e produzida inicialmente por
Diderot e D’ Alembert —, no século XVIII, participaram da divulgacdo das ideias iluministas,
também a midia nacional participa na divulgacdo de uma ideia a respeito da nacédo brasileira.
Para Robert Darnton (1996), “nada poderia ter sido mais implacavel e capitalista do que a
Enciclopédia enquanto um empreendimento” (p. 406). Nao no sentido de um empreendimento
intelectual, pois, segundo o autor, nem os mentores do lluminismo nem os seus leitores eram
compostos por quantidades representativas de capitalistas. Mas no sentido comercial. Sua
analise documental demonstra a consciéncia por parte dos editores de estarem divulgando as
Luzes, mas em razdo da sua exploracdo enquanto um negécio®. E no que se refere a midia
brasileira, ela disseminaria uma ideia de na¢cdo somente com uma finalidade comercial ou um
ideal (ainda que implicito) projetado por parte dos seus empresarios?

O surgimento da imprensa brasileira ocorreu de forma relativamente tardia em relagéo
a Europa. Enquanto no Velho Mundo o século XV1 foi o grande marco de desenvolvimento da
impressdo, na coldnia portuguesa nas Americas 0 seu surgimento ocorreu somente dois seculos
depois do descobrimento?. Comum entre os estudiosos da midia brasileira ¢ a consideracéo de
que, desde o seu inicio, ela esta intimamente ligada a vida politica e institucional do pais. As
ideias de uma possivel independéncia e de uma nagdo emergem no contexto de difusdo de
noticias e de politizacdo das discussdes, com a veiculacdo de informaces e a publicacdo dos
primeiros periddicos. Ana Luza Martins e Tania Regina de Luca (2015) consideram a imprensa
como objeto e sujeito da historia brasileira, ja que ela assistiu a independéncia e a formacéo da
nagdo, participou como testemunha, registradora e veiculo da histéria. As autoras destacam o
seu papel ativo, “pois intervencdes politicas de peso sao decididas no interior das redagdes,
estabelecendo e testemunhando avancos e recuos das praticas dos governos, da dindmica do
pais, da formagdo de seu povo, do destino nacional” (MARTINS & LUCA, 2015, p. 8).

1 E claro que ndo podemos reduzir o empreendimento da Enciclopédia a um negécio. Antes de qualquer coisa,
trata-se da busca por novos conhecimentos possiveis naquele momento, de uma mudanca epistemoldgica que
descolaria essa busca dos preceitos da Igreja e da Revelagdo, da abertura para novas culturas entdo descobertas, e
de uma vontade bastante demarcada de divulgar ideias contrastantes em relacdo ao Regime Absolutista.

2 O primeiro jornal brasileiro passa a ser publicado em 1808, com a chegada da Corte portuguesa: a Gazeta do Rio
de Janeiro, editado pela Impressdo Régia, a primeira editora a funcionar no territorio brasileiro. Entretanto, esse
certamente nao foi o primeiro periddico a circular no “novo continente”. Antes dele, pelo menos desde o século
XVIII eram recebidos no Brasil jornais produzidos na Europa (MOREL, 2015), dentre os quais, o também famoso
Correio Braziliense, produzido em Londres e lido regularmente por aqui.
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Desde a sua génese, portanto, a midia esta diretamente relacionada a construcéo das
ideias que formaram nosso pais. N&do somente no que se refere a edificacdo de um Estado, mas
também no que tange a constituicdo de uma identidade. Uma identidade que abarca a
consciéncia que o povo do nosso territdrio tem acerca de si, suas diferencas e semelhancas,
sua(s) cultura(s) e maneiras de organizacdo. A consciéncia de coexistir simultaneamente com
outras pessoas dentro de uma fronteira administrativa e o que isso implica para a nogéo de
conjunto social. Construida como um artefato cultural particular, que pode ser transformado,
adaptado, remodelado (ANDERSON, 1993), ensinado (DETIENNE, 2013) e integrado as lutas
pelo poder simbdlico (BOURDIEU, 1989).

Para compreender melhor esta relacdo, é imprescindivel considerarmos as
circunstancias particulares de sua atuagdo. E importante levar em conta as suas apropriagoes e
construcdes de conteldo simbolico a respeito da nacdo. Parece-nos necessario entender, ainda,
sua formacdo e consolidacdo no pais, a fim de visualizar os rumos tomados pelos seus principais
agentes e as relagdes que instituiram ao longo de sua histéria. O seu estabelecimento como
empresa capitalista é, portanto, ponto fundamental desta compreensdo. Aquela imprensa inicial,
firmada com a chegada da Corte portuguesa, vai sofrendo mudancas ao longo do século XIX,
mas é na virada ao seculo XX que ela se transforma de maneira significativa. Nelson Werneck

Sodre enfatiza esse aspecto da sua mudanca:

Se é assim afetado o plano da producédo [em razdo da fundacdo das empresas
jornalisticas], o da circulacdo também o é, alterando-se as relacdes do jornal
com o anunciante, com a politica, com os leitores. Essa transicdo comecara
antes do fim do século, naturalmente, quando se esbogara, mas fica bem
marcada quando se abre a nova centlria. Estd naturalmente ligada as
transformacGes do pais, em seu conjunto, e, nele, a ascensdo burguesa, ao
avanco das relacdes capitalistas: a transformacdo na imprensa é um dos
aspectos desse avanco, o jornal sera, dai por diante, empresa capitalista, de
maior ou menor porte (SODRE, 1999, p. 275).

Essas mudancas tomam propor¢6es cada vez maiores a medida que o desenvolvimento
tecnoldgico vai possibilitando novas formas de comunicacdo mediada durante o desenrolar do
século XX e a chegada do XXI. Destaque-se a formagdo de conglomerados que agrupam a
exploracdo industrial e comercial de varios veiculos — jornais, revistas, emissoras de radio e
televisdo, etc. —, concentrando o poder em alguns grupos. Além disso, podemos realgar também
0 espaco propagandistico por eles reservados, que evidenciam a dependéncia dessas
organizagOes dos recursos de origem empresarial. Sodré (1999, p. 276) explica que o trago

burgués da imprensa (que agora poderiamos pensar em expandir a midia como um todo) é
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facilmente perceptivel nas campanhas politicas e nos episodios politicos mais criticos (por
exemplo, 0s momentos de sucessdes de governos).

Voltando a corrida exploratoria do mercado da Enciclopédia, os editores ndo seguiram
uma trajetéria, era necessario mudar de direcdo seguindo as rapidas alteracdes das
circunstancias impostas pela concorréncia e pela demanda. Como mostra Darnton (1996),
Charles Joseph Panckoucke, um dos seus grandes empreendedores, também demonstrou
algumas mudancas de rumo ao acercar-se da politica, oscilando entre direita e esquerda até
seguir o bonapartismo. “Era um oportunista, mas possuia sentido de direcdo” (p. 420). A
atuacdo do empresariado nacional parece assemelhar-se a destes publicadores do Iluminismo.

Segundo Fernando Prestes Motta (1979), a burguesia brasileira esteve sempre
empenhada em uma tentativa de tornar-se grupo hegemdnico. Entretanto, o seu fracionamento
estrutural dificultaria a efetivacdo de tal projeto, pois os diferentes interesses fariam com que
cada grupo estabelecesse aliangas diversificadas que a impedem de firmar-se. Segundo o autor,
o Estado, sim, é hegemdnico, por ser dominante e dirigente face a maioria absoluta da
sociedade®. Parece-nos que tal supremacia estatal poderia ser questionada se avaliassemos as
aliancas que ele faz com alguns grupos dessa burguesia brasileira. O proprio autor salienta os
intentos ideoldgicos da classe, no intuito de firmar sua dominacdo, delineando a producgéo
cultural em um sistema (politico e publicitario) estruturado de ideias como “consciéncia
nacional”, “aspiragcdes nacionais”, “cultura brasileira”, “cultura nacional”. Prestes Motta se
referia, especificamente, aos trabalhos realizados no Instituto Superior de Estudos Brasileiros
(ISEB), no Instituto de Pesquisa em Estudos Sociais (IPES) e no Instituto Brasileiro de Acéo
Democrética (IBAD). Segundo ele, teriam fornecido um corpo doutrinario para o Estado, com
0 suposto de transformar a burguesia nacional em classe dirigente nas décadas de 1950 e 1960
— periodo em que, mesmo que diferente da década de 1930, ainda estava em voga no cenario
politico brasileiro uma ideia de nacéo associada ao desenvolvimentismo (MOTTA, 1979, p.
114-120).

Para Bresser-Pereira:

E certo que a burguesia ndo logrou, até hoje, transformar-se de classe
dominante em classe dirigente de pleno direito. Ela é uma classe ainda em
ascensdo, que tem sido levada a uma série de aliangas para poder participar do
poder. Falta-lhe, pois, a hegemonia politica. Mas sua hegemonia ideoldgica é
clara. Ela domina os principais aparelhos ideoldgicos da sociedade: a escola,

3 Hegemonia entendida, segundo o autor, em conformidade com a ideia de Antonio Gramsci, para quem a
supremacia de um grupo social se manifesta de duas formas: como dominagdo — dos grupos adversarios, 0s quais
tende a liquidar ou submeter inclusive com a forgca armada; e como direcdo intelectual e moral dos grupos afins e
aliados (MOTTA, 1979, p. 28).
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a imprensa, o radio e a televisdo, os partidos politicos, as associacdes
profissionais e culturais, os tribunais (1979, p. 10).

Em uma obra recente (2015), o autor analisa a acéo politica na construcdo do sistema
econémico, da nacdo e do Estado brasileiro. Ele identifica cinco fases desenvolvimentistas
desde 1930, nas quais o carater contraditorio da burguesia brasileira teria permitido que ela
flertasse e se aliasse ora com grupos politicos de orientacdo nacionalista, ora com grupos
politicos de orientacdo liberal. Com isso, uma ideia de nacdo ndo teria sido forte e
completamente estabelecida e o Brasil, além de uma “nagdo incompleta”, seria uma “sociedade
nacional-dependente” — 0 que seriam os motivos das baixas taxas de crescimento no pais®.

O empresariado brasileiro parece propor ideias de nacdo associadas as tentativas de
consolidar-se e manter-se como grupo dominante e de influéncia nos rumos da politica e da
economia nacional. Para compreendermos como a midia se situa nesse contexto, devemos levar
em conta que nessa atividade estdo em disputa poder simbolico e poder econémico. Assim
como no caso da Enciclopédia enquanto um negécio. Mas em razdo dos desenvolvimentos
tecnoldgicos e industriais ocorridos desde o século XVIII, a midia atual pode ser concebida de
maneira mais abrangente. Como uma “producéo institucionalizada e difuso generalizada de
bens simbolicos através da fixacdo e transmissdo de informacdo ou conteudo simbolico”
(THOMPSON, 2008, p. 32). Para além, parece-nos importante compreendé-la como um suporte
organizacional, na forma de empresa, que utiliza as no¢Ges de informacao e de comunicacéo a
fim de integra-las em suas diversas ldgicas: econdmica, tecnoldgica e simbdlica
(CHARAUDEAU, 2015, p. 15).

Se informar € sua atividade fim, entdo a midia veicularia, de maneira imparcial, apenas
ideias com o objetivo de esclarecer o seu publico? Ou ela seria a propulsora disfargada das
propostas do empresariado nacional? Divulgar contetdo simbdlico é divulgar recursos de
significacdo que servem para a construcao do sentido a respeito do mundo. Utilizar o sentido

de maneira ideoldgica é utiliza-lo para estabelecer ou sustentar determinadas relacGes de

4 Bresser-Pereira se declara novo-desenvolvimentista, entendendo que, para que o Brasil volte a crescer e atinja
indices elevados de desenvolvimento, os empresarios brasileiros devem se distanciar das coalizdes de orientagdo
liberal. E preciso recordar algo que poderia parecer contraditorio: o autor participou como uma figura de
fundamental importancia no primeiro governo do presidente Fernando Henrique Cardoso, cuja énfase nas
dimensdes econdmico-financeira e institucional-administrativa o fez ser tratado como neoliberal. Embora tendo
atuado como Ministro da Administracdo Federal e Reforma do Estado (1995-1998) e como Ministro da Ciéncia e
Tecnologia (1999), o préprio autor salienta a agenda neoliberal do governo FHC, ao tirar os empresarios nacionais
de cena, priorizando o capital estrangeiro, e realizando privatizagdes em areas de importancia impar para o pais,
como energia elétrica, rodovias e telefonia. Mesmo reconhecendo alguns aspectos positivos, Bresser-Pereira,
afirma que o governo ndo cumpriu com 0s supostos principios social-democraticos e de centro-esquerda do seu
partido, o Partido Social-Democratico Brasileiro (PSDB), que poderiam “assegurar ao pais um equilibrado
desenvolvimento econémico e social, sem cair nas malhas do velho populismo, nem do novo neoliberalismo que
vinha do Norte” (2015, p. 320).
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dominacdo, em circunstancias particulares (THOMPSON, 1995). Portanto, ndo nos parece
simples responder sim ou ndo a uma pergunta e outra. E preciso entender o funcionamento da
comunicacdo e da significacao para compreender as disputas pelo poder simbolico e os recursos
que envolvem.

E dificil medir o alcance e a efetividade das ideias veiculadas pelos meios de
comunicacdo, de que maneira elas tocaram e tocam o publico, como circulam. N&o se pode, de
maneira arbitraria, estabelecer relacGes diretas de causalidade entre eventos ou ordens sociais e
certas ideias. Mas estudos mais aprofundados podem sugerir elementos que indicam uma
potencial correlacdo. Por exemplo, para Darnton (1996), a historia da Enciclopédia mostra
como a palavra impressa expressou as novas ideias a respeito do conhecimento como
proveniente da razdo e ndo mais de Roma ou da Revelacdo, disseminando-as na ordem social,
se concretizando em instituicdes e se incorporando a uma nova visdo de mundo. Jirgen
Habermas (2014) destacou que a relacdo entre midia e poder existia ja no inicio da difusdo dos
periodicos, quando descreveu a sua influéncia na formacdo de uma esfera pablica burguesa
entre o final do século XVII e inicio do XVIII, cujo debate politico nos cafés e saldes era
rodeado dos novos materiais impressos. Antes desse periodo, como nos mostram Asa Briggs e
Peter Burke (2004), com o desenvolvimento da prensa grafica na Europa do século XVI, a
imprensa ja representava uma ameaca as autoridades dos governos (que, por outro lado,
possuiam grande interesse no desenvolvimento das comunicagdes), as autoridades da Igreja e,
inclusive, aos escribas, enquanto classe profissional.

Se a relacdo entre a midia e a nacédo brasileira é tdo intima a ponto de ser remetida ao
seu nascimento, parece normal que uma questione a outra acerca dos seus papéis e do que
significam entre si. Elas nascem juntas e, por isso, permanecem intimamente ligadas. Thompson
(2008) sugere que se recorre cada vez mais aos proprios recursos e aos contetidos simbolicos
transmitidos pela midia a fim de construir identidades coerentes para o self, visto que as relagdes
dos individuos com o poder e a autoridade foram afetadas: as tradi¢des se tornam cada vez mais
desritualizadas, despersonalizadas e deslocadas no espaco e no tempo. Segundo Bauman
(2005), no mundo globalizado, os meios de comunicagdo fornecem a matéria bruta que sera
utilizada na construcdo das identidades. O Estado-nacdo teria menos importancia nesse
processo do que outrora, visto que agora, sdo “cada vez mais executoras e plenipotencidrias de
for¢as que ndo esperam controlar politicamente” (1999, p. 73), ou seja, as for¢as dos mercados
globais. Na construgdo da identidade, seria correto entdo dizer que a midia tem influéncia
superior sobre a na¢éo do que esta sobre aquela? E preciso ter cautela, pois o tema envolve uma

configuracdo complexa de ideias, representacGes e imagens: a autoctonia, o individuo, o
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nascimento e a nagdo como um grupo caracterizado por uma origem comum (territorio, lingua
e cultura), questdes politicas e administrativas que tocam a identificacdo das pessoas de uma
mesma nacao, a construcao das narrativas historicas e o ensino de historia, nacionalismos, etc.
(DETIENNE, 2013).

Sendo assim, de que maneira a midia, enquanto atividade organizacional cujo fim é a
disseminac&o de conteudo simbolico, instrumentaliza uma ideia acerca da nagdo brasileira?
De modo geral, o0 objetivo deste trabalho é analisar a atuacdo da midia no sentido de produzir
uma ideia de nacéo e uma concepc¢éo de identidade nacional. Especificamente, procuraremos
entender como as relacdes de poder acontecem no ambito da producdo simbdlica das
organizacGes midiaticas. Relacionar a atividade midiatica e o contexto organizacional brasileiro
a fim de entender de que forma ela se relaciona ao intento hegeménico do empresariado
nacional. E verificar de que maneira um veiculo de midia, de circulacdo nacional, publica
material jornalistico ou de outra espécie para influenciar a construgcdo da ideia de nagdo e
identidade nacional.

Para este fim, foi feito um levantamento histérico da atuacdo da midia no Brasil e uma
analise dos contetdos publicados nas Cartas ao Leitor, da revista Veja, durante alguns eventos
que marcaram a vida publica nacional no periodo de 2013 a 2016. A partir das Jornadas de
Junho, pudemos observar uma intensa atividade politica que suscitou uma intensa cobertura
jornalistica. Até a efetivacdo do impeachment de Dilma Rousseff, em 2016, grupos de varias
orientacdes foram as ruas e participaram, inclusive, de embates que envolveram violéncia e
forca policial. Algo que chamou a atencéo nesse contexto € a intensa utilizacdo de simbolos
ligados, de alguma maneira, a identidade nacional. Eram visiveis em algumas manifestagdes
populares. Mas apareceram com veeméncia nos produtos midiaticos que retratavam o0s
acontecimentos politicos, reforcados pela proximidade com a Copa do Mundo de Futebol de
2014 e os Jogos Olimpicos de 2016, sediados no Brasil. Se, por um lado, alguns grupos
gueimavam a bandeira nacional, por outro, grupos a enalteciam. A referéncia a nacao brasileira,
a ideia de que “o gigante acordou”, de que o momento politico é decisivo para o Brasil aparece
na proliferacdo de signos e cores que remetem a nagdo. Como no episodio da votacdo aberta do
impedimento de Dilma, na Camara dos Deputados, ou na insélita decisdo de uma senadora da

repUblica de vestir-se com as cores nacionais®. Eis que o envolvimento da midia nesses

> Em um momento mais préximo do impedimento de Dilma Rousseff, alguns artistas da Rede Globo também se
envolveram em manifestages e gravaram um video para uma campanha do movimento Vem Pra Rua Brasil,
conclamando a populagdo a comparecer em um protesto a favor da deposicéo da presidente, no dia 31 de marco
de 2016.
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acontecimentos ganha relevo. Mais do que isso, merece uma analise mais detida, enquanto
fendmeno social envolvendo um grupo organizacional em plena atividade desde os inicios do
pais.

Dois capitulos tedricos serdo apresentados. O primeiro procura discutir as relacdes
entre empresa e poder simboélico no &mbito da atividade midiatica. O segundo visa a explorar o
conceito de nacdo, algumas interpretacdes acerca da nacionalidade brasileira e as possiveis
conexdes entre a midia e a formacao das identidades. Em seguida, a metodologia utilizada, bem
como um breve historico a respeito da revista Veja. Na sequéncia, as fases da pesquisa e a
exibicdo dos resultados: a primeira visa explorar o contexto socio-histérico da midia no Brasil,
a segunda se atem a analise discursiva das Cartas ao Leitor e a terceira propde uma
reinterpretacdo dos resultados da fase anterior, vinculados a primeira e a luz do referencial
teorico.

Se é verdade que a midia ndo aporta um projeto nacional premeditado, com estratégias
e alvos bem definidos e inalteraveis, pudemos observar que sua ideia de nacao se ergue a
medida que o discurso é construido. A partir da relacdo que tenta estabelecer com o seu publico
(consumidor direto e 0 povo como um todo) e tendo como guia 0s acontecimentos da vida
publica do pais, expde uma visdo de mundo que parece estreitamente relacionada a sua
instituicdo enquanto empresa capitalista. E preciso manter-se enquanto legitima fornecedora de
informacdes precisas e necessarias ao exercicio da cidadania da populacdo brasileira, assim
como estabelecer uma situacdo politica e econébmica garantidora da livre-iniciativa e de uma
sociedade aberta, onde a imprensa possa atuar sem restricdes. A ldgica neoliberal parece
compor as significacdes propostas a respeito de nossa nacdo, cabendo a midia fazer com que
saibamos os melhores caminhos para o Brasil. Ndo parece uma atuagdo descomprometida como
sugere Robert Darnton a respeito dos livreiros em relacdo as ideias iluministas, mas iguais a
eles, age guiada pelos negocios que fazem com as ideias sobre a nagdo: “Gabamo-nos, N0SS0S
associados e nds, de o satisfazer a esse respeito, e concluireis, senhor, que se faltam as luzes

filosoficas neste melhor dos mundos, certamente ndo serd nossa culpa”®.

® Trecho de carta analisada por Robert Darnton (1996), da Société Typographique de Neuchatel (STN), na Suica,
a J. G. Bruere, de Homburg/Alemanha, em 19 de agosto de 1779.
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1 Midia: poder simbolico e empresa

No intuito de melhor compreender a atuacdo da midia brasileira, este capitulo sera
divido em duas secdes. Inicialmente, recorreremos a teoria social da midia, de John B.
Thompson, a fim de observar como a midia influencia a organizacéo social do poder simbdlico
e as maneiras de atuacdo da ideologia. Por ultimo, a anélise de Patrick Charaudeau permitird o
esclarecimento sobre o funcionamento do discurso midiatico enquanto um discurso produzido

no ambito de uma empresa e quais restri¢oes isto Ihe impde.

1.1 Teoria social da midia

John B. Thompson desenvolve uma abordagem que chama de concepg¢ao estrutural
da cultura, procurando enfatizar tanto o carater simbdlico dos fenémenos culturais quanto o
fato de eles estarem sempre inseridos em contextos sociais estruturados. Sua proposta se quer
como “0 estudo das formas simbdlicas — isto €, acGes, objetos e expressdes significativas de
varios tipos — em relacdo a contextos e processos historicamente especificos e socialmente
estruturados dentro dos quais, e por meio dos quais, essas formas simbdlicas sdo produzidas,
transmitidas e recebidas” (THOMPSON, 1995, p. 181). Em sua teoria social da midia, analisa
de que maneira a midia influenciou (e influencia) as transformag6es da organizacéao social do
poder simbdlico, explorando algumas das suas consequéncias para o tipo de mundo em que
vivemos hoje. Segundo ele, a partir do advento da modernidade, as redes de comunicacédo e
informacdo se expandiram gradualmente, entrelacando-se “com outras formas de poder —
econdmico, politico e militar — e foram usadas pelos atores, tanto individuos quanto coletivos,
na busca de seus objetivos” (THOMPSON, 2008, p. 13).

Trés tradi¢bes de pensamento orientam o seu trabalho acerca do desenvolvimento da
midia e das transformac@es que possibilitaram o surgimento da modernidade (THOMPSON,
2008, p. 16-17). (1) Jirgen Habermas, sobre a emergéncia da esfera publica. Ainda que
Thompson tenha destacado os problemas do seu raciocinio original em relacdo ao lugar que
reserva ao envolvimento da imprensa nas sociedades modernas’. (2) Marshall McLuhan e
Harold Innes, que teriam sido os primeiros a teorizar sobre as relacdes entre 0os meios de
comunicacgdo e a organizacdo espacial e temporal do poder. (3) As hermenéuticas de Hans-

Georg Gadamer, Paul Ricoeur e Clifford Geertz, de onde toma o0 ensinamento de que a recepcao

" Tais problemas sdo melhor apresentados no capitulo acerca da atuagéo da midia no Brasil.
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das formas simbdlicas sempre implica um processo contextualizado e criativo de interpretacdo,
no qual os individuos utilizam os recursos que possuem para dar sentido aos contetidos que
recebem.

Thompson quer evidenciar que o carater historico daqueles desenvolvimentos que
marcaram o inicio da era moderna e influenciaram a reorganizacgdo das formas simbdlicas em
nada diminui seu grande alcance e suas consequéncias. Ao teorizar sobre essas formas, diz que
¢ preciso considerar tanto o seu carater significativo quanto a sua contextualizacéo,
privilegiando a comunicacdo como parte integral da vida social (THOMPSON, 2008, p. 19-20).
O autor toma emprestado de Pierre Bourdieu® algumas concepgdes. Partindo do conceito de
campo®, compreende que os fendmenos sociais sdo acdes intencionais'® executadas em
contextos sociais estruturados, nos quais os individuos perseguem seus objetivos sob
circunstancias previamente dadas, que Ihes proporcionam diversas inclinacdes e oportunidades

de acordo com a quantidade de recursos de que dispdem.

A posigao que um individuo ocupa dentro de um campo ou instituigdo é muito
estreitamente ligada ao poder que ele ou ela possui. No sentido mais geral,
poder é a capacidade de agir para alcancar os proprios objetivos ou interesses,
a capacidade de intervir no curso dos acontecimentos e em suas consequéncias
(THOMPSON, 2008, p. 21).

Quanto mais recursos, mais poder. Devemos, entdo, considerar as diversas formas de
poder que permeiam as relacfes sociais e as suas instituicbes. O autor, com propoésitos
analiticos, distingue!! quatro tipos (como tipos ideais, na acep¢do de Max Weber) que, na
realidade, se sobrepem de maneiras complexas e variadas: econdémico (recursos materiais e
financeiros; ligado as instituicGes econémicas), politico (autoridade como recurso; ligado as

instituicdes politicas), coercitivo (forca fisica e armada como recurso; ligado as instituicdes

8 N3o poderiamos deixar de mencionar Pierre Bourdieu como um pensador incontornavel a respeito do poder
simbdlico. Sua concepgdo é, em sintese, a de um poder que, sob a forma de campo, esta por toda parte (ver nota
12, abaixo). Trata-se de um poder invisivel que "s6 pode ser exercido com a cumplicidade daqueles que ndo querem
saber que lhe esto sujeitos ou mesmo que o exercem” (BOURDIEU, 1989, p. 7-8). E um poder de construgo da
realidade que tende a estabelecer uma ordem gnosioldgica — ou uma concepcdo homogénea em relagdo as coisas
do mundo e da vida (tempo, espacgo, causa, etc.). Por algumas questdes de cunho tedrico e interpretativo, neste
trabalho, optamos por trabalhar a partir das reflexdes de John B. Thompson, cujo distanciamento de Bourdieu a
respeito da recepcao do contetido simbélico torna-se, para nés, imperativo.

® Campo é um espaco relativamente auténomo de jogo, que ndo pode ser observado do ponto de vista de uma
Iégica social Unica, e onde os concorrentes lutam para estabelecer o monop6lio sobre o capital pertinente a ele
(econbmico, cultura, social), no sentido de conservar ou transformar as for¢as do campo (BOURDIEU, 1989;
PEREIRA, 2015).

10 Seria mesmo possivel uma realidade tdo determinada pelas intengdes? Talvez seja preciso ponderar o peso dos
interesses nas acOes e considerar o que deles foge, como o que escapa do intencional e segue por outros caminhos.
Por outro lado, ainda que certas a¢fes ndo sejam exclusivamente premeditadas, ou ndo premeditadas em todo
momento, elas podem ter algo de intencional se seguem no campo, e v8o ao encontro, dos interesses.

11 Distingdo dos poderes baseada em alguns autores que trataram do assunto, como Michael Mann.
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coercitivas, especialmente as militares) e simbolico (meios de informac&o e comunicagdo como
recursos; ligado as instituicdes culturais). Este Gltimo seria aquele que nasce na atividade de
producdo, transmissdo e recepcdo do significado das formas simbolicas. Como poder simbdlico,
Thompson (2008, p. 24) se refere a “capacidade de intervir no curso dos acontecimentos, de
influenciar as acdes dos outros e produzir eventos por meio da produgéo e da transmissao de
formas simbolicas”.

Podemos, entdo, considerar a midia ligada fundamentalmente ao poder econdémico e
ao poder simbdlico, ja que envolve uma atividade de informacéo e comunicacdo que depende
de recursos materiais e financeiros. Estaria institucionalmente nos campos econémico e
cultural. Podemos compreender que as disputas por ambos os poderes se inter-relacionam e se
influenciam mutuamente. Mas é possivel dizer que o seu poder simbdlico é proporcional ao
poder econdmico que possui? De alguma forma, a concorréncia pelos recursos econdmicos
parece influenciar a producdo e transmisséo, considerando, por exemplo, as possibilidades de
desenvolvimento técnico e tecnoldgico que a sua acumulagdo possibilita. Porém, poderiamos
afirmar que tal influéncia é determinante na efetividade do seu poder simbdlico? Ainda que
nosso foco ndo seja este, cabe questionar: qual o papel do receptor do seu conteido? E o de
aceitar os significados propostos de maneira inconsciente por certa naturalidade e forca que
imp&em no espaco social?

Thompson considera que as influéncias do estruturalismo, da semidtica e de
orientagdes afins resultam em uma maneira parcial de analisar os fenbmenos sociais e culturais;
especificamente, no que diz respeito aos fendbmenos de comunicacdo. 1sso porque, segundo ele,
Ihes falta uma consideracédo sistematica e detalhada a respeito das condi¢fes de producéo e de
recepcdo dos conteudos simbdlicos que Ihe sdo inerentes. E, mesmo em estudos sobre a
recepcdo, o “carater mundano da atividade receptiva” € negligenciado (THOMPSON, 2008, p.
41-42).

Entdo, diante de uma necessidade de considerar 0s aspectos rotineiros e praticos da
recepcdo, o autor recorre a concepcdo de Michel de Certeau (1998)'2. Como implicacdes

12 Byscando na linguistica de Emile Benveniste (1966) um modelo para analisar as relacdes cotidianas, Michel de
Certeau (1998) argumenta que as préaticas partem de contelidos/produtos recebidos e da significagdo proposta na
origem, mas fazem desvios através de ressignificacfes, invertendo ou alterando a ordem de producéo de primeiro
nivel (ex.: a inddstria de massa, a midia) e tirando partido dela, obedecendo a outras regras e instituindo um
segundo nivel imbricado no primeiro. Uma visao de receptor/leitor passivo, segundo o autor, seria o resultado de
mais de trés séculos de primazia da escritura sobre a leitura, onde escrever era a producdo e a marcagao de um
lugar, uma assinatura, ja a leitura era o simples recebimento do texto, sem a possibilidade de tracar a propria
escrita. Esta ideia provém de uma série de reflexdes de cunho filosofico e literario sobre a morte do autor no texto,
apontada em 1968 por Roland Barthes (1987), em 1969 por Michel Foucault (1999), e na hermenéutica de Paul
Ricoeur (1990). Para Certeau, ndo se trata de questionar a divisdo do trabalho, o papel da escrita, mas, sim, o
entendimento da leitura como um ato passivo.
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tedricas dessa visdo, a recepcdo de ser abordada como (THOMPSON, 2008, p. 42-44): 1) Uma
atividade; 2) Uma atividade situada, na qual o contetdo € recebido por individuos que estdo
sempre em contextos socio-histéricos especificos; 3) Uma atividade de rotina, “no sentido de
que ¢ uma parte integrante das atividades constitutivas da vida diaria”; 4) Uma realizacao
especializada. “Ela depende de habilidades e competéncias adquiridas que os individuos
mostram no processo de recepgéo. [...] Uma vez adquiridas, estas habilidades e competéncias
se tornam parte da maneira social de ser dos individuos e se revelam tdo automaticamente que
ninguém as percebe como complexas, ¢ muitas vezes sofisticadas, aquisi¢des sociais”; 5) Um
processo hermenéutico, ou seja, um processo de interpretacdo através do qual os conteidos
adquirem sentido.

A partir desta perspectiva, podemos sugerir que as formas simbolicas ndo afetam os
individuos exatamente de maneira inconsciente. Tendo em vista as habilidades e competéncias
necessarias ndo so a recepc¢ao, mas também a producdo, fazem parte da rotina de maneira quase
imperceptivel pela sua automaticidade. Dai, a dificuldade de entendé-las de maneira mais
profunda. Isto ndo quer dizer, necessariamente, que os individuos nao tenham consciéncia dos
recursos angariados na sua producdo. E verdade que talvez o saibam em parte, de modo
superficial. E mesmo que admitamos que, por muitas vezes, as limitagcbes se imponham de
maneira incontornavel (como no caso de dificuldades cognitivas ou de acesso a educagédo
formal de qualidade), o conteudo recebido s6 tera sentido a partir das condi¢des dos contextos
de recepcéo, podendo escapar ao sentido proposto pela recepc¢éo.

A partir desta consideracdo, podemos compreender o funcionamento pratico das
formas simbdlicas como envolvidas em um processo de comunicacgdo e sobre as quais podem
ser destacados alguns aspectos. Tais formas aparecem de maneira sempre intencional, ou seja,
como expressdes de um sujeito para um sujeito (ou sujeitos), representando, referindo-se ou
dizendo algo sobre alguma coisa (referencial) e inseridas em processos e contextos sécio-
historicos especificos (contextual). Elas possuem um aspecto convencional, pois a sua
producdo, construcdo, emprego e recepgado sao processos que envolvem a aplicacdo de regras,
codigos ou convences de varios tipos. Por Gltimo, sdo construgdes que exibem uma estrutura
articulada, no sentido de que permitem uma analise formal (estrutural) dos elementos que se
colocam uns com os outros em determinadas relagdes (THOMPSON, 2008, p. 182-192).

Para entendermos o contexto social das formas simbolicas, seria preciso considerar
alguns conceitos a ele relacionados e que constituem as maneiras pelas quais elas sdo
produzidas e recebidas (THOMPSON, 1995, p. 193-199). (1) O espago-temporal, que pode
coincidir ou ndo entre os contextos de producao e de recepcao; (2) Os campos de interacdo, nos
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quais os individuos, suas acles, posicOes e trajetdrias, baseados nos seus interesses, Sao
determinados, em certa medida, pelo volume e distribuicéo de varios tipos de recursos; (3) As
instituicGes sociais, que sdo 0s conjuntos especificos e relativamente estaveis de recursos e
regras, estabelecidos com e dentro das relagdes sociais (exemplo: organizacdes e empresas).
Quando interagem no campo social, os individuos implementam certas regras e convengdes
inculcadas (normalmente, implicitas, ndo formuladas, informais e imprecisas), que existem na
forma do conhecimento pratico; (4) A estrutura social, determinada pelas diferencas e
assimetrias relativamente estaveis (sistematicas e com probabilidades de durar) em termos de

distribuicdo e acesso a recursos de Varios tipos, poder, oportunidades e chances na vida.

Ao receber e interpretar as formas simbolicas, os individuos estdo envolvidos
em um processo continuo de constituicdo e reconstituicdo do significado, e
este processo &, tipicamente, parte do que podemos chamar reproducéo
simbdlica dos contextos sociais. O significado que é carregado pelas formas
simbdlicas e reconstituido no curso de sua recepc¢ao pode servir para manter e
reproduzir os contextos de producgdo e recepgdo. Isto €, o significado das
formas simbélicas, da forma como € recebido e entendido pelos receptores,
pode servir, de varias maneiras, para manter relagcbes sociais estruturadas
caracteristicas dos contextos dentro dos quais essas formas sdo produzidas
e/ou recebidas (THOMPSON, 1995, p. 202).

E nessa possibilidade de reproducéo simbélica'® dos contextos sociais que entra em
questdo o conceito de ideologia de Thompson: “estudar a ideologia € estudar as maneiras como
0 sentido serve para estabelecer e sustentar as relagdes de dominagdo” (THOMPSON, 1995,
p. 76). Os fenémenos simbdlicos s6 podem ser considerados ideoldgicos a medida que, em
circunstancias sdcio-historicas especificas, sirvam para estabelecer e manter relacbes de
dominacdo. Nao sdo per se fendmenos ideoldgicos. O carater ideoldgico é derivado daqueles
contextos nos quais podem ou ndo ser utilizados em relagdes de dominagao™®.

Diante disso, e considerando que sua andlise se baseia especialmente nos processos de
comunicagdo de massa, 0 autor define alguns modos de operacdo da ideologia e suas estratégias

13 O autor salienta que esta ndo é a Gnica nem a forma mais importante de reproducio de contextos sociais.
Poderiam ser citadas, por exemplo, a coercdo e a rotineirizacdo da vida como maneiras de reproducdo e
manutenc¢do da ordem (THOMPSON, 1995, p. 202).

14 Sua concepgdo de ideologia é apoiada no que ele chama de concepcao latente de Marx: “ideologia é um sistema
de representagdes que servem para sustentar relacdes existentes de dominacdo de classes através da orientacdo das
pessoas para o passado em vez de para o futuro, ou para imagens e ideais que escondem as relacdes de classe e
desviam da busca coletiva de mudanga social” (THOMPSON, 1995, p. 58). Essa concepgdo seria “latente” por
ndo ser tratada por Karl Marx como ideologia, mas sim como “espiritos”, “ideias fixas”, “ilusdes”. Thompson se
diferencia dele por considerar que as ideias que sustentam a ideologia podem, mas ndo sdo, necessariamente,
erréneas ou ilusérias. Além disso, considera que as relagdes de classe sdo apenas uma e ndo a Unica forma de
dominacdo, subordinacdo, exploracdo e diferenciacdo. Além disso, a teoria de Marx tenderia a menosprezar o
guanto as formas simbdlicas e o sentido através delas mobilizado séo constitutivos da realidade social e servem
para criar e estabelecer relacGes sociais, percebendo-as como meras representaces que servem para obscurecer
ou articular relagfes sociais ou interesses constituidos essencialmente num nivel pré-simbdlico.
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linguisticas tipicas de construgdo simbdlica, que ndo se querem o0s Unicos nem funcionando
independente ou dependentemente um do outro. Trata-se de tipos-ideais, que n&o
necessariamente funcionam de maneira ideoldgica (& preciso considerar, como ja foi dito, 0s
contextos em que se inserem e que sejam utilizadas no intuito de estabelecer ou manter relacdes
de dominacéo). Séo elas (THOMPSON, 1995, p. 81-89):

1.  Legitimacdo — representacdo das relacbes como legitimas, ou seja, justas e
dignas de apoio. Baseado nos trés tipos de fundamento para a legitimacdo da dominacdo de
Max Weber (racional, tradicional e carismatico), ele especifica trés estratégias de construgédo
simbdlica desse tipo: racionalizagdo (constréi-se uma cadeia de racionalizacdo que procura
defender ou justificar um conjunto de relagdes ou institui¢cdes sociais a fim de obter o apoio da
audiéncia), universalizacdo (acordos institucionais que servem aos interesses de alguns sdo
apresentados como sendo de interesse de todos) e narrativizacdo (sdo contadas histdrias sobre
o0 passado a fim de tratar o presente como parte de uma tradicdo eterna e aceitavel);

2.  Dissimulagdo — a dominacdo pode ser estabelecida ou mantida pela sua
ocultacdo, negacdo ou obscurecimento, ou pela sua representacdo de forma a desviar a atengédo
ou passar por cima de relacBes e processos existentes. Suas estratégias: deslocamento (um termo
que normalmente se refere a um determinado objeto ou pessoa € utilizado para se referir a um
outro, transferindo-lhe os aspectos positivos ou negativos de um a outro), eufemizacéo (“agoes,
instituicOes ou relacGes sociais sdo descritas ou redescritas de modo a despertar uma valoracéo
positiva”) e tropo (o uso figurativo da linguagem ou das formas simbolicas — sinédoque,
metonimia, metafora — a fim de dissimular relagdes de dominacéo);

3. Unificagdo — construgdo simbolica de uma “unidade que interliga os individuos
numa identidade coletiva, independentemente das diferencgas e divisGes que possam separa-
los”. Suas estratégias sdo: estandardizacao (“formas simbolicas sao adaptadas a um referencial
padrdo, que € proposto como um fundamento partilhado e aceitavel de troca simbdlica™) e
simbolizacé@o da unidade (“construgdo de simbolos de unidade, de identidade e de identificagdo
coletivas, que sao difundidas através de um grupo, ou de uma pluralidade de grupos);

4.  Fragmentacdo — as relagbes de dominacdo podem ser mantidas através da
segmentacdo de individuos e grupos que possam ser capazes de se transformar num desafio real
aos grupos dominantes, ou dirigindo forcas de oposicao potencial em direcdo a um alvo que é
projetado como mau, perigoso ou ameacgador. Estratégias desse tipo: diferenciacéo (énfase nas
distingBes entre pessoas e grupos, com apoio as caracteristicas que 0s desunem ou que ameagam
as relacdes de dominacao ou alguém no exercicio do poder) e expurgo do outro (construgdo de

um inimigo que é tratado como ameaca e que deve ser expurgado coletivamente ou resistido);
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5.  Reificagdo — estabelecimento ou sustentacdo das relagdes de dominacdo pela
fixacdo de uma situag&o transitoria, historica, como se fosse permanente, natural ou atemporal.
Podem ser construidas na forma de: naturalizacédo (tratamento de um estado de coisas como
um acontecimento natural ou um resultado inevitavel de caracteristicas naturais), eternalizacao
(fenémenos sdcio-historicos sdo desviados do seu caréter historico e apresentados como
permanentes, recorrentes e imutaveis) e nominalizagdo/passivizacao (concentracdo do ouvinte
ou leitor em certos temas com prejuizos de outros, atraves da utilizacdo da sentenca ou da
descricdo da acdo como nome [ex.: “o banimento das importagdes” em vez de “o Ministro
decidiu banir as importa¢des” ou com a colocacdo dos verbos em voz passiva (ex.: “o suspeito
esta sendo investigado” em vez de “os policiais estdo investigando o suspeito™).

Nota-se que a andlise desses modos de operacdo da ideologia na préatica
comunicacional torna-se imperativa a utilizacdo de uma andlise linguistica do discurso.
Segundo a propria proposta metodoldgica do autor — hermenéutica de profundidade —, esta seria
uma fase®® indispensavel de um estudo acerca das formas simbodlicas, pois interessada
primariamente com a sua organizacao interna, com suas caracteristicas estruturais, seus padroes
e relacdes. Portanto, parece-nos importante verificar o tema do poder simbolico de maneira

mais atida a midia enquanto instancia comunicadora e organizadora de discursos de informacéo.

1.2 Midia: empresa de fabricar informacéao

Como sugerido anteriormente, a atividade midiatica envolveria um jogo duplo que
poria em questdo, principalmente, capital econdémico e capital cultural. Considerando que por
midia ndo tratamos uma entidade abstrata que, colocada em um plano superior, manipula a vida
social conforme o interesse dos seus mandatarios, é preciso situa-la de maneira mais prudente.
Thompson (2008, p. 32) trata o termo midia com o sentido de “producdo institucionalizada e
difusdo generalizada de bens simbolicos através da fixacdo e transmissao de informacéo ou
conteido simbolico”. Ao seu encontro, trazemos a nogdo dos trabalhos do linguista Patrick
Charaudeau (2015), que compreende a midia como uma pluralidade de empresas de fabricar
informacdo que se encontram em concorréncia no mercado.

Torna-se, portanto, menos abstrato se por midia tratarmos as organizacdes interessadas

no discurso da informacdo, uma atividade de linguagem que possibilita o vinculo e a coeséo

15 Na secdo destinada a escolha metodoldgica utilizada neste trabalho serdo explicadas as trés fases da
hermenéutica de profundidade: analise socio-histérica, andlise formal ou discursiva e
interpretacdo/reinterpretacdo (THOMPSON, 1995).
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social através do reconhecimento identitario. Instituindo-se na forma de empresa, elas se
apossam das nocdes de informagdo e de comunicagao “para integra-las em suas diversas l6gicas
— econdmica (fazer viver uma empresa), tecnoldgica (estender a qualidade e a quantidade de
sua difusdo) e simbolica (servir a democracia cidada)” (CHARAUDEAU, 2015, p. 15). Assim,
em uma economia de tipo liberal, encontram-se em permanente estado de concorréncia,
procurando utilizar certas estratégias quanto a maneira de apresentar o seu produto, a fim de
distinguir-se e colocar-se em destaque. Segundo Charaudeau, isto resulta em um efeito que leva
tais organizacdes a tomar posicao sobre o que deve ser a informacdo e como deve ser tratada,
surgindo dai um problema deontoldgico que envolveria, no fim (e a partir de uma andlise
discursiva), uma discussdo acerca do poder simbolico exercido por tais empresas e dos
processos de semiotizacdo do mundo (isto €, de construcdo de sentido).

Organizada desta forma, a producéo institucionalizada e a difusdo generalizada dos
bens simbdlicos caracterizariam uma comunicagdo de massa. Entretanto, é preciso evitar alguns
problemas que a expressao pode nos trazer. Massa ndo deve significar uma quantidade ilimitada
de receptores, ao invés disso, € preferivel que pensemos em ampla disponibilidade a uma
pluralidade de destinatarios!®. Também, como ja visto, devemos evitar pensar em
homogeneidade e passividade de receptores. Assim como é importante considerar os problemas
que podem surgir no processo de transmissao e recepcdo dos conteddos midiaticos. O processo
de comunicacédo de massa é fundamentalmente assimétrico, ou seja, quase totalmente de sentido
unico, com poucos canais de participacdo e retorno por parte dos receptores (THOMPSON,
2008, p. 29-32). Isto descaracteriza uma situacdo de troca que ha em uma situacdo de
comunicacdo face a face, por exemplo, impondo, atraves de um produto, um ponto de vista que
parte de um lugar de producdo a uma multiplicidade de receptores praticamente indefiniveis.

A comunicacdo de massa, entdo, envolve certos meios técnicos e institucionais
explorados por numerosas organizacdes que, desde a Idade Média, tém se interessado pela sua
exploragcdo comercial. Assim, passa a ocorrer a mercantilizagdo das formas simbdlicas “no
sentido de que os objetos produzidos pelas instituicdes da midia passam por um processo de
valoriza¢ao economica” (THOMPSON, 2008, p. 32-35), ou seja, a elas € atribuido um valor
econdmico que possibilita a sua transformagdo em mercadoria. Ha uma dissociagdo estrutural
entre a producdo das formas simbolicas e a sua recepc¢do, 0 que significa que o contexto de
producdo é geralmente separado do contexto (ou contextos) de recepgdo. Neste tipo de

comunicagdo, ha uma extensao da disponibilidade das formas simbdlicas no tempo e no espaco,

16 As novas formas de midia que incorporam tecnologia de informagéo e capacidade de processamento de big data
sdo capazes de segmentar infinitamente a “massa”, facilitando a delimitagdo do publico-alvo.
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aumentado pelo desenvolvimento das instituicdes de producdo em grande escala e que tornou
esta ampliacdo uma caracteristica vista como corriqueira da vida social. Isso implica a
circulacdo publica das formas simbdlicas, influenciando na distincdo que se faz entre os
dominios publico e privado, causando certo impacto na “esfera publica”. Isso configura, para
Thompson, as principais caracteristicas da comunicagdo de massa.

Para Charaudeau (2015), um ato de comunicagdo envolve um quadro de referéncia ao
qual se reportam os individuos de uma sociedade, que ele chama de situacédo de comunicacao.
Nela, estdo as restricdes de espaco, de tempo, de relacbes, de palavras que envolvem as trocas
sociais e 0 que constitui o seu valor simbdlico. Tais restrigdes sdo instauradas por um jogo de
regulacédo pelos individuos que tentam viver em comunidade e pelos discursos de representacéo
que criam a fim de justificar as suas praticas e valoriza-las. “Assim se constroem as convengdes
e as hormas dos comportamentos linguageiros, sem as quais nao seria possivel a comunicacao
humana” (CHARAUDEAU, 2015, p. 67). O conhecimento mutuo destas restri¢des coloca os
individuos em uma espécie de acordo, um contrato de comunicacdo, que resulta das
caracteristicas proprias da situacdo de troca (dados externos) e das caracteristicas discursivas
dela decorrentes (dados internos).

A ideia de contrato surge segundo uma perspectiva que analisa o discurso a partir de
uma problematica ‘“‘semiolinguistica” (CHARAUDEAU, 2005). De acordo com esta
perspectiva, a construcdo do sentido e sua configuracao (semio) ocorrem através de uma relacdo
forma-sentido, sob a responsabilidade de um sujeito intencional, com um projeto de influéncia
social, em um determinado quadro de acdo. A matéria principal da forma em questdo sdo as
linguas naturais (linguistica), que impdem um procedimento de semiotizacdo do mundo
diferente de outras linguagens. Isto significa que, embora outras formas semioldgicas
participem deste processo, elas se encontram, de algum modo, sob a dominancia da linguagem
verbal.

O sentido, segundo o autor, se constréi justamente pela acdo linguageira do homem
em situacdo de troca social, abarcando um duplo processo: de transformagéo e de transacéo.
O primeiro consiste em transformar o “mundo a significar” em “mundo significado”,
estruturando-o a partir de categorias expressas por formas (nominalizagdo, qualificagéo,
narrativa, argumentacao, modalizacéo, descrigdo, contagem e explicacdo). O segundo consiste
ao sujeito em dar uma significacdo psicossocial ao seu ato de linguagem, atribuindo-lhe um
objetivo em funcdo de certos pardmetros: a identidade do destinatario-receptor quanto ao saber,
posicdo social, estado psicoldgico, interesses; o efeito que pretende produzir; o tipo de relacdo

que pretende instaurar e o tipo de regulacio que prevé em relagio a parametros precedentes. E
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0 processo de transagdo que comanda o processo de transformacgdo, pois, em principio, 0

homem fala

[...] para se colocar em relagdo com o outro, porque disso depende a prépria
existéncia, visto que a consciéncia de si passa pela tomada de consciéncia do
outro, pela assimilagdo do outro e ao mesmo tempo pela diferenciagdo com
relacdo ao outro. A linguagem nasce, vive e morre na intersubjetividade. E
falando com o outro — isto &, falando o outro e se falando a si mesmo — que
comenta o mundo, ou seja, descreve e estrutura 0 mundo (CHARAUDEAU,
2015, p. 41-42).

No que tange a midia, o contrato de comunicacgao se configura a partir do lugar dos

”17 ou seja, o “mundo a descrever”. O processo de transformacéo é

“acontecimentos brutos
aquele que passara os acontecimentos do estado bruto, mas ja interpretados, ao estado de mundo
midiatico construido, isto é, as noticias. Isto ocorre de maneira dependente ao processo de
transacao, que, para a instancia midiatica, consiste em construir as noticias em funcao de como
ela imagina a instancia receptora, que, por sua vez, reinterpretd-las-4& ao seu modo
(CHARAUDEAU, 2015, p. 114). Este é o duplo processo de um contrato que determina as
condicBes do mise en scene da informacao (as estratégias escolhidas pela midia), orientando as
operagdes que devem ser efetuadas em cada “etapa”. Tal contrato, segundo Charaudeau, é
responsavel por gerar um espaco publico de informacao e, em seu préprio quadro, se constroi
a opinido publica.

Se retomarmos aquelas caracteristicas da comunicacdo de massa, mencionadas
anteriormente, associadas ao processo de construgdo de sentido e ao contrato de comunicacgao
midiatico, podemos perceber o impacto causado na esfera pablica. A dissociacdo estrutural
entre as instancias de producdo e de recepcdo, a assimetria no processo comunicacional, aampla
disponibilidade das formas simbdlicas no tempo e no espago, colocam a midia em uma situacao
de poder de influéncia que se faz, conforme o autor, através do fazer saber, fazer pensar e fazer

sentir: uma influéncia indireta.

17 para o autor, o0 acontecimento é sempre construido, pois nunca é transmitido a instancia de recepgdo em seu
estado bruto. O que interessaria a uma disciplina do sentido, segundo ele, é o acontecimento como processo
evenemencial. Tal nocdo se refere a proposta de Paul Ricoeur (Temps et récit. Tome 1. L’instrigue et le récit
historique. Paris: Editions du Seuil, 1983) em relagéo a significacéo social da experiéncia humana passar por uma
forma de inteligibilidade que consiste em integrd-la em uma narrativa (“intriga”), que ocorre através de uma
atividade mimética que se desenvolve em trés etapas (mimeses): 1) pré-configuracdo do mundo no qual os
acontecimentos da narrativa estdo em estado de relativa autonomia; 2) configuracdo do mundo prefigurado que se
da pelo ato de enunciacao de um sujeito; 3) re-figuragcdo do mundo configurado, que resulta da inteligibilidade do
receptor, entre compreenséo e interpreta¢do. Charaudeau recorre ainda a Edgar Morin (“Le retour de I’événement”,
in: Communication, n. 18, Paris: Editions du Seuil, 1972) e sua ideia de que, em relagio aos acontecimentos, ha
os fendmenos autogerados, que se desenvolvem segundo uma légica interna, com certa previsibilidade e
estabilidade dentro da ordem do estado de coisas, e os fendmenos heterogerados, que necessitam de incitages
evenemenciais-acidentais para desenvolver-se. O acontecimento seria ora ordem (a necessidade), ora desordem (o
acaso, a contingéncia) (CHARADEAU, 2015, p. 94-100).
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A instancia de producdo é poderosa em seu conjunto, que é a maquina
midiatica. Mas nenhum de seus atores, por mais ativos que sejam, tem poder
isoladamente. [...] A parceria definida pelo contrato de comunicacdo midiatico
baseia-se numa relacdo de ressonancia: cada um dos parceiros s6 pode
sintonizar provisoriamente com o outro pelo viés de representacdes
supostamente compartilhadas, as quais, levadas pelos discursos, circulam por
entre os membros de uma determinada comunidade cultural. Instancia de
producdo/instancia de recepg¢éo estdo numa relacdo de construcéo diferida da
opinido publica (CHARADEAU, 2015, p. 124-125).

Para o autor, as midias ndo se apoderam do espaco publico no intuito de transformé-
lo. Elas seriam apenas uma forma de publicizacdo que participa daquilo que o constitui,
desconstitui e altera no quadro do contrato de informacao midiatico. Mas, ao colocar em cena
a informacdo através das estratégias que visam impactar o receptor, selecionando o que julgam
mais surpreendente, ndo medindo esforgos para “mostrar o que € preciso ver”, ou até mesmo
expondo tematicas “da moda”, elas constroem uma imagem de representacdo fragmentada do
espaco publico, adequada aos seus objetivos. Assim como em qualquer representacao
publicizada, ha uma certa imposicao de um sentido construido (CHARAUDEAU, 2015).

Diante do exposto, temos que o poder simbolico depende do carater cotidiano do
funcionamento das formas simbolicas. Levando em conta, as restricdes dos contextos de
producdo e de recepcdo, podemos compreender que nem sempre o sentido proposto é totalmente
apreendido. Assim como ndo necessariamente os atores que compdem a instancia de producgéo
ndo sabem que exercem um poder a partir do seu lugar'®. Esta instancia, como uma entidade
composita, estabelece estratégias de comunicacao que atendem, ao mesmo, aos seus objetivos
econémicos e de informacao.

As anélises de Thompson e de Charaudeau nos permitem um melhor entendimento
daquilo que poderiamos chamar de um poder de construcdo da realidade. Através de uma
atividade comum e caracteristica a todos os humanos, o0 uso da linguagem, esse ramo
organizacional, através de seus meio técnicos, altera o processo de comunicacdo mais comum,

o face a face, tornando-o uma via de méao Unica. Desta forma, hé certa imposicdo de sentidos

18 Participar de uma ordem dominante, seja na posicio de dominado ou de dominador, ndo significa
necessariamente estar inconsciente disto (assim como ndo significa necessariamente estar consciente). O trabalho
de Luc Boltanski e Eve Chiapello (2009) acerca do novo espirito do capitalismo nos mostra que as injuncdes
sistémicas que pesam sobre 0s atores ndo bastam, por si sd, para suscitar 0 seu empenho no capitalismo. A
ideologia serve ndo como um subterfugio dos dominadores, mas como justificacBes, apoiadas nos mesmos
esquemas representativos, tanto para esses quanto para os dominados, acerca do funcionamento, das vantagens e
das serviddes da ordem em que estdo inseridos. “Essas justificagdes devem basear-se em argumentos
suficientemente robustos para serem aceitos como pacificos por um nimero bastante grande de pessoas, de tal
modo que seja possivel conter ou superar o desespero ou 0 niilismo que a ordem capitalista também n&o para de
inspirar, ndo s6 aos que sdo por ela oprimidos, mas também, as vezes, aos que tém a incumbéncia de manté-la e
de transmitir seus valores [...]” (p. 41-42).
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construidos na instancia de producéo e tornados amplamente disponiveis a uma pluralidade de
receptores dos quais, efetivamente, sabe-se muito pouco.

Nio se trata de um processo “diabélico”®, mas do resultado de uma situagdo/um
contexto e de um contrato de comunicacdo. As restricbes que se encontram neste quadro, 0s
interesses especificos, a logica especifica do campo de producdo e as caracteristicas dos meios
técnicos utilizados publicizam um discurso de informac&o que influencia indiretamente a esfera
publica através, principalmente, da possibilidade de estabelecimento de uma opinido publica.
O poder de influéncia da midia pode ser explicado por um fazer saber, fazer pensar e fazer
sentir caracteristicos de sua atividade. Entretanto, é preciso destacar o indiretamente, dada a
consideragdo do processo de recepcéo das formas simbolicas como uma atividade hermenéutica
situada e rotineira. Assim, instdncia de producdo e instancia de recep¢do funcionam

diferentemente em uma mesma relacdo de construcao sentido.

19 Referéncia ao termo “diabolizagdo” utilizado por Lipovetsky (2004) para criticar certas visdes “catastroficas”
em relacdo a midia. Tais criticas, em muito, dizem respeito aos trabalhos de Pierre Bourdieu. Em entrevista para
o jornal Folha de Sao Paulo, Lipovetsky declarou que “Bourdieu representa o intelectual apocaliptico que
‘demoniza’ a midia sem ver que ela também possui capacidades emancipadoras. Sua analise ¢ unidimensional”
(LIPOVETSKY, 2013). Tal afirmag@o, no entanto, soa um pouco exagerada no que diz respeito a “catastrofe” que
seria vista por Bourdieu, que mais parece querer reivindicar um escape ao elitismo e a demagogia que envolvem
a midia: “é preciso a uma s6 vez defender a manutengdo e mesmo a elevagao do direito de entrada nos campos de
producdo [...] e o reforgo do dever de saida, acompanhado de uma melhoria das condigdes e dos meios de saida”
(BOURDIEU, 1997, p. 94-95, grifo do autor).
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2 Nacdo: conceito, interpretacfes e midia

A fim de melhor compreender as questdes que envolvem a ideia de nacgao, dividiremos
este capitulo em trés secBes. A primeira tratard do surgimento de tal ideia, dos questionamentos
acerca das identidades nacionais e de algumas maneiras pelas quais a nacéo foi utilizada de
maneira ideologizante. Na segunda se¢édo, procuraremos abordar alguns trabalhos intelectuais
de brasileiros e de algumas instituicGes que estiveram diretamente ligadas a reflexdes e
interpretagdes acerca da “realidade” do pais, da “consciéncia nacional” e da identidade
nacional, e que, muitas vezes, foram utilizadas como conteudo ideoldgico. Por fim,
analisaremos de que maneira o desenvolvimento da midia passou a interferir na formacéo
dessas identidades e no que a globalizacdo influenciou nesse sentido. Com isso, poderemos
melhor avaliar quais elementos caracterizam uma identidade nacional e tentar compreender de

que maneira a midia do Brasil poderia atuar de modo a propor um sentido a respeito da nagao.

2.1 O “surgimento do nacional”

Zygmunt Bauman afirma que a identidade nacional nunca foi como as outras
identidades, ela teria sido cuidadosamente construida pelo Estado e suas forcas, com o objetivo
de estabelecer um direito monopolista de tragar uma fronteira entre “nos” e “eles” (BAUMAN,
2005, p. 28). O autor explica que a questdo a respeito da identidade s6 surge com a exposicao
a “comunidades” fundidas por ideias e principios variados (em oposi¢do aquelas que vivem
juntas por uma ligagéo absoluta), como a que se vive no nosso contexto atual de diversidades e
policultura.

A discussdo a respeito de identidade nacional teria surgido na Europa quando do
nascimento do Estado moderno. No século XVIII, explica-nos Bauman, a maioria das pessoas
entendia a “totalidade da coabitagdo humana” a partir da visdo que possuia da vizinhanga
adjacente ao seu local de habitacdo. Nesse contexto, baseado em uma “rede de familiaridade”,
0 lugar de cada individuo era evidente e ndo haveria muitos espacos para questionamentos

acerca da identidade®. Teria sido com a lenta reducdo do poder aglutinador das vizinhancas,

20 E preciso certa cautela diante desta afirmag&o. Mesmo antes do surgimento do Estado, ja existia, sim, uma ideia
de identidade. Ndo como identidade nacional, mas algo relativo as regides, onde cada pais tem sua especificidade.
Como exemplo. podemos mencionar a regido linguistica da Espanha romana de Augusto que mais tarde veio a
tornar-se o galego-portugués, depois separada em Portugal e Galicia (TEYSSIER, 2001). Ou, ainda, a regido do
occitano, no sul da Franga, cuja lingua (langue d’oc) concorria com o latim na ldade Média e que, ainda hoje, é
reivindicada como regido cultural diferente do norte (a do langue d’oil, de maior influéncia germénica — distin¢éo
relativa as maneiras diferentes de se pronunciar o “sim” em um lugar e outro) (HUCHON, 2002).
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aliado ao desenvolvimento dos transportes, que nascera o problema e a tarefa da identidade. O
crescente Estado moderno passaria a enfrentar a necessidade de uma ordem que substituisse
aquela das sociedades que 0 autor chama de “sociedades de familiaridade mttua”. O Estado-
nacdo faria, entdo, do “nascimento” a sua propria soberania. Seria nesse momento que O
“nascimento” viria a luz imediatamente como “nagdo”??.

Bauman salienta que perguntar acerca da identidade so faria sentido se existisse a
possibilidade de ser outra coisa sendo aquilo que se €, se houvesse uma escolha e se essa escolha
dependesse somente do individuo. Nesse momento, pode-se comecar a compreender que
“pertencimento” e “identidade” sdo nocgdes, de certa forma, flexiveis. “As decisdes que o
préprio individuo toma, os caminhos que percorre, a maneira como age — e a determinagdo de
se manter firme a tudo isso — sao fatores cruciais tanto para o ‘pertencimento’ quanto para a
‘identidade’” (BAUMAN, 2005, p. 17). Entretanto, quando a identidade perde as ancoras
sociais que a fazem parecer algo natural e predeterminado, a “identificagdo” passa a ser cada
vez mais importante. A ideia de identidade nasce, entdo, da crise do pertencimento. Para o autor,
tal ideia nascera como uma ficcdo e fora imposta aos homens e mulheres modernos,
necessitando de muita coercdo e convencimento para se consolidar e virar realidade.

Mas se trataria somente de algo artificial? Ela ndo teria nada de verdadeiro (em
complemento a ficgdo) no que se pautar? Marcel Detienne, em Identidade nacional, um enigma
(2013), nos diz que a nagéo ndo deve ser confundida com o que quer ser o Estado. Ela implica
algo de espontaneo, essencial a forca de um Povo, com seus sentimentos e paixdes. O autor
apresenta varias questdes relacionadas a identidade nacional. Sdo dois pontos de partida. O
primeiro: a identidade, com duplo sentido, ligada a carteira de identidade (ou seja, uma série de
procedimentos policiais, administrativos e burocraticos ligados a necessidade de identificar os
cidaddos nacionais e 0s ndo nacionais) e a consciéncia que uma pessoa tem de si mesma (e que
no individuo contemporaneo esta atrelada a uma pressdo para um cultivo cada vez mais
personalizado de si, conforme veremos na secdo seguinte). O segundo: a nagdo, ligada a ideia
de nascimento, de um conjunto de seres humanos caracterizados por uma origem, uma lingua
e uma cultura comuns.

Devemos considerar, entdo, que a identidade nacional, ou qualquer identidade
coletiva, esta ligada a memdria do grupo a que diz respeito. A busca pela manutencdo de um
passado em comum, através da manutencao da memoria via narrativas escritas ou orais (dentre

outras formas), pode ser uma maneira de preservar essa identidade. Jacques Le Goff, em

21 Referéncia de Bauman a Giorgio Agamben (BAUMAN, 2005, p. 25).
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Histoire et mémoire (1988), considera que a memdria € um elemento do que chamamos de
identidade e, também, um instrumento objetivo de poténcia, estando submissa as manifestacdes
do tempo e das sociedades. Dai, podemos compreender que ela possa ser utilizada como objeto
de disputas entre grupos de interesses em determinados contextos.

Entretanto, feitas essas consideracfes, Detienne conduz a mesma questao de Bauman.
Ele conta que, na Europa do século X VIII, a “nagdo” passa a se enunciar como pessoa juridica
e a questao “o que ¢ um cidadao?” passa a ser colocada. Ele a relaciona especialmente ao
“sufragio universal” estabelecido na Franca de 1848 e explica que ¢ nesse momento que o
passado, uma “consciéncia histdrica”, surge como categoria de estudo, quando passa a ser
buscada a singularidade ligada a historia da nagcdo. Com os Estados buscando se estabelecer, 0s
literatos, fildsofos, historiadores, educadores passam a ser fonte de ajuda, visto que sdo aqueles
que “exercem uma agao direta sobre o espirito publico” (DETIENNE, 2013, p. 74).

E preciso dizer o que o autor salienta a respeito da ideia de histéria que por muito
tempo fez parte do século XIX: a histéria (como eventos encadeados no tempo, ou seja, como
processo) deveria ter um sentido, ou seja, uma compreensao teleologica. O que remete a
concepcao hegeliana de historicidade, compreendida como a dimensdo propria ao Espirito em
sua progressao até si mesmo, “trata-se, com efeito, de uma componente maior da representacao
do tempo modelada no inicio da instituicdo batizada de Igreja”: “O homem, criado no tempo,
se encontra levado pelas aguas silenciosas do rio da historia, um rio que o conduz a morte e lhe
abre o caminho da salvagdo se ele faz parte dos ‘predestinados’” (DETIENNE, 2013, p. 58-61).
Dito isso, podemos entender o porqué da participacao intelectual ser tdo importante para um
Estado que se construia a partir de uma nacao e que precisava ser compreendido e adotado como
um caminho melhor, na destituicdo do Antigo Regime.

A escola como um lugar de “transmissdo da cultura” e o ensino de histéria deu ao
sentimento nacional (aquele ligado a um lugar, lingua e cultura de origem) uma armadura, a
qual vieram juntar-se certos sentimentos de amor e ligagdo com os ancestrais. Esses “sdo
aspectos obscuros e poderosos que podem se misturar segundo a cor do tempo, as escolhas
politicas e a efetivagdo das crencas, ou seja, a maneira como elas sdo cultivadas ou injetadas
numa sociedade”, afirma Detienne (2013, p. 74). E prossegue, dizendo que a “historia nacional”
modelou em profundidade a consciéncia nacional. A esta modelagem, o autor atribui o termo
“mitideologia”: uma complexa configuracao de representacdes, imagens e de ideias. Tratando
0 “mito” — de forma “geral e sem formalidade” — como uma histéria tida por “verdadeira” e
considerando que nos também produzimos mitos como 0s antigos, ele afirma que as mitologias

tomam forma pela necessidade constante de interpretacdes capazes de compreender a totalidade
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dos fendmenos. “Uma boa ‘mitologia nacional” apoiada no ‘foco irradiador da identidade’ deve
ser muito bem configurada, conceitual e emocionalmente, para se autorreproduzir”. Dai o
conceito de “mitideologia” (DETIENNE, 2013, p. 92-96).

Podemos pensar o caso brasileiro. Sabemos que, diferentemente da formacdo dos
Estados modernos na Europa, mas com alguma influéncia das ideias que os tornaram possiveis,
uma identidade nacional passou a ser questionada no Brasil ja no final do século XIX e inicio
do XX. Conjuguemos o que vimos no capitulo acerca do poder simbolico as explicacdes de
Bauman e ao conceito de Detienne. As representacfes, imagens e ideias acerca da identidade
nacional podem ser utilizadas, em determinados contextos, de forma a atingir certos objetivos
— no que tange ao Estado, por exemplo — e estabelecer ou manter algum poder.

Pierre Bourdieu chama a atencdo para as lutas pela autoridade cientifica a respeito da
nocdo de regido (no sentido administrativo) como objeto cientifico (que influencia e é
influenciado pelas classificacbes sociais). Segundo ele, submetendo esse objeto a uma analise
epistemoldgica baseada na histéria social da sua génese e da sua utilizacdo, vé-se que tal luta
ndo é tdo autbnoma quanto querem crer os intelectuais nela envolvidos. As concorréncias entre
as disciplinas cientificas a respeito da no¢éo estariam diretamente relacionadas a momentos das
politicas governamentais. Seria preciso, entdo, reconhecer a verdade dos atos de classificagdo
do proprio cientista a fim de pbr corretamente o problema das classificacdes sociais e de
conhecer tudo o que no seu objeto é produto de atos de classificacdo (BOURDIEU, 1989, p.
111).

Os critérios de definicdo da identidade regional sdo, na pratica social, objetos de
representacdes. RepresentacOes mentais, ou seja, atos de percepgdo e apreciacdo, de
conhecimento e de reconhecimento, em que 0s agentes investem 0S Seus pressupostos e 0s seus
interesses. E representacdes objetais, isto €, coisas ou atos que tém como finalidade a
determinacéo da representacdo mental que os outros terdo desses critérios e dos seus portadores
(BOURDIEU, 1989, p. 112). Podemos, entdo, compreender que as lutas a respeito da identidade
ligada ao lugar de origem séo lutas de poder simbdlico.

Este ato de direito que consiste em afirmar com autoridade uma verdade que
tem forca de lei € um ato de conhecimento, o qual, por estar firmado, como
todo o poder simbolico, no reconhecimento, produz a existéncia daquilo que
enuncia (a auctoritas, como lembra Benveniste, € a capacidade de produzir
que cabe em partilha ao auctor) (BOURDIEU, 1989, p. 114).

A “realidade”, para Bourdieu, ¢ sempre social e aquelas classificagdes que parecem
mais naturais se apoiam em caracteristicas que sdo, em grande parte, fruto de uma imposicéao

arbitréria. A eficdcia dessa imposigdo é proporcional a autoridade daquele que a impde, ou,
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considerando os discursos em que se apoia, naquele que os enuncia. O discurso cientifico, entao,
produziria efeitos simbolicos ao designar os critérios “objetivos” que caracterizam uma
identidade. A sua caracterizacdo serve como base para a acdao simbolica de mobilizacdo para a
producdo de uma unidade real ou de uma crenca nessa unidade (BOURDIEU, 1989, p. 115-
120).

[...] logo que a questdo regional ou nacional é objetivamente posta na realidade
social, embora seja por uma minoria atuante [...], qualquer enunciado sobre a
regido funciona como um argumento que contribui — tanto mais largamente
quanto mais largamente é reconhecido — para favorecer ou desfavorecer o
acesso da regido ao reconhecimento e, por este meio, a existéncia
(BOURDIEU, 1989, p. 120).

Em suma, parece que, para Bourdieu, a representacdo do real contribui para a
construcdo do real. O autor ndo estaria muito distante de Bauman e Detienne no que tange a
nogdo da imposi¢do de uma “identidade nacional” por parte das autoridades. Portanto, podemos
apreender que ndo se trata, simplesmente, da criagdo de uma ficcdo coercitiva, nem mesmo
parece pertinente pensar em ficcdo como mentira ou como construcdo sem referente na
realidade. A imposicéo, aqui, ndo significa uma criacdo ex nihilo. Devemos considerar, pois,
que muitas das ideias acerca de uma identidade nacional e de uma nagéo surgem em contexto
de efervescéncia intelectual e politica, com um fundo relacionado, de certa forma, aquela
espontaneidade ligada ao povo, da qual fala Detienne. E, ainda, considerar que 0s proprios
grupos, para além do Estado, vdo se transformando internamente, mimetizando certos
comportamentos a partir de contatos com outros grupos, alterando aspectos de suas identidades,
lenta e gradualmente.

Benedict Anderson, que define nacdo como uma comunidade politica imaginada
como inerentemente limitada e soberana??, considera que a nacionalidade (qualidade de nag&o)
é um artefato cultural particular. Uma vez criado, pode ser modelado, adaptado e transformado,
e gerar apegos sentimentais profundos. Esses apegos poderiam ser explicados nas expressoes
linguisticas escolhidas para definir o objeto (a nacionalidade), utilizando vocabularios de
parentesco ou de lugar que denotam algo ao qual se estad naturalmente atado (ANDERSON,

1993, p. 21; 23; 200; 202). “Em todo o ‘natural’ hd sempre algo que ndo se escolheu. Desta

22 |maginada porque os seus membros jamais conhecerdo a maioria dos seus compatriotas, mas em suas mentes
existe a ideia de comunhao; limitada porque estd localizada dentro de fronteiras, mesmo que elas sejam mais
“elasticas” que suas demarcagdes; soberana porque a “nag¢do” nasceu sob as influéncias da Ilustracdo e da
Revolugdo Francesa, destituindo a legitimidade do reino divinamente ordenado; e comunidade porque,
independente das desigualdades e exploracBes que abriga, a nacdo se concebe sempre em um companheirismo
profundo e horizontal (ANDERSON, 1993, p. 23-25).
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forma, a nacionalidade se assemelha a cor da pele, ao sexo, a linhagem e a época de nascimento:
todas essas coisas ndo podemos escolhé-las” (ANDERSON, 1993, p. 202, tradugéo livre).

O caréter representativo das ideias ligadas a nacionalidade relaciona-se ao poder
simbdlico. Partindo de um enunciador legitimo, as representagdes propdem um sentido a
respeito da realidade, e tendo critérios baseados em algo “natural” (naquele sentido das coisas
que ndo se escolhe ao nascer), elas sdo utilizadas pelos “receptores” para dar sentido ao seu
mundo?3. E, a partir dai, podem ter resultados praticos nas suas acdes e, por conseguinte, no seu
espaco social.

Como vimos no capitulo anterior, se essas representacdes sdo propostas ou utilizadas
com algum interesse de estabelecer, legitimar ou manter uma ordem, eis a nagédo funcionando
como forma de ideologia. Ndo como uma intencionalidade que cria uma identidade nacional a
partir de um projeto pré-estabelecido. Mas como algo que se constroi ao mesmo tempo em que
vao surgindo certas questdes e certas respostas a respeito desse territorio, desse lugar comum
de determinada sociedade, da sua forma de organizacao, etc. Gostariamos, agora, de abordar
alguns trabalhos intelectuais de brasileiros e de certas instituicbes que estiveram diretamente
ligadas a essas reflexdes, que contribuiram para a formacdo da identidade brasileira e que,

muitas vezes, foram utilizadas como conteudo ideolégico.

2.2 Interpretagdes a respeito da identidade brasileira

Umas das primeiras interpretacdes que influenciaram a questdo nacional foram
produzidas ainda no contexto do Império e, de maneira mais acentuada, a partir da criacdo do
Instituto Histdrico e Geografico Brasileiro (IHGB) em 1838. Manoel Luis Salgado Guimardes
mostra que o Brasil seguiu 0 modelo europeu, mas o espaco de competicdo académica foi
substituido por um espaco marcadamente elitista, a partir de intelectuais escolhidos e eleitos a
partir de suas relagdes sociais. A instituicdo visava produzir uma homogeneizagéo da visédo de
Brasil no interior das elites brasileiras. “E, portanto, a tarefa de pensar o Brasil segundo os
postulados proprios de uma histéria comprometida com o desvendamento do processo de
génese da Nagio que se entregam os letrados reunidos em torno do IHGB” (GUIMARAES,
1988, p. 6). Temos, entdo, uma construgéo intelectual marcada pelo Estado Nacional como eixo

23 Aqui, poderiamos citar, por exemplo, o problema surgido em estabelecer uma representacdo da nossa identidade
brasileira, oriunda de etnias e culturas tdo plurais. Como estabelecer algo unificador que nos identifique? Tal
questdo pode ser pensada a partir da identificacdo de inimigos internos, inimigos externos, ideias de miscigenacao,
a propria lingua. Questdes sociais e culturais que permitem a construcéo das identidades.
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principal, a partir do qual se I& uma historia do Brasil produzida nos circulos de uma elite
imperial. Salgado Guimardes também salienta o sentido teleolégico dessa producdo, que
possuia um papel central na conducdo dos rumos ao seu fim dltimo: legitimar o presente,
carregado de sentido politico. Os resultados mostrados na revista trimestral do instituto
possuem como temas centrais a problematica indigena e as suas relagcbes com a problemaética
econdmica, viagens e explanacdes cientificas. Posteriormente, a abolicdo do tréfico negreiro
também foi marcante, com a publicacao das alternativas buscadas pelo IHGB em relacdo a méo
de obra. Uma visdo que se tornou cada vez mais presente no interior da instituicdo pode ser
vista em um trabalho dos anos iniciais do instituto, de Januario da Cunha Barbosa em 1839,
onde a escraviddo era tida como responsavel pelo atraso do pais na corrida civilizatéria. A
alternativa era, entdo, resgatar a figura indigena como possivel solucédo para a mdo de obra no
pais (GUIMARAES, 1988, p. 22-24).

A partir dai, podemos ver que algumas relagGes, bastante elitistas, estabelecidas entre
a politica, os interesses econémicos e os trabalhos intelectuais constituem uma consciéncia
nacional que serviria para estabelecer ou legitimar uma ordem estabelecida e certos planos
relacionados ao Estado. A titulo de ilustracdo, podemos citar ainda o caso do Rio Grande do
Sul, onde ficou bem marcada a construgéo e a imposi¢do de um mito cultural com a ajuda de
intelectuais. O galcho era visto como uma figura marginal de origem mestica, muitas vezes
resultado de estupros de soldados e bandeirantes as indias da Regido das Missfes (e toda a
regido platina), que vagava a procura de couro, sem vinculo de trabalho fixo, embriagando-se,
criando brigas e, inclusive, “roubando” mulheres. Em meados do século XIX, essa visdo estaria
praticamente extinta e, entdo, no século XX, a figura do gatcho passa a ser usada pela oligarquia
politica a fim de aglutinar as novas forgas sociais existentes no estado. A elite pecuarista da
regido, ameacada pela pecuaria platina, projetou uma ascensao da imagem do gadcho junto aos
grupos dominantes do centro do pais. Coube aos intelectuais locais, principalmente reunidos na
Sociedade Partenon, em Porto Alegre, realizar esforcos no sentido de exaltar os tipos
representativos mais caros a classe dirigente. Estabelecia-se, ali, uma apologia a figuras
heroicas levantadas como simbolos da grandeza do povo rio-grandense, ligadas a ideais de
honra, liberdade e igualdade (GONZAGA, 1996). Talvez esses grupos tenham apenas
“oficializado” e conferido um carater mais abrangente a uma figura que ja existia em certos
lugares do sul. Lembremos que o estado se compds de grupos de origens muito diversas, como
indios, negros, alemaes, italianos, agorianos, entre outros (KUHN, 2004).

leda Gutfreind (s/d) explica que esse destaque do “gaticho” é considerado como um

discurso ideologico de cunho nacionalista. O certo é que, hoje, podemos dizer que esses



36

esforgos em relagdo ao galcho (que muito pouco ilustra a diversidade da cultura local)
construiram uma representacdo que se estabeleceu enquanto “tradi¢do gaticha”. Muito aludida
e engrandecida especialmente pela televisdo. Convém mencionar o “Caso Sepé”, nos anos
1950, que mobilizou a opinido publica através da imprensa (NEDEL, 2004). Trata-se de uma
discussdo que dividiu o Instituto Historico e Geografico do Rio Grande do Sul (IHGRS) em
relacdo a conveniéncia de se erguer no municipio de Sdo Gabriel um monumento aos 200 anos
(completados em 1956) da morte do indio guarani Sepé Tiaraju, martir da Guerra Guaranitica.
Pbs-se em questdo 0 “peso” das Missdes na constituicdo da memoria oficial do estado. O
parecer do IHGRS declarou inaceitavel o “brasileirismo” de Sepé, que ndo representava o povo
gaucho por ter se afirmado em luta contra os portugueses, sugerindo que em substituicdo a ele
fosse dado um titulo a Rafael Pinto Bandeira, que resistiu a invasdo espanhola em 1763,
representando o ‘“verdadeiro brasileiro”. Eis um claro exemplo da identidade regional
construida a partir de disputas a respeito e a favor da memadria histérica nacional.

Os trabalhos literarios também ajudaram na construcdo da identidade nacional. Em
1873, Machado de Assis escreveu um ensaio onde analisa brevemente importantes textos da
literatura brasileira. Para ele, era possivel reconhecer nela certo instinto de nacionalidade. Ao
interrogar-se sobre a vida e a natureza brasileira, os escritores iam dando fisionomia prépria ao
pensamento nacional. Entretanto, considerou errado pensar que o espirito nacional sé se
manifestaria em obras que tratam do assunto local, incluindo ainda as obras que tém por assunto
“a toda a mais humanidade [sic], cujas aspiragdes, entusiasmo, fraquezas e dores [que]
geralmente contam” (ASSIS, 1999, p. 16). Estudando o romance, a poesia, o teatro e a lingua,
e considerando aquele instinto perceptivel, Machado procurou examinar se se possuia todas as
condicBes e 0s motivos historicos de uma nacionalidade literaria, de uma literatura mais
independente. Sua conclusédo é que, nesse sentido, o pais padecia da falta de critica, do gosto
pela comparacdo com as producdes estrangeiras e da falta da leitura dos classicos.

Este ensaio serviu de inspiragdo a alguns trabalhos mais recentes. Anténio Candido,
em 1975 (2000), apresentou um estudo sobre a formacdo da literatura brasileira. Sob uma
perspectiva historica, busca identificar o valor e a fungdo das obras que analisa. Segundo ele,
“Comparada as grandes, a nossa literatura ¢ pobre e fraca. Mas ¢ ela, ndo outra, que nos
exprime” (p. 10). A literatura brasileira dos séculos X VIII e XIX seria toda voltada a construgao
de uma cultura valida para o pais, onde seus autores contribuem e se inserem em um processo

historico da elaboracéo nacional.

A literatura do Brasil, como a dos outros paises latino-americanos, é marcada
por este compromisso com a vida nacional no seu conjunto, circunstancia que
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inexiste nas literaturas dos paises de velha cultura. Nelas, os vinculos neste
sentido sdo 0s que prendem necessariamente as producbes do espirito ao
conjunto das produc@es culturais; mas ndo a consciéncia, ou a intencédo, de
estar fazendo um pouco da nacéo ao fazer literatura (CANDIDO, 2000, p. 18).

Seguindo nesta linha, Jussara Bittencourt de Sa (2010) analisa algumas pecas do teatro
brasileiro do século XI1X em busca da constituicdo de uma identidade nacional nos textos. As
pecas analisadas foram escolhidas pela presenca do Outro, o estrangeiro, a partir do qual se
possa definir o brasileiro. Os resultados apontam para apreens@es diversificadas e diferenciadas
da nacdo brasileira: alguns a consideram em um tempo de justica e de progresso; outros como
um pais em construgdo que necessita dar maior crédito e espago aos brasileiros; outros ainda
que desmerecem a nacdo pela influéncia de wvalores imperialistas; aos personagens
representantes da classe intermediaria, o guia diario é a sobrevivéncia; a figura do negro aparece
como um ser apatico separado do corpo social; para os estrangeiros, o Brasil aparece como um
territorio ideal representado na grandiosidade de sua natureza, um lugar alternativo de
sobrevivéncia e prosperidade. Para S4, essa multiplicidade de representacGes percebida nas
pecas traz a cena o contexto polifénico que se desenhava em seu tempo. Podemos considerar,
entdo, a literatura como um dos elementos de construcéo intelectual da nacionalidade brasileira.

Outros trabalhos que viriam a ajudar em tal edificacdo tiveram um viés bastante critico
em relacdo ao momento e as condicBes politicas, econdmicas e sociais em que se vivia, agora
do ponto de vista historico-sociologico?*. Em 1928, fora publicado Retrato do Brasil: ensaio
sobre a tristeza brasileira, de Paulo Prado, obra de grande importancia na formacdo da
consciéncia politica dos intelectuais modernistas. Filho de cafeicultores e estudante da
Faculdade de Direito de S&o Paulo, o autor propde um retrato do Brasil, procurando explicar as
origens remotas do atraso econémico e cultural da nacdo e dos vicios crénicos dos regimes
politicos, através da formacéo étnico-cultural da nacionalidade. Como fatores fundamentais, ele
destaca a luxuria dos colonizadores em contato com os indios, a cobi¢a do colono e o desamor
aterra, o mal romantico, a tristeza como chave do psiquismo nacional, originada da exacerbacao
sexual, da fome e do ouro, além dos cruzamentos poligamicos. Além disso, ele enfatiza o papel
da iniciativa privada na formacéao do pais, deixando ao poder publico a espera paciente dos seus

frutos. Em meio aos problemas que podem surgir dessa interpretacdo, a sua obra chama a

24 Os trabalhos de Paulo Prado, Gilberto Freyre e Sérgio Buarque de Holanda sdo aqui mencionados a partir de
autores que sintetizam suas obras e biografias. Isto porque néo se trata de debater exatamente as suas ideias, mas
de mostrar de maneira mais ampla que as ideias construtoras da nagdo sdo pautadas e construidas pela reflexdo de
intelectuais e pela politica. E de evidenciar que cada ideia é colocada a partir de uma perspectiva em relagdo ao
pais que se quer. Um problema que faz parte da histéria do Brasil, chegando até os dias atuais. Por isso,
procuramos, neste trabalho, analisar qual a perspectiva da midia, dada a percep¢do da utilizacdo dos signos
nacionais em suas veiculagdes no periodo de recorte proposto.



38

atencdo, naquele contexto, para o atraso do pais, sem fazer uma anélise regionalista nem
considerar a miscigenacgdo exatamente uma questio de inferioridade?® (MACHADO, 1981).
Quase cem anos depois de Januario da Cunha Barbosa, vé-se ainda certo pessimismo, um
sentido negativo de nossa identidade em construcao.

Gilberto Freyre, filho de familia dona de engenho e de pai voltado ao Direito, trouxera
inovagOes, em 1933, com a publicacdo de Casa Grande e Senzala, sendo um dos primeiros a
afirmar que os escravos contribuiram positivamente para a formacao da sociedade brasileira,
Visto que 0 negro estaria mais preparado para a escravidao do que o indigena. Freyre contraria
as doutrinas de branqueamento e sua obra se torna precursora da ideia de democracia racial no
Brasil. Mais tarde, sua visdo fora considerada racialista e racista, entretanto, é preciso levar em
consideracdo o seu contexto intelectual, onde ainda ndo existiam debates criticos relativos a
questdes raciais e étnicas. O trabalho de Gilberto Freire é considerado uma inovacao para o seu
tempo, na forma de descrever a sociedade e em relacdo aos temas que aborda, e uma
contribuicdo precursora dos estudos culturais que viriam a tomar corpo a partir da década de
1970 (BURKE, 2005).

Em 1936, Sérgio Buarque de Holanda publica o seu Raizes do Brasil (1995). O autor
busca interpretar a dificuldade de progresso do pais a partir de motivos que estariam ligados as
suas “raizes”. Ele busca, nas origens ibéricas e na forma como o pais foi formado, as explicagdes
para: a frouxid&o das instituicdes e a falta de coesdo social, a mania geral de fidalguia, a repulsa
pelo trabalho regular e as atividades utilitarias, de que decorre a falta de organizacdo; uma
adaptabilidade excepcional, mesmo funcionando com desleixo e abandono; valoriza¢do do
“‘talento’, das atividades intelectuais que ndo se ligam ao trabalho material e parecem brotar de
uma qualidade inata, como seria a fidalguia”; o uso das cidades como instrumento de
dominacdo; o apreco as relagcdes de simpatia, que dificultariam o comportamento impessoal
exigido nas relagdes burocraticas e de Estado (o “homem cordial”)?®; a satisfacdo com o saber
aparente, o culto as formas impressionantes, o exibicionismo, a improvisacdo e falta de
aplicacdo seguida — de onde decorreram, na politica, um liberalismo ornamental e a auséncia

do verdadeiro espirito democratico; a nossa forma contraditéria de ora tendermos a uma

% Prado diz que o contato sexual evitou a segregacdo do elemento africano, como se deu nos Estados Unidos,
dominados pelas antipatias e preconceitos raciais: “Nascemos juntos e juntos iremos até o fim dos nossos destinos”
(PRADO, 1981, p. 135-136).

% “0 ‘homem cordial’ ndo pressupde bondade, mas somente o predominio dos comportamentos de aparéncia
afetiva, inclusive suas manifestaces externas, ndo necessariamente sinceras nem profundas, que se opdem aos
ritualismos da polidez. O ‘homem cordial’ € visceralmente inadequado as relagdes impessoais que decorrem da
posicdo e da funcdo do individuo, e ndo da sua marca pessoal e familiar, das afinidades nascidas na intimidade dos
grupos primarios” (CANDIDO, 1995, p. 17).



39

organizacdo administrativa ideal, marcada pela impessoalidade, ora tendermos para o0
personalismo (CANDIDO, 1995, p. 9-21).

As duas Ultimas obras somadas a Formacéao do Brasil contemporaneo, de Caio Prado
Junior em 1942, sdo consideradas por Antonio Candido a chave para o entendimento da
mentalidade intelectual e da analise social que surgiu poés Revolugdo de 1930. “Traziam a
denuncia do preconceito de raca, a valorizagdo do elemento cor, a critica dos fundamentos
‘patriarcais’ e agrarios, o discernimento das condi¢gdes econOmicas, a desmistificacdo da
retorica liberal” (CANDIDO, 1995, p. 11). Sabemos que a época era de muitos conflitos a
respeito do estabelecimento de uma republica ¢ dos “rumos” que deveria tomar o Estado
nacional. Essas obras citadas seriam de pensadores que tomaram posic¢Ges politicas de esquerda.
No sentido de ilustrar aguele cenério intelectual, Antdnio Candido menciona seus adversarios
da direita, especificamente os integralistas, que possuiriam uma visdo mais hierarquica e
autoritaria em relacdo a sociedade. Segundo ele, muitos desses teriam rumado a esquerda e
participado das tentativas de reforma social cerceadas pelo golpe militar de 1964.

José Carlos Reis (2007), ao pesquisar como se deu a formacdo do Brasil-nacdo,
elencou algumas obras, incluindo os autores acima mencionados, e separou-as em dois grupos.
O das teses conservadoras dos intérpretes do descobrimento do Brasil: Francisco Adolfo de
Varnhagen e Gilberto Freyre. E o das teses revolucionarias dos intérpretes do redescobrimento
do Brasil: Capistrano de Abreu, Sérgio Buarque de Holanda, Nelson Werneck Sodré, Caio
Prado Junior, Florestan Fernandes e Fernando Henrique Cardoso. Reis apresenta uma visdo
poliédrica do pais: “todas as representagdes do Brasil sdo relevantes, pois, juntas, revelam uma
ideia do Brasil complexa, poliédrica; uma ideia composta de ideias, de projetos, um poligono
de multiplas faces a0 mesmo tempo opostas e interligadas em uma mesma figura” (p. XVIII).
Sintetizaremos esta interpretacdo, demonstrando as razdes para a defini¢do de cada grupo.

O primeiro grupo prioriza, segundo Reis (2007), a continuidade em relacdo a
mudanca. Em 1850, Varnhagen (Histéria geral do Brasil), representou o Brasil como
continuidade de Portugal e um grande feito dos portugueses. Via o seu passado de glérias e o
seu futuro como uma nagéo poderosa. Seu trabalho fez um elogio a conquista e a colonizagéo
e tinha a esperanga de que o Brasil ndo pagasse caro pela “mancha” indigena, negra e mestica
na sua identidade branco-europeia. Gilberto Freyre, em 1930, seguiu a mesma linha elogiosa,
mas com uma ideia diferente sobre a mistura etno-cultural, como ja vimos. O pais deveria se
espelhar nos grandes feitos portugueses e seguir seu futuro de pais culturalmente miscigenado,
democrético, livre, sem 0dios raciais ou sociais, pois a miscigenacao teria criado o tipo ideal

para viver nos tropicos.
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J& 0 segundo grupo prioriza a mudanga em relacdo a continuidade. O Brasil deveria
romper com sua heranga ibérica e, buscando reconhecer-se a si mesmo, mudar profundamente
a estrutura que herdou do passado. Para Capistrano de Abreu, em 1907 (Capitulos de historia
colonial), desde o inicio o Brasil quis romper com o dominio portugués, formando sua
identidade atraves da conquista dos sertdes, buscando escapar ao dominio do rei, sua espolia¢do
fiscal, sua administracdo. Assim consolidou seu sentimento e projeto de fundar uma nagéo
autébnoma, independente e soberana.

Conforme mencionado anteriormente, Sérgio Buarque de Holanda identifica as
caracteristicas herdadas de nossas “raizes”, motivo de atraso no progresso do pais. A partir
desse reconhecimento ¢ proposta a ruptura. O caminho para fundar uma nagao era “reconhecer
o0s ritmos particulares dos tempos brasileiros e produzir uma representacéo adequada do Brasil,
criar valores e institui¢des que o facam ‘funcionar’” (REIS, 2007, p. XXII). Nelson Werneck
Sodré, tedrico marxista mais importante dos anos 1950 (Historia da burguesia brasileira e
Modos de producdo no Brasil), entendia que os brasileiros, oprimidos e escravizados,
sonhavam com a revolucdo e o socialismo para romper com o passado de conquista e
espoliacdo, com a elite agrario-feudal, que oprimia de dentro, e com o imperialismo, que
oprimia de fora. Mencionado anteriormente, Caio Prado Junior teria dado um “choque de
realidade” no sonho revoluciondrio. Para ele, era preciso perceber os limites estruturais da
mudanca desejada e defini-la em termos brasileiros, considerando as especificidades locais. A
dependéncia insuperavel condenava o pais ao subdesenvolvimento. Sua questdo era: entdo,
como romper com essa dependéncia e promover o desenvolvimento? Ja Florestan Fernandes,
em 1975 (A revolugéo burguesa no Brasil), defendia a necessidade de uma analise historico-
socioldgica cientifica do passado-presente, envolvendo teoria adequada e acdo eficiente. Era
preciso reconhecer a predominancia da continuidade e os limites e as margens para a mudanca.
A soberania nacional seria compativel com a dependéncia duradoura? Para ele, o impasse
parecia insuperavel. Fernando Henrique Cardoso, em 1970 (Dependéncia e desenvolvimento
na América Latina) pretendeu dar uma solucdo ao problema em discussdo. Para produzir
desenvolvimento, ndo seria preciso romper com 0 capitalismo e se isolar do mundo.
Dependéncia ndo significava necessariamente submissdo, mas articulacdo, interacéo,
negociagao, integracao e, sobretudo, desenvolvimento. Seria preciso atrair os capitais externos
e torna-los mobilizadores das energias brasileiras.

Os trabalhos intelectuais mencionados foram importantissimos para a constante
(re)construcdo de nossa identidade. Também é importante citar o papel de certas instituicdes

nessa constituicdo. Além do referido IHGB, chamamos a atengdo para a atuacdo de outras
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instituicOes que desenvolveram pesquisas com o objetivo de realizar interpretagcdes acerca da
realidade nacional. Segundo Fernando Prestes Motta (1979), estes institutos forneceriam um
corpo doutrinario e ideologico que auxiliasse o Estado a promover o desenvolvimento do pais.
O Instituto Superior de Estudos Brasileiros (ISEB) foi fundado em 1955 como 6rgdo do
Ministério da Educacdo e Cultura. No inicio da década, basicamente duas correntes discutiam
a respeito dos “rumos” que deveriam ser dados ao Estado e a economia brasileira: uma
defensora de uma posicdo nacionalista e outra favoravel a entrada do capital estrangeiro. Dentre
os grupos de discussdo, o “grupo de Itatiaia”, formado por alguns intelectuais e técnicos da
administracdo publica, teria decidido organizar-se formalmente, fundando o Instituto Brasileiro
de Economia, Sociologia e Politica (IBESP), em 1953. Atuando na extensao universitaria e na
publicacdo de um periddico (Cadernos do Nosso Tempo), o IBESP foi ampliado e transformado
em ISEB. Foi instituido um curso regular para pessoas que ocupavam posi¢cdes no Servico
publico ou no setor privado voltadas ao estudo dos problemas nacionais e ao planejamento ou
proposicédo de solucdes. O principal objetivo era o de desenvolver um projeto capitalista que
substituisse as antigas elites oligarquicas dirigentes do pais pela burguesia industrial nacional.
O ISEB teria sido um dos nucleos mais importantes de fundamentacdo de uma ideologia
nacional-desenvolvimentista, que estaria impregnada em todo o sistema politico brasileiro
desde 1954 até 1964 (quando foi extinto pelos militares que depuseram Jodo Goulart) (ABREU,
s/d).

Outros grupos que teriam atuado em discussdes que, de certa forma, promoviam uma
interpretacdo econdémica, politica e social do pais, foram o Instituto Brasileiro de Acéo
Democratica (IBAD) e o Instituto de Pesquisas e Estudos Sociais (IPES). Os institutos reuniam
empresarios brasileiros e estrangeiros, militares, jornalistas, intelectuais preocupados com a
orientacdo politica do governo nacional. Seu proposito era subsidiar um novo projeto de
desenvolvimento para o pais, defendendo a livre iniciativa, a participacao do capital estrangeiro
na economia nacional, a democracia, a moral e os “bons costumes”, € o anticomunismo. Os
grupos atuaram na producéo intelectual e divulgacao de pesquisas e palestras sobre a realidade
brasileira, além de realizar e promover propagandas, filmes, revistas e tradugdes de livros. O
IBAD foi fechado em 1963, como resultado de uma Comissdo de Inquérito Parlamentar que
comprovou o seu envolvimento ilegal na campanha eleitoral de 1962. J& o IPES, de atuacao
menos ostensiva, funcionou até 1972, tendo atuado em campanhas anti Jodo Goulart e em apoio
a tomada do governo pelos militares (OLIVEIRA, s/d; GOLPE MILITAR, s/d).

Na decorréncia desses ultimos trabalhos mencionados, Luiz Carlos Bresser-Pereira

(2015) apresenta uma interpretacdo que chama de nacional-dependente. Essa expressao seria
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usada para assinalar a ambiguidade das elites industriais brasileiras que ora adotam uma postura
econdmica nacional-desenvolvimentista, ora se subordinam ao liberalismo e aos interesses
estrangeiros. Do seu ponto de vista, o Brasil ¢ uma “nagao incompleta” e uma “sociedade ainda
nacional-dependente”, pois nao se constituiu em uma nagao forte como sio as nagdes dos paises
ricos e dos paises asiaticos emergentes. Contrario a teoria da dependéncia, o autor considera
que entre 1930 e 1980 teria ocorrido uma revolugdo burguesa, em razéo da sua identificacdo
com o interesse nacional. Porém, a partir da década de 1980, o enfraquecimento da ideia de
nacao, no plano politico, e os altos juros e cdmbio sobreapreciado a longo prazo, no plano
econdmico, teriam resultado no decréscimo da taxa de crescimento do pais. A dificuldade de
consolidacdo da nagdo estaria centrada, entdo, nesse carater contraditério da burguesia
brasileira que, flertando com ambas as orientac6es, fez a coalizdo de classes estabelecer pactos
politicos alternantes ao longo de sua histdria.

Enfim, o objetivo desta secdo foi o de relacionar certos trabalhos intelectuais que
ajudaram na formacéo nacional. Intencionalmente formados e ligados ao Estado, ou literarios
explorando as caracteristicas naturais e populacionais, ou histdrico-socioldgicos visando
compreender a realidade e pensar acerca do futuro, ligados ou ndo a certos grupos de interesses
econdmicos, suas ideias foram bastante difundidas e sdo, em grande parte, referéncias até hoje.
Em todas elas, podemos observar a construcdo de interpretagdes e a producdo de ideias que
puderam ser utilizadas, de certa forma, a fim de influenciar na politica e na conducdo da
administracdo do pais. Todos esses “retratos do Brasil” ndo sdo exteriores aos brasileiros,

isolados em catedras ou limitados a discussdo de uma elite politico-intelectual:

Eles sdo infiltrados na vida escolar, familiar, politica, cultural, religiosa,
empresarial, sindical, afetiva. Na vida pessoal e social. Eles orientam a ag&o,
a avaliagdo do passado, do presente e do futuro. Eles sustentam e formulam
os valores brasileiros, pois emergiram dos diversos sujeitos histéricos
brasileiros e constroem e representam suas diversas identidades (REIS, 2007,
p. XXiv).

Diante dessa diversidade de explicacdes, vé-se uma nac¢do que avalia sua realidade e
pensa sobre o si mesmo. Reis (2007) destaca, através de referéncia a Hegel, que o ponto mais
alto do desenvolvimento de um povo é a consciéncia racional de sua prépria vida e sua
condicéo.

Mas e qual é exatamente a relacdo da midia com tudo isso? Vejamos agora como as
organizacGes midiaticas e as suas produgdes podem atuar de forma a interferir em certas nocdes

acerca da nacionalidade.
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2.3 Midia e identidades

Retomemos o trabalho de Benedict Anderson. O autor argumenta que a convergéncia
do capitalismo e da tecnologia da imprensa agindo na fatalidade da diversidade da linguagem
humana fez possivel uma nova comunidade imaginada, que prepararia 0 cenério a nacgédo
moderna. A interagdo entre esses trés elementos teria sido essencial ao surgimento das novas
comunidades nacionais imaginadas (ANDERSON, 1993, p. 70-71; 75). A esses fatores, talvez
fosse importante relacionar ou unir as guerras, que em muito intervém nas no¢oes de identidade,
visto que “povos invadem outros povos”. O Estado pode usar isso a seu favor, mas sempre ha
algo que ultrapassa essa questdo, tocando as pessoas e 0s seus sentimentos nacionais de alguma
forma.

Segundo Anderson, a possibilidade de imaginar a nacédo s6 foi possivel quando trés
concepcdes culturais fundamentais perderam o seu controle sobre as mentes dos homens na
Europa dos séculos XV e XVI. A primeira seria a ideia de que uma lingua escrita particular, o
latim, oferecia um acesso privilegiado a verdade ontoldgica (por ser a lingua da religido
catolica)?’. A segunda era a crenca na ordenago da sociedade em torno e abaixo dos monarcas
de ordenamento divino. A terceira seria uma concepcdo de temporalidade baseada na
indistincdo entre a cosmologia e a historia. Essas certezas teriam sido abaladas em razéo da
mudanga econdmica (o desenvolvimento do capitalismo), dos “descobrimentos” sociais e
cientificos, e do desenvolvimento das comunicacbes cada vez mais rapidas (ANDERSON,
1993, p. 61-62). Para o autor, o0 surgimento da imprensa como mercadoria € a chave para a
geracdo de novas ideias acerca de simultaneidade, permitindo que as pessoas pensassem acerca
de si mesmas e se relacionassem com os outros de formas totalmente novas. Esse seria o “ponto
de origem” das comunidades do tipo “horizontal-secular, de tempo transverso” (ANDERSON,
1993, p. 62-63).

Uma das primeiras formas de empresa capitalista, as atividades editoriais teriam
buscado cada vez mais a ampliacdo do seu mercado, esgotando em aproximadamente 150 anos
0 publico letrado na lingua latina. Assim, teriam rumado ao mercado das linguas vernaculas,
dando a elas um impulso revolucionério for¢ado por trés fatores externos: a mudanca no proprio
latim, em raz&@o dos esforcos humanistas de fazer reviver as obras da Antiguidade pré-cristd; a

repercussao da Reforma, com as suas edi¢6es da Biblia e publicacbes de textos protestantes; e

27 Talvez devéssemos ter um pouco de cuidado com essa énfase do autor na lingua latina. Talvez fosse mais certo
pensa-la como um elemento de tentativa de abranger uma totalidade que ndo era tdo una assim. O carater
mercadoldgico apresentado a seguir também deve ser tomado com cuidado.
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a difusdo lenta e gradual das linguas verndculas como instrumento de centralizacdo
administrativa (ANDERSON, 1993, p. 65-70).

Essas linguas impressas formaram as bases da consciéncia nacional em trés
formas distintas. Em primeiro lugar, e sobretudo, criaram campos unificados
de intercAmbio e comunicagfes por debaixo do latim e por cima das linguas
vernaculas faladas. [...] Em segundo lugar, o capitalismo impresso deu uma
nova fixidez a linguagem, o que a largo passo ajudou a forjar essa imagem de
antiguidade tdo fundamental para a ideia subjetiva da nag&o. [...] Terceiro, 0
capitalismo impresso criou linguagens de poder de uma classe diferente a das
antigas linguas vernaculas administrativas (ANDERSON, 1993, p. 72-74,
traducdo livre).

Parece-nos que Anderson da valor exacerbado a lingua latina como recurso central de
acesso a verdade da existéncia e ao papel da imprensa como alavanca as comunidades nacionais
imaginadas e, ainda, que ele procura muitas relagdes causais que s6 seriam possiveis de
estabelecer a partir de uma andlise tdo posterior quanto a sua®®. Ainda assim, parece fazer
sentido a sua explicacdo do surgimento dessas formas de comunidades a partir do
desenvolvimento dos novos sistemas de comunicacdo e de difusdo de contetidos simbdlicos.
John B. Thompson apresenta algumas criticas & argumentacéo de Anderson, destacando a falta
de delineamento convincente das consequéncias sociais e politicas das mudancas que ele
mesmo examina acerca do inicio da era moderna (THOMPSON, 2008, p. 61-62).

Em relagéo a tais consequéncias, podemos mencionar a obra Mudanga estrutural da
esfera puablica, de Jirgen Habermas (2014), a respeito da formacdo de uma esfera publica
moderna, que o autor distingue das anteriores das cortes, da Idade Média e da Grécia Antiga.
Tratava-se de um espaco de discussdo localizado entre a autoridade publica ou o Estado e o
dominio privado da sociedade civil e da familia, com o objetivo de debater entre si questbes
relacionadas a vida privada, a administracdo publica e a regulacdo das atividades da sociedade
civil. “[...] a esfera publica burguesa ndo visava a conquista direta do poder do Estado; antes,
busca a racionalizacdo do poder politico, procurando estabelecer novas bases de legitimacéao
para sua origem e seu exercicio: o consentimento racional entre pessoas autdbnomas, livres e
iguais” (WERLE, 2014).

Habermas (2014) atribuiu especial importancia ao surgimento da imprensa periodica
na formacdo dessa nova esfera publica. Os semandarios morais e 0s jornais criticos surgidos

produziram um novo férum de debates no fim do século XVII e inicio do século XVIII. O autor

28 0 que ndo é caracteristica exclusiva do autor. Muitos dos trabalhos que utilizamos nesta dissertacdo acabam, em
algum momento, estabelecendo relagbes de causalidade dificeis de verificar ou que acabam desconsiderando
alguns elementos que possam ter influéncia no que se procura explicar. E talvez até este trabalho o faga, embora
procure evitar.
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mostrou que a logica de discussdo dos salGes burgueses (de origem aristocratica) se estendia a
outras modalidades, formando novos espacos de socializagdo, como as casas de ché, os cafés,
os clubes, os circulos de leitores e os pubs. Essas discussdes tiveram um impacto, de maneira
gradual, sobre a formacao institucional dos estados modernos (a exemplo, como cita Habermas,

da abertura do parlamento inglés ao escrutinio publico).

Mas é importante ndo perder de vista que isso decorre da propria importancia
publica das questdes vinculadas & producao e reproducdo de uma economia
capitalista de mercado. A medida que a economia capitalista foi se
expandindo, tornou-se cada vez mais evidente que a reproducdo material teria
de ser orientada por alguma regulacdo que fosse além da mdo invisivel do
mercado (WERLE, 2014, p. 26).

Thompson (2008, p. 69-72) apresenta alguns problemas histéricos contidos na
explicacdo de Habermas?®. Primeiro, a negligéncia da importancia das outras formas de discurso
e atividades publicas que existiram entre os séculos XVI1 e X1X. Segundo, a énfase na imprensa
periddica, visto que esse tipo de impressdo ndo foi o primeiro nem o mais comum. Terceiro, a
falta de problematizacdo da natureza restrita da esfera pablica, predominantemente masculina.
E, ainda, os argumentos de Habermas que dizem respeito ao declinio da esfera publica
burguesa, considerando (na extensao dos trabalhos de Horkheimer e Adorno sobre a industria
cultural®®) a passividade da massa consumidora dos produtos midiaticos e o carater de
publicidade representativa da politica mediada.

Atentemos, entdo, para as observacfes de Thompson sobre as alteracGes na forma de
acao e interacdo entre os individuos, possiveis gracas aos novos meios de comunicacao, e sobre
como o desenvolvimento da midia alterou gradualmente as tradicdes e a relacao dos individuos
com elas.

Segundo o autor, com o desenvolvimento da comunicacdo miditica, o intercambio de
informacdes e de conteddos simbdlicos no mundo social passa a acontecer, cada vez mais, em
contextos diferentes dos contextos de interacdo face a face entre individuos que compartilham
um ambiente comum. O uso dos meios de comunicacéo fez surgir duas novas formas de acéo e

de interacdo no mundo moderno, para além das interacGes de co-presenca: interacdo mediada e

2% Habermas, na elaboracdo do prefacio a edicdo de 1990 da obra em questdo, faz sérias consideracdes a respeito
das criticas que sofreu e da superficialidade do tratamento do assunto, recapitulando as mudancgas de perspectivas
dos estudos de historia e de ciéncias sociais (HABERMAS, 2014). Entretanto, Thompson alerta para a dificuldade
de revelar as consequéncias desses problemas para a teoria e a analise da esfera publica.

30 Segundo Adorno e Horkheimer, a cultura contemporanea nédo passa de um negdcio utilizado como ideologia
destinada a legitimar os produtos industriais. Padronizados e feitos em série, os produtos seriam aceitos sem
resisténcia, pois nasceriam do planejamento baseado nas necessidades dos consumidores, e teriam um efeito
harmonizante e totalizante. A indUstria cultural controlaria os consumidores através da oferta da diversdo e por
ndo exigir esforgo intelectual. Assim, o pensamento é massacrado e despedagado (ADORNO; HORKHEIMER,
1985, p. 113-156).



46

quase-interacdo mediada. O primeiro novo tipo seria o da interacdo mediada por meios técnicos
(papel, fios elétricos etc.). Esta interacdo separa os contextos de producdo e de recepgao do
conteddo simbolico e estende a sua disponibilidade no tempo e no espaco. Em razdo dessa
separacdo, perdem-se as possibilidades de deixas simbdlicas de uma interacéo face a face, como
0 uso de entonacéo na fala, de gestos, expressdes faciais etc. A atividade de comunicar ou de
informar é dirigida a receptores especificos e o seu fluxo é de sentido duplo, ou seja, dialdgica.
Ja as quase-interacdes mediadas possuem diferencas da primeira em relacdo a orientacdo da
atividade e ao seu fluxo. O nimero de receptores potenciais passa a ser indefinido, visto que
elas sdo estabelecidas por meios de comunicacdo de massa (radio, televisdo, livros, jornais,
revistas etc.). E a comunicagdo passa a ter um fluxo monoldgico, isto é, de sentido unico, ndo
possibilitando uma resposta direta e imediata (THOMPSON, 2008, p. 78-80).

Quanto as consequéncias desses novos tipos de interacdo estabelecidos pelo
desenvolvimento da midia para o mundo social, veremos, primeiramente, o que Thompson
explica como nova ancoragem das tradigdes (tomando tradicdo em um sentido geral de algo
transmitido do passado). Segundo o autor, os individuos passaram a ter conhecimento de outras
realidades que ndo aquelas limitadas a esfera dos seus encontros de co-presenca diarios. Além
disso, foi possivel estabelecer certo distanciamento das formas simbolicas transmitidas na
interacdo face a face e das autoridades que prevaleciam nos seus contextos sociais. Dessa
maneira, surgiram muitas e novas possibilidades e sentidos as pessoas, cujo “processo de
autoformacao tornou-se mais reflexivo e aberto, no sentido de que os individuos recorriam cada
vez mais aos proprios recursos e ao contetido simbdlico transmitido pela midia para chegarem
a identidades coerentes para si mesmos” (THOMPSON, 2008, p. 160).

Para Thompson, isso ndo significa, necessariamente, um fim ou mesmo um
enfraguecimento das tradicdes. O advento das sociedades modernas fez declinarem o0s seus
aspectos normativo e legitimador, fazendo com que a fundamentacdo tradicional da acdo e o
papel da autoridade tradicional percam lugar. Ja os seus aspectos hermenéutico e identificador
teriam mantido a sua importancia, como uma forma de dar sentido a0 mundo e de criar uma
ideia de pertencimento (THOMPSON, 2008, p. 165). Elas foram transformadas pela midia,
perdendo sua ancoragem nos contextos praticos da vida cotidiana, elas se desritualizaram.
Além disso, elas se despersonalizaram, ou seja, a autoridade da tradi¢do deixa de ser ancorada
nos individuos de interacdo dos contextos praticos e de co-presenca da vida diéria. E, ainda, as
tradigdes foram deslocadas, libertas dos limites impostos pela transmissdo oral de interagéo
face a face, possibilitando a sua reimplantagdo em novos contextos e em unidades territoriais
que vao além dos limites das localidades compartilhadas (THOMPSON, 2008, p. 172-173).
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Essas transformacdes ndo devem ser vistas, segundo o autor, como algo que conduza
os individuos obrigatoriamente ao abandono das formas “tradicionais” de viver e a adogdo de
“modernos” estilos de vida. A consequéncia individual do desenvolvimento das sociedades
modernas e da midia estaria na conduc¢éo dos individuos a dependerem cada vez mais dos seus
proprios recursos para construir a sua identidade, acarretando uma formacéo mais aberta e
reflexiva do seu eu (self). Ao mesmo tempo, esse processo seria cada vez mais tocado pelos
materiais simbolicos mediados, que o alimentam e se expandem em uma gama enorme de
opcdes, enfraquecendo, sem destruir, a conexdo entre a sua formacdo e o local compartilhado
do seu convivio diario (THOMPSON, 2008, p. 181-183).

Diante dessas observacgdes, podemos apreender que a midia passa a ter cada vez mais
importancia na vida social das pessoas e nos seus processos de construcdo de si, a0 menos no
que diz respeito a modificacdo das interacdes diarias, que se expandem no espacgo e no tempo,
e ao aumento de possibilidades de sentido disponiveis. Se pensarmos especificamente no tema
deste trabalho, podemos inferir que o contato com simbolos que digam respeito a outras
identidades nacionais, por exemplo, poderia gerar uma necessidade maior de autoidentificacéo
— seja no sentido de afirmar sua “nacionalidade” ou de refuta-la. Certamente a influéncia do
Estado ou de grupos nacionalistas teria efeito nesse processo, visto a sua capacidade de utilizar
certos recursos ideoldgicos que influenciam na “consciéncia nacional”. Todavia, em um mundo
cada vez mais globalizado, inicialmente, parece fazer sentido que as identidades nacionais se
enfraquecam.

Retornando a Zygmunt Bauman, com o avanco da globalizacdo, o Estado ndo possuiria
mais o poder ou o0 desejo de manter estreita a sua unido com a nacao. Isso poderia ser visto na
transferéncia cada vez maior das suas tarefas a iniciativa privada. Delegando algumas das que
eram suas responsabilidades a méo-de-obra e ao capital dos mercados globais, o Estado sentiria

diminuida a necessidade de realizacdo de esforcos patrioticos.
Até mesmo o patriotismo, o ativo mais zelosamente preservado pelos Estados-
nacOes modernos, foi transferido as forcas do mercado e por elas remodelado
para aumentar os lucros dos promotores do esporte, do show businnes, de
festividades comemorativas e da indUstria da memorabilia (BAUMAN, 2005,
p. 34).
Dai, podemos inferir a atuagéo cada vez mais intensa da midia em promover servicos
e produtos que envolvam os “sentimentos nacionais”, a “memoria coletiva nacional”, disputas
pela “memoria oficial”, e afins. O autor mostra que esse aspecto da globalizagdo teria

A

consequéncias sobre as identidades. Perdendo a “ancora social” que o Estado fornecia como

uma referéncia ortodoxa e institucional da nacao e de sua identidade, a “identificagdao” se torna
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cada vez mais importante para os individuos. Empenhados agora em tentativas “livres”, eles
buscam encontrar ou estabelecer grupos que tendem, hoje em dia, a ser eletronicamente
mediados. Nesse meio virtual, de facil acesso e de facil abandono, seria dificil encontrar uma
substituicdo para aquelas formas solidas (ou supostamente solidas) de referéncia (como o
Estado-nagdo) que podiam prometer um sentimento de pertenca (ainda que ilusério ou
fraudulento) (BAUMAN, 2005, p. 31).

As principais razbes de as identidades serem estritamente definidas e
desprovidas de ambiguidade (t&o bem definidas e inequivocas quanto a
soberania territorial do Estado), e de manterem o mesmo formato reconhecivel
ao longo do tempo, desapareceram ou perderam muito do poder constrangedor
gue um dia tiveram. As identidades ganharam livre curso, e agora cada a cada
individuo, homem ou mulher, capturd-las em pleno voo, usando 0s seus
préprios recursos e ferramentas (BAUMAN, 2005, p. 35).

Diante de uma sociedade cada vez mais privatizada e desregulamentada, as pessoas se
sentiriam confiadas a sua propria sorte, orientadas a confiarem em si proprias, nas suas
habilidades e esforgos. Isso poderia conduzi-las a buscar alternativas de “abrigo” e de meios
que fornecessem o “material” para a construcdo de suas identidades. Bauman indica que a
ascensao de certos fundamentalismos n&o teria nada de misterioso, visto que algumas doutrinas
oferecem aquela solidez perdida. Outro caminho seria 0 que 0 autor chama de “comunidades
guarda-roupa” (BAUMAN, 2005, p. 37). Existindo, ainda que apenas na aparéncia, essas
comunidades seriam “lugares de espetdculo” onde as pessoas “pendurariam os seus problemas”
na entrada, aproveitariam o evento, e os recolheriam ao final. Qualquer acontecimento
espetacular ou escandaloso serviria como pretexto: uma partida de futebol, um crime que chame
atencdo, uma situacdo envolvendo a vida de alguma celebridade, um show etc. Suas vantagens
seriam a curta durag&o e a precariedade do compromisso exigido por elas.

Eis o que podemos perceber como um crescente “espaco” dado a midia. Nao que as
“comunidades guarda-roupa” surjam dela, mas ela pode promover e oferecer o evento que tais
comunidades utilizam como razdo de ser. Bauman ndo afirma que a midia determina as
identidades; mas, frente a dificuldade de acesso da maioria do seu publico ao
“multiculturalismo” vivido pelas elites mundiais através de viagens de avido ou pela internet,
entende que a midia forneceria a matéria bruta para os seus leitores/espectadores enfrentassem
a ambivaléncia de sua posicao social (BAUMAN, 2005, p. 103-104).

Os movimentos migratorios, no entanto, ttm tomado grandes propor¢des nos ultimos
anos, 0 que parece ndo restringir o contato a diversidade cultural as elites, veja-se, por exemplo,
0s casos da emigracao dos povos arabes e africanos para a Europa, de haitianos e venezuelanos

para o Brasil, mais recentemente. Mesmo que em condi¢gdes economicamente precarias, eles
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tém contato direto com culturas distintas, provocando, inclusive, muitas reagdes xenofobas.
Porém, compreendemos que a midia ganhe esse espaco de fornecedora de recursos identitarios
que ja ndo é reivindicado pelo Estado com exclusividade.

Nesse contexto de “abertura mundial”, o cosmopolitismo recebe destaque, podendo
ser concebido a partir da ideia de que a identidade do “cidaddo do mundo” se desenvolve
separadamente dos discursos das ancoras e coletividades nacionais e locais. Entretanto, como
mostram Irene Skovgaard-Smith e Flemming Poulfelt (2017), através de uma retomada dos
conceitos sobre o tema, o cosmopolitismo e as identidades nacionais ndo sdo necessariamente
mutuamente excludentes. Os autores o compreendem como um discurso de identidade cultural
que, ao passo que minimiza as afiliagdes nacionais e as diferencas culturais, as utiliza como
marcas e simbolos de diferenciacdo interna e como objetos de inclusdo cosmopolita. Além
disso, a desterritorializacdo e a mobilidade concernentes ao cosmopolita ndo afastam a fixidez
e a localidade da vida social e do trabalho nas “cidades globais”. Assim, fala-se em
“cosmopolitismo enraizado”, com raizes e asas a0 mesmo tempo>_.

Outras no¢des que também parecem nao se opor séo a do imaginario do Estado-nagéo
e as de globalizacdo e neoliberalismo. O uso de ideias e ideais nacionais tem aparecido como
um recurso de fortalecimento (cultural, econémico, soberano) de um pais frente aos outros ou
frente a blocos de paises. Vide o caso de certas posturas nacionalistas recentes, como, por
exemplo, o do “Ministério da Identidade” criado na Franca em 2007 ¢ o do Brexit, a escolha
pela saida do Reino Unido da Unido Europeia, através de referendo em 2016. Christian Laval
e Pierre Dardot (LAVAL; DARDOT; FERNANDEZ-SAVATER, 2017) diferenciam certos
movimentos como os de emancipacdo da Escocia e da Catalufia dos movimentos mencionados.
Para os autores, aquela retomada nacionalista, como o desejo de restauracdo da soberania, trata-
se mais de uma postura reacionaria e xenofoba, que, ao contrario do que possa parecer, concilia-
se bem com o neoliberalismo.

Visto como uma nova racionalidade, e ndo apenas como um tipo de ideologia ou de
politica econdmica, o neoliberalismo, segundo Dardot e Laval (2016) “¢ um sistema normativo
que ampliou sua influéncia ao mundo inteiro, estendendo a l6gica do capital a todas as relacdes
sociais e a todas as esferas da vida” (p. 7), produzindo certas maneiras de viver e certas
subjetividades. Sua caracteristica principal seria a generalizagcdo da concorréncia como norma

de conduta e da empresa como modelo de subjetivacdo. Tal 16gica ndo escaparia ao Estado que,

31 Mencéo dos autores aos trabalhos de Appiah A. K. (Cosmopolitan patriots. Critical Inquiry 23(3), 1997: 617-
639) e Beck U. (The cosmopolitan society and its enemies. Theory, Culture and Society 19(1-2), 2002: 17-44) que
utilizam a terminologia “rooted cosmopolitanism”.



50

longe de ser excluido, tem o papel essencial de protetor supremo da concorréncia e da
estabilidade monetéria, tidos como diretos do cidaddo, assim como o direito a0 gozo da
igualdade de direitos e chances (p. 117).

Portanto, podemos compreender que a defesa de um ideal nacional ndo é contraria a
l6gica de mercado do mundo globalizado. Assim como a ideia do cosmopolitismo. Seria dificil
tratar do tema nagdo sem mencionar essa pluralidade de usos as quais o termo se presta. Em
relacdo ao Brasil, Marcos Nobre (2012) aponta para o debate acerca do “projeto de pais” estar
localizado entre a ideia de “formacdo”, ou desenvolvimentismo (defendida ainda hoje pelos
tedricos da dependéncia, assim como por Bresser-Pereira e sua nacional-dependéncia), e um
“neomodernismo internacional acritico”. Para 0 autor, 0s dois lados desta “medalha ideologica”
estariam organizados segundo a especifica l6gica de redes. Um representando o saudosismo de
um projeto nacional caduco desde o inicio dos anos 1980 pela falta de condi¢Ges do Estado em
relagdo a indugdo de desenvolvimento e ao estabelecimento de um padréo tecnoldgico de
producdo. E outro representando a promocdo de instituicdes flexiveis ajustadas aos padrdes
mundiais.

Chegando ao fim deste capitulo, pudemos apreender que uma ideia de identidade
nacional surge da conjugagdo de algo que ¢ “espontianeo” do povo de uma regido — ligado ao
nascimento em um lugar comum, a lingua e a cultura— com a interpretacdo de alguns a respeito
das suas caracteristicas. O resultado estaria em formas simbolicas, de carater representativo,
utilizadas para dar sentido ao mundo, a partir dos recursos que possuem 0S seus receptores
(como vimos no capitulo anterior). Devemos observar que essas representaces sao,
normalmente, originadas em contextos institucionais, intelectuais e/ou politicos, podendo
também surgir de ambientes literarios e quaisquer outros que se ponham a refletir acerca das
questdes sobre o “nacional”. Com isso, entenderemos que elas podem, mas ndo necessariamente
estdo ligadas a certas disputas que envolvem visdes de mundo e interesses 0s mais diversos
(econdmicos, politicos, familiares etc.). Surgidas desses contextos, as representacdes da
identidade nacional podem também ser utilizadas de maneira ideoldgica, criando sentidos a
partir das concepgdes de determinados grupos interessados em estabelecer ou manter alguma
relagcdo de dominacéo, seja ela do interesse que for.

Pudemos verificar também que, no Brasil, as principais interpretacdes que embasaram
a construcdo da identidade brasileira (pelo destaque que receberam ou pela ligacdo com 0)
surgiram ja no cenario imperial. Isso ndo significa dizer que anteriormente a isso a questao
nacional ndo era pensada. Porém, o destaque que procuramos dar na segunda secdo foi a

respeito das representacdes criadas a partir de certos contextos institucionais, como o Estado, o
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meio literério, intelectual e académico, e 0 meio empresarial. Tais producdes foram utilizadas
com fins politicos, no intuito de influenciar, de varias maneiras, a condugdo do Estado
brasileiro, sugerindo algumas visdes sobre a realidade do pais, sobre a cultura, a identidade e a
consciéncia nacional, e sobre os melhores caminhos a serem tomados para governar o Brasil e
desenvolvé-lo econdmica e socialmente.

Vimos também que a midia marca sua presenga nas construcdes das nag¢oes, embora
seja dificil precisar objetivamente o seu papel. Vimos com Benedict Anderson que a difusédo
dos impressos influenciou, de certa forma, a percepcao das pessoas acerca da simultaneidade,
possibilitando-as pensar diferentemente sobre si e interagir diferentemente com 0s outros.
Podemos aceitar que isso tenha acelerado uma nova consciéncia de comunidade, agora
“nacional” — de maneira atrelada a outros fatores como as mudancas econdmicas, a
transformacdo do mundo em um mundo secular, o desenvolvimento da diversidade linguistica,
e outros que ndo podemos especificar ou atribuir ordem de importancia.

Ja com Thompson pudemos compreender que as novas formas de interagdo mediada e
de quase-interacdo mediada mudam a percepcao dos individuos em relacdo ao seu mundo social
e a si proprios. Abrindo o acesso a conteudos simbdlicos que podem estar distantes no espaco
e no tempo, a midia oferece uma gama de novos sentidos que acabam por interferir na
importancia das formas simbolicas obtidas nos contextos de co-presenca, dada a possibilidade
de comparar e escolher o que melhor lhe serve. Isso interferiria também nas autoridades
“locais”, cuja importancia também seria amenizada. Assim, as tradigdes sao transformadas no
seu carater normativo e legitimador das acdes e escolhas. A construcdo do eu do individuo
também ¢é afetada, tornando-se mais aberta aos conteudos simbolicos disponibilizados pela
midia e mais reflexiva.

Diante disso, as analises de Zygmunt Bauman indicam que em um mundo globalizado,
as tarefas do Estado estdo sendo cada vez mais distribuidas a iniciativa privada e ao capital
multinacional. Isso implicaria no arrefecimento das necessidades de esfor¢o patriético. Com a
diminuicdo do papel do Estado e as mudangas nas tradi¢Oes, os individuos parecem estar cada
vez mais “por conta propria” na constru¢ao das suas identidades. Isso nao significa que néo
haja grupos de influéncia — as proprias “comunidades guarda-roupa” podem ser um exemplo
de sua existéncia. Entretanto, aqueles parametros oficiais, solidos, institucionais, como os das
religides, do ensino formal, das familias, etc., parecem ja ndo possuir a mesma forca referencial.
E ai, sim, podemos perceber o lugar da midia que parece ser o de oferecer as novas referéncias
para os individuos. Tais referéncias ainda podem estar ligadas a instituicdes daquele tipo, mas

agora elas podem ser instituicbes que nao dizem, necessariamente, mais respeito ao lugar local
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da prética cotidiana. Podemos ter referéncias trazidas de locais e de tempos bastante diversos,
construindo nosso eu a partir de escolhas “proprias”, ou a partir da bricolagem feita com os
recursos disponibilizados pela midia. “A tarefa de um construtor de identidade ¢, como diria
Lévi-Strauss, a de um bricoleur, que constroi todo tipo de coisas com o material que tem a
mio...” (BAUMAN, 2005, p. 55).

Pensando na midia e sua relacdo com uma ideia de nacéo, vale ainda mencionar que
alguns trabalhos de sociologia e comunicacao tém ressaltado certa interferéncia dos meios de
comunicacdo de massa nas democracias contemporaneas. Como argumenta César Steffen
(2011), o campo®? midiatico teria ascendido como uma instancia maior de mediagio, interagdo
e visibilidade entre os outros campos, tornando-se um importante elemento de organizacao da
esfera publica. Isso ampliaria a area de conflitos entre esses campos que, buscando a
visibilidade oferecida pelos seus veiculos, passam a preocupar-se com o “atravessamento” da
midia em suas relacBes, adaptando-se as suas ldgicas linguisticas, técnicas e operacionais para
inserir-se no seu espaco. Diminuindo a énfase que o autor da a midia como o “principal ator
nos processos democraticos”, podemos compreender que ela tem, sim, um papel importante,
podendo interferir indiretamente na pauta e no agendamento politico e, ainda, na opinido
pablica acerca da nacéo.

Queremos destacar que o carater duplo das organiza¢Ges midiaticas, econémico e
simbdlico, estabelece um lugar de producao de sentidos propostos marcado por varios interesses
e visdes de mundo — desde aqueles dos diretores e proprietarios dos grupos até os dos cameras,
que, por exemplo, escolhem o melhor angulo, a partir de critérios préprios e de orientacGes da
equipe, para apresentar o cenario que filma. Considerando a capacidade de agéncia dos
individuos envolvidos na produgdo e certas “microliberdades” cotidianas, além das fatalidades,
dos acasos e de certos “rumos” que ndo podemos controlar, compreendemos que nem toda
veiculacdo da midia possui um carater ideoldgico ou marca uma intencdo de dominacdo de
algum grupo. Muitos dos seus produtos, por exemplo, sdo o resultado da apropriacdo de
discursos populares no intuito de obter audiéncia de acordo com certos temas “da moda”.

Entretanto, admitimos um potencial ideoldgico e de massificacdo da midia, pelo
carater assimétrico do seu fluxo de comunicagdo, pelo envolvimento de meios técnicos e
institucionais (empresariais e industriais) de producdo e difusdo, pela mercantilizacdo das
formas simbdlicas, pela dissociacéo estruturada entre os contextos de producéo e de recepcéo,

pelo prolongamento da disponibilidade dos produtos da midia no tempo e no espaco, e pela

32 Conceito de Pierre Bourdieu.
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circulagéo publica das formas simbolicas mediadas (THOMPSON, 2008, p. 32-36). E € nisso
que a forma de organizacdo dessa atividade tem fundamental importancia. A empresa midiética,
inserida em um espaco econémico marcado pela concorréncia, oferece um produto que visa a
atender suas necessidades de informacdo e de sobrevivéncia econdémica. Dai a importancia de
verificar que ideias acerca da nacdo brasileira ela pode construir e propor ao seu publico. Este
capitulo embasa a analise proposta neste trabalho, pois retne os elementos da conformacao de
uma ideia de nacdo que podem ser elencados de maneira a possibilitar sua identificacdo no

discurso midiatico.
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3 Metodologia

3.1 Escolha do objeto e recorte

No que se refere aos interesses da area de estudos organizacionais, podemos sugerir a
pertinéncia do tema quando o aproximamos aos estudos de poder. No ambito nacional, as
relacBes entre burocracia, empresariado e ideologia sdo exploradas desde as investigacfes de
Alberto Guerreiro Ramos, Mauricio Tragtenberg e Fernando C. Prestes Motta. Especialmente
nos interessam os trabalhos deste Gltimo sobre cultura organizacional. A despeito da corrente
dominante que, segundo o autor, “parece vitima de analises abusivas”, propde uma abordagem
a partir de tracos das culturas nacionais (MOTTA, 1995). Sua andlise das organizacdes
brasileiras revela os aspectos de nossa cultura que acabam por conformar nossa forma de
atuacdo, ndo devendo ser desprezadas pelos administradores (MOTTA, 2000).

Mas certamente esta ndo ¢ uma “via de mao Unica”. Qual seria, por exemplo, a
influéncia (se podemos assim dizer, sem matizar) das organizacdes nas culturas? E uma
empresa do tipo midiatico, que papel teria na relacdo com o pais e a na¢do onde atua? Neste
sentido, podemos mencionar a tese de Marcio Silva Rodrigues (2013). Tomando como fonte a
revista Veja, investiga como o discurso produzido e disseminado pela midia a respeito da
Educacao Superior contribui para sustentar a empresa como instituicao no Brasil.

Atendo-nos ao mesmo semanario da Editora Abril, por nossa vez, buscamos verificar
de que maneira a midia constitui uma ideia acerca da nacao brasileira. Para tanto, apresentamos
uma pesquisa qualitativa, de carater descritivo-interpretativo. A escolha de Veja se justifica no
fato de ela ser a revista mais vendida do pais. Segundo a editora, em 2017, a revista possuia
uma média de circulacdo superior a 1 milhdo de exemplares por semana®®. O Instituto
Verificador de Comunicago (IVC Brasil)** confirma a posicdo de Veja no ranking das revistas
semanais. Mas € possivel verificar que a superacdo da marca milionaria é atingida somando-se
os exemplares impressos e digitais®*. A média vem se mantendo em torno desse nimero, no
minimo, desde 2012%¢. Em 2013, era a segunda revista semanal de informag&o no mundo e a
unica fora dos Estados Unidos (VEJA, edicdo n° 2324, 2013). Em 2008, mais de 80% da venda
de Veja era feita por assinaturas (CORREA, 2015), 0 que nos sugere que o seu plblico seja, de

3 SOBREIRO, 2017.

% RANKING..., S/D.

% JORNAIS..., 2017h.

3% CIRCULACAO, S/D; JORNAIS..., 2017a.
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certa forma, “fiel”, estando bastante exposto ao seu contetido. Mesmo que aquisi¢do ndo
signifique leitura, necessariamente, podemos sugerir que o seu leitor € um potencial utilizador
das formas simbolicas que ela publica; portanto, bastante suscetivel a criacdo de sentidos a
partir delas.

Quanto ao recorte temporal, o periodo escolhido esta entre junho de 2013 e agosto de
2016. Trata-se de um momento de bastante agitacdo na vida politica do pais, 0 que parece ser
uma boa ocasido para se perceber a atuacdo midiatica. Lembremo-nos do emblematico “o
gigante acordou”, muito utilizado nas manifesta¢fes ocorridas no periodo, reivindicando que o
pais se atentou para 0s seus problemas e protesta por mudancas. Neste interim, destacam-se
cinco eventos especificos que merecem atencdo: as manifestacdes conhecidas como Jornadas
de Junho de 2013, a Copa do Mundo de Futebol de 2014, as elei¢cdes presidenciais de 2014, os
Jogos Olimpicos de 2016 e o processo de impeachment de Dilma Rousseff. Embora a Copa do
Mundo e as Olimpiadas sejam eventos desportivos, a sua realizacdo no Brasil foi alvo de criticas
e protestos contra 0 governo em razao dos gastos publicos a eles destinados e em razdo das
dificuldades e atrasos de organizagdo. Portanto, entendemos que dizem respeito as atividades
politicas do periodo, além de evocarem certos sentimentos nacionais em razao da competicao
com outros paises.

Os protestos brasileiros de 2013 tiveram notoriedade mundial. Tendo como estopim o
aumento das passagens do transporte coletivo, novas reivindicagdes foram sendo agregadas:
criticas contra a realizacdo da Copa do Mundo no Brasil, criticas a corrupc¢do, a precariedade
da educacdo e da saude no pais etc. Tais episodios foram reportados inicialmente pela midia
nacional com énfase nos atos de vandalismo e depredacdo do patrimdnio publico, mas depois
se tratou de cita-los como um despertar da sociedade brasileira®’. Muitos trabalhos tém indicado
as redes sociais como fator de articulacdo e de mobilizacdo para tais eventos, apresentando-as
como elemento inédito em meio as manifestacdes populares (RUEDIGER, MARTINS LUZ &
GRASSI, 2014; SANTOS, NETO & PAIVA, 2014; FERREIRA, 2015). Mesmo que esses

“movimentos” tenham arrefecido bastante rapidamente, marcaram de alguma forma a historia

37 Como exemplo, vejamos um caso. Em 24 de junho de 2013, o extinto programa televisivo argentino Bajada de
Linea, transmitido pelo Canal 9, El nueve — de orientacdo politica dita de esquerda, cujo objetivo principal era
discutir o tratamento da informac&o politica e social pelos meios de comunicagdo — trata sobre a “mudanga de
opinido” do comentarista Arnaldo Jabor, da Rede Globo de televisio (BAJADA DE LINEA, 2013). Sdo mostradas
duas edic¢des do Jornal da Globo, transmitidas ha mesma semana, a respeito das manifestagdes ocorridas no Brasil
naquele més. A primeira trata 0s manifestantes como “organizagdo criminosa”, violentos ¢ movidos por “uma
imensa ignorancia politica” e um “rancor sem rumo”. Na segunda, o comentarista se retrata, dizendo que muitos
criticaram erradamente, inclusive ele, e que, na verdade, as manifestages significaram um despertar dos jovens
para a democracia e a republica inoperante: “Se tudo correr bem, estamos vivendo um momento historico, lindo e
novo. Os jovens terdo nos dado uma licdo. Democracia ja temos, agora temos que formar uma Republica”
(ARNALDO JABOR..., 2013).
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do pais, sendo objeto de estudos que visam a sua compreensdo quem sabe ainda durante bastante
tempo — como indica André Singer (2013) ao mencionar Jean Paul Sartre sobre os
acontecimentos de 1968 e ao propor a diminuicdo de certo peso de ordem revolucionaria que
teria sido colocado sobre acontecimentos de 2013.

O contexto atual tem sido interpretado como de polarizagdo politica, representada tanto
por uma marcada diviséo entre esquerda e direita, quanto por uma separacao entre populacdo
e estruturas do Estado, como apontam Ruediger et al. (2014). Para os autores, a esfera publica
interconectada tende, no cenario brasileiro, a intensificar o conflito nas relacbes entre a
sociedade e o sistema politico, tendo como uma das hipoteses 0 aumento do acesso a informacao
e ao conhecimento como fator que potencializa as insatisfacGes em relacdo a qualidade de vida,
a representacdo politica e a qualidade dos servicos publicos.

Outra interpretacdo de destaqgue é a de Marcos Nobre e seu conceito de
“pemedebismo”. Trata-se de um principio norteador e uma forma organizativa através de “um
sistema de vetos, pelo qual cada fragdo que fosse suficientemente forte para chantagear as outras
exercia seu poder de obstrugdo das iniciativas indesejaveis” (NOBRE, 2013, p. 305) no &mbito
das negociac@es politico-partidarias. Essa préatica teria surgido a partir da atuacdo dos lideres
do MDB (Movimento Democratico Brasileiro), desde a transicdo democratica até hoje, e
consistiria em cinco procedimentos tipicos: o governismo (estar sempre no governo,
independente de qual a legenda de situacdo), supremacia legislativa (instrumento de ameaca e
arma do sistema de vetos), hierarquia da entrada de novos membros no condominio que
comanda tal sistema, e evitar debates pablicos sempre que possivel (utilizando os bastidores
para tratativas). Tais elementos formariam, segundo o autor, um buraco negro que absorve
todos os partidos que se aproximam. Entre 1994 e 2002, em meio a polarizagdo entre PSDB
(Partido da Social Democracia Brasileira) e PT (Partido dos Trabalhadores) e a discussdo sobre
garantias sociais constitucionais e combate a inflacdo, o PSDB teria dirigido o pemedebismo.
Desde 2002 até os dias atuais, tendo passado pela emergéncia da questdo das desigualdades
sociais, o PT teria sido o seu condutor, possibilitando o fim daquela polaridade e a “vitéria
retumbante do pemedebismo”.

A categoria de Nobre se mostra valida quando analisamos a crise que se desenhou no
Brasil desde 2013, da qual podemos citar como decorréncia o impeachment de Dilma Roussef
do PT e a ascenséo a presidéncia por Michel Temer do, entdo, PMDB (Partido do Movimento
Democratico Brasileiro). Além disso, as articulagdes descritas pelo autor podem ser conferidas
também na tramitacdo das propostas de reformas enviadas pelo governo a Assembleia

Legislativa. Assim como nas maneiras encontradas por alguns politicos para escapar, a0 menos



57

momentaneamente, de investigagdes de operagdes da Policia Federal como a “Lava-Jato”, por
exemplo, através de nomeacg6es que garantam foro privilegiado.

Esse contexto atribulado coloca em pauta varios questionamentos sobre “0 Brasil que
queremos™®, sobre qual sua identidade, sobre qual futuro se deseja construir e alcangar nos
ambitos politico, econdmico e social. A questdo nacional parece pautar sempre uma disputa
ideolégica®, o que fica claramente exposto nessa polarizacdo politica mencionada. Dai o
recorte estabelecido para a pesquisa mostrar-se como sugestivo no que diz respeito a
identificacdo de uma ideia de nacéo proposta pela midia.

O corpus textual é composto, entdo, por 26 edigdes da Carta ao Leitor, texto editorial
que procede a apresentacdo das edi¢des de Veja. Os textos foram divididos pelas tematicas
relacionadas a cada um dos eventos mencionados, formando 5 grupos de Cartas. 4 edi¢es do
més de junho de 2013 atribuidas ao evento Jornadas de Junho (de 05/06/2013, 12/06/2013,
19/06/2013 e 26/06/2013). 7 edicOes publicadas durante a realizagdo da Copa do Mundo no
Brasil, entre 12/06/2014 e 13/07/2014 (duas edi¢des de 11/06/2014, uma ordinéaria e uma
especial, 18/06/2014, 25/06/2014, 02/07/2014, 09/07/2014 e 16/07/2014). 5 publicadas no més
das eleicGes presidenciais de 2014 (01/10/2014, 08/10/2014, 15/10/2014, 22/10/2014 e
29/10/2014). 4 publicadas durante os Jogos Olimpicos no Brasil, no periodo de 05/08/2016 a
21/08/2016 (03/08/2016, 10/08/2016, 17/08/2016 e 24/08/2016). E 6 edicbes ligadas
diretamente a datas importantes do processo de impeachment de Dilma Rousseff: aceitagéo,
pelo Presidente da Camara dos Deputados da denlncia contra Dilma por crime de
responsabilidade em 02/12/2015, votacdo do relatério da comissdo especial que analisou a
denuncia na Camara em 17/04/2016, aceitacao da abertura de processo no Senado e afastamento
de Dilma da presidéncia em 12/05/2016, votacdo final no Senado e perda do mandato de
presidente em 31/08/2016 (edigdes de 02/12/2015, 09/12/2015, 20/04/2016, 18/05/2016,
31/08/2016 e 07/09/2016).

Segundo John B. Thompson (2008), os meios de informacéo e de comunicagdo séo
recursos utilizados para o exercicio do poder simbdlico — ou seja, para intervir no curso dos
acontecimentos, influenciar as a¢6es dos outros e produzir eventos por meio da producéo e da

transmissao de formas simbdlicas. Nessas atividades de produgéo e transmissao, os individuos

38 Referéncia a campanha promovida pela Rede Globo intitulada O Brasil que eu quero, incentivando seus
telespectadores a enviarem videos para publicagdo na televisao, dizendo qual o pais que querem para o futuro,
considerando 0 momento de véspera de eleigdes presidenciais em 2018 (O BRASIL..., 2018). E como se o publico
fosse convidado para a construgao daquela “nacédo que queremos”. Nao ¢ a Globo que o faz, ela é apenas o porta-
voz das vontades do povo, o povo aqui sendo o seu telespectador. Trata-se de um bom artificio com ares de
auséncia de arbitrariedade.

39 Conforme apresentado no capitulo sobre a ideia de nag&o.
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empregam um meio técnico, um elemento material: como a voz, nas interacdes face a face, ou
o telefone, em um tipo de interacdo mediada. O autor destaca quatro atributos desses meios
técnicos: fixacdo da forma simbolica — diz respeito a preservacdo da informacdo em um meio
com varios graus de durabilidade, para uso subsequente, reproducdo — capacidade de
multiplicacdo de coOpias das formas simbolicas, distanciamento espago-temporal — as
informacdes sdo afastadas do seu contexto de produgdo para ser reimplantadas em novos
contextos que podem estar em tempos e lugares diferentes, exigéncia de habilidades,
competéncias e formas de conhecimento — exigidas pelos meios técnicos para a codificacéo e a
decodificacdo da informagdo (THOMPSON, 2008, p. 24-30).

Para o autor, 0 meio impresso pode ter um grau relativamente alto de fixagdo, que pode
variar na medida em que permitem alterar ou revisar uma mensagem fixada. Pelo uso do papel
como suporte e considerando que, uma vez posta em circulacdo, ndo € mais possivel modifica-
la, a revista parece apresentar um elevado grau de preservacdo do conteldo para uso
subsequente. De maneira diferente das revistas, as novas midias criadas a partir do advento do
computador e da internet tém, talvez, o maior potencial de fixacao, visto a sua capacidade de
armazenamento virtual ser praticamente infinita. Porém, a maneira como se produz, circula e
disponibiliza a informagao é muito mais flexivel nesses meios. Os portais de noticias — a forma
mais comum de acessar a grande midia na internet — sdo atualizados quase instantaneamente e
as manchetes que antes estampavam a tela inicial agora ja foram parar em um dos menus
laterais. Isto sem mencionar a facilidade com que podem ser permanentemente excluidas da
web, como se nunca tivessem existido. O que, para a imprensa, € impossivel: ndo ha como
“deletar” um conteudo publicado. Por outro lado, a maneira como o publico faz circular as
noticias, através das redes sociais, parece tocar o atributo em questdo, além de demonstrar uma
ampliacdo da sua reproducéo. O que ndo dura muito na “capa” do site pode ser acessado durante
um tempo maior através dos compartilhamentos entre usuarios.

Dessa forma, a alta fixacdo da forma simbdlica oferecida pelo veiculo escolhido para
analise nos parece uma condi¢do importante para a analise da construcdo e proposicdo de
sentidos. A revista Veja mescla o material impresso, seu produto principal, com o conteido
digital. Ndo apenas em um site de noticias, mas mantendo o formato de revista no meio
eletronico. Trata-se, pois, da disponibilidade do seu acervo na internet*°, o que parece aumentar
a sua capacidade de fixacdo. Além de tornar o conteldo da revista fisica preservado em um

meio virtual de maneira a expandir sua durabilidade, os outros atributos relacionados a este

40 Apds a realizacdo da analise discursiva, em momento ja préximo a conclusdo do texto final, Veja restringiu o
acesso ao acervo digital, até entdo gratuito, aos assinantes do seu formato digital.
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meio parecem também potencializar a existéncia de suas informagfes. A revista demonstra
adequacdo as exigéncias de habilidades e competéncias para a sua inser¢do no mundo digital,
eleva a capacidade de multiplicacdo das formas simbolicas que faz circular e aumenta ainda
mais o distanciamento espaco-temporal entre os contextos de producéo e de recepcao. Portanto,

0 acesso as fontes ndo se apresenta como um fator de dificuldade para a pesquisa.

3.1.1 A revista Veja

A revista objeto de andlise € o maior expoente da Editora Abril, da familia Civita.
Iniciando atividades no final da década de 1940, a editora adotou de imediato uma agressiva
politica de lancamentos que a fez suplantar, rapidamente, os grandes concorrentes da época:
Assis Chateaubriand, Roberto Marinho, Adolfo Bloch e Adolfo Aizen. Em 2007, a Abril
publicava mais de cem revistas entre periddicos e edi¢des especiais, tinha mais de 41% da venda
de revistas (em bancas e em assinaturas) e quase 55% da verba publicitaria dedicada as revistas.
Obtendo um contrato de representacao das revistas Disney para Argentina e Brasil, a editora
lancou, inicialmente, revistas infantis e fotonovelas — o que rendeu resultados financeiros que
Ihe possibilitaram investir em novos segmentos ainda pouco explorados no pais e explorar a
venda de anuncios, conquistando 0 mercado brasileiro (CORREA, 2015, p. 207-210).

O langamento da Veja, em 1968, foi um grande fracasso. Inaugurando uma versao
nacional dos semanérios de noticias norte-americanos, como a Time e a Newsweek, a revista
possuia muitos textos informativos e poucas imagens/ilustracdes. A novidade ndo foi muito
bem recebida e as vendas cairam de 700 mil na primeira edi¢do para 150 mil na quarta, até
chegarem a marcas menores do que 30 mil (CORREA, 2015; HERNANDES, 2004)*. Além
disso, trés meses depois do seu lancamento, o presidente Costa e Silva editou o Al-5, fechando
0 Congresso Nacional. Assim, a revista foi censurada, em razdo de uma capa sobre tortura.

Com um grande propdsito inicial, 0 novo produto da editora foi bastante planejado e
projetado com base em pesquisas de Roberto Civita e Mino Carta (seus primeiros editores) a
respeito das “melhores praticas” de redagdes das principais semanais de informagao dos Estados
Unidos e da Europa. Além disso, foi montado um curso de jornalismo com o objetivo especifico

de escolher os melhores candidatos e prepara-los para a redacdo da nova revista. Também foi

41 Se isso foi um dos motivos que configuraram o seu fracasso inicial, hoje, ja consolidada, a revista apresenta um
formato totalmente inverso: muitas imagens e pouco texto. Por exemplo, a edi¢do n° 2.508, de 14 de dezembro de
2016, possui 134 paginas (sem as capas) e 64 delas sdo somente de propagandas; além disso, quando ndo ocupam
a pagina inteira, muitos dos antincios tomam mais de 1/3 das paginas.
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montado um departamento especial, o Departamento de Documentacdo da Abril, a fim de
verificar as informagGes que os jornalistas escreviam em seus textos, checando sua veracidade
e acuidade (CORREA, 2005, p. 218-220). A missdo da revista foi explicitada na carta da

primeira edicédo, assinada por Victor Civita (pai de Roberto Civita):

O Brasil ndo pode mais ser o velho arquipélago separado pela distancia, o
espacgo geogréafico, a ignorancia, os preconceitos e os regionalismos: precisa
de informacdo rapida e objetiva a fim de escolher rumos novos. Precisa saber
0 que est4 acontecendo nas fronteiras da ciéncia, da tecnologia e da arte no
mundo inteiro. Precisa acompanhar o extraordinario desenvolvimento dos
negocios da educacdo, do esporte, da religido. Precisa, enfim, estar bem
informado. E este é o objetivo de Veja (CORREA, 2005, p. 219).

Podemos ver que j& no seu inicio a revista possuia uma clara finalidade de “unificar”
0 pais, a0 menos como uma inten¢do jornalistica (e empresarial). Apesar do fracasso inicial, a
revista se reergueu por volta dos anos iniciais da década de 1970. A Abril montou um
departamento dedicado especialmente a busca de assinaturas para a revista, desenvolvendo um
sistema logistico e de marketing com o intuito de montar uma carteira de assinantes utilizando
as técnicas do marketing direto. Tal iniciativa foi entendida como uma ameagca aos jornaleiros,
que passaram a adotar maneiras de boicotar a revista. Foi necessaria uma longa negociacao de
Roberto Civita com o0s representantes da classe, onde, como resultado, a editora se
comprometeu a ndo vender assinaturas de nenhuma outra publicacdo da Abril durante dez anos
para, em troca, poder vender as assinaturas da Veja (CORREA, 2015; HERNANDES, 2004).

A descricdo dos anos iniciais ja demonstra o grande envolvimento da Abril no novo
produto. Com objetivos jornalisticos inovadores, a editora planejou o empreendimento; formou,
capacitou e treinou a equipe inicial; criou um controle interno a fim de checar a veracidade dos
fatos citados pelos seus jornalistas; criou um departamento especifico para operacionalizar um
sistema de obtencdo de clientes via assinatura, empregando técnicas de logistica e de marketing;
além de, marcadamente, estar envolvida com outros grupos de interesse desde o0 seu inicio,
enfrentando os concorrentes, o Estado, e certos grupos dentro do setor editorial. Eis o que
compreende a politica de langamentos agressiva citada anteriormente.

Além disso, Veja ainda inovara com o carater investigativo do seu jornalismo, cuja
intensidade retornou com forca ap6s o fim do periodo ditatorial, com um foco bastante voltado
a casos de corrupgdo nos governos brasileiros. Outra inovagdo foi a criagdo de um “city
magazine” que seria dado semanalmente junto com a edi¢do nacional, compreendendo uma
revista sobre a cidade de Sdo Paulo e outra sobre a do Rio de Janeiro (CORREA, 2015, p. 222-
223).
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Outra marca importante da editora Abril, ndo especificamente de Veja, foi a ideia de
definir o leitor alvo — diferentemente dos jornais, para os quais o leitor era “todo mundo”. Victor
Civita queria fazer revistas de relevancia nacional, tanto mais ‘“claras” quanto possivel ao
entendimento do leitor, e ndo dirigidas a grupos de determinadas regides: além de maior
potencial de venda, daria maior visibilidade aos seus anunciantes (Veja é a revista com o maior
namero de péginas publicitarias do pais). Para tanto, a editora investia na especializacdo da
editoracdo, buscando as melhores técnicas das grandes revistas internacionais (CORREA, 2015,
p. 227-228).

O sitio do Grupo Abril na internet demonstra algumas posi¢Ges do grupo e 0s seus
objetivos atuais, expostos em sua missio, visdo, valores e principios (MISSAO..., 2017). A
missdo do grupo ¢ “contribuir para a difusdo de informacao, cultura e entretenimento, para 0
progresso da educacdo, a melhoria da qualidade de vida, o desenvolvimento da livre iniciativa
e o fortalecimento das instituicdes democraticas do pais”. Sua visdo é “ser a companhia lider
em multimidia integrada, atendendo aos segmentos mais rentaveis e de maior crescimento dos
mercados de comunicagdo e educagdo”. Seus valores compreendem “exceléncia, integridade,
pioneirismo ¢ valorizacdo das pessoas”. E seus principios seriam ‘“competitividade, foco no
cliente, rentabilidade e trabalho em equipe”. Quanto a revista Veja, o grupo lhe atribui a
seguinte descri¢do: “Questionar e parar pra pensar nos ajuda a tomar decisdes importantes na
vida pessoal, familiar e profissional. VEJA retine a melhor informagdo, analisa e discute
assuntos relevantes do Brasil e do mundo, para vocé refletir e formar a propria opinido”
(DESCRICAO..., s/d).

No intuito de situar sua atuacao, podemos distinguir, nas posi¢des tomadas pelo Grupo
Abril, certos aspectos que o aproximam de concepg¢des politico-econdémicas neoliberais, tais
como livre iniciativa, defesa das instituicbes democraticas, competitividade etc. A respeito da
possivel identificacdo de uma postura politico-ideoldgica, podemos citar o trabalho de Caren
Santos da Silveira (2003) sobre o discurso da revista Veja nos anos 1980. Consiste em uma
analise dos discursos da revista estabelecidos em oposi¢do aos governos do periodo de transicdo
democrética, entre 1979 e 1988. Como resultado, a relagdo entre aspectos politicos, sociais e
culturais parece ser utilizada, pela revista, para a construcdo de sentido em relacéo a ideia de
necessidade de liberalizac&o do pais. No mesmo sentido, Rodrigues (2013) identifica um ideario
liberal no padrdo textual da revista, observando as transformagdes do seu discurso através do
tempo, entre 1968 e 2010. A escassez, a ideia de progresso e a centralidade na economia
formam, segundo o autor, uma espécie de base comum as abordagens de todos o0s assuntos

presentes no corpus observado.
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Se aceitarmos inicialmente a inferéncia de Silveira e Rodrigues, podemos pensar que
h& uma coeréncia entre a postura declarada das organizagdes Abril e o discurso promovido
através da atividade jornalistica da revista. E possivel perceber também que o grupo parece
manter a postura organizacional que possuia no inicio de suas atividades. Assim, se a linha
politico-ideoldgica da revista transpira concepcdes liberais, podemos questionar como certa
ideia de nacdo pode ser percebida em suas publica¢cbes. Em um cenario mundial cada vez mais
globalizado, parece compreensivel que os protagonistas do capitalismo liberalizante se utilizem
cada vez mais de elementos relativos a cultura, historia e significado para transacionar

globalmente, criando um “clima” local favoravel as suas agdes*.

3.2 As fases da pesquisa

A proposta metodoldgica é inspirada na hermenéutica de profundidade (HP) criada
por John B. Thompson. Sua perspectiva coloca em evidéncia o objeto de anélise como uma
construcdo simbolica significativa que exige uma interpretacdo, devendo, pois, levar em
consideracdo os aspectos caracteristicos da comunicacdo de massa e da ideologia (conforme o
indicado na apresentacdo do nosso referencial tedrico). Ao enfatizar as relacGes entre
significado e poder, a analise da ideologia segundo a sugestdo metodoldgica de Thompson
assume um carater critico distintivo (THOMPSON, 1995, p. 355-357).

A HP é constituida de trés fases que procuram integrar sistematicamente tipos
diferentes de analise, alertando sobre a importancia de cada um e, a0 mesmo tempo, 0s seus
limites, procurando evitar a realizacdo de uma analise internalista ou externalista reducionista
(THOMPSON, 1995, p. 377; LOPES & VASCONCELLOS, 2010, p. 72). A primeira é a
analise sdcio-historica. Seu objetivo ¢ “reconstruir as condi¢cdes sociais e histdricas da
producéo, circulacéo e recepcdo das formas simbolicas” (THOMPSON, 1995, p. 366). Essa
fase consiste em: identificar e descrever as situacfes espago-temporais especificas em que as
formas simbdlicas sdo produzidas e recebidas; analisar os campos de intera¢do, como espacos

de posigdes e conjunto de trajetorias, que, em conjunto, determinam algumas das relagdes entre

42 Essa reflexdo pode se apoiar nas analises de David Harvey (2005), quando trata a globalizagio e a transformacdo
da cultura em commodities. Ele entende que o capital simbélico coletivo é utilizado em razdo do seu forte poder
de atracdo em relagéo aos fluxos de capital. Mesmo que ele esteja tratando do uso do capital simbélico como base
para as rendas monopolistas, podemos compreender como as questfes locais ainda sdo importantes em um mundo
globalizado. “[...] ndo se deve ver a globalizagdo como uma unidade indiferenciada, mas sim como uma
padronizagdo geograficamente articulada das atividades e das relagdes capitalistas globais” (p. 230-231). Ora, é
importante que o tratamento das identidades nacionais seja feito de maneira a valorizar o local a fim de legitimar
suas agBes como atores globais, mas ndo de forma téo enfatica a ponto de prejudicar sua entrada nesse cenario.
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as pessoas e algumas das oportunidades acessiveis a elas, a partir do emprego dos recursos
disponiveis e das regras, esquemas e convencdes do campo; analisar as instituicbes sociais,
como conjuntos relativamente estaveis de regras e recursos, combinadas com as relagdes sociais
estabelecidas por eles; analisar a estrutura social, ou seja, as assimetrias e diferencas
relativamente estaveis que caracterizam as instituicfes sociais e 0s campos de interagdo. Esta
fase ainda contemplaria a analise dos meios técnicos de construgdo de mensagens e de
transmissdo, que interferem diretamente nas caracteristicas das formas simbdlicas que

produzem.

A tarefa da primeira fase do enfoque da HP é reconstruir as condicfes das
formas simbolicas, examinar as regras e convences, as relagdes sociais e
instituicOes, e a distribuicdo de poder, recursos e oportunidades em virtude das
guais esses contextos constroem campos diferenciados e socialmente
estruturados (THOMPSON, 1995, p. 369).

Esta proposta metodoldgica da HP indica um caminho interessante de conexdo entre
contexto socio-histdrico e forma simbdlica/discurso que ajudara a investigar de que maneira 0s
contetidos veiculados pelas produgfes midiaticas podem revelar uma construcao de sentido
proposto a respeito da nacédo brasileira. Através de um levantamento sdcio-histérico da midia,
na primeira fase serd averiguado como as relacdes de poder que envolvem as organizacdes de
midia se constituiram e se constituem no Brasil. Para isso, é preciso buscar como se formou o
campo de atuacdo, como as suas ligagdes politicas o influenciaram, como se construiram as
principais formas de gestdo e organizacdo das empresas, como a atividade profissional é
exercida, como as suas ferramentas podem ter sido utilizadas de maneira ideologica e como
instrumento de dominacao etc.

A segunda etapa compreende uma andlise formal ou discursiva. Esta fase pode ser
realizada de varias maneiras, dependendo dos objetos e circunstancias particulares de
investigacao. “Os métodos da analise discursiva procedem através da andlise, eles quebram,
dividem, desconstroem, procura desvelar os padrbes e efeitos que constituem e que operam
dentro de uma forma simbolica ou discursiva” (THOMPSON, 1995, p. 375). Como as formas
simbodlicas sdo construces complexas contextualizadas através das quais se expressa algo sobre
alguma coisa, esta € uma fase indispensavel, pois interessada primariamente com a sua
organizacdo interna, com suas caracteristicas estruturais, seus padroes e relagdes. Segundo o
autor, o tipo de analise desta fase se torna ilusério quando removido do referencial teérico da
HP (que tem como temas ideologia, cultura e construcdo de sentidos, hermenéutica) e quando
discutido isoladamente da andlise socio-historica e da terceira fase (apresentada a seguir).
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Nesta fase, empreenderemos uma anélise discursiva mais alinhada a escola francesa.
Isto significa um estudo que tome por base a linguistica, mas que leve em consideragao outras
dimensdes, analisando textos produzidos: “no quadro de instituicdes que restringem fortemente
a enunciacdo; nos quais se cristalizam conflitos historicos, sociais, etc.; que delimitam um
espaco proprio no exterior de um interdiscurso limitado” (MAINGUENAU, 1997, p. 12). Ou
seja, ndo se busca uma andlise psicologizante do discurso, mas uma observacdo da ordem do
discurso através da qual o individuo (sujeito linguageiro) ¢ assujeitado®®. “Nesta perspectiva,
ndo se trata de examinar um corpus como se tivesse sido produzido por um determinado sujeito,
mas de considerar sua enunciacdo como o correlato de uma certa posi¢ao socio-histérica na
qual os enunciadores se revelam substituiveis” (MAINGUENAU, 1997, p. 13-14).

Seguindo a semiolinguistica de Patrick Charaudeau (2005; 2012; 2015), analisaremos
o corpus escolhido a fim de identificar o género discursivo, as caracteristicas e a tipologia que
melhor explicam os textos, além das estratégias particulares que neles se encontram e que
apontam para projetos de fala individuais. A dimensdo semioldgica analisada, portanto, é a
verbal, de onde podem se destacar trés espacos para o estudo dos atos de linguagem: o espaco
da locucéo (como o sujeito linguageiro ocupa o espaco de fala, como legitima e/ou justifica sua
“tomada de palavra”), o espago da relacao (como se posiciona em relagdo aos outros, quer sejam
estes parceiros diretos do ato comunicativo ou os diversos destinatarios visados) e o espaco da
tematizagé@o-problematizacdo (como ele organiza e problematiza sua enunciag¢do, como se situa
em relacdo a enunciacdo de sua proposi¢ao sobre o mundo).

Este passo nos permitird observar de que maneira os contetidos veiculados pela revista
Veja sdo construidos. Nosso objetivo é o de averiguar como ela constrdi e instrumentaliza uma
ideia acerca da tematica nacao brasileira, e ndo o de defender que sua base discursiva é pautada
exclusivamente neste ponto. Tal analise sera realizada através da verificacdo dos seguintes
elementos nos textos: ideia acerca do passado do pais, diagndstico da realidade (politica,
econdmica, social) brasileira, ideia acerca do futuro, ideia sobre quem é o brasileiro e
comparacdo com o Outro. Buscar-se-a identificar o possivel uso daquelas estratégias

linguisticas tipicas de construcdo simbolica da ideologia sugeridas por Thompson (1995, p. 81)

4 Trata-se, portanto, de uma analise segundo os preceitos de Michel Foucault acerca do que chama prética
discursiva: “Nao podemos confundi-la com a operagdo expressiva pela qual um individuo formula uma ideia, um
desejo, uma imagem; nem com a atividade racional que pode ser colocada em obra [mise en oeuvre] em um sistema
de inferéncia; nem com a ‘competéncia’ de um sujeito falante ao construir sentengas gramaticais; trata-se de um
conjunto de regras histéricas andnimas, sempre determinadas no tempo e no espago, que definiram em um dado
momento e, para uma dada area social, econdmica, geografica ou linguistica, as condicdes de exercicio da funcgéo
enunciativa” (FOUCAULT, 2014, p. 169, tradugdo livre).
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(e apresentadas no capitulo sobre poder simbdlico) no intuito de perceber certo carater
ideoldgico acerca do tema em tela, discriminadas na tabela a seguir.

Modos gerais Estratégias tipicas de construcao simbdlica

Legitimagdo Racionalizagéao
Universalizacdo

Narrativizacéo

Dissimulagéo Deslocamento
Eufemizacdo

Tropo (sinédogue, metonimia, metafora)

Unificacdo Estandardizacéo

Simbolizagdo da unidade

Fragmentacéo Diferenciacéo

Expurgo do outro

Reificacéo Naturalizacéo
Eternalizacédo

Nominalizacdo/passivizacao

Tabela 1. Modos de operacéo da ideologia (Fonte: THOMPSON, 1995, p. 81).

Apesar de a dimensdo verbal ser o foco da analise, 0s textos serdo relacionados a
maneira como se percebe o atendimento a certas exigéncias da imprensa escrita definidas por
Charaudeau (2015). A visibilidade, na organizacdo dos elementos através da paginacdo e da
titulagem a fim de atender uma funcdo tripla: fatica (de tomada de contato com o leitor),
epifanica (de andncio da noticia) e sindptica (de orientacdo ao percurso visual do leitor no
espaco informativo impresso). A legibilidade, na busca pela exposi¢do mais clara possivel dos
assuntos visando atingir o maior nimero possivel de leitores. A inteligibilidade, na tentativa de
sempre explicar o porqué e o como das noticias, manifestada em certos elementos de paginagéo,
mas particularmente pelas formas textuais que se apresentam como comentarios. E a
dramatizacéo, ndo tdo claramente exposta como as outras, mas visivel nas formas de escritura
dos artigos e na titulagéo.

A terceira fase é chamada interpretacao/reinterpretacdo. Esta fase é facilitada pelas
anteriores, mas com elas ndo se confunde. A interpretacdo constroi sobre os resultados das fases
anteriores. Trata-se de uma sintese através da construcao criativa de possiveis significados. Esta

etapa procura distanciar, de certa forma, a metodologia da HP das analises formais ou
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discursivas que dizem ndo fazer nada além de uma anélise, de uma reunido das formas
simbdlicas ou discursivas num conjunto de elementos e suas inter-relagdes*. Para Thompson
(1995, p. 375-377), essas tentativas podem representar um enfoque parcial ao estudo das formas
simbolicas ou discursivas, visto que estas possuem um aspecto referencial, ou seja, sao
construgdes que representam algo, referem-se a algo. Portanto, tem-se a necessidade de uma
explicacdo interpretativa do que esta sendo dito ou representado, o que implica uma construgdo
criativa de significado. Esta fase diz-se uma reinterpretacdo, pois busca interpretar um campo
pré-interpretado pelos sujeitos que constituem o contexto sécio-historico. O significado
proposto por esta fase pode, portanto, divergir do significado construido previamente. E esta
divergéncia torna o processo de reinterpretacdo um processo arriscado, cheio de conflito e
aberto a discussdo. Segundo o autor: “E esta possibilidade de um conflito de interpretacdes,
uma divergéncia entre uma interpretacdo de superficie e uma de profundidade, entre pré-
interpretacdo e reinterpretacdo, que cria o espaco metodoldgico para o que eu descreveria como
0 potencial critico da interpretacdo [...]” (THOMPSON, 1995, p. 376).

A (ltima fase da metodologia da HP consiste na fase mais representativa do seu
referencial hermenéutico, onde se pode propor uma interpretacdo das formas simbdlicas
analisadas. Esta interpretacdo buscara relacionar a producdo do conteido e o contexto sécio-
historico estudado, com o objetivo de observar a construgdo do sentido proposto e de sugerir
um sentido compreendido a partir delas. Desta maneira, poderemos sugerir, por inferéncia e
pela homologia entre o campo de producéo e o campo social, como as organizacdes midiaticas

oferecem uma ideia acerca da nacéo brasileira.

4 |deia que aproxima a proposta da HP da escola francesa de analise do discurso.
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4 Atuacdo da midia no Brasil: organizacdes, politica e poder

Segundo John B. Thompson, a midia esta diretamente associada as transformacdes
institucionais que ocasionaram o0 surgimento das sociedades modernas na Europa. Para além
das mudancas ja exploradas nos trabalhos classicos de Karl Marx, Max Weber e outros, o autor
quer analisar as transformacfes no dominio cultural. Pela dificuldade de demonstrar as
mudancas culturais em relagdo ao que os historiadores franceses chamam de mentalidades*,
Thompson prefere focar os meios de producao e de circulacéo das formas simbdlicas a fim de

demonstrar essas transformacdes*® (2008, p. 48-49).

Essas mudangas, que incluem o que chamariamos de ‘mediacdo da cultura’,
tinham uma base cultural muito clara: o desenvolvimento das organizacdes da
midia que apareceram primeiramente na segunda metade do século XV e
foram expandindo suas atividades a partir de entdo. Atentando para as
atividades e produtos destas organizagOes, e examinando como eles foram
recebidos e usados pelos individuos, teremos uma visdo mais pertinente das
transformacBes associadas ao nascimento das sociedades modernas
(THOMPSON, 2008, p. 49).

Sendo uma descoberta dos portugueses, o Brasil constituiu-se sob forte influéncia
europeia, com tracos especificos em razdo da miscigenacao de etnias (indigena e africana) que
Ihe formou a base. O territdrio brasileiro foi colonizado quando, no Velho Mundo, ha meio
século, Johann Gutenberg ja havia desenvolvido as técnicas de impressao que transformariam
a histdria das comunicac6es. Pensando nas principais transformaces institucionais que levaram
ao desenvolvimento das sociedades modernas, o Brasil foi um pouco diferente da Europa.
Dentre outras coisas, podemos citar o fato de que aqui ndo houve um regime feudal*’ que tenha
transitado até o estabelecimento do capitalismo. Em segundo lugar, aqui, a formacdo de um
estado-nacdo demorou a ocorrer: enquanto a Europa vivia a crise do absolutismo monarquico,
aterra do pau-brasil vivia a “independéncia” da metropole sob a forma de um Império, coroando

um filho da corte portuguesa.

4 Mentalités collectives, o termo faz referéncia a valores e crengas, atitudes e orientagdes de uma época histérica.
Ganhou relevo com 0 movimento da "escola dos Annales”, na Franga, inicialmente com os fundadores da revista,
Marc Bloch e Lucien Febvre. Trata-se de uma categoria explicativa sobre 0 modo de pensar de uma determinada
sociedade ou época (BURKE, 2005).

46 Assim como Thompson, Asa Briggs e Peter Burke alertam sobre a importancia de analisarmos a midia de forma
contextualizada. Segundo os autores, € preciso entendé-la como um sistema (BRIGGS; BURKE, 2004, p. 33),
relacionando suas transformacdes ao meio com que se inter-relaciona. Partindo dessa observacdo, podemos evitar
tratar dos seus meios como “agentes” ou “origem” das mudangas sociais. Seria melhor, assim, considera-la como
um catalisador dessas mudangas.

47 Fendmeno particular que tem seu lugar no tempo e espago especifico, e que ndo pode ser confundido com
qualquer regime onde haja concentracdo de terras.
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Além disso, se considerarmos a anélise de Thompson das transformacdes culturais por
meio da mediagdo institucionalizada de contetdos simbdlicos, o Brasil desloca em um século
a formacdo da imprensa nos moldes do que ocorreu no mundo europeu no século XVIII. La, a
industria e 0 comércio jornalistico se desenvolveram, principalmente, ao longo do século XV1I
e 0 seu alcance raramente ultrapassava as fronteiras europeias (THOMPSON, 2008; BRIGGS;
BURKE, 2004). Os periodicos ajudaram a criar uma nova percepcdo de mundo para além dos
ambientes imediatos dos individuos, com potencial para influenciar, de certa forma, as suas
vidas (THOMPSON, 2008, p. 65). O inicio da nagdo brasileira foi concomitante com o
estabelecimento da imprensa nacional. Portanto, desde que este lugar comegou a pensar a sua

identidade em termos de pais ou nag&o*®, a midia esteve envolvida.

N&o é dificil perceber certas correspondéncias entre a natureza das mudancas
nas imprensas europeia e brasileira. [...] Aproximagdes possiveis e que nao
devem surpreender, uma vez que o Brasil insere-se, desde o século XVI, no
mundo ocidental e capitalista, mas que nem por isso reduz a nossa trajetoria a
uma mera reproducdo [...]. Os modelos interpretativos, por mais instigantes
gue sejam, levantam questfes e oferecem inspiracdo, mas ndo se constituem
num conjunto de férmulas padronizadas e aplicaveis a toda e qualquer
circunstancia (LUCA, 2015, p. 154).

Diante disso, parece importante incluir o tema midia no contexto das organizagdes
brasileiras. Fernando Prestes Motta (1979) sugere que o empresariado brasileiro envolveu-se,
no decorrer de sua histdria, em tentativas de tornar-se hegeménico. Por ser uma classe bastante
diversificada, a “burguesia” brasileira utilizou mecanismos politicos flexiveis e abertos de
exercicio de dominacdo. Caracteristica que resultaria na articulagdo com grupos de orientaces
muito distintas, formando associa¢fes que permitiram, dada a alternancia dos grupos que
estiveram no comando do pais, estabelecer-se como classe dominante — ainda que nédo dirigente.
Portanto, observar as relacdes entre organizacfes, midia e politica auxilia a compreender de
que forma a midia brasileira ganha espaco e se desenvolve, especialmente em momentos
especificos de alta intensidade da vida politica nacional (MARTINS & LUCA, 2015).

Um levantamento desses momentos cruciais a midia brasileira poderia ser dividido em
trés partes, como propde o livro organizado por Ana Luiza Martins e Tania Regina de Luca,
Histéria de imprensa no Brasil, de 2008. Primeiro, os primordios da imprensa, desde a

circulacdo dos primeiros periodicos nacionais e a primeira editora brasileira, instaurados com a

4 Ao longo do século XVIII, ndo existiam, na América do Sul, Estados nacionais unificados e territorialmente
definidos. O professor Fabio Kiihn explica que ndo havia a no¢éo de nacionalidade no contexto colonial setentista
e mesmo as demarcacgdes de territorio do periodo colonial eram marcados pelo que chama de fronteira em
movimento, “com intensa circulagdo de homens e mercadorias, em um contexto demografico heterogéneo e numa
conjuntura de instabilidade politica”- especialmente no que diz respeito ao espago que viria a ser o Rio Grande do
Sul (KUHN, 2004, p. 26-27).
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vinda da corte portuguesa, até o fim do Império. Depois, os “tempos euforicos” da Republica,
marcados pela ideia de ordem e progresso. E, por fim, o periodo desde a década de 1950 até os
dias atuais, que pode ser pensado como regido pelo mercado e associado a “engrenagem”
capitalista, ¢ marcado pelo papel da imprensa como “quarto poder”*®, pelas revistas de
consumo, pela imprensa alternativa e a redemocratizacao, e, mais recentemente, pela influéncia
da comunicagdo online na imprensa. Com isso, poderemos pensar nas relacfes entre midia,
poder e identidade nacional, a fim de compreender a presenca das organizacdes midiaticas no

pais.

4.1 Os primérdios da imprensa no Brasil

Antes mesmo da imprensa se estabelecer no pais, periédicos europeus ja circulavam
no pais desde o século XVII e haviam sido inventariadas mais de trezentas obras de autores
brasileiros. Segundo Marco Morel (2015), isso, somado ao fato da populacdo brasileira ja ser
de 1/3 de “pardos livres”™ e a existéncia de associacdes politicas de diversas identidades®
evidenciam o carater complexo do espago onde se instalava a nova imprensa — em 0posi¢do as
visdes simplistas que pensam essa sociedade como balizada apenas por senhores, escravos e
uma metropole. Vemos, entdo, que a midia ja iniciava a sua presenca, embora ndo possamos
apreender os seus efeitos reais no momento.

Marcada inicialmente pela censura estabelecida pelos poderes do Estado e da Igreja,
aos poucos essa imprensa foi desenvolvendo um espaco de formacdo de opinido publica. O

autor nos conta que, sob influéncia das revolugfes constitucionalistas liberais que ocorriam na

49 A expressdo “quarto poder” tomou notoriedade quando, em 1850, foi utilizada no titulo de um livro sobre a
imprensa, publicado na Gra-Bretanha, de autoria do jornalista F. Knight Hunt. A partir de entdo, ela se tornou
aceita e se espalhou por diversos paises europeus, chegando aos EUA. Ela teria sido cunhada pelo historiador
Macaulay, referindo-se a Galeria de Imprensa no Parlamento (BRIGGS; BURKE, 2004, p. 197). Seu significado
estaria relacionado ao papel da imprensa de servir de defensor dos direitos e interesses dos cidaddos contra os
abusos do poder pelo parlamento, que ainda manteria residuos dos conceitos medievais de “estado” ou “poder”. O
jornalista brasileiro Paulo Henrique Amorim também langou um livro utilizando a expressdo, mas com um outro
sentido, O quarto poder — uma outra historia (2015) — ver notas 7 e 9.

%0 Sidney Chalhoub nos mostra que mesmo os escravos ndo devem ser pensados como uma massa apatica, teriam
existido muitos escravos que recorriam a justica contra 0s seus senhores e cativos que viviam como homens livres,
com eles confundidos, por exemplo. Os negros néo teriam recebido a alforria como uma “dadiva”, mas teriam sido
0s protagonistas primeiros da luta pela liberdade (CHALHOUB, 1990).

51 José Murilo de Carvalho afirma que se trata de um exagero os relatos de alguns observadores contemporaneos
a época colonial, ao periodo de independéncia e ao inicio da republica sobre a inexisténcia de povo politico e uma
apatia total da populagéo, ou ainda, sobre a presenca de elementos da populacéo politicamente ativos, mas que ndo
se enquadravam no seu conceito de povo. Segundo ele, desde a independéncia o Rio de Janeiro indicava intensa
participagdo popular nos acontecimentos politicos. Entretanto, é preciso considerar que, ja na década de 1890, 80%
da populagdo era excluida do voto (dentre eles, analfabetos e mulheres) e que a participacéo eleitoral na capital
(Rio de Janeiro) era a metade da média geral do pais (CARVALHO, 1987, p. 66-90).
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Espanha e em Portugal, a fim de evitar maiores problemas para a monarquia, D. Jodo VI
decretou a liberdade de imprensa na colonia em 1821. Assim, os panfletos e jornais se
desenvolveram de forma que os seus redatores ficaram marcados como novos agentes politicos
e culturais, sendo, muitas vezes difusores de ideias construtoras de um Estado nacional (com
variadas e até antagonicas posi¢des politicas). Os espacos de venda e circulagdo dos impressos
se tornaram espagos urbanos significativos de leituras e congregacao, expandindo o alcance dos
escritos, visto a pratica de leituras em voz alta e leituras coletivas os difundia, inclusive, entre
0s que nao podiam ler. “Nesse sentido, a circulagdo do debate politico ultrapassava o publico
estritamente leitor, embora sua produgéo impressa fosse monopolizada por um conjunto restrito
de redatores homogéneos” (MOREL, 2015, p. 39).

Em A construcdo da ordem (2008), José Murilo de Carvalho analisa a politica imperial
brasileira argumentando que a adocdo de uma ideia de independéncia, de solu¢do monarquica,
“e a construg¢do de um governo civil estavel foram em boa parte consequéncia do tipo de elite
politica existente a época, gerado pela politica colonial portuguesa”, caracterizada pela

homogeneidade ideoldgica e de treinamento, recrutada entre 0s setores sociais dominantes.

A homogeneidade ideoldgica e de treinamento é que iria reduzir os conflitos
intra-elite e fornecer a concepgdo e a capacidade de implementar determinado
modelo de dominag&o politica. Essa homogeneidade era fornecida sobretudo
pela socializagdo da elite, que sera examinada por via da educacdo, da
ocupagcdo e da carreira politica (CARVALHO, 2008, p. 21).

Tomando como modelo a obra Mudanga estrutural da esfera publica, de Jirgen
Habermas (2014), podemos comparar a analise acima com a da formacéo, na Europa, de uma
esfera publica moderna, que o autor distingue das anteriores das cortes, da ldade Média e da
Grécia Antiga. Tratava-se de um espaco de discussao localizado entre a autoridade publica ou
o0 Estado e o dominio privado da sociedade civil e da familia, com o objetivo de debater entre
si questdes relacionadas a vida privada, a administracdo publica e a regulacao das atividades da

sociedade civil.

[...] a esfera publica burguesa ndo visava a conquista direta do poder do
Estado; antes, busca a racionalizagdo do poder politico, procurando
estabelecer novas bases de legitimacdo para sua origem e seu exercicio: o
consentimento racional entre pessoas autdnomas, livres e iguais (WERLE,
2014, p. 21).

Habermas atribuiu especial importancia ao surgimento da imprensa periddica na
formacdo dessa nova esfera publica. Os semanarios morais e 0s jornais criticos surgidos
produziram um novo férum de debates no fim do século X V11 e inicio do século XVIII. O autor

mostrou que a Idgica de discussao dos saldes burgueses (de origem aristocratica) se estendia a
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outras modalidades, formando novos espacos de socializagdo, como as casas de ché, os cafés,
os clubes, os circulos de leitores e os pubs. Essas discussdes tiveram um impacto, de maneira
gradual, sobre a formacao institucional dos estados modernos (a exemplo, como cita Habermas,

da abertura do parlamento inglés ao escrutinio pablico).

Mas é importante ndo perder de vista que isso decorre da propria importancia
publica das questdes vinculadas a producéo e reproducdo de uma economia
capitalista de mercado. A medida que a economia capitalista foi se
expandindo, tornou-se cada vez mais evidente que a reproducdo material teria
de ser orientada por alguma regulacdo que fosse além da méao invisivel do
mercado (WERLE, 2014, p. 26).

Como ja vimos, Thompson apresenta alguns problemas historicos da explicacdo de
Habermas®. Com isso, vé-se que a analise de Marco Morel sobre o Brasil considera certas
peculiaridades locais que Habermas negligenciaria. Pois, mesmo face ao restrito grupo
homogéneo de redatores a época do inicio da imprensa brasileira, Morel analisa o
desenvolvimento da opinido publica considerando a diversidade de atores envolvidos e a
amplitude e complexidade de alcance dos impressos, numa sociedade de minoria letrada.

Avancando no tempo, Ana Luiza Martins aponta novas tendéncias do mundo da
imprensa surgidas com a restauracdo do poder centralizador e monarquico a partir da
independéncia do Brasil e da constituicdo do Império, em 1840. De acordo com a autora, 0
debate politico foi arrefecido, o nimero de jornais declinou e a imprensa se estabeleceu no
formato empresarial, diversificando os conteddos veiculados. A censura foi restaurada e 0s
jornais tinham grande papel nas comunicacgdes oficiais do governo, interligando poder central
e provincias, meio urbano e rural, além de serem marcados por uma politica atrelada a partidos
e grupos familiares condicionados aos seus interesses econOmicos e intelectuais. O
estabelecimento das empresas acrescentou as publicacBes uma funcdo imprescindivel: a
veiculacdo de anuncios, refletindo, segundo a autora, a sociedade mercantil que se ampliava.
“As assinaturas sustentavam parte das publicagdes, mas o aporte de capitais erra fundamental
para a manutenc¢do do impresso, alimentando uma imprensa politica desde entdo comprometida
com seus financiadores” (MARTINS, 2015, p. 57). As revistas teriam possuido lugar
expressivo, permitindo a assimilacdo imediata e adequando 0s impressos ao consumo das
pessoas que ndo possuiam a tradicdo da leitura®. Além disso, também no intuito de ampliar as

vendas, comecaram a aparecer tematicas femininas e folhetins nos periodicos.

52 \Ver pégina 45.
%3 Talvez fosse melhor considerarmos isso em termos hipotéticos. De que maneira poderiamos medir esse efeito?
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Todavia, o cenario mudou no ultimo quartel do século X1X, marcado pelo acirramento
politico centrado nas crises entre Igreja e Estado, pela insatisfacdo dos militares com o Império
e pela campanha da aboli¢do. A imprensa ganha forca e liberdade novamente. Com os ideais
republicanos em voga, ela tornou-se o instrumento preferencial desse embate. A causa
abolicionista foi fortemente levada a imprensa e andava em paralelo ao movimento republicano,
visto que os seus partidarios ndo endossavam a aboli¢do, pois muitos deles eram donos de
escravos e essa era a base da forca de trabalho que movia a economia do pais. A abolicdo e a
proclamacéo da republica teriam sido, em grande parte, tributarias® da imprensa da época.
“Como diferencial do periodo — em que o0 anonimato também foi uma constante — sublinha-se
aampla liberdade de expresséo, propulsora daquela rica producdo, dos credos diversos e ensaios
multiplos, em busca do ideal maior: a constru¢ao da nagdo” (MARTINS, 2015, p. 79).

Nesse contexto, segundo Fernando Prestes Motta, surgem os “bisavos do empresario
moderno” brasileiro (1979, p. 36-37). O desenvolvimento de uma rede mercantil interna fez
com que se destacassem as figuras do agente artesanal e do negociante de producéo. E é essa
burguesia incipiente que encabecara o movimento republicano. Segundo o autor, a trajetdria
inicial da burguesia “é marcada por condi¢des ambiguas e vacilantes, por objetivos egoisticos,
difusos, muito mais do que por qualquer modo direto de organizacgao e imposi¢ao de interesses”
(MOTTA, 1979, p. 38). Com isso, Prestes Motta se referia as razdes que levantaram os
confrontos oligarquicos e o combate a escraviddo. Apoiado no trabalho do socidlogo Florestan
Fernandes, o autor aponta que o interesse nesse confronto representava, na verdade, o combate
a anomalia que tais condicOes sociais representavam diante de uma sociedade que tentava se
organizar como nacdo civilizada e que procurava expandir, de toda forma, a economia de
mercado. Vé-se, assim, a importancia da midia como veiculo desse embate, a sua ligagdo inicial
com 0 que o autor identifica como um projeto burgués e o envolvimento de ambas com
tentativas de acdo sobre o Estado.

Observando o contexto mais amplo, podemos entender as mudangas que seguiriam no
Brasil entre o final do século XIX e inicio do século XX. A “revolugdo das comunicagdes” foi,
ao longo desse periodo, parte, e a0 mesmo tempo precedida, de um processo maior. Ela esta
inserida em um continuum de industrializacdo, ao longo do qual novas habilidades humanas
foram adquiridas, novas formas de energia inanimada desenvolvidas (vapor, elétrica, solar,

nuclear...), novos materiais surgiram gracgas ao avango da quimica e das ciéncias dos materiais

%4 O contréario parece ter mais validade. A imprensa talvez seja tributaria dos acontecimentos e fenémenos sociais
de sua época. Seria melhor considerar que a imprensa nacional sempre esteve envolvida nesses eventos, como uma
presenca importante. Diminuiria o peso atribuido a ela, visto a quantidade de fatores que resultaram neles.
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(BRIGGS; BURKE, 2004, p. 111-113). Assim, no século XIX, a introdugdo do vapor na
impressdo, com o cilindro rotativo de Koening, aumentou a producdo de jornais e de outros
materiais impressos, e diminuiu o uso da mao-de-obra. A partir dai, com a expansdo do
comércio — favorecida pela diminuicdo das taxas de analfabetismo, as bases de financiamento
comecaram a mudar. A propaganda passou a ter papel importante nas finangas da industria,
tornando-se, para os anunciantes, um meio vital para a venda de bens e servigos (THOMPSON,
2008).

Para entendermos o que se desenrola a partir da Primeira RepuUblica, é preciso que
entendamos algumas questdes de ordem técnica e tecnoldgica. A Revolugdo Industrial marcou
0 século X1X com varias descobertas técnicas e tecnoldgicas que foram logo associadas a ideia
de progresso e exaltadas pela midia como tal. Além das ferrovias e da navegagdo, foram
desenvolvidos diversos novos dispositivos de comunicacdo que prepararam o caminho até o
transistor — que possibilitariam a “revolugdo” das tecnologias de informagdo e comunicag¢do no
século XX. Eis algumas das inven¢des do periodo entre o final do XIX e metade do XX: o

telégrafo, o telefone, o radio, o cinema e a televisdo, e o gramofone.

A “era da radiodifusdo” ou a “idade da televisdao” e a “idade do cinema” [...]
se sobrepuseram. A imprensa, como um “quarto poder”, ndo deu seu nome a
uma idade, mas deu publicidade a outros rétulos, e até os arquitetou. [...]

Em nenhuma das idades, mesmo naquelas que receberam a alcunha “de ouro”
— pelo menos em retrospecto —, nenhum meio eliminou o outro. O velho e o
novo coexistiram. A imprensa permaneceu uma for¢a poderosa na década de
1960 e, em alguns aspectos, cresceu de importancia depois daquela data. A
televisdo, as vezes chamada de “quinto poder” [...], ndo suplantou o radio [...].
No entanto, a medida que os avangos tecnoldgicos se aceleravam cada vez
mais (com periodos de calmaria), as antigas tecnologias eram desafiadas, e,
acima de tudo, sua estrutura institucional precisava ser repensada (BRIGGS;
BURKE, 2004, p. 267).

Houve diferentes desdobramentos em cada um desses ramos, 0 que se pode destacar €
que os séculos do advento dos instrumentos de midia foram marcados pela criacdo de novas
organizagOes, que rapidamente se tornaram instituic@es e influenciaram, inclusive, em setores
econbmicos que ndo estavam diretamente ligados a ela. A introducdo da administracao
cientifica nas inddstrias, no inicio do século XX, teve grande importancia para o
desenvolvimento do que se chama uma sociedade de consumo. Segundo Briggs e Burke (2004,
p. 187), “ha liga¢cdes e superposi¢des econdmicas, sociais e tecnoldgicas reconhecidas pelos
individuos de cada época”, assim como novos significados foram dados as questdes
relacionadas a informacéo, educacédo e entretenimento, sendo tocadas pela influéncia desses

novos dispositivos.
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No que tange as novas organizacgdes, as editoras e 0s jornais se tornaram, entdo,
grandes empreendimentos comerciais, cedendo vez, gradualmente, para o desenvolvimento de
organizag¢6es multimidia e multinacionais de grande porte. Cada vez mais poucas organizacoes
iam tomando o comando das maiores porc¢des dos mercados, concentrando recursos em Varios
setores da inddstria. Muitas organizacbes menores tentaram resistir, fazendo parcerias e
fundindo-se. Mesmo assim, diante da forca da concentracdo dos recursos, pode-se ver a
coexisténcia de grandes corporacdes com organizagdes menores, que muitas vezes prestam
servigos aquelas. Surgiram, entdo, grandes conglomerados de comunicacéo, cuja diversificacdo
em escala global permitiu o enfrentamento das restrigdes nacionais no que tange os direitos de
propriedade e a obtencdo de subsidios.

[...] os maiores conglomerados da comunicagdo — tais como Time Warner,
grupo Bertelsmann, News Corporation de Rupert Murdoch, Fininvest de
Silvio Berlusconi — se tornaram jogadores-chave nas indastrias da midia. Estas
grandes concentracBes de poder econdmico e simbdlico forneceram as bases
institucionais para a produgdo de informacdo e contetdo simbdlico e sua
circulacdo em escala global (THOMPSON, 2008, p. 74-75)%.

A fim de especificar o que significa a organizacdo das atividades de midia nesse novo
formato e como ela afeta a organizag&o social do poder simbdlico, Thompson (2008, p. 137-
143) destaca os propulsores da globalizacdo da comunicagdo: (1) o desenvolvimento dos
sistemas de telégrafo, (2) o estabelecimento de agéncias internacionais de noticias e (3) a
exploracdo de tecnologias de transmissdo de mensagens por ondas eletromagnéticas através do
mundo.

Diante do exposto, vale observar que é marcante o fato de a midia brasileira passar a
existir concomitantemente as discuss@es acerca do melhor tipo de governo, das ideias acerca de
independéncia e de ideais republicanos. Também é mister retermos que essas questdes foram
encabecadas, em grande parte, pelos “bisavos do empresariado nacional” (além da participagao
de intelectuais), e foram levadas a imprensa por meio do aporte de recursos por parte de grupos
interessados (comprometendo, desde entdo, a midia com os seus financiadores).

% Para termos uma ideia, esses conglomerados, embora tenham perdido espago para novos grupos que surgiram
com o desenvolvimento das tecnologias de informacéo e de comunicagdo, continuam aparecendo entre as maiores
companhias de midia do mundo. Em 2016, a agéncia francesa ZenithOptimedia publicou, como faz desde 2007, o
ranking mundial das trinta maiores organizacoes de midia em termos de arrecadacdo. Entre os cinco primeiros
colocados figuram Alphabet (do Google) em 1° lugar, em 2°, The Walt Disney Company, em 3°, Comcast, em 4°,
21st Century Fox e, em 5° Facebook. A Time Warner aparece em 16° lugar, a News Corporation em 10°, a
Fininvest, ou Mediaset, aparece em 23°, e a brasileira Grupo Globo em 14° (DIGITAL GIANTS, 2016).
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4.2 Primeira Republica e imprensa: “tempos euforicos”

O segundo periodo da histéria da imprensa nacional inicia com a Primeira Republica
(1889-1930), quando, no lastro das ideias progressistas, obtiveram-se muitos avangos
tecnoldgicos e os interesses e contetidos publicados se tornaram mais diversos. Segundo Maria
de Lourdes Eleutério (2015, p. 83), “a imprensa tornava-se grande empresa, otimizada pela
conjuntura favoravel, que encontrou no periodismo 0 ensaio ideal para novas relacdes de
mercado no setor”. O sustentaculo dessa grande empresa se erguia no seguinte tripé: evolugao
técnica, investimento na alfabetizac40 e incentivos a aquisigdo e/ou producdo de papel. Foram
“aliados”, ainda, o telefone e o telégrafo — possibilitando maior circulacdo de noticias nos
ambitos nacional e internacional —, e a formagcao de leitores, propiciada pela alfabetizacdo®’.
Por outro lado, ela fora marcada pela censura, decretada e mantida pelos governos (militares ou
civis), e pelo seu uso a servigo e a propaganda dos governos e dos seus interesses de classe (da
elite agréria de S&o Paulo e Minas Gerais).

As demais propagandas e publicidades veiculadas ampliaram a importancia dos meios
de comunicacéo e potencializaram o consumo de toda ordem. Surgiram as primeiras agéncias
de publicidade e os primeiros estudos sobre padrdes de consumo, destinados a atender essa
nova “tarefa” rentavel. O repodrter e os letrados passaram a figurar como profissionais
destacados. Diante da complexificacdo do setor, da necessidade de profissionalizacdo e das
adversidades impostas pelo novo regime, surgiu, em 1908, a Associacao da Imprensa (que mais
tarde viria a ser Associacdo Brasileira de Imprensa). No entanto, somente em 1926 ela s6
conseguiu se firmar como amparo as classes profissionais, defensora da liberdade de imprensa
e da democracia.

Outro aspecto importante é o aparecimento, no Rio de Janeiro, de um novo género
literario ligado a percepcdo da cidade em transformacdo como um triunfo da burguesia, o que
ia ao encontro dos interesses da nascente imprensa empresarial, que o publicava e ilustrava com
elegancia e riqueza grafica. Enquanto isso, no cenario paulista, a producdo era marcada pela
revisdo da producéo cultural e pelos questionamentos acerca da identidade e da autonomia
nacionais. Surgia uma imprensa alternativa que discutia 0s rumos da consciéncia nacional e que

propunha rupturas. Oswald de Andrade foi uma figura de grande atuagdo na busca e defesa de

6 Embora o censo de 1890 tenha apresentado o maior nivel de alfabetizacdo até entéo, ela ainda alcancava apenas
50% da populacéo total (CARVALHO, 1987, p. 84).

57 E preciso considerar a informacao do rodapé anterior a fim de evitarmos uma impressdo de grandeza maior do
que pode ter sido. Ainda seria preciso considerar que mesmo que haja uma difusdo da venda de impressos, isso
ndo significa, necessariamente, que livros comprados sdo livros lidos.
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uma identidade nacional. Tocada por essas ideias dos intelectuais, a imprensa alternativa passou
a abordar temas até entdo marginalizados pela grande imprensa.

Falava-se do negro, do indio, das relacdes de subserviéncia a cultura europeia,
com recorrente critica a visdo da consagrada historiografia do pais [...].

[...] estavam postos tempos modernos nas paginas impressas de veiculos que
se renovavam, sinalizando e imprimindo uma nova mentalidade. Esta se
expressou ndo apenas em periddicos consumidos por uma elite letrada, mas se
manifestou na rica segmentacdo que pautou aquele cotidiano, presidido por
etnias diversas, novas ideologias, outras praticas culturais. Foram esses
impressos, voltados para 0s mercados emergentes do pais, qgue demandaram o
surgimento de titulos alinhados as redimensfes da economia nacional e a um
jornalismo cada vez mais empresarial, modelador de outra dindmica da
imprensa (ELEUTERIO, 2015, p. 100-101).

Essas alteragdes na conjuntura nacional sdo identificadas por Prestes Motta como uma
“chegada subdesenvolvida da ‘Revolugdo Industrial”” (MOTTA, 1979, p. 69). Segundo o0 autor,
o mercado interno cresce e aparece uma massa popular urbana. E nesse contexto que surge,
paulatinamente, a consciéncia do atraso nacional e comeca a ser posta em cheque a legitimidade
do poder vigente. Em razdo disso, a partir dai, as categorias desenvolvimento e
desenvolvimentismo passam a ser aplicadas nos discursos politicos.

O final da Primeira Republica foi marcado por uma diversidade de periddicos
situacionistas e oposicionistas. E, ndo raro, as mudancas nas equipes editoriais ocasionavam
mudancgas drasticas na opinido dos jornais. O movimento oposicionista, a Alianca Liberal (AL),
entretanto, ganhou forte apoio da imprensa, o que pode ser indicado como indice do desgaste
do regime vigente. Nesse contexto, pode-se destacar o forte apoio que a AL teve dos jornais de
Assis Chateaubriand, que viria a ser o0 dono do maior império de comunicagdo do pais. “Alias,
a defesa apaixonada da participacdo do capital estrangeiro na economia brasileira e de empresas
como a Light foi uma das marcas distintivas dos Diarios Associados, que, por sua vez, sempre
contaram com generosos auxilios financeiros pelos servigos prestados” (LUCA, 2015, p. 161).
Apesar do envolvimento e apoio, Chateaubriand foi um dos muitos que acabaram presos
perseguidos pelo cerceamento da liberdade que se instaurou com o governo de Getulio Vargas.
Os momentos iniciais foram bastante instaveis e o governo foi sempre marcado pelas disputas
de poder que também envolviam as empresas jornalisticas, sejam elas apoiadoras ou ndo. Ja no
Estado Novo, o investimento para difundir uma imagem positiva do governo culminou na
subordinacdo dos meios de comunicacdo de massa ao executivo. Com o artigo 122 da
Constituicdo de 1937, a imprensa passa a ser considerada um servigo de utilidade publica e é

obrigada a publicar comunicados do governo — que passou a fazer uma censura prévia das
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publicacGes e utilizou a isencdo nas taxas de importacdo do papel como meio de coercdo. Ainda
que houvesse oposicao, as medidas do governo foram, de certa maneira, bem sucedidas.

De acordo com Fernando Prestes Motta, o papel da burguesia nacional, em tal periodo,
teria sido o de participar da discussdo e encaminhamento das principais questdes da politica
econdmica, ajudando a definir um projeto de industrializagdo do pais e certa consciéncia do
esgotamento do modelo anterior. Entretanto, isso ndo representaria um projeto burgués de
nacao, visto que ndo houve uma ideologia destinada a comandar os rumos do Brasil. O periodo
favoravel ao surgimento de um ideal nacional burgués teria vindo com o pds-guerra e a
crescente industrializacdo do pais. As forcas civis e militares com interesses na democracia
representativa e na reducdo do intervencionismo estatal depdem Getllio Vargas. Havia um
clima liberalizante. “Em virtude desse compromisso ideologico ¢ em nome da nagdo
antiditatorial e anti-intervencionista, a politica econdmica dos anos 46-50 serviu,
principalmente, aos interesses mais imediatos da empresa privada, nacional e estrangeira”
(MOTTA, 1979, p. 73). Ja o segundo governo Vargas, teria sido marcado por uma outra
orientacdo. De acordo com Prestes Motta, a imprensa da época relatava que setores da grande
burguesia industrial, classe média e proletariado se associavam na defesa de uma politica
econdmica nacionalista e de desenvolvimento. Eis os indicios do que Luiz Carlos A. Bresser-
Pereira (2015) chama de o carater contraditdrio, associacionista e conjuntural da burguesia
brasileira, que estabelece relacbes alternantes conforme a orientacdo politica dominante em
cada ocasiéo.

Ana Maria de Abreu Laurenza (2015) chama a atencdo para trés figuras importantes
desse momento, que marcaram época na historia brasileira com questdes que envolvem
imprensa, empresas de midia e politica. Dentre as figuras em destaque, estd Assis
Chateaubriand. Ele foi fundador da primeira emissora de TV da América Latina, a TV Tupi, e
criador do Museu de Arte de Sdo Paulo (MASP). Chat6, como ficou conhecido, utilizava de
chantagens para conseguir que as empresas fizessem andncios publicitarios em seus jornais e
também recebia dinheiro de politicos para a publicacdo de matérias favoraveis a sua imagem.
Esteve envolvido com a campanha do segundo governo de Vargas, ganhando, em troca, uma
vaga no Senado e cargos publicos que poderia usar como moeda (LAURENZA, 2015, p. 183-
185). Também foi nomeado embaixador do Brasil no Reino Unido no governo de Juscelino
Kubitschek, de quem era “credor”. E antes de morrer, deixando seus negdcios com muitas
dividas fiscais e previdenciarias, em 1968, ainda teria ajudado na candidatura do general Costa

e Silva (entre os militares).
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A entrada da televisdo no Brasil formaria uma industria de carater fundamentalmente
comercial e nos moldes norte-americanos®®, conforme conta o jornalista Paulo Henrique
Amorim (2015). Segundo ele, a televisdo brasileira surgiu como um desenvolvimento
tecnoldgico do radio e seguiu 0 seu modelo comercial de negocios. Teria sido Vargas o
responsavel inicial. Considerando que o Brasil ndo teria dinheiro para montar e operar um
sistema publico ou estatal (como era na Europa a época), o presidente assinou um decreto
permitindo a publicidade nas transmissdes de radio brasileiras. Além disso, 0 contexto
econémico global do periodo era o da supremacia estadunidense pds Primeira Guerra, com um
novo padrdo de relagbes comerciais. Como os EUA prezavam constitucionalmente pela
liberdade de expressdo, o seu modelo de midia ndo permitia o controle do tipo estatal ou
publico. A influéncia do pais no Brasil teria refletido no profissionalismo do radio como forma
de ganhar dinheiro (AMORIM, 2015, p. 25-26).

Durante a Segunda Guerra Mundial, o governo norte-americano criou um Escritorio
Interamericano, com a finalidade de, segundo Amorim, consolidar a sua hegemonia e obter
apoio da América Latina a guerra. Dirigido por Nelson Rockefeller (neto do fundador da
Standard Oil, atual Exxon e Esso, protagonista da exploracéo de petréleo nos EUA), as obras
do escritorio podem ser exemplificadas na ascensdo de Carmen Miranda, na criacdo do
personagem de quadrinhos Zé Carioca (da Disney), a introducdo da Coca-Cola no pais e a
criagdo de algumas agéncias norte-americanas de publicidade. Essas agéncias teriam
desenvolvido o radio brasileiro através da compra de espago publicitario®. Outro exemplo seria
0 da criacdo do programa Reporter Esso, que inaugurou um novo modelo jornalistico
(estadunidense), com noticias compactas, ageis, em que o mais importante é lancado logo no
inicio da informaga0®. Entre os varios apresentadores que passaram por ele, muitos passaram
para a sua versdo televisiva, na TV Tupi de Chateaubriand.

Além de Chateaubriand, Laurenza fala de Samuel Wainer e Carlos Lacerda, ex-colegas
de trabalho nos Diarios Associados que marcaram o segundo governo de Vargas, em um
conflito jornalistico entre situacdo e oposicao, respectivamente. Carlos Lacerda, ameagando
revelar empréstimos ndo cumpridos de Assis Chateaubriand e Roberto Marinho com o Banco

do Brasil, ganhou espaco junto a TV Tupi e & R&dio Globo, onde se empenhou numa campanha

% Segundo Noam Chomsky, os EUA foram pioneiros nas atividades de relagdes publicas na década de 1920,
desenvolvendo-se de forma a criar uma subordinacdo quase absoluta da populagdo ao poder do mundo dos
negdécios, com o compromisso de controlar a mente da populagdo. Para o linguista e ativista, 0 mundo dos negdcios
controla a midia, dispondo de varios recursos que sdo utilizados para cultivar valores apropriados, como harmonia
e americanismo (CHOMSKY, 2013).

% AMORIM, 2015, p. 30-31.

60 Ibidem: p. 32.
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que pretendia ligar Samuel Wainer ao governo Vargas e a algumas irregularidades nessa
relagdo. “A Tribuna [jornal de Lacerda] em 23 de agosto [de 1954] pediu a rendncia de Vargas,
anunciando uma crise militar. Na primeira pagina da UH [Ultima Hora, jornal de Wainer],
Getulio respondeu no mesmo dia ‘S6 morto sairei do Catete’. Getulio nao chegou a cumprir os
compromissos do dia 24 de agosto” (LAURENZA, 2015, p. 199), data em que foi anunciada a
morte do presidente e publicada sua Carta Testemunho no jornal UH. Carlos Lacerda virou
deputado federal, apoiou o golpe militar em 1964, tentou restabelecer as eleicdes diretas em
articulacdo com JK e Jodo Goulart entre 1965 e 1968, quando foi preso apés o decreto do Al-
5.

Com o que vimos até aqui, podemos apreender que o periodo entre a Primeira
Republica e a década de 1950 € marcado pela emergéncia da empresa midiatica e pelo aumento
das suas articulacdes com a vida politica organizacional. E preciso enfatizar que este é um
periodo marcado por uma importante disputa ideoldgica, no sentido de questionar e
compreender quem somos enquanto brasileiros. E se essa ndo é uma discussdo que nasce da
midia, como veremos no préximo capitulo, é este o contexto de efervescéncia intelectual acerca

da identidade nacional em que ela se solidifica enquanto organizacdo moderna.

4.3 De 1950 em diante

Apbs o suicidio de Vargas, ocorre uma grande transformacédo no sistema econémico
brasileiro, devido ao estreitamento da relacéo entre economia e Estado. Este passa a ter o papel
de acelerador do desenvolvimento, impulsionando a industrializag&o e impulsionando o setor
privado (nacional e estrangeiro). Segundo Motta (1979, p. 75), o “Programa de Metas” tem
como pressuposto a integracdo da economia brasileira no sistema capitalista através da
industrializacdo e do desenvolvimento integrado, com grande énfase na entrada de capital
estrangeiro dirigido aos setores mais dindmicos. Estendendo-se do periodo anterior, o
nacionalismo populista marcaria o governo de JK e atingiria o seu auge. Essa seria, entdo, uma
“subideologia do industrialismo”, conforme Bresser-Pereira (apud MOTTA, 1979, p. 75). O
plano rendeu o crescimento do PIB entre 1957 e 1961, mas, em contrapartida, acarretou muitos
desequilibrios econdmicos, como a inflagdo, desestimulo a poupanca, prejudicando
investimentos e ocasionando muitas tensGes sociais e dificuldades a populacdo. Com a
dificuldade de resolver as contradi¢des herdadas de JK pelos governos seguintes, a burguesia
nacional novamente procura um “novo lado” e, associando-se com o0s setores militares, acaba

por depor Jodo Goulart.
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O jornalista Paulo Henriqgue Amorim (2015) denuncia o papel igndbil da imprensa
brasileira®! e o papel da televisdo nacional no golpe militar de 1964. Roberto Marinho teria
participado de um conluio entre a Rede Globo, os militares e os americanos que derrubara o
presidente Jodo Goulart e instaurara a ditadura. Haveria um documento assinado por Lincoln
Gordon, embaixador dos EUA, que relata o apoio de Marinho & manutencgéo de Castelo Branco
como presidente a fim de dar continuidade as politicas governamentais e evitar o retrocesso®?.
Marinho teria se beneficiado conseguindo criar sua emissora de TV, em 1965, em sociedade
com os conglomerados de midia norte-americanos, donos das revistas Time e Life, ferindo a
Constituicdo Federal de 1946, que proibia a participacdo de capital estrangeiro em empresas de
comunicagdo nacionais.

O periodo da ditadura militar foi concomitante, no cenario mundial, com avancos
tecnoldgicos que influenciaram sobremaneira a globalizacdo. De acordo com Asa Briggs e Peter
Burke (2004), os computadores logo deixaram de ser considerados maquinas de calcular e
passaram a influenciar a forma de prestacdo de todos os servi¢os, ndo s6 0s de comunicagdes.
Os primeiros computadores desse tipo foram projetados na Europa e nos EUA, motivados por
interesses militares e no contexto da Guerra Fria. Embora o Japdo tenha tido participacédo
importante no desenvolvimento das comunicagdes, foi nos EUA que a tarefa de torna-los mais
baratos e menores foi explorada — o que possibilitaria a expansdo do seu uso para outros fins.
As décadas de 1960 e 1970 foram marcadas pelo aparecimento dos minicomputadores e pela
competitividade entre algumas empresas na corrida tecnoldgica — dentre elas, Apple, Microsoft
e IBM, que ainda disputam mercado. A década de 1980 foi a da evolugdo dos softwares,
entendidos como a chave para aumentar o uso dos computadores. E a década de 1990 foi

marcada pelo investimento pesado na Internet, marcando uma convergéncia® entre computacio

61 O autor cunha a expressio “PiG — Partido da imprensa Golpista”. “Partido da Imprensa” viria de uma expressio
utilizada pelo deputado Fernando Ferro, em 2007, para denunciar na Camara o diretor de jornalismo da Globo, Ali
Kamel, que acusara Lula de “fomentar o catecismo marxista” na educagdo publica através de livros como “Nova
Historia Critica”, que, na verdade, ndo teriam sido adotados no seu governos, mas no de FHC. O termo “golpista”
teria sido sugerido por um dos leitores do seu blog, Conversa Afiada, e acrescentaria o tom de deboche por formar
a palavra pig (em inglés, porco). O “i” mintsculo faria referéncia a um caso de “limpeza ideoldgica” no portal iG
que teria censurado o seu trabalho (AMORIM, 2015).

62 O documentario Muito além do cidaddo Kane, de 1993, do diretor Simon Hartog, foi exibido em uma emissora
publica britdnica e mostra as relagdes entre a midia e o poder no Brasil, tendo como “personagem” principal
Roberto Marinho. O filme mostra, na forma de relatos e depoimentos, esse caso de envolvimento da Rede Globo
com o golpe militar e vérias situaces de envolvimento de carater legal duvidoso e mecanismos manipulativos
utilizados nas suas relages politicas (MUITO ALEM, 1993).

83 Segundo Briggs e Burke (2004, p. 270-276), o termo convergéncia era usado, em 1970, de forma abrangente
para referir-se a relagdo entre os computadores e as telecomunicagdes. Depois, passou a ser aplicado a organizagoes
e processos, principalmente a unido entre industrias de midia e de telecomunicacfes. Desde a década de 1990, ele
¢ aplicado “ao desenvolvimento tecnoldgico digital, a integragdo de texto, nimeros, imagens, sons e a diversos
elementos na midia”. E, ainda, ¢ utilizado em relagdo a sociedades e culturas, com um sentido de tendéncia da
tecnologia de tornar sociedades e culturas mais “parecidas”.
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e telecomunicagdes — e mudando definitivamente as formas de processamento de informacao
(BRIGGS; BURKE, 2004).

No periodo de repressdo, apesar do cerceamento da liberdade de expressao, um
movimento importante de imprensa alternativa existiu. Flavio Aguiar (2015) chama atencao
para trés jornais que se destacaram por exercerem forga maior na disputa de poder com a grande
imprensa: Movimento, Opinido e Em Tempo. A redemocratizagdo do pais teria, segundo ele,
marcado “o fim desse tipo de imprensa alternativa, constituido em torno de frentes jornalisticas,
que recobriam articulagdes que se fragmentavam de acordo com confrontos internos e as
necessidades de sobrevivéncia diante da repressao feroz da ditadura de 1964 (AGUIAR, 2015,
p. 246).

No Brasil, a chegada do computador nos anos 1980 e da internet nos 1990 provocou
uma enorme mudanca na maneira de fazer do jornalismo, tendo a Folha de Sdo Paulo como
pioneira na mudanga ja nos anos 1980. Foram adotados métodos de organizacdo do trabalho
parecidos com os das grandes industrias e a opinido jornalistica fora restringida aos editoriais e
colunas assinadas, “em busca de um jornalismo °‘critico, pluralista, apartidario e moderno’”
(VILLAMEA, 2015, p. 254). A folha saiu na frente também no envolvimento com o movimento

politico que reivindicava as elei¢Ges diretas para presidente da Republica.

Os outros veiculos, no entanto, ndo demoraram em acompanhar o fenémeno.
Resisténcia mesmo ocorreu por parte da Rede Globo, que monopolizava a
informacdo televisiva e s6 noticiou a mobilizagdo popular depois que o
nimero de pessoas nas manifestacdes passou a ser contado em centenas de
milhares. Nao foi a toa que a empresa ganhou palavra de ordem nos comicios.
“O povo ndo ¢ bobo, abaixo a Rede Globo”, gritavam os manifestantes
(VILLAMEA, 2015, p. 258).

Serd que podemos associar 0 engajamento da Folha ao engajamento burgués proé-
redemocratizagdo? Eis outro momento de nova orientacdo burguesa, com indica Prestes Motta
(1979). Durante a ditadura, o espaco foi definitivamente aberto ao capital multinacional. Ao
capital brasileiro coube a associacéo e a subordinacéo, sendo cliente e fornecedor ora do Estado,

ora das multinacionais.

A hostilidade ao Estado e ao capital estrangeiro ndo pode ser bandeira de
mobilizacdo social de uma burguesia comprometida, em larga medida, com o
capital internacional e com o proprio Estado. A democratizag&o, as liberdades
individuais, a redistribuigdo de renda, a nova organizacdo partidaria e até o
problema de estrutura da propriedade sdo levantados. Tudo o que possibilite
uma organizagao que ndo va contra a propria burguesia é objeto de debate.
Sem isso estaria comprometia com a sua propria pratica (MOTTA, 1979, p.
84)
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A partir dai, a burguesia alteraria novamente as suas associa¢des (PEREIRA, 2015).
Com a redemocratizacdo, em 1988, seria desenhado um quadro liberal-dependente, que se
estabeleceria a partir de 1991, com grande influéncia da hegemonia neoliberal que se
estabeleceu no Norte, em razédo da eleicdo de Margaret Thatcher no Reino Unido e de Ronald
Reagan nos EUA. Depois, com os governos de Luiz Inécio Lula da Silva e de Dilma Rousseff,
0 novo pacto, agora nacional-popular, seria uma promessa.

Luiza Villaméa (2015) retoma um caso que marcou a imprensa nacional logo em
seguida e que demonstra, mais uma vez, a intima relacdo entre a politica, as organizacdes
midiaticas e o empresariado nacional: as investidas das revistas Isto E e Veja no esquema de
corrupcao envolvendo o empresario Paulo César Farias e o entdo Presidente, Fernando Collor
de Mello — eleito depois de angariar apoio da maioria dos donos dos meios de comunicacdo. As
revistas mostraram a ascensdo e a queda do presidente, até o seu impedimento. O momento
demarcou o vanguardismo das revistas nos “furos” de reportagem, que antes eram “papel” dos

jornais, sendo investidos muitos recursos para manter esse perfil e 0 acesso seguro as fontes.

Quinze anos depois do caso Collor, as revistas brasileiras ficaram mais
parecidas com o0s jornais, no que diz respeito ao trabalho dos jornalistas e a
forma de produzir as noticias. Com o surgimento de novas midias e a
diversificacdo de negocios das empresas de comunicagdo, o gerenciamento
das redacOes atrelou-se em excesso a projetos contabeis. As redacdes
tornaram-se mais enxutas, com praticamente toda a equipe voltada para a
producdo imediata. Para ganhar tempo e reduzir custos com deslocamentos,
boa parte das entrevistas passou a ser feita por telefone, o que inviabiliza o
aprofundamento da relacéo do jornalista com suas fontes (VILLAMEA, 2015,
p. 264).

Desde entdo, os escandalos de reportagem ndo param de vir a tona e os jornalistas
estreitaram a relacdo com os procuradores da Republica e os promotores, que passam a
protagonizar as investigac@es acerca das dendncias veiculadas. Segundo a autora, o fantasma
da censura ronda novamente, encontrando-se agora no poder econémico. O nimero de
processos indenizatdrios contra empresas de comunicacao € cada vez maior por parte daqueles
que se sentem ofendidos com as reportagens. Entretanto, para a autora, quanto mais sélida for
a empresa jornalistica e mais consistente a sua produgdo, menos vulneravel ela estara a estas
pressdes de ordem econdmica.

“A ‘revolugdo digital’ rompeu as fronteiras que antes separavam as trés formas
tradicionais de comunicagao: o som, a escrita e a imagem. Permitiu o surgimento e 0 avango da
internet, que representa um quarto modo de se comunicar, uma nova maneira de se expressar,
de se informar e de se distrair” (CAMARGO, 2015, p. 270). Claudio Camargo salienta a
distancia entre globalizacdo e a democratizagdo da midia digital: embora incluido na esfera
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global de comunicacdo, a estrutura midiatica segue concentrada nas maos de poucos grandes
grupos empresariais e familiares. N&o ha, no Brasil, uma regulamentacdo que limite essa
concentracdo. O poder Executivo detém o poder de concessdo e que o explora € o setor privado.
Nesse jogo, entram, desde 1995, os global players, participando do encaminhamento das
politicas do setor, articulando os seus interesses com o Estado — a exemplo do setor de
telecomunicagdes.

O autor relata que, com a Emenda Constitucional n°® 36, de 2002, que permitiu a
entrada de pessoas juridicas e de capital estrangeiro no capital social das empresas jornalisticas
e de radiodifusdo, as empresas tradicionais do ramo foram abaladas, vendo suas receitas
despencarem: Mesquita (O Estado de S&o Paulo), Nascimento Brito (Jornal do Brasil), Levy
(Gazeta Mercantil), Frias (Grupo Folha), Marinho (Organiza¢des Globo), Civita (Abril), Bloch
(Manchete), Sirotsky (Rede Brasil Sul), Saad (Rede Bandeirantes) e Abravanel (SBT). Daquelas
que conseguiram se manter, trés precisaram recorrer ao capital externo — dentre elas, as
OrganizacGes Globo e a Abril.

Assegurando que, embora as midias tenham mudado com a “revolucdo digital”, a
politica continua a mesma, reafirmando a estreita relacdo entre o grande empresariado e a
politica nacional, que tentamos evidenciar nesta se¢do. Camargo (2015) cita o jornalista Claudio
Abramo, condutor da Folha de Séo Paulo e do Estado de S&o Paulo entre as décadas de 1960 e

1970, para quem liberdade de imprensa é, antes de mais nada, liberdade da empresa jornalistica:

“A grande imprensa, como ja esta definida pelo nome, ¢ ligada aos interesses
daquela classe que pode manter a grande imprensa. Na medida em que essa
classe estd em contradicdo com a conjuntura nacional, os jornais podem
exercer um papel de esclarecimento” da opinido publica. Foi o que aconteceu
no periodo final do regime militar, principalmente com a campanha das
Diretas, bandeira adotada sem reservas pela Folha de S. Paulo. “Mas é preciso
nao esquecer”’, lembra Abramo, “que esse esclarecimento vai até o nivel dos
interesses da prépria grande imprensa. Ela tem interesses peculiares, pertence
a pessoas cujos interesses estdo ligados a um complexo econémico, politico e
institucional” (CAMARGO, 2015, p. 275).

Como amostra dos feitos midiaticos em nome dos seus beneficiarios (e das suas
proprias empresas, € preciso dizer), o autor lembra 0s seguintes casos: tentativa de fraude da
vitdria de Leonel Brizola ao governo do Rio de Janeiro em 1982; cobertura tendenciosa das
manifestacoes pelas diretas em 1984, edicdo do debate entre Collor e Lula, em 1989, pela Rede
Globo; empenho do empresariado e dos setores conservadores da sociedade na caca a
candidatura de Brizola ou Lula na campanha do mesmo ano; a construcdo e a derrubada do
“cacador de marajas” (Collor, citado anteriormente); ainda o empenho dos meios de

comunicacdo na candidatura de Fernando Henrique Cardoso e o enfoque das qualidades do seu
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governo, mencionando muito pouco o seu programa de liberalizacdo econdmica e as
privatizacOes; a grande ameaga econdmica veiculada em razdo da candidatura de Lula e a
veiculacdo da “Carta aos Brasileiros” que, segundo o ex-ministro petista Antonio Palocci, fora
negociado entre ele e Jodo Roberto Marinho (Rede Globo), para garantir confianca ao
mercado®.

Camargo enfatiza um outro caso que teria marcado na midia brasileira uma nova
caracteristica. Segundo ele, no primeiro governo Lula, o empresariado estava “satisfeito” com
a conducdo do pais, tendo em vista a manutencdo do modelo neoliberal arquitetado por
Fernando Henrique Cardoso. Entretanto, a grande imprensa brasileira teria se envolvido em
uma operacdo contra a reeleigdo de Lula em 2006. Os principais envolvidos teriam sido a revista
Veja, O Estado de S&o Paulo, Folha de S&o Paulo e as Organizac6es Globo, inebriados pelo seu
papel de “quarto poder”. E o caso mais escandaloso teria sido o da publicacdo da Veja, em 02
de novembro de 2005, denunciando que Lula haveria recebido US$ 3 milhdes de Cuba para a
sua campanha. A propria revista desmentiu os detalhes da reportagem posteriormente. Mesmo
com as tentativas contrarias, Lula foi reeleito e, de acordo com Camargo, abriu-se um enorme
hiato entre a cobertura da midia e a percepcdo majoritaria dos eleitores. Tal fato estaria atrelado
ao surgimento de uma classe C (acompanhada de uma classe D), incorporada recentemente ao
mercado de consumo e que representaria cerca de seis milhdes de pessoas.

Isso parece indicar que o papel tradicional de ‘formador de opinido’ da midia
impressa tradicional parece ter diminuido consideravelmente no Brasil,
principalmente em relacdo a classe C. O acesso a informagdo é bem mais
amplo e se faz através de varios veiculos, como TV, internet, blogs etc. [...] A
crise da grande imprensa [...] deixa aberto o campo para a expansdo das novas
midias, particularmente a blogosfera (CAMARGO, 2015, p. 282-283).

O arrefecimento do papel da midia impressa tradicional parece fazer sentido, visto a
eclosdo de uma via alternativa criada através das midias sociais que se desenvolveram ja nos
anos do século XXI. Entretanto, esse papel ndo estaria sendo apenas realocado aos novos
veiculos? E se considerarmos que a imprensa tradicional também se renovou e se adequou aos
novos meios, ainda assim poderiamos considerar que ela ja ndo tem o mesmo poder de
formadora de opinido? Também é preciso considerar que as grandes empresas de midia sdo

donas de diversos veiculos e que a producdo jornalistica de cada um certamente esta interligada.

64 Esses e outros casos sdo citados também no livro de Paulo Henrique Amorim, referenciado anteriormente. O
autor reiine uma série de textos baseados nas suas anotacdes e materiais utilizados ao longo da sua larga experiéncia
como jornalista. Apresentando casos em que a midia brasileira esteve envolvida com a cobertura e 0
encaminhamento da politica nacional, além de casos em que grandes empresas se envolveram em esquemas de
corrupgao e, de varias formas, utilizaram-se da midia para esconder ou tentar amenizar as situaces.
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E certo que vemos uma nova forma de atuacio das comunicagdes em massa, mesmo que essa
nova forma continue conjugada a “velha forma” de tratar da politica, com bastante sede para
casos de corrupcao — como temos visto nos ultimos anos. Entretanto, parece-nos cedo para dizer
em que medida o carater “formador de opinido” estaria abalado.

Se retomarmos a posicdo de Bresser-Pereira sobre a promessa nacional-popular
estampada no pacto burgués de Lula e Dilma, vé-se que a palavra “promessa” foi bem colocada.
Mesmo considerando as divergéncias, a manutencdo das politicas neoliberais iniciadas na
década de 1990 trouxe os protagonistas da economia nacional para o lado do governo.
Entretanto, a crise politica do segundo mandato de Dilma acabou no seu impedimento. Desde
que o seu vice, Michel Temer, chegou ao governo, temos observado uma série de medidas que
mantém e, mais do que isso, fortalecem as medidas neoliberais.

E preciso lembrar, como ja o fizemos na introducéo, que o periodo de transicdo entre
os dois governos foi altamente coberto pela midia brasileira. Mas também de bastante
envolvimento com denuncias de escandalos de corrupcdo (entre determinadas empresas e
setores do governo) e das manifestacdes que marcaram o ano de 2013 e seguiram com certa
intensidade até 2016.

Chegando ao final do percurso, podemos retomar os tragos centrais do argumento,
essenciais para a construcdo deste trabalho: 1 — Na historia do Brasil, midia e ideia de nacdo
surgem mais ou menos a0 mesmo tempo; 2 — A midia parece se enriquecer em momentos
especificos da historia, com a efervescéncia de ideias — o que justificavel, ja que é disso que ela
vive (0 que seria da midia se “nada acontecesse”?); 3 — As muitas relagdes entre midia,
empresariado e politica mostram que elas estiveram sempre préximas da conducgdo do pais,
principalmente no que toca 0s seus interesses econdmicos; 4 — Ao longo do seu
estabelecimento, a midia brasileira foi se organizando de modo a criar certo enraizamento
nessas relac@es, instituindo, talvez, certo poder através do seu desenvolvimento técnico e
tecnoldgico e através da sua ligacdo com a politica (o que se tornou, pelo que vimos, uma de

suas caracteristicas essenciais).
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5 Andlises da secao Carta ao Leitor da revista Veja

O corpus escolhido para anélise se refere a secdo Carta ao leitor de Veja. O titulo da
secdo sugere que 0 seu texto compde o género epistolar®, que pressupde um tipo de contrato
comunicacional dialégico, onde pelo menos dois individuos, definidos, podem comunicar-se
em uma situacdo de troca. O primeiro emite sua mensagem, o segundo recebe-a e pode
responder aquele simetricamente. Entretanto, ndo é isso que ocorre no caso de Carta ao leitor.

No primeiro capitulo, vimos que o processo de comunicacdo de massa €
fundamentalmente assimétrico, em sentido Unico. Ainda que a revista destine um espaco a
publicacdo de mensagens enviadas pelos seus leitores, a se¢do Leitor expde textos de conteddos
diversos, ndo necessaria e especificamente respostas a Carta. Em relacdo ao espaco de
participacdo e retorno aos receptores, € preciso considerar também que os textos dos leitores
n&o sao publicados em sua integralidade, passando pelo crivo dos editores para selecionar o que
serd veiculado.

Além do mais, podemos questionar: quem € o destinatario desta Carta? A revista ndo
escreve para um receptor ou um grupo restrito e definido de receptores. Seus leitores compdem
um grupo muito amplo e plural de destinatarios indefinidos, sobre os quais se pode apenas supor
algo. Segundo Charaudeau (2015), a identidade social da instancia de recepc¢do € uma incognita
para a instancia de producdo. A midia é instada a fazer previsbes sobre seu publico,
considerando um publico-alvo ideal (“destinatario-alvo™) e/ou estudando suas reagdes
(“receptor-ptiblico”). Entretanto, os proprios jornalistas reconhecem a dificuldade de identificar
0 receptor-publico, mesmo através de suas manifestacbes diretas a redacdo, visto que é uma
faixa bastante tipica de leitores que escreve (CHARAUDEAU, 2015, p. 85).

Assim, podemos pensar que a Carta ao leitor parece mais uma falsa epistola no que
se refere ao seu ritual genérico. A supressdo do “direito a resposta”, pressuposto em uma carta,
faz do enunciador alguém que profere um discurso que deve ser tomado como sincero,
verdadeiro, transparente, cabendo ao destinatério acata-lo, assim como ao sentido proposto. Ao

menos no que diz respeito a sua proposta enquanto texto publicado, pois quem escreve sempre

8 Ainda que o uso das cartas tenha possibilitado o desenvolvimento de muitas fungdes, relacionamentos e praticas
institucionais, tomando dire¢des distintas que possibilitaram a formagdo de novos géneros textuais (como as cartas
de crédito, memorandos, periédicos cientificos, jornais, etc.) (BAZERMAN, 2000), a natureza do funcionamento
sociocomunicativo da carta se resume a “uma comunicacdo direta entre duas partes (remetente e destinatario); a
confiabilidade conferida ao documento; a possibilidade da interlocugdo (da troca); a construgdo de
relacionamentos (sociais) especificos em circunstancias especificas” (SILVA, 2002, p. 56).
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escreve para ser lido, esperando transmitir credibilidade ao seu leitor, convencé-lo. Estamos
analisando, ent&o, o editorial da revista? Mas o que isso significa?

Charaudeau (2015, p. 209) elabora uma tipologia dos textos de informacdo midiatica
que entrecruza os principais modos discursivos do tratamento da informacdo e os principais
tipos de instincia enunciativa (instancia de “origem externa” e instancia de “origem interna” a

propria midia), as quais se superpde um grau de engajamento. Conforme figura abaixo:

Figura 1. Tipologia dos textos de informagéo midiatica

Instincia intema
(+ engajada)

Editorial
Cronica
(cinema, livro)

Titulos e composigio
Perfil

Comentirio-Anilise
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Reportagem
Iﬂvesﬁw~ (_ en gj ada)

AR AC AP

(+ engajada)

Notas-boxes

(despachos)
Analises

de especialistas exteriores

Tribuna-opiniio
Tribuna-politica

Instincia externa
(+ engajada)

Fonte: CHARAUDEAU, 2015, p. 208.

Quanto aos modos discursivos, trata-se da maneira como é organizado o discurso de
informacdo da midia. O contrato comunicacional midiatico®® determina as estratégias

escolhidas pela instancia comunicativa para transformar o “mundo a descrever” em noticia.

% Definido na terceira se¢do do primeiro capitulo, o contrato de comunicagdo, no caso da midia, ocorre a partir
dos “acontecimentos brutos”. A construgio de sentido se da pela transformacéo, por parte da instancia de produgéo,
dos acontecimentos em “estado bruto”, mas ja interpretados, em noticia (processo de transformagéo), em funcéo
do que ela imagina a respeito da instancia receptora que, por sua vez, as reinterpretara ao seu modo (processo de
transacdo). Esse duplo processo determinard a maneira da colocagdo em cena (mise en scéne) da informagéo,
sendo responsavel por gerar um espago publico de informagdo e, em seu proprio quadro, se constréi a opiniao
publica (CHARAUDEAU, 2015).
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Respeitando os critérios de atualidade, expectativa e sociabilidade, busca-se a formulagéo do
seu proposito, estabelecendo a maneira de descrever (aspecto descritivo), de contar (narrativo)
e de explicar (argumentativo). Para além, Charaudeau (2015) define trés categorias discursivas
particulares da situacdo de comunicacdo midiatica: o acontecimento relatado (AR) — relatar o
que aconteceu no espago publico através de um fato relatado e de um dito relatado; o
acontecimento comentado (AC) — “comentar o porqué ¢ o como do acontecimento relatado por
analises e pontos de vista diversos mais ou menos especializados e justificar eventualmente
seus proprios posicionamentos” (p. 150); e o acontecimento provocado (AP) — provocar o
confronto de ideias atraves de tribunas de opinio, entrevistas ou debates que visem contribuir
para a deliberacdo social. J& o grau de engajamento se refere as intervencgdes dos jornalistas ou
de pessoas exteriores a instancia de informacdo. Trata-se do grau de manifestacdo da opiniédo e
das apreciac6es do enunciador na andlise que propde.

Dificilmente um texto pertencera somente a um género discursivo. Porém, é preciso
identificar as formas textuais dominantes, verificando a regularidade e a convergéncia de certos
tracos em uma determinada situacdo de comunicacdo. Assim, o editorial aparece como um
género da imprensa escrita, tendo caracteristicas do acontecimento comentado e de um
engajamento relativamente livre da instdncia midiatica (“origem interna”). Para Charaudeau,
seu propoésito é o de trazer um ponto de vista capaz de esclarecer os acontecimentos
concernentes aos dominios politico e social considerados os mais importantes do momento. Em
razdo desta tematica, o enunciador é levado a construir um discurso de opinido, de maneira
argumentada, visto que seu posicionamento implica o0 engajamento de toda a redacéo.

Quanto a formatacdo da Carta, ela visa a atender as exigéncias de visibilidade, de
legibilidade e de inteligibilidade da imprensa. Portanto, os elementos descritos a seguir (e que
podem ser verificados nas Figuras 2 e 3) possuem as fun¢des de tomada de contato com o leitor
(fatica), de anuncio da noticia (epifanica) e de orientacdo do percurso visual do leitor
(sindptica). A sua localizacdo no corpo da publicacdo respeita um padréo de edi¢do, constando
quase sempre ou proxima a pagina 12, ou seja, bem no inicio e em seguida do indice. Isto parece
indicar, ja na abertura da revista, um ponto de vista a respeito dos acontecimentos tratados na
edicdo, uma orientacdo de leitura do contetdo que sera apresentado. A diagramacao é bastante
limpa, com letras pretas em fundo branco, dando destaque ao titulo da Carta e a foto relacionada
ao seu conteudo. O titulo tem sempre tamanho de fonte muito maior do que o resto do escrito,
sempre ajustado a esquerda ou centralizado, utilizando o sentido de leitura ocidental (da

esquerda para a direita e de cima para baixo) para encaminhar o leitor através da pagina. A
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posicgdo da foto é variavel e seu tamanho ocupa normalmente o espago aproximado de um quarto
do espaco destinado a localizacéo do texto (titulo, texto, foto e legenda).

Figura 2. Diagramagdo —exemplo 1. Figura 3. Diagramacéo — exemplo 2.

Carta ao Leitor

Carta ao Leitor
0 legado de Roberto Civita
I\';.\ i

“Todo o poder aos sovietes”
U

Fonte: Revista Veja, edi¢do n° 2324, p. 12. Fonte: Revista Veja, edi¢do n® 2377, p. 12.

No que se refere a relacdo entre o conteddo das Cartas e as matérias de destaque da
revista, dentre as 26 analisadas, verificamos que: em 10 o tema ndo é o mesmo da matéria de
capa nem da matéria de destaque no indice da revista; em 13 a relacdo é direta; em 1 esta
relacionado somente com a matéria de capa; e em 2 somente com a matéria destacada no indice.
Ou seja, em 61,5% dos casos o teor da Carta esta relacionado ao tema destacado pela edicdo a
que pertence. De pronto, outro detalhe que chama atencdo na observacdo das capas é a
recorréncia com que o PT é o motivo principal. Considerando a edicéo especial n® 2474, que
ndo tem Carta mas que sera analisada na secdo destinada ao impeachment de Dilma, séo 17
capas onde o PT € o destague (12) ou é mencionado sem ser o motivo central (5). Isto é, 63%

dos casos.

5.1 Jornadas de Junho de 2013

As Jornadas de Junhos representaram uma grande movimentagdo social, com
manifestagcOes, protestos e reivindicagdes de diversas ordens. Em pauta, estavam,
principalmente, os interesses da nacdo e a necessidade de mudancas politicas que pudessem
trazé-los a frente dos interesses individuais e torna-los realidade. Combate a corrupcéo, defesa

de direitos sociais, politicas publicas voltada ao desenvolvimento do pais, melhorias na
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educacédo, em infraestrutura, etc. E, ainda, foi posta em discussdo a identidade nacional, suas
caracteristicas e perfil, tornando popular a expressdo “o gigante acordou”, agora ja ndo mais
“dorme em berco espléndido”.

Dos quatro textos que comp8em este grupo, dois se referem ao seu tema central.
Tratam-se dos seguintes artigos: O legado de Roberto Civita (de 05/06/2013, ed. n® 2324, p.
12), A questdo indigena (de 12/06/2013, ed. n® 2325, p. 12), Eles querem dizer alguma coisa
(de 19/06/2013, ed. n° 2326, p. 12) e Sem medo do novo (de 26/06/2013, ed. n° 2327, p. 13)%".
Todos se propGem a comentar algum acontecimento recente. No primeiro, 0 evento em pauta €
a morte de Roberto Civita, um dos fundadores da revista, e o que seria o seu legado. O segundo
comenta a morte de um indigena que teve repercussao nacional. O terceiro e o quarto abordam
as manifestacdes populares que marcaram aquele més.

Considerando que Veja € uma midia de publicacdo semanal, o que parece importar €
sempre o tempo presente. Por isso, a sua cronografia®® esta definida pelo agora, visando estar

0 mais proximo possivel dos acontecimentos:

Na fala com que se despediu de seu pai, Roberto Civita, na ceriménia de
cremagdo na segunda-feira passada, Giancarlo Civita reafirmou o seu
compromisso e o dos irmdos, Victor e Roberta, com o legado que recebiam.
[...] A reportagem especial desta edicdo de VEJA presta-lhe a derradeira
homenagem. Examinamos o seu legado... (ed. n® 2324, grifo nosso)

“Uma reportagem desta edi¢édo se debruca sobre o problema, que se tornou agudo, nos
ultimos dias, com a morte de um indio terena em confronto com a policia em Mato Grosso do
Sul” (ed. n°® 2325, grifo nosso); “Uma reportagem especial desta edi¢do se dispde a explicar o
gue querem os jovens brasileiros que estdo vandalizando as ruas a pretexto de lutar contra o
aumento de 20 centavos nas passagens urbanas” (ed. n® 2326, grifo nosso); “As manifestacoes
de rua da semana passada mostraram de modo inequivoco que estdo quebrados os canais de
comunicagdo...” (ed. n® 2326, grifo nosso).

Tais passagens demonstram nos acontecimentos comentados a instancia tempo da
déixis discursiva, ou seja, 0 agora, manifestando-se no nivel do sentido que uma formacéo
discursiva constroi através de sua enunciagdo, produzindo uma cena e pressupondo-a para

legitimar-se (MAINGUENAU, 1997, p. 42). Isso fica evidente nas expressdes indicativas de

67 Como no inicio de cada se¢do serdo apresentados os titulos dos artigos, indicando o nimero, a data e a pagina
em que se encontram na edi¢8o na qual foram publicados, as cita¢Bes serdo identificadas apenas mencionando o
ntmero da edi¢do a que pertencem.

® Na lingua, a déixis é formada pelas coordenadas espago-temporais implicadas em um ato de enunciagéo,
conjunto de referéncias articuladas pelo tridngulo EU-TU — AQUI — AGORA. Assim, podem ser distinguidos
locutor e o destinatario discursivos, a cronografia e a topografia (MAINGUENAU, 1997).
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tempo recente grifadas, assim como no uso do presente como tempo verbal quando explica o
que esta ocorrendo no cendrio descrito e a que se propde a edi¢do apresentada. Com isso, Vé-se
um enunciador que quer mostrar-se atento aos eventos da atualidade, demarcando uma mesma
situacdo referencial entre ele e o leitor. Mas quem enuncia nesses casos? De onde fala? Como
se definem as outras pontas da triangulagéo que formam a sua déixis?

Os temas desses textos fazem referéncia a eventos e fatos ocorridos no Brasil. O grifo
em brasileiros acima demonstra essa referéncia, assim como os trechos: “‘Nosso pai [um
brasileiro, dono da revista] era um entusiasta do Brasil. Ele acreditava no Brasil...” (ed. n® 2324,
grifo nosso); “Os reporteres de VEJA entrevistaram dezenas de jovens nas ruas de Sao Paulo
e do Rio de Janeiro...” (ed. n° 2326, grifo nosso). O lugar de enunciagéo é o Brasil. Este aqui,
relacionado ao agora, equivalem ao contexto politico-social que vive o pais, servindo de fonte
e meio para a escritura das Cartas. Mas, para além, ha um desdobramento deste lugar, pois 0
aqui de Veja é o aqui da redacdo de uma revista organizada e editada por um grande grupo
empresarial, o maior do ramo no Brasil. Trata-se de uma maneira de situar-se, a0 mesmo tempo,
fora e dentro do contexto mencionado, fora porque analitica das situacfes e dentro porque no
mesmo mundo, é parte do cenario onde atua. O que pode ser verificado nas mencdes grifadas a
Roberto Civita e aos repdrteres.

Portanto, podemos ter ideia de quem é o locutor discursivo®®. Apesar de presente em
apenas um dos quatro textos, o uso da primeira pessoal do plural o torna evidente: “NOs, da
redacdo de VEJA, enfrentamos junto com Roberto... [...] Examinamos seu legado...” (ed. n°
2324, grifo nosso). Trata-se, entdo, da propria equipe de redacdo da revista que se coloca como
enunciador. E ela, uma instancia de producdo composita, e ndo individual, quem fala com o
leitor. Segundo Emile Benveniste (1966, p. 226-236), 0 nds ndo é uma simples pluralizagio do
eu, cuja unicidade e subjetividade sdo impossiveis de pluralizar. Trata-se, entdo, de uma juncao
entre 0 eu e 0 ndo-eu, formando uma totalidade nova e de um tipo particular. Mesmo o uso da
terceira pessoa nas outras trés Cartas nao invalida esse nds que pouco aparece, mas ao contrario,
parece reforca-lo na sua tentativa geral de impessoalidade, caracteristica dos discursos de midia.
Segundo Benveniste, a forma da terceira pessoa ndo esta relacionada a uma pessoa especifica,

ela é a forma verbal que tem por funcdo exprimir a ndo-pessoa, o elemento pessoal ausente,

% Tomado aqui, no sentido que propde Charaudeau, como um dos sujeitos externo ao ato enunciativo, “o sujeito
comunicante, que toma posse da palavra, em quem se situa o projeto de fala. Simetricamente, o interlocutor (ou
sujeito interpretante) € o outro parceiro, o receptor, que recebe e interpreta o ato de comunicagdo que lhe é
enderecado” (ver verbete “Locutor”, in: CHARAUDEAU & MAINGUENEAU, 2006). O enunciador, interno ao
a encenacdo, pode, por exemplo, dizer outra coisa que aquilo que o locutor quer dizer, utilizando-se da ironia. O
locutor sabe o que e como quer dizer e utiliza-se da diferenga entre ele e o enunciador, deixando a cargo do
interlocutor compreender o que significa o seu enunciado.
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privado da correlagio de pessoalidade presente nas formas eu-tu’®. O uso generalizado desta
forma pelo locutor ndo anula os poucos n6s que aparecem, mas procura colocar distante o que
representa a sua totalidade plural de equipe jornalistica.

A percepcdo quanto a pessoa do leitor ndo é téo direta. Mas ele pode ser notado quando
o locutor orienta a leitura da edi¢dao que apresenta: “A reportagem especial desta edicdo de
VEJA presta-lhe a derradeira homenagem...” (ed. n® 2324); “Uma reportagem desta edigdo se
debruca sobre o problema...” (ed. n® 2325, grifo nosso); “Uma reportagem especial desta edigdo
se dispde a explicar... [...] E muito Gtil decifrar quais sdo as verdadeiras frustracdes extravasadas
violentamente por eles nas ruas das grandes cidades brasileiras. A reportagem de VEJA que
comeca na pagina 82 contribui para isso” (ed. n® 2326, grifo nosso). Temos um leitor como
“destinatario-alvo”"!, identificado como alguém que precisa ser constantemente convencido da
importancia da revista e do seu comprometimento com a prestacdo de informacdes. Vemos que
nos verbos grifados as a¢des a que a revista de se propde estdo relacionadas a fazer com que o
seu leitor tenha conhecimento de certos assuntos que o locutor julga importantes.

Mas esta instancia de recepcdo também ndo € una, trata-se, assim como na producéo,
de uma instancia compdsita. Entdo como superar a possivel e prevista heterogeneidade do seu
publico? Utilizando um discurso de objetividade como recurso, “em nome da verdade”2. 1sso
fica claro no discurso fundador verificado na primeira Carta, que é a situacdo de enunciacao
anterior que a déixis atual utiliza para repeticdo e da qual retira boa parte de sua legitimidade”®.
Nele, o locutor € Roberto Civita e o interlocutor as pessoas que conformam a redacao da revista.

A cronografia dessa déixis fundadora esta em um tempo anterior ao atual, onde o
locutor atuou como instituidor e editor da revista, instaurando 0s preceitos que devem ser
seguidos pela sua equipe. O que demarca o seu lugar de fala como 0 mesmo do locutor da

Carta. O seu eu possui caracteristicas psicoldgicas de alguém que se quer bastante objetivo e

0 “N6s podemos entdo definir o ‘tu” como a pessoa ndo-subjetiva, em face da pessoa subjetiva que ‘eu’ representa;
e essas duas ‘pessoas’ se opordo juntas a forma da ‘ndo-pessoa’ (= ‘ele’)” (BENVENISTE, 1966, p. 232, traducdo
livre).

1 Segundo Charaudeau, a midia faz previsdes a respeito da avaliagdo do publico sobre as informagdes que recebe.
Isto é feito de duas formas, considerando-o um “destinatario-alvo” — alvo intelectivo ou alvo afetivo, tendo em
vista 0 seu “conjunto impreciso” de valores ético-sociais e afetivo-sociais — ou estudando suas rea¢fes — com
estudos de audiéncia e estudos de impacto (CHARAUDEAU, 2015, p. 78-85).

72 Trata-se de um recurso discursivo que pode produzir um efeito de verdade, visada do discurso da informagao
midiética, j& que sua credibilidade ndo surge de uma construcdo instrumentada e cientifica que produz um valor
de verdade. Ambos os discursos, informativo e cientifico, ttm em comum a problemética da prova, mas,
diferentemente do segundo, que pressupde que o destinatario também possui um saber especializado, a midia ndo
pode partir desse pressuposto. Por isso, necessita de fazer-se crer, de buscar aquilo que lhe da o “direito a palavra”
(CHARAUDEAU, 2015, p. 48-63). Assim, autoidentificacdo e a reivindicagdo da objetividade e da neutralidade
servem para produzir este efeito no interlocutor, além de lidar com sua diversidade e pluralidade.

8 “Uma formagdo discursiva, na realidade, s6 pode enunciar de forma valida se puder inscrever sua alocugéo nos
vestigios de uma outra deixis [sic], cuja historia ela institui ou ‘capta’ a seu favor” (MAINGUENAU, 1997, p. 42).
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que preza pela racionalidade. A valorizagao da “[...] razdo informada pela ciéncia ¢ pelo
conhecimento técnico, estatistico, demografico, matematico e fisico...” (ed. n® 2324) indicam
uma aproximacao de sua atividade com a utilizacdo de instrumentos e métodos que pretendem
alcancar neutralidade, ““[...] capturar e descrever com clareza os acontecimentos naturais, sociais
e econdmicos...” (ed. n® 2324). Indicando um distanciamento de uma posicdo mais
interpretativa. A morte de Roberto parece ter sido utilizada como um reforco da postura
editorial defendida por Veja, publicando o seu “discurso do método”.

Como procedimento argumentativo de ordem semantica’ (CHARAUDEAU, 2012, p.
232-236) podemos identificar valores pertencentes aos dominios de avaliagdo do ético — como
a defesa da disciplina, da honestidade, do esfor¢o e superagéo, e da justica que devem pautar
o fazer jornalistico da revista segundo os preceitos de seu fundador —, do pragmatico —
defendendo uma norma como modelo de comportamento e de prudéncia — e do pragmatico e
ético a0 mesmo tempo — na medida em que as regras de comportamento de Roberto Civita,
verificadas por ele e a sua equipe na pratica (pragmatica), tornam-se um modelo de conduta
(ética).

Os principais procedimentos discursivos utilizados para produzir efeitos de persuasédo
(CHARAUDEAU, 2012, p. 236-243) s&o a defini¢cdo — do ser e do comportamento de Roberto
Civita como modelos a serem seguidos pela redacdo de Veja na sua atuacdo jornalistica e em
sua postura perante os seus leitores e a nagdo brasileira — e a citacdo — de Giancarlo e Roberto,
no intuito de dar ao texto um efeito de autenticidade, funcionando como fonte de verdade,

testemunho de um dizer e de um saber que emana da autoridade do fundador de Veja.

O legado de Roberto Civita

Na fala com que se despediu de seu pai, Roberto
Civita, na cerimbnia de cremacgdo na segunda-
feira passada, Giancarlo Civita reafirmou o seu
compromisso e o dos irmdos, Victor e Roberta,
com o legado que recebiam. Disse Giancarlo:
“Nosso pai era um entusiasta do Brasil. Ele

acreditava no Brasil. Durante toda a sua vida ele
mostrou em atos e palavras que uma nacao de
verdade, viavel e justa ndo nasce ao acaso. Ela
precisa ser construida. Ele tinha certeza de que
as ferramentas para isso sdo a educacdo e a
liberdade de expressdo. Como seus filhos,
reiteramos 0 compromisso que ja haviamos
feito a ele, de perseverar na busca da verdade,

4 Segundo Charaudeau (2012, p. 231-243), o sujeito que quer argumentar utiliza procedimentos, baseados nos
diversos componentes do modo argumentativo de organizacdo discursiva (utilizado pelos editorialistas da
imprensa [CHARAUDEAU, 2015]), que devem servir & sua inten¢do de comunica¢do em fun¢éo da situacdo e da
maneira como percebe 0 seu destinatario. Esta é a encenacdo argumentativa, cujos procedimentos visam a validar
aargumentacdo, construindo uma prova para mostrar que a proposicéo € justificada. Os procedimentos semanticos
se baseiam no valor dos argumentos e sdo baseados no consenso social através do compartilhamento de valores
entre 0os membros de um grupo sociocultural, em determinados dominios de avaliagdo: Verdade, Estético, Etico,
Heddnico, Pragmatico, e Etico e Pragmatico. Ja os procedimentos discursivos utilizam categorias linguisticas a
fim de produzir efeitos de discurso, isto €, utiliza procedimentos de outros modos de organizagéo do discurso (que
ndo o argumentativo) para produzir certos efeitos de persuasdo. Podem ser: definicdo, comparagéo, citacao,
descricdo narrativa, reiteracdo e questionamento.



na melhoria da qualidade de vida dos brasileiros
e no fortalecimento das instituicGes
democraticas no Brasil”.

Nos, da redacdo de VEJA, enfrentamos junto
com Roberto a missdo de publicar nas paginas
da revista o resultado da busca honesta da
verdade. Essa era, no fundo, sua unica e
intransigente exigéncia. O caminho para isso,
repetia ele, ¢ o seguinte: “Esquecam os
parentes, os amigos, esquecam as fidelidades
partidarias, as simpatias ideoldgicas, estéticas
ou intelectuais. Controlem suas idiossincrasias.
Dominem a agitacdo das emocgbes. SO entdo,
pensando no leitor, relatem os fatos com
clareza, de maneira ordenada, sem adornos
desnecessarios,  transportando-o para 0
epicentro dos acontecimentos como um
espectador privilegiado da realidade que fomos
verificar em beneficio dele”. Simples? “O
dificil é fazer isso todos os dias”, reconhecia
Roberto.

Em seu papel de editor de VEJA, Roberto Civita
foi sempre galante, espirituoso, erudito,
transparente, mordaz e, claro, as vezes, dificil,
como é de esperar em um ambiente jornalistico
altamente profissional, em que a normalidade é
inimiga, a crise uma constante e a urgéncia
eterna.

94

A reportagem especial desta edicdo de VEJA
presta-lhe  a  derradeira  homenagem.
Examinamos seu legado do ponto de vista de
guem vivenciou no cotidiano a aplicacdo de sua
visdo corajosa e independente. Roberto
abominava 0s extremos na politica,
desacreditava dos dogmas religiosos, temia o
fanatismo e punia a improvisagao.

Ele tinha total confianca na forca da razdo
informada pela ciéncia e pelo conhecimento
técnico, estatistico, demografico, matematico e
fisico. A racionalidade e a linguagem exata
eram para ele os Unicos instrumentos capazes de
capturar e descrever com clareza o0s
acontecimentos naturais, sociais e econdomicos.
Como revela a anotacdo deixada na caderneta
em que rascunhou esquematicamente o que
deveriam ser suas memorias, Roberto teve plena
consciéncia de suas conquistas e prezava seu
lugar no centro do palco: “Se vocé consegue
fazer as coisas que ama e as faz bem e se diverte
com elas e é também reconhecido, admirado (e
invejado) e ainda por cima ganha dinheiro com
isso, vocé é verdadeiramente abengoado. Eu
tenho sido” (Carta ao leitor. VEJA, edi¢do n°
2324, p. 12).

A heterogeneidade discursiva mostra a relacdo do interior do discurso com o seu

exterior, onde podemos perceber como o sujeito enunciante se posiciona em relagdo ao mundo

e aos outros discursos que entrecruzam o seu (MAINGUENAU, 1997). A polifonia™

identificada na presenca de outras vozes discursivas que ndo a sua pode ser verificada nas vozes

de Roberto Civita e do seu herdeiro, Giancarlo Civita. O uso do discurso direto na citacdo de

Giancarlo Civita em relacdo ao seu pai parece dar um tom de familiaridade ao discurso da

Carta, visto que ele menciona suas pretensées enquanto cidadao e reitera 0 compromisso da

familia Civita com o legado deixado por Roberto:

Disse Giancarlo: [...] Durante toda a sua vida ele mostrou em atos e palavras
que uma nacdo de verdade, vidvel e justa ndo nasce ao acaso. Ela precisa ser
construida. Ele tinha certeza de que as ferramentas para isso sdo a educacéo e
a liberdade de expressdo. Como seus filhos, reiteramos 0 compromisso que ja
haviamos feito a ele, de perseverar na busca da verdade, na melhoria da
qualidade de vida dos brasileiros e no fortalecimento das instituicdes
democraticas no Brasil® (ed. n® 2324).

> De maneira simplista, fazer falar vérias vozes no seu texto, veicular muitos pontos de vista diferentes (ver verbete
“Polifonia”, in: CHARAUDEAU & MAINGUENEAU, 2006).
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Da mesma maneira funciona o discurso direto na citacdo de Roberto Civita,
apresentado como o guia através do qual a redacdo da revista funcionou e seguiré funcionando,
respeitando os preceitos e a autoridade do seu editor fundador. Este colocado e legitimado como
ocupante eterno do principal posto e pilar que orienta 0 modo de acdo dos profissionais da
revista.

As citacgdes utilizadas sdo precedidas pelos termos: “disse”, “repetia” e “reconhecia”,
que representam respectivamente, segundo M. Charolles (apud MAINGUENAU, 1997):
aparentemente uma posi¢cdo neutra do sujeito enunciante; uma posicdo cronoldgica,
significando que este dito ja o fora feito anteriormente; e um ponto de vista do enunciador do
discurso fundador, que, embora fizesse todas aquelas recomendacdes acerca do modo como se
deve agir na redacdo do exercicio do jornalismo em Veja, sabia que se tratava de algo de dificil
realizacdo diaria, que exigia certo esforco. O uso dessas diversas vozes parece ser uma
estratégia de aproximacdo do sujeito enunciante com o seu destinatario, defendendo um
discurso favoravel ao Brasil e ao seu proprio fazer em beneficio do leitor. Eis como o sujeito
linguageiro legitima e justifica a sua tomada de palavra.

O “tom” do enunciador compde o ethos discursivo, 0 componente moral pautado no
seu carater (MAINGUENAU, 1997, p. 45)7®, neste caso, comprometido com a verdade e com
a construcao do Brasil como nacéo justa. Coloca-se como alguém autorizado a seguir o legado
de Roberto Civita, portanto, levando a revista proxima de seu leitor, comprometida com ele,
através do uso da razdo e do controle de si no fazer jornalistico. O anti-ethos manifestado por
esta voz pode ser caracterizado como aquele que, no seu fazer profissional, deixa-se tocar por
suas preferéncias partidarias, estéticas, intelectuais, ideoldgicas etc. Caracterizado por um perfil
mais despreocupado e até amador, que ndo preza pelo uso estrito da razdo e da “linguagem
exata” e pelo controle das emocdes. “Roberto abominava os extremos na politica, desacreditava
dos dogmas religiosos, temia o fanatismo e punia a improvisagdo” (ed. n® 2324).

O enunciador se coloca “do ponto de vista de quem vivenciou no cotidiano a aplicagdo
de sua visdo corajosa e independente” (ed. n°® 2324), ou seja, como alguém autorizado a falar
sobre o seu legado pela experiéncia de ter atuado sob o seu comando. Valorizando a experiéncia
como um aprendizado que legitima o seu fazer, que chancela a continuidade da revista mesmo

sem o seu fundador.

76 Ethos, termo emprestado da retérica antiga. Seu maior tedrico foi Aristételes, definindo-o na trilogia dos meios
de prova, utilizadas na Assembleia ou nos julgamentos, como a imagem que o locutor constrdi de si através do
logos (o discurso) a fim de causar um pathos (uma atitude emocional) (ver verbetes “Ethos” e “Pathos”, in:
CHARAUDEAU & MAINGUENEAU, 2006). Utilizamos como anti-ethos a imagem contraria ao ethos,
componente moral e carater que o locutor recusaria e condenaria.
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O conjunto do escrito permite ligar a defesa dessas ferramentas a atividade jornalistica
de Veja. Isto porque o discurso de apoio, de Roberto Civita, indica as coordenadas da atividade
na redacdo. Portanto, podemos ligar tal defesa a manutencéo da atividade livre do Grupo Abril,
O pretensioso compromisso de “melhoria da qualidade de vida dos brasileiros € no
fortalecimento das instituicbes democréticas” é mantido através da responsabilidade de
informar com a maxima objetividade e imparcialidade, “transportando-o [o leitor, o brasileiro]
para o epicentro dos acontecimentos como um espectador privilegiado da realidade que fomos
verificar em beneficio dele” (ed. n® 2324, grifo nosso). Nesse discurso, o cidaddo esta fora da
centralidade da vida democrética e a ela é carregado pela revista, possibilitando observé-la
como um espectador. Ou seja, colocado desta forma, as instituicdes democraticas parecem néo

comportar de todo a participacdo do cidaddo, que ndo atua, apenas assiste.

A questdo indigena

O grande marechal Candido Rondon, que
desbravava os rincoes brasileiros, tinha como
lema na colonizacdo de terras indigenas o
famoso “Morrer se for preciso; matar nunca”.
Os lendarios irmaos Villas Boas, mundialmente
famosos por terem feito o primeiro contato com
0s indios gigantes da Amazbnia, 0s
crenacarores, pautavam-se pelos mesmos
cuidados de Rondon. A manutenc¢do da vida e
da satde dos indios era uma obrigacéo do estado
brasileiro em sua politica de expansdo das
fronteiras civilizadas sobre terras habitadas
pelas populagdes originais pré-cabralianas. A
Rondon e aos irmaos Villas Bbas ndo escapava
a melancolica sensacdo de inevitabilidade da
extingdo ou, em um cenario benigno, da
mutilacdo das culturas daqueles povos. Sempre
foi tragico para o mais fraco o milenar encontro
de populagbes em estigios dispares de
desenvolvimento tecnologico. “Quem
carregava 0 ago, a pdlvora ou 0s germes mais
fortes dizimava o outro. Assim caminhou a

humanidade desde seus tempos imemoriais”,
escreveu o geografo americano Jared Diamond.
A conclusdo é que ndo existe politica
indigenista justa para os indios. Qual a solucéo
para a questdo indigena brasileira? Uma
reportagem desta edicdo se debruga sobre o
problema, que se tornou agudo, nos ultimos
dias, com a morte de um indio terena em
confronto com a policia em Mato Grosso do
Sul. A pergunta ndo tem resposta simples.

Mas a reportagem deixa claro que a maneira
como o governo define e enfrenta a questdo
indigena no Brasil é errada. Esta na hora de tirar
0 problema do ambito do Conselho Indigenista
Missionarios e das ONGs estrangeiras e trata-lo
como uma questao de estado norteada pelo tema
do marechal Rondon e pela insatisfatéria mas
realista visdo dos irmaos Villas Boas. Os indios
precisam de protecdo do estado para que nao
sejam usados como massa de manobra por
manipuladores a quem mais interessam 0S
martires (Carta ao leitor. VEJA, edigdo n°® 2325,
p. 12).

Neste segundo texto, o principal dominio de avaliacdo a que pertencem os valores

utilizados como procedimento argumentativo de ordem seméantica (CHARAUDEAU, 2012, p.

232-236) é o ético. A solidariedade, a justica e a responsabilidade aparecem como valores na

apresentacdo do tema indigena no Brasil e a maneira como ele é tratado pelo governo:

A manutencdo da vida e da salde dos indios era uma obrigacdo do estado
brasileiro em sua politica de expansdo das fronteiras civilizadas sobre terras
habitadas pelas populagfes originais pré-cabralianas. A Rondon e aos irmaos
Villas Bbas ndo escapava a melancolica sensacdo de inevitabilidade da
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extingdo ou, em um cendrio benigno, da mutilacdo das culturas daqueles
povos. Sempre foi tragico para o mais fraco o milenar encontro de populacdes
em estagios dispares de desenvolvimento tecnolégico (ed. n° 2325).

J& os principais procedimentos discursivos (CHARAUDEAU, 2012, p. 236-243)
identificados sdo a citacdo e o questionamento. Candido Rondon surge como uma figura
testemunha de um saber em raz&o da autoridade indigenista que representa: “O grande marechal
Candido Rondon, que desbravava os rincdes brasileiros, tinha como lema na colonizacéo de
terras indigenas o famoso ‘Morrer se for preciso; matar nunca’” (ed. n° 2325). Jared Diamond
é mencionado como testemunho de um dizer, utilizado para destacar a exatiddo da propria fala
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do locutor: “‘Quem carregava o ago, a pélvora ou os germes mais fortes dizimava o outro.
Assim caminhou a humanidade desde seus tempos imemoriais’, escreveu o gedgrafo americano
Jared Diamond” (ed. n® 2325). Note-se, entretanto, que o uso do verbo escrever parece
apresentar o gedgrafo de maneira neutra, despretensiosa. Ja o questionamento argumentativo é
utilizado com a visada de proposta de uma escolha, correspondente a uma oferta feita ao

interlocutor, qual seja, a de escolher a sua reposta a questao:

Qual a solucdo para a questdo indigena brasileira? Uma reportagem desta
edicdo se debruca sobre o problema, que se tornou agudo, nos ultimos dias,
com a morte de um indio terena em confronto com a policia em Mato Grosso
do Sul. A pergunta nao tem resposta simples.

Mas a reportagem deixa claro gue a maneira como o governo define e enfrenta
a questdo indigena no Brasil é errada (ed. n° 2325).

O sujeito linguageiro busca estabelecer uma relacdo de alianca com o leitor através de
avaliacdes que perpassam os valores acima mencionados, compartilhados socialmente. O seu
“tom” se mostra associado a um perfil de alguém solidario, que se preocupa com o tratamento
dado pelo governo aos povos indigenas. Mas, ao mesmo tempo, alguém que nao questiona nem
se opBe as acbes de insercdo nos territdrios ocupados pelos indios, apenas reconhece que nao
existe justi¢a no “processo civilizatdrio” de tais povos: “A conclusdo € que ndo existe politica
indigenista justa para os indios” (ed. n°® 2325).

Assim, ele desaprova a postura do governo de Dilma Rousseff em relacdo a questao
indigena no pais. A voz discursiva parece querer causar no destinatario um sentimento de
descontentamento, enfatizando o problema ocorrido com o indio morto como algo sobre o qual,

de certo modo, o governo tem parcela de culpa:

Estd na hora de tirar o problema do ambito do Conselho Indigenista
Missionario e das ONGs estrangeiras e trata-lo como uma questéo de estado
norteada pelo tema do marechal Rondon e pela insatisfatoria MS realista visao
dos irmdos Villas Bbas. Os indios precisam de protecdo do estado para que
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ndo sejam usados como massa de manobra por manipuladores a quem mais
interessam os martires (ed. n° 2325).

O anti-ethos do sujeito discursivo pode ser identificado na recusa de certos grupos que,
em um trabalho envolvendo os indigenas, estariam mesmo visando a utiliza-los a favor dos seus
interesses. Trata-se do Conselho Indigenista Missionario (CIMI) e certas ONGs estrangeiras. O
CIMI, ligado a Conferéncia Nacional dos Bispos do Brasil (CNBB), atua geralmente em
manifestacdes e movimentos sociais de maneira coligada & Central Unica dos Trabalhadores
(CUT), ao Partido dos Trabalhadores (PT), ao Movimento dos Trabalhadores Sem Terra (MST)
e grupos afins. Podemos sugerir a recusa de um perfil que, no Brasil, é associado a esquerda
politica, tanto na recusa dessas organizagdes quanto na indicacdo de que o governo de Dilma
Rousseff ndo enfrenta corretamente a questdo indigena.

Os dois altimos artigos se referem ao tema das manifestacdes populares ocorridas
naquele més. Nota-se uma diferenca em relacéo a percepcao do locutor sobre os manifestantes
de um texto para outro. O primeiro parece confuso com o que esta acontecendo, utiliza certo
tom jocoso ao tentar identificar e explicar o que querem os jovens que foram as ruas, ainda que

ndo descarte totalmente suas reivindicagdes. O segundo toma uma posi¢cdo mais favoravel aos

protestos.

Eles querem dizer alguma coisa

Uma reportagem especial desta edigéo se disple
a explicar o que querem os jovens brasileiros
gue estdo vandalizando as ruas a pretexto de
lutar contra 0 aumento de 20 centavos nas
passagens urbanas. Eles querem protestar. Sdo
donos de uma indignacdo difusa contra o
“sistema” e pregam que um “outro mundo ¢
possivel”. Nisso sdo iguais aos jovens
americanos que em 2011 protagonizaram uma
furiosa mas metedrica revolta urbana contra o
capital financeiros (“Ocupe Wall Street”). Eles
se parecem com o0s estudantes ingleses que,
também ha dois anos, barricaram o centro de
Londres em protesto contra a cobranca de
algumas taxas nas universidades, que até 1997
eram inteiramente gratuitas.

Eles ttm em comum principalmente o fato de
pertencer as classes médias e ricas de seus
respectivos paises. Uma pesquisa mostrou que a
renda média anual dos participantes do
movimento contra Wall Street era de mais de
80000 dolares. O simbolo méaximo dos
militantes pela universidade gratuita de Londres
foi Charles Gilmour, filho do milionario

guitarrista da lendaria banda de rock Pink Floyd
e, claro, com dinheiro familiar bastante para
custear as mais caras universidades do planeta.
Os reporteres de VEJA entrevistaram dezenas
de jovens nas ruas de Sdo Paulo e do Rio de
Janeiro que, candidamente, confessaram nunca
andar de énibus, mas protestavam mesmo assim
em nome de suas empregadas domésticas. Fosse
esse mesmo o caso, seria mais eficiente pedir
aos pais um aumento de salario para elas.

Uma licdo valiosa, porém, é a de que esses
surtos de indignacdo da juventude sempre
guardam uma razdo real escondida atras dos
cartazes com dizeres desconexos e palavras de
ordem utépicas. Eles ndo podem ser
simplesmente descartados como arroubos
naturais daquela idade em que, como dizia o
ditado, sobra forca e falta sabedoria. Tampouco
ajuda enxergar esses jovens apenas como massa
de manobra de partidos radicais. E muito til
tentar decifrar quais sdo as verdadeiras
frustracOes extravasadas violentamente por eles
nas ruas das grandes cidades brasileiras. A
reportagem de VEJA que comeca na pagina 82
contribui para isso (Carta ao leitor. VEJA,
edicdo n° 2326, p. 12).



Sem medo do novo

As manifestacbes de rua da semana passada
mostraram de modo inequivoco que estdo
guebrados os canais de comunicacao de imensa
porcdo da sociedade brasileira com as
instituigdes que deveriam representa-la. N&o era
novidade para ninguém que o distante planeta
Planalto, a Brasilia da Fantasia, vinha se
tornando, governo apds, governo, uma entidade
divorciada do Brasil real e focada apenas na
arrecadacdo da maior carga fiscal entre os
paises emergentes. O susto maior foi descobrir
nos cartazes e nas palavras de ordem gritadas
nas manifestacdes que a insatisfacdo é muito
mais profunda e generalizada do que qualquer
um poderia prever.

O choque realmente perturbador pegou em
cheio os partidos de esquerda, e em especial o
PT, que se consideravam donos das ruas. Nao
sd0. As ruas brasileiras hoje pertencem aos
brasileiros que ndo se sentem representados por
essas legendas e que fizeram questao de obrigar
os militantes do PT, do PSOL, e de outras
agremiacOes a baixar suas bandeiras quando
tentaram participar dos protestos. Na quinta-
feira passada, sindicalistas da CUT foram
vigorosamente afastados de uma passeata no
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Rio de Janeiro quando, obedecendo as ordens
do ex-presidente Lula, quiseram se passar por
manifestantes. Na Avenida Paulista, o coracdo
de S&o Paulo, a mesma rejeicdo foi dirigida a
petistas  tarefeiros que, obedientes ao
chamamento da direcdo nacional, imaginaram
poder se misturar ao demais, fingindo comungar
da indignagdo feral com a corrupcdo, a
impunidade e os gastos publicos de péssima
gualidade. Foram violentamente lembrados de
que estdo no poder. Sdo, portanto, alvo da
indignacao.

Os brasileiros que estdo indo as ruas nao
admitem mais ser usados como massa de
manobra por partidos e politicos profissionais.
Alguns exibiram cartazes com dizeres
anarquistas, como o que proclamava que “o
povo unido ndo precisa de partido”. A primeira
reacdo é lembrar a total inviabilidade de um
modelo politico em que o poder é exercido
diretamente pelas ruas. Isso leva ao caos, e este
a miséria moral e econbmica. Mas, neste
momento, 0 imperativo é ouvir as ruas e esperar
gue essa energia pura seja canalizada para a
construcdo de instituicGes mais representativas
dos anseios populares legitimos. O erro fatal
agora é fechar os ouvidos. E temer o novo
(Carta ao leitor. VEJA, edicéo n° 2327, p. 13).

Os principais dominios de avaliacdo percebidos (CHARAUDEAU, 2012, p. 232-236)

sdo o ético, o pragmatico e o ético e pragmatico. No dominio do ético, tem-se a

responsabilidade como destaque, por colocar em cheque as motivaces dos manifestantes e por

questionar a participacgao de certos grupos, conforme trechos a seguir:

Eles tém em comum [os jovens brasileiros que foram as Jornadas de Junho,
0S jovens gue americanos que participaram do Ocupe Wall Street em 2011 e
0s jovens ingleses que protestaram no mesmo ano contra a cobranca de
algumas taxas nas universidades] principalmente o fato de pertencer as classes
médias e ricas de seus respectivos paises. [...] Os repdrteres de VEJA
entrevistaram dezenas de jovens nas ruas de Sdo Paulo e do Rio de Janeiro
gue, candidamente, confessaram nunca andar de 6nibus, mas protestavam
mesmo assim em nome de suas empregadas domésticas. Fosse esse mesmo o
caso, seria mais eficiente pedir aos pais um aumento de salario para elas (ed.
n° 2326).

O choque realmente perturbador pegou em cheio os partidos de esquerda, e
em especial o PT, que se consideravam donos das ruas. N&o séo. As ruas
brasileiras hoje pertencem aos brasileiros que ndo se sentem representados por
essas legendas e que fizeram questdo de obrigar os militantes do PT, do PSOL,
e de outras agremiac@es a baixar suas bandeiras quando tentaram participar
dos protestos (ed. n® 2327).



100

De certa forma, a postura dos jovens é desaprovada. Sua falta de coeréncia e a
inconsequéncia de seus atos e palavras conformam uma conduta que o locutor ndo considera a
mais adequada. Mesmo assim, mostrando-se cauteloso, ele demonstra que pode haver algo de
relevante na percepcdo da juventude em relacao ao estado de coisas na sociedade em que vivem.
Assim, o principal valor pragmético de sua avaliagdo é o da singularidade percebida na
diferenca em relacdo a norma de comportamento considerada ideal pelo locutor: “Uma licao
valiosa, porém, é a de que esses surtos de indignacdo da juventude sempre guardam uma razao
real escondida atras dos cartazes com dizeres desconexos e palavras de ordem utdpicas” (ed. n°

2326). Outro trecho indica ainda essa singularidade como um modelo de ndo comportamento:

Alguns exibiram cartazes com dizeres anarquistas, como o que proclamava
que “0 povo unido ndo precisa de partido”. A primeira reacdo é lembrar a total
inviabilidade de um modelo politico em que o poder € exercido diretamente
pelas ruas. Isso leva ao caos, e este a miséria moral e econdmica (ed. n° 2327).

A comparagdo por semelhanca e a descricdo narrativa sd8o 0s principais
procedimentos discursivos (CHARAUDEAU, 2012, p. 236-243) identificados. No terceiro
texto, o locutor faz aquela comparacéo citada anteriormente entre os manifestantes brasileiros

e 0s americanos e ingleses, usando vocabulos lexicais de correspondéncia entre eles:

Nisso sdo iguais aos jovens americanos que em 2011 protagonizaram uma
furiosa mas metedrica revolta urbana contra o capital financeiro (“Ocupe Wall
Street™). Eles se parecem com 0s estudantes ingleses que, também ha dois
anos, barricaram o centro de Londres em protesto contra a cobranca de
algumas taxas nas universidades, que até 1997 eram inteiramente gratuitas.
Eles tém em comum principalmente... (ed. n°® 2326, grifo nosso).

J& a descricdo narrativa do ultimo artigo produz um efeito de exemplificagdo em
relagdo ao que o locutor acabara de dizer sobre o “choque realmente perturbador [que] pegou
em cheio os partidos de esquerda”, descrevendo fatos que comprovam sua fala: “Na quinta-
feira passada, sindicalistas da CUT foram vigorosamente afastados de uma passeata no Rio de
Janeiro [...]. Na Avenida Paulista, o coragdo de S&o Paulo, a mesma rejeicdo foi dirigida a
petistas tarefeiros...” (ed. n® 2327).

Além da voz do locutor, nas Cartas surge a voz dos manifestantes através do uso do
discurso indireto livre, onde a fala do manifestante invade a fala do narrador, ressalta as suas
peculiaridades de fala e de expressao, chamando atencéo para certos tracos do falante (FIORIN,
1989; MAINGUENEAU, 1997): “Sao donos de uma indignagdo difusa contra o ‘sistema’ e
pregam que um ‘outro mundo € possivel’” (ed. n° 2326); “[...] candidamente, confessaram
nunca andar de O6nibus, mas protestavam mesmo assim em nome de suas empregadas

domésticas” (ed. n® 2326). O uso do verbo confessar indica um ponto de vista atribuido ao
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enunciador (CHAROLLES apud MAINGUENAU, 1997), neste caso os manifestantes, que
mesmo participando dos protestos contra o aumento das passagens, escondiam algo que
demonstraria uma contradicdo em seu comportamento, o fato de nunca andarem de 6nibus.

No terceiro artigo, a aplicacdo das aspas em ‘“sistema” e “outro mundo ¢ possivel”
aponta as palavras utilizadas diretamente pelos manifestantes, mas também indica uma ironia
por parte do locutor, que depois menciona os “cartazes com dizeres desconexos e palavras de
ordem utdpicas”. Tais expressdes sdo bastante utilizadas por jovens que se dizem como
revolucionarios, onde 0 “sistema” aparece como uma entidade a ser combatida. No segundo, o
narrador quer evidenciar aquela contradi¢do, além de mostrar que fazem parte de uma classe
cujo poder econémico permite a contratacdo de empregadas domésticas. Ou seja, parece indicar
gue os manifestantes estdo desconectados com as suas proprias reivindicagdes.

O locutor tenta uma relacdo de alianca com o leitor colocando-se como alguém que
esta confuso no que diz respeito as manifestacfes, mas que buscou investigar a fim de esclarecé-

lo:

[...] esses surtos de indignacéo da juventude sempre guardam uma razéo real
escondida atrés dos cartazes [...]. E muito util tentar decifrar quais sdo as
verdadeiras frustracOes extravasadas violentamente por eles nas ruas das
grandes cidades brasileiras. A reportagem de VEJA que comega na pagina 82
contribui para isso (ed. n® 2326).

Portanto, o ethos identificado é de alguém preocupado com o0s acontecimentos sociais
do pais e preocupado com o leitor que, possivelmente, também esteja confuso com as
manifestacdes. Além disso, esta atento as manifestacdes da juventude, que podem indicar a
percepcdo de problemas de ordem social e politica, ainda que contraditoria e confusa pelos
tracos da prépria fase etaria. Pode-se sugerir um anti-ethos percebido na negacdo de uma
postura que trate os jovens manifestantes como totalmente desprovidos de razdo e como massa
de manobra de partidos radicais. Esta negativa pode ser interpretada como a tentativa de
desassociar os manifestantes da figura de certos partidos de esquerda, normalmente associados
a manifestacdes mais enfaticas (como o Partido Socialista dos Trabalhadores Unificado —
PSTU), inclusive o partido do governo de entdo, o PT. Isso fica mais claro no Gltimo artigo
deste grupo. Ha uma tentativa do locutor de colocar-se ao lado dos manifestantes, ao menos de
certa forma. Ele enfatiza que os protestos surpreenderam tais partidos e diz que “o erro fatal
agora é fechar os ouvidos. E temer o novo” (ed. n° 2327). Vé-se certa aprovacio das
manifestagcdes em criticar o governo. Eis o0 motivo de determinada diferenca percebida entre a

sua forma de tratar do tema em um texto e outro, de uma semana para outra.
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Através daquele pequeno indicativo da voz dos manifestantes demonstrada na
utilizacdo das aspas para mostrar o dizer do cartaz, aliado ao comentario acerca da hostilidade
dos manifestantes em relacdo aqueles identificados como do PT, do PSOL, da CUT, nota-se
uma interpretacdo de que os jovens gque foram as ruas ndo se identificam com tais grupos, que
sdo, na verdade, alvos de seus protestos. Ou seja, 0s problemas criticados em tais manifestacoes
sdo associados a estas legendas. “Foram violentamente lembrados de que estdo no poder. Sao,
portanto, alvo da indignag¢dao” (ed. n® 2327). Ainda, como se pode verificar no trecho que
menciona 0 cartaz, 0 uso de “proclamava” atribui certa hierarquia ao enunciador
(CHAROLLES apud MAINGUENAU, 1997), neste caso, uma posi¢do de superioridade do
povo em relagdo aos partidos politicos como um todo.

Quando aparecem as vozes dos “partidos de esquerda, e em especial o PT” (ed. n°
2327), sao utilizados os verbos “consideravam” e “imaginaram”. Ambos indicam valores
positivos no que se refere a um julgamento pessoal fundado na experiéncia, uma experiéncia
da propria coisa e a colocagdo de uma etiqueta sobre algo que ainda ndo havia sido cunhado
(CHAROLLES apud MAINGUENAU, 1997). O locutor utiliza tais verbos para enfatizar que
as manifestagdes realmente perturbaram tais partidos que se “consideram donos das ruas” e
“imaginaram poder se misturar aos demais”, indicando que eles utilizaram de sua experiéncia
a fim de querer colocar-se em papel de destaque nestas manifestacées. E que, em contrapartida,
os protestantes os “lembraram” do seu novo lugar nos protestos.

Ao mesmo tempo, é preciso destacar o cuidado do locutor com os elementos
anarquistas notados nas manifestacdes, demonstrando um ethos desfavoravel a tal postura
ideoldgica. Tem-se, portanto, a voz de alguém que defende determinada ordem através de uma
democracia fortalecida nas instituicdes representativas e na satide econémica, pois coloca a
miséria moral ao lado da miséria econdmica como resultados de um modelo anarquista, como
visto no trecho citado anteriormente. Dai, podemos compreender certa cautela no tratamento
do assunto, resultando na diferenciacdo percebida entre as duas Cartas. A revista demora um
pouco a publicar algo sobre as manifestagdes, que ja ocorriam desde maio e que se fortaleceram
em junho, tentando entender toda situacdo e fazendo suas analises sobre como reporta-la de
maneira coerente e até adequada a sua propria postura.

A partir dessa analise, podemos identificar certas estratégias linguisticas tipicas de
construcdo simbolica que podem indicar alguns modos de operacéo ideologica (THOMPSON,
1995), tais como:

- a legitimacdo através da universalizacéo, na fala de Giancarlo Civita (ed. n® 2324),

visto que “educagdo” e “liberdade de expressdo” sao apresentadas como sendo de interesse de
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todos. Embora sejam assuntos de amplo interesse nacional, principalmente pelo historico de
censura instaurada pelo regime militar, sdo tratados de maneiras distintas pelas correntes
politicas que tentam governar o pais. Portanto, parece tratar-se da sua maneira de compreender
0s temas. Mas que maneira seria essa?

- a fragmentacdo atraves do expurgo do outro, quando percebemos a construgdo de
um inimigo comum que representa uma ameaca, contra a qual lutam os jovens manifestantes,
que ndo sao “massa de manobra de partidos radicais” e que rejeitaram os militantes do PT,
PSOL e CUT durante os protestos (ed. n® 2325, n°® 2326 e n° 2327). Diz respeito a uma ameaca
politica de esquerda, conforme o anti-ethos acima identificado.

A temética da nacdo esté presente e diluida em todos os artigos deste grupo. Uma
comparacao com o Outro pode ser vista quando sdo equiparadas as manifestacdes brasileiras,
norte-americanas e inglesas, cujos participantes pertenceriam, principalmente, as classes
médias e ricas dos seus paises. Isto ndo tornaria descartaveis suas reivindicagcdes, mas aponta
algumas contradigdes comuns entre esses jovens, indicando a desconexdo entre as suas
realidades econémicas e 0s seus discursos. Uma outra comparacdo é feita, ou uma falsa
comparagdo por se tratar apenas de um destaque, quando o Brasil € mencionado como o pais
de maior carga fiscal entre os paises emergentes, cuja arrecadacdo é o principal foco da
administracdo. Ou seja, dentre 0s paises que estariam em patamar proXimo no quesito
desenvolvimento econdmico e social, o Brasil seria um lugar que destoa em relagdo aos
recolhimentos tributarios.

Como diagnostico acerca da realidade brasileira, verificamos a descri¢cdo de um pais
em meio a uma crise politica e social, percebida nas manifestacfes de uma juventude um pouco
perdida e violenta que extravasa suas frustracdes nas ruas das cidades (ed. n°® 2326 e n°® 2327).
Segundo o locutor de Veja, trata-se de uma insatisfagdo “muito mais profunda e generalizada
do que qualquer um poderia prever’ (ed. n° 2327): um descontentamento popular
principalmente com o governo do PT e com o0s partidos de esquerda, mas também com os
partidos e politicos de forma geral. O Brasil seria um pais onde os representantes do povo
estariam totalmente desligados dos representados, em uma relacdo na qual o didlogo parece
impossivel. Destaque-se a presenga da expressao “massa de manobra” em trés dos quatro textos
deste grupo (ed. n°® 2325, 2326 e 2327). O seu uso indica, respectivamente: a manipulacdo da
populacéo indigena por grupos como o CIMI e ONGs estrangeiras, a manipulacdo dos jovens
por partidos radicais e de todos os brasileiros por partidos e politicos profissionais. Como
vimos, as construcdes discursivas apontam para os grupos ligados a esquerda politica como 0s

principais “vildes” neste contexto.
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J& quanto a uma ideia acerca do futuro, Veja indica como caminho a oitiva desta nacao
que clama e a construcdo de instituicdes mais representativas do povo. E, para isto, é preciso
mudangca, pois o “erro fatal” seria “temer o novo” (ed. n® 2327). Considerando que a gestéo do
PT teria confirmado o divorcio do governo federal com a realidade da populagédo, a mudanca
deve implicar a sua saida da instancia maxima de poder. O caminho envolve o fortalecimento
da democracia representativa, a melhoria da educagéo e da qualidade de vida dos brasileiros, a
liberdade de expressdo como ferramenta de cidadania.

Nesta secdo, percebemos uma midia que procura se inserir na esfera pablica de
maneira bastante oportuna. Se de inicio ela se colocou, de certa forma, contraria as
manifestacOes populares, depois ela parece ter percebido a sua dimenséo, grande demais, ou
interessante demais, para se colocar de forma antagdnica. Se é verdade que as redes sociais
formaram uma “nova esfera publica”’’, diferente da de Habermas (2014), a grande midia
precisava reagir para ndo perder mais espaco. Principalmente, quando as criticas cairam sobre

um governo cujos ideais s&0 0postos aos seus.

5.2 Copa do Mundo de 2014

Alvo de criticas durante os protestos iniciados em 2013, a Copa do Mundo do ano
seguinte é um evento conectado intimamente a nossa identidade brasileira. Futebol, cultura,
pensamento e ideologia estiveram sempre ligados na nossa formacao historica e social. Nosso
destague mostra ao mundo nossas qualidades e, na medida em que desempenhamos mal nossa
maior virtude, sentimos uma espécie de “ferida moral” doendo e rememorando a derrota da
Copa de 1950. Sendo sediada no Brasil, a Copa toma maior relevancia mundial, por estar no
Unico pais pentacampedo, e maior peso para nossa nacao, pois seremos anfitrides da maior
disputa do esporte que nos define (a0 menos em parte).

Este grupo do corpus é composto por sete Cartas: “Todo o poder aos sovietes” (de
11/06/2014, ed. n°® 2377, p. 12), VAI TER COPA (de 11/06/2014, ed. especial n® 2377, p. 15),
O Congresso resiste (de 18/06/2014, ed. n° 2378, p. 13), A autofagia da civilizacdo (de
25/06/2014, ed. n° 2379, p. 11), O plano que salvou o Brasil (de 02/07/2014, ed. n°® 2380, p.
14), Quem ndo jogar ja perdeu (de 09/07/2014, ed. n° 2381, p. 13) e A derrota indelével (de

" Como mencionado no capitulo sobre a metodologia, as redes sociais foram indicadas por muitos trabalhos como
fator de articulacdo e de mobilizacdo para tais eventos, apresentando-as como elemento inédito em meio as
manifestagBes populares (RUEDIGER, MARTINS LUZ & GRASSI, 2014; SANTOS, NETO & PAIVA, 2014;
FERREIRA, 2015).
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16/07/2014, ed. n°® 2382, p. 13). Dois desses textos relacionam-se ao tema escolhido como
central desta reunido e um apenas faz-lhe referéncia.

Em seis deles, exceto o da edicdo n® 2381, o locutor aparece implicito no uso da terceira
pessoa, reforcando aquela ideia de impessoalidade e objetividade observada nos analisados
anteriormente. Isto também pode ser percebido quando o locutor menciona a revista utilizando
a terceira pessoa do singular. Tratando-a como o outro que ndo participa da relacdo entre o eu-
tu (locutor-interlocutor) da fala (BENVENISTE, 1966). “Em algumas poucas ocasifes, VEJA
voltou em uma Carta ao Leitor ao mesmo tema da anterior. E o caso agora” (ed. n® 2378, grifo
nosso); “Nas proximas paginas, VEJA homenageia a histdria e os herdis do Unico pais cinco
vezes campedo mundial e apresenta 0 mais completo guia para acompanhar as 64 partidas da
competi¢do” (ed. especial n° 2377, grifo nosso). Parece que a propria revista é tratada como
uma entidade para a qual o “nods da redagdo” trabalha, ¢ ndo como o resultado de seus esfor¢os
empreendidos no interior de uma empresa de midia. Aliado a colocacdo em terceira pessoa, 0
uso da prosopopeia’® nos permite a interpretacio de que Veja aparece como uma figura de
autoridade: a ndo-pessoa discursiva que age como pessoa e da as cartas sobre a relacdo locutor
e interlocutor.

Na edi¢dao n° 2381, o locutor utiliza a primeira pessoa do plural: “Agora, o jogo,
embora menos emocionante e mais chato (o melhor programa eleitoral perderia de goleada em
audiéncia para a pior partida da Copa), é muito mais decisivo para o futuro de cada um de nés,
brasileiros” (grifo nosso). Trata-se de uma maneira de demarcar o seu lugar de fala proximo a
populacdo brasileira e, principalmente, ao leitor, unindo-os em um pronome que comporta mais
de uma pessoa. Com isso, também se coloca, de certa forma, como porta-voz da nagéo
brasileira, em nome da qual se permite falar.

Ainda que desta vez tenha utilizado o n6s dessa maneira, o seu leitor é percebido como
o interlocutor que precisa do seu fazer jornalistico para manter-se informado: “Uma reportagem
desta edicdo de VEJA revela...” (ed. n° 2377, grifo nosso); “Uma reportagem desta edi¢do de
VEJA mostra...” (ed. n® 2378, grifo nosso); “Como mostra a reportagem de VEJA...” (ed. n°
2379, grifo nosso); “Para que os erros capitais cometidos ha 100 anos possam ser evitados, eles
precisam ser conhecidos. Esse é o objetivo da reportagem que comeca na pagina 53” (ed. n°
2379, grifo nosso); “A reportagem de VEJA tem o objetivo de fazer uma primeira apresentacao
dos candidatos. [...] VEJA planeja dar a vocé, leitor, as informagdes jornalisticas relevantes,

contribuindo para que sua decisdo em quem votar possa ser feita com sabedoria” (ed. n® 2381,

8 Qu seja, a atribuicio de qualificages ou funcdes que tém o trago humano a um ator que tem o traco ndo-humano
(FIORIN, 1989, p. 88-91).
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grifo nosso). Este Ultimo trecho mostra a primeira e Unica vez que o locutor se refere
diretamente ao seu destinatario utilizando um vocativo. Note-se que todos os verbos grifados
indicam a intencéo da revista de fazer saber o leitor, dar-lhe o recurso necessario para que esteja
ciente e consciente dos fatos ocorridos no seu mundo. Portanto, o seu lugar, para além de ser o
Brasil, de forma ampla, é o lugar restrito da instancia de produgdo midiatica, aquela que fornece
as informacdes e, a0 mesmo tempo, procura criar a necessidade do consumo do seu produto,
entregue ao destinatario semanalmente.

Eis também o seu tempo discursivo, sempre o0 agora, indicado nos acontecimentos
atuais que determinam os temas de suas reportagens. As Cartas deste grupo tratam sobre o
Decreto Federal n° 8.243 (proposta de criagdo da Politica Nacional de Participacdo Social e do
Sistema Nacional de Participacdo Social), que estava tramitando no governo naquele ano, a
Copa do Mundo FIFA e as elei¢des presidenciais. Dentre os sete textos, dois tém como tema
central acontecimentos do passado: a Primeira Guerra Mundial e a instituicdo do Plano Real.
Entretanto, eles sdo utilizados em razéo de eventos atuais, respectivamente, o centenario do

inicio daquela guerra e as elei¢des presidenciais.

“Todo o poder aos sovietes”

Uma reportagem desta edi¢do de VEJA revela
como Henrique Alves, presidente da Camara
dos Deputados, esta se virando para lidar com o
mais ousado e direto ataque & democracia
representativa em dez anos de poder petista no
Brasil, o decreto n® 8243, que cria a “Politica
Nacional de Participagdo Social” e o “Sistema
Nacional de Participagdo Social”. Um grande
perigo se esconde sob essas denominacdes
inofensivas. Alves poderia ter submetido uma
proposta de anulagdo do monstrengo a votacao
em regime de urgéncia. Temeroso, porém, de se
indispor com o Executivo e perder 0 apoio que
Dilma Rousseff lhe prometeu na campanha
eleitoral no Rio Grande do Norte, optou pela via
do convencimento. Alves vai tentar persuadir o
governo a voltar atras em sua ruinosa iniciativa.
E melhor para que o Brasil tenha éxito.

O decreto recebeu a condenacgdo publica de
dezenas de juristas. Até mesmo a Ordem dos
Advogados do Brasil (OAB), sempre obediente
aos designios do PT, se insurgiu contra a peca
enviada ao Congresso. Com ela, o governo
propde que “todos os orgdos da administragdo
publica direta ou indireta” tenham em suas
instancias decisivas conselhos formados por
integrantes da “sociedade civil”. Ou seja, os

ministérios, as estatais, as agéncias reguladoras,
as prefeituras, os 6rgdos policiais e até mesmo
as Forcas Armadas deverdo ter conselhos
formados por “cidaddos, 0s coletivos, 0s
movimentos sociais institucionalizados ou néo
institucionalizados, suas redes e suas
organizagdes”. Aqui, mais uma vez, a falsa
inocéncia disfarca a estratégia de integrar o
comando da maquina do Estado ao que 0s
idedlogos de  esquerda chamam  de
“movimentos  sociais”, grupos atrelados
principalmente ao PT, a cuja ideologia servem
e a cujas ordens obedecem.

Se 0 decreto passar, sem terem recebido um
Unico voto nas urnas, 0 MST ganhara o direito
de exigir assento no Alto-Comando do Exército,
0 Conselho Indigenista Missionarios (Cimi) de
questionar se a ltaipu pode continuar gerando
energia ou se deve comecar a se dedicar a
producdo de flechas; jA as medievais Ligas
Camponesas vao palpitar nas linhas de pesquisa
da Embrapa. E dessa aberracdo que se trata.
Novidade no Brasil, esse golpe mortal nas
instituicGes é manobra consagrada nos nossos
infelizes vizinhos caidos nas garras dos
ditadores bolivarianos.

Basta um pouco de conhecimento histérico para
perceber a raiz obliqua do decreto. E uma
tentativa canhestra de imitar a Unido Soviética,



que, como o proprio nome informa, se
organizou como um conjunto de conselhos, ou
sovietes, em russo. A palavra de ordem
propagada por Lénin, lider da facgdo
bolchevique (que, alids, significa Campo
Majoritario, a denominagdo escolhida pelo
grupo comandado por José Dirceu no PT), era
“Todo os poder aos sovietes”. Foi a senha para
gue 0s comunistas esmagassem as instituicoes e
conquistassem o poder total — ou a hegemonia,
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palavra que, ndo por acaso, aparece em quase
todos os documentos do PT.

Que os radicais facam das suas no PT, ndo é
novidade. A perplexidade vem do fato de Dilma
ter assinado um decreto que contraria
frontalmente sua pregacdo e, sobretudo, sua
atuacdo democréatica como presidente. A Unica
explicacdo plausivel é que ela se viu obrigada a
trair suas convicgoes e ceder a pressao daqueles
gue nada esqueceram e nada aprenderam (Carta

ao leitor. VEJA, edigdo n° 2377).

Como procedimento argumentativo de ordem seméantica (CHARAUDEAU, 2012, p.
232-236), identificamos valores correspondentes ao dominio de avaliacdo do ético e do ético e
pragmatico. Os valores éticos sdo o da responsabilidade, o da lealdade e o da fidelidade,
percebidos na critica a assinatura do Decreto Federal n® 8.243 por Dilma Rousseff:

A perplexidade vem do fato de Dilma ter assinado um decreto que contraria
frontalmente sua pregacdo e, sobretudo, sua atuagdo democratica como
presidente. A Unica explicacdo plausivel é que ela se viu obrigada a trais suas
convicgbes e ceder & pressdo daqueles que nada esqueceram e nada
aprenderam (edicéo n° 2377).

J& as avaliagBes do dominio ético e pragmatico incluem valores que perpassam a
organizacdo racional da vida (trabalho, sucesso, mérito), percebidos na critica ao tipo de
governo que se estaria tentando implementar com tal decreto, ja testado na Unido Soviética

(pragmatico) e que ndo serve de modelo, segundo o locutor:

Basta um pouco de conhecimento historico para perceber a raiz obliqua do
decreto. E uma tentativa canhestra de imitar a Unido Soviética, que, como o
proprio nome informa, se organizou como um conjunto de conselhos, ou
sovietes, em russo. A palavra de ordem propagada por Lénin, lider da faccdo
bolchevique (que, alias, significa Campo Majoritario, a denominagdo
escolhida pelo grupo comandado por José Dirceu no PT), era “Todo o poder
aos sovietes”. Foi a senha para que os comunistas esmagassem as institui¢des
e conguistassem o poder total — ou a hegemonia, palavra que, ndo por acaso,
aparece em guase todos os documentos do PT (ed. n° 2377).

Os principais procedimentos discursivos utilizados para produzir efeitos de persuasdo
(CHARAUDEAU, 2012, p. 236-243) séo a reiteracdo: “Aqui, mais uma vez, a falsa inocéncia
disfarca a estratégia de integrar o comando da maquina do Estado ao que os idedlogos de
esquerda chamam de ‘movimentos sociais’, grupos atrelados principalmente ao PT, a cuja
ideologia servem e a cujas ordens obedecem” (ed. n® 2377, grifo nosso); e a defini¢cdo, como se
pode ver no trecho acima quando o locutor define que o decreto é uma tentativa de imitar a
Unido Soviética. Ainda em outra passagem: ‘“Novidade no Brasil, esse golpe mortal nas

instituicdes é manobra consagrada nos nossos infelizes vizinhos caidos nas garras dos ditadores
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bolivarianos” (ed. n°® 2377, grifo nosso). Trata-se de uma distin¢ao de sentido em torno da nogéo
de “soviete”, alertando para os possiveis problemas que o decreto pode trazer para o pais: “[...]
0 mais ousado e direto ataque a democracia representativa em dez anos de poder petista no
Brasil...” (ed. n® 2377, grifo nosso).

O locutor parece tentar estabelecer uma alianca com o destinatrio, procurando
demonstrar que sua postura é a de alguém preocupado com o Brasil e o seu desenvolvimento.
Trata-se de uma voz defensora da democracia representativa e que iguala a iniciativa de criar
uma “Politica Nacional de Participagdao Social” ao que realizou a Unido Soviética, organizada
como um conjunto de conselhos e considerada pelo locutor como uma facc¢do. Tentar reverter
a implantacdo do decreto seria, na sua opinido, “[...] melhor para que o Brasil tenha éxito” (ed.
n° 2377). Mostra-se, portanto, como alguém contrario ao modelo socialista/comunista, que
haveria terminado com as instituicbes democraticas e tornou-se totalitario, sendo repetido pelos
paises latino-americanos que seguiram os ideais bolivarianos.

Como anti-ethos, poderiamos identificar alguém dissimulado e disfargado, que
utilizaria de eufemismos’® para conceder o poder a determinados grupos aliados — no caso,
representado por Dilma Rousseff, enquanto governante do PT: “Um grande perigo se esconde
sob essas denominagdes inofensivas” (ed. n® 2377, grifo nosso); “[...] a falsa inocéncia disfarca
a estratégia de integrar o comando da maquina do Estado ao que os ide6logos de esquerda
chamam de ‘movimentos sociais’, grupos atrelados principalmente ao PT, a cuja ideologia
servem e a cujas ordens obedecem” (ed. n® 2377, grifo nosso). Além disso, mais uma marca do
anti-ethos seria a contradicdo, demonstrada na traicao de suas proprias convicgdes e na cedéncia

as pressdes de certos grupos, como se pode verificar no trecho mencionado anteriormente.

VAI TER COPA

Na primeira edi¢do do ano de VEJA, o jornalista
e escritor Sérgio Rodrigues, colaborador da
revista, resumiu o sentimento do pais em
relacdo a Copa do Mundo que comeca na
préxima quinta-feira, 12 de junho, com Brasil e
Croacia, no Itaquerdo. “Pela primeira vez,
vencer nos gramados ndo sera suficiente.
Mesmo ganhando, corremos o risco de perder”,
escreveu Rodrigues. “De forma
incomparavelmente mais desafiadora do que em
1950, quando o Mundial da Fifa era um certame

paroquial comparado & superproducéo de hoje,
Serd preciso vencer nos aeroportos, nos hotéis,
nos taxis, nas filas diante dos estadios e na
seguranga — em resumo, na organizagao — um
jogo em que o placar ja foi aberto e nos é
amplamente desfavoravel”.

N&o podemos, portanto, fechar os olhos para o
que acontecera fora dos estadios. A Fifa, com
seu padrdo de qualidade, até gostaria de ver o
torneio encapsulado nos estadios. No entanto,
existe um pais ao redor, e ndo h4 como aparta-
lo. Mas a magica de um gol em Copa, das
vitorias gloriosas e das derrotas dramaticas, €

™ Figura linguistica através da qual sdo mascaradas ideias desagradaveis utilizando nomes que ndo lhes séo
proprios e que as tornam, em aparéncia, mais agradaveis ou o que determinar a necessidade (ver verbete
“Eufemismo”, in: CHARAUDEAU & MAINGUENEAU, 2006.



tdo extraordinariamente avassaladora que seria
um erro deixar de celebrar a grande festa do
futebol. Nas proximas paginas, VEJA
homenageia a historia e os herdis do unico pais
cinco vezes campedo mundial e apresenta o
mais completo guia para acompanhar as 64
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partidas da competicio. E uma edigio para
seguir 0s jogos e depois guardar, uma peca de
colecionador em torno de um dos temas
definidores de nossa cultura e sociedade: o
futebol (Carta ao leitor. VEJA, edicdo especial
n® 2377 — especial).

Este é um dos textos da série que trata da Copa do Mundo e que compde uma edi¢do
especial sobre o tema. Desta vez, os valores utilizados como procedimento argumentativo de
ordem semantica (CHARAUDEAU, 2012, p. 232-236) pertencem ao dominio do hedénico,
visto que coloca como uma obrigacéo a celebracédo da festa do futebol, um erro ndo fazé-lo
ainda que frente aos muitos problemas de organizacdo que o Brasil enfrentava para a sua
realizacdo: “Mas a magica de um gol de Copa, das vitdrias gloriosas e das derrotas dramaticas,
é tdo extraordinariamente avassaladora que seria um erro deixar de celebrar a grande festa do
futebol” (ed. n° 2377 — especial).

A citacdo e a definicdo sdo os principais procedimentos discursivos utilizados para
persuadir o leitor (CHARAUDEAU, 2012, p. 236-243). Trata-se de uma citacdo de um
jornalista de Veja em publicacdo anterior da propria revista, 0 que poderiamos chamar de

autocitacdo, portanto:

Na primeira edicdo do ano de VEJA, o jornalista e escritor Sérgio Rodrigues,
colaborador da revista, resumiu o sentimento do pais em relacdo a Copa do
Mundo [...]: ‘Pela primeira vez, vencer nos gramados ndo sera suficiente.
Mesmo ganhando, corremos o risco de perder’, escreveu Rodrigues (ed. n°
2377 — especial).

A definicdo mencionada se refere a uma definicdo de comportamento, ao considerar
errado deixar de celebrar a festa do futebol em razdo dos problemas do pais, visto que se trata
de um trago caracteristico do proprio brasileiro o gosto pelo esporte da Copa: “E uma edigo
para seguir 0s jogos e depois guardar, uma peca de colecionador em torno de um dos temas
definidores de nossa cultura e sociedade: o futebol” (ed. n® 2377 — especial, grifo nosso). Essa
fala se refere aos protestos ocorridos no ano anterior, onde uma das principais criticas foi
voltada a realizacdo do evento no pais, momento no qual ficou bastante conhecida a expressao
“Nao vai ter Copa!”. Expressao esta que originou o titulo do texto: “Vai ter Copa”, indicando
a referéncia as manifestacoes.

A marcante relacdo de aproximacgdo que o locutor tenta estabelecer com o leitor fica
demonstrada na apresentacdo de uma edig@o especial sobre a Copa do Mundo, “uma peca de
colecionador”. Trata-se de alguém que, embora reconheca as dificuldades do pais e os desafios

enfrentados na organizagédo do evento, ndo deixara de lado o esporte que o identifica enquanto
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brasileiro. Temos, portanto, um ethos preocupado com a nag¢do de uma forma ampla, que
abrange seu aspecto cultural e seu aspecto administrativo. “Vai ter copa” significa que, ainda
que reconhecamos a existéncia de todos os problemas que foram mencionados publicamente
nas ruas, isso ndo nos impedira da oportunidade de fazer este evento, esta “festa”. Da mesma
maneira que com o carnaval, considerado por Roberto DaMatta (1986, p. 67-78) como “a
viagem da rotina para o extraordinario”, necessaria no nosso mundo social, momento em que
se deixa de viver a vida como fardo e castigo e passa-se a vivé-la como fantasia. Podemos,
entdo, inferir que o locutor considera esta capacidade de deixar de lado os seus problemas mais
sérios e graves para festejar como um dos aspectos da identidade brasileira.

Ao mesmo tempo, “Vai ter Copa” significa uma visao diferente da dos manifestantes,
pois indica que “seria um grande erro” deixar de celebra-la. Enquanto aqueles protestavam que
um evento deste porte ndo poderia ocorrer em um pais com tantos problemas sociais e de
administragdo publica, politica e organizacdo interna, para o locutor ela deve ocorrer. Trata-se
de mais uma forma de discordar dos manifestantes ainda que reconheca a legitimidade de certas
reivindicacdes. E uma maneira de demarcar um lugar de fala que ndo é o mesmo dos protestos.
E, inclusive, uma maneira de dizer que “um outro Brasil é possivel”. Que aqui existem
problemas, mas que o futebol ndo o é, pois esta relacionado ao que somos. Aqui, a revista
procura se fortalecer frente a uma possivel perda de audiéncia em meio a tantos protestos, ja
que a midia, em geral, enfatiza e investe muito na Copa do Mundo, ganhando muita visibilidade

como seu veiculo.

O Congresso resiste

Em algumas poucas e graves ocasides, VEJA
voltou em uma Carta ao Leitor a0 mesmo tema
da anterior. E o caso agora. Permanece em foco
nesta semana a iniciativa do governo de tentar
implementar, por decreto, uma mudanca de
regime no Brasil. O decreto em questdo
estabelece a “Politica Nacional de Participacdo
Social” e o “Sistema Nacional de Participagdo
Social”, que implicam a entrega de instancias de
poder a “conselhos populares” e, em ultima
analise, se nada for feito, a desmoralizacdo da
democracia representativa, aquela em que os
cidaddos mandam ao Parlamento pelo voto um
certo numero de deputados e senadores a quem
se confia a missdo de interpretar a vontade
popular na formacdo das leis e politicas
publicas. Onde esse tipo de ruptura institucional
ocorreu, ela veio no bojo de revolugdes e
guerras civis sangrentas. Ndo ha na histéria o

exemplo de um golpe dessa magnitude que
tenha sido tentado por meio de um simples
decreto.

Uma reportagem desta edicdo de VEJA mostra
que, depois de um momento de perplexidade em
que se tentou entender as intencdes as claras e,
principalmente, as escondidas, o Congresso
Nacional reagiu & altura da ameaga. Henrique
Alves, presidente da Camara dos Deputados,
exigiu do Executivo a imediata revogacdo da
medida e, se isso ndo ocorrer, prometeu colocar
em votacao a proposta de anulagdo do decreto.
Renan Calheiros, presidente do Senado, foi a
tribuna reafirmar seu compromisso com a
liberdade de expressédo e a democracia, e disse:
“Quem representa o povo € o Congresso”.

A objecdo que possa surgir em razdo da
controversa vida politica pregressa de Renan e
de Henrique Alves ndo macula os gestos de
resisténcia de ambos — e, como disse o escritor
inglés Graham Greene, ‘“nada a temer dos



politicos cujos pecados pertengam apenas ao
passado”. Pode-se apontar a inocéncia, pois
Renan e Alves sdo do PMDB, partido que, na
semana passada, reconfirmou com Dilma
Rousseff a alianca que significa a forma mais
valiosa de apoio na campanha presidencial
deste ano: 2 minutos e 18 segundos a mais de
tempo na televiséo para a candidata do PT. Mas
guem tenta encontrar coeréncia na politica
partidaria brasileira estd procurando no lugar
errado.

Fique registrado que, em vez de se paralisarem
pela busca da perfeicdo de uma alianca sem
arestas, os presidentes do Senado e da Camara
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agiram como se espera de representantes do
povo. Nos dias de hoje pode parecer a coisa
mais comezinha do mundo, mas a ideia de que
0 povo exerce 0 poder por meio de seus
representantes foi uma das maiores conquistas
da civilizacdo. A democracia representativa
teve na politica os efeitos que a Revolugdo
Industrial produziu na economia. Ambas
livraram a humanidade de amarras que
pareciam eternas — a escassez material e a
guerra permanente de todos contra todos. Bulir
por decreto em uma conquista tdo valiosa ndo é
um bom caminho (Carta ao leitor. VEJA, edicdo
n® 2378).

A terceira Carta da série retoma o assunto da primeira, o Decreto Federal n° 8.243

assinado por Dilma Rousseff. Assim como nesse, 0s procedimentos argumentativos de ordem
semantica (CHARAUDEAU, 2012, p. 232-236) envolvem os dominios de avaliagéo do ético,
com os valores da responsabilidade, lealdade e fidelidade, e do ético e pragmaético, na

organizacéao racional da vida (trabalho, sucesso, mérito), percebidos na continuidade da critica

ao tipo de governo que se estaria tentando implementar com tal decreto, como se vé na

passagem:

[...] implicam a entrega de instancias de poder a “conselhos populares” e, em
altima andlise, se nada for feito, a desmoralizagdo da democracia
representativa, aquela em que os cidaddos mandam ao Parlamento pelo voto
um certo nimero de deputados e senadores a quem se confia a missao de
interpretar e vontade popular na formacao das leis e politicas publicas. Onde
esse tipo de ruptura institucional ocorreu, ela veio no bojo de revolucdes e
guerras civis sangrentas. Ndo ha na histéria o exemplo de um golpe dessa
magnitude que tenha sido tentado por meio de um simples decreto (edi¢éo n°

2378, grifo nosso).

Desta vez, as avaliacdes éticas referem-se positivamente as posturas de Henrique

Alves e Renan Calheiros, ambos do entdo PMDB e, respectivamente, presidente da Camara dos

Deputados e presidente do Senado a época:

Uma reportagem desta edicdo de VEJA mostra que, depois de um momento
de perplexidade em que se tentou entender as intengdes as claras e,
principalmente, as escondidas, o Congresso Nacional reagiu a altura da

ameaga.

[.]

Fique registrado que, em vez de se paralisarem pela busca da perfeicdo de uma
alianca sem arestas [entre 0 PMDB e o PT], os presidentes do Senado e da
Camara agiram como se espera de representantes do povo. Nos dias de hoje
pode parecer a coisa mais comezinha do mundo, mas a ideia de que o povo
exerce 0 poder por meio de seus representantes foi uma das maiores conquistas
da civilizacdo (edicdo n° 2378, grifo nosso).
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A citacdo, a definicdo e a descricdo narrativa sdo 0s principais procedimentos
discursivos utilizados como ferramentas de persuasdo (CHARAUDEAU, 2012, p. 236-243).
Trata-se de uma definicdo em torno de uma nocéo, qual seja, a do que propde o decreto
(comparado ao modelo dos sovietes): “O decreto em questdo estabelece a ‘Politica Nacional de
Participagdo Social’ ¢ o ‘Sistema Nacional de Participa¢do Social’, que implicam a entrega de
instancias de poder a ‘conselhos populares’ e, em Ultima andlise, se nada for feito, a
desmoralizacdo da democracia representativa...” (ed. n° 2378, grifo nosso). E, também, uma
definicdo de comportamento, indicando um erro por parte de Dilma: “Bulir por decreto em uma
conquista tdo valiosa ndo ¢ um bom caminho” (ed. n° 2378, grifo nosso).

Jé a descricdo narrativa € verificada na forma como o locutor conta brevemente o que
sucedeu a partir da assinatura do decreto, o seu encaminhamento ao Congresso e a reacdo dos
presidentes das suas casas, como se pode ver no trecho mencionado acima sobre a reacdo da
Camara e do Senado. Trata-se de uma “contagdo de uma historia” a fim de reforgar a
contrariedade do locutor em relacéo ao decreto.

A citacdo aparece na voz de Renan Calheiros, utilizada como fonte de verdade,
testemunho de um dizer, para destacar a exatidao da opinido do locutor, e de um saber, por sua
autoridade em razdo do cargo que ocupava: “Renan Calheiros, presidente do Senado, foi a
tribuna reafirmar seu compromisso com a liberdade de expressédo e a democracia, e disse:
‘Quem representa o povo € o Congresso’”. O verbo dizer que antecede a fala de Renan parece
um recurso que tira o peso do procedimento argumentativo, apontando certa neutralidade na
fala deste enunciador (CHAROLLES apud MAINGUENAU, 1997), como uma forma de
apresenta-la como pura expressao da verdade que confirma a posicao do locutor. Essa referéncia
aparece como uma ideia de que existem aliados na defesa da democracia e que eles estdo onde
deveriam estar, no Congresso Nacional, a fim de deter tentativas do tipo do decreto. Assim
como a menc¢do ao presidente da Camara dos Deputados, Henrique Alves, que exigiu do
Executivo a sua imediata revogacao.

Hé& ainda a citacdo de um escritor inglés no terceiro pardgrafo. Ela visa defender as
suas referéncias aos presidentes das duas casas do Congresso, que teriam maculas na sua vida
politica pregressa. Para o locutor, isso ndo mancharia os seus gestos do momento em defesa da
democracia: “[...] e, como disse o escritor inglés Graham Greene, ‘nada a temer dos politicos
cujos pecados pertengam apenas ao passado’” (ed. n® 2378). Podemos sugerir certa ironia do
locutor quando faz tal alegacdo. Apos dizer que o passado ndo interfere no presente, ele reforca
o0 argumento ligando o partido dos presidentes a Dilma Rousseff: “Pode-se apontar a inocéncia,

pois Renan e Alves sdo do PMDB, partido que, na semana passada, reconfirmou com Dilma
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Rousseff a alianga que significa a forma mais valiosa de apoio na campanha presidencial deste
ano...” (ed. n® 2378, grifo nosso). A ironia ainda pode ser confirmada na frase final: “Mas quem
tenta encontrar coeréncia na politica partidaria brasileira esta procurando no lugar errado” (ed.
n® 2378).

O locutor enfatiza a necessidade de retornar ao tema de uma Carta anterior, dada a
gravidade da ocasido. Trata-se da demonstragdo de uma preocupacao que visa aproxima-lo do
leitor. Eis um ethos discursivo angustiado com as ameacas a democracia representativa. Um
perfil de alguém engajado em defender algo conquistado com dificuldade, como o direito do
povo de exercer 0 poder por meio de seus representantes. A aprovacao da postura de Renan e
Alves frente a proposta de Dilma reforca o anti-ethos indicado na outra andlise: o carater
contraditério de alguém que cede a pressdes e rompe com seus proprios principios. Além disso,
¢ a negacdo de ideais que possam se aproximar de ideias socialistas/comunistas e bolivarianos:

“Henrique Alves ¢ Renan Calheiros agiram como se espera deles com a rejeicdo do decreto

bolivariano vindo do Palacio do Planalto” (ed. n® 2378, legenda da foto).

A autofagia da civilizagéo

E fato. Foi ha 45 anos, em Benin, na Nigéria.
Para ver Pelé jogar, combatentes dos dois lados
de uma guerra civil depuseram as armas e
deram-se uma trégua que durou enguanto o rei
do futebol exibia sua arte em campo. Nesta
edicdo de VEJA, é a vez do futebol ceder espaco
a uma guerra. Em meio a cobertura especial da
Copa no Brasil, a revista dedica 48 paginas ao
cenario da | Guerra Mundial, cujo estopim foi
aceso, em 28 de junho de 1914, com o
assassinato, em Sarajevo, de Francisco
Ferdinando, arquidugue do entdo poderoso
Império  Austro-Hangaro. Ndo ¢é muita
informacdo sobre um conflito europeu ocorrido
ha 100 anos, distante dos brasileiros, portanto,
no tempo e no espaco? De maneira alguma.
Mais presente na meméria estd a Il Guerra
Mundial, pois teve a participagdo da Forca
Expedicionaria Brasileira (FEB), a
monstruosidade de Hitler, o nazismo e o
Holocausto, cujos sobreviventes ainda podem
relatar os horrores dos campos de concentrag&o.
Mas, em termos de impactos duradouros, nada
se compara a Primeira Grande Guerra.

Para os europeus, ela foi “A Grande Guerra”.
Nao “uma” nem a “primeira, mas “A”, pois fez
mais vitimas fatais do que qualquer outra guerra
na histéria da Europa Ocidental. No épico
desembarque na Normandia, o Dia D, da

invasdo aliada a Europa ocupara por Hitler, que
fez setenta anos em 6 de junho, morreram 10
000 aliados e 5 000 aleméaes. SO no esquecido
22 de agosto de 1914, o dia mais sangrento da
histéria militar francesa, foram mortos 27 000
soldados. Em apenas duas batalhas, travadas
nos vales dos rios Mosa e Somme, perderam a
vida na luta contra os alemdes o dobro de
ingleses, o triplo de belgas e quatro vezes mais
franceses do que em toda Il Guerra Mundial.
Morria-se por nada. Em quatro meses e meio no
Somme, ao custo da vida de mais de 270 000
ingleses e franceses, os aliados avangaram 64
miseros quildmetros — quatro mortos para cada
metro de terreno conquistado ao inimigo.

A importancia historica da Grande Guerra ndo
se mede apenas pela carnificina. Como mostra
a reportagem de VEJA, ela deve ser avaliada
pela profundidade e resisténcia das cicatrizes
fisicas, culturais e mentais que deixou. “Depois
que se mergulha nos detalhes da histéria da |
Guerra, é impossivel ndo ver suas marcas em
todas as grandes questbes geopoliticas da
atualidade”, diz Diogo Schelp, editor executivo
de VEJA que coordenou a reportagem. O
terrorismo, 0 uso de armas quimicas, a renovada
Guerra do Iraque, a unificagdo europeia e a
hegemonia americana no século XI1X
encontram suas raizes na guerra de 1914-18.
Sdo fascinantes e enigmaticas as razdes que
levaram as sociedades europeias a entregar ao



ferro e fogo dos canhdes uma geracéo inteira de
jovens. E vital tentar entender como a cultura
gue se deixou arrastar para a barbarie da guerra
foi a mesma que dera ao mundo os pilares da
vida civilizada: direitos iguais adquiridos ao
nascer; inocéncia até prova em contrario;
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representativa; e liberdade de imprensa. Para
gue os erros capitais cometidos ha 100 anos
possam ser evitados, eles precisam ser
conhecidos. Esse € o objetivo da reportagem
gue comeca na pagina 53 (Carta ao leitor.
VEJA, ed. n° 2379).

julgamento pelos pares; democracia

Versando sobre a Primeira Guerra Mundial, utiliza como discurso fundador o discurso
europeu acerca das grandes guerras, considerando a primeira a de maior impacto. Trata-se de
um discurso localizado no tempo na metade do século XX, visto que entdo as duas guerras ja
tinham ocorrido e ja era possivel fazer comparacdes. Seu enunciador sofreu mais diretamente
com esses eventos e, portanto, teria autoridade para fazer tal avaliacdo: “Para os europeus, ela
foi ‘A Grande Guerra’. Nao ‘uma’ nem a ‘primeira’, mas ‘A’, pois fez mais vitimas fatais do
que qualquer outra guerra na histéria da Europa Ocidental” (ed. n® 2379).

Esse recurso se alia as avaliagfes de dominio ético, pragmatico e ético e pragmatico
realizadas pelo locutor como procedimento de ordem semantica para tocar o seu interlocutor
(CHARAUDEAU, 2012, p. 232-236). Utilizando valores comuns, respectivamente
relacionados aqueles dominios, como solidariedade, responsabilidade, esforco e superacao,
justica e bondade, a norma como argumento de prudéncia e como modelo de comportamento,

e a experiéncia utilizada para justificar um dever e um modelo de conduta.

E vital tentar entender como a cultura que se deixou arrastar para a barbarie
da guerra foi a mesma que dera ao mundo os pilares da vida civilizada: direitos
iguais adquiridos ao nascer; inocéncia até prova em contrario; julgamento
pelos pares; democracia representativa; e liberdade de imprensa. Para que os
erros capitais cometidos ha 100 anos possam ser evitados, eles precisam ser
conhecidos. Esse é 0 objetivo da reportagem que comeca na pagina 53 (edicao
n°® 2379, grifo nosso).

O grifo no trecho acima indica o procedimento discursivo (CHARAUDEAU, 2012, p.
236-243) da definicdo de um comportamento, argumentando, no mesmo sentido dos valores
mencionados, a importancia de tomar o ocorrido como exemplo. Também é utilizado o
guestionamento argumentativo com visada de denegacdo, propondo um argumento rejeitado

quase ao mesmo tempo em que ¢é feita a pergunta:

Nesta edicdo de VEJA, ¢ a vez do futebol ceder espago a uma guerra. Em meio
a cobertura especial da Copa no Brasil, a revista dedica 48 paginas ao cenario
da | Guerra Mundial [...]. N&o é muita informacao sobre um conflito europeu
ocorrido h4 100 anos, distante dos brasileiros, portanto, no tempo e no espago?
De maneira alguma (edicdo n® 2379).

Trata-se de uma forma de convencer o interlocutor a aceitar o tema proposto. Para isso,

também faz uma descric@o narrativa no segundo paragrafo, onde narra algumas batalhas da
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guerra, demonstrando o seu impacto em numero de mortos. “Para os europeus, ela foi ‘A
Grande Guerra’. Nao ‘uma’ nem a ‘primeira’, mas ‘A’, pois fez mais vitimas fatais do que
qualquer outra guerra na histéria da Europa Ocidental” (ed. n° 2379). Mais uma vez, podemos
identificar a citacdo na forma de uma autorreferéncia, onde o locutor menciona alguém da
propria equipe da revista como testemunho de um dizer a fim de destacar a exatiddo de sua
proposta: “‘Depois que se mergulha nos detalhes da historia da | Guerra, € impossivel ndo ver
suas marcas em todas as grandes questdes geopoliticas da atualidade’, diz Diogo Schelp, editor
executivo de VEJA que coordenou a reportagem” (ed. n® 2379).

Esse tipo de polifonia verificada em alguns dos textos analisados evidencia o que ja
haviamos mencionado sobre a instancia de producdo midiatica ndo ser una, mas uma instancia
composita. Isso fica claro quando o locutor utiliza o nés mostrando quem esta falando. Mas a
autocitacdo presente reforca esse carater maltiplo desse lugar de producdo. Além do mais, fica
visivel que o locutor utiliza a propria revista como fonte de autoridade, mostrando-se uma
equipe coesa e uma coeréncia discursiva que marcam o seu perfil.

Trata-se de um locutor que tenta tocar o leitor, de maneira que, mesmo em meio a
grande festa do futebol, para para uma reflexdo acerca do evento ocorrido ha 100 anos, a
Primeira Guerra Mundial. E um “tom” de quem n#o pensa s6 em festividades, mas que se
preocupa com as questdes politicas e sociais do mundo. Alguém que se coloca atento as marcas
das grandes guerras em questdes que tocam o mundo atual das mais diversas maneiras. S&o
apontadas as contradicdes de uma sociedade que estabeleceu os pilares da vida civilizada e que,
ao mesmo tempo, foi capaz de cometer as barbaries das guerras mundiais. Mas, inocentemente,
pensa que o0 conhecimento da histéria é capaz de ensinar a humanidade a ndo cometer os
mesmaos erros do passado. Dentre os pilares mencionados, contam a democracia representativa
e a liberdade de imprensa. Trata-se de um reforco, intencional ou ndo, da mensagem do texto
da Carta anterior e da anterior a esta, que mencionam o decreto “bolivariano” de Dilma e a
ameaca que representa a democracia brasileira. Podemos perceber que estes sdo temas muito
caros a ele, dada a frequéncia com que séo aludidos.

O quinto artigo da série trata sobre o Plano Real e os vinte anos decorridos de sua

implantacdo, completados naquele ano de 2014:

O plano que salvou o Brasil

Vinte anos é mais do que suficiente para um
pais com a fama de a cada quinze anos apagar
da memodria todo o seu passado enxergar O
Plano Real como um evento perdido no tempo.

Contribuiu para essa distor¢do a pregacéo feita
pelos governos do PT com o objetivo de anular
os méritos do entdo Presidente da Republica,
Itamar Franco, de seu ministro da Fazenda,
Fernando Henrique Cardoso, e dos economistas
pais do Real. Primeiro, porque o PT foi contra o



Plano Real — o que nédo impediu que Lula, por
pragmatismo e sabedoria, ndo mexesse nos seus
fundamentos durante os oito anos no Palacio do
Planalto. Segundo, porque faz parte do
salvacionismo petista a tese de que a chegada do
partido ao poder significou o advento da
primeira era de luz para o Brasil, que, antes dele,
era um pais imerso na escuriddo.

Uma reportagem desta edicdo de VEJA revisita
as circunstancias em que o Plano Real surgiu e
mostra como sua implantacdo exigiu um
esforco hercileo de convencimento da opinido
publica brasileira, entdo totalmente descrente da
possibilidade de um dia viver sem o martirio da
hiperinflacio. O Real tirou a economia
brasileira do caotico turbilhdo inflacionario,
colocou-a em circulo virtuoso de crescimento
com estabilidade monetéria, transparéncia,
valorizagdo de  preceitos racionais e
responsaveis de gestao publica. Pilares do Plano
Real, o combate a inflacdo, o cAmbio flutuante
€ 0 superavit primario — resultado de quanto o
governo economiza das receitas depois de seus
gastos e antes de pagar os juros da divina
publica — foram conquistas de toda uma geragao
de brasileiros e precisam ser preservados como
valioso patriménio publico. A inflagdo é o mais
cruel dos impostos, pois atinge brutalmente os
mais pobres. Ao acabar com a hiperinflagéo, o
Plano Real teve um efeito social raramente
enfatizado como deveria, uma distribuigdo mais
equitativa de renda.
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A reportagem conclui tristemente que os pilares
garantidores da tdo buscada estabilidade estdo
sendo corroidos. A inflacdo, mascarada pela
contencdo artificial dos precos da gasolina e das
contas de luz, tem ignorado o aumento dos
juros, sinaliza chegar a 6,5% em dezembro e
estd sendo contida pelo Banco Central. Isso
significa que os dois primeiros pilares do Real
foram para o espaco — a inflagdo voltou a
assustar e o cambio deixou de flutuar. O
terceiro, 0 superavit primario, vem sendo
atingido por meio de manobras contabeis que
desvirtuam por completo sua funcao primordial
de indicar o controle eficiente de gastos pelo
governo.

Tudo perdido? N&o. Mas, se nenhum erro fatal
e irreparavel foi cometido pelo governo até
agora, substituir por medidas corretas todos 0s
remendos vai ter um custo social alto que se
manifestara na forma de investimentos
produtivos e aumento do desemprego. Em seu
vigésimo aniversario, o Plano Real enfrenta os
maiores desafios de sua curta histdria. Seu
destino esta nas maos dos eleitores que vao as
urnas nas elei¢des presidenciais em outubro.
Cabe aos donos dos votos exigir de seu
candidato preferido o compromisso com a
retomada das mesmas condicGes que, pela
implantacdo do Real, abriram para os brasileiros
um inédito periodo de crescimento sustentavel
e justica social (Carta ao leitor. VEJA, ed. n°
2380).

Os valores utilizados como procedimento seméantico (CHARAUDEAU, 2012, p. 232-

236) se encontram nos dominios de avaliacdo do ético e do pragmatico. Colocando em questao

a posi¢ao do PT de ter sido contra “o plano que salvou o Brasil” e apresentou condi¢des para

um futuro melhor, o locutor perpassa por valores como responsabilidade e esforgo e superacao:

“Contribui para essa distor¢ao a pregagdo feita pelos governos do PT com o objetivo de anular

0s méritos do entdo Presidente da Republica, Itamar Franco, de seu ministro da Fazenda,

Fernando Henrique Cardoso, e dos economistas pais do Real” (ed. n® 2380). Além disso, coloca

sobre os eleitores a responsabilidade da salde da vida econémica do pais, estabelecendo

também uma norma como modelo de comportamento:

Em seu vigésimo aniversario, o Plano Real enfrenta os maiores desafios de
sua curta historia. Seu destino esta nas maos dos eleitores que vao as urnas nas
eleicBes presidenciais em outubro. Cabe aos donos dos votos exigir de seu
candidato preferido o compromisso com a retomada das mesmas condigdes
que, pela implantacdo do Real, abriram para os brasileiros um inédito periodo
de crescimento sustentavel e justica social (edi¢do n° 2380).
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Como principais procedimentos discursivos (CHARAUDEAU, 2012, p. 236-243), é
possivel identificar a descri¢cdo narrativa, a definicdo e o questionamento. O locutor conta o0s
esforcos de implantacéo e as consequéncias do Plano Real para a economia e para a sociedade

de uma forma mais ampla:

Uma reportagem desta edi¢do de VEJA revisita as circunstancias em que o
Plano Real surgiu e mostra como sua implantacéo exigiu um esfor¢o herculeo
de convencimento da opinido publica brasileira, entdo totalmente descrente da
possibilidade de um dia viver sem o martirio da hiperinflagdo. O Real tirou a
economia brasileira do cadtico turbilhdo inflacionario, colocou-a em circulo
virtuoso de crescimento com estabilidade monetaria, transparéncia,
valorizagdo de preceitos racionais e responsaveis de gestdo publica. [...] Ao
acabar com a hiperinflacdo, o Plano Real teve um efeito social raramente
enfatizado como deveria, uma distribui¢cdo mais equitativa de renda (edig&o n°
2380).

O procedimento de definicéo gira em torno da inflacéo, procurando qualifica-la como
“o mais cruel dos impostos, pois atinge brutalmente os mais pobres” (ed. n° 2380). Eis uma
forma de convencer o interlocutor a partir de uma nocédo que toca a memoria do pais que
vivenciou os periodos de hiperinflagdo que precederam a implantacdo da nova moeda e das
medidas econdmicas que vieram no seu bojo. Ou seja, utilizando-se de certo consenso social
acerca desses problemas. O questionamento argumentativo é empregado de maneira retérica,
pois apresenta um cenario atual que assustaria os preocupados com o futuro da economia para
em seguida dizer que nem tudo esta perdido, dependendo principalmente das escolhas dos

eleitores:

A reportagem conclui tristemente que os pilares garantidores da tdo buscada
estabilidade estéo sendo corroidos. [...]

Tudo perdido? Néo. [...] Em seu vigésimo aniversario, o Plano Real enfrenta
os maiores desafios de sua curta histéria (edi¢do n° 2380).

O espaco de relacdo locutor-leitor é sempre o de uma tentativa de aproximacao, de
estabelecimento de uma alianca. Uma tentativa de manter o destinatario bem informado e
consciente das principais questdes da atualidade, visando auxiliad-lo em suas escolhas enquanto
cidaddo brasileiro. Temos um “tom” discursivo de alguém preocupado com a situacdo
econdmica do pais e com 0s rumos que ira tomar no momento das elei¢des vindouras.

Neste caso, apresenta 0s herois e os anti-herois em relagéo ao Plano Real. De um lado,
Itamar Franco, Fernando Henrique Cardoso e os economistas que deram forma ao plano que
“tirou a economia brasileira do cadtico turbilhdo inflacionario, colocou-a em circulo virtuoso
de crescimento com estabilidade monetario, transparéncia, valorizacdo de preceitos racionais e

responsaveis de gestdo publica” (ed. n°® 2380). De outro, 0 PT e os seus partidarios, que foram
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contra o plano e cujo discurso “salvacionista” propde a “tese de que a chegada do partido ao
poder significou o advento da primeira era de luz para o Brasil, que, antes dele, era um pais
imerso na escuriddo” (ed. n°® 2380). Desta forma, o locutor propde que o PT e sua “pregagido”
contribuem para a existéncia de certas distorcdes em relacdo ao passado do pais. Também é
proposto aos leitores que o destino da economia esta em suas maos, devendo escolher entre o
cuidado ou ndo em relacdo aos pilares do Plano Real — combate a inflagdo, cdmbio flutuante e
superavit primario. Claramente se vé& uma indicacdo, se ndo de quem séo os melhores candidatos
para isso, ao menos daqueles que nao o séo.

Sigamos ao proximo artigo, que aborda a abertura da campanha eleitoral de 2014:

Quem ndo jogar ja perdeu

Entre um gol e uma defesa miraculosa, um
pénalti perdido e uma vitéria dramética da Copa
de 2014, um novo e decisivo torneio se armou,
praticamente longe dos olhos da opinido
publica. Falamos, aqui, das convencdes
partidarias que definiram os candidatos a
Presidéncia da Repulblica nas elei¢bes de
outubro préximo. Uma reportagem desta edigado
de VEJA analisa as propostas e as chances de
vitéria de Dilma Rousseff, que busca a
reeleicdo, do senador Aécio Neves e do ex-
governador de Pernambuco Eduardo Campos.
Tudo bem que seja verdadeira a tese de que a
opinido publica ndo consegue dedicar a sua
atencdo a mais de um assunto de cada vez. E
hora de assistir aos jogos da Copa e se
emocionar com eles, com ou sem a presenca da
selecdo brasileira, mas sempre com 0 espirito
elevado de bons anfitrides, talvez os mais
generosos e alegres do mundo, na avaliagdo de
muitos entre o quase 1 milh&o de estrangeiros
que vieram para o Brasil para o torneio.

Mas a Copa tem data para terminar. No préximo
domingo, dia 13, o novo campedo mundial de
futebol serd4 conhecido, as luzes entdo se

apagam, fecham-se as cortinas e termina o
espetdculo nos estadios. Chega a hora das
eleicBes presidenciais, tendo como apito inicial
a abertura oficial das campanhas neste
domingo, dia 6. Agora, 0 jogo, embora menos
emocionante e mais chato (o melhor programa
eleitoral perderia de goleada em audiéncia para
a pior partida da Copa), é muito mais decisivo
para o futuro de cada um de nos, brasileiros.

A reportagem de VEJA tem o objetivo de fazer
uma primeira apresentacdo dos candidatos.
Nessa abordagem inicial, a revista optou por
analisar as forcas relativas dos candidatos, seus
pontos fortes e fracos, suas equipes, tempo de
televisio e histérico na vida pablica. E apenas o
primeiro lance do jogo. Nas proximas edicoes e
até a semana que precede a votacdo em primeiro
turno, no domingo 5 de outubro, VEJA planeja
dar a vocé, leitor, as informag@es jornalisticas
relevantes, contribuindo para que sua decisdo
em quem votar possa ser feita com sabedoria.
Agora, quem entra em campo sao os eleitores.
A vitéria de Dilma, de Aécio ou Campos sera
definida pelo jogo mental travado no interior da
consciéncia de cada brasileiro. Quem ndo jogar,
portanto, ja perdeu (Carta ao leitor. VEJA, ed.
n® 2381).

Trata-se da apresentacdo da edicdo que faz uma exposicdo inicial dos candidatos,

utilizando-se principalmente dos procedimentos discursivos da comparacao entre a Copa e a
escolha dos representantes do povo. Os vocabulos gramaticais menos que e mais que aparecem
como marcas dessa comparagdo: “Agora o jogo, menos emocionante e mais chato (o melhor
programa eleitoral perderia de goleada em audiéncia para a pior partida da Copa), é muito mais
decisivo para o futuro de cada um de noés, brasileiros” (ed. n® 2381). Trata-se de uma

comparacdo subjetiva onde uma analogia entre as duas competi¢des recorre a um humor sutil
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que produz um efeito de ofuscamento, desviando a atencdo do interlocutor do assunto que o
proprio locutor diz considerar mais decisivo.

Aliado a esse procedimento discursivo, os valores empregados como procedimentos
semanticos localizam o texto nos dominios de avaliagdo do heddnico e do ético. Utilizando-se
do futebol, simbolo reivindicado da identidade brasileira, para comparar as elei¢des, o locutor
define a escolha dos governantes como algo desagradavel em relagao ao “esporte favorito da
nac¢ido”. Ele suscita o prazer em assistir as partidas da Copa: “E hora de assistir aos jogos da
Copa e se emocionar com eles, com ou sem a presenca da selecdo brasileira, mas sempre com
o espirito elevado de bons anfitrides...” (ed. n® 2381). E, ao mesmo tempo, coloca sobre o
processo eleitoral o peso “menos emocionante e mais chato” da responsabilidade, ao qual ndo
conseguimos dar aten¢do enquanto algo mais agraddvel esta acontecendo: “Tudo bem que seja
verdadeira a tese de que a opinido pablica ndo consegue dedicar a sua atencdo a mais de um
assunto de cada vez” (ed. n® 2381). Ainda assim, a responsabilidade é apontada como a
motivag¢ao do “novo jogo”, a origem da acdo dos “jogadores”: “Agora quem entra em campo
sdo os eleitores. A vitoria de Dilma, de Aécio ou Campos sera definida pelo jogo mental travado
no interior da consciéncia de cada brasileiro. Quem néo jogar, portanto, ja perdeu” (ed. n®2381).

Mais uma vez, percebemos o intento de alianga com o leitor no sentido de fazer saber
através das informacdes prestadas pela revista e de suas andlises acerca das propostas dos
candidatos. Trata-se de um ethos engajado no esclarecimento acerca da vida politica e
democréatica no Brasil. “Nas proximas edigdes e até a semana que precede a votacdo em
primeiro turno, no domingo 5 de outubro, VEJA planeja dar a vocé, leitor, as informacdes
jornalisticas relevantes, contribuindo para que sua decisdo em quem votar possa ser feita com
sabedoria” (ed. n°® 2381). Trata-se de alguém que afirma sua brasilidade ao assegurar que agora
¢ hora de assistir e se emocionar com 0s jogos, mesmo quando “[...] um novo e decisivo torneio
se armou, praticamente longe dos olhos da opinido publica” (ed. n° 2381). E um jeito de ser
brasileiro que prioriza a diversdo, como ja apareceu antes.

O sétimo artigo tem como tema a famosa derrota de 7 a 1 da selecdo brasileira de

futebol para a selecdo alema:

A derrota indelével

Perder de 7 a 1 em uma semifinal de Copa do
Mundo jogando em casa seria um desastre para
qualquer selecdo. Para a brasileira, a maior
campeda mundial, com cinco titulos, foi um
naufrdgio. Se é verdade que, como diz o antigo
provérbio alemao, “o que é esporte para o gato

¢ a morte para o rato”, também ndo ¢ menos
verdadeiro que, se a sensacdo de derrotar um
grande campedo é gloriosa, a de destrui-lo ¢é
assustadora. Por isso, os jogadores alemdes
quase comemoraram o Unico gol brasileiro e, ao
final do jogo, trataram os vencidos com
decéncia.



Uma reportagem desta edicdo de VEJA
argumenta que a derrota no Mineirdo foi uma
partida para ser esquecida, mas ficard para
sempre na historia do futebol brasileiro e
mundial. Nunca uma sele¢do perdeu tanto em
tdo pouco tempo. Quando acabou o jogo em
Belo Horizonte, a brasileira tornou-se a Unica
selecdo a tomar sete gols e a primeira a levar
cinco gols em meio tempo de jogo em uma
semifinal. Entregamos para a Alemanha a
lideranca coletiva e individual na artilharia
acumulada em Copas. Entramos com a
vantagem de 220 gols a 216 e saimos superados
por 223 a221. O alemé&o Miroslav Klose chegou
a dezesseis gols, ultrapassando o brasileiro
Ronaldo, com quinze, como o jogador que mais
marcou gols em campeonatos mundiais. Enfim,
perda total.

Em nada nos conforta a tese de que se trata
apenas de um jogo de bola. O futebol emociona
tanto porque ndo é apenas esporte — é vida, seja
como metafora, seja como uma das mais
aceitaveis, belas e organizadas formas de
liberacéo da violéncia inata do ser humano. O
futebol altamente competitivo de uma Copa do
Mundo ndo forma o carater dos seus praticantes,
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mas o revela. Por isso doeu tanto no coracdo de
milhdes de brasileiros ver sua amada camisa
amarela paralisar-se em campo, indefesa, sem
uma estratégia para enfrentar a superioridade
dos adversarios.

Admitamos, porém, que guem esta certo mesmo
seja Thorstein Veblen, o economista americano
pioneiro no estudo do papel das instituicdes na
riqueza das nagdes e no progresso social, para
quem “ser torcedor de qualquer esporte € sinal
de desenvolvimento incompleto da esséncia
moral do individuo”. Por essa perspectiva, os 7
a 1 da Alemanha sobre o Brasil no futebol nada
significam. Mas lembremo-nos de que em
outros campos os alemdes também vencem por
larga margem. Como escreveu o fisico André
Luis Parreira em um artigo publicado pela
Folha de S. Paulo, em registro de patentes o
placar esta 20 a 1 para os alemées. Com relagdo
a ganhadores do Prémio Nobel, os nimeros sdo
mais acachapantes: 103 a 0. No dia em que
diminuirmos essas diferencas, com certeza, uma
derrota da selecdo de goleada e em casa seréd
para 0s brasileiros apenas um jogo com
resultado extravagante (Carta ao leitor. VEJA,
ed. n° 2382).

Os principais procedimentos discursivos utilizados séo a citacéo e a comparagao. “Se

¢ verdade que, como diz o antigo provérbio alemao, ‘0 que € esporte para o gato € a morte para

o rato’, também ndo ¢ menos verdadeiro que, se a sensacao de derrotar um grande campedo ¢é

gloriosa, a de destrui-lo é assustadora” (ed. n® 2382). Vemos a “voz” popular alema surgindo

em uma colocacdo onde ndo fica clara a intengdo do autor, deixando um sentido ambiguo em

relagdo a quem sdo o gato e o rato no caso mencionado: Brasil e Alemanha ocupam quais

lugares?

Em nada nos conforta a tese de que se trata apenas de um jogo de bola. O
futebol emociona tanto porque ndo é apenas esporte — é vida, seja como
metafora, seja como uma das mais aceitaveis, belas e organizadas formas de
liberacdo da violéncia inata do ser humano. [...]

Admitamos, porém, que quem esteja certo mesmo seja Thorstein Veblen, o
economista americano pioneiro no estudo do papel das instituigdes na riqueza
das nagdes e no progresso social, para quem ‘ser torcedor de qualquer esporte
é sinal de desenvolvimento incompleto da esséncia moral do individuo’

(edicdo n° 2382).

Aqui, o carater moral do locutor, o ethos, aparece como o de alguém que, no calor da

derrota, ja diminui a importancia do seu gosto pelo futebol. Diz que o futebol ndo é apenas

esporte, mas “vida” — ainda que o trecho acima pareca estranho e desconexo. Porém, em

seguida, citando Thorstein Veblen, reconhece que o gosto pelos esportes revela a incompletude
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da esséncia moral. Talvez o trecho tenha sido uma tentativa de amenizar a colocagéo seguinte.
Bastante confuso vindo de “alguém” que ha pouco veiculara uma edicdo especial, de
“colecionador”, sobre a Copa do Mundo. Isso pode ser entendido como um sinal do que o
locutor pensa a respeito da propria nagéo, cuja “paixdo nacional” declarada ¢é o futebol, e que
ndo pode ser dito tdo as claras em fungdo do seu publico. No minimo, pode ser considerado
como uma contradig&o.

A comparacao é feita em relacdo ao Outro, no caso, a Alemanha:

[...] Entramos com a vantagem de 220 gols a 216 e saimos superados por 223
a 221. O alemdo Miroslav Klose chegou a dezesseis gols, ultrapassando o
brasileiro Ronaldo, com quinze, como o jogador que mais marcou gols em
campeonatos mundiais. Enfim, perda total.

[.]

[...] Por essa perspectiva [de Thorstein Veblen], os 7 a 1 da Alemanha sobre o
Brasil no futebol nada significam. Mas lembremo-nos de que em outros
campos 0s alemdes também vencem por larga margem. Como escreveu o
fisico André Luis Parreira em um artigo publicado pela Folha de S. Paulo, em
registro de patentes o placar esta 20 a 1 para os alemdes. Com relagdo a
ganhadores do Prémio Nobel, os nimeros sdo mais acachapantes: 103 a 0
(edicdo n° 2382).
Esse recurso é utilizado para reforcar a concluséo de que o Brasil é claramente inferior
aquele pais. Trata-se de uma comparacdo objetiva, possibilitando uma verificacdo do que é
proposto. O efeito produzido com tal procedimento € o de ilustrar para melhor compreender,
ou seja, um efeito pedagdgico. Dessa forma, o locutor coloca o Brasil como o grande campedo
de algo que demonstra o desenvolvimento incompleto de sua esséncia moral. A Unica coisa em
que o Brasil ganhava da Alemanha era no futebol e, nesta Copa, naufragou em uma perda
desastrosa de 7 a 1 jogando em casa. Para demonstrar a superioridade moral dos alemées, além
de dizer que eles “quase comemoraram o unico gol brasileiro e, ao final do jogo, trataram os
vencidos com decéncia” (ed. n° 2382), faz as compara¢Ges numeéricas vistas no trecho. Se a
comparacgéo entre a quantidade de gols em Copa e a de gols dos seus principais jogadores que
mais marcaram gols em campeonatos mundiais ficou quase equiparada, a derrota “no que
verdadeiramente importa” é absurda. Se 0s brasileiros dessem ao futebol importancia menor
em relacdo a dada para o seu desenvolvimento intelectual, para seguir nos exemplos citados,
ndo teriam encarado a derrota com tamanho complexo de inferioridade: “No dia em que
diminuirmos essas diferencas, com certeza, uma derrota da sele¢do de goleada e em casa sera
para os brasileiros apenas um jogo com resultado extravagante” (ed. n°® 2382).
Podemos verificar, entdo, que os valores que marcam o0s procedimentos semanticos

deste texto estdo no dominio do ético. Disciplina, responsabilidade, esforco e superacéo
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parecem marcar o sentido proposto pelo locutor. E ainda do dominio do pragmatico, utilizando
uma norma (ou modelo) de comportamento, o dos alemaes, como argumento de prudéncia para
0s brasileiros.

A partir destas analises, identificamos algumas estratégias linguisticas tipicas de
construcdo simbdlica que podem indicar alguns modos de operacéo ideolégica (THOMPSON,
1995):

- a fragmentacéo através do expurgo do outro, ou seja, a constru¢do de um inimigo
comum que representa uma ameaca quando é possivel perceber o anti-ethos discursivo na
maneira bastante enfatica com que o locutor aponta Dilma Rousseff e 0 PT como contraditorios
as suas proéprias convicgdes e dissimulados em relagdo as estratégias que utilizariam para levar
ao poder grupos aliados (ed. n° 2377). E ainda quando se refere ao mesmo tema, tratando a
proposta de Dilma como uma ameaca a participacdo popular pelo voto instituido pela
democracia representativa (ed. n® 2378). De certa maneira, esta construcdo também pode ser
percebida, de maneira mais branda, quando se atribui ao “discurso salvacionista” de Lula e do
PT certas distor¢des em relacdo ao passado brasileiro, principalmente no que diz respeito a
desconsideracdo dos méritos de Itamar Franco e FHC (ed. n° 2380);

- a simbolizacdo da unidade como forma de unificacéo, percebida na construgédo
simbdlica ou refor¢o de um simbolo de identidade e identificagéo coletivas: o futebol como um
simbolo que integra os brasileiros, independentemente das diferencas que possam separa-los,
inclusive quanto a realizacdo da Copa no Brasil. Vemos uma proposta de unidade de todos 0s
brasileiros através desse traco que, segundo o locutor, os define cultural e socialmente (ed. n°
2377 — especial);

- a dissimulacédo pela eufemizacdo, quando descreve a acdo dos representantes do
Congresso de forma a despertar-lhes uma valorizacao positiva desviando a atencdo de certos
problemas existentes em suas condutas prévias (ed. n® 2378). Acaba por legitimar a presenca
deles nesses lugares de poder, pois sua contrariedade ao decreto tem maior peso do que as
controvérsias de sua vida politica.

Retomando a tematica da nagdo presente nessas Cartas, podemos resumi-la nos
seguintes topicos:

- ideia sobre quem é o brasileiro e comparacdo com o Outro: o futebol aparece como
tema definidor de nossa sociedade e cultura (ed. n°® 2377 e n® 2382). Mas termos a maior selecéo
camped neste esporte e sermos “[...] bons anfitrides, talvez os mais generosos e alegres do
mundo...” (ed. n° 2381), ndo nos traz o desenvolvimento moral e civilizatério que possuem

paises como a Alemanha (ed. n® 2382). Seriamos um povo diminuido e que se diminui ao dar
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tamanha importancia a algo que n&o teria tanto valor como o desenvolvimento intelectual, o
que ficaria demonstrado através dos resultados comparados em registro de patentes e
recebimento do Prémio Nobel [exemplo que parece dizer respeito mais especificamente ao
desenvolvimento econdmico e tecnoldgico]. Esta priorizacdo evidenciaria uma caracteristica
hedonista do nosso povo que é a de deixar de lado os problemas e os assuntos, digamos, mais
sérios em nome da diversdo (ed. n® 2377 e n° 2381).

- ideia acerca do passado, diagnostico da realidade brasileira e ideia acerca do
futuro: os artigos mostram um Brasil que precisa vencer internamente nos quesitos organizagédo
e infraestrutura a fim de vencer um “jogo desfavoravel” (ed. n® 2377 — especial) que parece ser
0 do Brasil contra 0 mundo, o do anfitri&o contra os convidados em um evento desportivo. Mas
também precisard vencer o “jogo eleitoral” (ed. n® 2381), e mais amplamente a crise politica, a
fim de evitar que certas conquistas se percam, como 0 caso da estabilidade econdmica e o
regime democréatico. O PT e o seu governo seriam a principal ameaga (ed. n® 2376, n® 2378 e
n® 2380). Primeiramente porque o seu discurso salvacionista contribuiria para a existéncia de
certas distor¢es em relacdo ao passado a medida que anularia os méritos de Itamar Franco e
Fernando Henrique Cardoso, os herois do Plano Real. O partido fora contrario a implementacéo
do plano que salvou o pais do “caotico turbilhdo inflacionario” e que produziu “[...] um efeito
social raramente enfatizado como deveria, uma distribui¢do mais equitativa de renda” (ed. n°
2380). Seus principais pilares, o combate a inflacdo, o cdmbio flutuante e o superavit primario,
estariam sendo “corroidos” (ed. n® 2380) pela politica econdmica do PT. J& a democracia
representativa estaria ameagada pela politica “soviética” do partido (ed. n® 2376 e n° 2378), que
tentaria, disfarcadamente, integrar ao Estado os seus grupos aliados através do estabelecimento
de medidas como a politica nacional de participacdo social. Os eleitores, portanto, deveriam
exigir de seus candidatos a retomada das mesmas condi¢Ges econdmicas que o Real teria
possibilitado inicialmente ao pais. Ndo ha o indicativo claro dos melhores candidatos, mas o

sentido atribuido ao PT indica claramente qual caminho ndo deve ser tomado.

5.3 Eleicgdes presidenciais de 2014

Apo0s a vergonhosa derrota do Brasil na competicdo em que nossa casa foi a sede,
temos “um outro jogo a jogar”, o das elei¢des. Esta seria a hora de realizar as mudancas tdo
reivindicadas de um “gigante que acordou”. Tal € o tema do terceiro grupo de artigos, composto
por cinco Cartas: No século errado (de 01/10/2014, ed. n° 2393, p. 12), O que ndo muda (de
08/10/2014, ed. n°® 2394, p. 12), Democracia madura (de 15/10/2014, ed. n® 2395, p. 11), Entre
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a Polonia e o Djibuti (de 22/10/2014, ed. n° 2396, p. 12) e Choque de realidade (de 29/10/2014,
ed. n° 2397, p. 12). Dois dos textos tratam diretamente do seu assunto central, mas todos eles
mencionam de alguma forma os candidatos ou algo correlato as eleicoes.

No espaco de analise da locucdo, verificamos que em apenas um o locutor utiliza a
primeira pessoa do plural, enquanto em todos os outros se utiliza da escrita em terceira pessoa.
Na edi¢do n° 2396, 0 uso do nds se mostra uma clara tentativa de aproximagdo com o seu leitor
e com a nagdo brasileira: “[...] que tipo de pais, realisticamente, podemos vir a ser dentro de
quinze anos” (grifo nosso); “Atualmente, a qualidade de vida para a maioria da populagdo

daqueles paises é superior ao padrdo de nossa classe média alta...” (grifo nosso); e ainda:

“[...] com um PIB per capta [sic] de apenas 11000 délares, patamar de renda
que nos permite uma qualidade de vida intermediaria entre a da Africa do Sul
e a do Gabdo. [...] Mas nem este ponto nos esta assegurado. Uma ma noticia é
que, mantidas as atuais circunstancias, vamos afundar...” (grifo nosso);

“Basta compreender a op¢ao de afundarmos para que figuemos animados com
a perspectiva de equiparacao a paises europeus, mesmo que ndo os de ponta.
[..] O momento demografico nos é favoravel agora, mas, se ndo o
aproveitarmos para acelerar o crescimento econdmico, poderemos néo ter
recursos [...]. Nossa sociedade tem que enriquecer antes de envelhecer. O
Brasil vai ser o que dele nos fizermos, com nossas a¢des e nossas omissoes.
A escolha é nossa” (grifo nosso).

Eis uma forma de marcacdo de um lugar de fala que é junto da populacgdo brasileira,
através de um nés em nome do qual o locutor se permite falar. Em nenhum dos textos até agora
analisados e nos quais é utilizada a primeira pessoa do plural verificamos a recorréncia de tantos
verbos conjugados desta forma e de tantos pronomes possessivos relacionados. O momento é
oportuno para tal redagdo. A véspera das eleicdes parece propicia a utilizacdo desses recursos
que aproximam o locutor do seu publico e da nagdo, tocando em temas bastante caros a
avaliacdo e a escolha dos candidatos.

De qualquer maneira, nos outros quatro artigos desta série o locutor esta implicito no
uso da terceira pessoa. Isto reafirma o que identificamos como sua proposta geral de
objetividade e impessoalidade. A referéncia a prépria revista na terceira pessoa reforca aquela
ideia apresentada anteriormente de que a redacdo concebe a revista quase como uma entidade
para a qual a equipe trabalha e cujas regras sao seguidas em conformidade com os preceitos de
seu fundador (como ja visto). “VEJA reservou este espaco, porém, para lembrar ao presidente
que assume o cargo...” (ed. n° 2394, grifo nosso); “Em sua edigdo de 10 de setembro, VEJA
escreveu na Carta ao Leitor... [...] VEJA publica essa reportagem...” (ed. n® 2397, grifo nosso).
Ainda assim, a aproximacéo e a tentativa de ser a porta-voz da nagéo nao € prejudicada, pois o

locutor reafirma: “Também ndo muda o compromisso de VEJA com seus leitores e com o Brasil
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de continuar sendo os olhos e os ouvidos da nagdo na fiscalizacdo do poder, na dendncia da
corrupcao e dos abusos” (ed. n°® 2394).

A distingdo entre as pessoas que compdem este nos € demarcada, entdo, pela
identificacdo do seu interlocutor e pelo lugar reservado a ele. Trata-se de alguém que precisa
da revista para estar bem informado sobre 0s assuntos relevantes da vida do pais. Isto pode ser
verificado nesse Gltimo trecho mencionado e nos que seguem: “Uma reportagem desta edigéo
de VEJA tenta entender as razdes da posi¢do leniente de Dilma com o terror...” (ed. n® 2393,
grifo nosso); “Uma reportagem desta edicdo de VEJA desmistifica a tese corrente de que a
democracia brasileira € imatura. [...] A reportagem de VEJA mostra...” (ed. n® 2395, grifo
nosso). Mais uma vez, podemos perceber a intengédo de fazer saber o seu leitor. E a tentativa de
objetividade destacada acima se mostra um recurso para lidar com a pluralidade que se
incorpora nesta instancia compdsita de recepcao. Eis os lugares bastante definidos de cada um
dos participantes desta comunicacdo. Um é aquele que necessita dos trabalhos do outro, que é
o0 produtor e fornecedor das informagdes vendidas.

Mesmo que pareca repetitivo (e isto mostra certa coeréncia no texto da revista), seu
tempo discursivo é sempre 0 agora. Seu momento de fala é quase o instante dos acontecimentos,
procurando estar sempre atualizada nos assuntos que considera relevantes a vida politica, social
e econdmica do Brasil. O que fica evidente na utilizacdo do tempo presente naqueles verbos
indicados como demonstracdo de intencdo, além de nos temas escolhidos para as Cartas:
entrevista concedida pela entdo presidente Dilma Rousseff em razdo de uma Assembleia-Geral
da ONU na semana anterior a edi¢do n° 2393, elei¢Bes presidenciais do ano de 2014, regime
democrético brasileiro (em funcdo do processo eleitoral), diagnostico sobre a realidade
brasileira e delacdo premiada do doleiro Alberto Youssef que ocorria na semana de 29/10/2014.

No século errado Al Qaeda do falecido Osaba bin Laden
considera muito violento e radical e que

Em duas entrevistas coletivas concedidas em
Nova York (no dia 23, apds o discurso sobre
clima, e no dia 24, depois da abertura da
Assembleia-Geral da ONU), Dilma Rousseff
criticou os ataques aéreos liderados pelos
Estados Unidos, com o apoio de quase todos 0s
governos do Oriente Médio, contra posicoes e
campos de treinamento de terroristas na Siria.
Na primeira entrevista, por ndo citar o grupo
terrorista Isis, a presidente brasileira passou a
impresséo apenas de profundo
desconhecimento do tema. Na segunda
entrevista, Dilma mostrou que sabe a diferenca
entre 0 governo de Damasco e o Isis, que até a

nenhum pais do Oriente Médio reconhece como
interlocutor. Dilma tropegou na realidade, mas
se levantou e seguiu em frente como se nada
tivesse acontecido, sugerindo “dialogo” com os
terroristas e “lamentando os bombardeios” a
seus campos de treinamento.

Enquanto  isso, as pessoas com a
responsabilidade de conter os terroristas, que
torturam, degolam, escravizam e estupram
como método de dominacdo, trataram de agir,
ndo prestando a menor atencdo na fala da
presidente brasileira. No mesmo dia, a tarde, o
Conselho de Seguranca da ONU aprovou por
unanimidade uma resolucdo determinando a



todos os paises-membros, entre eles o Brasil,
gue tomem medidas contra o Isis, prevenindo o
“recrutamento, a organizagdo, o transporte e a
equipagem de individuos que viajam para outro
pais que ndo seja o de sua residéncia ou
nacionalidade com o propésito de perpetrar,
planejar ou participar de atos terroristas”.
Ganhador do Prémio Nobel da Paz, Barack
Obama, 0 menos belicoso presidentes da
historia dos EUA, que retirou as tropas
americanas do Irague e do Afeganistdo,
reconhecendo o grau de perigo que o Isis
representa para o mundo, disse: “A tnica lingua
que assassinos entendem ¢ a forga”.

Uma reportagem desta edi¢cdo de VEJA tenta
entender as razdes da posi¢do leniente de Dilma
com o terror, atitude que o senador Aécio
Neves, candidato a presidente da Republica
pelo PSDB, descreveu como “vergonhosa”. A
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reportagem mostra que, por nostalgia dos
tempos da Guerra Fria, quase sempre foi
garantia de sucesso apresentar-se diante da
Assembleia-Geral da ONU com um discurso
antiamericano ou revolucionario. Em 1964, Che
Guevara foi aplaudido de pé depois de,
cinicamente, confirmar as suspeitas de que o
regime de Fidel Castro executava sumariamente
os adversarios do regime: “Fuzilamentos, sim,
temos fuzilado... e vamos continuar fuzilando
enquanto for necessario”. Hoje as questdes
internacionais sdo muito mais complexas e o
mundo é crescentemente intolerante com
grupos que tentam impor suas ideias pelo terror.
Alguém deveria alertar o Itamaraty. Isso
evitaria colocar a presidente da Republica no
lugar certo, mas no século errado (Carta ao
leitor. VEJA, edicgdo n°® 2393, p. 12).

E possivel identificar um procedimento de ordem semantica baseado na utilizagio de
valores concernentes ao dominio do ético (CHARAUDEAU, 2012, p. 232-236). O locutor faz

um julgamento sobre a postura de Dilma em relacdo ao terrorismo. Trata-se de uma avaliacao

pautada no valor da responsabilidade de um presidente da republica e também de justica

imbricados na sua posicdo, visto que ela se colocaria de maneira branda em relacdo aqueles que

“torturam, degolam, escravizam e estupram como método de dominagao” (ed. n® 2393):

Dilma tropegou na realidade, mas se levantou e seguiu em frente como se nada
tivesse acontecido, sugerindo “dialogo” com os terroristas e “lamentando os
bombardeios” a seus campos de treinamento [liderados pelos Estados Unidos
com o apoio de alguns governos do Oriente Médio] (edicéo n° 2393).

Os principais procedimentos discursivos (CHARAUDEAU, 2012, p. 236-243)

verificados sdo a descri¢éo narrativa, no primeiro e segundo paragrafos, sobre a ocorréncia da

Assembleia-Geral da ONU da qual Dilma participou, a definicdo acerca do comportamento de

Barack Obama e a citacdo. A respeito do ex-presidente norte-americano, diz o locutor:

Ganhador do Prémio Nobel da Paz, Barack Obama, o menos belicoso
presidente da historia dos EUA, que retirou as tropas americanas do Iraque e
do Afeganistdo, reconhecendo o grau de perigo que o Isis representa para o
mundo, disse: “A Unica lingua que os assassinos entendem ¢ a for¢a” (edicdo

n° 2393, grifo nosso).

Trata-se de uma maneira de opor as formas de tratamento ao terrorismo dadas pelos

dois presidentes. Dando a Obama o epiteto de “menos belicoso”, o locutor opde sua maneira de

agir a de Dilma. Mesmo esse presidente reconhece o perigo terrorista enquanto Dilma se

colocaria em uma posi¢do “leniente”. Curiosa vantagem dada ao presidente de um pais cuja
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posicao frente a0 mundo ¢ marcada pela “guerra ao terror”. Neste mesmo trecho, podemos
perceber o procedimento da citagdo, de maneira direta, da fala de Obama como uma fonte de
verdade, testemunhando, ao mesmo tempo, um dizer no intuito de destacar a exatiddo do seu
julgamento sobre a presidente brasileira, uma experiéncia de um governante que declara com
base no que vivenciou contra o terrorismo e um saber que emana de sua autoridade global.

A voz da representante do Brasil na ONU aparece em discurso indireto:

Dilma Rousseff criticou os ataques aéreos [...]. Na primeira entrevista, por ndo
citar o grupo terrorista Isis, a presidente brasileira passou a impressdo apenas
de profundo desconhecimento do tema. Na segunda entrevista, Dilma mostrou
gue sabe a diferenca entre o governo de Damasco e o Isis... (edi¢do n° 2393).

No trecho anterior, onde o locutor diz que a presidente sugeriu dialogo e lamentou 0s
bombardeios aos campos de treinamento do grupo Isis, aparece o uso de aspas. José Luiz Fiorin
(1989) sugere que as aspas servem para enfatizar certas expressées e maneiras de falar daquele
que é citado. Parece-nos, especificamente, uma forma de ressaltar a estranheza da postura de
Dilma em relagdo as “pessoas [que] com a responsabilidade de conter os terroristas, [...]
trataram de agir, ndo prestando a menor aten¢do na fala da presidente brasileira” (ed. n® 2393).

Outra voz que surge, agora como discurso fundador do que apresenta o locutor, é a do
préprio Conselho de Seguranca da ONU. H& uma menc&o direta ao texto de sua resolucao que
determina a tomada de medidas antiterroristas por todos o0s seus paises-membro: “[...]
prevenindo o ‘recrutamento, a organizagdo, O transporte e a equipagem de individuos que
viajam para outro pais que ndo seja 0 de sua residéncia ou nacionalidade com o propdsito de
perpetrar, planejar ou participar de atos terroristas” (ed. n°® 2393). Percebemos mais uma
maneira de contrapor a fala de Dilma a posicdo dos paises de maior representatividade no
cenario global.

Uma citacdo de um discurso de Che Guevara diante da Assembleia da ONU ¢ utilizada
para indicar o atraso do discurso “antiamericano ou revolucionario” (ed. n°® 2393) de Dilma,

“por nostalgia da Guerra Fria” (ed. n® 2393).

Em 1964, Che Guevara foi aplaudido De pé depois de, cinicamente, confirmar
as suspeitas de que o regime de Fidel Castro executava sumariamente 0s
adversarios do regime: “Fuzilamentos, sim, temos fuzilado... e vamos
continuar fazendo enquanto for necessario”. Hoje as questdes internacionais
sd0 muito mais complexas e 0 mundo é crescentemente intolerante com
grupos que tentam impor suas ideias pelo terror. Alguém deveria alertar o
Itamaraty. Isso evitaria colocar a presidente da Republica no lugar certo, mas
no século errado (edicdo n° 2393).

Os partidos de esquerda, principalmente o PT, sdo normalmente associados a figura de

Che Guevara e a ideais socialistas e bolivarianos que compartilhariam entre eles e outros paises
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latino-americanos. Destacando que Che Guevara assumiu os fuzilamentos feitos pelo regime
de Fidel Castro como uma forma de mostrar sua capacidade e disposi¢cdo para o ataque
agressivo, o locutor associa Dilma as figuras de ambos.

O perigo e o ridiculo da postura de Dilma sdo rechacados também por Aécio Neves,
seu concorrente a presidéncia, também citado como um testemunho de um dizer a fim de
corroborar a sua critica ao comportamento da presidente: “Uma reportagem desta edicdo de
VEJA tenta entender as razdes da posi¢éo leniente de Dilma com o terror, atitude que o senador
Aécio Neves, candidato a presidente da Republica pelo PSDB, descreveu como ‘vergonhosa’”
(ed. n° 2393). Discreta sugestdo de que ele seria mais sensato do que ela. Discreta e importante
dado o momento de publicacdo do texto ser o més das elei¢des presidenciais.

O espaco de relacdo que se analisa € o de um locutor que tenta uma alianga com o
leitor. Convencendo-0 de que a revista esta engajada e comprometida com a nagdo e com a
verdade dos fatos que apresenta. Que seu propdsito é tdo somente fazer saber o leitor a fim de
que ele possa, por fim, exercer sua cidadania com as informacgdes adequadas sobre 0s grupos
politicos que existem no pais. Podemos compreender que o locutor utiliza as estratégias
discursivas mencionadas no intuito de mostrar que o Brasil, representado por Dilma, esta na
contramdo dos paises protagonistas do cenario mundial. Sua atuacdo diante da Assembleia-
Geral da ONU seria anacronica, colocando o Brasil de lado, contrariando a opinido da maioria
dos paises membros e, ainda assim, tendo que acatar suas decisées conjuntas. Temos um ethos
preocupado com o terrorismo e com a maneira pela qual o mundo o trata. Ainda, alguém
preocupado com o0 seu pais e a sua apresentacao global. Que considera que o Brasil de Dilma
se coloca atras de outros paises que ndo Ihe dao atencdo em razdo do seu discurso, no minimo,

antiquado.

irreversiveis da sociedade brasileira ou
caracteristicas atemporais da espécie humana

O que ndo muda

Durante os Ultimos trés meses, os brasileiros
foram apresentados pelos candidatos a
Presidéncia da Republica a uma série de
promessas de mudangas. A visibilidade e a
eficiéncia  delas  foram  exaustivamente
debatidas pelos candidatos e avaliadas por
especialistas durante a campanha. VEJA
reservou este espaco, porém, para lembrar ao
presidente que assume o cargo em 1° de janeiro
de 2015 algumas coisas que, indiferentes ao seu
talento, capacidade de trabalho e apoio
parlamentar, ndo muda. Umas sdo parte
integrantes do funcionamento da economia no
mundo civilizado, outras sdo conquistas

desde tempos imemoriais:

e Abolsa de valores vai despencar e a cotacao
do ddlar disparar sempre que chegar a altos
niveis a desconfianca das forgas produtivas do
governo.

e Ser confiavel continuard sendo a Unica
maneira de angariar confianga.

¢ A inflacdo vai subir sempre que houver mais
dinheiro e crédito na economia do que produtos
ofertados para consumo.

e A melhor maneira de combater a inflacio
serd com uma taxa basica de juros nem alta nem
baixa, mas adequada.



e O maior beneficiario da inflacdo serd o
governo, que podera adiar o pagamento de suas
dividas enquanto a moeda se desvaloriza. A
inflacdo, o mais cruel dos impostos, age como
um Robin Hood as avessas, tirando dos pobres
para dar aos ricos.

e Os governos, mesmo o0s bons, ndo produzem
um centavo de riqueza. Todo o dinheiro gasto
pelo governo brasileiro continuara vindo dos
impostos que os cidaddos produtivos e as
empresas que 0s emprega pagam.

e A livre-iniciativa e a democracia
representativa ainda sdo a combinacdo mais
harmbénica e produtiva para 0 progresso
material e moral. Essa combinacgao tem o0 nome
de “sociedade aberta”, e nela existe liberdade de
expressao e a informacao flui sem intervencéo
do governo.

e As sociedades abertas continuardo sendo
mais saudaveis e menos corruptas do que as
estatizantes.

e Mercado e governo ndo séo excludentes. Sdo
complementares. Sem regras justas do governo,

129

0 mercado degenerard em monopdlios e abusos
contra o consumidor. Sem o mercado, o
governo tenderd ao poder absoluto e ao
totalitarismo.

e As pessoas continuardo se diferenciando por
temperamentos, interesses, habilidades
intelectuais, buscas espirituais e modos de vida
peculiares. Pessoas tém valores distintos, e
mesmo aquelas que se identificam dardo peso
diferente aos valores que compartilham.
Continuarg, portanto, sendo uma violéncia um
grupo politico qualquer tentar inculcar seus
valores a todos os brasileiros.

e A desigualdade social e econdmica
continuard sendo resultado direto da oferta
desigual de educacdo. Ela ndo diminuira sem a
difuséo da educacédo de qualidade.

Também ndo muda o compromisso de VEJA
com seus leitores e com o Brasil de continuar
sendo os olhos e os ouvidos da nagdo na
fiscalizag&o do poder, na denuncia da corrupgédo
e dos abusos (Carta ao leitor. VEJA, edigéo n°
2394, p. 12).

Destacam-se os dominios de avaliacdo do ético e do pragmético como procedimentos

argumentativos semanticos (CHARAUDEAU, 2012, p. 232-236). Ao dar certas dicas ao novo
presidente, ainda indefinido naquele momento, o locutor se utiliza de valores comuns, do
dominio do dever e da obrigagdo, indicando como devem ser seu comportamento, como
honestidade e lealdade, responsabilidade e justica, para convencer seus interlocutores de que
esses sdo pontos importantes a levar em consideracdo quando se governa um pais. Além disso,
podemos verificar valores ligados ao dominio do pragmatico, a norma como argumento de
prudéncia ou de conservadorismo de um estado de coisas.

Podemos perceber também a definicdo e a comparagdo como principais
procedimentos discursivos utilizados (CHARAUDEAU, 2012, p. 236-243). Definicdo como
distingdo de sentido em torno de uma noc¢do, no que se refere as sociedades abertas e a livre-
iniciativa. Definicdo de um comportamento, no que se refere ao que se espera em relacao as
maneiras de agir de um governante. A comparacgdo aparece CoOmo uma comparacao objetiva,
que utiliza um comparante verificavel. Refere-se principalmente a apontar diferencas entre
sociedade aberta e sociedade estatizante, no sentido de fazer compreender melhor o que propde.
Vejamos a seqguir:

e A bolsa de valores vai despencar e a cotacdao do délar disparar sempre que
chegar a altos niveis a desconfianca das forcas produtivas do governo
[honestidade e lealdade].
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e Ser confidvel continuard sendo a Unica maneira de angariar confianga
[honestidade e lealdade, responsabilidade] [definicdo de comportamento].

e A inflacdo vai subir sempre que houver mais dinheiro e crédito na
economia do que produtos ofertados para consumo.

e A melhor maneira de combater a inflacdo sera com uma taxa basica de
juros nem alta nem baixa, mas adequada.

e O maior beneficidrio da inflacdo serd o governo, que poderd adiar o
pagamento de suas dividas enquanto a moeda se desvaloriza. A inflagdo, o
mais cruel dos impostos, age como [vocébulo gramatical que marca uma
comparacao que, neste caso, é objetiva] um Robin Hood as avessas, tirando
dos pobres para dar aos ricos [responsabilidade, justical].

e Os governos, mesmo os bons, ndo produzem um centavo de riqueza. Todo
o dinheiro gasto pelo governo brasileiro continuara vindo dos impostos que 0s
cidaddos produtivos e as empresas que 0s emprega pagam.

e A livre-iniciativa e a democracia representativa ainda sdo a combinac¢ao
mais harmonica e produtiva para o progresso material e moral [norma como
argumento de conservadorismo]. Essa combinag@o tem o nome de “sociedade
aberta”, e nela existe liberdade de expressdo e a informagdo flui sem
intervencdo do governo [responsabilidade, justica, honestidade] [defini¢do
em torno de uma nogao].

¢ Associedades abertas continuardo sendo mais saudaveis e menos corruptas
do que [vocabulos gramaticais que marcam a comparacao, também objetiva]
as estatizantes [honestidade, justica, norma como argumento de
conservadorismo] [definicdo em torno de uma nogao].

e Mercado e governo ndo sdo excludentes. Sdo complementares. Sem regras
justas do governo, o mercado degenerara em monopdlios e abusos contra o
consumidor. Sem o mercado, 0 governo tendera ao poder absoluto e ao
totalitarismo [responsabilidade, justica, honestidade] [definicdo em torno de
uma nogao].

e As pessoas continuardo se diferenciando por temperamentos, interesses,
habilidades intelectuais, buscas espirituais e modos de vida peculiares.
Pessoas tém valores distintos, e mesmo aquelas que se identificam dardo peso
diferente aos valores que compartilham. Continuara, portanto, sendo uma
violéncia um grupo politico qualquer tentar inculcar seus valores a todos 0s
brasileiros [justica, responsabilidade].

e A desigualdade social e econdmica continuara sendo resultado direto da
oferta desigual de educacéo. Ela ndo diminuira sem a difusdo da educacdo de
qualidade [justica, responsabilidade] (edi¢do n° 2394).

Na analise do espaco de relacdo, vemos que o locutor mantém seu intento de
estabelecer com o destinatario uma relacéo de alianga, baseada em um compromisso que diz
possuir com os seus leitores. Compromisso pautado na busca pela verdade e na defesa da
democracia representativa atraves do acompanhamento da vida politica do pais: “Também nao
muda o compromisso de VEJA com seus leitores e com o Brasil de continuar sendo os olhos e
os ouvidos da nacdo na fiscalizacdo do poder, na denuncia da corrupcao e dos abusos” (ed. n°
2394). Percebe-se também uma tentativa de aliangca com a nagdo brasileira como um todo. Em
“continuar sendo os olhos e os ouvidos da nagdo”, mostra-se a pretensdo da revista de

estabelecer um papel e um lugar para si, quais sejam, os de um tipo de “quarto poder” que Vvisa
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a zelar pelo “bom andamento” da vida politica nacional, através da fiscalizacdo dos
comportamentos e iniciativas dos seus politicos.

Vemos neste locutor um ethos preocupado com a situacdo do pais, em relagcdo as
formas de conducdo da economia principalmente. Trata-se de alguém que se permite fazer
cobrancas publicas aos politicos brasileiros e, ainda, ditar certos elementos que ndo mudarao
independentemente das suas posturas, talentos e apoios. Alguém ousado e determinado, que
tem ideia certa sobre certos caminhos que levariam o pais a um “melhor caminho”. E alguém
que se coloca quase como um herdi em defesa do seu pais.

A legitimacdo deste papel e deste lugar em que a revista se coloca se da atraves dos
valores compartilhados entre os membros desta sociedade brasileira, como aqueles indicados
como procedimentos discursivos de ordem semantica. Nesse sentido, vé-se mais uma vez o uso,
desta vez mais discreto, das figuras dos fundadores da Abril e da Veja e de seus discursos como
discursos fundadores do seu. “Sobre o busto do fundador da Abril, Victor Civita: a nossa
missdo”, diz a legenda da foto desta Carta. Trata-se de uma autorreferéncia, da criagdo de
icones de um passado que representam as bases de comportamento e de atuacao da revista e
que sao figuras do bem agir comprometido com a nacéo.

Vé-se também neste papel de “quarto poder” uma tentativa de estabelecimento de uma
relacdo direta, e até mesmo pessoal, com os préprios politicos. Isto porque a atuacao do locutor
(da revista) os toca diretamente e coloca diante deles certa ameaca de alguém que esté atento
aos seus atos e que se permite, ainda que ndo atue como um politico, dar certas “dicas” a respeito

do que precisa ser considerado pelo novo governo:

VEJA reservou este espaco, porém, para lembrar ao presidente que assume o
cargo em 1°de janeiro de 2015 algumas coisas que, indiferentes ao seu talento,
capacidade de trabalho e apoio parlamentar, ndo mudam. Umas sdo parte
integrantes do funcionamento da economia no mundo civilizado, outras s&o
conquistas irreversiveis da sociedade brasileira ou caracteristicas atemporais
da espécie humana desde tempos imemoriais [...] (edi¢do n° 2394).

No terceiro texto desta série, 0 dominio da verdade é o principal dominio de avaliacéo
identificado como procedimento semantico utilizado (CHARAUDEAU, 2012, p. 232-236):

Democracia madura constitucional, da liberdade de expresséo.

Nestes trinta anos incompletos desde janeiro de

Uma reportagem desta edicdo de VEJA
desmistifica a tese corrente de que a democracia
brasileira é imatura. Ja se vao quase trés décadas
desde que chegou ao fim o regime militar e 0s
brasileiros retomaram os direitos plenos da
cidadania, do voto direto para a Presidéncia da
Republica e do exercicio, com garantia

1985, a democracia no Brasil foi testada, e
resistia a quatro grandes crises. A primeira foi a
doenca de Tancredo Neves, que no dia em que
receberia a faixa presidencial estava
inconsciente sob anestesia geral no Hospital de
Base de Brasilia, operado as pressas com um
quadro grave de abdémen agudo, de cujas



complicagbes morreria 38 dias depois da
internagdo. “Fagam de mim o que quiserem —
depois da posse”, dizia Tancredo aos médicos
que, informados de suas fortes dores
abdominais, vinham tentando internd-lo para
exames. Tancredo, avd de Aécio Neves,
candidato a presidente nas atuais elei¢des, temia
que os militares linha-dura usassem a doenca
como pretexto para adiar a devolucdo do poder
aos civis. José Sarney, 0 vice, tomou posse sem
oposicdo. A segunda crise aconteceu com o
impeachment de Fernando Collor, o presidente
apeado do poder por corrup¢do, em 1992, pelo
voto da maioria do Congresso Nacional. A
terceira veio com a prisdo de um presidente do
Banco Central no governo de Fernando
Henrique Cardoso. A quarta, mais recente,
decorreu da condenacdo e do encarceramento na
penitenciaria da Papuda da cupula do PT, o
partido no poder, pelo escandalo do mensaldo.
A democracia brasileira, além de madura,
fortificou-se nas crises a que sobreviveu.

A reportagem de VEJA mostra que a alternancia
pacifica de poder entre forgas politicas opostas
dominantes é aceita universalmente como prova
de maturidade democratica. Por esse conceito, o
Brasil chegou l4. Os militares entregaram o
poder em eleicdo indireta no Congresso e
acataram o resultado. Depois o PSDB e seus
aliados perderam nas urnas o poder para o PT,
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em 2002, tendo permanecido oito anos no
comando do pais. O PT tera ficado doze anos na
Presidéncia, se apeado agora na votacao popular
em segundo turno, no dia 26 deste més, e ndo ha
sinais de que isso provoque alguma ruptura na
ordem publica ou constitucional.

Estar maduro, porém, ndo é garantia de
estabilidade permanente do regime democratico
no Brasil. Basta lembrar que, ao ser empossado
na Presidéncia da Republica em 1963, Janio
Quadros saudou seu antecessor, Juscelino
Kubitschek, com uma frase nada profética: “O
governo de VVossa Exceléncia que ora finda tera
seu lugar marcado na historia por ter
estabelecido em bases definitivas os principios
do regime democratico no Brasil”. Oito meses
depois Janio renuncia, langando sobre a politica
uma dose cavalar de instabilidade que resultou,
mais tarde, em 21 anos de ditadura militar.
Durante o governo do PT surgiram de suas alas
radicais tentativas de ferir a normalidade
democrética com a campanha pelo terceiro
mandato de Lula, a volta da censura a imprensa,
a estatizacdo da economia e 0 apoio externo a
ditaduras. Todas vém sendo rechagadas, ndo por
falta de vontade dos seus proponentes mais
exaltados, mas por resisténcia da sociedade
brasileira. VEJA se orgulha de ter feito parte
dessa resisténcia (Carta ao leitor. VEJA, edigdo
n® 2395, p. 11).

O locutor pde em cheque a ideia de que a democracia brasileira é algo recente, ainda

“jovem”: “Uma reportagem desta edicdo de VEJA desmistifica a tese corrente de que a
democracia brasileira é imatura. [...] Nestes trinta anos incompletos desde janeiro de 1985, a
democracia no Brasil foi testada, e resistia a quatro grandes crises” (ed. n® 2395). Vemos uma
tentativa de definir de maneira absoluta a maturidade do regime democratico no pais,
argumentando que “[...] a alternincia pacifica de poder entre forcas politicas opostas
dominantes ¢ aceita universalmente como prova de maturidade democratica” (ed. n® 2395).
Ainda avalia¢bes do dominio da ética sdo verificaveis no que diz respeito a valores
como responsabilidade e justi¢ca quando o locutor apresenta as quatro crises que representaram
uma ameaca a democracia e enfatiza, no fim da Carta, que no governo do PT varios intentos
antidemocraticos foram levantados pelo partido, mas foram frustrados pela sociedade. O trecho

abaixo demonstra o apontamento das ameagcas partidas do PT:

Durante o governo do PT surgiram de suas alas radicais tentativas de ferir a
normalidade democratica com a campanha pelo terceiro mandato de Lula, a
volta da censura a imprensa, a estatizacdo da economia € 0 apoio externo a
ditaduras. Todas vém sendo rechagadas, ndo por falta de vontade dos seus



133

proponentes mais exaltados, mas por resisténcia da sociedade brasileira.
VEJA se orgulha de ter feito parte dessa resisténcia (edi¢do n° 2395).

A descricao narrativa é utilizada como principal procedimento discursivo a fim de
produzir a prova do seu argumento central (CHARAUDEAU, 2012, p. 236-243). O locutor
conta como a democracia teria amadurecido ao enfrentar tais crises e ameacas, indicando fatos
pertinentes ao seu diagndstico. Também temos o recurso da citagdo funcionando como
testemunho de uma experiéncia. Primeiramente, Tancredo Neves € mencionado como figura

principal do primeiro teste a democracia brasileira:

“Fagam de mim o que quiserem — depois da posse”, dizia Tancredo aos
médicos que, informados de suas fortes dores abdominais, vinham tentando
interna-lo para exames. Tancredo, avd de Aécio Neves, candidato a presidente
nas atuais eleicdes, temia que os militares linha-dura usassem a doenca como
pretexto para adiar a devolucéo do poder aos civis (edi¢do n° 2395).

Depois, Janio Quadros € citado no intuito de argumentar que nem mesmo uma situacao

de estabilidade é garantia de continuidade a ordem democratica:

Basta lembrar que, ao ser empossado na Presidéncia da Republica em 1963,
Janio Quadros saudou seu antecessor, Juscelino Kubitschek, com uma frase
nada profética: “O governo de Vossa Exceléncia que ora finda tera seu lugar
marcado na histéria por ter estabelecido em bases definitivas os principios do
regime democratico no Brasil”. Oito meses depois Janio renuncia, langando
sobre a politica uma dose cavalar de instabilidade que resultou, mais tarde, em
21 anos de ditadura militar (edigdo n° 2395).

Verificados tais procedimentos, podemos inferir que o locutor mantém sua tentativa
de alianca com o seu leitor e com a prépria nacdo brasileira, exibindo um perfil preocupado
com a manutencdo da democracia representativa no pais. E coloca a si mesmo como alguém
engajado nisto, quando afirma que a Veja, em nome de quem fala, se orgulha de ter feito parte
da resisténcia posta pela sociedade do pais frente as Gltimas tentativas de ameaca lideradas pelo
PT. Em oposicéo a este ethos, podemos identificar o anti-ethos em uma figura que representaria
tais ameacas: a figura do radical de esquerda, cujos principios acabam por ferir a liberdade de
imprensa e 0 regime democratico, além de estatizar a economia e apoiar regimes ditatoriais.

Na passagem em que faz esses apontamentos, 0 nome de Lula aparece ligado a tais
tentativas. J& 0 nome de Aécio Neves, entdo candidato nas elei¢des, aparece ligado a figura de
seu av0 Tancredo Neves, martir do primeiro teste a democracia no Brasil. Uma discreta ligagéo,
mas ainda assim presente. Se a revista ndo faz uma campanha direta para determinado candidato
(e nem poderia fazé-lo, pois seria apontada como contraditdria aos seus proprios principios de
imparcialidade e objetividade), podemos perceber que 0 nome de Aécio Neves é discretamente

mencionado como alguém que compartilha de valores avaliados como positivos (como a defesa
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da democracia) ou de opinides semelhantes as do locutor/da revista (como no caso de Dilma

diante da Assembleia-Geral da ONU, visto anteriormente).

O quarto texto apresenta um diagnostico da realidade do pais e uma visao sobre as

possibilidades para o seu futuro:

Entre a Poldnia e o Djibuti

Durante um ano, cerca de 2.000 cidadéos de 51
cidades se juntaram a mais de 150 especialistas
em salde, educacdo, seguranca publica,
tributacdo e gestdo publica para, com o apoio de
Arapyad, Brava, Centro de Lideranca Publica
(CLP), Comunitas, Instituto Queiroz Jereissati,
Movimento Brasil Competitivo, McKinsey
Global Institute (MGI) e Instituto Semeia,
produzir o “Visdo 2030”, um dos mais
completos estudos sobre a realidade brasileira.
Uma reportagem especial desta edi¢do de VEJA
publica o resultado desse esfor¢co. O Visdo
Brasil 2030 vai além do diagndstico da atual
situacdo brasileira e adianta uma avaliagcdo
sobre que tipo de pais, realisticamente,
podemos vir a ser dentro de quinze anos.

A primeira conclusdo é que, inserido em um
mundo de economia dindmica e competitiva, 0
Brasil ndo tem como opgdo permanecer onde
estd, com um PIB per capta de apenas 11000
dolares, patamar de renda que nos permite uma
gualidade de vida intermediaria entre a da
Africa do Sul e a do Gab&o. E uma vergonha
para um pais que se pretende um ator de
primeira grandeza no palco da diplomacia e da
economia mundiais. Mas nem esse posto nos
estd assegurado. Uma ma noticia € que,
mantidas as atuais circunstancias, vamos
afundar, regredindo aos padrdes em que hoje se
encontra o Djibuti, pais em que quase metade da
populacdo ganha menos que 0 minimo
necessario para a sobrevivéncia.

A boa noticia é que, se nos proximos vinte anos
0s governos brasileiros contribuirem para a
instalacdo de um ambiente propicio a criacéo
sustentavel de riqueza, o Brasil podera mais do
que dobrar sua renda per capita, chegando a
24000 dolares, e assim atingir a qualidade de
vida que hoje desfrutam alguns paises da Uniéo
Europeia, como Poldnia e Portugal. E muito
esforco para pouco resultado? Longe disso.
Atualmente, a qualidade de vida para a maioria
da populacdo daqueles paises é superior ao
padrdo de nossa classe média alta — e
inimaginavelmente melhor se comparado com a
dos brasileiros menos favorecidos.

Basta compreender a opgéo de afundarmos para
que figuemos animados com a perspectiva de
equiparagdo a paises europeus, mesmo que nao
0s de ponta. O Brasil precisa se descomplicar e
comegar a crescer em um ritmo, pelo menos,
superior ao dobro dos 2% anuais dos Ultimos
guatro anos. O momento demografico nos é
extremamente favoravel agora, mas, se ndo o
aproveitarmos para acelerar o crescimento
econbmico, poderemos ndo ter recursos para
pagar as aposentadorias das pessoas que hoje
contribuem para fundos de penséo ou das que
dependerao do sistema publico. O desafio atual
¢ bem claro. Nossa sociedade tem que
enriquecer antes de envelhecer. O Brasil vai ser
0 que dele nds fizermos, com nossas acdes e
nossas omissdes. A escolha é nossa (Carta ao
leitor. VEJA, edigdo n°® 2396, p. 12).

Tal estudo foi apresentado como independente de ideologias ou afiliagdes, com uma

proposta que transcende qualquer partidarismo a fim de apontar caminhos para que o Brasil
possa chegar a 2030 entre as na¢Ges mais desenvolvidas do mundo, e partindo das seguintes
premissas: que o Brasil € uma democracia; que a Constituicdo Federal de 1988 deve ser
respeitada, que adota o modelo econémico do capitalismo, e que 0 governo tem e continuara
tendo relevancia consideravel na gestdo e economia brasileira (VISAO..., 2014, p. 6).
Entretanto, o “Visdo 2030” foi realizado com o apoio de certos grupos ligados a grandes

empresas atuantes no pais (organizagbes ndo governamentais, empresas, institutos de
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capacitacio em gestdo, etc.)®. Suas conclusdes indicam a necessidade de certas reformas
estruturais cujas bases estdo na administragdo privada empresarial: alterar o sistema de
funcionalismo com foco em um modelo de desempenho e resultados, reforma administrativa
com revisdo dos papéis dos ministérios, simplificacdo tributaria, alteracdo das regras
previdenciarias, implementacdo de uma cultura de gestdo em salde, educacdo e seguranca
plblica, etc. (VISAO..., 2014, p. 62-63)

Na Carta de Veja, percebemos avaliagcbes do dominio ético como principais
procedimentos semanticos utilizados (CHARAUDEAU, 2012, p. 232-236). Quando apresenta
a analise da realidade brasileira, parecem estar em questdo a responsabilidade e o esforgo e
superacdo dos governantes do pais, que ndo conseguem alavancar nosso PIB e nossa qualidade
de vida. Ao final, o locutor compartilha essa responsabilidade dos governantes com um nos, 0s
brasileiros, onde se inclui. “O Brasil vai ser o que dele nos fizermos, com nossas agdes e nossas
omissdes. A escolha é nossa” (ed. n° 2396); “Se fizermos tudo certo, o Brasil podera, em vinte
anos, ter uma qualidade de vida igual a da Polonia de hoje” (ed. n°® 2396, legenda da foto).
Como mencionado anteriormente, percebemos nesse uso da terceira pessoa uma tentativa de
aproximacdo com o leitor e com a nacao brasileira, dado 0 momento oportuno das elei¢bes. O
valor da solidariedade est4 em questdo, colocando o futuro do pais como algo que diz respeito
a todos os cidad&os. Cabe a cada um agir de certa maneira a colocar o Brasil entre os principais
paises em nivel de desenvolvimento.

Os procedimentos discursivos gque se destacam no texto sdo a definicdo, a comparacéo
e o0 questionamento (CHARAUDEAU, 2012, p. 236-243). A defini¢ao € verificada em torno da
nocao de “escolha”, definindo-a como “nossa”, como visto acima. Mesmo que ndo seja
exatamente uma definigdo sobre o que é “escolher”, temos uma qualifica¢do da nogdo,
atribuindo-a a nos, dando-lhe um sentido. Trata-se da producdo de um efeito de saber para o
locutor, que se mostra alguém que entende de quem € a responsabilidade sobre o futuro da
nacdo. Ja a comparacao percebida é uma comparacdo do Brasil com o Outro. Trata-se de uma
producdo de um efeito pedagdgico, ou seja, compara para ilustrar os patamares de
desenvolvimento que estd nosso pais em relagdo a outros. A realidade brasileira em 2014 era
semelhante a da Africa do Sul e do Gabao, ainda que “localizada entre elas” em um ranking de
qualidade de vida. J& em relacdo a Portugal e Pol6nia, nossa situacdo de dessemelhanca nos
coloca com um PIB menor do que a metade do necessario para atingir uma qualidade de vida

préxima a desses paises. O procedimento do questionamento argumentativo é utilizado

8 |Instituto Arapyal, Brava, Centro de Lideranca Publica (CLP), Comunitas, Instituto Queiroz Jereissati,
Movimento Brasil Competitivo, McKinsey Global Institute (MGI) e Fundacdo Lemann (VISAO..., 2014).
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também, com uma visada de denegacéo, negando um argumento de forma quase concomitante
a realizagdo da pergunta: “E muito esforgo para pouco resultado? Longe disso”. E uma maneira
antecipada de contradizer o interlocutor que pudesse argumentar que vinte anos de esforco seria
demais para atingir um patamar de desenvolvimento néo téo alto, como o desses paises.

Mais uma vez, percebemos um ethos discursivo preocupado com o Brasil e engajado
em publicar informagdes que julga pertinentes ao exercicio da cidadania e da democracia, dado
o0 tema desta Carta e o contexto eleitoral. Resumindo seu diagnostico, eis um Brasil proximo a
Africa do Sul e do Gabdo em relacdo a qualidade de vida e que, mantidas as atuais
circunstancias, iré regredir a padrdes préximos ao do Djibuti. Um Brasil cuja qualidade de vida
da classe média alta é inferior a da maioria da populacéo da Pol6nia e de Portugal. Um Brasil
complicado, com baixo crescimento econémico e que, se ndo tomar providéncias, podera ndo
ter recursos para arcar com as aposentadorias das pessoas que contribuem para fundos de penséo
ou que dependerao do sistema publico.

N&o hd mencdo a nenhum grupo ou partido politico, tampouco a nenhuma figura
politica. Entretanto, se trata de uma publicagdo no més das elei¢cdes e que a “situagdao” do
governo atual € do PT, que tenta a reelei¢do. Podemos inferir que a preocupacéo do locutor com
o futuro do pais sugere que é preciso mudanga, a fim de que se possa romper com o estado atual
de coisas e alcancar patamares mais altos de qualidade de vida e crescimento econdémico.

O quinto texto desta série trata da delacdo premiada do doleiro Alberto Youssef em

funcdo de um esquema de corrupcdo envolvendo o PT e a Petrobras durante os governos de

Lula e Dilma.

Choque de realidade

Em sua edicdo de 10 de setembro, VEJA
escreveu na Carta ao Leitor: “O governo de
Dilma Rousseff pode estar na iminéncia de
enfrentar um escandalo de proporcGes
semelhantes as do mensalio”. Comecavam
naguela semana os depoimentos a Policia
Federal e ao Ministério Publico de Paulo
Roberto Costa, ex-diretor de Abastecimento da
Petrobras, como parte de seu acordo de delacdo
premiada. Costa, antecipou VEJA, disse aos
delegados da PF e aos promotores que nos
governos de Lula e Dilma Rousseff a Petrobras
foi usada como fonte de dinheiro com que o PT
comprava a fidelidade de aliados no Congresso
Nacional. Em depoimento posterior, também
revelado com antecedéncia pelos reporteres de
VEJA, Paulo Roberto Costa relatou aos

policiais que Alberto Youssef, o doleiro preso
que fazia o papel de banco clandestino do
grupo, seria capaz de dar ainda mais detalhes
sobre o funcionamento do esquema de
corrupcdo e as responsabilidades de cada um
dos envolvidos. Nesta edicdo VEJA publica
com exclusividade trechos inéditos da delagdo
premiada de Youssef feita na Gltima terca-feira:
- O Planalto sabia de tudo — disse Youssef.

- Mas quem no Planalto? — perguntou o
delegado.

- Lula e Dilma — respondeu o doleiro.

Youssef ocupa uma das celas da carceragem da
Policia Federal em Curitiba, de onde, nas
Gltimas duas semanas, tem sido retirado e
levado a sala de depoimentos. Ele estd com a
cabeca raspada, magro, abatido. Sua rotina
consiste em conversar com seus advogados e
com 0s outros trés presos ocupantes de celas
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prodigiosa nos depoimentos, que podem chegar
a durar quinze horas. Consola-se com o fato de
ter aceitado o pedido comovido das duas filhas
para que recorresse a delacdo premiada,
instrumento juridico em que um acusado tenta
obter penas mais brandas em troca de
revelagdes, indicios, provas e pistas Uteis para a
investigacao.

Nos ultimos depoimentos, Youssef disse que
Lula participou da montagem do esquema de
corrup¢do na Petrobras e que Dilma Rousseff
sabia de tudo quando era ministra-chefe da Casa
Civil e, depois, ja eleita presidente da
Republica. A sala despojada, a rotina do registro
das informacGes dadas pelo doleiro, o trabalho
disciplinado, quase litargico, dos delegados e
promotores emprestavam a cena uma falsa
sensacdo de normalidade. Mas é explosivo o
que foi dito, registrado e anexado ao processo
de delacdo premiada de Youssef. O contetdo
logo estard nas maos do juiz Sérgio Moro,
responsavel pelo caso, em que passam a constar
como suspeitos um ex e uma atual e, quem sabe,
futura presidente da Republica.
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Pelo papel de operadores no esquema de
corrupgdo, pela qualidade e quantidade de
provas que os depoentes estdo entregando e pela
acusacao ndo mais genericamente aos governos,
mas as figuras de Lula e Dilma, as
consequéncias do escandalo sdo dificeis de
mensurar. E verdade tudo o que Costa e Youssef
dizem? Como beneficidrios da delacdo
premiada, eles ndo tém vantagem alguma em
mentir. A propria Dilma aceitou a delagdo como
verdade, a ponto de afirmar em um debate na
TV o seguinte: “(...) quando se verifica que
houve propina para o PSDB (...)”. Portanto, pelo
mesmo critério da presidente, ndo podera ser
surpresa se “se verificar” que Youssef estd
dizendo a verdade sobre ela e Lula.

VEJA publica essa reportagem as vésperas do
turno decisivo das eleicbes presidenciais
obedecendo unicamente ao dever jornalistico de
informar imediatamente os fatos relevantes a
que seus reporteres tém acesso. Basta imaginar
a temeridade que seria ndo trazé-los a luz para
avaliar a gravidade e a necessidade do
cumprimento desse dever (Carta ao leitor.
VEJA, edigdo n° 2397, p. 12).

Os principais valores utilizados como procedimento seméntico (CHARAUDEAU,

2012, p. 232-236) pertencem ao dominio de avaliacéo do ético. Ao expor trechos do depoimento

do doleiro que declara que aqueles politicos sabiam de tal esquema, o locutor pée em questdo

a moral dos governantes, com base nas regras de comportamento impostas ao individuo pelo

consenso social, segundo valores como honestidade e lealdade e responsabilidade. Além disso,

avalia o papel da revista em publicar essas informacdes, ainda que sejam desagradaveis, ja que

podem ser relevantes para a escolha do voto. Vemos uma autoavaliacdo, com base em uma

moral interna e externa a0 mesmo tempo, ja que apresenta coeréncia com seu discurso de

“verdade acima de tudo” e também estd de acordo com aqueles valores que com faz o

julgamento dos envolvidos no caso em tela.

VEJA publica essa reportagem as vésperas do turno decisivo das eleigdes
presidenciais obedecendo unicamente ao dever jornalistico de informar
imediatamente os fatos relevantes a que seus repdrteres tém acesso. Basta
imaginar a temeridade que seria ndo trazé-los a luz para avaliar a gravidade
do cumprimento deste dever (edigdo n° 2397).

Os principais procedimentos discursivos identificados sdo a descricdo narrativa, o
questionamento e a citacdo (CHARAUDEAU, 2012, p. 236-243). A descri¢cdo narrativa é

percebida quando o locutor conta uma historia sobre como foi o depoimento de Youssef, como

funcionava o esquema de corrupg¢ao, como € a sua rotina na carceragem e nas visitas a Policia
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Federal. Trata-se de uma maneira de reforcar a ideia, ou a prova, de que Lula e Dilma sabiam
e participavam do negdcio. O questionamento argumentativo aparece com uma visada de
denegacdo: “E verdade tudo o que Costa ¢ Youssef dizem? Como beneficiarios da delagio
premiada, eles ndo tém vantagem alguma em mentir. A prépria Dilma aceitou a delagdo como
verdade...” (ed. n°® 2397). Ao supor e antecipar uma possivel pergunta contra-argumentativa dos
defensores dos petistas, o locutor lanca a resposta utilizando-se de uma referéncia a figura da
prépria Dilma, que poderia alegar a invalidade da fala do doleiro. J& a citacdo pode ser
percebida nas outras vozes que surgem no texto. O ex-diretor da Petrobras, Roberto Costa, é
mencionado através do discurso indireto como testemunho de um dizer, a fim de provar a
veracidade do envolvimento dos petistas no escandalo. O doleiro também surge, em discurso
direto e indireto, como testemunho de um dizer e testemunho de uma experiéncia, pois teria

vivenciado o esquema. Vejamos o trecho a seguir:

Costa, antecipou VEJA, disse aos delegados da PF e aos promotores que nos
governos de Lula e Dilma Rousseff a Petrobras foi usada como fonte de
dinheiro com que o PT comprava a fidelidade de aliados no Congresso
Nacional. Em depoimento posterior, também revelado com antecedéncia
pelos reporteres de VEJA, Paulo Roberto Costa relatou aos policiais que
Alberto Youssef, o doleiro preso que fazia o papel de banco clandestino do
grupo [...]. Nesta edigdo VEJA publica com exclusividade trechos inéditos da
delac&o premiada de Youssef feita na dltima terca-feira:

- O Planalto sabia de tudo — disse Youssef.

- Mas quem no Planalto? — perguntou o delegado.

- Lula e Dilma — respondeu o doleiro (edi¢do n° 2397).

Mais uma vez, verificamos uma autocitacdo de Veja a escritos de edi¢Bes anteriores.
Trata-se também de um testemunho de um dizer, de alguém ja havia antecipado o tamanho do
problema que surgiria no governo a partir do inicio dos depoimentos de Roberto Costa. O
locutor utiliza a propria revista como fonte para o assunto que trata, eis uma forma de reforcar

a sua importancia perante o seu publico, afirmando a assertividade de suas publicaces.

Em sua edicdo de 10 de setembro, VEJA escreveu na Carta ao Leitor: “O
governo de Dilma Rousseff pode estar na iminéncia de enfrentar um escandalo

de propor¢des semelhantes as do mensaldo”. Comegavam naquela semana os

depoimentos a Policia Federal e ao Ministério Publico de Paulo Roberto
Costa... (edigdo n° 2397).

O ethos discursivo reflete um alguém que esta sempre fazendo avaliagdes éticas sobre
os politicos do pais, apresentando seus comportamentos e atitudes que vao contra 0s interesses
publicos. Alguém que reiteradas vezes confirma o papel da revista de dentncia e antecipacdo
de informacdes relevantes ao seu leitor e, mais além, a préopria nagdo, com quem tenta

estabelecer uma relagcdo de confianca ao apresentar um discurso de defesa do exercicio da
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democracia pelos cidaddos brasileiros. As figuras do PT novamente aparecem como 0 anti-
ethos: o corrupto, descomprometido com a nacdo, o amoral, participante de negociatas, cujas
atitudes e tomadas de decisdo acabam por prejudicar o pais.

A partir da andlise realizada nesta secéo, podemos sugerir a identificacdo de algumas
construgles que se encaixam naquelas estratégias linguisticas de constru¢do simbdlica da
ideologia que busca verificar (THOMPSON, 1995), vejamos:

- a legitimacao da sua visdo de mundo através da universalizacdo quando elenca item
por item das “coisas que ndo mudam” (ed. n® 2394), apresentando suas ideias como ideias
universais;

- a dissimulacgdo acerca dos motivos de existéncia das desigualdades é percebida em:
“A desigualdade social e econdmica continuara sendo resultado direto da oferta desigual de
educagdo” (ed. n° 2394). Como se o0 Unico motivo desses problemas fosse a oferta desigual de
educacdo, ocultando outros elementos que podem influencia-los e estabelecendo uma légica
direta entre a oferta mais equanime de educagéo e uma menor desigualdade, como se fosse uma
garantia de resultado independente de outros fatores sociais, culturais, individuais.

- a unificacdo através da construcdo simbolica de uma identidade brasileira que
partilha dos mesmos valores e principios politico-econémicos apresentados pela revista: “[...]
mas por resisténcia da sociedade brasileira. VEJA se orgulha de ter feito parte dessa resisténcia”
(edicdo n° 2395). O locutor coloca a entidade Veja como parte dessa sociedade uma que luta
em defesa dos ideais democraticos identificados no seu préprio texto;

- a fragmentacdo através: (1) da diferenciacéo, pela énfase nas diferencas entre a
presidente brasileira ¢ o “resto do mundo” (ed. n°® 2393), quando enfatiza (ed. n° 2396) a
situacdo em que se encontra o pais sob 0 comando do grupo politico atual e que tais condi¢Bes
representam uma ameaca ao futuro do pais, e quando apresenta (ed. n°® 2394) as coisas que Sao
“integrantes do funcionamento da economia no mundo civilizado”, indicando que quem néo
compartilha dessas mesmas ideias acerca da economia ndo faz parte do mundo “civilizado”; e
(2) do expurgo do outro, pela constituicdo de um inimigo comum Visto como uma ameaga,
apresentando Lula, Dilma e o PT quase como um inimigo, uma ameaga a democracia e a
economia do Brasil e que deve ser resistido coletivamente — 0 que, pela ocasido, deixa a
entender que o combate deve ser finalizado nas urnas (ed. n°® 2393 e n° 2395). Cria-se uma
correlagéo, frequentemente retomada, entre pessoas ligadas ao PT e certos problemas do pais.
Um sentido proposto de que esses politicos ndo possuem os valores éticos e a competéncia
necessarios a condugdo do governo do Brasil. A foto apresentada na Carta da edigdo n°® 2397

reforca esta ideia, onde se vé uma estrela, simbolo utilizado pelo PT como identidade visual.
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Destaque-se a cor preta, anulando o vermelho utilizado pelo partido e fazendo referéncia a
Petrobras, suposta fonte de renda com que o PT comprava a fidelidade de aliados no Congresso

Nacional, cuja principal razdo de existir é a extracdo do petroleo, de cor negra:

Figura 4. Imagem da péagina da Carta ao

Leitor de 29/10/2014. Figura 5. Detalhe da imagem do centro da

Carta ao Leitor péglna
Choque de realidade

Fonte: Carta ao leitor. VEJA,
edicdo n° 2397, p. 12.

Fonte: Carta ao leitor. VEJA,
edigdo n° 2397, p. 12.

- a reificacdo através da eternalizaco a respeito do Brasil e do mundo ao mencionar
“aquilo que ndo muda” (ed. n° 2394). As “integrantes do funcionamento da economia no mundo
civilizado” sdo apresentadas como se as tais sociedades civilizadas (embora ndo as especifique)
tivessem chegado a esta forma de comandar os rumos da economia e isto nunca mais fosse
alterado. Através dos estudos de Historia, podemos apreender que as coisas do mundo néo
rumam a um estado certo, como em uma viséo teleoldgica, e que o estado das coisas nao é
permanente.

Sobre a tematica da nacdo, podemos apreender destes artigos ideias que compdem um
diagnostico da realidade brasileira e uma visdo acerca do futuro. Seriamos um pais portador
de uma democracia madura (ed. n® 2395) em razao da alternancia pacifica do poder entre forgas
politicas opostas dominantes e do enfrentamento e superacdo de quatro crises, tendo sido
ameacada: (1) pelos militares linha-dura, (2) pela corrupcéo de Fernando Collor e seu governo,
(3) pela crise gerada pela prisao do presidente do Banco Central durante o governo FHC, e (4)
pelo escandalo do “mensal&o” do PT durante o seu governo.

Entretanto, nem mesmo uma democracia madura estaria assegurada e livre de certos
golpes que poderiam abald-la. Um governo impregnado pela corrupgdo, como o de entdo,
poderia, mais uma vez, ameacar 0 estado do regime democréatico brasileiro. A énfase nos
escandalos que envolvem os governos do PT desde os mandatos de Lula até os de Dilma (ed.
n°2397) pbe em alerta os cidadaos. Além de imerso na corrupg¢éo, a postura do governo, ligada

a ideais e atuacOes socialistas e bolivarianas, representariam, mais do que um perigo, um atraso
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para o Brasil (ed. n°® 2393). As atitudes da presidente perante a Assembleia-Geral da ONU e
perante 0 mundo demonstrariam que 0 pais esta na em desalinho com os principais atores do
cenario mundial.

Ademais, um pais que se quer também protagonista deveria envergonhar-se de sua
situacdo econdmica e de desenvolvimento social (ed. n°® 2396). Nossa desigualdade social e
econdmica seriam resultados diretos da oferta desigual de educacgéo (ed. n® 2394). A realidade
do nosso PIB nos permitira uma qualidade de vida intermediaria entre a Africa do Sul e o
Gabdo. E mantidas tais circunstancias (condicGes politicas e econémicas), a tendéncia seria
piorar e regredir a patamares semelhantes ao Djibuti, “pais em que quase metade da populacao
ganha menos que o minimo necessario para a sobrevivéncia” (ed. n® 2396).

Para melhorar, o Brasil precisa se “descomplicar € comecar a crescer em um ritmo,
pelo menos, superior ao dobro dos 2% anuais dos ultimos quatro anos” (de governo do PT) (ed.
n° 2396), a fim de que possa ter condigdes de se desenvolver e alcancar uma qualidade de vida
semelhante a paises como Portugal e Poldnia — que ndo sdo paises de destaque na Unido
Europeia, mas cuja “qualidade de vida para a maioria da popula¢ao daqueles paises é superior
ao padrdo de nossa classe média alta — e inimaginavelmente melhor se comparado com a dos
brasileiros menos favorecidos” (ed. n°® 2396). O momento demografico € favoravel e a
sociedade precisa enriquecer antes de envelhecer.

Os melhores caminhos para o futuro do Brasil sdo indicados com base nos seguintes
pilares, que deveriam ser levados em conta tanto pelos politicos candidatos nas eleicdes daquele
ano quanto pelos eleitores ao fazer suas escolhas (ed. n° 2394): livre-iniciativa, democracia
representativa, “sociedade aberta”, liberdade de expressao, defesa do mercado como regulador
dos governos e dos governos como reguladores do mercado, defesa da diversidade contra a
imposicdo de valores de um grupo politico sobre toda a sociedade; em oposicao a sociedades
estatizantes, que serdo sempre menos saudaveis e mais corruptas.

Assim, pudemos observar a proposicao de certos elementos de identificacdo coletiva,
como sugerem Bauman (2005) e Thompson (2008). Nossa atuacdo, seja no futebol, seja na
maneira de conduzir o pais, ndo apresenta os melhores resultados. Mesmo que ndo tenhamos,
social e culturalmente, as melhores qualidades que um povo pode ter, precisamos “reverter o
resultado e vencer este jogo”. Vemos a sugestao de que devemos trabalhar de maneira a nos
integrarmos aos outros paises de maneira mais “atualizada”, mais alinhada aos protagonistas
do cenério politico mundial. Eis um exemplo de que o imaginario de um Estado-nagdo nao é
oposto ao imaginario da globalizacdo (LAVAL, DARDOT & FERNANDEZ-SAVATER,
2017).
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As ideias apresentadas por Veja sdo ajustadas aos seus interesses, no sentido de que
propdem uma solucdo de acordo com as suas concepg¢des de mundo, Como se seguissem uma

I6gica natural.

5.4 Jogos Olimpicos Rio 2016

Da mesma maneira que a Copa do Mundo de 2014, as Olimpiadas sediadas no Brasil
pdem em voga nossa nagdo, nossos atributos e qualidades (positivas e negativas). Eis outro
evento que serve como tema para a discussdo acerca de nossa identidade e de nosso pais.

S&o quatro os artigos que formam esta secdo: As ousadas inovacdes de Veja (de
03/08/2016, ed. n° 2489, p. 10-11), Além da televisdo (de 10/08/2016, ed. n° 2490, p. 12), Um
Brasil original (de 17/08/2016, ed. n® 2491, p. 10-11) e Um futuro comum (de 24/08/2016, ed.
n° 2492, p. 10). De todos, dois tratam do tema das Olimpiadas.

Em trés dessas Cartas o locutor aparece implicito no uso da terceira pessoa, mantendo
aquela proposta de objetividade e neutralidade verificada até entdo. “Excetuando-se as capas,
as quatro versoes de VEJA...” (ed. n® 2489, grifo nosso); “Na Olimpiada do Rio, [...] 0 assunto
tornou-se um dos mais comentados...” (ed. n® 2491, grifo nosso). J& o nos utilizado no texto da
edicdo n° 2490, apenas uma vez, ndo mantém exatamente a coeréncia com 0S outros usos
percebidos. “A idade média dos profissionais que compdem a redacao de VEJA ¢ de 34,8 anos.
Somos, na maioria, gente que ja entrara na casa dos 20 quando surgiu uma novidade estrondosa
no mundo da internet: o Youtube...” (grifo nosso). Nao podemos dizer que se trata de uma
tentativa de aproximacdo com o seu interlocutor. Desta vez, deste uso da primeira pessoa do
plural podemos extrair a demarcacdo do seu lugar de fala e a identificacdo desta instancia
compésita que define o espaco de producdo deste contelido. Temos, assim, ndo um Unico
individuo falante, mas um locutor plural, pertencente a redacdo de uma revista produzida por
um grande grupo midiatico que estende sua atuacdo para diversas areas do mercado brasileiro
(midia, grafica, distribuicéo e logistica®?).

O uso da terceira pessoa na maioria dos textos indica uma maneira de se colocar que é
coerente com 0 seu discurso de neutralidade e compromisso com a verdade, conforme ja
examinado. O que quase esconde do leitor a identidade deste locutor e do seu lugar discursivo.
E quase uma tentativa de anular a sua presenca da sua propria producdo como quem se utiliza

de um positivismo ortodoxo nas ciéncias. Esse discurso ou é falso, ou é ingénuo, dada a

81 QUEM SOMOS, S/D.
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impossibilidade de anulagcdo completa do eu destes produtores e de tudo o que ele carrega como
visbes de mundo, formas de interpretacdo, capacidade intelectual, cultura, etc. Isto sem
mencionar os interesses e cCOmpromissos com certos grupos que cada um assume e que, de certa
forma e possivelmente, influenciardo os seus trabalhos.

A maneira de mencionar a revista, sempre através de prosopopeia e também em
terceira pessoa, a pessoa fora do ato comunicativo (BENVENISTE, 1966), suplementa esta
pretensa objetividade. Recorre a autoridade desta coisa maior que a propria equipe de redacéao
para demonstrar o seu trabalho em nome da verdade. “[...] ¢ um desafio que VEJA se impds
para saciar a curiosidade dos leitores...” (ed. n® 2489, grifo nosso); “Para entender quem ¢ o
youtuber mais popular do Brasil, VEJA destacou a reporter...” (ed. n® 2490, grifo nosso); “[...]
a revista sempre esteve atenta a imagem do Brasil aos olhos do mundo” (ed. n® 2491, grifo
nosso).

A identificacdo e o lugar do interlocutor sdo perceptiveis nas indicacdes acerca das
reportagens da edigcdo apresentada tanto quanto no proprio propésito de Veja de ser a fonte
confiavel e engajada de informacdes importantes e Uteis ao leitor. Uma fonte de verdade. Com
a licenga da repeticdo de alguns trechos, vejamos: “A edi¢do que o leitor tem em mé&os é fruto
da competéncia e dedicacdo de dezenas de profissionais [...] empenhou-se em trazer aos
leitores algumas inovagdes ousadas™ (ed. n°® 2489, grifo nosso); “[...] ¢ um desafio que VEJA
se imp0s para saciar a curiosidades dos leitores...” (ed. n® 2489, grifo nosso). O interlocutor é
aquele que precisa do empenho de Veja para ter suas necessidades e curiosidades atendidas.
Um faz saber o outro, eis os papeis definidos pelo locutor e aceitos pelo interlocutor no contrato
de comunicacéo estabelecido (CHARAUDEAU, 2012; 2015).

O evento escolhido como recorte para agrupar estes textos ndo se mostrou como tema
enfatizado nos artigos, salvo na edicdo de n° 2491. Mas todos dizem respeito a assuntos
recentes, procurando acompanhar os acontecimentos importantes do momento. E o tempo
discursivo do agora. Entretanto, é preciso destacar que neste agora existe um espago entre 0
tempo do acontecimento e o tempo da noticia pronta para ser consumida pelo leitor, que
possibilita ao locutor a escolha da melhor maneira de dizer, a mais adequada aos seus
propositos. E um tempo diferente daquele da conversacéo face a face, onde o imediato implica
em uma fluidez maior da comunicacéo através da fala. Eis 0 que parece ser mais uma vantagem
do locutor sobre o seu interlocutor, aléem da assimetria comunicacional, no que diz respeito a

construgdes simbolicas e proposi¢do de sentido.
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A primeira Carta deste grupo toca indiretamente no tema das Olimpiadas, pois

apresenta uma série de inovacdes trazidas pela equipe da revista e que o leitor pode consumir

enquanto os jogos acontecem.

AS OUSADAS INOVACOES DE VEJA

A EDICAO QUE O LEITOR TEM EM
MAOS é fruto da competéncia e dedicacdo de
dezenas de profissionais, mas entre todos €
inevitavel apontar um destaque: o redator-chefe
Fabio Altman, 52 anos de idade e sete de VEJA,
nesta que é sua segunda passagem pela revista.
Inigualdvel em sua paixdo pelos esportes e
incansavel em sua disposi¢do para o trabalho,
Altman ja cobriu cinco Copas do Mundo e trés
Olimpiadas e coordena a equipe de VEJA que
cobrird os dezenove dias de Jogos no Rio.
Coordenou, também, a produgdo das 97 paginas
especiais sobre a Olimpiada que comp&em esta
edicdo e empenhou-se em trazer aos leitores
algumas inovagdes ousadas.

Uma delas é a seguinte: a partir da pagina 116,
VEJA apresenta suas apostas sobre quem vai
ficar com cada uma das 971 medalhas de outro,
prata e bronze na Olimpiada do Rio. E certo que
a revista ndo vai acertar todas as apostas, mas o
trabalho, feito em parceria com a empresa
holandesa Gracenote, a mais respeitada do
mundo em estatisticas do esporte, ¢ um desafio
que VEJA se imp0s para saciar a curiosidade
dos leitores e indicar onde esta o favoritismo em
todas as disputas. Diz Altman: “Quando a
Olimpiada acabar, saberemos qual o nosso
porcentual de acerto, mas aposto que sera maior
que 65%”.

Como profissional que ndo se contenta em ficar
apenas dentro da redacdo, Altman arregacou as
mangas para fazer reportagens. S&o de sua
autoria o perfil e a entrevista exclusiva com
Usain Bolt, o atleta mais rapido do mundo e a
maior estrela da competicdo. Acompanhado do
editor de imagens Xande Oliveira, Altman
viajou para a Jamaica, onde conversou com Bolt
e de onde trouxe uma gama de novidades para o
leitor, inclusive um video de 360 graus da

pacata cidadezinha onde o homem mais veloz
do mundo nasceu e cresceu.

Outra exclusividade veio do trabalho do editor
Alexandre Salvador, que, junto com o fotografo
Gilberto Tadday, viajou para Miami e
entrevistou o sérvio Novak Djokovic, o tenista
nidmero 1 da atualidade. As entrevistas,
somadas aos perfis de duas atletas excepcionais,
a nadadora americana Katie Ladecky e a
brasileira Fabiana Murer, dona da melhor marca
do salto com vara de 2016, compdem um
contetdo tdo saboroso que VEJA resolveu
entregar aos leitores quatro versGes de capa,
cada uma estampando o perfil de uma estrela
olimpica. Excetuando-se as capas, as quatro
versoes de VEJA s&o rigorosamente iguais em
tamanho e conteudo.

Mais uma inovagdo da presente edicdo é a
inédita conjugacdo do papel impresso com
plataformas digitais. Com o smartphone, o
leitor pode assistir a animagoes, videos em 360
graus e documentarios. Pode passear
virtualmente pelas instalacbes do Parque
Olimpico, na Barra da Tijuca, ou sentir o efeito
fascinante de imersdo no salto com vara de
Fabiana. Além, é claro, de ter em maos o
classico guia completo, com as datas e o0s
horérios das principais competi¢des.

Para VEJA, isso é apenas o comego. A partir
desta sexta-feira, 5 de agosto, com o inicio
oficial da Olimpiada, o site da revista estara
ativo 24 horas por dia, com todas as noticias
sobre a competicdo. Uma vez por dia, VEJA
publicara edigbes especiais para tablets e
smartphones, que poderdo ser baixadas
gratuitamente, e a TVEJA tera trés edicdes
olimpicas diarias. A todos, e em especial ao Rio
de Janeiro, VEJA deseja uma grande
Olimpiada! (Carta ao leitor. VEJA, edigdo n°
2489, p. 10-11).

Seu principal procedimento semantico (CHARAUDEAU, 2012, p. 232-236) estd em
utilizar-se de valores do dominio do heddnico. Trata de como o leitor pode empregar esses

novos recursos lancados para acompanhar e divertir-se com o evento, dando-lhe um sentido de

algo agradavel, desfrutando do prazer “suscitado pela satisfagdo de um fim desejado no instante
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mesmo de sua realizacdo” (CHARAUDEAU, 2012, p. 232). No caso, o de, através da
plataforma digital lancada de forma conjugada a edigdo impressa de Veja, “[...] assistir a
animac0es, videos em 360 graus e documentarios. [...] passear virtualmente pelas instalacGes
do Pargue Olimpico, na Barra da Tijuca, ou sentir o efeito fascinante de imersao no salto com
vara de Fabiana” (ed. n® 2489). Além disso, “[...] VEJA apresenta suas apostas sobre quem vai
ficar com cada uma das 971 medalhas de outro, prata e bronze na Olimpiada do Rio. [...] € um
desafio que VEJA se impbs para saciar a curiosidade dos leitores e indicar onde esta o
favoritismo em todas as disputas” (ed. n® 2489). O texto também indica as entrevistas que foram
feitas com quatro dos principais atletas que participaram dos jogos olimpicos, apresentando um
video de 360 graus da cidade onde nasceu o atleta Usain Bolt. Vemos uma forma de incitar a
criagdo de um desejo e uma curiosidade que podem ser saciados na medida em que se
consomem os produtos oferecidos por Veja durante o evento.

O procedimento discursivo (CHARAUDEAU, 2012, p. 236-243) destacado no texto é
0 da citagdo como testemunho de um dizer, que corrobora com o locutor em relagdo a
importancia que da as apostas feitas pela equipe. A voz que surge é a do seu redator-chefe: “Diz
Altman: ‘Quando a Olimpiada acabar, saberemos qual o nosso porcentual de acerto, mas aposto
que sera maior que 65%” (ed. n° 2489). Pode-se perceber uma maneira de autovalorizagdo,
uma forma de chamar a atencdo do leitor para 0 seu empenho em apresentar seus novos
produtos.

O locutor insiste sempre na tentativa de estabelecer uma relagdo com o seu publico,
aproximando-o da revista. Veja sempre € mencionada na terceira pessoa e de forma a dar-lhe
caracteristicas ou atribuir-lhes capacidades de a¢dao que sdo humanas: “[...] VEJA apresenta
suas apostas... [...] € um desafio que VEJA se impde para saciar a curiosidade dos leitores e
indicar onde esta o favoritismo em todas as disputas” (ed. n® 2489, grifo nosso); “[...] VEJA
resolveu entregar aos leitores quatro versoes de capa...” (ed. n® 2489, grifo nosso); “Para VEJA,
iSO € apenas 0 comeco...” (ed. n° 2489, grifo nosso); “[...] VEJA publicara...”; “A todos, e em
especial ao Rio de Janeiro, VEJA deseja uma grande Olimpiada!” (ed. n® 2489, grifo nosso).
Trata-se do uso da prosopopeia como uma estratégia discursiva que pode dar ao leitor a
sensacdo de que estd mais proxima de si, como um “igual”. O ethos discursivo é o de alguém
comprometido com a revista e com 0s seus objetivos, engajado nos acontecimentos que ocorrem
no Brasil e alinhado com as inovagdes tecnologicas.

Vejamos a segunda Carta:



ALEM DA TELEVISAO

A IDADE MEDIA dos profissionais que
compdem a redagdo de VEJA é de 34,8 anos.
Somos, ha maioria, gente que ja entrara na casa
dos 20 guando surgiu uma novidade estrondosa
no mundo da internet: o YouTube, um canal de
videos que, em pouco tempo, era negociado por
mais de 1,5 bilhdo de ddélares. O YouTube
comecgou atraindo pessoas que divulgavam
videos de uma viagem, do bichinho de
estimacdo, de uma festa de aniversario. Eram
filmetes domeésticos, amadores. Com o passar
do tempo, o site foi recebendo videos cada vez
mais sofisticados e em nUmero crescente, e
acabou criando uma profissdo cuja natureza os
mais velhos tém até dificuldade de
compreender: a de youtuber, nome dado a
pessoa que tem como principal atividade fazer
videos e exibi-los no YouTube.

O piauiense, Whindersson Nunes, de 21 anos,
vive disso. Ou melhor: enriqueceu com isso. Ele
é 0 youtuber mais popular do Brasil. No fim do
més passado, seu canal no site ultrapassou a
mitica cifra de 10 milhGes de f&s, recorde
nacional para um youtuber individual. Seus
videos sdo feitos para rir, com tiradas
engragadas, irdnicas, inventivas. Com a
popularidade que adquiriu no YouTube, passou
a fazer shows de stand-up comedy pelo Brasil.
De familia pobre, que chegou a enfrentar a
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tragédia da fome, ele hoje fatura, sé no site de
videos, 100 000 reais por més.

Para entender quem é o youtuber mais popular
do Brasil, VEJA destacou a repdrter Jennifer
Ann Thomas, que tinha 15 anos quando a
plataforma de videos foi criada. Para fazer a
reportagem, acompanhada do fotdgrafo Lailson
Santos, ela passou um fim de semana com
Whindersson Nunes em Teresina e constatou
que o astro dos videos continua simples e
humilde, admira Charles Chaplin e quer fazer
cinema. A reportagem comec¢a na pagina 94.
Nela, os leitores também poderdo ver cenas do
cotidiano do youtuber e assistir ao seu video
mais popular, parodia impagavel do hit Hello,
da inglesa Adele.

Dez anos atras, apenas dez anos, ndo havia nada
como a popularidade de um Whindersson
Nunes, e 0 proprio YouTube estava
engatinhando. Hoje, ambos sdo prova
inequivoca da rapidez com que se véo criando
novas formas de entretenimento. Nesse caso, é
a substituicdo da televiséo, sobretudo a aberta,
na rotina dos mais jovens. O Google,
proprietario do site de videos, verificou através
de uma pesquisa realizada neste ano que entre
as vinte celebridades brasileiras mais admiradas
pelos adolescentes dez sdo youtubers.
Whindersson Nunes ndo precisou de uma
emissora de televisdo para alcar-se a fama. Na
era digital, bastou fazer graca na internet (Carta
ao leitor. VEJA, edigdo n° 2490, p. 12).

Como procedimento seméntico (CHARAUDEAU, 2012, p. 232-236), podemos

perceber a utilizacdo de valores do dominio de avaliacdo do pragmatico, fundados no que é

singular e, portanto, se inscreve em uma diferenca em relacdo a uma norma de comportamento.

Trata-se da apresentacdo de um youtuber brasileiro, rapaz que enriqueceu trabalhando na nova

profissdo do mundo midiatico. Tanto a atividade de fazer videos para exibicdo no YouTube

guanto o proprio canal, ha cerca de dez anos, eram coisas pouco conhecidas. O locutor apresenta

a novidade que representa uma mudanca em relacdo aos meios tradicionais de comunicacéo:

Com o passar do tempo, o site foi recebendo videos cada vez mais sofisticados
e em numero crescente, e acabou criando uma profisséo cuja natureza os mais
velhos tém dificuldade de compreender: a de youtuber...

O piauiense, Whindersson Nunes, de 21 anos, vive disso. Ou melhor:

enrigueceu com isso.

[.]

Dez anos atras, apenas dez anos, ndo havia nada como a popularidade de um
Whindersson Nunes, e o proprio YouTube estava engatinhando. Hoje, ambos
sdo prova inequivoca da rapidez com que se védo criando novas formas de
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entretenimento. Nesse caso, é a substituicdo da televisdo, sobretudo a aberta,
na rotina dos mais jovens (ed. n® 2490, grifo nosso).

Além disso, podemos perceber a utilizacdo de valores concernentes ao dominio do
pragmatico e do ético ao mesmo tempo quando da o exemplo do menino pobre cujo esforco e
trabalho foram recompensados com o sucesso ¢ a riqueza: “Com a popularidade que adquiriu
no YouTube, passou a fazer shows de stand-up comedy pelo Brasil. De familia pobre, que
chegou a enfrentar a tragédia da fome, ele hoje fatura, s6 no site de videos, 100 000 reais por
més”; “Whindersson Nunes ndo precisou de uma emissora de televisdo para algar-se a fama.
Na era digital, bastou fazer graga na internet” (ed. n® 2490). Ou seja, valores que giram em torno
da organizacédo racional da vida, como o trabalho, o sucesso, o0 mérito.

Coerentemente com o procedimental semantico, os procedimentos discursivos
identificados sdo a descricdo narrativa e a definicdo sobre o tema em questdo. O primeiro é
percebido na maneira como o locutor descreve a historia acerca do surgimento e ascensdo do

YouTube e acerca da vida de Whindersson Nunes:

O YouTube comegou atraindo pessoas que divulgavam videos de uma
viagem, do bichinho de estimagéo, de uma festa de aniversario. Eram filmes
domésticos, amadores. Com o passar do tempo, o site foi recebendo videos
cada vez mais sofisticados e em nUumero crescente, e acabou criando uma
profisséo...

[...] Ele é o youtuber mais popular do Brasil. [...] De familia pobre, que
chegou... (ed. n® 2490).

Jé& a definicdo € vista em torno da nogdo de youtuber: “[...] nome dado a pessoa que
tem como principal atividade fazer videos e exibi-los no YouTube”; “Ele é o youtuber mais
popular do Brasil. [...] Seus videos sdo feitor para rir, com tiradas engracadas, irdnicas,
inventivas” (ed. n® 2490). E ainda acerca da no¢do do canal mencionado, definindo-o como
algo que traz “[...] novas formas de entretenimento. Nesse caso, € a substituicao da televisdo”
(ed. n° 2490).

O assunto escolhido para esta Carta parece ser um prosseguimento do assunto da
Carta anterior, as inovacOes tecnoldgicas que, de certa forma, representam uma ameaca as
midias mais tradicionais, como a imprensa. Agora, o locutor mostra que a equipe da revista, a
propria revista, esta acompanhando essas mudangas: “MIL FACES de Whindersson fazendo
caras e bocas vestido de garcom e nas paginas de VEJA: astro sem TV” (ed. n® 2490, legenda
da foto). Vemos um ethos de alguém “antenado” nas transformagdes que as novas tecnologias
impdem aos meios de comunicacgao, assim como um alguém que quer mostrar-se popular a
medida que reconhece o sucesso de alguém do interior do pais que era pobre e enriqueceu ao

tornar-se o youtuber nacional mais famoso.
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Em meio a realizagdo dos jogos olimpicos, o terceiro artigo deste grupo versa sobre a
imagem do Brasil aos olhos do mundo e sobre a preocupacéo dos brasileiros com o que diz este
olhar. O locutor da Carta, que fala em nome da revista, tenta aproximar-se do leitor e mais

amplamente da nacdo, demonstrando a sua atencao as questdes levantadas no pais em razéo do

contato com 0s estrangeiros que vieram para oS jogos.

UM BRASIL ORIGINAL

COMO DEMONSTRAM as capas de VEJA
aqui reproduzidas, a revista sempre esteve
atenta a imagem do Brasil aos olhos do mundo.
Provavelmente, ndo ha povo que ndo se
interesse em saber o que dele pensam outros
povos. Mas, pelos sinais exteriores de
curiosidade, os brasileiros estdo entre os que
mais prestam atencdo na opinido estrangeira. Na
Olimpiada do Rio, com a presenga na cidade de
centenas de milhares de visitantes de fora e de
toda a imprensa internacional, o assunto tornou-
se um dos mais comentados e acessados no site
de VEJA durante a semana.

Nesta edi¢do, a revista aborda o assunto em
reportagem que comeca na pagina 70. O tema
também fisgou a atencdo dos colunistas. Em
artigo escrito em forma de carta aos
estrangeiros, Vilma Gryzinski, com seu timbre
irénico, satda a morte dos surrados estere6tipos
do brasileiro simpatico e alegre. O texto esta na
pagina 28. Roberto Pompeu de Toledo, em sua
coluna na Ultima pagina, escreve que a pergunta
“O que os estrangeiros acham de nds?” acaba
por desdobrar-se em outra, mais profunda,
“Quem somos nos?” — Cuja resposta, como
demonstra o colunista, é uma pérola de
ambiguidade.

A tese mais popular para explicar o interesse
brasileiro pelo olhar estrangeiro apdia-se no
inventivo complexo de vira-lata, que o
dramaturgo Nelson Rodrigues, em um de suas
crénicas publicadas nos anos 1950, assim
definiu: “E a inferioridade em que o brasileiro
se coloca, voluntariamente, em face do resto do
mundo”. Seriamos um povo que quebra o
espelho mesmo quando esta espléndido em sua
melhor indumentaria. Narcisistas ao contrario.

O vira-latismo ndo é conceito socioldgico,
categoria filosofica, sindrome psiquiatrica. E
apenas um bom achado de um cronista genial
que percebeu um pais inseguro de si mesmo.
Uma insegurancga natural para uma nagao que,
desde o século XIX, comegou a tentar imitar a
elite europeia, escolhida entdo como modelo
civilizatorio.

Nisso tudo, o aspecto que ndo deve ser
negligenciado é a originalidade brasileira, os
tracos permanentes da cultura singular que aqui
se forjou — ndo uma cultura superior, nem
melhor, apenas singular. Reconhecer e explorar
essa originalidade ndo significa reinventar a
roda nem abragar heterodoxias. Significa entrar
gostosamente no espaco do sonho, como uma
Gisele Blndchen desfilando por 128 metros ao
som de Garota de Ipanema (Carta ao leitor.
VEJA, edigdo n° 2491, p. 10, grifo nosso).

Os principais procedimentos discursivos que podemos destacar séo a citacdo e a

definicdo. O locutor cita Nelson Rodrigues. Tal procedimento funciona como uma fonte de
verdade, como testemunho de um dizer e de um saber, que ampara 0 seu argumento e serve para
provar a veracidade das opinides dos colunistas de Veja, cujos textos compdem a edicdo ora
apresentada. Também podemos indicar que os proprios colunistas sdo citados com a mesma
funcionalidade. Ja a defini¢do pode ser percebida na distin¢éo de sentido em torno do conceito
de Nelson Rodrigues. Ao adjetiva-lo e ao préprio cronista, ele enfatiza sua autoridade, dando
maior peso e validade a qualidade por ele percebida em relacéo aos brasileiros.

O principal dominio de avaliagéo utilizado como recurso semantico é o da verdade,

definindo algo concernente a existéncia de seres em sua originalidade. Trata-se de uma
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observagdo acerca do comportamento brasileiro frente ao olhar do estrangeiro, o que demonstra,
segundo o locutor, certo complexo de inferioridade, mas que ndo anula a originalidade de nossa
cultura.

A reportagem indicada, que inicia na pagina 70 desta edi¢do, tem o titulo A caminho
do podio. Ela relata a visdo dos estrangeiros em relagéo ao Brasil antes e depois das Olimpiadas,
mencionando a midia de outros paises além de escritos em inglés nas redes sociais. Antes do
evento, circulavam mensagens de medo de ataques terroristas e do virus da Zika. Depois do seu
inicio, passaram a circular elogios aos pontos turisticos do Rio de Janeiro, as suas opcoes de
lazer e a sua agitada vida noturna. Entretanto, quando se dedicaram a falar da organizacéao e
estrutura dos jogos, do comportamento do brasileiro e da cidade, as noticias que circularam na
imprensa mundial eram mais negativas do que positivas. A reportagem conclui afirmando que
os brasileiros se importam muito com que 0 mundo pensa deles. Citando o ensaista americano
especializado no Brasil, Benjamin Moser, e o antrop6logo Roberto DaMatta, explica que isto
seria uma questdo historica, em razéo da sua construcdo a partir do olhar estrangeiro, e uma
caracteristica do povo brasileiro, de baixa autoestima e para quem a opinido prépria ndo tem
muito valor.

J& o artigo de Vilma Gryzinski indica que os estereétipos brasileiros de simpético e
alegre foram quebrados com a presenga do mundo no pais e o “escarafunchar” dos nossos
defeitos (ed. n°® 2491, p. 28). Diz que talvez Darwin “tenha dado origem a espécie que ainda
sofre de complexo de vira-lata”, pois, com base em sua visita ao Brasil durante a expedicdo
Beagle, “Sobre os brasileiros, em geral, disse que ‘possuem uma pequena parte das qualidades
que dignificam a humanidade; ignorantes, covardes e indolentes ao extremo; hospitaleiros e
bem-dispostos enquanto isso ndo lhes der trabalho’”. Acaba ironizando com o proprio pais: “Se
quiserem, podem voltar a nos chamar de alegres e simpaticos. Vira-lata é carente mesmo, até
de estereodtipos”.

O referido texto de Pompeu de Toledo tem no titulo a pergunta Quem somos nos? (ed.
n® 2491, p. 98). Tal pergunta surgiria de uma outra, O que eles achardo de nds?, que por sua
vez surgiria de O que eles acharao de estar aqui?, referindo-se aos visitantes estrangeiros que
vieram para assistir as Olimpiadas. A partir da visdo do outro, identifica nossas caracteristicas:
somos um povo por demais efusivo, de comportamento ruidoso que as vezes se transforma em
malcriacdo, que desrespeita os adversarios com vaias e palavroes — mesmo que eles sejam
nossos convidados; somos um povo descomprometido, que ndo respeita horarios e que nao
gosta de encarar os compromissos com foco; somos um povo “diverso mas complacente”, que

aceita que uma mulher negra e favelada chegue ao pddio com medalha de ouro mas, se ela
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perde, chama-a de “macaca, cujo lugar ¢é a jaula”. Eis porque o locutor da Carta conclui: “uma
pérola de ambiguidade” (ed. n°® 2491, p. 10).

Tal ambiguidade pode ser percebida no préprio locutor e, mais amplamente, no
conteudo da propria revista. Ao apresentar os artigos acima referidos, o locutor demonstra a sua
preocupagdo com as opinides estrangeiras, analisando-as e aceitando-as como uma descri¢éo
valida a nosso respeito. A partir da Carta e dos textos que remete, sem refutar o olhar do outro
e a0 mencionar nossa originalidade de maneira vaga, acaba por fazer a mesma coisa para a qual
quer apresentar um olhar critico: comporta-se como um brasileiro. Isto pode ser visto tanto
como um reflexo da cultura sobre o produto da equipe da revista, que € brasileira, como uma
maneira de atender aos interesses do publico em conformidade com o que diz ter sido o assunto
mais comentado da semana no seu site. Concluir o artigo dizendo que reconhecer e explorar a
originalidade brasileira “Significa entrar gostosamente no espa¢o do sonho, como uma Gisele
Bundchen desfilando por 128 metros ao som de Garota de Ipanema” parece mais uma maneira

de “livrar-se” do seu proprio texto sem comprometer-Se negativamente com o seu leitor e com

a prépria nacdo brasileira.

UM FUTURO COMUM

A RECONCILIACAO de uma nago é sempre
um processo doloroso e lento. Depois de quase
meio século sob o regime do apartheid, a Africa
do Sul precisou reaprender a viver sem
criminalizar a cor da pele de seus cidadaos.
Encerrados dezessete anos de uma ditadura
militar particularmente brutal, o Chile precisou
de um espirito conciliador impar para pacificar
0 pais. E 0 mesmo processo pelo qual passaram
inimeras na¢des que enfrentaram a tragédia da
guerra civil.

Felizmente, o Brasil ndo estda saindo de um
regime racista, uma ditadura militar, uma guerra
civil ou um conflito de natureza violenta. Mas o
processo de impeachment de Dilma Rousseff
causou tamanha polarizagdo na sociedade
brasileira que, agora, as vésperas da votacao que
devera resultar no afastamento definitivo da
presidente, serd necessario promover uma
reconciliagdo nacional, de modo que os
brasileiros possam voltar a conviver no palco
politico sem rancores tribais.

Ndo had um modelo universal para superar
divergéncias mais ou menos profundas — e, por
isso mesmo, cada sociedade descobre o proprio
caminho. E certo, porém, que nenhum pais se

recompde com a arrogancia dos vencedores e a
intolerancia dos vencidos. Tais sentimentos
precisam ser substituidos por generosidade e
humildade. A comecar pela superacdo da ideia
insultuosa de que eleitores de uma regido votam
com sabedoria, enquanto os de outra mal sabem
0 que fazem dentro da cabine de votacdo. Cada
cidaddo vota com a consciéncia que lhe é dado
ter. E isso nem sempre é escolha.

Entre todas, a melhor forma de vencer a
polarizacéo politica esta em buscar uma visao
comum de futuro, capaz de pairar sobre 0s
inevitaveis fossos ideoldgicos. As distintas
concepcdes de mundo entre direita e esquerda
talvez jamais desaparecam, mas nem por isso 0
sonho de um destino nacional é uma quimera.
Basta que o pais some forgas em torno de
questdes consensuais, como esta acontecendo
no combate a corrupcao, que se fortalece cada
vez mais diante da enormidade dos escandalos.
Um item tdo fundamental quanto unanime é a
luta contra a brutal desigualdade social no
Brasil, que ainda € o principal obstaculo para a
construcdo de uma sociedade mais democrética
e mais produtiva. Que o0 processo de
impeachment possa marcar o inicio de um novo
tempo (Carta ao leitor. VEJA, edigdo n° 2492,
p. 10).
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O quarto texto desta série trata do processo de impeachment de Dilma Rousseff,
considerando o inicio da votagdo final no Senado na semana de sua publicacdo. Os principais
procedimentos discursivos (CHARAUDEAU, 2012, p. 236-243) que podemos destacar séo a
definicdo e a comparacdo. A definicdo é percebida na definicdo de um ser, mais
especificamente nas distingdes de sentido em torno da nogdo de “reconciliagdo nacional”. A
necessidade desta reconciliacdo teria surgido da polarizacdo politica causada na sociedade
brasileira pelo processo de impeachment de Dilma Rousseff. A melhor forma de vencer esse
processo “doloroso e lento” seria “buscar uma visao comum de futuro, capaz de pairar sobre os

inevitaveis fossos ideoldgicos”.

[Dentre as questdes consensuais entre os dois polos desta divisdo,] Um item
tdo fundamental quanto unanime é a luta contra a brutal desigualdade social
no Brasil, que ainda é o principal obstaculo para a constru¢gdo de uma
sociedade mais democratica e mais produtiva (ed. n® 2492).

O procedimento da comparacdo também € utilizado como explicacdo, pondo em
evidéncia uma semelhanca entre a situagio brasileira e as ocorridas na Africa do Sul, no Chile
e outros paises. Trata-se de uma maneira de comparar para ilustrar, ou seja, produz um efeito
pedagogico a respeito da no¢do apresentada, a fim de dimensionar a gravidade do estado de

coisas no pais:

Depois de quase meio século sob o regime do apartheid, a Africa do Sul
precisou reaprender a viver sem criminalizar a cor da pele de seus cidaddos.
Encerrados dezessete anos de uma ditadura militar particularmente brutal, o
Chile precisou de um espirito conciliador impar para pacificar o pais. E o
mesmo [vocabulo gramatical que marca a comparacéo] processo pelo qual
passaram inumeras nac¢des que enfrentaram a tragédia da guerra civil (ed. n°
2492, grifo nosso).

Esta nacdo polarizada que “ndo esta saindo de um regime racista, uma ditadura militar,
uma guerra civil ou um conflito de natureza violenta” como nos casos comparados, também
precisa de um “espirito conciliador impar para pacificar o pais”. Podemos perceber uma
reafirmacdo daquela tentativa de aproximacdo do seu interlocutor e da nacdo brasileira, na
medida em que se constréi um ethos de alguém preocupado com o futuro do Brasil: “Que o
processo de impeachment possa marcar o inicio de um novo tempo”. Além da polarizagdo em
questdo, a corrupcdo e a desigualdade social também sdo indicadas como entraves para 0 n0sso
destino.

Os dominios de avaliagdo do pragmatico e da ética podem ser destacados, de maneira
combinada, como o0 os principais procedimentos semanticos percebidos (CHARAUDEAU,

2012, p. 232-236), visto que o locutor sugere, a partir da experiéncia de “reconciliacdo” da
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Africa do Sul e do Chile, que “sera necessario promover uma reconciliagdo nacional, de modo
que os brasileiros possam voltar a conviver no palco politico sem rancores tribais”. Trata-se do
uso de valores que se apoiam no que ¢ habitual e se inscreve em uma norma de comportamento,
como algo a ser seguido. Além disso, o0 esforco, a superacao, a responsabilidade e a justica de

um problema também aparecem como referéncia:

E certo, porém, que nenhum pais se recompde com a arrogancia dos
vencedores e a intoleréncia dos vencidos. Tais sentimentos precisam ser
substituidos por generosidade e humildade. A comecar pela superacdo da ideia
insultuosa de que eleitores de uma regido votam com sabedoria, enquanto 0s
de outra mal sabem o que fazem dentro da cabine de votacédo (ed. n° 2492).

E apresentada uma ideia a respeito de como conduzir 0 governo e a economia no
Brasil, de maneira a superar as diferencas politicas e ideol6gicas em nome de algo comum, isto
é, o futuro do pais. Tenta manter-se neutro em relacdo a possibilidade da saida da presidente,
mas espera que O pProcesso possa marcar o0 inicio de um novo tempo. E ao dizer que 0s
sentimentos de “arrogincia dos vencedores” e de “intolerdncia dos vencidos” devem ser
superados, dando lugar a “generosidade e humildade”, indica que o comego deve ser a anulagdo
da ideia de que os eleitores de uma regido ndo votam com sabedoria. Considera esta ideia
“insultuosa”, mas parece concordar com ela ao tentar “defender” esses eleitores: “Cada cidadao
vota com a consciéncia que lhe é dado ter. E isso nem sempre € escolha” (ed. n® 2492).
Poderiamos ligar esta ideia a desaprovacdo da arrogancia dos vencedores para inferir que ha
uma predicdo em relagdo ao resultado do impeachment. Isto se aceitarmos que ha nela certa
referéncia a uma fala comum no pais que separa os eleitores do centro-sul dos eleitores do norte-
nordeste, dando a esta regido a responsabilidade de colocar e manter o PT no poder em razédo
da esperanca de atendimento de certas necessidades basicas que visem a diminuir a sua situacao
historica de pobreza e miséria. Os vencedores comemorariam a destituicdo de um governo
escolhidos por aqueles que ndo sabem votar.

A partir dessa analise, verificamos que os dois primeiros textos ndo apresentam ideias
destacaveis sobre a tematica da nacdo e tampouco pudemos identificar algumas estratégias
linguisticas de construcdo simbdlica que poderiam representar uma ideologia. No terceiro
artigo, por apresentar um retrato dos brasileiros, percebemos a constituicdo simbdlica de uma
unidade que interliga todos os brasileiros, desconsiderando as diferencas que existem entre a
populacdo do pais que é bastante diversa e plural, espalhada em um grande territério. Ao
caracterizar “o brasileiro” como vimos e como resumiremos abaixo, constroi-se um simbolo de
unidade e de identidade coletivas em nivel nacional, ou seja, temos uma construcéo linguistica
da unificaco através da simbolizacao da unidade (THOMPSON, 1995).
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O brasileiro apresentado por Veja nestes artigos é alguém preocupado e apequenado
diante do outro (ed. n® 2491). Tal caracteristica teria origens historicas explicadas na construcao
do Brasil pelo estrangeiro e a partir de seu olhar. Seriamos um povo carente, carente de
autoestima, de boas maneiras, de qualidades que dignificam o homem. Faltar-nos-ia
organizacdo e capacidade administrativa até para agradar a este olhar que nos preocupa.
Descomprometidos, ofereceriamos o mais fécil: turismo natural, lazer e vida noturna. Mas
nossa reconhecida simpatia acabaria no ponto em que comecasse a nos dar trabalho. Nosso
perfil ruidoso e efusivo estaria no limiar entre a alegria exacerbada e o desrespeito. Desrespeito
este que recai sobre nGs mesmos, pois nossa propria diversidade étnico-racial-cultural ora nos
enche de orgulho, por apresentar bons resultados diante do mundo, ora nos enche de vergonha,
guando ndo nos traz um bom rendimento. Essa seria a originalidade cultural brasileira, uma
“pérola de ambiguidade” (ed. n® 2491).

Quanto a um diagndéstico da realidade brasileira e uma ideia acerca do futuro, a
revista langa a necessidade de uma “reconciliagdo nacional” (ed. n°® 2492). O impedimento de
Dilma Rousseff teria marcado significativamente a sociedade, j& marcada pela corrupcao e pela
desigualdade social, ocasionando uma polarizacéo politica. O caminho para essa reconciliacdo
deve ser encontrado em uma visdo comum de futuro que seja capaz de superar as diferencas
ideoldgicas. Ainda que ndo indique a forma de encontrar tal caminho e tente manter-se neutro
em relacdo ao que esperar do processo de impeachment, as reiteradas desaprovacfes aos
governos do PT podem deixar subentendido de que maneira se pode construir este “futuro

comum’.

5.5 Processo de impeachment de Dilma Rousseff

Se a gestdo de Dilma Rousseff ja estivera em pauta por ocasido dos protestos de 2013
e das elei¢bes de 2014, com o0 seu processo de impedimento ela se torna quase absoluta, ao
menos nos momentos proximos aos eventos mais marcantes a ele relacionados, como
poderemos ver nos seis artigos que compdem esta secdo: A Operacdo Passe Livre (de
02/12/2015, ed. n° 2454, p. 10), A beleza do impeachment (de 09/12/2015, ed. n°® 2455, p. 14),
UM DESAFIO E TANTO (de 20/04/2016, ed. n° 2474, p. 12), COM ORGULHO, OS OLHOS
DO BRASIL (de 18/05/2016, ed. n° 2478, p. 14-15), SUA EXCELENCIA, O LEITOR (de
31/08/2016, ed. n° 2493, p. 10), HA UM PAIS PARA RECONSTRUIR (de 07/09/2016, ed. n°
2494, p. 10).
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Em 21/04/2016, Veja publicou uma edi¢do extra (ed. n°® 2474 — especial), em
comemoracdo a aceitacdo do relatdrio da comissao especial que analisou a dentncia na Camara
dos Deputados no dia 17/04/2016. Trata-se de uma edicdo sem Carta ao leitor e apenas com
alguns artigos divididos em trés secGes (conforme indice a pag. 05): Como é — sobre o “fim da
era Dilma”, “a presidente zumbi”, Como sera — sobre 0 iminente governo de Michel Temer, a
pauta de seu partido, a futura primeira-dama e o futuro da Operacdo Lava-Jato, e Como foi —
sobre as grandes manifestagdes da historia brasileira “que tiveram papel decisivo na mudanga
de rumo da politica nacional” (p. 40-47): Diretas Ja em 1984, comemoracdo da vitoria de
Tancredo Neves em 1985, a favor do impeachment de Fernando Collor em 1992, Jornadas de
Junho em 2013 e a favor do impeachment em 2016. A edicao quase ndo tem publicidade, a néo
ser pela pagina de propaganda da revista Exame (editora Abril), e pelas duas paginas iniciais

comemorativas em nome da Federacdo das Industrias do Estado de Sdo Paulo (FIESP):

Figura 6. Paginas publicitarias de abertura da edi¢ao publicada ap6s a aceitagao do relatério da
comissdo especial que analisou a dentincia contra Dilma Rousseff na Camara dos Deputados.

Fonte: Veja, edi¢do n° 2474 — especial, p. 02-03.

Embora ndo tenhamos uma Carta a analisar, esta edi¢cdo parece nos mostrar bastante
claramente a construcdo simbdlica de uma unidade que identifica os cidad&os brasileiros como
um todo, independente de certas diferencas que possam separé-los. Quando diz que “o Brasil
venceu”, o contetido da revista estende a toda populagdo o sentimento de vitoria que parece vir
de um grupo especifico, enquanto outros tratavam o impedimento da presidente como golpe. O
pato amarelo teria surgido como simbolo de uma campanha liderada pelo empresariado contra
a volta da CPMF como maneira de contornar a crise. Paulo Skaf, presidente da FIESP, teria

liderado a federagdo como uma das fiadoras do afastamento de Dilma, segundo a revista Carta
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Capital (NEM O PATO..., 2017). Assim, vemos um modo de operagdo da ideologia pela
unificacao, atraves da simboliza¢éo da unidade e também da estandardizacao, pois se constroi
um simbolo de unidade e identificacéo coletiva que é difundido através de um grupo — liderado
por entidades ligadas ao mundo empresarial — e adaptado a um referencial padrdo — a crise
econdmica e politica brasileira —, proposto como fundamento partilhado e extensivel a toda
populacgéo.

N&o se trata tdo somente de uma publicidade, com a qual a revista ndo tem
compromisso algum, ainda que o defenda no discurso de seu fundador. A capa desta edicao, o
titulo do artigo que menciona as manifestacfes que teriam marcado os rumos da politica
nacional — Brava gente brasileira (p. 40) —, e as paginas amarelas onde ironiza com a possivel
critica demonstram que Veja esta comemorando o andamento do processo de afastamento da
presidente. Notem-se, na capa, 0 uso da bandeira do Brasil e a imagem da jovem alegre aliados
ao placar dos votos, favoravel a saida de Dilma. Também nas paginas amarelas sdo utilizadas
as cores da bandeira, que sdo cores publicamente associadas as manifestacbes pro-
impeachment, a grupos identificados como pré-liberais, ditos contra partidarismos e pelo
Brasil. Assim como a propria revista se identifica ao dizer: “E preciso falar mais alto e mostrar

de que lado estamos” (p. 07).

Figura 7. Capa edigdo n° 2474. Figura 8. Paginas amarelas 1.

=\f= veja_
sO ve um lado.

0 lado do Brasil.

Fonte: Veja, edi¢do n° 2474 — especial, p. 06-07.

Fonte: Veja, edigdo n® 2474 — especial, capa.
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Figura 9. P4ginas amarelas 2. Figura 10. Paginas amarelas 3.

veja veja _
persegue. é comprometida.

Persegue a verdade.

Fonte: Veja, edigdo n® 2474 — especial, p. 20-21. Fonte: Veja, edicdo n° 2474 — especial, p. 38-39.

Vemos 0 nhome de Veja em verde sobre amarelo, as cores da nacdo. Uma querendo ser
a mais qualificada representante da outra. E jogando com ironia: “Veja s6 vé um lado. O do
Brasil” (Figura 8); “Veja persegue. Persegue a verdade” (Figura 9); “Veja ¢ comprometida.
Comprometida com a democracia” (Figura 10). Todas as mensagens sdo equivalentes e
remetem as criticas recebidas pela revista. No canto inferior direito das trés paginas, grifado em
negrito: “VEJA. Os olhos do Brasil”. Eis o lema da revista, sua vontade expressa de ser o 6rgao
de sentido que percebe a luz, ser quem mostra a verdade com clareza.

No que diz respeito as Cartas, ao analisar o espa¢o de locucao, confirmamos o padrédo
encontrado nos textos anteriores, de que o locutor, na grande maioria das vezes, escreve em
terceira pessoa. Em apenas um dos seis artigos aparece a primeira pessoa do plural: “Lustra
nosso orgulho o fato de VEJA ser o 6rgao jornalistico que mais revelagdes exclusivas vem
fazendo sobre o0 escandalo do petroldo. Mas o que realmente nos alegra ¢ constatar...” (ed. n°
2454). Esse nds reforca a sua identificacdo e o seu lugar, quais sejam, uma entidade compasita
formada pela equipe de redacdo de uma revista. Lugar este demarcado ainda mais pelas
expressdes de certo sentimento de nacionalidade brasileira, como acabamos de ver, além do
alinhamento com certos grupos que representam o empresariado.

A identidade e o lugar do interlocutor ficam evidentes quando ele é mencionado, além
de quando sdo apresentadas as reportagens presentes em cada edi¢do especifica: “Em marco de
2011, uma reportagem de VEJA apresentou aos leitores José Carlos Bumlai, um personagem
misterioso que chamava atencao pela desenvoltura com que transitava pelos gabinetes mais
exclusivos do poder” (ed. n® 2454, grifo nosso); “DESDE MARCO DE 2014, quando surgiram
os primeiros indicios de que a Petrobras estava envolvida em alguma irregularidade, VEJA
dedicou seus melhores esforgos para desvendar as tramdias aplicadas contra essa empresa...”

(ed. n® 2478, grifo nosso); “Enquanto VEJA existir, os leitores poderdo carregar uma certeza:
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quem quiser estabelecer no Brasil um governo que sirva de predmbulo a farsa ou a tragédia, ou
a ambas, jamais contard com o siléncio de VEJA” (ed. n® 2478, grifo nosso); “As razdes de
VEJA sdo sempre as mesmas: a busca pela verdade em nome do leitor e no interesse do Brasil”
(ed. n° 2493, grifo nosso). Trata-se daquele para quem a revista traz a luz da verdade, quem
recebe as informacGes privilegiadas advindas dos seus esforcos de investigacdo, que precisa da
revista para “estar por dentro” e ndo ser enganado pelos politicos do pais.

Quanto ao tempo discursivo, 0 locutor procura se colocar sempre 0 mais proximo
possivel dos acontecimentos que julga relevantes, o que pode ser percebido na sua apresentacéo
de artigos e reportagens que apresentam assuntos e fatos que acabaram de acontecer e de se
tornar publicos. “Na semana passada, Bumlai foi preso [...]. Outro personagem de primeira
grandeza que também foi preso na ultima semana, o senador Delcidio do Amaral...” (ed. n°
2454, grifo nosso); “A reportagem de abertura da edigdo especial de VEJA sobre o processo
de impedimento da presidente Dilma Rousseff, iniciado na semana passada...” (ed. n® 2455,
grifo nosso), “A CAPA DE VEJA da edi¢do passada apresentou com exclusividade o contetido
de um anexo da delagéo [...]. Nesta edi¢cdo, VEJA aprofunda a apuracéo...” (ed. n® 2493, grifo
nosso).

Ao analisar o primeiro texto desta secdo, podemos perceber como principal
procedimento de ordem semantica (CHARAUDEAU, 2012, p. 232-236) a utilizacdo de valores

concernentes aos dominios de avaliacdo do ético.

A Operagéo Passe Livre Carlos Bumlai deverd ter prioridade de

Em marco de 2011, uma reportagem de VEJA
apresentou aos leitores José Carlos Bumlai, um
personagem misterioso que chamava atencao
pela desenvoltura com que transitava pelos
gabinetes mais exclusivos do poder. O diretor
executivo Rodrigo Rangel e o editor Daniel
Pereira, ambos da sucursal da revista em
Brasilia, relataram os privilégios de Bumlai,
entdo conhecido apenas como pecuarista. VEJA
revelou que Bumlai reunia em torno de si
“empresarios e politicos interessados em
favores, negdcios, cargos ou em abrir alguma
porta no governo”.

O espanto maior dos jornalistas, porém, foi
constatar que Bumlai tinha acesso livre & sede
do governo na era Lula. A presidente Dilma
Rousseff havia assumido o cargo fazia quase
trés meses quando se descobriu que a
administracdo anterior mandara afixar uma
placa de acrilico na mesa do chefe da seguranca
do Palacio com os seguintes dizeres: “O Sr. José

atendimento na portaria principal do Palacio do
Planalto (...) em qualquer tempo e em qualquer
circunstancia”. Na semana passada, Bumlai foi
preso pela Policia Federal por negociatas
bilionérias na Petrobras durante o governo Lula.
N&o por outra razdo a operagdo que prendeu
Bumlai foi batizada de Passe Livre. A
reportagem de VEJA que ilustra esta pagina
(“Entrada proibida”) contou que Dilma mandou
acabar com os privilégios do amigo de Lula no
governo.

Outro personagem de primeira grandeza que
também foi preso na Gltima semana, o senador
petista Delcidio do Amaral teve revelado, em
primeira mdo, por uma reportagem de VEJA,
seu envolvimento nos escandalos apurados pela
Lava-Jato. Lustra nosso orgulho o fato de VEJA
ser 0 6rgdo jornalistico que mais revelagGes
exclusivas vem fazendo sobre o escandalo do
petroldo. Mas o que realmente nos alegra é
constatar que as instituicdes estdo funcionando
no Brasil, com independéncia e harmonia entre
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0s poderes e com o primado da Justica, 0 que passes livres ao Palacio do Planalto “em
tornou sua distribuicdo igualitaria, mesmo para qualquer tempo ¢ em qualquer circunstincia”
0s sdcios do poder, antes privilegiados com (Carta ao leitor. VEJA, edicdo n° 2454, p. 10).

Quando trata do envolvimento de Lula e do senador petista Delcidio do Amaral em
escandalos de corrupgdo, vemos a honestidade como principal valor em questdo. A justica
também surge como valor ao aprovar as apuracOes feitas pela policia e os caminhos das
investigacoes:

Mas o que realmente nos alegra é constatar que as instituicdes estdo
funcionando no Brasil, com independéncia e harmonia entre os poderes e com
o0 primado da Justica, o que tornou sua distribuicéo igualitaria, mesmo para 0s

socios do poder, antes privilegiados com passes livres ao Palacio do Planalto
“em qualquer tempo e em qualquer circunstancia” (ed. n° 2454).

Como principal procedimento discursivo (CHARAUDEAU, 2012, p. 236-243), vemos
a descricao narrativa sendo utilizada para criar uma prova. Trata-se da descricdo de como
Carlos Bumlai, chamado de “amigo de Lula”, era recebido em Brasilia durante o governo do
petista atrelada a noticia de que ele fora preso por corrupc¢do envolvendo a Petrobras durante o
governo do petista. Desta forma, ainda que ndo esteja no &mbito judiciario, o locutor procura
criar uma prova do envolvimento de Lula com alguém que acaba de ser preso por corrupgao
justamente durante o seu governo. O relato da revista ainda procura afirmar que tinha razéo ao
denunciar quatro anos antes esta ligagéo suspeita entre ambos, visto que agora Bumlai foi preso.
A citacdo do escrito da placa também é um procedimento discursivo importante, ja que surge
como um testemunho de um dizer, no intuito de provar a veracidade da denuncia feita na edicédo
de 2011 e a exatidao de Veja frente aos desdobramentos das investigacdes policiais.

Essas tentativas de mostrar a revista como a primeira a langar as noticias mais
relevantes para o pais demonstram o ethos do nosso locutor, engajado no seu fazer jornalistico
e orgulhoso de seus feitos. Poder-se-ia sugerir, inclusive, alguém de ego inflado, haja vista a
recorréncia de autocitaces e de um metadiscurso enfatico a seu proprio favor. Além disso, o
nome da revista sempre € utilizado em caixa alta (letras maiusculas), a fim de chamar a atencédo
para si, como vimos em varios trechos mencionados acima.

Mais uma vez a figura de Lula e do PT aparecem vinculadas a algum escandalo de
corrupcao. A referéncia & Dilma Rousseff indica que a atengdo da revista esta interessada
principalmente em Lula, visto que ela, ao assumir o governo, teria encerrado o livre acesso de

Bumlai ao Palacio do Planalto:

A presidente Dilma Rousseff havia assumido o cargo fazia quase trés meses
guando se descobriu que a administracdo anterior mandara afixar uma placa
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[...]- Areportagem de VEJA que ilustra esta pagina contou que Dilma mandou
acabar com os privilégios do amigo de Lula no governo (ed. n® 2454).

Parece que Lula ¢ o alvo principal, pois reiteradas vezes aparece como o “anti-heroi”
brasileiro, que provocou muitos problemas no pais durante sua administracdo. Ele seria a
personificacdo do anti-ethos, pois representaria 0 homem publico que engana a hagdo em nome

de vantagens para si e para seu grupo. Ao contrario do locutor, que busca reafirmar sempre o

compromisso da revista com o Brasil.

No segundo texto, o principal dominio de avaliacao cujos valores sao utilizados como
procedimentos semanticos (CHARAUDEAU, 2012, p. 232-236) também €é o do ético.

A beleza do impeachment

A reportagem de abertura da edicao especial de
VEJA sobre o processo de impedimento da
presidente Dilma Rousseff, iniciado na semana
passada, tem como titulo “Impeachment ndo é
guerra”. Também nao ¢é golpe. O impeachment
é previsto na Constituicdo brasileira e seus
termos estdo definidos em lei desde 1950. N&o
é também uma disputa pessoal, a despeito de a
chefe da nacdo e o deputado Eduardo Cunha,
presidente da Camara dos Deputados, dono da
iniciativa, terem dado ao processo cores
draméticas de um confronto em torno da
integridade moral de cada um. Reagiu Dilma:
“Meu passado e meu presente atestam a minha
idoneidade e meu inquestionavel compromisso
com as leis e a coisa publica”.

A presidente Dilma Rousseff tem o direito e,
sobretudo, o dever de se defender, de modo que
0 atual processo de impeachment seja fiel ao
espirito dos legisladores que o conceberam,
sabiamente, como um rigoroso, complexo e
deliberadamente dificil procedimento
constitucional. Um impeachment concluido
sem que o dono do mandato tenha esgotado seus
recursos legais de defesa abriria um precedente
perigosamente  desestabilizador.  Executado

estritamente dentro do rito regimental, o
impeachment é tdo legitimo para destituir um
presidente quanto o voto popular o € para eleva-
lo a0 mais alto posto da hierarquia politica do
pais. Mesmo que em sentidos inversos, os dois
mecanismos servem ao propdsito constitucional
da preservagdo da ordem democratica.

Embora tenha sua origem na acusag&o de crime
de responsabilidade contra um presidente, o
impeachment é, essencialmente, um processo
politico. Seus rumos e seu desfecho ndo sdo
determinados pela forga ou fraqueza das
evidéncias de autoria do crime imputado ao
presidente, mas pelo somatério de forgas contra
e a favor de sua destituicdo. A presidente Dilma
mantera seu cargo enguanto contar com uma
base forte de sustentacdo no Congresso. Se
perder essa base, perdera o mandato.

A beleza do processo de impeachment esta no
fato de que, ao ser concluido, e seja qual for o
seu desfecho, o Brasil tera a chance de ter de
volta um presidente e um Congresso ndo mais
devotados a saber quem quer vingar o qué, mas
inteiramente focados nas grandes questdes
nacionais da prosperidade sem inflagdo, da
seguranca pessoal, da saude e da educacdo de
qualidade (Carta ao leitor. VEJA, edi¢do n°
2455, p. 14).

Vemos um parecer sobre o impeachment de Dilma, no qual o locutor defende o

processo e define como devem ser certos comportamentos conforme as regras impostas por
certas leis do consenso social (uma moral externa). Podemos identificar valores como o da
fidelidade ao rito legal e o da justica: “[...] ‘Impeachment ndo é guerra’. Também néo € golpe.
O impeachment é previsto na Constituicdo brasileira e seus termos estdo definidos em lei desde
19507 (ed. n°® 2455);
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A presidente Dilma Rousseff tem o direito e, sobretudo, o dever de se
defender, de modo que o atual processo de impeachment seja fiel ao espirito
dos legisladores que o conceberam, sabiamente, como um rigoroso, complexo
e deliberadamente dificil procedimento constitucional. Um impeachment
concluido sem que o dono do mandato tenha esgotado seus recursos legais de
defesa abriria um precedente perigosamente desestabilizador (ed. n° 2455).

Ainda podemos identificar avaliagbes com base na disciplina e na responsabilidade

dos representantes do povo em suas atuagoes:

A beleza do processo de impeachment esta no fato de que, ao ser concluido, e
seja qual for o seu desfecho, o Brasil terd a chance de ter de volta um
presidente e um Congresso ndo mais devotados a saber quem quer vingar o
qué, mas inteiramente focados nas grandes questfes nacionais da prosperidade
sem inflagdo, da seguranca pessoal e da educacao de qualidade (ed. n® 2455).

Como principais procedimentos discursivos (CHARAUDEAU, 2012, p. 236-243),
identificam-se a comparacéo pela semelhanca, no sentido de reforcar o seu julgamento acerca

do impeachment:

Executado estritamente dentro do rito regimental, o impeachment é tdo
legitimo para destituir um presidente quanto [vocabulo gramatical que marca
a comparacdo] o voto popular o é para eleva-lo ao mais alto posto da
hierarquia politica do pais. Mesmo que em sentidos inversos, os dois
mecanismos servem ao proposito constitucional da preservagdo da ordem
democrética (ed. n° 2455).

E uma maneira de defender sua posicdo favoravel ao processo em andamento,
considerando-o um mecanismo legitimo que apura a responsabilidade do chefe do executivo
em relacdo a um crime. Trata-se de uma argumentacéo contra os defensores da permanéncia de
Dilma no mandato, que, publicamente, apontavam-no como um golpe contra a democracia.

O locutor também faz uma citacdo de um dizer de Dilma a fim de demonstrar a
veracidade sobre o que acabara de constatar e negar, ou seja, o fato de se tomar o caso como

uma disputa pessoal acerca do aspecto moral de duas figuras publicas:
N&do é também uma disputa pessoal, a despeito de a chefe da nagdo e o
deputado Eduardo Cunha, presidente da Camara dos Deputados, dono da
iniciativa, terem dado ao processo cores dramaticas de um confronto em torno
da integridade moral de cada um. Reagiu Dilma: “Meu passado e meu presente

atestam a minha idoneidade e meu inquestionavel compromisso com as leis e
a coisa publica” (ed. n°® 2455, grifo nosso).

O verbo reagir grifado indica um pressuposto sobre a ordem cronolégica dos eventos
(CHAROLLES apud MAINGUENAU, 1997, p. 88), s6 ndo entendemos claramente se se trata
de uma resposta a algum dito anterior de Eduardo Cunha, ja que ndo ha nenhuma mencéo a isto,

ou diretamente em relacdo a sua iniciativa de aceitar a dendncia contra a presidente. Mas a
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citacdo enfatiza o lugar defensivo de Dilma, sua posic¢éo de ré em um processo que a acusa de
um crime.

Ainda que o metadiscurso do locutor tente coloca-lo em posicdo de neutralidade,
defendendo a legalidade do processo, o seu texto demonstra a aprovacao do impedimento da
presidente. Isto pode ser percebido j& no titulo — A beleza do impeachment —, nos valores
utilizados como procedimento semantico, nesse destaque a situacdo da ré, no destaque a crise
politica e a0 embate entre os congressistas e a chefe do executivo, e no destaque a crise de
governabilidade por ela enfrentada: “A presidente Dilma mantera seu cargo enquanto contar
com uma base forte de sustentagdo no Congresso. Se perder essa base, perderd o mandato” (ed.
n® 2455). Podemos sugerir que ha certa ironia nesta fala, considerando que um dos principais
problemas enfrentados por Dilma durante o segundo mandato foi a falta de aliados nas cadmaras
legislativas do pais.

Esse diagndstico dos problemas enfrentados pela nacdo brasileira que é possivel
verificar no texto e a sua esperanga na “beleza do impeachment” indicam a preocupacdo do
locutor com o Brasil e com “grandes questdes nacionais” que deveriam tomar a aten¢do dos
governantes. Isto reforca o ethos por ele criado no exemplo de comprometimento que tenta ser
para os seus leitores, defendendo sempre a verdade e colocando-se como porta-voz da nagéo.
“Conclusdo da crise politica” ¢ 0 que prevé como resultado deste processo que ndo percebe
como um golpe (conforme a legenda da foto da Carta desta edi¢cdo), mas mais como uma etapa
necessaria para se obter a chance de se ganhar o foco dos governantes ao gque interessa para o
pais.

No proximo texto, o locutor fala sobre os desafios que o futuro presidente enfrentara,
fazendo um breve diagndstico sobre o pais.

UM DESAFIO E TANTO

UMA TRAGEDIA PESSOAL levou José
Sarney a Presidéncia da Repulblica e uma
tragédia politica conduziu Itamar Franco ao
mesmo posto. Se o impeachment de Dilma
Rousseff for aprovado na Cémara dos
Deputados e no Senado Federal, o vice-
presidente Michel Temer, aos 75 anos, seré o
terceiro vice a assumir a cadeira do titular em
trés décadas de democracia. Mas, no seu caso,
nada serd como antes. Temer enfrentard uma
realidade toda propria.

Em boa medida, ele tera obstaculos que poriam
a prova qualquer politico que viesse a substituir
Dilma, dada a magnitude do desastre que a

petista produziu no pais. A recuperacdo da
economia, o resgate da credibilidade externa do
pais, a retomada da racionalidade fiscal, a
pacificagdo e a reunido dos brasileiros — tudo
isso compbe desafios monumentais, mas
nenhum deles se apresenta apenas porque o vice
é Temer.

Outros desafios, sim. O primeiro é sua
legitimidade popular. Nas Ultimas pesquisas
eleitorais, 0 nome de Temer mal conseguia
passar de 1% da preferéncia do eleitorado
nacional. Em pesquisa divulgada na semana
passada, pela primeira vez o instituto Datafolha
perguntou aos eleitores sobre o impeachment de
Dilma e, também, de Temer. O resultado: 61%



desejam o afastamento de Dilma e 58% querem
0 impedimento de Temer.

Além da falta de prestigio popular, o vice, se
assumir o cargo, tera de vencer as desconfiangas
de que sua ascensdo pode tirar o flego da
Operacdo Lava-Jato. Motivadas pela presenga
um tanto ostensiva de colegas do seu PMDB
atingidos pela lama da corrupgdo, as
desconfiancas ndo passam de especulacGes
infundadas. Temer teria ajudado a reduzi-las se
tivesse contemplado o assunto no audio de
catorze minutos que vazou para 0 publico na
semana passada, no qual ensaia o primeiro
pronunciamento que pretende fazer aos
brasileiros caso o impeachment seja aprovado
na Camara.

No ensaio, Temer falou quatro vezes a palavra
“didlogo”, bom sinal para um pais cujos animos
estdo perigosamente exaltados. Disse seis vezes
a palavra “emprego”, deixando evidente sua
preocupacdo com a chaga que afeta milhdes de
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brasileiros. Por trés vezes falou a palavra
“sacrificio”, numa prova de que quer distancia
da enganacao do caminho facil. Disse oito vezes
a palavra “reforma”, um alento para a
consciéncia nacional que conhece a urgéncia de
tantas reformas, da administrativa a
previdenciaria, da trabalhista a tributaria. Mas
ndo falou em “corrup¢do” nem lembrou a Lava-
Jato, lapso notavel, pois o combate a corrupg¢éo
e 0 apoio as investigacdes levaram milhdes de
cidaddos as ruas para pedir a vacancia da
cadeira que Temer esta agora prestes a ocupar.
Por tudo isso, Temer ndo assumird como um
Sarney, mas, se tiver sorte e coragem para
acertar 0 passo, poderd terminar como um
Itamar, cujo governo se encerrou com sucesso,
legando ao pais a mais transformadora das
conquistas da democracia brasileira, o Plano
Real (Carta ao leitor. VEJA, edicdo n° 2474, p.
12).

Utiliza como procedimento semantico (CHARAUDEAU, 2012, p. 232-236)

argumentos fundamentados em valores concernentes ao dominio de avaliacdo do ético e da

verdade. Responsabilidade e esforgo e superagdo séo referéncia na fala a respeito da situagédo

que Michel Temer teria de lidar ao chegar a presidéncia:

[...] Mas, no seu caso, nada sera como antes. Temer enfrentara uma realidade

toda propria.

Em boa medida, ele ter& obstaculos que poriam a prova qualquer politico que
viesse a substituir Dilma, dada a magnitude do desastre que a petista produziu
no pais. A recuperacdo da economia, o resgate da credibilidade externa do
pais, a retomada da racionalidade fiscal, a pacificacdo e a reunido dos
brasileiros — tudo isso comp@e desafios monumentais, mas nenhum deles se
apresenta apenas porque o vice é Temer (ed. n® 2474).

E posta em questdo a atuacdo de Dilma no governo, enfatizando os problemas que

deixou como heranca a qualquer um que viesse a substitui-la, sendo necessario empenho para

ultrapassar tais entraves. Ao analisar rapidamente a fala de Temer no video vazado, o locutor

enfatiza as palavras que julga demonstrarem a veracidade de sua boa intencdo ao assumir o

governo:

No ensaio, Temer falou quatro vezes a palavra “dialogo”, bom sinal para um
pais cujos animos estdo perigosamente exaltados. Disse seis vezes a palavra
“emprego”, deixando evidente sua preocupagdo com a chaga que afeta
milhGes de brasileiros. Por trés vezes falou a palavra “sacrificio”, numa prova
de que quer distancia da enganacdo do caminho facil. Disse oito vezes a
palavra “reforma”, um alento para a consciéncia nacional que conhece a
urgéncia de tantas reformas, da administrativa & previdenciaria, da
trabalhista a tributaria (ed. n°® 2474, grifo nosso).
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Ainda que na continuidade do paragrafo julgue um “lapso notavel” Temer ndo ter
mencionado a palavra “corrup¢do” e que mencione sua falta de legitimidade popular, os grifos
no trecho acima indicam, de certa forma, uma esperanca e uma credibilidade do locutor no
entdo vice-presidente.

O procedimento discursivo (CHARAUDEAU, 2012, p. 236-243) de destaque é a
comparacéao pela semelhanca da situacdo de Temer com situagdes anteriores em que um vice

assumiu a presidéncia:

UMA TRAGEDIA PESSOAL levou José Sarney a Presidéncia da Republica
e uma tragédia politica conduziu Itamar Franco ao mesmo posto. Se o
impeachment de Dilma Rousseff for aprovado na Camara dos Deputados e no
Senado Federal, o vice-presidente Michel Temer, 75 anos, sera o terceiro vice
a assumir a cadeira do titular em trés décadas de democracia. [...]

[.]

Por tudo isso, Temer ndo assumird como um Sarney, mas, se tiver sorte e
coragem para acertar o passo, podera terminar como [vocabulo gramatical que
marca a comparagdo] um Itamar, cujo governo se encerrou com Sucesso,
legando ao pais a mais transformadora das conquistas da democracia
brasileira, o Plano Real (ed. n® 2474).

Temer ndo € apresentado exatamente como a solucao dos problemas do pais, mas como
uma esperanca, alguém com um discurso crivel e compativel com o que o locutor pensa a
respeito da conducdo do pais. Desta forma, procura estabelecer uma relacdo proxima com a
nacdo brasileira, mostrando-se sensivel a questdes que preocupam o0s seus cidadaos.
Novamente, vemos uma figura ligada ao PT sendo a apresentada como uma espécie de anti-
herdi, visto que o pais que Dilma entregaria se deixasse 0 governo naquele momento é um
desastre de alta magnitude: de uma economia fraca, sem credibilidade exterior, de uma
problematica situacdo fiscal, e de uma nacgdo polarizada, em que o0s brasileiros estdo divididos
por conta de toda a crise politica.

Vejamos o proximo artigo:

COM ORGULHO, OSOLHOS DO BRASIL

DESDE MARCO DE 2014, quando surgiram
0s primeiros indicios de que a Petrobras estava
envolvida em alguma irregularidade, VEJA
dedicou seus melhores esforcos para desvendar
as tramoias aplicadas contra essa empresa, que
ja foi simbolo da perseveranca e engenhosidade
do povo brasileiro. De la para ca, foram 49
capas sobre o assunto e seus afluentes, todas
elas reproduzidas na pagina ao lado. Coube a
aguerrida e talentosa equipe de VEJA,
sobretudo aos jornalistas da sucursal de
Brasilia, comandados pelo redator-chefe

Policarpo Junior, a primazia de antecipar aos
leitores, com exclusividade, alguns dos
capitulos mais reveladores desse enredo.

Nesse percurso, VEJA recebeu aplausos e vaias,
como sempre ocorre quando a revista assume
um papel destacado na vigilancia sobre o poder.
Hé& 24 anos, VEJA liderou a cobertura que levou
ao impeachment do entdo presidente Fernando
Collor. Foi pesadamente criticada como um
veiculo de  “inconfessaveis  tendéncias
esquerdistas”. Como o impeachment de Collor
logo se tornou uma unanimidade nacional,
deixando o entdo presidente praticamente sem
defensores, o papel de VEJA também logo



passou a receber apoio sem restricdes e aplausos
universais.

Nos ultimos dois anos, VEJA voltou a ter um
protagonismo, desta vez na cobertura do
escandalo que acaba de resultar no processo de
impeachment da presidente Dilma Rousseff e
no fim da era PT. Como o impedimento de
Dilma nunca chegou a ser uma unanimidade,
pelo menos ndo com a forga avassaladora que se
viu no caso de Collor, as criticas de que VEJA
se orientou por “inconfessaveis tendéncias
direitistas” custaram a amainar. E com orgulho
gue VEJA registra as oscilacdes. Por operarem
em polos opostos, ora a esquerda, ora a direita,
elas revelam a retiddo com que a revista procura
cumprir sua missdo de vigiar o poder — qualquer
poder.

De Collor a Dilma, ocorreu uma transformacéo
radical. A internet libertou do siléncio do
anénimo uma multiplicidade de vozes que,
embora frequentemente  produzam uma
cacofonia ininteligivel, acabaram sepultando o
tempo em que a imprensa era voz Unica e
incontestavel e, nessa condicdo, podia
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apresentar-se como portadora solitaria da
verdade. Atenta a nova pluralidade, VEJA
recebe criticas e elogios com naturalidade e
respeito, mas ndo abre mdo de vigiar o poder e
divulgar o que sabe, alicercada na convicc¢ao de
gue a informacao € o oxigénio da democracia.
O notavel James Madison (1751-1836), quarto
presidente dos Estados Unidos e pai da
Constituicdo  americana, escreveu: “Um
governo do povo sem informagao para 0 povo,
OuU sem que 0 povo tenha os meios de obté-la,
nada mais é do que o prologo de uma farsa ou
uma tragédia, ou talvez de ambas”.

Enquanto VEJA existir, os leitores poderéo
carregar uma certeza: quem quiser estabelecer
no Brasil um governo que sirva de predmbulo a
farsa ou a tragédia, ou a ambas, jamais contara
com o siléncio de VEJA. Foi assim no passado
e assim sera no futuro, qualquer que seja o
governo de hora. Por essa razéo, VEJA ndo se
cansa de repetir que é, e nunca deixara de ser,
os olhos do Brasil (Carta ao leitor. VEJA,
edicdo n° 2478, p. 14-15).

Além do usual dominio de avaliacdo do ético, é utilizado o dominio do pragmatico
como procedimento semantico (CHARAUDEAU, 2012, p. 232-236). Temos um texto que trata

exclusivamente de defender a posi¢édo que Veja assume diante da nagdo, a de ser “Com orgulho,

0s olhos do Brasil”, conforme diz o titulo. Os argumentos apresentados em favor da revista,

gue se baseiam em valores como disciplina, honestidade e justica, sdo 0s principais

concernentes ao dominio do ético, visto que a revista defende que o seu comportamento esta de

acordo com as regras que imp0e a si prdpria (moral interna) e ainda de acordo com as regras

impostas pela sociedade em que esté inserida (moral externa):

[...] E com orgulho que VEJA registra as oscilagdes. Por operarem em p6los
opostos, ora a esquerda, ora a direita, elas revelam a retidao com que a revista
procura cumprir sua missdo de vigiar o poder — qualquer poder [moral
interna).

De Collor a Dilma, ocorreu uma transformacao radical. A internet libertou do
siléncio anénimo uma multiplicidade de vozes que, embora frequentemente
produzam uma cacofonia ininteligivel, acabaram sepultando o tempo em que
a imprensa era voz Unica e incontestavel e, nessa condi¢do, podia apresentar-
se como portadora solitaria da verdade. Atenta a nova pluralidade, VEJA
recebe criticas e elogios com naturalidade e respeito [moral externa], mas
ndo abre mdo de vigiar o poder e divulgar o que sabe, alicercada na
conviccao de que a informacéo é o oxigénio da democracia [moral interna]
(ed. n° 2478, grifo nosso).

O locutor defende que a revista se coloca desta maneira, oscilante, por conta de sua

retidao, de seu compromisso com a missao definida para si e de seu compromisso com a nagéo,
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ainda que suas multiplas vozes produzam um som que ndo é tao inteligivel e inconteste quanto
a sua prépria voz, a voz da imprensa. Ja no que tange ao dominio do pragmatico, percebemos
que, com base na experiéncia de Veja, no que € habitual, é reforcada a ideia de que seguira
atuando desta forma para seguir no papel de vigilante, para manter sua voz ativa, ou seja, segue
esta norma como modelo de comportamento: “Foi assim no passado e assim sera no futuro,
qualquer que seja o governo de hora. Por essa razdo, VEJA ndo se cansa de repetir que €, e
nunca deixara de ser, os olhos do Brasil” (ed. n® 2478).

O principal procedimento discursivo (CHARAUDEAU, 2012, p. 236-243) percebido
no texto é a descricdo narrativa. E contada uma historia acerca da atuacio de Veja e de sua
relacdo com a critica a fim de produzir uma prova de que a revista esta atenta e ndo se cala
diante de nenhuma situacdo que possa representar uma ameaca ao Brasil, seja ela de

responsabilidade da esquerda ou da direita, venha de onde vier:

[...] H& 24 anos, VEJA liderou a cobertura que levou ao impeachment do entéo
presidente Fernando Collor. Foi pesadamente criticada como um veiculo de
“inconfessaveis tendéncias esquerdistas”. [...]

[...] Como o impedimento de Dilma nunca chegou a ser uma unanimidade,
pelo menos ndo com a forca avassaladora que se viu no caso de Collor, as
criticas de que VEJA se orientou por “inconfessaveis tendéncias direitistas”
custaram a amainar (ed. n® 2478).

Podemos sugerir que as aspas empregadas para definir as oscilacdes das tendéncias
percebidas em relagdo ao comportamento da revista produzem certo efeito irbnico com a voz
da critica, demarcando uma formacao discursiva exterior, colocado fora do seu proprio espaco
(MAINGUENEAU, 1997, p. 90), ja que o locutor defende a imparcialidade de Veja. Pode-se
dizer que sua funcdo € de diferenciacdo, mostrando que a revista estd além e irredutivel as
palavras empregadas (AUTHIER apud MAINGUENEAU, 1997, p. 90).

Além desta referéncia aos seus criticos, surge rapidamente a voz de James Madison,
utilizada como uma citacéo que funciona como fonte de verdade, testemunho de um saber que
corrobora e demonstra a exatiddo do que o locutor esta defendendo. Ainda que sua fala seja
introduzida com o verbo “escreveu”, aparentemente neutro no que diz respeito a algum
pressuposto (CHAROLLES apud MAINGUENEAU, 1997, p. 88), ao ser qualificado como
“notavel”, Madison aparece como uma autoridade de onde emana esse saber. Trata-se de uma
forma de trazer peso ao seu argumento de que Veja nao se cala por sua “[...] convicgdo de que
a informacao ¢ o oxigénio da democracia”.

Temos mais uma vez a reiteracdo da alianca que se tenta estabelecer entre locutor e
interlocutor, entre a revista, o seu leitor e a nacdo brasileira, mediante o compromisso de revelar

as informacdes que julga importantes para o bom andamento da politica e da administracdo do
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pais. Isto sob a égide da objetividade e da imparcialidade, ndo se deixando tocar “nem por um
lado nem por outro”. Veja é apresentada como o “herdi da nagdo”: “Nesse percurso, VEJA
recebeu aplausos e vaias, como sempre ocorre quando a revista assume um papel destacado na
vigilancia sobre o poder” (ed. n°® 2478).

Trata-se de um locutor cujo papel se confunde com o da revista, visto que faz parte
dela. Portanto, tem-se um ethos discursivo que se mostra engajado na vigilancia do poder
politico, que se coloca naquele papel mencionado de “quarto poder”. Além disso, mostra-se 0
detentor da verdade, a qual ndo abre mdo de divulgar em nome do seu leitor e da nagédo

brasileira, em nome do fortalecimento da democracia.

Enquanto VEJA existir, os leitores poderdo carregar uma certeza: quem quiser
estabelecer no Brasil um governo que sirva de preambulo a farsa ou a tragédia,
ou a ambas, jamais contard com o siléncio de VEJA. Foi assim no passado e
assim serd no futuro, qualquer que seja o governo de hora. Por essa razdo,
VEJA ndo se casa de repetir que €, e nunca deixara de ser, os olhos do Brasil
(ed. n° 2478).

Eis a apresentacdo clara do ethos e do anti-ethos em um unico paragrafo: o perfil
recusado pelo locutor é o do falsario ou o do irresponsavel capaz de levar uma nacao inteira a
tragédia. O heroi € apresentado como “os olhos do Brasil”, isto ¢, aquele que dé visdo do mundo

ao pais, aquele que faz ver o que alguns querem esconder (como diz o préprio nome da revista!).

SUA EXCELENCIA, O LEITOR

A CAPA DE VEJA da edigdo passada
apresentou com exclusividade o contetdo de
um anexo da delagdo do empreiteiro Léo
Pinheiro, da OAS, que jogava uma sombra de
suspeita sobre a conduta do ministro José Dias
Toffoli, do Supremo Tribunal Federal. Nesta
edicdo, VEJA aprofunda a apuracdo sobre o
assunto e publica outra reportagem exclusiva:
anexos da mesma delacdo que mencionam o
nome de quatro politicos que se enfrentaram em
trés eleigdes presidenciais: Lula, Dilma, Aécio
e Serra.

Faz parte da histdéria quase cinquentenaria de
VEJA produzir reacbes acaloradas quando
publica uma reportagem de contetido explosivo.
E  compreensivel que isso  aconteca,
considerando o alcance da revista. Outra
consequéncia comum nessas ocasides é o
surgimento de versbes tenazes e teorias
loquazes sobre as razbes que levaram a revista
a publicar isso ou aquilo. E perda de tempo. As
razdes de VEJA sdo sempre as mesmas: a busca

pela verdade em nome do leitor e no
interesse do Brasil. Sempre.
A corrupgdo, essa praga tdo entranhada na vida
publica nacional, precisa ser definitivamente
enfrentada com vigor e persisténcia, onde quer
que se aninhe. A operagdo Lava-Jato é uma
oportunidade preciosa demais para que 0 pais a
deixe escapar. Por isso, VEJA tem feito sua
parte, como demonstra o contetdo da edicdo
passada e da atual — e, também, como
demonstram as capas reproduzidas ao lado,
publicadas sob a ditadura ou na democracia.
Todas elas feriram interesses poderosos.
Se as denuncias envolvem um ministro do
Supremo ou um banqueiro, se atingem um alto
funcionario puablico ou um bilionério, se
complicam a vida de um politico
particularmente influente ou ferem os interesses
de uma enorme corporacdo — tanto faz. VEJA
ndo hesita agora, nem hesitard amanh&, emirem
frente, mesmo que este seja um caminho duro
de percorrer.
E assim porque o compromisso de VEJA néo é
com 0S amigos, 0S governos, 0S anunciantes,
nem mesmo com 0s acionistas da editora que
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publica a revista. Faz parte do cddigo genético assim, VEJA néo seria VEJA (Carta ao leitor.
da revista ter, manter e honrar o compromisso VEJA, edicdo n° 2493, p. 10).
com Sua Exceléncia, o Leitor. Se ndo fosse

O quinto texto utiliza como principais procedimentos discursivos (CHARAUDEAU,
2012, p. 236-243) a descricdo narrativa e a definicdo. A medida que descreve de que maneira
a edicdo da semana anterior e a edicdo que apresenta representam uma coeréncia no modo de
atuacdo da revista, o locutor procura reforcar a prova de que Veja é comprometida com a

verdade em nome da nacao:

A CAPA DE VEJA da edicdo passada apresentou com exclusividade o
conteudo de um anexo da delacdo [...]. Nesta edicdo, VEJA aprofunda a
apuracao sobre 0 assunto...

Faz parte da historia quase cinquentenaria de VEJA produzir reacOes
acaloradas quando publica uma reportagem de contetido explosivo. [...]

[...] Porisso, VEJA tem feito sua parte, como demonstra o conteudo da edi¢éo
passada e da atual — e, também, como demonstram as capas reproduzidas ao
lado, publicadas sob a ditadura ou na democracia. Todas elas feriram
interesses poderosos (ed. n° 2493).

A defini¢do ganha destaque, pois se refere a nog¢do de “corrupgao” ¢ a Operagdo Lava-
Jato. “A corrupcdo, essa praga tdo entranhada na vida publica nacional, precisa ser
definitivamente enfrentada com vigor e persisténcia, onde quer que se aninhe. A operacao
Lava-Jato é uma oportunidade preciosa demais para que o pais a deixe escapar” (ed. n° 2493,
grifo nosso). Vemos uma tentativa de persuadir o interlocutor que, em complemento, apela para
certos valores do dominio do ético como procedimento semantico (CHARAUDEAU, 2012, p.
232-236), ja que faz avaliacbes que envolvem a honestidade, a responsabilidade e a justica
com que agem os politicos e as instituicbes do pais. Esses mesmos valores servem como
referéncia para quando o locutor trata da atuacdo de Veja. Além disso, valores do dominio do
pragmatico também sdo identificaveis, visto que defende uma norma como modelo de
comportamento e de conservadorismo, no sentido de que a revista pretende manter sua forma
de fazer jornalismo: “VEJA ndo hesita agora, nem hesitara amanha, em ir em frente, mesmo
que este seja um caminho duro de percorrer” (ed. n® 2493).

Vemos a reiteracdo da construcao de um ethos discursivo engajado na sua atividade
profissional e “entusiasta do Brasil” (referéncia ao primeiro texto analisado). Alguém que
enfrenta as criticas em nome da convicgdo que tem na importancia daquilo que faz, ainda que
“fira interesses poderosos”. Fiel a verdade e preocupado em informar o leitor e ndo deixar a

nagdo “as cegas”. Neutro em nome dos interesses do Brasil.

Se as denuncias envolvem um ministro do Supremo ou um banqueiro, se
atingem um alto funcionério pablico, ou um bilionério, se complicam a vida
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de um politico particularmente influente ou ferem os interesses de uma
enorme corporacao — tanto faz. [...]

E assim porque o compromisso de VEJA n&o é com 0s amigos, 0S governos,
0S anunciantes, nem mesmo com os acionistas da editora que publica a revista.
Faz parte do codigo genético da revista ter, manter e honrar o compromisso
com Sua Exceléncia, o Leitor. Se ndo for assim, VEJA néo seria VEJA (ed. n°
2493).

O locutor reforca o seu discurso de imparcialidade, de quem n&o se deixa atingir por
compromissos, quaisquer compromissos, nem o0s que estejam relacionados ao funcionamento
da revista. Um ponto bastante inverossimil no discurso de um produto que faz parte de um
enorme grupo empresarial que atua em varios ramos de negdcios e que possui interesses
diversos a defender a fim de manter o seu lugar de destaque na midia nacional. Veja, assim
como outros veiculos midiaticos, possui um papel importante, qual seja, o de informar. Ha um
lugar especifico para a midia e isso € inegavel. O que ndo se pode aceitar é a recusa da defesa
dos compromissos que uma organizacdo empresarial assume a fim de manter-se e prosperar,
negar que isso influencie nas suas atividades. Inclusive porque a frequéncia de temas como
economia aberta, liberdade de imprensa e democracia representativa no discurso da revista
demonstra uma posicdo em relagcdo ao mercado em que atua. E é sabidamente dificil manter
uma posicdo de destaque sem respeitar publicamente os aliados e 0os compromissos feitos em
nome da organizacao.

No sexto e ultimo texto, destaca-se também o procedimento discursivo
(CHARAUDEAU, 2012, p. 236-243) da definicdo em torno do comportamento necessario para

gue o impedimento da presidente ndo seja a etapa final do combate a corrupcao no pais:

HA UM PAIS PARA CONSTRUIR

O IMPEACHMENT de Dilma Rousseff deve
abrir caminho para a recuperagao econdmica do
Brasil, hoje devastado pela mais profunda
recessdo de sua historia, depois de uma
epidemia de inépcia e descalabro. Sob o
comando, agora definitivo, do presidente
Michel Temer, o governo federal dispGe, daqui
para a frente, da solidez necessaria para tocar as
mudancas que o pais exige. O ajuste fiscal e as
reformas trabalhista e previdenciaria ja ocupam
a primeira linha da agenda nacional.

Em um regime democrético, no entanto, a
retomada econémica requer um ambiente
politico civilizado, atuando com um minimo de
concordia. Por isso, e ndo por outra razdo
qualquer, o presidente Temer, em seu discurso
inaugural, em cadeia nacional de TV e radio,
disse o seguinte: “O momento é de esperanca e

de retomada da confianca no Brasil. A incerteza
chegou ao fim. E hora de unir o pais e colocar
0s interesses nacionais acima dos interesses de
grupos”.

Por mais que se deseje, a pacificacdo nacional
nao serd, infelizmente, uma decorréncia natural
do impeachment. A prova disso ja se manifesta
nos protestos que aconteceram em algumas
capitais na semana passada, nhas disputas
politicas que aportaram no Supremo Tribunal
Federal logo depois da aprovacdo do
impeachment e no préprio ambiente
conflagrado que reina no Congresso Nacional.
Para chegar a paz nacional, é fundamental que
0 impeachment ndo seja o epilogo da luta contra
a corrupgdo. A continuidade da batalha para
higienizar a vida publica € a maneira mais
eficaz de derrubar a alegagdo segundo a qual o
combate a corrupcao foi, na verdade, apenas um



pretexto para promover a deposi¢ao do governo
do PT.

SO0 & luz do enfrentamento incessante da
corrupcdo é que o entendimento nacional
podera prosperar, e a politica podera deixar de
ser vista como territério fértil para a hipocrisia
e o0 cinismo. A corrupcdo de uns ndo pode ser
pior do que a corrupcdo de outros. A pena e 0
tratamento de uns corruptos ndo podem ser
distintos da pena e do tratamento de outros
corruptos.

Nesse contexto, a condenacdo do deputado
Eduardo Cunha, protagonista da préxima
batalha a ser travada na Camara, é central para
um futuro de paz. Sua absolvicdo seria um sinal
dramatico contra a missdo saneadora da vida
nacional e um tropeco clamoroso nas
conveniéncias de uma moralidade seletiva.
Para que o pais supere as divisbes e consiga
conviver com 0s antagonismos naturais de uma
democracia, o0 papel das instituicbes tera
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relevancia singular. O Supremo Tribunal
Federal, a quem caberd a palavra final sobre
tantos figurdes da Republica, deve ser
prestigiado e continuar a tomar decisdes com
equilibrio. O Ministério Publico, sobretudo o
Ministério Publico, em Brasilia ou em Curitiba,
tem o dever de corrigir eventuais desvios de rota
e manter o vigor e a disciplina na execugédo de
suas tarefas. A Operacdo Lava-Jato tornou-se
parte da redencdo nacional.

H& um pais para construir. Dos brasileiros que
hoje ocupam o0s postos de comando nas
instituicbes politicas, econdmicas e juridicas,
esperam-se a sensatez de quem conhece a
gravidade da hora, a generosidade de quem
busca o convivio pacifico e democrético, e a
determinacdo de quem sabe onde estdo as
solugdes urgentes de que o Brasil precisa (Carta
ao leitor. VEJA, edicdo n° 2494, p. 10, grifo
N0osso).

Percebemos também o uso da definicdo em torno da Operacdo Lava-Jato que, segundo

o locutor, “tornou-se parte da redengdo nacional”. A utilizacdo deste procedimento visa

produzir um efeito de evidéncia e de saber no contexto do artigo cujo titulo € Ha um pais para

construir. Ou seja, o locutor procura indicar certos caminhos para o pais apos a deposicdo de

Dilma Rousseff. Nesse mesmo sentido, valores do dominio de avaliagdo do ético permeiam o

escrito, produzindo um procedimento argumentativo de ordem seméntica (CHARAUDEAU,

2012, p. 232-236):

Dos brasileiros que hoje ocupam os postos de comando nas institui¢oes
politicas, econdmicas e juridicas, esperam-se a sensatez de quem conhece a
gravidade da hora, a generosidade de quem busca o convivio pacifico e
democratico, e a determinacé@o de quem sabe onde estdo as solug¢bes urgentes
de que o Brasil precisa (ed. n® 2494, grifo nosso).

A responsabilidade entra em questdo quando o locutor menciona a necessidade de dar

andamento ao combate a corrupcao, assim como o esforco e superacgado, que também entra em

jogo quando menciona:

Em um regime democratico, no entanto, a retomada econémica requer um
ambiente politico civilizado, atuando com um minimo de concérdia. Por isso,
e ndo por outra razdo qualquer, o presidente Temer, em seu discurso inaugural,
em cadeia nacional de TV e radio, disse o seguinte: “O momento ¢é de
esperanca e de retomada da confianca no Brasil. A incerteza chegou ao fim. E
hora de unir o pais e colocar o0s interesses nacionais acima dos interesses de

grupos”.

Por mais que se deseje, a pacificacdo nacional ndo sera, infelizmente, uma
decorréncia natural do impeachment (ed. n® 2494).
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A citacdo de Michel Temer, como procedimento discursivo, funciona como o
testemunho de um saber, que tanto indica a exatiddo do argumento do locutor quanto visa
demonstrar que o novo presidente tem consciéncia do problema a enfrentar em relagdo a
polarizacdo politica da nacdo. Isto, aliado ao comentario feito no primeiro paragrafo, permite-
nos sugerir que had uma aprovacdo por parte do locutor acerca do desfecho do processo de
afastamento de Dilma: “Sob o comando, agora definitivo, do presidente Michel Temer, 0
governo federal dispde, daqui para a frente, da solidez necessaria para tocar as mudancas que
0 pais exige. O ajuste fiscal e as reformas trabalhista e previdenciaria ja ocupam a primeira
linha da agenda nacional” (ed. n® 2494, grifo nosso).

Temos um diagnostico sobre o pais, “hoje devastado pela mais profunda recessio de
sua historia, depois de uma epidemia de inépcia e descalabro”, assolado pela corrupgao, tendo
na politica “territorio fértil para a hipocrisia e o cinismo”, que precisa superar as divisdes €
conseguir “conviver com os antagonismos naturais de uma democracia”. H& um pais para
construir reafirma a esperanca do locutor no fim do processo de impeachment, ja que acredita
que, mesmo diante da falta de legitimidade de Temer mencionada por ele em artigo anterior, o
governo possui a solidez necessaria para o que precisa ser feito: reformas trabalhista e
previdenciaria, retomada econdmica, promog¢do de um ambiente politico civilizado e de
concordia, etc. O que soa contraditorio é sua assertiva de que a nacdo precisa aprender a
conviver com as diferencas naturais de uma democracia, isto porque em texto anterior seu
parecer era de que “somos uma democracia madura”.

Sua tentativa de alianca com o leitor esta atrelada a uma tentativa mais ampla, de
alianca com a populacdo brasileira. Constrdi-se um ethos de alguém que tem propriedade para
falar acerca do Brasil, ja que acompanha de perto o que ocorre na sua vida politica e econémica.
Além disso, reforca o papel que atribui a si de cobranca dos politicos nacionais no que diz
respeito a sua conduta e praticas no ambito da administracdo publica.

A partir dessa analise, podemos identificar certas estratégias linguisticas tipicas de
construcdo simbdlica que podem indicar alguns modos de operacédo ideoldgica (THOMPSON,
1995), tais como:

- fragmentacéo através do expurgo do outro, pois hd uma énfase nos escandalos de
corrupc¢éo envolvendo os governos do PT (ed. n® 2454 e n°® 2474) e uma aprovacao em relagédo
ao processo de impedimento de Dilma Rousseff, cuja finalizacdo representaria uma esperanca
de conclusédo da crise politica (ed. n°® 2455) e retomada do crescimento econdmico através de
medidas que venham a superar o “desastre que a petista produziu no pais” (ed. n° 2474);

- legitimacé&o através da racionalizacéo, da universalizacao e da narrativizacéo:
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e a revista constréi uma cadeia de racionalizacdo que visa justificar e acaba por
defender o processo de impeachment, mencionando a sua previsao constitucional e legal ja
consolidada ha mais de 50 anos (ed. n° 2455), além da sua importancia para uma possivel
recuperagéo do Brasil, dada a devastagdo econdmica causada por Dilma, o PT e sua inabilidade
administrativa, deixando o pais “mais profunda recessao de sua historia” (ed. n® 2494). A revista
ndo apresenta com a mesma importancia a posi¢do dos grupos que apontam tal processo como
um golpe & democracia, apenas a nega ligeiramente, sem discorrer sobre suas alega¢des. O
impeachment é colocado como sendo de interesse de todos os brasileiros (universalizagéo), por
trazer a esperanca de acabar com a polarizacdo politica, fortalecer o combate a corrupgéo e
proporcionar ao presidente e ao Congresso, seja qual for o desfecho do processo, a oportunidade
de focar-se nas “grandes questdes nacionais da prosperidade sem inflagdo, da seguranga
pessoal, da saude e da educacdo de qualidade” (ed. n°® 2455);

e outra legitimacdo construida linguisticamente é a do papel da prépria revista
enquanto fiscal ativo dos politicos e do governo brasileiro, quando faz uma narrativa a respeito
de sua histdria e de como teve papel importante e protagonista na cobertura e apuracao de fatos
gue ameacam a democracia nacional e prejudicam a nacdo (ed. n® 2478). A prova do seu
comprometimento e de sua imparcialidade estaria nas criticas que recebeu durante sua
trajetoria, que ora a apontam como orientada por tendéncias esquerdistas, ora por tendéncias
direitistas (ed. n°® 2478). Também apresenta uma racionalizacdo acerca dos motivos que a
levariam a publicar certas matérias que ferem “interesses poderosos” e que podem ser
resumidos no seu comprometimento com o leitor e com o Brasil (ed. n® 2493);

- uma dissimulacdo através da eufemizacdo pode ser percebida nagquela maneira de
tratar do impedimento de Dilma, descrevendo-o de maneira a dar-lhe uma valorizacéao positiva,
enfatizando sua “beleza” (ed. n® 2455) e as esperangas que a sua conclusdo pode proporcionar
a nacdo (ed. n° 2455, n® 2474 e n° 2494);

- unificacao através da simbolizacéo da unidade e da estandardizacéo, pois, na edi¢cdo
comemorativa do processo que afastou a presidente (ed. n°® 2474 — especial), vemos a construgédo
de um simbolo de unidade e identificagdo coletiva que é difundido através de um grupo —
liderado por entidades ligadas ao mundo empresarial — e adaptado a um referencial padréo — a
crise econdmica e politica brasileira —, proposto como fundamento partilhado e extensivel a
toda populagéo.

Amarrando todas as ideias mostradas sobe a realidade brasileira e o seu futuro, elas
retratam um pais assolado pela corrup¢do — “essa praga tdo entranhada na vida publica

nacional” (ed. n® 2493) —, pela inabilidade administrativa e pela incapacidade de
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governabilidade do governo de entdo, tendo na politica “territorio fértil para a hipocrisia e 0
cinismo” (ed. n° 2494). O reflexo e a prova disto podem ser vistos no processo de afastamento
de Dilma e no cenério deixado pela presidente: economia em recessdo, incredibilidade exterior,
grave problema fiscal, nacdo polarizada por conta da crise politica (ed. n° 2474 e n°® 2494). Mas,
apesar desse diagndstico preocupante, € destacado o pleno funcionamento das instituicGes
brasileiras. Também demonstrado pela tramitagcdo do pedido de impedimento, que representa
uma etapa necessaria para se obter o foco dos governantes as questfes mais caras a populagéo,
e pelas populares investigacdes da Policia Federal sobre diversos casos de corrupgéo,
especialmente no que se refere a Operacdo Lava-Jato, que “tornou-se parte da redencdo
nacional” (ed. n° 2494). H4 “independéncia e harmonia entre os poderes” sob o “primado da
Justi¢a” (ed. n°® 2454), tocando inclusive aqueles ligados diretamente ao mais alto escaldo da
politica (ed. n® 2454, n° 2478 e n° 2493).

O que se vislumbra para o futuro, a partir da concluséo do processo de impeachment,
é o0 encerramento da crise politica (ed. n® 2455). H& um pais para construir (ed. n°® 2494). Com
o afastamento de Dilma e a regéncia definitiva de Michel Temer, o Brasil possui a solidez
necessaria para realizar as mudancas que precisa, a comecar pelo ajuste fiscal e pelas reformas
trabalhista e previdenciaria, no sentido de uma retomada da estabilidade econémica (ed. n°
2494). Ademais, o novo presidente devera enfrentar o desafio de obter a legitimidade popular
necessaria e de unir novamente a sociedade, formando um ambiente politico civilizado e de
concdrdia (ed. n° 2474 e n° 2494). Mas, ainda mais importante, serd a manutencdo do combate
a corrup¢do, como “a maneira mais eficaz de derrubar a alegacdo segundo a qual o combate a
corrupg¢ao foi, na verdade, apenas um pretexto para promover a deposi¢ao do governo do PT”
(ed. n®2494). Somente desta forma podera prosperar a reconciliagdo nacional e a credibilidade
na politica. E, para tanto, o papel das instituicbes é fundamental, devendo ser prestigiado e
mantido com equilibrio, vigor e disciplina (ed. n® 2455, n® 2474 e n° 2494).

Essas representacdes do real construidas no discurso da revista podem contribuir para
a construcdo do real, como afirma Bourdieu (1989), na medida em que sdo recebidas pelo
publico e utilizadas para dar sentido ao seu mundo. Nesse sentido, podemos compreender a
atuacdo da midia na constituicdo de uma ideia de nagéo, pois ela oferece ao publico elementos
com os quais é capaz de imaginar-se uma comunidade, nos termos colocados por Anderson
(1993). Sugerem uma ideia de comunh&o e companheirismo entre compatriotas, independente
das distancias, desigualdades e exploragdes que os envolvam. Ainda que se reconhegam como
uma nagédo ndo tdo desenvolvida moralmente, e a despeito de uma situacéo caotica, devem unir-

se em torno de uma ideia que 0s reiina enquanto nagao.
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6 A midia: “os olhos do Brasil”

Existem certos elementos no discurso de Veja que nos permitem sugerir uma
construcdo simbolica de cunho ideoldgico. Poderiamos resumi-la em dois pontos centrais: um,
que visa a manter ou ampliar a legitimidade da revista enquanto veiculo de informagao que
atua em nome da nacao brasileira; outro, ligado & manutencdo da légica neoliberal. Tal
observacao ndo parece estar em desacordo com a missao, visao, valores e principios do Grupo
Abril, vistos anteriormente®? e frente aos quais poderiamos dizer, a partir das analises
realizadas, que a revista procura executar as intencdes declaradas do grupo empresarial. Com
isto, ndo queremos propor que o Grupo Abril faca parte de uma grande coligacdo global que
arquiteta e da manutencéo estrutural ao neoliberalismo, mas que o seu discurso, através de suas
construcdes simbdlicas, propde um sentido de significacdo do mundo®. Principalmente no que
diz respeito ao que propde em relagdo ao papel essencial do Estado, de garantidor supremo da
concorréncia e da estabilidade econdmica, apresentados como diretos do cidadao.

N&o vemos um grande plano pré-estabelecido e bem armado. Néo algo premeditado,
com estratégias e alvos previamente escolhidos, bem definidos e inalteraveis. Ndo exatamente
como um manual a ser seguido, ainda que o grupo tenha declaradas todas as suas diretrizes de
atuacdo. Mas algo que se ergue a medida que o discurso €é construido, através dele, e que expde
uma visdo de mundo. E que é definido, conforme pudemos observar atraves da analise dos
espacos de locucdo, relacdo e tematizacdo-problematizacdo dos atos de linguagem
(CHARAUDEAU, 2005) das Cartas ao leitor, a partir dos seguintes elementos: (1) relacdo que
a revista Veja tenta estabelecer com o seu publico — leitor e nacao brasileira, (2) reivindicacdo
de um papel de “quarto poder” em nome do seu compromisso com a nagao, (3) tendo como
guia os acontecimentos da vida publica do pais, (4) defesa sistematica de certos pilares de um
ideal neoliberal ligados ao seu exercicio empresarial e (5) ataques sistematicos ao PT. Sdo tais
elementos que, segundo nossa observacdo, condicionam a organizacdo da lingua nos textos da
revista. E, considerando que eles ndo sdo estaticos nem eternos, poderiam ser outros, ou
utilizados de outra maneira, se a conjuntura ou o sistema de restricdes fosse outro que ndo o

gue ora o assujeita.

82 Capitulo sobre metodologia: Missdo: “contribuir para a difusdo de informagdo, cultura e entretenimento, para o
progresso da educacdo, a melhoria da qualidade de vida, o desenvolvimento da livre iniciativa e o fortalecimento
das instituigdes democraticas do pais”; Visdo: “ser a companhia lider em multimidia integrada, atendendo aos
segmentos mais rentaveis e de maior crescimento dos mercados de comunicagdo e educagdo”; Valores:
“exceléncia, integridade, pioneirismo e valorizagdo das pessoas”; Principios: “competitividade, foco no cliente,
rentabilidade e trabalho em equipe” (MISSAO..., 2017).

8 No sentido de uma “nova racionalidade”, como propdem Dardot e Laval (2016).
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De forma geral, o Brasil que vemos a partir de Veja € um pais mergulhado em uma
profunda crise econémica, politica e social. A revista ndo procura historicizar, ndo encontramos
muitas ideias acerca do passado, sendo somente retomadas de certas questfes bastante
especificas com o intuito de fazer uma breve comparacdo com algum acontecimento do presente
(ed. n°ed. n® 2325, n° 2380 e n° 2395). Todas resultaram na demonstracdo de como o PT, através
da sua politica “soviética”, inabilidade administrativa e ingovernabilidade, representa uma
ameaca ao pais. Os governos do partido teriam conduzido ao estado desastroso em gue nos
encontramos: economia em recessdo, incredibilidade exterior, grave problema fiscal e
polarizacdo da sociedade. As manifestacdes de 2013 parecem ter demonstrado o
descontentamento da populacdo com a politica, surpreendendo principalmente ao PT e aos
partidos de esquerda que foram alvos de critica nos protestos, e evidenciando o rompimento
entre representantes e representados. A mudanca urgente nao veio nas eleicdes de 2014, mas a
conclusdo do processo de impedimento de Dilma Rousseff trazia o sinal da esperanga. A
ascensdo de Michel Temer dava ao Brasil a solidez necessaria para que fossem tomadas as
medidas necessarias a promocado da retomada da estabilidade e crescimento econémico, e da
reconciliacdo da sociedade. Quais as linhas guias sugeridas? Livre-iniciativa, democracia
representativa, funcionamento das instituicbes com autonomia e harmonia entre os poderes,
combate a corrupc¢do, sociedade aberta, liberdade de expresséo, mercado como regulador do
governo e governo como regulador do mercado, maior igualdade na oferta da educacéo,
diversidade contra a imposi¢cao de valores de um grupo sobre toda a sociedade e unido de
todos em torno de uma visdo comum de futuro capaz de superar as diferencas ideoldgicas que
instauraram tal polarizacdo (ed. n® 2324, n°® 2377, n® 2378, n°® 2379, n° 2380, n° 2394, n° 2395,
n® 2396, n° 2492, n° 2454, n° 2455, n® 2474, n® 2478, n® 2493, n° 2484).

Pudemos identificar certas estruturas linguisticas que, segundo Thompson (1995),
representam a construcdo simbolica de uma ideologia:

- legitimac&o através da universaliza¢do — onde os ideais grifados acima e defendidos
pelo Grupo Abril (ed. n® 2324 e n° 2394) s&o apresentados como universais e de interesse de
todos os brasileiros, assim como o impeachment de Dilma (ed. n® 2455), por trazer a esperanca
de acabar com muitos problemas do pais; da racionalizagdo — construindo uma cadeia
argumentativa que visa justificar e acaba por defender o processo de impedimento em razdo da
sua previsdo constitucional e legal e da sua importancia para a possivel recuperacao do Brasil
(ed. n® 2455). E também sobre as razdes que a levam a publicar certas matérias que
comprometem os “interesses poderosos”, resumidos no seu compromisso com o leitor e com a

nacao (ed. n® 2493); e da narrativizacao — acerca do papel da propria revista enquanto “quarto
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poder”, fiscal ativo dos politicos e do governo, fazendo uma narrativa da sua historia e de como
teve papel importante e protagonista na cobertura e apuracdo de fatos que ameagam a
democracia nacional e prejudicam a nacao (ed. n° 2478);

- dissimulacdo pela eufemizacao — ao descrever a agdo de Eduardo Cunha e Henrique
Alves perante a proposta da Politica Nacional de Participacéo Social de forma a despertar-lhes
uma valoragdo positiva, desviando a atengdo de alguns pontos controversos da sua conduta
publica (ed. n® 2378); e ao desconsiderar a argumentacao de que o impedimento de Dilma seria
um golpe contra a democracia, descrevendo-o de forma a enfatizar a sua “beleza” (ed. n° 2455)
e as esperancas que a sua conclusdo pode proporcionar a nagao (ed. n° 2455, n® 2474 e n° 2494);

- unificacdo através da simbolizacéo da unidade e da estandardizacdo — ao indicar o
futebol como traco definidor de nossa cultura e sociedade (ed. n® 2377 — especial e n° 2382), e
ao caracterizar o brasileiro como vimos na edi¢do sobre os Jogos Olimpicos de 2016 (ed. n°
2491). Ao construir uma identidade nacional que compartilha dos mesmos valores e principios
politico-econdmicos da revista, colocando-a como parte da sociedade que luta em defesa dos
ideais democraticos (ed. n® 2395). E ao construir em torno do impeachment de Dilma um
simbolo de unidade nacional, difundido através de entidades ligadas ao mundo empresarial e
proposto como fundamento partilhado e extensivel a toda populacéo por estar adaptado a um
referencial comum — a crise econdmica e politica (ed. n° 2474 — especial);

- fragmentacao através da diferenciacdo — quando expde a dissonancia da postura de
Dilma em relacdo aos outros presidentes do mundo (ed. n°® 2393) e quando apresenta 0S
elementos que sdo “integrantes do funcionamento da economia no mundo civilizado” (ed. n°
2394); e do expurgo do outro, construindo especialmente nas figuras de Lula, Dilma e do PT
(mas da esquerda como um todo) um inimigo comum que precisa ser combatido coletivamente,
por representar uma ameaca a juventude (ed. n® 2325, n® 2326 e n° 2327), a democracia
representativa, a politica, a economia e ao desenvolvimento do pais (ed. n°® 2377, n°® 2378, n°
2380, n° 2393, n° 2395, n° 2397, n® 2454, n° 2455 e n° 2474);

- reificacdo pela eternalizacdo — ao mencionar “aquilo que ndo muda” em relagdo aos
elementos “integrantes do funcionamento da economia no mundo civilizado” e que devem ser
seguidos pelo Brasil (ed. n°® 2394).

Considerando que os fenémenos simbdlicos s6 podem ser tidos como ideoldgicos a
medida que, em circunstancias especificas, sirvam para estabelecer e manter relacbes de
dominacgdo (THOMPSON, 1995), quais relagcdes estdo em jogo através do sentido proposto no
discurso de Veja? Que interesses haveria nele? Como mencionado de inicio, o que parece estar

em questao &, primeiro, a manutencao da sua legitimidade enquanto instrumento de informagéo
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que atua em nome da nacao brasileira, e o estabelecimento de uma situacéo politica e econdmica
a partir dos pilares sustentadores da l6gica neoliberal.

Por midia, compreendemos as organizacgdes interessadas nos discurso da informacéo.
Quando estabelecidas na forma de empresa, apossam-se da atividade da linguagem para integra-
las em sua l6gica multipla: econdmica, tecnoldgica e simbdlica (CHARAUDEAU, 2015). Em
uma economia de tipo liberal, estando em permanente estado de concorréncia, utilizam-se de
estratégias a fim de apresentar o seu produto (a informacéo) da melhor forma para colocar-se
em destaque. Portanto, parece razoavel que procure convencer o publico da importancia da sua
atividade, do seu papel social, e que defenda a instauracdo de um ambiente nacional favoravel
a sua atuacdo empresarial através de uma sociedade aberta na qual estejam garantidas a
liberdade de imprensa e a livre-iniciativa.

A visdo de mundo do seu grupo organizacional transparece no seu discurso através das
estruturas linguisticas identificadas. Visto que se trata de uma atividade fundamentalmente
ligada as disputas pelo poder econémico e pelo poder simbolico, estdo em jogo no seu meio de
acdo as formas de capital econdmico e cultural (na acepcio de Bourdieu). E aceitavel que sua
producdo de contetdo seja, de certa forma, influenciada por tais disputas. Principalmente ao
que se refere que, no Brasil, as relacfes entre midia, empresariado e politica mostram que
grupos organizacionais deste tipo sempre estiveram préximos da condugdo do pais,
especialmente no tocante aos seus interesses econdmicos.

Para que entendéssemos como valida a construcéo ideoldgica identificada, bastaria que
analisassemos somente o funcionamento do proprio texto a partir do que Foucault (2014)
chamou de pratica discursiva®*, entendendo a enunciacio como correlata a uma certa posicéo
socio-histérica em que os enunciadores sdo substituiveis. O autor parece ndo ter tanta
importancia, funcionado como uma espécie de funcdo-autor, se consideramos as instituices
sociais que restringem a enunciagdo, em que se cristalizacdo conflitos historico-sociais e que
delimitam ume espaco proprio no exterior de um interdiscurso limitado (MAINGUENEAU,
1997, p. 14). Entdo, possivelmente, encontrariamos em toda a midia brasileira as estruturas
formais presentes no discurso da revista, pois, como vimos, ao longo da sua consolidacdo, ela
se organizou de maneira a criar um enraizamento nas relacbes que estabeleceu com o
empresariado e 0 meio politico.

Mas como observamos um caso especifico, parece importante considerar o autor, ainda

que ele seja uma instancia compésita e ndo um individuo. Verificamos que a revista, desde a

8 Ver rodapé 43.
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publicacdo da sua primeira edi¢do, declarava uma explicita intengdo de “unificar” o pais, no
sentido de prover informagdes que possibilitassem o rompimento de distancias e regionalismos
e a escolha de novos rumos nacionais (CORREA, 2015). Para a realizaco do projeto Veja, a
Editora Abril investiu em uma politica de langcamento agressiva e na especializacdo da
editoracdo, inovando na defini¢do de um leitor-alvo com o intuito de produzir conteudos claros
ao entendimento do publico, sem direcionamentos regionais e de relevancia nacional
(CORREA, 2015; HERNANDES, 2004).

Portanto, o seu lema de ser “os olhos do Brasil” deixa evidente que ela se coloca na
disputa ideoldgica sobre a questdo nacional. Mas isto ndo é uma intencéo exclusiva da revista.
Como vimos, no Brasil, midia e ideia de na¢ao surgem mais ou menos ao mesmo tempo. O
desenvolvimento da imprensa nacional passa a existir concomitantemente as discussdes sobre
o melhor tipo de governo, ideias de independéncia e ideais republicanos. Tais pontos foram
trazidos a esfera publica, (destaque-se que) em parte, pelos primeiros representantes do
empresariado nacional a fim de promover a organizacdo de uma nacéo civilizada e expandir a
economia de mercado (MOTTA, 1979), e tiveram na imprensa o instrumento preferencial do
embate de ideias (MARTINS, 2015). Depois, a empresa midiatica se solidifica enquanto
organizagdo moderna no contexto de efervescéncia intelectual acerca da identidade nacional,
aumentando suas articulagbes com o meio politico até a década de 1950 (LAURENZA, 2015;
AMORIM, 2015). Dai em diante, as politicas de industrializacdo e o desenvolvimento
tecnoldgico provocaram uma grande mudanga no mundo midiatico, trazendo novos métodos de
organizacdo do trabalho (BRIGGS & BURKE, 2004; CAMARGO, 2015) e novos
envolvimentos com o movimento politico e outras formas de poder (THOMPSON, 2008).
Existem relatos da participacdo de certos grupos do ramo com a ditadura militar (AMORIM,
2015), depois com a reivindicacdo da reabertura e redemocratizacdo (AGUIAR, 2015;
VILLAMEA, 2015), e em casos de tentativas de fraude em vitdrias e boicote a candidatos,
construcdo e derrubada de certos icones, empenho em certas candidaturas e énfase em
qualidades de certos governantes (CAMARGO, 2015; AMORIM, 2015). Esse periodo mais
recente parece ter marcado definitivamente, no Brasil, o papel de “quarto poder” atribuido a
imprensa.

A ideia de nacdo verificada no caso em tela ndo se apresenta como algo sistematizado
como nas obras intelectuais ou nos projetos politicos mencionados no capitulo atinente ao tema.
A proposta € outra, qual seja, a de comercializar informac¢do (THOMPSON, 2008). Por isso,
seu objetivo principal ndo parece ser o de construir um programa para a nagdo. Mas

considerando a relagdo que a Veja tenta estabelecer com o seu publico, a reivindicagdo da sua



178

atuacdo comprometida com o pais e 0 acompanhamento dos acontecimentos da vida publica
nacional, acaba por construir uma ideia proposta acerca do tema, constituida e verificada atraves
do funcionamento da linguagem e dos atos comunicativos enquanto participantes da construgédo
de sentido a respeito do mundo (CHARAUDEAU, 2005; 2015). O campo do qual participa e a
sua propria identidade organizacional justificam os principios que balizam sua acdo
(empresarial e discursiva).

Quando observamos que o locutor das Cartas, ou seja, a equipe de redacdo da revista,
procura se “esconder” no uso da terceira pessoa como principal forma verbal que o
despersonifique (a0 menos na ordem do discurso) (BENVENISTE, 1966) e trata a “VEJA” de
maneira personificada, quase como uma entidade de onde emana toda a autoridade e o saber,
percebemos qual o seu papel na relacdo pretendida com o leitor. E quando buscamos identificar
o0 interlocutor, notamos que a ele € dado um valor todo especial de receptor da verdade que
oferece, quem precisa dos seus servicos de investigacdo e de divulgacao das informag6es mais
significativas para a construcdo do seu conhecimento e o exercicio da sua cidadania. Isto é,
temos uma relacdo onde um se propbe a fazer saber, fazer pensar e fazer sentir o outro
(CHARAUDEAU, 2015). E, ao mesmo tempo, uma relacdo entre empresa e cliente, em que
um precisa convencer 0 outro que o seu produto é importante e necessario; € preciso vendé-lo.

Portanto, Idgica econémica e logica simbdlica coexistem no seio de uma mesma
instancia social (CHARAUDEAU, 2015) e esse duplo carater da midia pode fazer dela o
principal canal de disseminacdo dos valores e formas de significacdo e subjetivacdo que
definem a nova racionalidade neoliberal (DARDOT & LAVAL, 2016). Como um sistema
normativo que ampliou sua influéncia sobre todas as esferas da vida, o neoliberalismo produz
certas maneiras de viver e certas subjetividades caracterizadas pela I6gica do capital. O que
também se impde sobre o Estado, que passa a ter o papel essencial de protetor e garantidor do
bom funcionamento da economia. E isto foi observado nos textos analisados, nos quais as linhas
guias do caminho que pode “salvar” o Brasil seguem tal légica.

Como vimos, uma identidade nacional e uma ideia de nagcdo surgem a partir da
conjugacdo de algo “espontdneo” do povo de determinada regido e de certas interpretagdes a
respeito das suas caracteristicas, resultando em formas simbdlicas representativas utilizadas
para dar sentido ao mundo (DETIENNE, 2013; ANDERSON, 1993). Como objetos de
representacdes, essas ideias participam das disputas pelo poder simbdlico, podendo produzir a

existéncia daquilo que enunciam através dos atos de linguagem ou a sua crenca®. Partindo de

8 Como sugere Pierre Bourdieu (1989).



179

um enunciante legitimo e de um referencial comum a um grupo territorial, essas representacdes
propdem um sentido a respeito da realidade e sdo utilizadas pelos seus receptores para significar
0 seu mundo. A partir dos seus recursos interpretativos e das suas intengdes, podem gerar
resultados praticos em suas agdes e no seu espaco social (THOMPSON, 2008). O que néo é
necessariamente algo ideologico, mas que pode ser & medida que funcionam no intuito de
estabelecer, legitimar ou manter uma ordem (THOMPSON, 1995). Nao podemos considera-las
simplesmente como uma ficcdo, descolada da realidade, e, a priori, como uma imposi¢do
(BAUMAN, 2005). Assim, propor uma relacdo que vise a tornar legitima a instancia de
producdo simbdlica (no nosso caso, a Veja e a midia em geral) é essencial para que o contetdo
apresentado seja tido como aceitavel, verossimil, crivel, verdadeiro, etc.

Vimos nas Cartas atagques sistematicos ao PT. Mas por que esta énfase no partido?
Mais do que o “inimigo comum a ser combatido coletivamente”, parece-nos que o PT € o
“inimigo comum da vez”. Poderia ser qualquer um com ideais e/ou interesses diferentes dos
seus. Mas o PT era a situacdo, era 0 governo cujos principios e maneira de atuar desagrada e
difere dos seus. O empresariado brasileiro, incluindo a midia, envolveu-se, ao longo da histdria,
em varias tentativas de tornar-se hegeménico, utilizando mecanismos politicos flexiveis e
abertos de dominacdo (MOTTA, 1979; BRESSER-PEREIRA, 2015; MARTINS & LUCA,
2015). Como resultado, a articulacdo com diversos grupos, de distintas orientagdes, permitiu-
0, a despeito da alternéncia de governo, manter-se préximos as classes dominantes, ainda que
ndo de maneira dirigente. Assim, ¢ plausivel que os “inimigos” mudem conforme a situagao,
assim como a maneira de combaté-los.

O brasileiro e o Brasil apresentados pela Veja nos momentos da Copa do Mundo de
2014 e dos Jogos Olimpicos de 2016, diminuidos, carentes, dependentes do olhar e aprovacéo
do estrangeiro, de baixo desenvolvimento moral e civilizatorio, cuja alegria caracteristica oscila
entre 0 exagero e o desrespeito, descomprometidos e até preguicosos... Enfim, o Brasil da
derrota e do baixo desempenho é o Brasil do PT. A Copa de 1950 e a Copa de 2014, nesse
sentido, sdo a mesma coisa. Em 50, nosso fracasso futebolistico foi nosso fracasso identitario,
de um pais que pretendia se mostrar como uma referéncia futebolistica “la fora”. Nosso irmao
vizinho estragou nosso sonho do “agora vai”®. 2014 é a mesma situacdo. Agora, a Copa € 0

proprio governo. Nao a Copa da transmissdo midiatica, mas a Copa na medida em que ela se

8 Referéncia ao livro O samba agora vai..., de José Ramos Tinhordo (1969): uma critica a ideia exposta pela midia
nacional de que a musica popular brasileira, especialmente a Bossa Nova, “ganhou o exterior”. Para o autor, nossos
sons e notas teriam servido de mao-de-obra ao mercado internacional, gerando maiores lucros aos empresarios e
gravadoras estrangeiras.
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torna “a Copa do 7x1”, o resultado de nossa performance desastrosa. O “Brasil do 7x1” ¢ a
metafora do governo do PT: exposto em “frangalhos” apos falhar em mostrar ao mundo todo 0
que poderiamos ter de bom. Em contrapartida, se vencéssemos, talvez a revista utilizasse nossa
vitoria como um indicativo de que “ainda héd esperanga”, anulando a metafora. Talvez ela
afirmasse que a sele¢do fez nossa imagem brilhar para o mundo (nosso eterno sonho). O brilho
de uma s6 estrela. Ou a estrela de um sé brilho, o do esporte, enquanto o resto vai de mal a pior.
Talvez a manchete fosse: “Nosso governo s6 consegue destacar-se usando 0 esporte.
Retornamos a velha forma ‘vermelha’ de atuar, a0 melhor estilo de Cuba e URSS: grande

poténcia desportiva aos olhos dos outros, mas caotica internamente”.
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Considerac0es finais

Ao fim, retornamos a nossa questdo-problema: De que maneira a midia, enquanto
atividade organizacional cujo fim é a disseminacdo de contetdo simbolico, instrumentaliza
uma ideia acerca da nacao brasileira?

As representagdes a respeito da nacao surgem a partir da reunido de algo espontaneo
de um povo e das interpretacfes a seu respeito, em contextos institucionais os mais diversos
que se ponham a refletir sobre suas caracteristicas, identidade e “consciéncia”, suas maneiras
de organizacdo, etc. Ainda que seja dificil indicar objetivamente o seu papel, a midia teria
influenciado no desenvolvimento das ideias nacionais a partir de uma nova percepcao sobre a
simultaneidade, ampliando as possibilidades de interacdo entre pessoas territorialmente
distantes e de reflexdo diferenciada acerca de si (ANDERSON, 1993). Assim, a construcdo das
identidades também é afetada, tornando-se mais aberta aos contetdos disponibilizados, e mais
reflexiva (THOMPSON, 2008). Talvez, aquele papel seja o de um novo fornecedor de recursos
e referéncias, tanto para a vida privada quanto para a publica (BAUMAN, 2005; HABERMAS,
2014).

Portanto, a forma organizacional da atividade midiatica parece ter fundamental
importancia sobre o seu potencial ideoldgico. A empresa, seus desenvolvimentos
técnicos/tecnoldgicos e institucionais, a mercantilizacdo das formas simbdlicas, interferem na
construcdo de sentido sobre o mundo. A assimetria entre as instancias comunicativas (de
producdo e de recepcdo) e a dissociacdo estruturada entre os seus contextos, coloca-as
funcionando diferentemente em uma mesma relacdo de construgédo de sentido (THOMPSON,
2008; CHARAUDEAU, 2015). Uma interpretacéo sobre o0 mundo é proposta por uma instancia
composita, definivel, em um contexto de producdo, a outra instancia também compdsita,
indefinivel pela sua amplitude e diversidade, em multiplos contextos de recepcdo, ainda que
com um referencial compartilhado (lingua, sociedade, cultura, etc.). Torna-se mais claro o
entendimento sobre o poder simbdlico como um poder de construcdo da realidade que possui
um potencial de estabelecer uma concepcdo mais homogénea sobre o mundo. Através de uma
atividade comum a todos os seres humanos, a linguagem, uma empresa consegue, COm 0S Seus
meios técnicos, alterar o processo de comunicagdo mais comum, tornando-o uma via de mao
unica e disseminando seus sentidos propostos a uma infinidade de receptores. Entretanto, é
importantissimo considerar que o carater cotidiano do funcionamento das formas simbdlicas e

as restricdes dos contextos de producdo e (especialmente) de recepgdo fazem com que nem



182

sempre 0 sentido proposto seja totalmente apreendido (THOMPSON, 2008; CERTEAU, 1998),
restringindo o seu potencial de massificagéo.

Tomando as Cartas ao leitor de Veja como fonte para 0 nosso objeto, pudemos
observar que a ideia a respeito do Brasil apresentada pela revista entre 2013 e 2016 é edificada
discursivamente a partir dos seguintes elementos: (1) relacdo que a revista Veja tenta
estabelecer com o seu publico — leitor e nacdo brasileira, (2) reivindicacdo de um papel de
“quarto poder” em nome do seu compromisso com a nagdo, (3) tendo como guia os
acontecimentos da vida publica do pais, (4) defesa sistematica de certos pilares de um ideal
neoliberal ligados ao seu exercicio empresarial e (5) ataques sistematicos ao PT. Considerando
as estruturas linguisticas que, segundo Thompson (1995), representam a constituicdo simbolica
de uma ideologia, podemos sugerir que ha em seu discurso uma construcao ideoldgica centrada
em manter ou ampliar a legitimidade da revista enquanto veiculo de informacéo que atua em
nome da nacdo brasileira e dar manutencdo a légica neoliberal. Podemos supor que tal
resultado, ao menos de maneira semelhante, seja extensivel a toda a midia brasileira em razéo
da homologia entre a instancia de producéo e o meio no qual esté inserida®’, mas também pelo
seu historico de envolvimento com o empresariado e a politica nacional.

Como desdobramentos desta pesquisa, sugeririamos que seria interessante poder
analisar um outro veiculo, com o mesmo recorte, a fim de verificar se o conteido disseminado
apresentaria 0s mesmos elementos identificados na Veja. Também seria interessante
escolhermos outro recorte, no intuito de observar se esses mesmos elementos permaneceriam
em destaque na analise. Ainda, poderiamos examinar a tiragem e o nimero de vendas das
edicdes analisadas em comparacao as ndo estudadas durante o continuo do periodo escolhido,
com o objetivo de averiguar se houve uma maior disseminagéo de impressos durante os eventos
selecionados. Assim, ser-nos-ia possivel avaliar a relacdo entre a oscilacdo da receita da editora
com o contetido observado e validar (ou ndo) nossa pressuposi¢cdo (com base na literatura) de
que os momentos especificos de intensidade da vida politica do pais possibilitam um maior
ganho de espaco e desenvolvimento da midia, deixando mais perceptivel o seu traco burgués
(SODRE, 1999; MARTINS & LUCA, 2015). Também seria importante um desenvolvimento
da primeira fase, a de analise do contexto socio-histérico — que apresentou-se, para nds, como
uma limitacdo em razdo do tempo disponivel a execucgéo do trabalho. Uma maior exploracéo
da observacdo dos campos de interagcdo, das instituicdes sociais e da estrutura social nos

conduziria de maneira mais pontual aos objetivos estabelecidos pela HP.

87 Como sugere Pierre Bourdieu a respeito do poder simbélico (1989).
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