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Como é que se explica que o meu maior
medo seja exatamente em relagao: a ser? E,
no entanto ndo ha outro caminho. Como se
explica que o meu maior medo seja
exatamente o de ir vivendo o que for sendo?
Como é que se explica que eu nao tolere
ver, sO porque a vida ndo é o que eu
pensava e sim outra como se antes eu
tivesse sabido o que era! Por que é que ver
€ uma tal desorganizagao?

(Clarice Lispector)



RESUMO

Este trabalho aborda a obijetificagdo da mulher na midia, a partir da perspectiva
feminista que estuda os motivos e os métodos utilizados pelo sistema patriarcal para
a construgao da condicado de ser mulher na atual sociedade de consumo. O trabalho
identifica a forma em que a mulher esta representada ao decorrer do tempo e dos
conflitos histéricos. O objetivo principal € compreender a violéncia do sistema
patriarcal ao controlar e impor um padrdo ao comportamento e a imagem do
feminino, fato que se evidencia com dialogo entre estudos feministas que explicam o
alcance da influéncia da midia quanto a situagdo de inferioridade da vida das
mulheres. Relacionar-se-a a opressao do padrao de beleza imposto pela sociedade
as mulheres como violéncia estrutural, a fim de se verificar e explicar como essa
imposi¢cao modifica e limita o ser mulher na sociedade patriarcal, que maneja
perpetuar a naturalizacdo da subalternidade feminina. A vinculagdo da imagem da
mulher na midia ocorre de acordo com o controle sexual, econdbmico e politico,
entendidos como necessarios para reproduzir um ideal de ser mulher em cada
contexto historico. Para a realizagdo da pesquisa o método de abordagem sera

dialético e a pesquisa bibliografica.

Palavras chave: mulher; objetificagdo; feminismo; midia; patriarcado.



RESUMEN

Este trabajo aborda la objetificacion de la mujer en los medios de comunicacion
desde la perspectiva feminista que estudia las razones y los métodos utilizados por
el sistema patriacal para la construccion de la condicidon se ser mujer en la actual
sociedad de consumo. El trabajo identifica la forma en que la mujer esta
representada al pasar del tiempo y de los conflictos historicos. El objetivo principal
es comprender la violencia del sistema patriarcal al controlar e imponer un padron al
comportamiento y imagem del femenino, hecho que se evidencia con dialogo entre
estudios feministas que explican el alcance de la influencia de los medios cuanto a la
situacion de inferioridad de la vida de las mujeres. La pretension es relacionar la
opresion del padron de belleza impuesto por la sociedad a las mujeres como
violencia estructural, a fin de que se verifique y se explique como esa imposicidon
modifica y limita el ser mujer en la sociedad patriarcal, que maneja perpetuar la
naturalizacion de la subalternidad femenina. La vinculacion de la imagen de la mujer
en los medios ocurre de acuerdo con el control sexual, econédmico y politico,
entendidos como necesarios para reproducir un ideal de ser mujer en cada contexto
historico. Para la realizacion del estudio, el método usado sera el dialéctico y la

pesquisa bibliografica.

Palabras-clave: mujer; objetificacion; femenismo; medios; patriarcado.
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1 INTRODUGAO

Ao longo da histéria da humanidade os registros apontam a existéncia de uma
estrutura social baseada na subordinacido da mulher ao dominio do homem. Nesse
contexto, surge a propriedade privada, intensifica-se a estrutura patriarcal e impde-
se a familia monogamica. Desde entdo, a virgindade pré-marital passa a ser um
requisito para uma vida conjugal bem-sucedida, assegurando ao homem, por meio
da passividade das mulheres, o controle do corpo destas e a legitimidade de sua

heranca.

Assim, o mundo é dividido a partir da sexualidade, como maneira de
consolidar o patriarcado enquanto espaco histérico do poder masculino. Esse
espaco se legitimou também na dicotomia dos espacos publico e privado e, como
parte do segundo, o domeéstico, destinado as mulheres com fundamento em uma
suposta ordem natural das coisas. Logo, os processos histéricos, que perpassam a
cultura e influenciam os modos de socializagao, incutem as mulheres e aos homens
papeis assimétricos. Nesse sentido, o desenvolvimento social e da industrializagao
permitiram que as relagdes familiares se modificassem, ressignificando alguns

papeéis, ainda assimétricos e nao equitativos.

Com o intuito de investigar, pretendeu-se relacionar o contexto da condigao
de ser mulher com a obijetificagdo da mulher nos meios de comunicagao. Assim, a
presente monografia sera estruturada em dois capitulos. No primeiro busca-se
contextualizar a opressdao da mulher pelo patriarcado, bem como fazer alguns
apontamentos quanto a resisténcia firmada pelos movimentos sociais de mulheres.
Para tanto, tem-se dois subcapitulos: a condicdo de ser mulher, em que se
analisarao as circunstancias histéricas, sociais e culturais em que mulheres estao
submetidas e a construgao da condigao de ser mulher na sociedade contemporanea.
Ja no segundo subcapitulo, igualdade e feminismo, agregam-se os valores e as
contribuicdes materiais e dialéticas do feminismo para a melhor compreensao do

debate pretendido.

Logo, no segundo capitulo, tratar-se-a do alcance da influéncia da midia
quanto a situacao de inferioridade da vida das mulheres, e como a opressao de

determinado padrao de beleza é imposto também como uma forma de violéncia



estrutural, que abarca a perpetuacdo das violéncias emocional, psiquica, fisica e
sexual contra as mulheres, uma vez que o dever ser de uma mulher esta
relacionado a sua passividade, e em virtude disso, sempre sera culpada pelos seus

atos, perpetuando a violéncia em si.

A modificagdo e a limitagdo da existéncia das mulheres decorrem de suas
opressdes e corroboram com a mantenca da naturalizagdo da subalternidade das
mulheres. Nesta ocasido, no primeiro subcapitulo, aborda-se a representacdo da
imagem da mulher nos meios de comunicagao, trata-se sobre como esta vinculagao
da imagem da mulher na midia com feminilidade ocorre de acordo com o controle
sexual, econdmico e politico, entendidos estes como necessarios para reproduzir um
ideal de ser mulher em cada contexto historico. Entdo, no segundo subcapitulo,
objetivando aproximar os argumentos tedricos do tema com a realidade, analisar-se-

a as inter-relagdes entre a mulher, a midia e o backlash.

Nesse sentido, discorre-se brevemente sobre a globalizagcdo do mundo
capitalista neoliberal, cujo sistema possibilita a concorréncia e as mudangas em
sistemas de expressdo, de convivéncia e de interagdo social. Por esse aspecto, a
sociedade capitalista, fundada na acumulagao de lucros, da exploragdo da imagem e
do corpo da mulher, perpetua o sistema patriarcal. Por isso, a midia desempenha,
em relagédo a formacgao da condigdo de ser mulher, forte influéncia na socializagéo e
imposicao dos papeis sociais aos sexos. A mulher, entdo, € considerada parte da
propriedade privada do marido, do pai ou do irmao, e do Estado, que nao tutela os

direitos da mulher sem tutelar antes o seu corpo e o seu decidir.

Portanto, com o uso do método de abordagem dialético e de pesquisa
bibliografico, almeja-se, a partir da perspectiva feminista, realizar apontamentos
sobre as formas de atuacao do sistema patriarcal para o controle das mulheres. De
igual forma, também se objetiva comprovar dialeticamente como a vinculagéo
midiatica da mulher a feminilidade € uma forma de violéncia estrutural do sistema
patriarcal que controla e impde determinados padrées ao comportamento e a

imagem da mulher.



2 PATRIARCADO, IGUALDADE E FEMINISMO

Neste capitulo, apresenta-se o contexto historico da construgdo do papel
social da mulher condicionado pelo patriarcado. Em seguida, examina-se as
particularidades do processo de subalternizacdo da mulher na sociedade para
averiguacdo das consequéncias dessa condi¢do nos debates feministas em relagéo
as dicotomias dos espagos publico e privado. Ao final, analisa-se a igualdade,
também desde uma perspectiva feminista, a fim de compreender sua influéncia para

o entendimento do ser mulher na sociedade atual.

2.1 A condigao de ser mulher

Ao analisar os registros histéricos é possivel observar que sdo infimas as
sociedades civilizadas, entre as conhecidas, cuja estrutura ndo seja patriarcal, haja
vista que o exame dos métodos de dominio nas sociedades e suas relagdes com a
terra e o sexo elucidam que a subordinagdo permanece resoluta em distintos
contextos histéricos'. Assim, considerando desde as sociedades agricolas - oriundas
dos excedentes de producao e de novas formas de desigualdades entre homens e
mulheres -, € possivel perceber que as sociedades transigem com o patriarcado,
que outorga o poder de dominio do homem ao corpo da mulher, independentemente

de sua condic&o de pai, marido ou irmao®.

Logo, da agricultura a industrializagéo, processa-se um cambio drastico nas
relagdes familiares, decorrente dos papéis socais destinados a cada um dos sexos,
assimeétricos e nao equitativos, institucionalizados pela necessidade de assegurar ao
homem a legitimidade de sua heranga®, ja que paralelamente a0 momento que a
propriedade privada é adquirida, surge a necessidade de encontrar uma maneira de
assegura-la ao homem e aos seus herdeiros. Os homens obtiveram tal seguranga

no momento em que se estabeleceu a familia monogamica, que Ihes outorgou o

' LERNER, Gerda. La creacién del patriarcado. Barcelona: Editorial Critica, 1990.p. 37-40.

2 SAFFIOTI, Heleieth 1.B. Género Patriarcado Violéncia. S3o Paulo: Express3o Popular, 2015, p.
36.

* LAGARDE Y DE LOS RIiOS, Marcela. Los cautiverios de las mujeres: madresposas, monjas,
putas, presas y locas. México: UNAN, 2014, p.89.



controle da sexualidade feminina mediante a exigéncia de uma castidade pré-

marital, forma de legitimar sua descendéncia e garantir seus interesses”.

Os tedricos marxistas, como Friedrich Engels®, defendiam a existéncia de
sociedades comunistas sem classes prévias - antes da formag¢ao da propriedade
privada-, como possiveis de serem matriarcais e iguais, pois inexistente a
propriedade privada. Toda a divisao primitiva do trabalho descrita na teoria marxista
estd baseada na diferengca entre os sexos, que condiciona a divisdo em
caracteristicas biolégicas, bem como no alcance dessas a fim de medir forca de
produtividade entre os sexos. Essa divisdo perpetuou a ideia primitiva do
determinismo bioldgico dos sexos®, estando os homens responsaveis por lutar na
guerra, cagar e pescar, procurar alimentos e ferramentas necessarias para o
trabalho, enquanto as mulheres estavam responsaveis por atender a casa, preparar

os alimentos e confeccionar as roupas.

Por consequéncia, o surgimento da propriedade privada foi a derrota do sexo
feminino” e somente as sociedades comunistas poderiam garantir igualdade. A teoria
marxista® considera que nas sociedades tribais o desenvolvimento da domesticacéo
animal impulsionou o comércio e as propriedades privadas, nas maos dos homens
de diferentes familias, sem opor-se ao encargo da administragdo dos bens ser uma

supremacia masculina. Ou seja, ndo houve um questionamento quanto a imposigéao

* LERNER, Gerda. Op. cit., p.43.

® ENGELS, Friedrich. A Origem da Familia, da Propriedade Privada e do Estado. Sdo Paulo:
Lafonte, 2012, p.24.

® Em sociedades de tecnologia rudimentar, ser detentor de forca fisica constitui, inegavelmente, uma
vantagem. Em sociedades onde as maquinas desempenham fungdes mais abrutas, que requerem
forca, a relativa incapacidade de levantar peso e realizar movimentos violentos ndo impede qualquer
ser humano de ganhar seu sustento. Rigorosamente, portanto, a menor forca fisica da mulher em
relagdo ao homem nao deveria ser motivo de discriminagao. Todavia, recorre-se, com frequéncia, a
este tipo de argumento, a fim de se justificarem as discriminacbes praticadas contra as mulheres
gSAFFIOTI, Heleieth 1.B. O Poder do Macho. Sao Paulo: Moderna, 1987, p.16).

A reversao do direito materno foi a grande derrota do sexo feminino. O homem passou a governar
também na casa, a mulher foi degradada, escravizada, tornou-se escrava do prazer do homem, e um
simples instrumento de reprodugdo. Essa condicdo humilhante para a mulher, tal qual como aparece,
notadamente, entre os Gregos nos tempos heroicos, e mais ainda dos templos classicos, foi
gradualmente camuflada e dissimulada, e também, em certos lugares, revestida de forma mais
amenas, mas nao foi absolutamente suprimida (ENGELS, Friedrich. Op.cit., p. 12).
® Para a teoria marxista a ideologia da classe dominante é a ideologia dominante do conjunto da
sociedade. Constata-se que a classe dominante &, entre outras coisas, identificada pela capacidade
de elaborar visbes sociais, da cultura e da histéria segundo seus préprios interesses. Lagarde se
contrapde ao entendimento de Marx e Engels, afirmando que as teorias dominantes incorporam além
dos interesses classistas, outras, que se expressam em grupos determinados, cujo dominio é
essencialmente advindo da divisdo de classes. Entende a autora que as ideologias sdo determinadas
como dominantes porque expressam as concepgdes (LAGARDE Y DE LOS RiOS, Marcela. Op.cit., p.
50).



do dominio masculino sobre os excedentes de producdo, e a conversio desses em
propriedade privada, institucionalizada em uma familia monogamica e no

desenvolvimento da domesticacéo animal®

Nesse sentido, o patriarcado pode ser compreendido como um dos espagos
histéricos do poder masculino, um sistema de relagbes sociais que garante a
subordinagao da mulher ao homem e, por isso, no momento que o homem toma el
mando de la casa - considerando que o acumulo de excedentes além de reafirmar o
poder masculino, da ao homem tempo para dominar o espago privado, a fim de
conduzi-lo -, de modo que a mulher é inferiorizada, reduzida a serventia, como um
mero instrumento de reproducdo’™. A opressdo das mulheres, embora decorra
inicialmente das diferengas sexuais, esta condicionada aos processos histéricos -
que transformam as relagdes, os produtos e as formas de consciéncia -, e dessa
forma, esta simultaneamente condicionada a socializagdo e ao modo de vida dessas

pessoas.

A opressao patriarcal se funda sobre o corpo cultural da mulher, ja que sua
sexualidade, seus atributos e suas qualidades tém sido normatizadas, disciplinadas
e colocadas a disposicdo da sociedade e do poder, sem medir ou considerar a
vontade e as ambigdes de cada mulher. Entdo, ao considerar que os homens e as
mulheres constituem grupos socioculturais genéricos, ha de se pontuar que, na
verdade, esses grupos emergem da divisdo do mundo a partir da sexualidade, fator
determinante para a opressdo genérica das mulheres e o0 dominio e diregao dos

homens, principais fendbmenos politicos e globais caracterizadores do patriarcado"’.

Por certo, pode haver espacos na vida das mulheres que nao sdo opressivos,
fato que somente é possivel de ser constatado quando considerados os recortes
necessarios a situacao concreta da vida particular de cada uma (opressao
especifica), o que nao deve ser confundido com a condig&o historica de ser mulher
(opressao genérica). Quer dizer, a sintese entre a opressao genérica e a opressao
de classe, por exemplo, se manifesta de maneira permanente no conjunto de
relacbes em que esta imersa a mulher explorada e que constituem a base de sua

existéncia, sua casa e seu trabalho, suas relagdes como o patrdo, com o marido,

® LERNER, Gerda. Op.cit., p.42.
' LAGARDE Y DE LOS RIOS, Marcela. Op. cit.. 119.
" LAGARDE Y DE LOS RiOS, Marcela. Ibidem, p. 100.



com os filhos, com os desconhecidos e, inclusive, que constituem a base de suas
relagdes com outras mulheres'®. No entendimento de Marcela Lagarde, a mulher
vive a dupla opressao, resultado das complexas relagbes de exploragdo, cujas
particularidades dependem do lugar que ocupam nas cadeias de produgdo e
reproducdo em que estdo imersas, bem como das caracteristicas de controle sobre

seus corpos e sua sexualidade™.

Por consequéncia, no sistema patriarcal todas as mulheres estao oprimidas a
subalternidade pelo fato de serem mulheres, independentemente de sua posigéao de
classe, de lingua, raca ou idade'. Por isso, o patriarcado é a causa da perpetuacgdo
da condicao de inferioridade da mulher, pois se trata de uma instituicdo muito
anterior ao capitalismo e a sua fase neoliberal, que atualmente tenta ressignificar as
opressodes histdricas sem, ao menos, considerar a perspectiva e a teoria feminista™.
Justamente, o patriarcado esta estruturado para que lhe seja permitido assumir
varias facetas e, de maneira oculta, possa manejar seu poder brindando as

opressdes uma aparéncia de indestrutibilidade.

Nesse sentido, a antropdloga feminista Marcela Lagarde destaca que o poder
patriarcal ndo se limita a opressdo das mulheres, porque derivada também das
relacbes de dependéncia desigual de outros sujeitos sociais submetidos ao poder
patriarcal, de forma que nunca se expressara em si mesmo, mas sempre articulado
com outros poderes, fazendo-se além de sexista, também classista e racista'®. As
mulheres se relacionam de forma vital com a desigualdade, requerem aos outros -
os homens, os filhos, a familia, a casa, as amigas, as autoridades, o trabalho e,
principalmente, as instituicdes - e os outros as requerem para serem mulheres de

acordo com o esquema dominante da feminilidade'. Tal dependéncia vital esta

'2 SAFFOTI, Heleieth I.B, 2015. Op. Cit., p.78.

'3 LAGARDE Y DE LOS RiOS, Marcela. Op. Cit., p.103.

" Segundo Marcela Lagarde, a opressédo de classe se manifesta com a exploragcéo, e essa como
fendbmeno social originado no econdmico, nas relagdes entre grupos caracterizadas pela exploragéao
dos meios de produgdo, bem como pela apropriagdo da riqueza social produzida e pelo dominio e
direcao politica dos grupos exploradores sobre a sociedade. Evidencia-se, portanto, a impossibilidade
de atribuir somente ao capitalismo a causa da situagao das mulheres, visto que as instituigbes de
poder estdo determinadas pelos interesses que expressam, e pelas condigdes socioculturais que
contribuem para produzir (LAGARDE Y DE LOS RiOS, Marcela. Ibidem, p. 110).

"> Ensina Saffoti que o patriarcado é muito anterior ao capitalismo, o que se evidencia, por exemplo,
ao analisar as tarefas domésticas, cuja responsabilidade é da mulher independente da posicdo que
esta ocupe no mercado de trabalho. Assim, o patriarcado precede o modo de producgéo capitalista, e
nele assuma formas singulares de existéncia (SAFFIOTI, Heleieth 1.B.1987, Op.cit., 44).

' LAGARDE Y DE LOS RiOS, Marcela. Op. cit., p. 103.

'"" LAGARDE Y DE LOS RIOS, Marcela. Op.cit., p. 82.



intimamente ligada com o poder masculino, expressado no homem e nas
instituicées, visto que as mulheres sdo oprimidas pelo Estado, bem como sao
marcadas por uma desigualdade objetiva frente a uma suposta igualdade juridica,
que estabelece a opressao em um todo unitario e simultaneo dessas caracteristicas,

tanto no grupo social das mulheres, como na vida particular de cada uma'®.

Entretanto, o feminismo tem atuado, ao questionar em distintas esferas o
patriarcado, na constru¢cao de um sujeito coletivo, ja que ao mediar a historia de um
saber masculino com a histéria de um sujeito ausente, trabalha na estruturacéo de
uma referéncia tedrica ndo androcéntrica, que considere as mulheres como
protagonistas de suas vidas'®. Os debates feministas sobre a violéncia estrutural
culminaram na construgcao e aplicagao de uma perspectiva filosofica que incorpora
uma série de outros conhecimentos, como a economia, a biologia e a psicanalise, e
que tem como objetivo materializar um novo marco teorico, assentado nos motivos e

nas incidéncias das desigualdades sobre a totalidade da vida feminina.

Depreende-se das investigagbes sob essa Otica, que o patriarcado é uma
forma de organizacdo social androcéntrica®®, que favorece o homem ao projeta-lo
como padrdo de humanidade®'. O androcentrismo é a caracteristica cultural que
sustenta a mulher como parte de uma minoria®?, ja que constitui o fator impeditivo do
direito a participacdo da mulher na vida publica, fato explicito em sua limitada

representacdo politica e em seu restrito acesso aos espacos de construgdo e

'® |a situacion desigual de las mujeres constituye un caso especial entre todas las discriminaciones
sociales. En efecto, a diferencia de otros casos, no constituyen una clase social, ni un grupo
especifico; no son una comunidad, ni una minoria social o racial, atraviesan todos los grupos y
pueblos y, en todos ellos, son una inseparable mitad. Acabar con las condiciones que han permitido
su desigualdad social y politica seria, después de la liberacién de los esclavos, la mayor revolucion
emancipadora (VILLORO, Luis. El poder y el valor: fundamentos de una ética politica. México:
Fondo de Cultura Econémica, 1997, p.327).

'Y LAGARDE Y DE LOS RiOS, Marcela. Op.cit., p. 47-50.

20 Androcentrismo é a visdo do mundo que situa o homem como centro de todas as coisas, parte da
ideia que uma visdo masculina é a unica possivel e, portanto, universal para toda a humanidade, o
que conduz a uma invisibilidade das mulheres, inclusive na ciéncia (HIRATA, Hirata, Helena;
LABORIE, Francoise, et all. Dicionario Critico do feminismo. Sdo Paulo: UNESP, 2009, p. 59-62).
*' LERNER, Gerna. Op.cit. p. 55.

2 0O termo minoria n&o esta obrigatoriamente relacionado a quantidade e, representa, nesse contexto,
um viés socioldgico que faz referéncia a grupos sociais especificos, que ndo sdo entendidos como
integrantes de uma menor parte da populagdo, mas como grupos marginalizados dentro de uma
sociedade devido aos aspectos econdmicos, sociais, culturais, fisicos ou religiosos. Desse modo, a
minoria para a sociologia ndo associa o termo a grupos em menor quantidade em uma sociedade,
mas ao controle de um grupo majoritario sobre os demais, independentemente de qualquer dado
quantitativo VIANA, Nildo. Os Valores da Sociedade Moderna. Brasilia. Brasilia: Thesaurus, 2007,
p.76).



intercambio cultural®. Importante sublinhar que a mulher e as mulheres ndo s&o
sinbnimos e, sim, categorias com significados especificos e com distintas

representagoes.

Desse modo, a categoria ser mulher®* é geral, € o essencial a todas nas mais
diversas sociedades, um eixo da vida social, da feminilidade e da identidade
feminina: sua sexualidade para outros. Conforme expde Lagarde, a mulher € uma
abstragao produto da analise teorico-historica e ultrapassa desde, a materialidade do
corpo das mulheres, a cada uma e a modalidade delas. A mulher abarca tudo aquilo
que da vida as mulheres existentes, concretas, tangiveis?®®. Por conseguinte, as
mulheres é a categoria que as expressa de modo particular - todas e cada uma-, seu
conteudo € a existéncia social das mulheres. Para que, finalmente, cada mulher
(cada sujeito) seja definida pela sintese da sua condicdo e de sua situagao

especifica.

Nessa perspectiva, ha a perpetuagdo de uma assimetria sexual, cujo
complexo de fendbmenos opressivos articula a inferioridade, a discriminagdo, a
dependéncia e a subordinagdo das mulheres, tornando-as prisioneiras de sua
condigdo genérica e de suas situagdes particulares de vida. Por isso, a sociedade
esta definida para encerrar e estimular as mulheres para que representem um
numero reduzido de conhecimento cultural, principalmente que estejam afastadas da
possibilidade de compreender os motivos das opinides dominantes na sociedade,
uma vez que sado os condicionantes de suas vidas particulares. Esses grupos e
esses modos de vida sdo conhecidos porque sao especificidades sociais e culturais
das mulheres, que se configuram por alguma caracteristica subjetiva decorrente da

condigdo de ser mulher?®.

Em relacdo ao exposto até o0 momento, o posicionamento de Alda Facio é de

que apenas o0 conhecimento por parte das mulheres de sua condicdo possibilitara

% Em 2014, segundo dados do Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE), a populagao
residente no Brasil se constituia por 48,4% de homens e por 51,6% de mulheres. (BRASIL, Sintese
de indicadores sociais: uma analise das condi¢goes de vida da populagdo brasileira. Rio de
Janeiro: IBGE — Fundagéo Instituto Brasileiro de Geografia e Pesquisa - Coordenagéo de Populagéo
e Indicadores Sociais, 2015, p.12).

% La mujer se constituye por: i) las mujeres concretas; ii) las relaciones genéricas econdémicas,
sociales, juridicas y politicas; iii) las instituciones estatales y sociales que la reproducen; y iv) las
diversas formas de conciencia social: los lenguajes, las cosmogonias y las ideologias que la
representan, la expresan y la interpretan” (LAGARDE Y DE LOS RiOS, Marcela. Op.cit., p.81).

% | AGARDE Y DE LOS RIOS, Marcela. Ibidem, p. 90.

| AGARDE Y DE LOS RIiOS, Marcela. Ibidem, p. 140.



lograr e impulsionar uma resisténcia a préopria negacdo de sua humanidade?’.
Importante salientar que todos os avancos alcancados pelos movimentos sociais sao
de extrema importancia, pois buscam uma sociedade menos desigual. Contudo, a
condicdo de ser mulher®® nao pode ser vista como superada, pois toda vez que a
perspectiva feminista for desconsiderada, as complexas mudancas a igualdade entre
0s sexos permanecerdao distantes de serem materializadas. Historicamente, de
acordo com Saffioti, o desenvolvimento da sociedade se deu mediante a exclusao
das mulheres em decisbées fundamentais, com énfase aquelas que institucionalizam
o controle de sua sexualidade, e que as bloqueia da apropriagcao de seus proprios

corpos e da ocupacdo de determinados espacos sociais®®.

Igualmente, Simone de Beauvoir expde - desde uma perspectiva ndo s6 do
individuo que esta se descobrindo num mundo com normas estanques, mas de uma
mulher inserida num processo de engajamento politico - a necessidade de uma
intervencao histérica para moldar uma nova forma de pensar sobre a mulher. Para a
autora, a liberdade deve ser o oposto da opresséo, apresentando em seus escritos,
inseridos no contexto da reconstrugdo dos costumes no pds-guerra, que a base
moral e cognitiva da cultura estad sustentada na misoginia, pois toda a vez que o
feminino recebe algum tratamento na histéria, o tem no lugar do outro®’. Sobrevém,
que categoria do outro é antiga e comum, uma vez que essa dualidade se faz
presente nas sociedades mais primitivas, o que permite afastar que tenha se
estabelecido, inicialmente, com a divisdo dos sexos, ja que a categoria do Outro é

tao original quanto a prépria consciéncia®'.

Prossegue a autora, com respeito a alteridade, afirmando a sua existéncia na

consciéncia de uma hostilidade fundamental em relacdo a qualquer outra

* FACIO, Alda. Hacia otra teoria critica del derecho. In: HERRARA, Gioconda (org). Las fisuras del
g;atriarcado, Reflexiones sobre Feminismo y Derecho. Ecuador: FLACSO, 2000, p. 34-37.

La condicion de la mujer es una creacion histérica cuyo contenido es el conjunto de circunstancias,
cualidades y caracteristicas esenciales que definen a la mujer como ser social y cultural genérico
SLAGARDE Y DE LOS RIOS, Marcela. Op. cit, p. 77.

® SAFFOTI, Heleieth I.B., 2015, p. 73.

30 BEAUVOIR, S. O segundo sexo: Fatos e Mitos. Sdo Paulo: Difusdo Europeia do Livro, 1970.

3 [...] Nos pares Varuna- Mitra, Urano- Zeus, Sol- Lua, Dia-Noite, nenhum elemento feminino se acha
implicado a principio; nem tampouco na oposi¢cao do Bem ao Mal, dos principios fastos e neofastos,
da direita e da esquerda, de Deus e Lducifer; a alteridade é uma categoria fundamental do
pensamento humano. Nenhuma coletividade se define nunca como Uma sem colocar imediatamente
a Outra diante de si. Bastam trés viajantes reunidos por acaso num mesmo compartimento para que
todos os demais viajantes se tornem “os outros” vagamente hostis. Para os habitantes de uma aldeia,
todas as pessoas que nao pertencem ao mesmo lugarejo s&o “outros” e suspeitos; para os habitantes
de um pais, os habitantes de outro pais sdo considerados “estrangeiros” [...] (BEAUVOIR, S. Op.cit.,

p.15).



consciéncia®. E como se o sujeito s6 pudesse se afirmar na medida em que
negasse os demais. O eu €& o essencial, o outro, o inessencial. Na dicotomia
homem-mulher, o essencial foi deslocado, historicamente, para o homem, passando
a mulher a ser o inessencial e, por isto, a mulher passou a ser o objeto, e negar o
lugar do outro para a mulher pode ser, numa sociedade patriarcal, mais severo do
que aceita-lo. Desse modo, a situacdo da mulher é definida no momento em que,
como todo ser humano, ela busca sua liberdade autbnoma e se descobre e se

escolhe num mundo em que os homens Ihe impdem a condigao do outro®.

Dessa forma, a mulher vive na imanéncia®* de uma liberdade limitada, e sua
transcendéncia sera perpetuamente transcendida por outra consciéncia essencial e
soberana® Também sustenta Simone de Beauvoir que o “drama da mulher é esse
conflito entre a reivindicagao fundamental de todo sujeito, que se pbe sempre como
0 essencial, e as exigéncias de uma situagdo que a constitui como inessencial™®.

Quanto & subalternidade, a autora ensina que®’:

[...] @ mulher tem um duplo e decepcionante aspecto: ela é tudo a
que o homem aspira e tudo o que nao alcanga. [...] Do bem ao mal,
ela encarna carnalmente todos os valores morais e seus contrarios;
[...] Ele projeta nela o que deseja e o0 que teme, o que ama e o que
detesta. E se é tao dificil dizer algo a respeito € porque o homem se
procura inteiramente nela e ela é Tudo. S6 que ela é Tudo a maneira
do inessencial: é todo o Outro. Enquanto o outro, ela é também outra
e nao ela mesma, outra e ndo o que dela é esperado. Sendo tudo,
ela nunca é isso justamente que deveria ser; ela & perpétua

%2 [...] Se a mulher se enxerga como o inessencial que nunca retorna ao essencial € porque nao
opera, ela propria, esse retorno. Os proletarios dizem "nés". Os negros também. Apresentando-se
como sujeitos, eles transformam em "outros" os burgueses, os brancos. As mulheres — salvo em
certos congressos que permanecem manifestagdes abstratas — nao dizem "nés". Os homens dizem
"as mulheres" e elas usam essas palavras para se designarem a si mesmas: mas ndo se pdem
autenticamente como Sujeito [...] (BEAUVOIR, S, Ibidem, p. 14).

¥ BEAUVOIR, S. Ibidem, p.24.

3 [...] Outro estado descrito € a imanéncia, estado onde ndo se observa esta superagcédo do estado
inicial e onde se verifica a passividade ontoldgica, o ndo exercicio da liberdade de constituir-se. A
imanéncia pode ser resultado da opressao ou pode ser realizada como escolha, e acontece quando o
ser demite-se de sua condigcao de sujeito soberano. Esta caracterizagado de atitudes esta relacionada
ao modo como o sujeito realiza sua liberdade existencial que, por se tratar de um movimento
ontoldgico, é constituido de momentos de intencionalidade. [...] Segundo o sentido dado por Beauvoir,
a transcendéncia esta vinculada ao continuo movimento subjetivo de superagido do dado do mundo e
langamento de si ao novo, enquanto que a imanéncia é atribuida a auséncia do movimento, a ndo
realizagdo do langamento do ser em diregdo ao nao constituido ainda, e entdo o ser continua a ser o
que ja esta dado — o mesmo (VIANA, Marcia Regina. Liberdade e existéncia: os movimentos do
existir em Simone de Beauvoir. Revista Estudos Filoséficos. Minas Gerais, n° 5 /2010, p. 118 —
129).

** BEAUVOIR, S. Op.cit., p.23.

% BEAUVOIR, S. Ibidem, p.25.

37 BEAUVOIR, S. Ibidem, p. 242 (destaque da autora).



decepcao, a propria decepgao da existéncia que nao consegue se
atingir nem se reconciliar com a totalidade dos existentes [...]

Por isso, a atribuicdo de papéis sociais € uma realidade concreta, a
identidade da mulher, bem como a do homem, esta construida por meio de uma
socializagdo que conserva os papeéis impostos a cada sexo bioldgico, ensinados e
socializados na medida do que deles se espera culturalmente. Ou seja, os papéis
sao cobrados em razdo do desejo social de uma sociedade organizada
hierarquicamente em conformidade com o principio androcéntrico. A este respeito,
Pierre Bourdieu, em sua obra “A Dominagdo Masculina”, assevera que a divisao
sexual é vista como o que ha de mais natural na ordem social, € que isso ocorre em
razao das ratificagdes que tendem a eternizar uma representagdo conservadora da
relagdo entre os sexos®. Entdo, ao comparar as andlises objetivas de uma
sociedade organizada de cima a baixo, composta de uma base androcéntrica, e de

nosso inconsciente, Bourdieu® diz que:

As aparéncias biolégicas e seus efeitos, bem reais, que um longo
trabalho coletivo de socializagado do biolégico e de biologizagdo do
social produziu nos corpos e nas mentes conjugam-se para inverter a
relacdo entre as causas e os efeitos e fazer ver uma construgao
social naturalizada (os “géneros” como habitus sexuados), como o
fundamento in natura da arbitraria divisdo que esta no principio nao
s da realidade como também da representacéo da realidade e que
se impde por vezes a propria pesquisa. [..] E aqui que nos
deparamos com um novo paradoxo, capaz de obrigar a uma
completa revolugdo na madeira de abordar o que ja se tentou estudar
sob forma de ‘a histéria das mulheres’: sera que as invariaveis que
se mantem, acima de todas as mudancas visiveis da condi¢cao
feminina, e sdo ainda observadas nas relagcdes de dominacéo entre
0s sexos, ndo obrigam a tomar como objeto privilegiado os
mecanismos e as instituicdes histéricas que, no decurso da historia,
nao cessaram de arrancar dessa mesma historia tais variaveis?

Acresce o autor que “a divisdo entre os sexos parece estar na ordem das
coisas, como se diz por vezes para falar do que é normal, natural, a ponto de ser
inevitavel”°. Portanto, a perpetuacgdo da relacdo de dominagdo é facilmente visivel
dentro da unidade doméstica - de dominio privado -, mas também o é em
instituicobes como a familia, a escola ou o Estado, que elaboram e impdem as

mulheres o ambito doméstico, espago onde se constroem e se reproduzem as

*® BOURDIEU, Pierre. A Dominagao Masculina: A condig¢ao feminina e a violéncia simbédlica. Rio
de Janeiro: BetBolso, 2016, p.9-10.

% |dem.

40 BOURDIEU, Pierre. Ibidem, p. 17.



hierarquias de género. Por essa raz&o, o discurso feminista que se limita a sair do
espaco privado sem questionar o espaco domeéstico, “dado” a mulher por natureza,
transparece-se emancipatorio, mas tende a se revelar como modelo de perpetuacao

da divisao sexual dos papéis sociais*’.

Ademais, como ja mencionado, ndo ha de se confundir a opresséo de classe
com a opressdo genérica, pois a segunda abrange todas as mulheres, mesmo
quando suas condi¢cdes de vida sejam superiores, quando, por exemplo, possuam
privilégios de classe. No mesmo sentido, importante destacar que a opressao
genérica é distinta da marginalizac&o social e cultural, ja que sdo grupos especificos
de mulheres que estdo afastadas das instituicbes do Estado e da riqueza, por
exemplo. Em consequéncia, a dupla opressdao da mulher, termo cunhado pela
feminista Alexandra Kollontai, significa a forma especifica em que o capital-patriarcal
oprime a mulher por seu género e por sua classe*’. Na vida social, essa dupla
opressao nao ocorre de forma separada, muito menos em ambitos distintos e, sim,
com a sintese dialética da opressao de classe e genérica, € a forma especifica que o
capital patriarcal explora e oprime as trabalhadoras e assalariadas, pois ao tempo
que acessa o trabalho produtivo, conserva a obrigagéo social e historica do trabalho
doméstico e, dado isso, o status inferior que lhe é assignado pela suposta natureza

feminina™®.

2.2 Igualdades e feminismo

Para a compreenséo do exposto até o momento e para o estudo da igualdade
desde uma perspectiva feminista, torna-se imprescindivel referir a obra “O Contrato
Sexual”’, de Carole Pateman, publicada em 1988, na qual estuda-se a atuagao do
patriarcado no ideal social de “ser humano universal”, construido essencialmente por
caracteristicas masculinas**. Argumenta a autora feminista que o patriarcado é uma
relacdo de poder em que o pai consolida a esfera politica, excluindo a mulher,
insubordinada também no espacgo publico, dos ambitos governados por principios

*' FACIO, Alda. Op.cit., p. 36.

*2 KOLLONTAI, Alexandra. As Relagdes Sexuais e a Luta de Classes. Sao Paulo: Iskra, 2017.
3| AGARDE Y DE LOS RiOS, Marcela. Op.cit. p. 97.

* PATEMAN, Carole. O contrato sexual. Rio de Janeiro: Paz e Terra, 1993, p.61.



que universalizam a liberdade e a igualdade*’. Cabe indicar, antes de prosseguir,
que este espaco de producido nao permite adentrar as especificidades da formagao
do contrato social explanados por Pateman, de modo que, brevemente, serao feitas
consideragdes sobre sua teoria, a fim de oportunizar uma melhor compreensao do
objeto do trabalho, mediante a exposi¢céo das origens da dicotomia entre o publico e

o privado, inserindo-se neste ultimo o ambito doméstico.

Conforme a autora, “as versodes tradicionais da teoria do contrato social ndo
examinam toda a historia, e os teodricos contemporaneos do contrato ndo dao

nenhuma indicagdo de que metade do acordo esta faltando™®.

O patriarcado,
prontamente, se reestabelece na sociedade moderna mediante da nova sociedade
civil, criada pelo contrato original como uma recente ordem social, mas que,
inevitavelmente, segue patriarcal em suas origens. Por esse motivo, toda a
sociedade civil que resultar de um contrato social estara inter-relacionada com o
patriarcalismo, dado que a liberdade publica usufruida pelo homem é garantida pela

sujeicao da mulher.

Comumente, a teoria do contrato social € apresentada como uma historia
sobre a liberdade, em que duas s&o suas as principais interpretacées. Uma versa no
sentido de que os homens trocaram as insegurancas da liberdade natural pela
liberdade civil - tutelada pelo Estado - de maneira que a liberdade seria universal na
sociedade civil. Todavia, a liberdade civil depende do direito patriarcal, cuja prova
esta na inexisténcia de estarem as partes de um contrato desfrutando da mesma
condicdo civil, ou do mesmo patamar de exercicio de liberdade, por exemplo, se

inseridos em um contrato de trabalho ou de casamento.

Ja a segunda interpretagdo considera historias hipotéticas sobre o estado

natural, principalmente as constantes nos classicos*’, no sentido de que “a liberdade

4 [...] O patriarcado deixou de ser paternal ha muito tempo. A sociedade civil moderna néo esta
estruturada no parentesco e no poder dos pais; no mundo moderno, as mulheres sdo subordinadas
aos homens enquanto homens, ou enquanto fraternidade [...] (PATEMAN, Carole. Ibidem, p. 18).

*® PATEMAN, Carole. Ibidem, p. 140-142.

" As analises dos textos atenuam o fato de os tedricos classicos construirem uma versao patriarcal
da masculinidade e da feminilidade, do que é ser macho e fémea. Somente os seres masculinos séo
dotados das capacidades e dos atributos necessarios para participar dos contratos, dentre os quais o
mais importante é a posse da propriedade em suas pessoas, quer dizer, somente os homens sao
“individuos” (PATEMAN, Carole. Ibidem, p. 20) [...] O argumento patriarcal classico era o de que os
filhos nasciam submetidos aos pais e estavam, portanto, a eles submetidos politicamente. O direito
politico era natural e ndo uma convengao — nao envolvia o consentimento ou o contrato — e o poder
politico era paternal, originado no poder de reproducéo do pai (PATEMAN, Carole. Ibidem, p. 44).



€ conquistada por filhos que renegam sua sujeigdo natural a seus pais e substituem
0 regime paterno pelo governo civil”*®. Ocorre que, nessa versio, a sociedade civil
deriva - ideologicamente - da destruigdo do patriarcado, aparentando ser a nova

ordem civil uma ordem pos-patriarcal. Nesse sentido*®:

A dominacao dos homens sobre as mulheres e o direito masculino de
acesso sexual regular a elas estdo em questdo na formulagdo do
pacto original. O contrato social € uma histoéria de liberdade; o contrato
sexual € uma histéria de sujeicdo. O contrato original cria ambas, a
liberdade e a dominag&o. A liberdade do homem e a sujeicdo das
mulheres derivam do contrato original e o sentido da liberdade civil
nao pode ser compreendido sem a metade perdida da histéria, que
revela como o direito patriarcal dos homens sobre as mulheres é
criado pelo contrato. A liberdade civil ndo é universal - € um atributo
masculino e depende do direito patriarcal. Os filhos subvertem o
regime paterno ndo apenas para conquistar sua liberdade, mas
também para assegurar as mulheres para si proprios. Seu sucesso
nesse empreendimento € narrado na histéria do contrato sexual. O
pacto original é tanto um contrato sexual quanto social: € sexual no
sentido de patriarcal - isto €, o contrato cria o direito politico dos
homens sobre as mulheres -, e também sexual no sentido do
estabelecimento de um acesso sistematico dos homens aos corpos
das mulheres. [..] O contrato estd longe de se contrapor ao
patriarcado; ele € o meio pelo qual se constitui o patriarcado moderno.

Dessa forma, a sociedade civil patriarcal esta dividida em duas esferas, a
publica e a privada, paralelas e, caso sejam compreendidas separadamente, o
contrato original restara desvirtuado, ja que a liberdade civil depende do direito
patriarcal - que exclui as mulheres da categoria fundamental de individuo - para
perpetuar a desigual situagao civil entre homens e mulheres. Entdo, intima é a
relagdo entre o privado e o natural que esta na base de interconexdo entre o
liberalismo e o patriarcalismo, de modo que o publico e o privado podem ser
denominados, respectivamente, como espagco da cultura e da natureza, pois
independente da nomenclatura, o masculino serd o primeiro, e o feminino, o
segundo. Afirma Pateman que a dicotomia entre o publico e o privado oculta a
sujeicao das mulheres aos homens dentro de uma ordem aparentemente universal,

igualitaria e individualista®.

A obra de Pateman apresenta outra maneira de se ler a histéria do contrato,
considerando-o como elemento que possibilitaria aos individuos uma submissao

voluntaria ao Estado e a legislagao civil, momento em que a liberdade se transforma

48 PATEMAN, Carole. Ibidem, p.54.
49 PATEMAN, Carole. Ibidem, p.18.
%0 PATEMAN, Carole. Ibidem, p.35.



em obediéncia para que seja possivel receber protecdo®’. Tal leitura reflete que o
contrato original proporciona o que a autora chama de dominagéao e subordinaco®?.
Ja na contemporaneidade, os juristas utilizam o termo status, de modo que o
contrato passa a ser referéncia a ordem de liberdade contratual, o que, por sua vez,
contrapbe-se a status enquanto normatizacao estatal, e “as normas impde limites e
condi¢cbes especiais aos contratos, considerando justamente quem esta fazendo um

contrato, sobre o que e em que circunstancias™>.

Portanto, “o ‘individuo’ é o alicerce sobre o qual a doutrina contratual é
constituida e, dado o grau em que o socialismo® e o feminismo apoiam-se no
individuo atualmente, eles deram as maos aos contratualistas”®. Contudo, mesmo
que a dominagao patriarcal esteja na base do contrato, isso ndo implica pressupor
que as mulheres simplesmente aceitaram a sua condigdo, ao contrario, a
compreensao de como o contrato é apresentado, em termos de liberdade e
antipatriarcalismo, é a causa da resisténcia de mulheres as relagbes patriarcais ha

séculos. Obviamente, os espacos histéricos em que o patriarcado e o capitalismo®

> Seguramente, a legislagdo e o contrato, bem como a obediéncia e o contrato, andam juntos, mas
disso ndo se deduz que o contrato se refere apenas a legislagao, nem, nos termos de Foucault, a
disciplina, a normalizagdo e a controle. [...] O contrato original (diz-se) criou uma nova forma de
legislacéo, e a participacdo nos contratos reais da vida cotidiana constitui uma forma moderna de
estabelecimento de relagdes localizadas de poder dentro dos campos da sexualidade, do casamento
e do trabalho. A legislagdo e o Estado civil, bem como a disciplina (patriarcal), ndo sdo duas formas
de poder, mas dimensdes da estrutura complexa e multifacetada de dominagéo do patriarcado
moderno (PATEMAN, Carole. Ibidem, p.33).
2 [...] a exploracao é importante, mas a histéria hipotética das origens do patriarcado existente na
teoria classica do contrato também focaliza a criagéo das relagdes de dominagao e subordinacao [...]
a exploragdo é possivel justamente porque, conforme demonstrarei os contratos referentes as
propriedades que as pessoas detém em si proprias colocam o direito de controle nas méaos de uma
das partes contratantes. Os capitalistas podem explorar os trabalhadores e os maridos podem
explorar as esposas porque trabalhadores e esposas constituem-se em subordinados através dos
contratos de trabalho e de casamento. A astucia dos tedricos do contrato foi apresentar tanto o
contrato original como os reais como exemplificadores e asseguradores da liberdade individual. Pelo
contrario, na teoria do contrato, a liberdade universal € sempre uma hipodtese, uma histéria, uma
ficcdo politica. O contrato sempre d& origem a direitos politicos sob a forma de relacdes de
dominacéo e subordinacdo (PATEMAN, Carole. Ibidem, p. 25).
> PATEMAN, Carole. Ibidem, p.27.
* Os criticos socialistas do contrato de trabalho e as criticas feministas do contrato de casamento
reprovam o argumento de que, se dois individuos fazem um contrato, o fato de ele ter sido feito é
suficiente para demonstrar que a troca é equitativa. Os criticos observam que se uma parte esta em
posigédo de inferioridade — o trabalhador ou a mulher —, entdo ele ou ela ndo tem escolha a ndo ser
aceitar os termos desfavoraveis propostos pela parte em superioridade. (PATEMAN, Carole. Ibidem,
. 88).
E5 PATEMAN, Carole. Ibidem, p. 33.
% Para se compreender o patriarcado moderno, inclusive as relagbes econdbmicas capitalistas, &
necessario ter em mente o contrato entre patrdo e empregado e entre senhor e escravo, além de
considerar a relagao entre o contrato “personalizado” na esfera privada e o contrato “impessoal” no
mundo publico do capitalismo (PATEMAN, Carole. Ibidem, p. 61).



passaram a caminhar juntos, quando “os ‘individuos’ que introduziram a economia
capitalista® eram chefes de familia (que posteriormente se transforaram nas
“familias” das quais fazemos parte, nos anos 80)”*%. Concluindo a exposi¢do do

pensamento de Pateman temos que59:

[...] no contrato social, individuos masculinos se transformam em
individuos civis (cidadaos); no contrato de trabalho, os homens
tornam-se patrdo e empregado e, no contrato de casamento, as
mulheres se convertem em esposas € os homens em maridos, em
virtude de dizerem “sim”. [...] A nova relacdo €& estruturada no
decorrer do tempo por uma troca permanente entre as duas partes -
a troca de obediéncia por prote¢ao [...] A peculiaridade dessa troca é
que uma das partes do contrato - a que da protecao - tem o direito de
determinar como a outra cumprira a sua parte na troca.

Assim, a ideia de que individuos ou grupos de seres humanos ndo podem ser
subjugados permanentemente € uma invengcdo humana e, nesse sentido, Lerner
considera que a escravidao surgiu porque outro exemplo de subordinagao ja havia
se desenvolvido®. Antes, as mulheres estavam subordinadas aos homens,
submetidas a uma aparente protecdo, de modo que os homens aprenderam que as
diferengcas podem ser utilizadas para separar e diferenciar um grupo humano de
outro. Qualquer que seja sua origem, Lerner salienta, ha uma caracteristica da
escraviddo que é frequentemente ocultada: as primeiras escravas foram as
mulheres. A questdo de por que os homens foram mortos e as mulheres
escravizadas admite unicamente uma resposta: as escravas podiam ser utilizadas
de formas mais variadas que os escravos, quer dizer, as mulheres sdo subordinadas

por serem mulheres®’.

Ocorre que, no mundo moderno, e também no contemporaneo, a nogao de
cidadania passa a ser lida como universal. Entende-se, nesse contexto, que a

fraternidade civil abrange todos os homens enquanto homens e nao s6 como

' Se o capitalismo é patriarcal, é dificil perceber o que se ganha com a insisténcia de que existem
dois sistemas. Uma das vantagens da abordagem do problema do patriarcado através da histéria do
contrato sexual € mostrar que a sociedade civil, inclusive a economia capitalista, tem uma estrutura
patriarcal. As aptiddes que permitem aos homens, e ndo as mulheres, serem “trabalhadores” séo as
mesmas capacidades masculinas exigidas para se ser um “individuo”, um marido e um chefe de
familia. A histéria do contrato sexual comega, portanto, com a construgdo do individuo (PATEMAN,
Carole. Ibidem, p. 62).

%8 PATEMAN, Carole. Ibidem, p. 60.

% PATEMAN, Carole. Ibidem, p.90.

% | ERNER, Gerda. Op.cit., p. 125.

" LERNER, Gerda. Ibidem, p. 126-128.



habitantes de determinado lugar®. A ordem civil moderna se apresenta como
universal no sentido de fraternal e ndo mais patriarcal e, “quase ninguém - exceto as
feministas - esta disposto a admitir que fraternidade significa o que diz: a irmandade
entre homens™. Desse modo, o feminismo passa a questionar os fatores que
conduzem a sociedade a aceitar a condicdo de ser mulher e, assim, consentir com a
perversa violéncia estrutural da situacdo de nascer e se tornar mulher nas

civilizagdes conhecidas.

Como consequéncia, as explicagdes econbmicas, realgcadas a partir de
consideragdes biolégicas, passaram a ter que dialogar com o poder dos sistemas de
crencas, simbolos e construcdes mentais®. Por esse motivo, o necessario debate
quanto a ocupagao dos espacos sociais se torna um ponto central do movimento
feminista, uma vez que a posigcao entre a dicotomia dos espacos publico e privado
guarda qual a concepgédo de igualdade, que fundamenta cada uma das teorias
feministas. Ou seja, o sujeito liberal ndo é um sujeito universal do ponto de vista do
género, pois 0 argumento conservador e patriarcal a respeito da natureza da mulher
esta incorporado pelo liberalismo, em um de seus elementos mais estruturais: a

separacio entre as esferas publica e doméstica®.

Logo, a identidade entre as teorias feministas estdo restritas ao seu objeto®,
de modo que para algumas sera o estudo da igualdade de género, ou seja,
investigar em que homens e mulheres devem ser iguais a partir da prépria relagao
da qual emergem®”. Em contrapartida, a teoria feminista radical tem como objeto o
estudo do patriarcado e parte de um dos polos da relagdo do género: a mulher.

Impulsionada pelas reflexdes da década de 1960, a teoria defende que a origem da

%2 Por um artificio magico muito interessante, fraternidade, um termo relacionado com parentesco,
passou a ser tomado somente como uma metafora dos vinculos universais da humanidade, da
comunidade, da solidariedade ou do companheirismo, enquanto outro termo, patriarcado, continuou a
6sae referir ao regime dos pais, que terminou ha muito tempo (PATEMAN, Carole. Op.cit., p.120).

Idem.
* BOURDIEU, Pierre. Op. cit. p.44.
®* BOURDIEU, Pierre. Op.cit., p. 65.
% E| punto fundamental, que afecta a la filosofia social y politica en particular, tiene que ver con la
ortodoxia sobre el objeto de investigacion y con el cuestionamiento, desde una perspectiva feminista,
de la construccién (doméstico) privado-publico. En este ambito tedérico y académico se aprecia una
mayor resistencia a la argumentacion feminista (tanto si se trata de tedricos conservadores o
radicales, de liberales o de socialistas), dado que convencionalmente concentra su objeto de estudio
e investigacion en el mundo masculino publico, el mundo universal del individualismo, los derechos, el
contrato, la razén, la libertad, la igualdad, la ley imparcial y la ciudadania (PATEMAN, Carole.
Op.cit.p.14).
" CYFER, Ingrid. Liberalismo e feminismo: igualdade de género em Carole Pateman e Martha
Nussbaum. Revista Sociologia Politica, Curitiba, v.18, n°36, p. 135-146, jun. 2010, p.136.



subordinagdo feminina estd no processo reprodutivo, pois 0s papéis
desempenhados por homens e mulheres na reproducdo da espécie sao fatores
fundamentais, dos quais derivam as caracteristicas que tornam possivel a

dominagéo que os homens exercem sobre as mulheres®.

Os avancgos impulsionados pela década de 1960 possibilitaram inumeros debates
sobre a desigualdade das mulheres, que ndo superam suas opressdes ao sairem de
casa em busca de trabalho e educacao. Identifica-se, nesse contexto, a perpetuagao
de um sistema patriarcal nas politicas afirmativas de igualdade e emancipacgéao das
mulheres, priorizadas desde a década de 1970. Perante isso, 0 movimento feminista
radical faz criticas ao feminismo liberal quanto a sua concepgéo de igualdade em
relagdo a dicotomia publico-privada, em sua versao classica - como linha divisoria
que separa a sociedade civil do Estado -, ja que a pretensao liberal, ao estabelecer
tal distingdo, promove a seguranca, a liberdade individual e a restricdo do poder dos
governantes, argumento chave do feminismo liberal para salvaguardar um espacgo
em que as mulheres poderiam gerir sua conduta sem a interferéncia estatal na

distribuicdo de papéis sociais®.

Atualmente, é possivel afirmar que as reinvindicagbes dos primeiros
movimentos feministas foram conquistados, mas apenas na formalidade. Em outras
palavras, as mulheres sdo iguais aos homens em igualdade formal. Contudo, a
diferenca entre os sexos nao implica somente em uma desigualdade formal, mas,
sobretudo, em uma profunda desigualdade material. Nesse sentido, as feministas do
inicio do século XX uniram esforgcos para a conquista do voto, da administracao de
seus ganhos e do controle da propriedade privada, mas mantiveram-se presas ao
espaco doméstico. Na América Latina, a luta feminista pela igualdade restou
cooptada a reforma liberal civilizatéria do fim do século XIX, e as mulheres negras,
indigenas, pobres e vulneraveis foram excluidas do reconhecimento aos seus

direitos mais basicos’®.

Por isso, as diferengas desproporcionais entre homens e mulheres no acesso

as estruturas institucionais, ao poder e ao trabalho, ao que se vincule a vida publica,

% LERNER, Gerda. Op.cit. p.130-132.

% CYFER, Ingrid. Op.cit., p. 137-138.

70 SAGOT, Montserrat. La democracia en su laberinto: el neoliberalismo y los limites de la accion
politica feminista en Centroamérica. In: CAROSIO, Alba (coord). Feminismos para un cambio
civilizatorio. Caracas: CLACSO, 2014, p. 43.



privada e doméstica sdo atuais. O homem segue transitando entre o espago publico
e privado sem obstaculos, enquanto a mulher é reduzida a esfera doméstica e,
nesse ponto se concentra o feminismo para identificar esses obstaculos a igualdade
e, coletivamente, articular resisténcia a raiz de praticas que nao outorguem
desigualdades de partida. As mudancgas de base politica ao final da década de 1970
nao se mostram eficientes em longo prazo, porque as mulheres permanecem em

situagao hierarquicamente inferior aos homens praticamente todos os ambitos’".

Paralelamente, as politicas participativas, as leis e os programas do final do
século XX e inicio do século XXI ndo avancaram cambios culturais profundos, as
raizes da opressao, pois o operante capitalismo neoliberal, quando ameacado,
termina por ressignificar as opressdes para honrar acordos com grupos econémicos,
cujos lucros dependem do consumo e da mao de obra das mulheres’. O avango
das pautas das mulheres esta debilitado e permeado por uma cultura conservadora,
impedindo que o reconhecimento dos direitos produza maiores consequéncias
praticas para facilitar o acesso das mulheres a distintas esferas. Acredita-se que
essas correntes culturais, perversas as mulheres, apenas serao trabalhadas para
impulsionar uma revolugdo no momento que imperar o pensamento coletivo de que,
para se considerar uma opressao superada, deve haver a certeza de que todas que

compartem da mesma condi¢cdo de ser mulher estejam livres”.

Nessa perspectiva, ha uma impossibilidade de estimar qualquer argumento,
principalmente atual, no sentido de que o machismo seria algo superado,
considerando que tal afirmacdo parte de um grupo de mulheres, em sua maioria
branca, de classe média alta, circulando sem tantos obstaculos entre o ambito
publico, privado e doméstico. Como manifesto, a organizacdo da sociedade esta
dada sobre bases tanto patriarcais como capitalistas, de forma que a acumulagao do
capital se acomoda a estrutura social patriarcal, reafirmando o poder de controle do

homem sobre a forga de trabalho da mulher’.

& FRASER, Nancy. El feminismo, el capitalismo y la astucia de la historia. Revista New Left Review.
Espafia, n° 56, 2009, p.89.

2 VALDIVIESO, Magdalena. Otros tiempos y otros feminismos en América Latina y el Caribe. In:
CAROSIO, Alba (coord). Feminismos para um cambio civilizatorio. Caracas:CLACSO, 2014, p. 25.
”® FRASER, Nancy. Op.cit. p.92.

™ No bindmio dominacéo-exploragao da mulher, os dois polos da relagdo possuem poder, mas de
maneira desigual. A pequena parcela de poder que cabe ao sexo feminino, dentro de uma relagdo de
subordinagdo, permite que as mulheres questionem a supremacia masculina e encontrem meios
diferenciados de resisténcia (SAFFIOTI, H., 2015, Op.cit.p. 90).



3. EMPODERAMENTO OU OBJETIFICAGAO?

Neste capitulo, examinam-se, em um primeiro momento, algumas
representacbes midiaticas da mulher objetificada, delimitando seus contextos
historicos a fim de observar a atuacédo do patriarcado quando apoiado pelo discurso
midiatico e, com isso, materializar o exposto at¢é o momento com o intuito de
reafirmar a urgéncia desse debate. A investigacao sera feita com énfase a partir da
década de 1980, momento em que se passa fundamentar a pretenséo politica do
sistema patriarcal e reafirmar o espaco privado a mulher por intervengado da midia.
Busca-se, assim, analisar os motivos de o feminismo ter sido conjecturado ao pior
inimigo da mulher, para tentar compreender o retrato da condi¢do de ser mulher nos

tempos atuais.

3.1 A mulher nas representagdées midiaticas

No contexto histérico da década de 1970, o feminismo passa a se constituir
como forga politica, com potencial de transformacdo social em consequéncia das
lutas do movimento feminista da década de 60, que estido caracterizadas pelo
enfrentamento ao colonialismo, a discriminagao racial, pela resisténcia aos direitos
das minorias e pelas reivindicacdes estudantis’®. A época simbolizou o fim de um
periodo de crescimento econbmico acentuado, pds-segunda guerra mundial, em que
o protecionismo da economia inserindo a brasileira, controlou os fluxos comerciais

para fortalecer o mercado interno’.

"® ALVES, Bianca Moreira; PITANGUY, Jacqueline. O que é feminismo. S3o Paulo: Brasiliense,
1981, p. 58.

"® A releitura realizada na década de 1980 acerca da Revolugao Industrial, segundo Livia Barbosa,
permitiu vislumbrar novos acontecimentos concernentes ao consumo. Para a autora, em razdo dos
cambios culturais, a passagem do consumo familiar para o individual e a transformag¢do do consumo
de patina para o consumo de moda, tornaram-se os pontos relevantes para o desenvolvimento de
novos mercados de consumidores. O consumo familiar € caracteristico da sociedade tradicional,
composta por grupos com estilo de vida previamente destinados, aos quais as escolhes individuais
encontravam-se subordinadas ou condicionadas a cddigos morais ou sociais. Tal relacdo é
brutalmente rompida na sociedade contemporanea individualista e de mercado, em que a liberdade
de escolha e autonomia na decisdo de como e o que queremos nao sao suficientes para que todos
nos pudéssemos decidir por nés mesmos. Entao, o estilo de vida e a identidade passaram a ser
opcionais. Ainda, a mudanga do consumo para produtos de uso individual e ndo mais aqueles que



Por isso, o papel da mulher foi reconsolidado para que também fossem
consumidoras de produtos e servigcos, dando-lhes acesso ao mercado de trabalho e,
assim, acesso ao consumo. Deve-se considerar que na sociedade patriarcal, gerada
no periodo colonial, o homem tinha o direito de controlar a vida da mulher como se
ela fosse sua propriedade, determinando os papéis a serem desempenhados por
ela, com rigidas diferengas em relagdo ao masculino’’. J4 o homem tinha o dever de
trabalhar para dar sustento a sua familia, enquanto a mulher tinha diversas fungdes:
de reprodutora, de dona-de-casa, de administradora das tarefas dos escravos, de

educadora dos filhos do casal e de prestadora de servigos sexuais ao seu marido’®.

Surge desse cambios culturais uma outra forma de existir, que passou a
valorizar a estética do corpo e a independéncia financeira e profissional da mulher, o
contribuindo para a (re)construgao da subjetividade feminina. Porém, a “valorizagcao”
foi tdo reforgcada pelos meios de comunicagdo, que a partir do século XX, banalizou-
se o corpo da mulher, a fim de estabelecer um padréao de corpo feminino. Assim, as
mudancgas do modelo de subjetividade e de corpo feminino em relagao aos periodos
culturais patriarcais e desde o século XX dividem as mulheres entre a pura e
recatada, virgem quando solteira, e, quando casada, devotada e dependente
financeiramente do esposo; e, de outro, a mulher sensual e provocante, estavel

profissional e financeiramente, mas submetida as imposi¢des da midia’®.

Portanto, com o surgimento do capitalismo, a mulher passou a ter ndo apenas
funcdes reprodutoras, mas assumiu tarefas produtoras de for¢ca de trabalho como
resultado da ocupacao de outros espacos da sociedade. Destaca-se que, apesar
dessas transformagdes e da entrada das mulheres ao mercado de trabalho, seguem
presentes as desigualdades e desvantagens decorrentes de ser mulher como
condigdo e, de ser oprimida dependendo da situacdo de vida de cada uma®’. S&o as

mulheres que acumulam o trabalho doméstico®’, principalmente nas estruturas

pertencem a familia expressam a valorizagdo do novo e do individual (BARBOSA, Livia. Sociedade
de consumo. Rio de Janeiro: Zahar, 2004, p. 68).

" BORIS, Georges Daniel Janja Bloc; CESIDIO, Mirella de Holanda. Mulher, corpo e subjetividade:
uma analise desde o patriarcado a contemporaneidade. Rev. Mal-Estar Subj., Fortaleza, v.7, n. 2,
set/ 2007, p. 456.

8 ALVES e PITANGUY, ALVES. Op.cit. p. 60-65.

7 BORIS, Georges Daniel Janja Bloc; CESIDIO, Mirella de Holanda. Op.cit, p. 462.

8 | AGARDE Y DE LOS RIOS, Marcela. Op.cit.p, 112.

¥ No grupo dos jovens de 15 a 29 anos de idade que ndo estudavam ou trabalhavam, podem-se
destacar as seguintes caracteristicas, em 2014: elevada proporgéo (45,6%) residia nas Regides
Nordeste ou Norte se comparada com a propor¢ao do total de jovens residentes nestas regides



familiares de classes média e baixa, que n&o terceirizam suas obrigagbes com o
ambito doméstico por ndo terem condi¢des financeiras de contratar uma empregada
doméstica — cuja figura é massivamente de uma mulher de baixa renda- e que

também estao restritos ao acesso a educagao®.

O corpo feminino, que sofre os limites impostos pela cultura e pela sociedade
patriarcal em sua busca de prazer, passa a ocupar a producio de forgca de trabalho
e parece se adequar aos interesses capitalistas: o lucro e a méao-de-obra do
trabalhador®. Ou seja, o sistema capitalista criou padroes de comportamento e
educou a classe operaria segundo a sua prépria visdo do mundo- e do sistema
patriarcal - fazendo com que o corpo produza e consuma 0s servigos e produtos
vinculados aos desejos pela e da mulher®®.Portanto, o0 modo de vida das pessoas
que constituem uma sociedade representa a forma como é construida sua cultura,
pois ela traduz reacdes, caracteristicas e maneiras de conduta de cada individuo em
diversas situagdes. Os detalhes de conduta, que sdo comuns a todos os sujeitos,
formam o modo de viver da cultura e das pessoas, mas tais caracteristicas ndo séao
suficientes para definir uma s cultura, € imprescindivel observar cada periodo
histérico®.

Desse modo, as relacdes nao sao dadas aleatoriamente, elas dependem da
posicdo de cada pessoa na sociedade e, principalmente, do grau de instrugao
recebido antes de ocupar referido espaco. Na década de 1970, devido ao acesso de
uma parcela das mulheres aos anticoncepcionais e as variadas informacdes, a midia

passou a retrata-las - para além de responsaveis pelos servigos domésticos e

(38,6%); as mulheres (69,2%) e pretos ou pardos (62,9%) eram maioria; no quesito sobre a condigéo
na unidade domiciliar eles eram relacionados na categoria de filho (47,5%), tendo destaque também
0s que eram indicados como conjuges (27,3%); tinham baixa escolaridade (8,7 anos de estudo, em
média), sendo que 29,9% néo tinham o ensino fundamental completo, mas 46,8% tinham ensino
médio completo ou nivel mais elevado; 58,1% das mulheres nesta categoria tinham ao menos 1 filho
nascido vivo; a propor¢cdo de mulheres (91,5%) que cuidaram de afazeres domésticos na semana de
referéncia foi elevada, sendo neste grupo menor a proporgdo de homens (43,9%) que cuidaram de
afazeres domésticos; o numero médio de horas dedicadas aos afazeres domésticos foi de 28,6 horas
Ezara as mulheres e 11,5 horas para os homens (BRASIL, Op.cit., p.32).

Em 2014, os indicadores estruturais do mercado de trabalho da populagdo de 16 anos ou mais de
idade por nivel de instrugéo indicam, especificamente no item Proporgédo da populagdo ocupada que
realiza afazeres domésticos, era de 67 milhdes em 2014, sendo homes 28,6 milhdes, e mulheres 38,5
milhdes. Assim, em 2014, 90,7% das mulheres ocupadas realizavam afazeres domésticos (lbidem,

.62).
E3 BORIS, Georges Daniel Janja Bloc; CESIDIO, Mirella de Holanda. Op.cit, p. 463.
% CALDAS, W. Temas da cultura de massa: Musica, futebol e consumo. Sao Paulo: Villipress,
2001, p. 27-35.
8 BORIS, Georges Daniel Janja Bloc; CESIDIO, Mirella de Holanda. Op.cit, p. 455-456.



confinadas ao lar- nas pracas e ruas, como se fossem usufrutuarias da liberdade
em espacos publicos, historicamente destinado aos homens®®. No entanto, por mais
que tenham sido retratadas nesses espacos, sao os homens que ocupam a posi¢ao
de dar ou nao credibilidade aos resultados do produto, ja que representam o figura
daquele que avalia o resultado obtido pelas mulheres quando na situacdo de

consumidora de determinados produtos®’.

A objetificagcéo, termo cunhado no inicio dos anos 70, consiste em analisar um
individuo a nivel de objeto, sem considerar seu emocional ou psicolégico, por ser
apontado como uma consequéncia de todo o processo historico vivido pelas
mulheres. A objetificagdo da mulher estd em propagandas que s6 focam no atributo
sexual ou fisico, sem outro tipo de apelo emocional, estd na venda dos corpos
femininos em partes e nao associados a outros atributos da mulher. Entdo, a midia,
especialmente como comunicagcdo de mercado, utiliza do corpo para a promogao de
venda, oferecendo corpos femininos como pedacos de carne®. Posteriormente, na
década 1980, produz-se um giro tedrico que resulta na ideia de contemplar a
sexualidade na construcdo dos papéis sociais, persistindo as estruturas de

dominagéao e subordinagao, principalmente quanto a classe, o género e a raca®®.

Importante contextuar que nesse periodo a América Latina enfrenta mutacdes
profundas por influéncia nos cenarios politicos e econdmicos neoliberais, de modo
que os comerciais operam a consolidar uma cumplicidade feminina, principalmente
entre as figuras da mulher méae e filha e suas trocas de experiéncias como mulheres.
Assim, nas duas décadas seguintes a de 1970, as mulheres conquistaram a
legalidade de seus direitos, alcangaram a educagdo superior, entraram para o
mundo dos negodcios e das profissionais liberais, derrubaram crengas antigas e
tornaram-se respeitadas quanto ao seu papel social. Porém, com todas essas

conquistas, as mulheres nao se sentiam tao livres como gostariam®.

As representagdes coletivas sofreram modificagbes com repercussdo nos

meios de comunicacao, os quais disseminaram tais modificagdes nos intersticios da

% ALVES e PITANGUY, ALVES. Op.cit. p. 73.

8 FUJISAWA, Maria Suzuki. Das Amélias as mulheres multifuncionais: a emancipagao feminina
e os comerciais de televisdao. Sdo Paulo, Summus Editorial, 2006, p.19.

% LESSA, Patricia. Mulheres a Venda: uma leitura do discurso publicitario nos outdoors.
Londrina: EDUEL, 2005, p.47.

8 FRASER, Nancy. Op.cit, 2009, p. 100-104.

% GHILARDI-LUCENA, Maria Inés (org.). Representagées do feminino. Campinas: Atomo, 2003, p.
144,



sociedade. Entdo, a midia esta atenta para a atmosfera cultural, que experimenta
uma sensagao de liberdade. O feminino passa a ser parte das representacdes
midiaticas de maneira significativa na década, para que seja possivel a reprodugao
de uma ideologia dominante e que seja possivel disseminar o consumismo. Assim,
as mulheres estédo, desde a década de 1980, sendo utilizadas como icones sexuais
que apelam para o consumo, seja como consumidora ou seja como objeto de desejo

dos consumidores®’.

Observa-se, no comercial para televisdo da marca de lingerie, Valisére, criado
pela agéncia W/Brasil, em 1987% e sob o titulo “O primeiro sutid a gente nunca
esquece”, o cambio de uma atriz de 11 anos, que apds o contato com seu primeiro
sutia, um presente deixado em cima de sua cama, expressa profunda felicidade e
demonstra ter se entrado com um novo mundo, uma nova fase, de menina a
mulher®®. Uma das cenas a crianca se movimenta na frente do espalho, seminua,
para melhor observar seu novo acessorio, momento em que se pde a dancar,
ajeitando delicadamente as algas do sutid, em contato com seu novo mundo.
Posteriormente, ao caminhar pela rua e se deparar com um homem, sente-se
protegida pelo sutia, livre de uma possivel avaliagdo masculina negativa dos seus

seios em razao do novo acessorio feminino.

Ll

Figura 1 — Campanha: O primeiro sutid a gente nunca esquece. Anunciante Valisere.
Fonte: criagédo de para a agéncia AlmapBBDO W/Brasil e cliente PEPSI, em 1995.
Disponivel em: <http://www.clubedecriacao.com.br/wp-
content/uploads/2014/11/peca_410563_1765 1.jpg>. Acesso em 18 de junho de 2017.

" BORIS, Georges Daniel Janja Bloc; CESIDIO, Mirella de Holanda. Op.cit, p. 471.

%2 Em 1986, a Vaisére foi adquirida pelo grupo Rosset, momento em que a marca passou por um
periodo de reordenamento, dirigindo seus produtos para o segmento jovem. A publicidade “O primeiro
sutid a gente nunca esquece”. A cena foi recriada na série brasileira de televisdo Chiquititas, no clipe
da musica “Crescer”, que trata sobre o amadurecimento de uma das personagens da série, Mili,

uando chegada a sua adolescénci
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Os meios midiaticos atuam, entdo, como influenciadores sociais e politicos
nos ambitos publico e privado. No Brasil, no contexto da década de 1980, o
neoliberalismo modificou os costumes, a linguagem e o estilo de vida, sendo de
maneira enfatica e preponderante na classe média/alta, devido ao maior e mais facil
acesso dessas as informacdes globais e libertarias®. Logo, na década de 1990, da-
se continuidade com a forma de politica econdmica, e a midia fortalece o consumo a
fim de alcangar os parametros modernos de economia. A entrada de novas marcas
em razao da abertura dos mercados, inicia um processo de acesso mais intimo com
informagdes e imagens de todo o mundo®. O campo publicitario, entdo, se utiliza da
seducdo, da surpresa, e seguindo as “novas” tendéncias de representagdo do

masculino e do feminino, que deixou de ser vista “s6” como dona-de-casa®.

Nesse periodo, a utilizagdo do corpo nos meios de comunicagao serve para a
obtencao do prazer, que para Edgar Morin, ocorreu associado ao consumo, de modo
»97

que “o erotismo se especializou e se difundiu™’, pois®;

E no fluxo da cultura de massa que se desfecha o erotismo: ndo sé os
filmes, os comics, as revistas, os espetaculos estdo cada vez mais
apimentados com imagens erdticas, mas quotidianamente pernas
levantadas, peitos estofados, cabeleiras escorridas, labios entreabertos nos
convidam a consumir cigarros, dentifricios, sabdes, bebidas gasosas, toda
uma gama de mercadorias cuja finalidade ndo é, propriamente falando,
erética.

Entdo, os anuncios passaram a investir tanto no desejo sexual dos homens
quanto na “vontade” das mulheres copiarem aquelas representadas na midia. A
beleza é, com mais énfase do que antes, uma preocupacao constante para a mulher
moderna, visto que atua para além da vaidade, como cobranga. Almeja-se um corpo
prefeito, o sucesso profissional e a felicidade amorosa, associados a beleza e a
jovialidade®. A imposicdo gera cada vez mais inseguranca nas mulheres e, com
isso, restringem-se de serem livres, pois oprimidas com imposi¢gdes que ensinam
que o sucesso profissional, por exemplo, depende também de ser sua forma fisica

bonita e perfeita, em consonancia aos padrdes midiaticos. A beleza se torna um dos

% FUJISAWA, Maria Suzuki. Op.cit, p.38.

% FUJISAWA, Maria Suzuki. Ibidem, p.45.

% GHILARDI LUCENA, Op.cit.p, 155.

 MORIN, Edgar. Cultura de massas no século XXI: o espirito do tempo. Rio de Janeiro: Forense,
1997, p.144.

% MORIN, Edgar. Ibidem, p. 119.

% E 0 reino do novo idolo da cultura da massa: ndo a deusa nua das religibes antigas, ndo a madona
de corpo dissimulado do cristianismo, mas a mulher seminua, em pudor impudico, a provocadora
permanente (MORIN, Edgar. Ibidem, p. 122).



requisitos necessarios, e o que demanda consideravel cuidado e tempo, para que a

mulher possa avancar profissionalmente.

Ocorre que, tal padrao de beleza, principalmente apds a implementacao de
novas tecnolégicas de imagem, é de dificil alcance, cultiva-se, dessa forma, o
sentimento de inseguridade entre as mulheres devido & sua desvalorizagdo'®.
Conforme Naomi Wolf, em sua obra “O Mito da Beleza”, mesmo apds as mulheres
terem se tornado livres nos quesitos de beleza, ainda ha longa distancia a ser
percorrida para tomarem atitudes que desafiem esse padrdo estético, imposto
socialmente pela midia e pela indUstria da beleza''. As propagandas da década de
1990 elucidavam algumas transformagdes em relagdo a representagdo da mulher,
que tenta sair do tradicional, mas sente culpa, pois percebe que nao esta preparada
para mudar de papel. Segundo a autora, a beleza tem se mostrado uma
preocupagao constante para as mulheres, assim como objeto de cobranga para a

sociedade'®.

A presenca da mulher é notavel faciimente em anuncios publicitarios de
produtos cujos destinatarios nédo sao sequer elas mesmas, mas homens. Nesse
situagdo, a mulher esta para servir de elemento persuasivo e de desejo, um objeto
de consumo. Nao raras sao as propagandas de desodorantes, carros e cervejas, em
que as mulheres estao retratadas como o fim da utilizacdo do produto, como o
objeto a ser, de fato, alcangado pela compra do que se oferta. Nesses anuncios a
mulher é decorativa, objetificada e, consequentemente, inferiorizada. Expde

Morin'%3:

A injegao de erotismo na representagdo de uma mercadoria ndo erética (as
publicidades que juntam uma atraente imagem feminina a uma geladeira,
uma maquina de lavar ou uma soda) tem por fungdo ndo apenas (ou tanto)
provocar diretamente o consumo masculino, mas de estetizar, aos olhos
das mulheres, a mercadoria de que elas se apropriardo; ela pde em jogo
junto ao eventual cliente a magia da identificagdo sedutora; a mercadoria
faz o papel de mulher desejavel, para ser desejada pelas mulheres,
apelando para seu desejo em serem desejadas pelos homens.

% \WOLF, Naomi. O mito da beleza. Rio de Janeiro: Rocco, 1992, p.21.
" WOLF, Naomi. Ibidem, p. 25.

%2 | dem.

'% MORIN, Edgar. Op.cit. p, 121.



Dessa maneira, compreende-se que ha privilégios historicamente
perpassados, expressados na dominagao dada e exercida pelos homens e, sobre

eles, em relacao as mulheres. Consoante, Pierre Bourdieu expde que104

A dominagdo masculina, que constitui as mulheres como objectos
simbdlicos, cujo ser (esse) € um ser percebido (percipi) tem por efeito
coloca-las em permanente estado de inseguranga corporal, ou melhor, de
dependéncia simbdlica: elas existem primeiro pelo, e para, o olhar dos
outros, ou seja, enquanto objectos receptivos, atraentes, disponiveis. Delas
se espera que sejam "femininas", isto &, sorridentes, simpaticas, atenciosas,
submissas, discretas, contidas ou até mesmo apagadas.

Essa desvalorizagao dos direitos sobre os corpos femininos, € a dominagao
eminente do sexo masculino, sdo os motivos para que a mulher seja objetificada no
sistema patriarcal-capitalista, retratados pelos meios de comunicagédo. Logo, a
analise das representatividades utilizadas nos meios de comunicagdo permite
identificar o uso do corpo da mulher de maneira sexista, independente dos
investimentos feitos em maneiras de tangenciar as criticas feministas, como quando
se transformam criticas em piadas que naturalizam a concepg¢ado da mulher-objeto.
Possivel materializar esse contexto com a propaganda do refrigerante Pepsi Diet,
em circulagdo no ano de 1996, intitulada “Promogao Diet Pespi: vocé bebe e nao
ganha nada”. O apelo publicitario € para que as mulheres consumissem
tranquilamente, sem a preocupacdo de que pudessem engordar, a fim de que

mantivessem seu status.

Promogao D|e t Pepsi:

. VOCE pebe
e NAo

ganha nada

Figura 1 — Campanha: Promocao Diet Pepsi: vocé bebe e ndao ganha nada.

Fonte: criagcdo de para a agéncia AlmapBBDO W/Brasil e cliente PEPSI, em 1995.
Disponivel em: <http://www.clubedecriacao.com.br/wp-
content/uploads/2014/11/peca_410563_1765 1.jpg>. Acesso em 18 de junho de 2017.

% BOURDIEU, Pierre. Op.cit. p. 82.
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Ainda, € na década de 90 que as cirurgias plasticas entram em cena. A
preocupagao com o corpo se acentua entre as mulheres, o que requer tempo e
esforcos e dinheiro para alcangarem o padréao de beleza, uma vez que surgem
novas técnicas e procedimentos para combater a qualquer rasgo da idade, ou seja,
para que incessantemente cuidem de se manter padronizadas'®. Esse é o contexto
em que se iniciou a primeira década do século XXI, tem-se o culto ao corpo e a
feminilidade'®. As mulheres, agora, almejam um corpo perfeito, um rosto lindo. Elas
se preocupam com as celulites, as estrias, em emagrecer, cuidar da pele e dos
cabelos. O ideal de beleza nas mulheres acaba se tornando uma imposicao devido a

modernizacdo da sociedade e dos novos papéis assumidos pela nova mulher'”’.

3.2 Mulheres, Midia e Backlash

O surgimento do neoliberalismo produz uma mudanga drastica no terreno que
o feminismo preparava para alavancar, de modo que as aspiragdes emancipatérias
no contexto do capitalismo estatal assumem posi¢cdes ainda mais ambiguas na era
neoliberal'®. Dessa maneira, o pensamento feminista é reproduzido pelos meios
midiaticos como a regulagéo das relagdes das mulheres com os homens, sem que a
sua liberdade e a sua autonomia sejam mencionadas como elementos constitutivos
do feminismo. A midia, intrinsicamente relacionada com a politica econdmica,
permite interseccbes dentro da cultura popular, que desmonta ideais coletivos
planteados pelo movimento feminista até entédo, substituindo-os por um discurso

emancipatério, baseado no ideario neoliberal®.

Assim, toda a retdrica existente quanto ao éxito feminino e das mulheres
como agentes do neoliberalismo assinala o desmantelamento do Estado de bem-

estar, cujos mecanismos incluiam as iniciativas feministas sobre seus direitos

"% Para obter sucesso profissional e na vida amorosa, as mulheres querem parecer mais jovens e
belas, entdo gastam muito dinheiro na compra de produtos “milagrosos”, fazem dietas, submetem-se
a cirurgias plasticas, etc. E dificil para as mulheres admitirem que estejam envelhecendo, de forma
que elas costumam mentir a idade. Ao contrario da mulher, para o homem ¢é natural envelhecer
ggHILARDI LUCENA, Maria Inés. Op.cit., p. 146).

FUJISAWA, Maria Suzuki. Ibidem, p.52.
"7 GHILARDI LUCENA, Maria Inés. Op.cit. p.153
' FRASER, NANCY. Op.cit, 2009. p. 127.
'% MACROBBIE, Angela. The aftermath of feminism. Gender, culture and social change. London:
SAGE, 2009, p. 51.



reprodutivos e de assisténcia as mulheres vitimas de violéncia doméstica'®.
Mascara-se, portanto, a existéncia de uma igualdade de oportunidades com a
presenca das mulheres nos meios midiaticos, de modo que a mulher é um sujeito de
plena confianga no sistema neoliberal, ja que os governos tratam de possibilitar as

mulheres o acesso a postos de trabalho reservados historicamente aos homens'".

Deste modo, o sujeito constréi a sua subjetividade na relagdo com o mundo e
com os outros individuos, todos inseridos em um mesmo contexto e em determinado
periodo historico. No processo de construgao da subjetividade, sdo incorporados, a
partir da influéncia da cultura, modos de linguagem, habitos e costumes e padrdes
de comportamento e de valores, inclusive modelos de apreciacao estética, isto €, do
que é belo ou feio, principalmente com relagéo ao corpo’'?. Tal construcdo é fruto do
que apreendemos na familia, na escola, com os amigos e também pelo conteudo
das propagandas. A midia impde, portanto, padrbées estéticos, éticos e politicos,
influenciando, cada vez mais, a existéncia do sujeito, e atingindo, assim, a sua
subjetividade por meio das suas mensagens. Ela usa as suas estratégias de
“‘marketing” para criar desejos, anseios e angustias, a fim de que os sujeitos

consumam o que ela lanca no mercado'™.

Analisa-se essa articulagdo, entre a subjetividade da mulher, seu corpo e a
midia, recorrendo ao que Paulo Freire denominou de relagéo “opressor-oprimido”'#,
na qual os oprimidos — no caso, as mulheres — num dado momento de sua
experiéncia existencial, adotam uma atitude de “adesao” em relagdo ao opressor. A
mulher, em busca da beleza do seu corpo, esta na condicdo de oprimida com a
midia, que lhe impde novas formas de existir e de se relacionar no mundo. A mulher
oprimida pela midia consome produtos dos mais diversos tipos para se sentir
inserida no que impde a midia opressora. Isto nao significa, necessariamente, que
ela ndo tenha consciéncia de que estd sendo dominada e seguindo modelos
impostos pela midia, mas que somente ela pode se libertar de tal relacdo ou de

ameniza-la'"®.

" MACROBBIE, Angela. Ibidem, p. 58.
" SEGARRA, Ignacio Moreno. Postfeminismos: representaciones de género en la cultura
ﬂtz)pular neoliberal. Madri, UCM - Investigaciones Feministas, 2012, p. 23.
FUJISAWA, Maria Suzuki. Ibidem, p.60.
"3 FRASER, NANCY. Op.cit, 2009, p. 129.
" FREIRE, Paulo. Pedagogia do Oprimido. Rio de Janeiro: Paz e Terra, 2005, p. 91.
s BORIS, Georges Daniel Janja Bloc; CESIDIO, Mirella de Holanda. Op.cit, p. 473-475.



Consequentemente, a utilizagdo dos meios midiaticos pelo neoliberalismo
impulsionou um triunfo individual as mulheres e nao coletivo, um éxito baseado nao
no feminismo, mas no individualismo feminino'®. A construcdo do ideal de beleza a
mulher é parte de um processo histérico e nado apenas uma invengao da midia, que
massifica esse discurso a fim de atingir o maior numero de mulheres ao consumo.
Nessa perspectiva, o0s veiculos de comunicagdo igualmente massificam
representagbes opressoras que incentivam o consumismo, como técnica de
requalificar a vida social. Assim, o corpo da mulher se torna um produto tanto para
as propagandas quanto para a publicidade, que além de vendé-lo se alimenta desse

corpo-objeto’"’.

Em seguida, ao longo dos anos 1980, a inser¢cao da cultura popular norte-
americana criou uma versao mitologica e iluséria do feminismo. As feministas sao
responsabilizadas pelo estresse e pela dupla jornada de trabalho das mulheres.
Nocgdes bélicas de “luta”, “batalha” e “guerra dos sexos” passam a definir qualquer
tipo de voz que se propunha a discutir o tema da desigualdade de género, o que
tornaria o debate publico em torno da justica social entre homens e mulheres um
tema agnoéstico e de orientagao violenta''® Nesse sentido, a objetificacdo da mulher
pela midia mostra uma mudanca de sensibilidade quanto a representacio erética da
feminilidade, que ao marcar tragos de humor e ironia, deslegitima o discurso

feminista’'®.

Na contemporaneidade, a mulher parece estar muito mais submetida do que
homens ao consumo de roupas, de acessoérios, de cirurgias plasticas e de
academias de ginastica, dentre outros produtos, adotados com a finalidade de se
adequar ao padrao de corpo estabelecido pela sociedade capitalista, principalmente
devido ao fato de ela ser o alvo principal de propagandas publicitarias da moda,
ocorrendo uma forte pressao da sociedade com relacdo aos padrdoes corporais
femininos. Assim, a mulher tem prazer ao adquirir produtos, como roupas e

acessorios, bem como ao “esculturar” seu corpo com exercicios fisicos, com
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intervengdes estéticas como as cirurgias plasticas, a fim de atingir o padrao corporal

imposto pela cultura e pelos meios de comunicagao

Para além da teoria, o pds-feminismo passa a atuar como sensibilizador as
mulheres do glamour da diferengca sexual que, por meio de uma série de artificios
culturais, ddo forgca para a convergéncia da feminilidade como qualidade corporal,
empoderamento, individualismo, autodisciplina, entre outras qualidades da mulher
moderna'®. A feminilidade como qualidade corporal é a principal caracteristica da
cultura midiatica pds-feminista, que a concretiza como um trago fisico, como
qualidade corporal, mas nao natural, uma vez que possivel apenas por intermédio

de uma série de tecnologias de beleza.

Portanto, a relagcdo entre pds-feminismo e neoliberalismo esta na
dependéncia entre os conceitos que se estabelece no marco ideologico da
fragmentacdo do movimento feminista, de movimento coletivo para a
implosdo/explosdo de movimentos queer ou pds-coloniais'?'. Os quais, por sua vez,
consideram o feminismo como uma conquista ja estabelecida dentro da sociedade
neoliberal, € ndo como um conceito precario que necessita de defesa para manter
as conquistas das mulheres'®®. O pos-feminismo, portanto, atua de modo a
condicionar o feminismo, por um lado, como obsoleto e pertencente a outra época,
enquanto celebra os logros do feminismo dentro da sociedade neoliberal, sobretudo
nos campos de trabalho e estudo, estabelecendo-se uma relagdo econémica entre

os dois.

Nesse contexto, 0 movimento utiliza de toda a construgdo do backlash, termo

cunhado por Susan Faludi, em sua obra “Backlash: o contra-ataque na guerra nao

22 MCROBBIE, Angela Op.cit, p.67.
! SEGARRA, Ignacio Moreno. Op.cit., p. 30.

> O autor também menciona o posicionamento de Rosalind Gill y Christina Scharff sobre
postfeminismo e neoliberalismo: “segun las autoras los tres niveles de relacién posibles vienen
marcados, primero, porque ambos movimientos aparecen articulados alrededor de un individualismo
que ha reemplazado completamente las nociones de lo social y de lo politico, restringiendo tanto las
presiones como las motivaciones que los individuos reciben del exterior. Segundo, porque para estas
autoras parece claro que existe un paralelismo entre el sujeto neoliberal autorregulado, auténomo y
calculador y el sujeto postfeminista que se somete a los mismos procesos autorreguladores ya sea
bajo forma de una dieta, e una lista de logros o del escrutinio de un diario personal o de cualquier otra
forma de auto narracion. Tercero, porque las dos escritoras explican el postfeminismo y el
neoliberalismo no serian tanto dos fendmenos que corren paralelo e independientes sino que
establecerian entre ellos una relacién semejante la que se produce entre superestructura econémica
y fenémeno liberal, calificado en su obra como sensibility y ejemplificado en el hecho de que si la
autorregulacién es la maxima expresion del neoliberalismo, la mujer es la maxima expresion de ser
humano autorregulado (SEGARRA, Ignacio Moreno. Ibidem, p.27).



declarada contra as mulheres”, de 1990, para referir ao movimento da midia, que
apresentou o feminismo como uma forga vital, que deve ser destruida para que as
mulheres sejam salvas, como se houvesse sido superadom’. Direcionando seus
estudos sobre o Backlash mais para a época contemporanea, a autora expressa que
0 backlash do pods-guerra ndao mandou as mulheres de volta para a casa, mas
desvalorizou o trabalho do sexo da mulher, bem como os postos ocupados por elas.
Assim, o contra-ataque iniciado na década de 1980 esta influenciado pelos
anteriores, uma vez que atras de toda a celebragéo e reconhecimento da vitoria das
conquistas femininas nos anuncios, tem-se que “a mulher contemporanea nunca foi

tem livre, mas em compensagao, nunca se sentiu téo infeliz” '?*.

A autora afirma que a principal causa dessa infelicidade generalizada, e
inflada pela midia, seria o “excesso de igualdade”. Para sustentar o afirmado Faludi
utiliza da pesquisa empirica para demonstrar as reagdes midiaticas em diversas
propagandas e contextos histéricos, com énfase, como ja referido, na
contemporaneidade. Assim, quanto as matérias veiculados nos anos de 1980,
questiona-se sobre o que viria a ser a igualdade alcangada, pois a realidade material
nunca esteve condizente com a realidade formal da igualdade, uma vez que as
mulheres, com o0s recortes necessarios, sdo substancialmente lidas como minorias,
com salarios menores, desprovidas, na maioria das vezes, de seus direitos mais

basicos'?.

Em vista disto, a publicidade veicula a imagem da mulher como objeto, fato
que esta intrinsicamente com a sociedade patriarcal, visto que ao celebrar o poder
de atragdo sexual dos rapazes, condena os desejos das garotas. Em nenhum
momento esses meios problematizam a realidade material das mulheres, como se
todas pudessem ter acesso aos produtos e servigos de igual maneira. A

sexualidade, desse modo, é frequentemente alvo de exploracdo, de abusos e de

123FALUDI, Susan. Backlash: O contra-ataque na guerra nao declarada contra as mulheres. Rio
de Janeiro: Rocco, 2001, p. 89-93.

24 As mulheres estdo infelizes justamente devido ao fato de serem livres. As mulheres estdo sendo
escravizadas pela sua prépria liberacdo. Elas se agarram ao brilho dourado da independéncia e
deixaram escapulir o unico anel que realmente lhes interessa. Conseguiram assumir o controle de
sua fertilidade, mas s6 para destrui-la. Perseguiram seus préprios sonhos profissionais — perdendo no
caminho a aventura feminina maior. Os movimentos feministas, ndo nos cansam de apregoar,
acabaram por se provar o pior inimigo da mulher (FALUDI, Susan. Ibidem, p. 9)
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atitudes nocivas'®. S&o nitidos os mecanismos do pds-feminismo, pois mesmo que
a um nivel superficial estejam utilizando a publicidade como uma ferramenta de
empoderamento, as analises mais profundas das imagens demonstram que o
discurso emancipatério como exceléncia feminina situa as reinvindicagdes anteriores

para tentar ressignificar seus posicionamentos.

Portanto, restringe-se a capacidade de escolha das mulheres, até mesmo
pelo fato de apenas tratar a opressdo como escolha e ndo como resultado das
limitagbes do prazer da feminilidade. Em decorréncia do silenciamento do
feminismo, observa-se, a partir da década de 1990, a maneira de referir-se ao
movimento é pelo termo girl power, momento em que se intensificam os prazeres
decorrentes das possibilidades de consumo para as mulheres'?’. Entdo, inserido no
pos-feminismo, o termo produz uma relagéo simbidtica entre liberdade de elei¢cao e
mulheres jovens, de forma que tanto a teoria académica, como a narrativa popular
de género, centra a atencdo em um padrdao de mulher: branca, jovem, de classe
meédia, geralmente com acesso ao estudo e ao trabalho. Ou seja, “la mujer que tiene
delante de ella todas las opciones de la sociedad de consumo y a la que se presenta

el feminismo como algo inttil o pasado de moda™'?®.

Dessa maneira, a nova figura da mulher sexy e empoderada surgem como
uma nova forma de as mulheres se identificarem, mas principalmente como novo
instrumento para redefinir a feminilidade, que ostenta conexdes aos cuidados e ao
espagco doméstico a consciéncia de seu poder'®. Uma das caracteristicas
essenciais do pos-feminismo, portanto, € a vigilancia ativa sobre o corpo da mulher
por parte dos meios midiaticos, da sociedade e da prépria visdo feminina reguladora

e obsessiva ao corpo. De acordo com Segarra™®:

Bajo el postfeminismo, entendido como una subjetivacion de género
bajo el neoliberalismo, las mujeres se someten a los procesos de
belleza porque quieren, para complacerse, “darse un pequefo
capricho” o “sentirse gusto con una misma”. Da igual lo doloroso,
aparatoso, y como en el caso de la cirugia estética, lo peligroso que
sea, los imperativos, procesos y tecnologias de belleza estan
rodeados del espiritu de la indulgencia, del capricho y de aquello
libremente elegido

'26 DURHAM, Meenaskhi Gigi. Ibidem, p. 115-120.
27 EALUDI, Susan. Ibidem, p. 83-85.
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Em razédo disso, as propagandas transmitem aos homens que eles precisam
de produtos ou servigos que os fagcam se sentir poderosos, por sua vez, as mulheres
€ para que figuem mais bonitas. Os padrdes de beleza impostos sdo inatingiveis, e a
manipulagdo das imagens torna homens e mulheres mais exigentes em relagao ao
corpo feminino, de modo que elas sao submetidas a um exame de aparéncia
rigoroso, mesmo quando suas atividades estejam desvinculadas do seu fisico™'. A
feminilidade ligada a sexualidade e ao poder é apresentada pela midia dos anos
noventa, ligada ao pds-feminismo, como expressdo do poder feminino. Assim, se
produz uma mudancga na representacdo midiatica do corpo feminino, sobre o qual se

movimenta a passividade e a coisificagdo como demonstracdes de controle e poder.

Nesse contexto se explora a feminilidade autoconsciente, narcisista e
graciosa num processo comunicativo que nao supera a perpetuagao da subjetivacao
dos discursos de género midiaticos, nem conduz um movimento que ultrapasse a
reprovacao das propagandas que coisificam as mulheres'®. Essas representagdes
vao muito além de um determinado aspecto fisico feminino coisificado, pois se
agrega como um requisito indispensavel para aspirar a categoria de sujeito na era
neoliberal, cuja estratégia abarca ndo s6 a remodelagdo do corpo, mas também a

reconstrucdo da subjetividade'>.

Os meios de comunicacdo sao o0s responsaveis por mediarem a informacao
entre os consumidores da informacdo e o acontecimento, como fornecedores de
representagdes, de modo que todo o acontecimento pode ser moldado como projeto
narrativo que ndo oferece mensagens, mas define a propria mensagem™*. Antes,
cabe lembrar que os veiculos de comunicagdo sao sustentados por grupos
econdmicos, que obviamente visam lucros e, esse lucro, s6 podera ser obtido com a
venda de produtos nos espacos de publicidade, a partir de discursos persuasorios.
Dessa forma, necessario o questionamento das representacdes da midia quanto a

objetificagdo da mulher'®®.

3! DURHAM, Meenaskhi Gigi. O efeito Lolita: a sexualizagdo das adolescentes pela midia, e o

qaue podemos fazer diante disso. Sdo Paulo: Larousse do Brasil, 2009, p. 110.

%2 DURHAM, Meenaskhi Gigi. Ibidem p.143

"33 SEGARRA, Ignacio Moreno. Op.cit, p.41.

34 NETO, Anténio F. A Deflagracédo no sentido. Estratégias de producéo e captura da recepcéo. In:
SOUZA, Mauro Wilton de. Sujeito, o lado oculto do Receptor. Sdo Paulo: Brasiliense, 2004.

'3 DURHAM, Meenaskhi Gigi.Op.cit., p. 156-160.



4 CONSIDERAGOES FINAIS

A estrutura social baseada na subordinacdo da mulher ao dominio do homem
constitui a opressao genérica das mulheres, a forma de manter o patriarcado
enquanto espaco historico do poder masculino. A partir dessa pesquisa, percebeu-
se que esse espaco se legitima também por meio da objetificagcdo dos
comportamentos e dos corpos das mulheres nas representacbes dos meios de
comunicagao. Por outro lado, verificou-se que determinadas caracteristicas sao
impostas culturalmente e socialmente como femininas e masculinas, em que tais
determinagdes ensejam a pratica de outras violéncias, ja que caberia ao universo
feminino a passividade, delicadeza, entre outros atributos que garantiriam a

impunidade do agressor e a culpabilizagao da vitima.

Igualmente, a midia no sistema capitalista neoliberal influenciou em novos
conceitos de liberdade, de poder e de consumo. Por outro lado, esta sustentado em
bases patriarcais, que implicam em manter a mulher a subalternidade. A pesquisa,
entdo, discorreu dialeticamente sobre a possibilidade de tais condutas e imagens
atribuidas as mulheres contribuirem para sua objetificagdo, mesmo que transpareca
empoderar mulheres. Assim, a influéncia da midia na vida das mulheres, somada a
estrutura patriarcal de dominagéao, € utilizada como argumento de empoderamento
feminino, na medida em que é vendida a nocdo de que a mulher é livre para
escolher consumir o que quiser. Em realidade, o que se percebeu com essa
pesquisa, é que esse argumento defende o interesse de manter certas estruturas de

dominagéo e de subordinagdo das mulheres.

Desta forma, evidenciou-se que o patriarcado, com o apoio do discurso
midiatico, fundamenta sua pretensdo politica, para reafirmar certos espacos e
condutas a mulher, quanto para combater o feminismo, culpando-o de esgotamento
das mulheres. Nesse interim, verificou-se que o com o surgimento do neoliberalismo
foi produzido uma modificagdo das aspiracbes emancipatorias, em que aquele foi
responsavel pelo individualismo feminino lograr éxito sobre a coletividade e o ideal
de libertagdo das mulheres. Logo, o movimento midiatico chamado Backlash, tem-se

apresentado, em diferentes circunstancias histéricas, como o contra-ataque na



guerra n&o declarada contra as mulheres, apresentando o feminismo enquanto uma

forga vital que deveria ser destruida, em prol da salvagdo de mulheres.

Logo, restou inequivoco o fato de que a construgéo do ideal de beleza da mulher
€ parte de um processo historico e ndo apenas uma invengao da midia, que se
utiliza desse discurso a fim de atingir o maior numero de mulheres pelo consumo.
Em razdo da concentracdo dos meios de comunicagdo nas maos dos mesmos
interesses, intensificou-se uma disputa acirrada pelas fatias do publico e da
publicidade. Essa necessidade de vender o que € supostamente belo e adequado,
embasada na conquista de audiéncia, criou um padrdo de beleza e de
comportamento e acabou com a diversidade e a complexidade na representacéo da

mulher.

Por conseguinte, o presente estudo permitiu a realizagdo de apontamentos,
desde uma perspectiva feminista, a objetificacdo da mulher nos meios de
comunicacgao, identificando as maneiras em que as mulheres estiveram
representadas em determinados contextos sociais, politicos e historicos. Ainda,
comprovou-se que a existéncia de vinculagao midiatica entre mulher e feminilidade é
uma forma de controle e imposicdo de determinados padrdes comandada pelo

sistema patriarcal e, diante disso, o debate se torna cada vez mais urgente.
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