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RESUMO

Esta € uma etnografia realizada junto a Feira de Agricultores Ecologistas (FAE), na
cidade de Porto Alegre. A FAE constitui-se como um mercado singular a partir do envolvimento
de seus produtores, consumidores e produtos, tendo no engajamento ecoldgico e na imaginacao
de uma natureza agenciadora mediadores importantes. Dessa forma, este mercado se constitui
como uma espécie de assemblage, cujo ato de troca propriamente dito é encompassado por
crencas politicas, formas discursivas, experiéncias estéticas e realizacdo de rituais que
extrapolam, em boa medida, o tempo e espaco da FAE. O objetivo da pesquisa é revelar 0s nexos
desta trama ou, seguindo uma orientacdo tedrica de Michel Callon, explicitar a maneira como
este mercado constitui cultura e sociedade. A insercdo etnografica se fixou em trés eixos centrais.
O primeiro deles refere-se a estética do mercado e aos dispositivos de sensibilizacdo ecoldgica
que envolvem os produtores, consumidores e produtos. O segundo relaciona-se ao nudcleo de
encaminhamentos burocraticos, de regularizacdo e fiscalizacdo da feira, a Comissdo de Feira,
espaco onde se discute a performacdo do mercado agroecoldgico. E o terceiro eixo, trata da
formacdo de vinculos entre produtores ecologistas e consumidores, a partir de performances
ecoldgicas e afetivas, realizadas nas propriedades dos feirantes. O encontro destes eixos suscita
discussbes sobre o agenciamento de uma natureza singular, envolta em certa magia e dotada de

sabedoria que se mostra eficaz no engajamento de participantes no mercado.

Palavras-chave: Agenciamentos Mercadoldgicos. Etnografia. Mercado. Feira Agroecoldgica.



ABSTRACT

This is an ethnography in a Fair of Ecological Farmers (FAE), in the city of Porto Alegre. The
FAE constitutes a singular market from the involvement of producers, consumers and products,
having in the ecological engagement and the imagination of an agency nature, important
mediators. In this way, this market is constituted as a kind of assemblage, whose act of exchange
itself is entangled by political beliefs, discursive forms, aesthetic experiences and rituals that
extrapolate, to a great extent, the time and space of the FAE. The objective of this research is to
reveal the nexus of this mesh or, following a theoretical orientation of Michel Callon, to explain
the way in which this market constitutes culture and society. The ethnographic insertion was
fixed in three central axes. The first of them refers to the aesthetics of the market and the devices
of ecological sensibility that involve consumers. The second is related to the core management of
bureaucracy, regularization and inspection of the fair, the Fair Committee, space where the
performativity of agro ecological market is discussed. And the third axis develops discussions
about the established link between ecological producers and consumers from ecological and
affective performances. The meeting of these axes raises discussions about the agencement of a
singular nature, wrapped in certain magic and endowed of wisdom that is effective in engaging

market participants.

Keywords: Market Agencement. Ethnography. Market. Agroecological Fair.
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INTRODUCAO

Este trabalho é uma etnografia na Feira de Agricultores Ecologistas, nominada como
FAE e também conhecida como a “feirinha ecoldgica do Bom Fim”, na cidade de Porto Alegre.
E uma feira montada em meio as arvores e préxima ao Parque da Redencdo®, familias produtoras
de regides proximas da cidade madrugam aos sabados e organizam 41 bancas em um percurso
linear. A feira possui uma importante trajetéria de militancia ambientalista através da antiga
cooperativa Coolmeia, que deu-lhe inicio e constitui-se como um espaco de construgdo de
vinculos entre produtores, consumidores e uma natureza imaginada.

A FAE se apresenta como um mercado singular, por demonstrar-se envolta em narrativas
que agenciam sensibilidades e formas de engajamento ecoldgico. Para além de um espaco de
comercializacdo de frutas, legumes e hortalicas sem agroquimicos, revela-se um mercado
conformado por afetos e cosmologias politicas. O fio condutor deste estudo trata da forma como
a FAE agencia percepgdes sobre a natureza e propaga concepgdes de mundo, que sao
compartilhadas entre os seus participantes.

O trabalho etnografico levou a uma reflex&o sobre a forma com que o mercado conecta
produtores, consumidores, alimentos, discursos e moralidades através do agenciamento
(CALLON, 2013) de uma natureza que é exaltada em interlocucdes e performances no ambito da
feira e que sensibilizam participantes a experenciar e partilhar de um horizonte imaginativo®.
Constituem-se formas de relacdo que se expandem para além da FAE e compdem um tipo de
comunidade orientada para praticas e discursos ecoldgicos.

A abordagem proposta inverte a perspectiva de entendimento do mercado constituido por
relagdes sociais, frequente na “Nova Sociologia Econdmica”, para a proposicao inversa,
inspirada em Callon (2013), segundo a qual pensa-se 0 mercado agenciando determinados tipos
de relagcdes. Em outras palavras, trata de considerar as formas com que o mercado “constrdi
sociedade”, como na reflexdo sugerida por Cochoy (2012): “comment le marché fait societé®”.

Nesse entendimento, pensa-se 0 mercado ndo apenas enquanto o local de encontro entre oferta e

! Oficialmente intitulado Parque Farroupilha, compde um dos classicos cartdes postais da cidade. Trata de um ponto
de encontro de diferentes estilos e classes sociais na cidade e pelo reconhecimento turistico torna-se também um
espaco de disputa de mercado pela grande circulagdo pessoas.

2 Termo proveniente de Crapanzano (2004) e também mencionada por Steil e Carvalho (2013) em que abordam a
concepcao de “horizonte imaginativo” fazendo referéncia a concepcao de um sujeito ecologico.

® Refiro-me ao livro “Du lien marchand: comment le marché fait societé” organizado por Franck Cochoy que vai ao
encontro das diretrizes analiticas propostas nesse estudo.
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demanda, mas como um assemblage*: um complexo “dindmico, mével e emergente” (ONG;
COLLIER, 2005).

A suposi¢do de que “le marché fait societé” pressupde uma concepgao especifica de
relacbes mercadologicas desenvolvida através da nogdo de agenciamentos, sugerida por Callon
(2013), que elucidam circuitos econdmicos, morais, politicos e afetivos que se circunscrevem na
conformacdo do mercado. A FAE, dessa maneira, compde-se por um arranjo de agenciamentos
mercadoldgicos (CALLON, 2013) diversos, que mobiliza vinculos sociais, aprecos estéticos,
perspectivas politicas e morais para além das transa¢fes econémicas.

O ponto de partida para a compreensdo da modalidade de mercado que se apresenta na
FAE se deu pelo reconhecimento do tipo de mercadoria comercializada e os sentidos atribuidos a
ela. O alimento agroecol6gico revela-se dotado de uma biografia (KOPYTOFF, 2000) propria
que condiz com a trajetoria da familia produtora. Ao mesmo tempo, por constituir-se por um
mercado baseado em narrativas, seja a dos alimentos, a das familias ou da propria feira, se fez
essencial compreender as formas de socialidade que essa feira suscita, ao conformar uma
comunidade atenta a determinadas préaticas de produgdo e consumo, da qual a perspectiva de uma
economia de singularidades (KARPIK, 2007) colabora, pela constante articulacdo de simbolos
que categorizam o produto agroecoldgico. No decorrer do estudo, percebeu-se uma natureza
imaginada que é compartilhada pela FAE e acessada pelos consumidores através de experiéncias
de envolvimento, seja no cotidiano de feira ou em eventos nas propriedades agroecoldgicas
protagonizadas por feirantes que atribuem ao produto novos significados.

O trabalho etnogréafico teve énfase em trés locais onde predominam agenciamentos que
conduziram a experiéncia, foram eles: o cotidiano de feira; as reunides da chamada Comissédo de
Feira, que retne consumidores e produtores na formulagdo de um nucleo administrativo do
mercado; e as vivéncias nas propriedades agroecoldgicas, em festejos relacionados a colheitas e
plantios organizados por familias feirantes. Em cada um desses espagos, despontam modalidades
de agenciamento que possuem eficacia no envolvimento de participantes e que revelam uma
concepcao agroecologica que se deseja explicitar.

O detalhamento dos agenciamentos possibilita enxergar as “engenharias sociais”

(CALLON, 2013) desse mercado, que se encontram tramadas. Ao fim e ao cabo, compde-se um

* O termo assemblage faz referéncia ao conceito de agencement explorado por Callon (2013). A conceptualizacdo de
Ong & Collier (2005) é trazida para compor a discussdo sobre a conformagdo dindmica do mercado, debate que
recebe énfase no primeiro capitulo.
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mercado que engloba relacdes humanas e ndo humanas, ordenado pela presenca evidente de
produtores e consumidores, assim como de hortalicas, frutas, legumes e, também, de instituicbes
reguladoras e fiscalizadoras. Para além desses elementos, h& ainda uma série de dispositivos que
operam como agenciamentos; desde sacolas de pano, estruturas das bancas, canteiro da rua,
precos, discursos, vivéncias ecoldgicas, entre tantas outras, que, articuladas conjuntamente,
produzem uma espécie de sensibilidade que produz vinculos atrelados as relaces comerciais.

A escolha dessa feira para a realizacdo da etnografia ndo se deu por acaso. A FAE é
referéncia no debate ecoldgico do estado do Rio Grande do Sul por seu pioneirismo e militancia
atraves da antiga cooperativa Coolmeia, que deu-lhe inicio e que recebe énfase nesta escrita. A
Coolmeia foi criada em 1978 por iniciativa de um grupo de agroecologistas e consumidores que
buscavam novas formas de consumir e habitar a cidade. Em 1989, criou-se a feira como uma
alternativa concreta do movimento. Em 2004, a cooperativa fechou, mas a feira seguiu ocorrendo
sob a organizacao da Associacdo Agroecoldgica. A atual associacdo se responsabiliza pela feira,
que ocorre em todos os sabados das 7h as 13h, localiza-se no canteiro da rua lateral do Parque

5 local de

Farroupilha e ocupa um espaco que, mais tarde, d& lugar ao “Brique da Redengdo
grande circulacéo e de visibilidade turistica na cidade de Porto Alegre (RS).

Tal trajetoria histérica de engajamento ambientalista transporta para a atual feira um
reconhecimento politico significativo. Através de uma narrativa heroica que remonta as origens
da FAE, a memoria da Coolmeia opera como um agenciamento moral que é frequentemente
acionado para a elucidag¢do da “esséncia da feira” e de suas razdes de existir. O surgimento da
feira representa a ruptura de um sistema imaginado para outro, trazido na narrativa como uma
espécie de iluminacdo que destoa da agricultura convencional, tida como “envenenada”, da
natureza agroecoldgica. Os referidos “tempos da Coolmeia” conduzem o histérico de militdncia
da FAE para o cotidiano da feira, e o consumo é conferido de sensos politicos.

Devo salientar que o reconhecimento de tais agenciamentos s6 foi possivel pelo
desenrolar do trabalho etnografico, que conduziu o olhar para as mobilizacbes que
predominavam. Segui 0s percursos da feira da maneira como eram apresentados pelos

interlocutores, configurando um campo fluido mobilizado por interacbes ndo programadas,

® Brique da Redencéo ocorre aos domingo e configura-se como uma feira de artesanatos, antiguidades entre outros
itens desde 1978, neste espago singular de intensa circulagdo, também manifestam-se artistas de rua e é tido como
ponto de encontro de mobilizagdes politicas. A lei estadual n® 12.344 de 26 de outubro de 2005 declara o Brique da
Redencdo, em Porto Alegre, integrante do patriménio cultural do Estado do Rio Grande do Sul. Disponivel em:
http://www.al.rs.gov.br/filerepository/repLegis/arquivos/12.344.pdf .
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imersGes em propriedades, reunides de feirantes e consumidores e encontros ritualisticos. A
relacdo entre as variadas vivéncias etnograficas trouxe a tona a percepcdo do complexo
societécnico que conformava a FAE, revelando uma trama potente de envolvimento e
sensibilidade ecoldgica.

O tema relacionado ao consumo e a producdo agroecoldgica tem tido visibilidade em
grandes midias e em produgfes académicas, e sua pertenca ndo poderia ser descartada da ampla
rede sociotécnica que compde o mercado agroecoldgico. “Tropegar” em pesquisadores N0 campo
e fora dele também fizeram parte do processo etnografico. A singularidade da FAE, através do
histdrico de pioneirismo e militdncia no movimento ambientalista, mostrou-se palco de multiplos
interesses académicos. O curioso encontro com outros pesquisadores, ndo somente revelam a
pertinéncia do tema “dos organicos” na contemporaneidade como desafiam a minha prépria
producdo, que objetiva colaborar com estudos subsequentes.

A compreensdo dos agenciamentos mercadoldgico no contexto da FAE exigia que o
campo revelasse os fluxos a serem seguidos. Foi necessario deixar-me levar pelo trabalho
etnografico para que o olhar fosse encaminhado para diferentes circunstancias em que
agenciamentos se manifestavam com predominancia. Dessa forma, a fluidez dos acontecimentos
do campo moldou a reflexdo antropoldgica que teve como ponto de partida “deixar-se envolver”.

Rocha e Eckert (2013), a partir de estudos de Antropologia Urbana, aprofundam
reflexdes sobre a etnografia “na” e “da” rua e desenvolvem concepgdes sobre o oficio do(a)
etnégrafo(a) a partir da ideia de uma caminhada itinerante. Nesse sentido, mencionam a proposta
de observation flottante de Colette Pétonnet (1982) como uma pratica condizente para pesquisa
da cidade. A situacdo flutuante no campo, como uma espécie de “planagem”, situacdo em que ¢é
preciso estar disponivel para o inusitado, descreve bem as condi¢cBes metodoldgicas de uma
etnografia na feira:

[a observacdo flutuante] consiste em permanecer vago e disponivel em toda a
circunstancia, em ndo mobilizar a atengdo sobre um objeto preciso, mas em deixa-la
“flutuar” de modo que as informagdes o penetrem sem filtro, sem a priori, até o
momento em que pontos de referéncia, de convergéncias, aparecam e nds chegamos,
entdo, a descobrir as regras subjacentes. (PETONNET, 2008, p. 102)

Corroborando essa perspectiva, o trabalho etnogréfico na FAE e a percepgdo dos

agenciamentos se deu em parte pela flutuacdo no campo, em que o percurso no corredor da feira
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era tracado e as interagdes com consumidores, produtores e ambiente se articulavam. Na medida
em que vinculos foram sendo estabelecidos pude percorrer novos fluxos, participando de
assembleias de feirantes, atendendo convites para reunides e acampamentos nas propriedades
agroecoldgicas em eventos programados.

Dessa forma, as multiplas interaces constituiram-se por trés eixos centrais. O primeiro
deles refere-se ao lugar, a estética e os eventos sensibilizadores propostos pela FAE com o
intuito de promover o repertorio ecoldgico com os participantes (consumidores e produtores). O
segundo eixo permite reflexdes acerca das formas discursivas, que buscam enfatizar valores da
agroecologia e explicitar um vocabulario ecoldgico nas praticas do mercado. E o terceiro da
espaco para pensar as relacOes afetivas que se constroem em circunstancia da feira e da “relagdo
direta” entre consumidor e produtor a partir de performances que traduzem os vinculos da
agroecologia com a terra e expressam um entendimento da natureza, transportando para o
consumo, novos atributos de valor. A partir do encontro desses eixos se constroi um retrato
dindmico deste mercado agroecoldgico, pela variedade de agenciamentos que o performam.

No processo de entrada em campo, um vinculo me encaminhou a outro de forma que em
uma primeira insercdo, uma rede de interagdes foi mobilizada. A aproximagéo com a FAE se deu
primeiramente através de funcionarios da Associacdo Agroecoldgica que me deram acesso ao
acompanhamento das reunides da Comissdo de Feira. Essa Comissdo, composta por
representantes de feirante e de consumidores centraliza as discussdes em torno do mercado e
configura-se como um l6cus privilegiado para a reflexdo sobre as negociagdes, crencgas e
discursos ecoldgicos. A presenca nessas reunides abriu caminhos para imersdes nas propriedades
agroecoldgicas, que trata de encontros entre consumidores e a natureza na forma de
acampamentos festivos nas terras das familias agricultoras. O acompanhamento da feira se deu
de marco de 2015 a dezembro de 2016, envolvendo os diferentes contextos: do cotidiano da
feira, do calendério de atividades da FAE; das reunides da Comissdo de Feira e dos
acampamentos festivos nas propriedades agroecoldgicas. Tais insercdes contabilizam
aproximadamente 24 reunides, 6 acampamentos nas terras de familias feirantes e uma quantidade
dificil de precisar de presengas na feira nas manhas de sabado.

Com a intencdo de tornar visivel a concepgdo ecoldgica manifestada no campo e as
estéticas valorizadas para sensibilizacdo de tal natureza, trago variedades de imagens produzidas

nos diferentes momentos da pesquisa. Os ensinamentos da Antropologia Visual foram de suma
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importancia, ndo apenas pelas inspiracdes na confec¢do das narrativas imageéticas - que muitas
vezes dizem mais que as palavras — mas também pela ferramenta de retribuicdo na forma de
pequenos albuns entregues as familias agricultoras durante a pesquisa.

O uso da imagem nesse estudo ndo tem como objetivo ilustrar as reflexdes trazidas na
escrita, mas sao tratados como o proprio texto e pretendem narrar a etnografia. Nas palavras de
Achutti, constroem sentido pela imagem, “constituindo verdadeiros “textos visuais” que o
antropdlogo constroi para restituir determinada realidade. A fotografia deve ser encarada como a
“materializagcdo de um olhar”, o “discurso de um olhar” (ACHUTTI, 1997, p. 111)

Concordo com Rocha e Eckert (2005, p. 15) ao assumir um papel de narracdo, pois
“narramos historias vividas quando produzimos descricdes etnograficas e, com isso, nés as
perpetuamos seja por meio da escrita, de fotografias, de videos ou de filmes”. Opto pelas
abordagens visuais, pelo interesse em expressar experiéncias em que as palavras se esgotam. A
imersdo em certos contextos do trabalho de campo exigiu um tipo de “afetacdo ecoldgica” em
que o texto visual se mostrou competente.

A aproximacdo com a concepcdo agroecoldgica e as diversas formas de imaginar a
natureza despertaram a necessidade de refletir sobre o envolvimento denso e as sensibilidades
gue se agucam nas circunstancias vivenciadas. Nesse sentido me parece apropriado relembrar o
trabalho de Fravet-Saada (2005) sobre a feiticaria® no Bocage francés, pois tornou-se necessario
explorar sensibilidades para além das barreiras da observacdo e até mesmo da observacao-
participante. Foi preciso deixar-se afetar pelos sentidos atribuidos a natureza nas vivéncias
ecologicas para que o entendimento daquele encontro fosse compartilhado. Como afirma Fravet-
Saada (2005, p. 157), fez-se necessario “fazer da participagdo um instrumento de conhecimento”.

O envolvimento que estabeleci em campo e com o0s saberes da agroecologia me fez
associa-lo ao da autora com a feiti¢aria quando afirma: “[...] ndo pude fazer outra coisa a ndo ser
aceitar deixar-me afetar pela feiticaria, e adotei um dispositivo metodoldgico tal que me
permitisse elaborar um certo saber posteriormente.” (FRAVET-SAADA, 2005, p.155). Neste
trabalho, uma espécie de “afetacdo ecoldgica” foi acionada para que desse conta de imergir na
natureza exaltada nos discursos, imbuida de certa magia, de sabedoria, de poderes curativos e

COI’ICGp(}ﬁES sacras.

® O trabalho de Fravet-Saada (1990) descreve a maneira com que a antropéloga foi envolvida no trabalho de campo,
a partir da acusacdo de enfeiticamento, circunstancia crucial para o desenvolvimento do estudo e das condigBes
epistemoldgicas de sua producao.
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Saada propGe uma metodologia que ndo se enquadra como observacao-participante e nem
com empatia, mas como uma maneira sensivel de acessar a experiéncia vivida no coletivo.
Deixar-me afetar pelas emocdes dos festejos nas propriedades e pelos saberes da agroecologia
foi a forma de dar valor ao conhecimento e aos ensinamentos do campo e que resulta no acesso a
concepcBes de mundo e entendimentos sobre natureza que nao seriam possiveis de outra forma.
Ao fim e ao cabo, trata-se de uma maneira de levar a sério a relacdo com a terra que se
estabelece nas propriedades agroecoldgicas e entender os eventos como a possibilidade de
expressar uma cosmologia, pautada em um entendimento singular de natureza.

Se afetar com os saberes e entendimentos da agroecologia, evidentemente diferente de ser
enfeiticada no Bocage francés, significa perceber-se como parte do cosmos descrito pelos
participantes dos encontros, emocionar-se com as prosas sobre naturezas e estabelecer vinculos,
nunca antes possivel, entre corpo e terra. Transparecer tal disposic¢éo abriu uma forma especifica
de comunicacdo com os interlocutores do campo, de maneira espontanea e inclusiva, sem
formatos formais ou cordialidades. Retomando Saada (2005, p. 160), “se o projeto de
conhecimento ndo se perde em uma aventura, entdo uma etnografia é possivel”.

Portanto, a trama desse estudo é composta por um arranjo de agenciamentos
mercadologicos; envolvendo pessoas, coisas, lugares, afetos e discursos. O esforco etnogréafico
esteve atrelado a atencdo ao ambiente, as intimidades constituidas e os discursos propagados
como forma de compreender o repertdrio’ ecolégico agenciado pela FAE. Faco uso da nogdo de
repertdrio a partir de Tilly (2009) em o termo €é conceituado como a combinacdo de mdultiplas
demonstracgdes (reunides, declaracdes publicas, panfletagem e desfiles) associadas a movimentos
sociais. No contexto da FAE, o repertério ecologico se manifesta em gostos estéticos, em
discursos e eventos que agenciam um tipo de natureza que se deseja propagar.

Por um lado, o trabalho de campo mobilizou caminhos institucionais, pela participagao
em reunibes e assembleias relacionadas a organizacdo da FAE. Nessas circunstancias,
agenciamentos especificos se revelaram principalmente quanto a regulamentacdo do mercado e o

agenciamento de uma natureza identificada pela resisténcia ao agronegécio, heterogénea,

" A nogdo de repertdrio, propria no debate de novos movimentos sociais (TARROW, 1992; TILLY, 2009;
MELUCCI, 1998; TRAUGGOT, 1995), é incorporada no ambito ecolégico para descrever a amplitude de
atividades, praticas e discursos compartilhados que agenciam um tipo de natureza dotada de sabedoria, poder e certa
magia que ganha énfase no contexto da FAE. Em sentido correlato, Toniol & Steil (2012) fazem referencia a um
“idioma ambiental”, opto pelo termo repertorio pela intengdo de significar as multiplas possibilidades de
compartilhamento.
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diversa, justa e saudavel. Nesse contexto, as representacdes da gestdo da feira a partir de porta-
vozes de consumidores e produtores e 6rgdos publicos tornam-se centrais.

Por outro lado, os vinculos afetivos tramados entre consumidores e produtores explicitam
outros agenciamentos que engajam e fidelizam relagdes. Para a reflex@o sobre esses vinculos e 0
agenciamento de uma natureza, tornada sabia e sublime, apresento familias agroecologistas que
adquiriram, a partir de suas experiéncias, habilidades de agregacdo, hospitalidade e
sensibilizacdo ecoldgica. Os protagonistas sdo Juarez e a Familia Bellé que recebem
consumidores em suas propriedades para a realizagcdo de acampamentos festivos que envolvem
participantes em performances ecologicas como forma de dimensionar concepg¢des de natureza,
na apresentacdo de um tipo de cosmologia agroecoldgica. Tal envolvimento com as familias
suscitam engajamento e fidelizacdo de consumidores que passam a atribuir novos sentidos aos
alimentos.

A estrutura desse estudo € dividida em cinco capitulos. O primeiro deles relata a insercao
em campo e o entrelacamento da rede sociotécnica percebida no primeiro momento. Reflito
sobre a abordagem dos agenciamentos mercadoldgicas (CALLON, 2013) como a forma
encontrada para descricdo detalhada da FAE enquanto um mercado e como forma de elucidar a
trama de relagdes que configuram sua dindmica. Como forma de situar o mercado, reflito sobre
as categorias de definicdo que surgem nos processos de regulamentacdo, distincdo e
singularizagdo, a partir dos termos ‘“alternativo”, ‘“organico” e “agroecologico” em que a
legislacdo ligada a essa modalidade de producdo e as conformidades exigidas por poderes
publicos sdo contempladas. A compreensdo do mercado exigiu o reconhecimento da mercadoria
em que a condi¢do do produto dotado de biografia (KOPYTOFF, 2000) é referida como um
ponto de partida para pensar as relacfes e as formas de agenciar a natureza que se encontram na
feira.

Na sequéncia, descrevo um dia na FAE, como forma de imergir naquele universo de
estimulos sensoriais. Dou énfase as peculiaridades do local, a forma como as bancas e as pessoas
se organizam e os elementos estéticos valorizados naquele ambiente em que predominam
dispositivos em sincronia com o repertério ecologico que se deseja compartilhar.

No Capitulo 1ll, parto da descricdo minuciosa da feira, para uma reflexdo sobre a
mem©ria de sua origem a partir dos idearios e dos icones ambientalistas que fizeram parte de sua

historia. Nesse contexto, identifica-se um tipo de “esséncia da feira” que se pretende cultivar.
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Como parte da organizacdo do mercado e como estratégia de propaga¢ido desta “esséncia”, relato
0s eventos estipulados no calendario anual da feira que operam como mecanismos de
sensibilizacdo e envolvimento na exaltacdo da natureza agroecoldgica valorizada naquele
contexto.

O quarto capitulo enfatiza as insercdes nas reunides da Comissdo de Feira acompanhadas
ao longo do trabalho de campo que se organiza como um nucleo de gestdo do mercado. A
reunido centraliza discussdes com representantes da FAE a partir do debate de pautas que
intencionam a resolugdo de conflitos e encaminhamentos pragmaticos. Nessa conjuntura, a
Comissdo se apresenta enquanto “guardid da memoria” da feira, orientando a ordem no mercado
de acordo com pressupostos de harmonia e equilibrio enfatizados pelo tipo de agroecologia crida
pelo coletivo.

O ultimo capitulo ira descrever agenciamentos sensibilizadores que configuram o “algo a
mais” atribuido ao alimento em diadlogo com as reflexdes feitas por Radomsky (2010) sobre os
significados atribuidos aos produtos agroecoldgicos. Descrevo as experiéncias ecoldgicas em
eventos protagonizados por familias agricultoras, guiadas por Juarez e pela Familia Bellé. Nesses
encontros, “naturezas” se revelam e ddo consisténcia para a pratica dos ecologistas e para o
encontro com os consumidores. As imersdes sdo tidas como performances inventivas que tem a
intencdo de agenciar um entendimento de natureza que provoca encantamento pelos
consumidores.

Dessa forma, a etnografia se desenvolve pela inser¢cdo em um mercado agroecolégico de
feira a partir da observacdo de determinados agenciamentos em predominancia que performam
modos de ser e fazer e orientam imaginarios coletivos. A narrativa subsequente enfatiza préaticas
e discursos encontrados no ambito da FAE que agenciam um tipo de natureza potente

promovendo envolvimento de seus participantes.
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CAPITULO | - ANTROPOLOGIA, AGROECOLOGIA E MERCADOS: UM
PERCURSO TEORICO

“Com o amor que eu recebo na feira eu volto pra casa e planto, se o cliente esta
insatisfeito isso fica em algum lugar da banca, no caule da alface quebrada ou no péssego
manchado”. Ouvi essa frase de Juarez, produtor de arroz biodinamico® da regi&o da Barra do
Ribeiro — RS em um contexto em que feirantes se reuniram para discutir os precos da feira e
especialmente o aumento do preco do tomate. Entre explicacfes sobre os custos da producéo e
comparagfes com 0s precos de supermercados, Juarez, reconhecido porta-voz da feira pelos
participantes da FAE, pediu a palavra para tal pronunciamento que calou a discussdo naquela
ocasiao.

Essa frase ficou perambulando por meus pensamentos nos dias que se passaram. Havia
algo nela que em um primeiro momento ndo conseguia acessar, mas que indicava uma curiosa
relacdo entre o prego, o alimento, o comportamento do consumidor e relagdes afetivas. Nos dias
subsequentes segui intrigada com tal pronunciamento, pois a frase parecia deslocar a énfase da
discussdo quanto ao preco - debate que era central para os interesses de pesquisa até aquele
momento - para uma reflexdo mais ampla do que a agroecologia significava e o que ela
mobilizava no contexto de feira.

Durante o processo de escrita deste trabalho, presenciei uma conferéncia em Buenos
Aires com Philippe Descola (2016) que ao final de uma longa fala resumiu sua exposi¢do
dizendo: “é preciso dar aten¢do para o que escutamos em campo”. O episodio de Juarez voltou a
ocupar os pensamentos. A frase revelava um entendimento cosmolégico da agroecologia.
Sugeria que a relacdo e os vinculos da feira nutriam o solo e que uma energia negativa é capaz de
danificar o alimento, mas ndo dizia isso em sentido metaforico, como eu havia entendido a

principio.

& A Agricultura biodinamica consiste em uma forma de manejo do solo baseada no uso de sete preparados (0s
preparados podem conter misturas especificas com chifre de boi, cascas de ovos, pé de basalto e quartzos, plantas
medicinais além de outros componentes). Grosso modo, trata de um cultivo espiritualizado que ndo depende apenas
de substancias fisicas, mas também de um dominio conceitual esotérico.
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A agroecologia e principalmente a Antroposofia®, da qual Juarez é adepto, através do
cultivo biodindmico do solo, reconhece forcas de campos energéticos nao fisicos e ndo materiais
capazes de agir sobre os seres. A percepc¢do do universo, através do pensamento antroposofico, é
constituido por matéria e energia fisicas, mas também composto por uma “substancia” espiritual
ndo fisica, ndo é o espirito que atua sobre a matéria, mas é ela propria constituida pela
consolidagdo de tal “substancia”.

Esse entendimento cosmoldgico manifestado na frase de Juarez sé foi compreendido, em
seu sentido literal, ao final da experiéncia de campo. O trabalho até entdo estava delimitado ao
comportamento de produtores e consumidores na atribuicao de valor simbdlico e de mercado aos
alimentos sem acessar as complexas sensibilidades que entram em cena na conformacao de um
mercado agroecoldgico. O trabalho etnografico teve que se expandir na medida em que alguns
dos meus interlocutores demonstravam habitar o mundo das palavras que enunciavam. Foi ao
sair da feira e se deslocar para as propriedades agroecoldgicas em que as relacdes entre
consumidores e produtores se tornaram mais nitidas e os sentidos dados aos alimentos sugeriram
percepcOes complexas sobre a natureza e sobre si mesmos, em fuséo.

Aquele tomate, do qual se discutia 0 preco em assembleia'®, se mostrou emaranhado
(INGOLD, 2012) em um conjunto de significados que o vivificaram e que até entdo ndo me
havia sido compartilhado. O alimento demonstrou estar envolvido em uma espiritualidade
reportada por um grupo seleto de consumidores e produtores, mas que apesar de seleto,
ampliaram a discussdo sobre a agroecologia para as formas com que nos relacionamos com 0s
alimentos, com a natureza e as maneiras de fazer mercado nutridos dessas percepcoes.

O episddio da frase de Juarez revelou a complexidade que a etnografia em uma feira
agroecoldgica abarcaria, pois ja de inicio explicitou relaces singulares com a natureza a partir
de um modo especifico de imagina-la e, a0 mesmo tempo, transportou tais concepc¢des de
natureza para as diretrizes daquele mercado e atribuiu sentidos para os produtos em circulagdo

comercial.

° A Antroposofia é um método de conhecimento que se desenvolve em diferentes areas, a mais famosa se manifesta
através da pedagogia Waldorf aplicada em escolas em diferentes partes do mundo. Foi introduzida pela austriaco
Rudolf Steiner no século XX. As informac@es relacionadas a Antroposofia que apresento no texto se relacionam as
conversas realizadas no trabalho de campo e por buscas bibliograficas indicadas pelos interlocutores. Maiores
informacdes podem ser encontradas nos trabalhos de Steiner ou na pégina da Sociedade Antroposdéfica Brasileira
(http://www.sab.org.br/antrop/).

0 A assembleia de feirantes ocorriam minutos antes das atividades de comércio na FAE, a organizacdo destas
reunides serdo trazidas no capitulo 1V.


http://www.sab.org.br/antrop/
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A conexdo com a antroposofia, entre outras formas holisticas de enxergar o mundo, é
dada por uma minoria de consumidores e produtores no contexto da feira. Encontram-se variadas
motivacOes para producdo e consumo, mas foi justamente o entendimento cosmologico e
espiritual manifestado em algumas préticas e discursos no ambito da feira agroecoldgica que
abriu espaco para um debate sobre os imaginarios de natureza, as formas de consumo e as
maneiras de fazer e ser envolvido pelo mercado. De certa maneira, a frase de Juarez instigou uma
reflexdo sobre a diversidade de naturezas possiveis e que se manifestam em formas de
engajamento politico, moral e econémico.

A partir desse episddio e no acompanhamento de outros discursos e experiéncias junto a
FAE, foi possivel identificar que, apesar de amplo e heterogéneo, havia uma espécie de horizonte
agroecoldégico compartilnado que valorizava um repertério semelhante. E os discursos e
percepcOes sobre a natureza ndo eram meras elucubracfes, mas parte ativa do mercado. A FAE
se mostrou uma engenhosa configuracdo em que negociacGes diversas se modulavam. O
envolvimento etnografico encaminhava o olhar para certos significados agenciados que nao
apenas construia a feira como também seus participantes, orientando produtores e consumidores
na significacdo de suas praticas.

O trabalho se encaminha para uma reflexdo sobre os agenciamentos mercadologicos
(CALLON, 2013) em circuitos politicos, afetivos e morais que se entrelacam na conformacéo da
FAE e que mobilizam seus participantes. Trata-se de um olhar para a feira a partir da ampla rede
de atores, coisas e imaginarios de natureza que se tramam nessa experiéncia. Na sequéncia,
apresento um percurso tedrico que objetiva refletir sobre a maneira como a feira performa um
tipo de sociedade orientada para determinadas praticas. Abordo a nocdo dos agenciamentos
mercadoldgicos como uma alternativa dindmica para pensar sobre o mercado agroecoldgico em
sua amplitude. A partir disso, posiciono consideracdes sobre condi¢Oes de alternatividade de
mercados, situando o uso das categorias “alternativo”, ‘“ecologico”, ‘“organico” e
“agroecologico”, debatidas frequentemente na FAE e que se manifestam a partir de distintas
consideracGes sobre autonomia e justica. Finalizo este capitulo com reflexbes sobre
sensibilidades ecologicas e o delineamento de imaginarios que sdo acionados no agenciamento

de engajamentos afetivos, politicos e morais de seus participantes.
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1.1 UMA PERSPECTIVA SOBRE AGENCIAMENTOS MERCADOLOGICOS

A etnografia na FAE se desenvolveu atraves do acompanhamento de trés circunstancias
de interlocucdo. A primeira delas refere-se as observagdes-participantes nos sabados de feira
com énfase nas interacdes e estéticas do mercado. A segunda deu-se através do acompanhamento
das reunides da chamada Comissédo de Feira, em que decisGes em relacdo ao funcionamento do
mercado eram tomadas por representantes de feirantes e consumidores, definindo normas e
discursos proprios do mercado. E a terceira, se deu em vivéncias ritualisticas em propriedades
agroecologicas de feirantes junto a consumidores que consagravam vinculos da feira e
reafirmavam, através destas vivéncias, sentidos aos alimentos comercializados.

Estas perspectivas, aparentemente difusas, angariaram questdes que sugerem uma
reflexdo sobre agenciamentos mercadoldgicos (CALLON, 2013), pois a concepcao tedrica da
conta de uma multiplicidade de relagcdes que podem ser pensadas na performacdo do mercado da
FAE. A énfase proposta por Callon (2013) ndo esta no comportamento do consumidor, mas na
forma como esse comportamento é moldado pelos arranjos da configuragdo. De acordo com o
autor, os agencement sao pensando enquanto arranjos sociotécnicos a partir da sua capacidade de

atuacdo e de dar significado as acdes formatando determinados tipos de pratica.

L'agencement permet d’envisager l’action qui participent a [’action sont formatées et
que ce formatage concerne notamment leurs capacités en tant qu’agences. Il met
ensuite en évidence que ces formatages peuvent résulter d’un ensemble de pratiques qui
ont pour but explicite de les concevoir et de les mettre en oeuvre. Un agencement
agence et est agencé. (CALLON, 2013, p. 421)

A contribuicdo de Callon ndo define o0 que é ou o que deve ser o0 mercado, mas debate
possiveis concepgdes. A substituicdo do termo “mercado” por “agenciamentos mercadologicos”
tem a intencdo de levar em consideracdo a diversidade de relagcbes que o configura a0 mesmo
tempo que propde uma percepcdo unitiria de mercado. Nesse sentido, 0 mercado ndo é
considerado como uma instituicdo especializada para a organizacdo de atividades econémicas,
ele é comparado a uma forma geral de governo das sociedades humanas. E nessa configuragao
que o autor situa ambientes propensos a inovacao, definindo os agenciamentos como um trabalho

coletivo, de profusdo de interagdes, reagrupamentos, aliangas e cooperagoes. Nos termos do
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autor, a énfase passa a ser reconhecer que tipo de relacdes sociais 0s mercados contribuem em

fabricar.

Une fois cette diversité reconnue, la question est donc de savoir quel type de relations
socialies les marchés contribuent a frabiquer et sous quelles conditions ils aboutissent
parfois a installer ces situations de profonde antinomie dont chacun peut faire
l’expérience. (CALLON, 2013, p. 344)

A abordagem de Callon dialoga com a teoria ator-rede (LATOUR, 2005) a partir da
no¢ao de agenciamento sociotécnico que permite engajar atores humanos e nao-humanos em
acoes, ambos abordam fendmenos a partir de progressivas agregagoes de entidades heterogéneas.
Nesse entendimento, os mercados seriam ‘“‘engenharias politicas” em que o trabalho analitico,
sugerido por Callon (2013), dedica-se a identificagdo da predominancia dos agenciamentos que
se apresentam em cada contexto, desfazendo a ideia de um mercado a partir de blocos de oferta e
demanda, de meras transferéncias e apropriagdes como um espago restrito e regulamentado. A
perspectiva aponta para a multidimensionalidade socioecondmica que expande o dualismo

“sociedade” e “mercado”.

The Callonian program challenged the dominant paradigm in economic sociology that
markets are “embedded” in society (Granovetter 1985), by moving beyond the classic
dualism opposing “society” at large (with its networks, structures and cultures, on the
one hand) to the “economy’ (with its markets, prices and rational calculation, on the
other). Instead, it advanced the view that contemporary subjects live in a single yet
multidimensional socioeconomic world. (COCHOY; TROMPETTE; ARAUJO, 2015, p.
4)

A nogdo de multidimensionalidade na reflexdo sobre mercados, pode relacionar-se ao
conceito de assemblage, conceito que ganhou folego nas ciéncias sociais nas Ultimas décadas. O
termo origina-se na filosofia de Gilles Deleuze e Félix Guattarri** como um instrumento analitico
para um modo de ordenacdo heterogéneo de entidades que funcionam coletivamente por certo
periodo, o que delineia um paralelo significativo com a perspectiva da sociologia associativa de

Latour (2005) a partir da teoria ator-rede. Na conceptualizacdo de assemblage de Ong e Collier

1 Um debate entre as concepcdes de assemblage e a Actor-Network Theory (ANT) é feita por Muller (2015) em que
retoma pressupostos de Deleuze: ‘C’est une multiplicité qui comporte beaucoup de termes hétérogenes, et qui établit
des liaisons, des relations entre eux, a travers des ages, des sexes, des régnes — des natures différentes. Aussi la seule
unité de I’agencement est de co-fonctionnement: c’est une symbiose, une « sympathie ». Ce qui est important, ce ne
sont jamais les filiations, mais les alliances et les alliages; ce ne sont pas les hérédités, les descendances, mais les
contagions, les épidémies, le vent.” (Deleuze and Parnet 1977, 65).
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(2005, p. 4) enconontra-se uma definicdo que condiz com a dinamizacéo das relacfes pensadas
no mercado, como “domains in wich the forms and values of individual and collective existence

are problematized or at stake”. Afirmam os autores:

[...] the assemblage is not a “locality” to wich broader forces are counterposed. Nor is
it the structural effect of such forces. An assemblage is the product of multiple
determinations that are not reducible to a single logic. The temporality of an
assemblage is emergent. It does not always involve new forms, but forms that are
shifting, in formation, or at stake. [...] assemblage implies heterogeneous, contingent,
unstable, partial and situated. (ONG; COLLIER, 2005, p. 12)

Callon opta pelo termo agencement, originalmente francés, que encontra a traducéo de

assemblage em inglés. A perspectiva do autor na escolha do termo manifesta que:

les assemblages marchand sont structures, n’ayons pas peur du mot, par des cadrages
qui formatent les cours d’action en meme temps qu’ils sont ’enjeu de l’action; c’est
pourquoi il est préférable de les appeler agencement” (CALLON et al., 2013, p. 429).

Embora a nocdo de agencement de Callon (2013) destoe, em determinados aspectos da
concepcao de assemblage discutida por Ong e Collier (2005), posiciono tais perspectivas pelas
consideracOes apontadas pelos Gltimos autores que subsidiam a reflexdo de uma configuracdo em
constante formacdo, emergente e envolvida por multiplas ldgicas, como um complexo
heterogéneo e instavel, condi¢bes que sugerem uma composicao fértil para um debate sobre
mercado. No trabalho de Callon, a proposta de substituicdo do termo “mercado”/ “marché” para
“agenciamentos mercadologicos”/agencement marchand sugere sua mutabilidade. No contexto
desta pesquisa, utilizo o termo mercado? entendido como agenciamentos mercadolégicos.

A complexidade da proposta dos agenciamentos sugere pensar que 0s atores e as coisas
encontram-se em movimento, em que as posicdes estdo em constante metamorfose atraves de
processos de qualificacédo e requalificacdo que se d&o no decorrer das transagdes. Os agencement
marchand, se organizam a partir de cinco enquadramentos que coincidem com a ordem da acgao

mercadoldgica: da passivacdo dos bens, das agéncias quaculatrices®®, das reunides comerciais,

12 Nesta etnografia opto por utilizar o termo “mercado” para desenvolver uma escrita fluida. Porém, o a utilizacdo do
termo ao longo deste estudo refere-se ao conceito de agencement marchand proposto por Callon (2013), pela
reflexdo de um mercado a partir de atividades e processos que situam as agdes.

30 termo quaculatrices faz referéncia ao calculo qualitativo e quantitativo por qual passam os produtos no
processo de agenciamento de acordo com Callon. Mantenho o termo na forma original pela impossibilidade de uma
traducdo coerente.
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dos attachements marchands** e da formulacéo do preco.

Para os fins desta etnografia, discuti-se apenas alguns aspectos destes agenciamentos pois
seria impossivel operar a totalidade deles de modo simultaneo. Outros formas de agenciamento,
ndo sugeridas por Callon (2013), sdo, no entanto, possiveis de serem investigadas, dadas as
especificidades do mercado agroecoldgico. O central na etnografia na feira sdo as sutilezas das
interacdes: na categorizacdo de produtos, na avaliacdo ética e estética constante das bancas, nas
condutas observadas por produtores e consumidores, nas praticas discursivas e na revalidacdo de
valores, tanto morais como econdmicas.

Entre os enquadramentos propostos pelo autor estd a condicdo transformativa do bem em
produto, trazido nos termos de Callon como uma “passivagao” que se daria através de processos
de désintrications'®. O carater transformativo do produto interessa para esta reflexdo do mercado
agroecoldgico, porque se reconhece, na construcdo dos produtos ecoldgicos da FAE, um tipo de

“ativagdo” biografica que o configura e o torna valioso no circuito de comercializagao.

[...] nous avions porposé la distinction entre produit et bien. Le produit désigne le
processus fait de transformations successives qui compose la carriére des choses depuis
leur conception jusqu’a leur consommation (qui n’est jamais) finale. Le bien, quant a
lui, est un moment dans ce processus ; il correspond a un étape de la vie du produit qui
voit se nouer autour de lui des offres et de demandes, organisant ce qu’il est convenu
d’appeler un marché. (CALLON, 2013, p. 347)

O que proponho é que, nas circunstancias deste mercado, o produto € ativado, a partir da
trama de agenciamentos, ao invés de ser envolvido em processos de “passiva¢ao do bem”, como
sugere o autor. No caso da FAE, exige-se mecanismos de “ativagdo”, inserindo, o produto
agroecologico, em uma malha de “fios vitais”, como propde Ingold (2002), por amplificar as
categorias “vivas” do bem, absorvida de natureza agroecologica entendida como “pura” e de uma
poténcia ativa.

A condicdo de passivacdo proposta reconhece uma dissimetria entre as coisas e 0S

agentes, 0 que exigiria processos de adequacédo para o enquadramento da mercadoria.

Les activités marchandes supposent en effet que soit constituée une dissymétrie entre

0 termo attachements marchands refere-se a conjunto de “apegos” que atribuem valor ao produto e mantenho o
idioma original para que comprometer o sentido do conceito.

150 termo désintrications sugere processos de agregacio e desagregacio de categorias que levam a passivacio do
produto, ou seja, a sua adequacédo para o definido circuito de comercializag&o.



32

des choses (marchandises), dont la détermination de la valeur est un enjeu, et les
agentes qui sont engagés dans la fixation de cette valeur, en d’autres termes, et pour
faire simple, entre des entités passives (transférables et appropriables) et des entités
actives (qui mettent les biens en circulation). (CALLON, 2013, p. 347)

No caso da FAE, reconhece-se a “ativa¢do” do bem, pois o valor atribuido ao produto
agroecologico, nesse circuito de mercado, é justamente a percepcdo da fusdo entre “coisa” e
pessoa, pelo cardter de “alimento vivo” conferido, dotado de uma biografia propria
(KOPYTOFF, 2000) e que se assemelha a perspectiva abordada por Ingold (2002), ao propor
“dar vida as coisas”.

Ingold (2002) traca uma critica aos pressupostos da teoria ator-rede mencionando Latour,
Law e Callon justamente por manter a distingdo metafisica entre sujeito e objeto. Dessa forma,
propde a concepcdo de malha (meshwork), considerando fluxos'® vitais que perpassam as coisas,
propondo a substituicdo do termo objeto, e dando perspectiva para uma trama que permite

refletir sobre um tipo de ativacdo. Nas palavras do autor:

quero insistir que o mundo em que habitamos é composto ndo por objetos, mais por
coisas. Devo estabelecer portanto uma distingdo bem clara entre coisas e objetos. Em
segundo lugar, definirei o que entendo por vida enquanto capacidade geradora do campo
englobante de relagcBes dentro do qual as formas surgem e sdo mantidas no lugar.
(INGOLD, 2002, p. 27)

O produto agroecolodgico, nesse exercicio reflexivo, se apresenta como ativo, como “coisa
vital”, pela “capacidade geradora do campo englobante de relagdes” (INGOLD, 2002, p. 27).
Dessa forma, conforma-se um mercado suis generis, em que o0 produto € imbuido de vida e tais
propriedades sdo exaltadas, gerando formas de relacdo continuas e significacbes multiplas.

A passivacao, que, de acordo com Callon, transforma o bem em mercadoria, o faz a partir
da estabilizacéo, de certa padronizacdo e homogeneidade. Estes atributos se invertem no circuito
do mercado agroecoldgico pela ativagdo de valores opostos que condizem com uma perspectiva
de natureza viva, apreciando caracteristicas como a despadronizacdo, a inconstancia e a

“desestandarizagio”. A auséncia de um padrio e de uma embalagem'’ (COCHOY, 2004), diz

1% Ingold (2002) manifesta inspiracdo em Heidegger e Deleuze para apresentar a perspectiva da integracéo de fluxos
em contraste aos pressupostos da teoria ator-rede.

7 Cochoy (2004), propde uma “sociologia da embalagem” para um reflexdo sobre consumo e sobre os dispositivos
de captacdo mercantil. A reflexdo que proponho parte da perspectiva de entendimento destes instrumentos de
engajamento de consumidores a partir de outros dispositivos, ndo materiais, mas que envolvem o produto com
eficacia e reconhecimento como se estivessem materializados.
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muito mais sobre o produto agroecoldgico, nesse mercado, do que um encarte instrutivo. Em
outros termos, o produto agroecoldgico € ativado por uma embalagem singular de discursos,
afetos, vivéncias e ideais ecoldgicos que desmaterializa'® o seu empacotamento.

Embora o termo “passivacao” proposto por Callon (2013) ndo condiga com a ativacdo e a
atribuicdo de vida ao produto agroecologico, cabe considerar a nog¢do de “adequagao” do produto
no circuito agroecoldgico a partir do envolvimento em processos de certificacdes e
conformidades legais, assim como nas narrativas politicas, morais e afetivas do mercado que
“valida” a natureza agroecologica a partir do encontro “face a face”. No contexto da produgéo
agroecologica da FAE, a adequacdo se manifesta fortemente atrelada a um processo de
“ativagdo” biografica do produto (KOPYTOFF, 2000) que o singulariza (KARPIK, 2007) frente
a outros produtos e mercados pelos vinculos afetivos constituidos com as familias produtoras.

Callon (2013) também descreve a atuacdo de agéncias qualculatrices que operam na
atribuicdo de valor ao produto através da articulacdo de atores, podendo ocorrer através de
associacdo de consumidores, de equipe de pesquisa e logistica além de outros dispositivos
tecnoldgicos e de céalculo. As chamadas reunides comerciais caracterizam as multiplas operacoes
de avaliagdo, em que os bens sdo requalificados e reimaginados. O que autor chamou de
attachements marchands corresponde ao processo de engajamento emocional, confianca e
fidelizacdo que formula o preco, que, nesse contexto, sdo pensadas a partir das relacdes de
intimidade que se constituem no ambiente de feira.

Nos trés eixos de observacdo anteriormente referidos hd a predominéncia de
determinados agenciamentos que operam conjuntamente na dindmica do mercado. As
observacOes do cotidiano da feira, por exemplo, demonstram a importancia do contato direto
entre produtor agroecologista e consumidor, exaltando a trajetéria e a “saga do alimento” até a
banca e as maos do consumidor. Em diferente circunstancia etnografica, como na observacdo das
reunides da Comissdo de Feira, outros agenciamentos mercadolégicos predominam, na
identificacdo de uma rede complexa de normas, regras e regulamentagfes em constante
fiscalizacdo para a ocorréncia da feira a partir da gestdo das bancas de cada feirante e da
articulacdo de dispositivos discursivos. E o terceiro eixo, referente as experiéncias nas

propriedades dos agroecologistas, possibilitam um entendimento dos agenciamentos de afetos e

'8 Refiro-me a desmaterializacdo da embalagem do produto agroecoldgico pois no circuito da FAE a maioria dos
produtos ndo possuem rotulos ou selos impressos, salvos os produtos de microindustria familiar que devem estar
embalados com as informagGes exigidas para cada tipo de producdo e municipio.
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significados dados a natureza e, por consequéncia, ao alimento produzido, imbuido de sentidos e
concepcBes cosmoldgicas. A manutencdo de todas essas relacfes de diferentes interfaces compde
0 assemblage, que mobiliza agentes sociotécnicos diversos em um arranjo heterogéneo. Como

esclarece Cochoy (2015):

As a synonym of “arrangement,” the notion of agencement is closely related to actor-
network. But, given its etymology which refers to words like “agent,” “agency,” and
“agencer” (the latter being a French verb meaning articulating, arranging, disposing,
and setting), this notion brings much more into the picture. An agencement connects
with the classic notion of agency as the capacity to act, which is not restricted to
humans. (COCHOY et al., 2015, p. 6)

Consumidores e produtores sdo agentes evidentes dessa configuracdo. Entretanto, é
preciso dar conta dos dispositivos e artefatos ndo humanos que permeiam a experiéncia e que
remodelam comportamentos. A énfase analitica deve estar alocada na agdo, independente da
origem de seu surgimento, para que se possa pensa-la de forma simétrica. Na experiéncia de
consumo na feira agroecologica, a natureza agenciada se manifesta na diversidade de elementos
gue convergem com o repertorio ecoldgico: o espaco arborizado em que a feira se localiza, as
sacolas de pano, a disposicdo e estética das bancas, as narrativas, os certificados expostos e as
informacdes disponiveis em cartazes, operam como dispositivos centrais na condicdo de mercado
da FAE. Como pontua Hagberg (2016), sdo elementos que possuem o poder de converter a
flauner into a buyer *° e adequam novos comportamentos. Os artefatos ndo estdo isolados, sdo
parte ativa deste assemblage.

A producdes ligadas a Nova Sociologia Econdmica tém se debrucado sobre o tema dos

mercados agricolas a partir da premissa da construcéo social®

de mercados, partindo da classica
obra de Polany (1944) pautada na ideia de mercados imersos no social e retomada por
Granovetter (1991) na discussdo de embedded markets. Parte consideravel de pesquisas

analisadas nessa area tém como énfase a insercdo da agricultura familiar em mercados, definindo

90 livro organizado por F. Cochoy et al. “Consuption Markets & Culture” (2016) concentra trabalhos empiricos a
partir da perspectiva de redes sociotécnicas. Uma das contribuicdo especificas de Johan Hagberg que exemplifica a
abordagem explora a agéncia de sacolas de compras (shopping bags), que possuem o poder de modular a
experiéncia de consumo a partir do objeto que induz a necessidade de preenchimento.

% A nogdo de construgdo social de mercados, bastante difundida nas ciéncias sociais, é aprofundada no trabalho de
Fligstein (2011) com forte influéncia de Bourdieu a partir do conceito de campo para a reflexdo sobre a
consolidacdo de um mercado.
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niveis de autonomia e dependéncia e processos de “convencionalizagdo”?* (GUTHMAN, 2004;
SCHNIDER, 2016; WILKINSON, 2016; NIEDERLE, 2009; ALMEIDA, 2013; BUSCH, 2000).
A premissa de mercados embedded colabora com a abordagem dos agenciamentos
mercadoldgicos, mas a ultima d& énfase ao complexo hibrido de arranjos sociotécnicos com
capacidade de atuacéo.

A exemplo destas consideracdes analiticas, Le Velly e Dufeu (2016), em um estudo
empirico pautado na perspectiva dos agenciamentos mercadologicos, descrevem o
funcionamento do mercado de pesca na regido de Nantes na Franca. O trabalho dos autores
descreve o sistema de comercializacdo de fish boxes (caixas de peixes) entregues no porto
diretamente dos pescadores aos consumidores. Ao relatar o funcionamento do mercado indicam
a ampla rede sociotécnica e os dispositivos tecnolégicos que o formulam e desenvolvem
reflexdes pertinentes quanto ao experimento “in vivo” da perspectiva analitica. De acordo com
os autores, a ANT oferece a oportunidade de quebrar com classicas dicotomias na area de
estudos agricolas. David Goodman (1999), também enfatiza a necessidade de considerar estudos
ligados a agricultura ecoldgica a partir da nocao de “coletivos hibridos”, pela associagdo humana
e ndo humana, no que chamou de “Age of Ecology”.

A etnografia junto a Feira de Agricultores Ecologistas e a compreensdo do mercado
agroecoldgico a partir de tal abordagem se mostrou favoravel pela possibilidade de dar conta da
heterogeneidade daquela configuracdo. Encontro, no trabalho de pesquisa de outros
pesquisadores %, algumas experiéncias que expressam razées tedrico-metodolégicas que

corroboram com este estudo:

The sociology of market agencements is a particularly relevant analytical framework
for studying alternative food networks, for two reasons. First, it yields a better
understanding of markets, for describing market agencements enables one to
understand what they are made of and what they do. In this respect, this analytical
framework definitely establishes the fact that the market is neither intrinsically good nor

21 O debate da convencionalizagdo tem sido abordado em estudos sobre redes agroalimentares. Nessa arena de
discussdo ha uma ampla variedade de estudos. Cabe mencionar o referido trabalho de Guthman (2004) em que situa
a reflexdo a partir de uma pesquisa sobre a producdo organica na Califérnia e inser¢cdo em grandes circuitos de
comercializacdo. Tais condi¢des sdo levadas a cabo a partir do uso de técnicas proprias da monocultura na produgédo
organica, ou seja, produz-se em grande escala com a intencdo de atingir amplos mercados o que caracteriza o
produto como organico e ndo como agroecolégico por desconsiderar questfes ligadas a sustentabilidade. Esse debate
sera reforcado em capitulo subsequente.

2 Até o presente momento ndo ha muitos estudos etnogréaficos que tem como base a anélise de agenciamentos
mercadoldgicos. O livro organizado por F. Cochoy et al. (2016) encontram-se referéncias assim como em
Dubuisson-Quellier e Lamine (2008), Buller e Roe (2014) e Le Velly e Dufeu (2015).
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intrinsically bad; instead, markets’ effects must be seen as the results of their various
arrangements. (LE VELLY; DUFEU, 2015, p. 8)

Assim como os autores Le Velly e Dufeu supracitados, vejo contundéncia na perspectiva
por dar énfase para uma multiplicidade de agentes, humanos e ndo humanos, possibilitando
lancar visibilidade para dispositivos que poderiam passar despercebidos na condugdo analitica,
mas que possuem potencialidades impares de atuacdo na conformacdo do mercado. Cabe
salientar que a regulamentacdo do mercado agroecoldgico, no registro legislativo, foi também
articulada por uma ampla rede sociotécnica, compondo um arranjo de “peritos”, documentos,
pesquisadores e movimentos sociais que performam o mercado. Para dar luz a esse complexo de
articulacOes, retomo a perspectiva contextual do surgimento de legislacGes sobre a producdo
organica e agroecologica assim como 0s usos das categorias na orientacdo e distincdo de

mercados.

1.2 SITUANDO MERCADOS: A IDEIA DE ALTERNATIVIDADE E OS USOS DAS
CATEGORIAS “ORGANICO” E “AGROECOLOGICO”

A consolidacdo e regulamentacdo do mercado agroecoldgico dependeu de certas
articulaces legislativas, assim como de categorias de distingdo que dessem conta de elucidar os
atributos de valor de determinados produtos, demarcando identificacdes relacionadas as suas
modalidades de producdo. No contexto da FAE, nota-se um esforco em exaltar a categoria
“agroecologica” em relagdo ao termo “organico” por imbuir os produtos em comercializagdao de
preocupacOes socioambientais mais amplas da qual a categoria “orgéanico” se esgota. Os usos dos
termos “organico” e “agroecologico” demonstraram-se importantes na caracterizacao das formas
de produzir e consumir dos participantes da FAE por advertirem responsabilidades morais
extensas aos produtos ditos “agroecoldgicos”. Os atributos de valor atrelados aos produtos da
FAE sédo identificados por preocupacgdes ligadas ao meio ambiente, a saude e a agricultura

familiar e séo frequentemente acionados em discursos e eventos organizados pela feira.

ORGANICO VERSUS AGROECOLOGICO

“Um dia um cara me procurou para conversar porque tinha interesse em trazer um agucar
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organico da Australia e perguntou se poderia vender na feira. Eu disse, legal, mas vai vender
no shopping Iguatemi®. Aqui é agroecolégico, ndo é a moda dos organicos, tem gente que ndo
entende.”

(Bernardo, representante dos consumidores da FAE)

A preocupacdo de Bernardo, agrbnomo e consumidor engajado com a organizacdo da
FAE, era de que a feira fosse confundida apenas como um espaco de comercializacdo de
produtos sem uso de agroquimicos. Para ele, e para os demais participantes desse mercado, a
agroecologia ¢ imbuida de significados que se expandem para além da categoria “organica”, que
tem ganhado espaco em amplos mercados e também sido propagado nas grandes midias na
Gltima década. Por mais que a discussdo em torno da conceptualizacdo dessas categorias fuja do
escopo desta pesquisa, se faz necessario explorar seus usos na dindmica do mercado, pois
operam como um tipo de demarcadores de nichos e reitera valores agroecolégicos que sao
estimados no circuito de comercializacdo da FAE opondo-se aqueles “meramente organicos” .

O entendimento da agroecologia, para muitos feirantes no contexto da FAE, se apresenta
como um estilo de vida que extrapola a categorizacdo de uma forma de agricultura sem insumos
quimicos. Ainda que o entendimento da agroecologia seja heterogéneo e referente a diferentes
dimens@es da vida rural, ha definicdes compartilhadas na FAE que a caracterizam como uma
forma de conhecer pautada em concepcdes de justica e equilibrio da natureza. Tal concepcao
pode variar de acordo com as trajetorias das familias produtoras e do envolvimento com as
pautas de movimentos ambientalistas que manifestavam dominio de determinado repertdrio
sobre o tema. Entretanto, independente dos percursos individuais, a Associacdo Agroecoldgica
busca fortalecer um entendimento coletivo explicitando a definicdo do termo em seus sentidos

mais amplos, a partir de flyers informativos e cartazes nas bancas.

% Shopping Iguatemi é um grande centro comercial na cidade de Porto Alegre cujo plblico majoritario sdo
consumidores de classe média e alta. No contexto em que o shopping foi mencionado fazia referencia a circulagéo
de pessoas com poder aquisitivo com héabito de frequentar este tipo de estabelecimento para a modalidade de
consumo que era apresentada no dialogo.
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Imagem 1 - Flyer informativo da Associacdo Agroecoldgica distribuido na FAE

(!

— Associacdo

Agroecologica

Em Maio de 2006 os agricultores ecologistas de diversos
municipios do RS, reuniram-se visando a superacao em conjunto
dos seus problemas e fundaram a Associacao Agroecologica

Seu principal objetivo & viabilizar a propriedade famitiar. rurat
através daagricultura ecolégical

Processo de garantia de
conformidade organica

Os agricultores periodicamente se
reunem para realizacao de encontros de
formacao e qualificacao. Realizam visitas
mutuas &s propriedades e debates de
diversos assuntos ligados 2 agreecologia.
Além disso, o Comité de Etica/Fiscal da
Agroecologica realiza visitas periddicas
nas unidades produtivas dos associados
como forma de verificagdo de
conformidade arganica.

Todo este processo faz pane do
Sistema Particlpativo de Garantla de
Qualidade Organica (SPG] da Rede
ECOVIDA, atr. do Nocleo Vale do Cai.
Assim, a Agroecoldgica avaliza a
canformidade organica da produgdo de
seus associados: a

2l
\

Fonte: Associacdo Agroecoldgica (2016).

Apesar de eventuais dispositivos técnicos na forma de materiais informativos, a definicdo
da agroecologia se manifesta, principalmente, no registro oral. Os discursos que a identificam
fazem referéncia a concepgéo de uma alternativa de agricultura familiar, a nog¢do de “mercado
justo”, de equilibro e harmonia com a natureza e a entendimentos de autonomia e justi¢a social.
No ambito académico as discussdes entorno da defini¢cdo da agroecologia conformam diferentes
caminhos, podendo ser identificada como ciéncia, como movimento social e como prética
(WEZEL et al., 2009) e no caso brasileiro, também se apresenta como politica de governo®*
(NORDER et al. 2015).

Caporal e Costabeber (2002, p. 14) apontam para as variadas interpretacbes do termo
agroecologia e 0 seu mau uso quando assimilado apenas a uma modalidade de agricultura, a um

0 artigo “Agroecology: Polysemy, Pluralism and Controversies” (NORDER, L.A; LAMINE, C; BELLON, S;
BRANDENBURG, A. 2015) articula a conceptualizacdo de “varias agroecologias” a partir de uma comparago
entre Brasil e Franca.
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produto ecoldgico ou a uma politica publica. A confusdo interpretativa causa reducionismos e
mascara a sua potencialidade. Os autores propdem que a agroecologia seja pensada como um

2 <6

“enfoque cientifico”, “um conjunto de conhecimentos que opera na analise critica da agricultura

convencional” (CAPORAL; COSTABEBER, 2002, p. 16).

[...] Se trata de uma orientacdo cujas pretensdes e contribuicdes vdo mais além de
aspectos meramente tecnolégicos ou agrondmicos da produgdo agropecuaria,
incorporando dimensdes mais amplas e complexas que incluem tanto varidveis
econdmicas, sociais ecoldgicas, como varidveis culturais, politicas e éticas.
(CAPORAL; COSTABEBER, 2002, p. 48)

A amplitude de consideragdes sobre o termo vai ao encontro das diretrizes da FAE, que
perpetua a agroecologia como um estilo de vida, atrelada a uma conectividade com a natureza.
Os atributos deste estilo de vida, ja refletidas por Radomsky (2010) foram percebidos nas
imersdes etnograficas em que se revelam percepc¢des de natureza que se tornam potentes no
envolvimento e sensibilizacdo de consumidores, questdes que serdo abordadas na sequéncia do
trabalho.

A preocupacdo no circuito da FAE é de tornar explicitas as condi¢fes que caracterizam o
produto agroecoldgico, mesmo que ambos sejam considerados “organicos” (pela auséncia de
agroquimicos). Os significados da agroecologia sao manifestados a partir do repertorio ecolégico
da FAE que vincula, aos alimentos comercializados, narrativas que transportam uma concepcao
de mundo, de natureza e de justica distinguindo-se daqueles considerados “apenas sem veneno”.
A percepcdo de significados valorativos atribuidos ao produto agroecoldgico € apontada por
Caporal e Costabeber (2002) através da responsabilizacdo com a sustentabilidade em seus
sentidos mais amplos: “[...] ndo se pode confundir Agroecologia com "agricultura sem veneno™
ou "agricultura organica"”, por exemplo, até porque estas nem sempre tratam de enfrentar-se em
relacdo aos problemas presentes em todas as dimensdes da sustentabilidade”. (CAPORAL,;
COSTABEBER, 2002).

As chamadas “agriculturas alternativas”, como inicialmente foram conhecidas no Brasil
sdo consideradas “agriculturas de base ecologica”, ou simplesmente “ecologicas”. (EMBRAPA,
2006). A Agroecologia estd inserida neste universo e se define pela preocupacdo com a
sustentabilidade na amplitude do termo (econémica, social, ecoldgica, cultural, politica e ética).
A nocdo de alternatividade surge em oposi¢do a agricultura dita convencional implementada
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através da chamada “Revolucdo Verde”?. Dessa forma, a agroecologia se manifesta ndo sé
como uma alternativa ecoldgica, mas também como uma negacdo ao sistema de producéo e
comercializagdo convencional em predominancia.

As agriculturas de base ecoldgica possuem como semelhanca a alternatividade das
técnicas da agricultura convencional e a auséncia de agroquimicos e fertilizantes sintéticos. As
consideracBes técnicas sdo caracteristicas marcantes desse manejo na oposicdo ao sistema
convencional, mas as concepgdes filosoficas, sociais e cosmoldgicas se tornam centrais para tais
definigdes, principalmente para distinguir um tipo de agricultura de base ecoldgica de outro.

As agriculturas de base ecoldgica, conhecidas como alternativas, sdo diversas e mantém
pressupostos técnicos e filosoficos singulares, sendo algumas delas: Agricultura Natural
(Fukuoka?®), a Agricultura Organica (Howard, Balfour, Rodale) *, a Agricultura Bioldgica
(Muller, Aubert, Chaboussou) ?® , a Agricultura Regenerativa (Pretty *°), a Agricultura
Biodinamica (Steiner®®), a Permacultura (Mollison®') entre outras™.

A agroecologia, por sua vez, se apresenta enquanto uma composi¢do ampla de valores
que podem estar atreladas as modalidades de agricultura ecolégica, como um conjunto de

preocupacOes socioambientais. Apenas como exemplo, ilustro o caso de Juarez, mencionado no

% Revolugdo Verde foi 0 nome dado ao projeto de modernizag&o agricola em uma conferencia em Washington por
William Gown em 1966, foi iniciada no fim da década de 40 mas obteve reconhecimento efetivo na década de 60.

%6 Técnica introduzida por Masanobu Fukuoka (1913-2008) foi um bidlogo e filésofo japonés que criou um sistema
de cultivo simples baseado em poucas interferéncias no solo e com a criacdo de bolas de barro para alocar as
sementes de forma que fiquem protegidas dos interpéries.

" Howard, Balfourd e Rodale s&o tidos como precursores da agricultura organica e consiste na adubacéo do solo a
partir de insumos orgéanicos. Howard publicou “Manufacture of Humus” (1935), Eve Balfourd ganhou visibilidade
pelo experimento em sua fazenda na Inglaterra em que amadureceu pressupostos da agricultura orgéanica a partir da
criacdo da Soil Association em 1946. Irving Rodale, criou um instituto de pesquisa baseado nos estudos de Howard
na Califérnia que atua até hoje com projetos de pesquisa e extensao na area.

% Hans Muller, na Suica da década de 60, em estudos de microbiologia pesquisava a fertilidade do solo e ja
manifestava preocupagfes quanto a autonomia dos agricultores. Dois pesquisadores franceses se destacaram nesse
contexto pela publicagdo de Aubert de “A Agricultura Biologica” e de Chaboussou “Les plantes malades des
pesticides” em 1980.

% A agricultura regenerativa tem como pressuposto o fechamento de ciclos de insumos, tornando a produgdo um
complexo de aproveitamento das substancias do ambiente, Prety aponta técnicas precursoras em “Regenerating
Agriculture: Policies and practices for sustainability and self-reliance” (1995)

% Rudolf Steiner, baseada na ciéncia espiritual antroposéfica identificou processos de cultivo do solo a partir de
determinados preparados utilizados para restaurar ¢ manter a “harmonia ecologica”, suas palestras foram ministradas
em 1924 para um grupo de agricultores, atualmente possui grande reconhecimento.

%! permacultura foi preconizada pelo australiano Bill Mollison na elaboragdo de um manual em 1981 divididos em
15 panfletos a partir de suas palestras em que postula diversificadas solu¢Ges para ambientes pensadas a partir das
necessidades locais.

% Essas categorizas foram coletadas no material da EMBRAPA (Empresa Brasileira de Pesquisa e Agropecudria)
desenvolvido pelo GT Agroecologia que objetiva a consolidagdo de marcos referenciais. (EMBRAPA. “Marco
Referencial em Agroecologia”. Brasilia, 20006)
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inicio deste capitulo, que pratica a agroecologia em sua producéo de arroz a partir de técnicas da
biodinamica, ou seja, a agroecologia opera como um conjunto de referéncias para um manejo
ecoldgico especifico. Na feira, 0 mercado se apresenta como agroecolédgico, em que as produgoes
sdo todas organicas, havendo algumas biodindmicas e outras que manifestam “flertar” com uma
Ou outra técnica sem engessamento categorico.

No ambito da FAE ha um entendimento da agroecologia enquanto técnica produtiva de
equilibrio ecoldgico, mas também ha um reconhecimento significativo das possibilidades de
autonomia e de desenvolvimento socioecondémico através da agricultura familiar. Tais
consideracOes sdo frequentemente incorporadas no mercado esclarecendo aos consumidores que
ao adquirir os produtos no circuito de feira, ndo estdo apenas colaborando com o meio-ambiente,
mas construindo justica social. A agroecologia pode também configurar-se como uma forma de
cultivo sem estar vinculada as filosofias citadas, tendo como referéncia os principios da
sustentabilidade.

No meio académico, a agroecologia tem sido articulada por alguns autores como uma
ciéncia transdisciplinar composta por uma rede de pesquisadores®® e com especial énfase no
saber popular, tracando a relagdo entre o método cientifico e os saberes de quem a executa.

As caracteristicas da Agroecologia, enquanto um conjunto de preocupacgdes, exige uma
sequéncia de praticas coerentes para que seja identificada. De acordo com a concepcdo de
agroecologia entendida no contexto da FAE, considera-se que a inser¢do em mercados deve
manter a coeréncia com o conceito de sustentabilidade, referindo-se ndo apenas a producéo
ecologica e sustentavel, mas expandindo essa concepcdo para a organizacdo do mercado, pautada
na autonomia e nas relagbes justas. Se a producdo € identificada por processos de
convencionalizacdo, como pela producdo em grande escala®, pela distribuicdo em circuitos
amplos de comercializagdo, e pela categorizacdo ecoldgica definida apenas pela auséncia de
insumos quimicos, ndo considera-se agroecoldgica, mas poderia ser considerada ‘“apenas”
organica.

Em outras palavras, quando producdes de base ecologica se inserem em amplos mercados

¥ A Associacdo Brasileira de Agroecologia (ABA) se articula em rede na producéo de conhecimento agroecolégico
envolvendo diferentes areas de atuagcdo com o objetivo de reunir contelido para a promocédo de praticas em ambito
social, econbmico, ecoldgico, ético e cultural. (Para mais informacBes acessar: http:// http://aba-
agroecologia.org.br/wordpress/).

% Apenas como exemplo de producdes organicas em grande escala tem-se a Native, empresa brasileira com
expressiva distribuicdo internacional.


http://aba-agroecologia.org.br/wordpress/
http://aba-agroecologia.org.br/wordpress/
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a caracterizacdo agroecologica entendida no circuito da FAE, ndo da mais conta, pois é
justamente a relacdo sinérgica das multiplas esferas da sustentabilidade que a caracteriza. A
sustentabilidade levada a cabo, nesse entendimento, identifica-se em circuitos de mercados locais
ou entregas de cestas a consumidores que sdo pensadas enquanto dindmicas mercadoldgicas que
possibilitam relacdes livres e autbnomas de mercado, a partir do contato direto entre produtor-

% curto percurso de deslocamento do produto entre

consumidor, auséncia de “atravessadores
outras condicBGes que evitam dispéndio energético e que proporcionam relaces sustentaveis
entre os participantes.

Em congruéncia com essas percepgdes entendidas por produtores e consumidores
engajados da FAE, hd um debate na area de estudos de mercados agricolas, sobre a
convencionalizagdo da producdo organica (GUTHMAN, 2004). Nesse sentido, Niederle e
Almeida (2013, p. 25) pontuam esta modalidade de expansdo mercadoldgica como “um processo
de apropriagdo dos valores e praticas agroecoldgicos” em um formato de producdo sem uso de
sintéticos, mas com uma ampla capacidade produtiva, similar ao processo de agricultura
convencional. A convencionaliza¢do pode ser entendida como o uso de préticas de monocultura
em produgOes organicas e a inser¢cdo em mercados mais amplos a partir de diversos canais de
comercializa¢do, constituindo relacdes de consumo ndo diretas através dos chamados
“atravessadores”, que se distinguem substancialmente das relagdes de feira pela caracteristica
fundamental da relagdo “olho a olho”®, de produtor para consumidor.

A crescente difusdo dos alimentos organicos e o aumento da oferta®” amparada pela
promocdo do tema em grandes midias, foi percebida na FAE como um movimento de moda, o
que colocou os agricultores ecologistas em alerta, levando-os a se articularem de diferentes
maneiras. Na FAE a mobilizagdo preconizou a exaltacdo dos valores da agroecologia e do
historico de produtores. Os eventos e as comunicacfes protagonizadas pela FAE aderiram a essa

estratégia como um elemento importante de distingio em relacdo a mercados com

% «Atravessadores” ¢ o termo émico utilizado por feirantes para referir-se as mediacdes do dito mercado

convencional, como distribuidores e redes de supermercado que alteram precos de produtos quando inseridos em
circuitos de comércio convencionais. Descrevo essa relagdo no capitulo 111.

% As chamadas “feiras modelo” também podem desenvolver tipos de socialidade afetiva como pontua Vedana
(2004), a distincdo das interacdes da FAE sdo demarcadas pela presenca do produtor do alimento e ndo apenas de
um feirante/comerciante.

%" De acordo com o portal Brasil (2015) em 2014, a agricultura organica movimentou cerca de R$ 2 bilhdes e a
expectativa é que, em 2016, esse numero alcancasse R$ 2,5 bilhdes, segundo o setor. N&o foram produzidos mais
dados a respeito da expectativa.



43

“atravessadores”, caracterizados por consumidores da feira como “alimentos que viajam
quilémetros e sdo embalados em plasticos”. A discursividade e a bandeira da feira agroecoldgica
se fortificou para distinguir-se dos ‘“organicos de supermercado”. Para além do carater
agroecoldgico, a ideia da FAE como um mercado justo também se tornou um elemento de
distincdo relevante a partir da propagacéao do dialogo constante entre feirantes e consumidores.

Atualmente, a modalidade de consumo organica ganha visibilidade pelo ingresso em
amplas redes de comercializacdo. Podendo inserir-se em lojas especializadas, supermercados e
também em formato de “venda direta” (feiras e sistemas de entregas do produtor ao consumidor).
Na FAE, pela categorizacdo dos alimentos como agroecologicos, geralmente, delimitam-se ao
sistema de venda local pela preocupacgdo com a sustentabilidade e autonomia. Ha uma minoria de
feirantes/cooperativas da FAE que comercializam produtos em supermercados, o percurso do
transporte e as exigéncias de embalagem podem comprometer a percepcdo de coeréncia>®
agroecologica.

O crescimento acelerado do mercado de agricultura ecoldgica, na amplitude do termo,
esta atrelado a algumas questdes em debate. De acordo com Niederle e Almeida (2013, p. 23),
seriam trés condigcdes que abrem espaco para a consolidacdo do mercado: o reconhecimento da
producdo ecoldgica pelo Estado, a consequente criacdo de politicas publicas para o segmento e a
criacdo de mecanismos de controle e certificacédo.

Os movimentos ambientalistas, associagdes rurais e cooperativas ocuparam um papel
central na articulacdo inicial desse mercado, como no caso especifico da FAE, através da
cooperativa Coolmeia. Este tipo de mobilizacdo desencadeou politicas para o reconhecimento do
Estado e para o surgimento de legislacdo sobre o tema. A partir do acionamento dessa rede
performativa® o crescimento de mercado foi significativo. Nesse sentido, Santos e Higgins
(2016) elaboraram um estudo aprofundado sobre o surgimento da agricultura dita alternativa na
legislacdo brasileira e fornecem as bases para compreender a consolidagdo desse tipo de mercado
no Brasil a partir de documentac6es que entram em circulagdo no registro de politicas federais. A

abordagem dos autores atrela o crescimento do mercado a intervencdo do Estado pela criacdo de

% Essa perspectiva de dispéndio e emissdo de gases no distanciamento percorrido pelo alimento mobiliza
movimentos globais que apostam nos selos de “local food” e “food miles” (Allaire, 2016).

¥ A nocdo de performatividade est4 associada a ideia de Callon (2006) de que a disseminacdo de perspectiva
econdmicas performa o mercado. A questdo € esclarecida em detalhes no artigo “What does it means to say that
economics is performative?” (2006).
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regimes de qualidade e pelo controle das modalidades de producdo a partir da imposicdo de
certos padrdes. O Estado exerceu um papel central de regulamentacdo que conforma o mercado

como politica, a partir de tais concepcdes de controle e da criagdo de normas e regras.

[...] valores e visdes entranhadas na construcdo da regulagdo faz com que o texto da
norma possa ser visto como a expressdo da histéria de um debate politico que envolveu
a participacdo de atores reais: com pessoas circulando dentro e fora do Brasil para
treinamentos, cursos, formagao e trocas de experiéncias; com movimentos sociais rurais
empunhando suas bandeiras, expressando suas concepg¢des de desenvolvimento rural
sustentavel, de valorizagdo do produtor, de um sistema tradicional de produzir; com
outros agentes buscando formas de resolver problemas de incerteza e apresentando
metas para o desenvolvimento e ampliacdo do mercado; e com a entrada do Estado,
exercendo o papel de mediacdo dos conflitos e também assumindo responsabilidades no
que toca & questdo da estabilidade do mercado além da tutela da salde e seguranca
alimentar dos consumidores. (SANTOS; HIGGINS, 2016, p. 139)

Para a compreensdo da profusdo que desencadeou o texto legislativo no trabalho dos
autores citados, foram revisados documentos coletados no Diario Oficial da Unido no intervalo
de 23 anos, datados de 1990 a 2013. Foram selecionados 1.197 atos entre leis, decretos, portarias
e instrugdes normativas que fornecem o contexto para consolidacdo do mercado de agricultura
ecologica no Brasil. O resultado da categorizacdo e analise desses documentos revela um
crescimento expressivo do tema no ano de 2002 que se manifesta previamente a aprovacao da
chamada “Lei dos Orgéanicos” em 2003. Outra data marcante nessa busca documental ¢ no ano
de 2012 com a construgdo da Politica Nacional de Agroecologia e Producdo Orgéanica (PNAPO).

No principio ndo havia distingdo entre producdes “organicas” e “agroecoldgicas”, que
ficavam indiscriminadas sob o termo “agricultura alternativa e ecologica”. Definicdes que se
mostraram relevantes no circuito da FAE para sinalizar o tipo de mercado a qual pertenciam e os
valores pelos quais o mercado operava. Essa concepgdes também se revelavam na forma de
certificagdo, em que grande parte das produgdes possui o selo da Rede Ecovida, manifestando
certos principios de enaltecimento do trabalho justo e coletivo da Rede, questdes que serdo
exploradas a seguir.

Quanto aos processos de certificagdo de producdes ecologicas, tém-se o trabalho de
Radomsky (2010) como referéncia por abordar as condi¢des que levaram ao surgimento desses
sistemas de controle e conformidades e também por refletir sobre os sentidos simbolicos
imbuidos no selo. De acordo com este autor, ha dois processos econdmicos fundamentais que

dao inicio a essa pratica, que seriam aparentemente paradoxais, mas se encontrariam como uma
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espécie de mobilizadores de demandas de consumo no contexto. O primeiro deles, Radomsky
(2010, p. 21), atrela a intensificagdo do comércio mundial no inicio dos anos 90 e a queda de
barreiras alfandegarias. O segundo aparece relacionado a uma expressiva valorizacdo das
economias e culturas locais, que se manifesta nas relagdes de proximidade e criagdo de vinculo
entre produtores e consumidores como aquelas que se observa no contexto da FAE.

De acordo com o autor, existem narrativas que mencionam a certificacdo como uma
ferramenta prética para consolidacdo de nichos de mercado e outras apontam para um
mecanismo de seguranca alimentar na forma de esclarecimentos sobre a origem do alimento,
demarcando limites territoriais e construindo um “sentimento de localismo” (RADOMSKY,
2010, p. 22). De forma contundente, o autor descreve o selo organico a partir da ideia de uma
“transubstancializacdo simbolica” pela eficacia atribuida a eles por identificarem alimentos como
dotados de “outras propriedades” em distingdo aos demais. De fato, a certificagdo possui um
papel fundamental. Em alguns circuitos deste segmento de mercado, a certificacdo € uma
exigéncia e é imbuida de um valor singular de qualidade enquanto que em outros circuitos,
geralmente onde a relagdo ¢ direta e “olho a olho”, a confianga e o vinculo pessoalizado ocupam
0 papel do selo de certificacao.

Ainda segundo Radomsky (2010), sao trés formas de controle de conformidade orgénica.
A primeira e mais comum em mercados globais se d4 por auditoria externa em que instituigdes
publicas ou privadas com ou sem fins lucrativos que avaliam o processo de conformidade e que
mobilizou o surgimento de empresas de certificacdo. Outro formato refere-se aos Sistemas
Participativos de Garantia (SPG) que se articula por uma rede de produtores, consumidores e
técnicos para avaliagdo organica. A organiza¢do ¢ habilitada pelo Ministério da Agricultura,
Pecudria e Abastecimento (MAPA) para que possa atuar e gerar certificacao.

Os diferentes tipos de certificacdo abrangem a variedade de formatos de producao e de
canais de comercializagdo. Ao mesmo tempo em que se instauraram processos de certificacdo
organica a partir dessas modalidades também se flexibilizaram casos de venda direta em que a
certificagdo ndo € necessaria, a partir de Organizacdes de Controle Social (OCS), pela “venda
direta” da propria familia produtora, que criam lacos de confianga com consumidores e que estdo
autorizadas a efetuar transacdes nessas condi¢des quando cadastradas no Ministério da
Agricultura. A diversidade de formas de produzir, certificar e comercializar constituem mercados

heterogéneos, publicos “alvos” distintos e variadas formas de imaginar a natureza como pretendo
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demonstrar ao longo do trabalho.

A FAE possui majoritariamente produtos certificados pela Rede Ecovida, como
mencionado anteriormente. Além da certificacdo por auditoria possuir um alto custo relativo, o
trabalno da Rede demonstra coeréncia com os ideais colaborativos da FAE e parecem
compartilhar um repertdrio semelhante quanto ao resgate de sabedorias, a protecdo de sementes e
ao estimulo a producdo agroecologica. Grosso modo, a Ecovida organiza-se em um rede de
colaboradores constituida por produtores, consumidores, técnicos e pesquisadores que realizam
uma série de visitas para fiscalizacéo e regularizacdo de propriedades conforme os principios da
organiza¢do ¢ da chamada “Lei dos Organicos”. A Rede expde um tipo de missdo que se
assemelha as concepcdes ecoldgicas compartilhadas na FAE e que se manifestam nos discursos e

eventos organizados pela Comissdo de Feira:

Desenvolver e multiplicar as iniciativas em agroecologia; estimular o trabalho
associativo na producdo e no consumo de produtos ecoldgicos; articular e disponibilizar
informagdes entre as organizagles e pessoas; aproximar de forma solidaria agricultores
e consumidores; estimular o intercdAmbio, o resgate e a valorizagdo, o compromisso do
saber popular; ter uma marca e um selo que expressam 0 processo, 0 COMPromisso € a
qualidade.*’ (REDE, 2004).

O que pretendo demonstrar, ao longo deste estudo, é que o produto agroecoldgico
demonstrou constituir-se ndo apenas por processos de certificagdo e definicbes de categorias,
mas ganha significativas potencialidades quando em determinados circuitos de comercializacdo.
O consumo na FAE, a partir de uma relacdo de feira, face a face, desenvolve sensibilidades
distintas daquele executado em um supermercado, por exemplo, em que 0 contato com o
alimento ¢ “atravessado” por outros mediadores que ndo o proprio agricultor ou agricultora.
Mesmo que as propriedades fisicas dos produtos comercializados sejam as mesmas, 0s contextos
em que as trocas sdo efetuadas tracam as principais distingbes no que tange os atributos
simbolicos desses itens.

O interesse por alimentos sem uso de agrotdxicos, que ficaram mais conhecidos pela
categoria ‘“‘organico” do que o termo “agroecologico”, configurou diferentes canais de

comercializagdo. O movimento ganhou folego com a instauragdo de novas feiras urbanas na

cidade, com a venda de produtos em redes de lojas especializadas e entregas de cestas a

“0 Disponivel em http://www.ecovida.org.br/.
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domicilio a partir de plataformas digitais e e-comerce*'. O movimento também se estendeu para
mercados de especiarias apresentados como “gourmet” que aderiram a moda e em alguns casos
atribuiram pregos extravagantes aos produtos organicos, como pude observar ao circular por
lojas especializadas durante o processo de pesquisa. A veiculagdo de noticias e reportagens sobre
o crescente mercado de “organicos”, se tornou assunto na FAE apos longas reportagens feitas
pelos programas Fantastico (2015) e Globo Reporter (2016)** durante o periodo de campo.
Nesses percursos, fora da feira, pude observar outros contextos de comercializacdo de
produtos orgdnicos e agroecoldgicos que se caracterizavam por um fendmeno de
“gourmetizacdo”. O fendmeno, grosso modo, se da pela atribui¢do do termo “gourmet” como um
elemento de distingdo. A categoria ganhou respaldo no segmento alimenticio brasileiro que
comecou a aplica-lo como uma estratégia de marketing para a agregacdo de valor do produto,
gerando circuitos de consumo gourmet e envolvendo uma ampla variedade de mercadorias que
até entdo ndo eram avaliados por esse processo de qualificagdao. Surge, nesse contexto, a pipoca
gourmet, o cachorro-quente gourmet, o hamburguer gourmet entre outras receitas, acompanhadas
de um investimento estético significativo. A antiga carrocinha de cachorro-quente recebeu uma
nova roupagem para tornar-se um food-truck, o produto ganhou uma embalagem elaborada e
também uma narrativa geralmente envolvendo uma trama de afetos gerados na sua produgao.
Esse movimento também se mostrou presente em relacdo aos alimentos organicos, que
conquistaram espacos privilegiados em “mercados boutiques” e que sdo difundidos como

alimentos puros, saudaveis e naturais e geralmente agregados de valor econdmico.

Imagem 2 - “Mercados boutique”
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*! Nomenclatura dada ao processo de vendas pela internet a partir de plataformas digitais, alocadas em sites ou
aplicativos. Algumas marcas que realizam esse tipo de servico na cidade de Porto Alegre sdo: “Quintanda Virtual”,
“Cesta Feira”, “Enpdrio do Bem”, “Mercado dos Organicos”, “Viverde organico”.

“2 Reportagens disponiveis em: https://www.youtube.com/watch?v=x0z9B8Lgay8 e https://www.youtube.com/
watch?v=vcyMDKE_MFo.


https://www.youtube.com/watch?v=xoz9B8Lqay8
https://www.youtube.com/%20watch?v=vcyMDkE_MFo
https://www.youtube.com/%20watch?v=vcyMDkE_MFo
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Fonte: Acervo da autora (2016).

As imagens acima referem-se a um desses mercados especializados que tem se expandido
na cidade de Porto Alegre e que utiliza elementos estéticos e discursivos para envolvimento com
0 publico. A exposicdo dos alimentos feita em frente a loja aproxima os produtos dos passantes,
o titulo de "feirinha orgéanica” no diminutivo induz o cuidado e afeto desejado. A placa de
sinalizacdo que informa: “somos organicos”, sugere vida propria aos produtos expostos e intenta
demarcar sua distincdo daqueles que ndo o sdo. Todos esses elementos operam como dispositivos
técnicos que transportam para experiéncia de consumo significados morais que atribuem valor
simbdlico e econdmico ao produto.

Nesse sentido, a promocao de mercados ditos “alternativos” promove transformagdes
significativas nos circuitos convencionais e grandes industrias. Como manifestado pelo recente
interesse de multinacionais em producdo organica, que passam a dar atencdo ao nicho ja formado
e também se mostram capazes de construir outros nichos. A exemplo, tem-se o0 caso da criacdo
da linha orgénica da multinacional Nestlé, que criou produtos de alimentacao infantil a partir da
observacdo de buscas feitas no google por consumidores® em que palavras como “chia”,
“organico” e “aveia” eram frequentes, moldando, a partir desses interesses, uma linha de
produtos organicos.

Quanto ao crescimento do mercado de organicos, Guivant (2003) realiza um estudo que
revisa dados produzidos sobre consumo, a partir de pesquisa académicas e, também, através de
consultorias de mercado em ambito internacional. A autora identifica um crescente aumento de
consumo dessa categoria de alimentos a partir da década de 90 e aponta a inclusdo desses

produtos na comercializacdo em supermercados como 0 marco para 0 aumento significativo

ERINTS

* A Revista Exame realizou a reportagem trazendo graficos sobre a frequéncia de palavras como “chia”, “aveia” e
“organico” em buscas no Google utilizada pela multinacional Nestlé como a ferramenta para criacdo da linha de
produto “Gerber”. Acesso em: http://exame.abril.com.br/marketing, 18 de dezembro de 2016).


http://exame.abril.com.br/marketing
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dessa modalidade de consumo. De acordo com Guivant (2003), os supermercados ocupariam um
canal dominante de comercializacdo coexistindo com feiras, lojas especializadas e entregas de
cestas em domicilio. De certa forma, o ingresso desse tipo de produto no supermercado, teria
agenciado comportamentos que passam a notar a existéncia de outras preocupagdes na se¢do de
produtos, induzindo a atencdo para suas caracteristicas e moldando novas sensibilidades.
Contudo, € importante reafirmar que se trata de consumidores e produtores bastante
distintos. Diferente do consumo orgénico em supermercados, o consumo em feiras, como a FAE,
que possibilita relagdes “diretas”, ou mesmo através de entregas de cestas em domicilio, sdo
reconhecidos por sentidos politicos, pela valorizacdo da autonomia do trabalho rural e da
agricultura familiar, “sem atravessadores” e, também, entendidos como “mais ecoldgicos”, pela
preocupacdo com o deslocamento da mercadoria e pelo uso de embalagem, considerando que
produtos organicos em supermercados sdo embalados em plastico e com as devidas certificagdes

impressas.

Imagens 3 - Comparagao entre produtos de agricultura de base ecoldgica expostas no
supermercado ¢ na FAE

Fonte: Acervo da autora (2016).

A distingdo entre o consumo dito organico e agroecoldgico se deve em grande parte pela
formatacao dos canais de venda e distribuicao. Notam-se distingdes entre o consumo de feira em

comparagdo com o consumo de organicos em supermercados. Tais diferencas referem-se as
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motivacdes de consumo ja abordadas por Guivant (2003) e Portilho (2005) ao identificarem
distintas preocupagdes socioambientais. O consumo na feira se configura por uma demanda
preexistente, ou seja, consumidores se deslocam a feira com motivagdes esclarecidas, diferente
do consumo de organicos em supermercados que muitas vezes ¢ efetuado dada a oferta ocasional
oferecida na gondola.

No contexto da FAE, as concep¢des compartilhadas entre produtores e consumidores
engajados com a agroecologia pertence a um tipo de repertdrio ecoldgico que manifesta
preocupacdes que vao além da caracteristica de um “produto limpo”, pela auséncia de
agroquimicos, envolve consideragdes mais amplas ligadas a sustentabilidade na extensdo do

termo, ndo apenas ambiental como social.

1.3 SENSIBILIDADES ECOLOGICAS: ENTRE PROPRIEDADES FISICAS E SIMBOLICAS

A etnografia na feira, através do acompanhamento dos acontecimentos, reunides e
interlocugdes com produtores e consumidores, despertaram a atencdo para determinadas
sensibilidades ecoldgicas mobilizadas entorno do mercado. Reconheceu-se, a partir das
vivéncias, um repertorio ecoldgico compartilhado que se expandia para a estética do mercado,
para os discursos, para as interacbes mercadoldgicas e para a organizacao de eventos. A FAE
unia, no percurso de uma quadra em que a feira era montada, dispositivos que agenciavam uma
percepcao potente de natureza.

As sensibilidades agenciadas no mercado de feira proporcionavam formas de
engajamento e envolvimento que se relacionavam a um ideal de natureza pautada na diversidade,
na sabedoria da terra, na fertilidade e imbuido de concep¢bes de pureza. Da mesma forma, as
relagdes “face a face” possibilitadas na FAE, gerava envolvimentos afetivos entre as esferas do
mercado. Criava-se vinculos que ultrapassavam as intera¢cbes meramente econdmicas e situava
um encontro dos ditos “mundos hostis”, como questionado por Zelizer (2005), pontuando a
perspectiva dos “mundos conexos”, ao relacionar de forma fecunda as esferas do dinheiro e da
negociacdo com a esfera dos afetos, do amor e da relagédo de intimidade.

Tais formas de sensibilidade e de relacdo agenciadas a partir do mercado, néo se limitam
apenas aos participantes humanos, estendem-se também aos ndo humanos: as frutas, legumes,

hortalicas e toda a concepcdo de natureza acionada em circunstancia da feira sdo conectadas a
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uma narrativa que biografa a vida de pessoas e coisas em uma histéria de conexdo com a terra,
que no contexto da FAE ¢é tido como a representacdo da pureza, da fertilidade, da sabedoria e de
certa “esséncia da vida”.

Motivagdes de consumo agroecoldgico manifestam variadas formas de alinhamento e
adesdo ao repertorio ecoldgico A atribuicdo de sentidos ao alimento orgéanico parece estar
atrelada a concepgbes de corpo e natureza e encontram diversificacdes significativas quando
conferidos nos mercados “face a face” ¢ nos ditos convencionais, especialmente em redes de
supermercados. Nota-se, através do préprio trabalho de campo e do encontro com outras
bibliografias sobre o tema, que as modalidades de consumo nestes dois tipos de mercado
apontam para motivacfes que divergem em interesses. Tais consideracGes comparativas quanto
as motivagbes em diferentes circunstancias mercadoldgicas ndo pretendem julgar o
comportamento de consumo dos publicos como “mais ou menos sensiveis ecologicamente”, mas
refletir sobre a forma com que o proprio mercado agencia essas sensibilidades, possibilitando
espaco para fabricacdo** de certos tipos de relagéo.

As percepc0es de participantes engajados na FAE, frequentemente identificados como 0s
“fiéis” da feira, se manifesta para além das propriedades fisicas do alimento, ndo delimitando-se
ao carater “puro”, “natural” e sem insumos quimicos do produto, como manifestando interesses
pela sustentabilidade, na amplitude do termo, tanto ambiental como politica, moral e econémica.

Diferentemente, 0 consumo de orgénicos em supermercados, pela auséncia do encontro
com o produtor e pela falta de acesso ao conhecimento da cadeia produtiva como um todo, tem
suas motivacdes identificadas como para beneficios individuais aludidos pelas propriedades do
produtos. Nesse sentido, Guivant (2003) traz uma relacdo interessantes sobre tais interesses de
consumo no segmento pela identificagdo de perfis na distingdo entre consumidores denominados
“ego-trip” em contraste ao chamado ecoldgico-trip (GUILLON; WILLIQUET, 2003) que
diferenciam os interesses dos publicos relacionando-os aos canais de comercializa¢do, aponta a

autora:

Estariamos aqui frente ao consumo denominado como ego-trip, que leva a caracterizar o
consumidor de organicos nos supermercados de forma diferente de quem procura o
consumo organico como parte de uma atitude assumida frente ao meio ambiente ou de
responsabilidade social, dentro do que seria o estilo de vida ecoldgico-trip. (GUIVANT,

“ Utilizo o termo “fabricagdo” aludindo ao uso do termo por Callon (2013) ao propor estudar as relagdes que 0s
mercados ajudam a fabricar na instalacdo de determinadas situagdes.
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2003, p. 64)

A socidloga Julia Guivant (2003) situa o consumo de organicos em supermercados como
uma crescente tendéncia “ego-trip”, opondo-se a perspectiva ecoldgico-trip que sugere sentidos e
preocupagdes mais amplos atribuidos ao consumo, semelhante as observagdes entre os

consumidores ditos “fiéis” da FAE:

Esta tendéncia [ego-trip] se oporia ao estilo de vida ecologico-trip, que representa uma
procura de contato simbolico entre o consumidor e seu ambiente e se traduziria num
consumo mais sistematico de produtos bio junto com atividades ndo alimentares em
contato com a natureza ou diversas atividades sociais. (GUIVANT, 2003, p. 78)

A busca por certo envolvimento com “a natureza” como uma forma de satisfagdo e
realizacdo pessoal configura o chamado estilo “ecoldgico trip” que abarca uma sequéncia de
preocupacgdes relacionadas a coeréncia da cadeia produtiva. O termo “coeréncia” merece
destaque pois configura-se por uma categoria de uso frequente no circuito da FAE,
principalmente nas estratégias de comunicagdo com o publico, em que ¢ manifestada a
preocupacdo em manter as praticas e discursos alinhados ao repertdrio ecoldgico. A concepgdo
de coeréncia, no circuito da FAE, refere-se a responsabilizacdo ecologica e social por todas as
escolhas efetuadas. Apenas como um exemplo singelo, a aparente simples escolha do material
para confec¢do de sacolas de pano com a logomarca da FAE comercializadas na feira, exigiu a
busca de uma cooperativa de comércio justo para produgdo das sacolas com o algodao organico,
manifestando preocupacdo com a producao do insumo no Brasil caracterizado pela monocultura
e por condigdes de trabalho precarias. Dessa forma, a coeréncia se apresenta, de forma explicita,
como um atributo de grande valor simbolico e geralmente de valor econdomico superior, como no
caso da sacola de pano, em que o algodao escolhido custava mais caro pela “cadeia de cuidado”
por qual passava o produto. Porém este valor acrescido era justificado e manifestado como
“precos que valem a pena pagar”, de acordo com as experiéncias no nucleo decisério do
mercado.

Este tipo de preocupagdo e responsabilizagao (PORTILHO, 2005) associada aos amplos
impactos socioambientais acarretados por uma escolha individual se relaciona a uma concepgao
trabalhada na literatura como “consumo politico”, da qual Portilho (2005) se dedica a debater

dialogando com uma diversidade de estudos sobre o tema (BARBOSA, 2004; PORTILHO,
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2005; CASSOL, 2013; MARTIL, 2015; CASTANEDA, 2010; GUIVANT, 2003). A ideia de
politizagdo do consumo, estaria associada com o transbordamento da agdo politica para as
praticas cotidianas que exigem escolhas, como a alimenta¢@o e o consumo, aproximando a esfera
privada do consumo, para a publica, de contestacao politica.

No caso da FAE, revelaram-se praticas relacionadas a concep¢ao de consumo politico,
mas também relacionada a uma reflexividade especifica sobre a natureza, a partir de um
reconhecimento do cosmos por certa sacralidade e sabedoria inerente, como manifestada no
engajamento de consumidores “fiéis” com a agroecologia. A motivagao primordial aparece
atrelada a preocupacdo quanto ao abuso de agroquimicos implementado pelo agronegocio e pela
industria quimica configurando uma importante bandeira politica, mas, ao mesmo tempo,
consumidores e produtores engajados com a agroecologia revelam concepgdes amplas sobre a
natureza, atribuida de poderes curativos e de certa sacralizada, opondo-se a uma concepgao de
natureza saqueada, extraviada e dominada, mobilizando ndao apenas um consumo politico mas
também cosmologico.

A preocupacdo com 0s agrotoxicos € o peso da nogdo de “contaminagdo”, movimentam o
mercado agroecoldgico e também o visibilizam de forma que possa expandir-se para outros
mercados, colocando-o no caminho da “convencionalizacdo” e da formacao de um nicho de
mercado. De acordo com a perspectiva agroecologica, a “convencionalizagdo” da produgado
organica pode ser perigosa, pois a logica de intensificacdo agricola permanece, considerando
apenas outros insumos produtivos ndo toxicos mas mantendo sistemas de monocultura. E dessa
forma, desresponsabilizando-se por questdes socioambientais que persistem nos circuitos
convencionais. Acelerando um mercado organico, mas nao agroecologico.

Para distinguir-se do “orgéanico industrializado”, percebido no contexto da FAE como
uma “apropriacao”, o mercado agroecoldgico da feira opera na valorizacdo de um conjunto de
elementos conectados que na auséncia de um ou outro se descaracterizam, ou seja, a coeréncia e
a sustentabilidade de toda a cadeia produtiva sdo pré-requisitos para a identificagdo do produto
agroecologico e o seu éxito ¢ exaltado como mecanismo de distingdo de outros mercados,
entendidos como incoerentes. A FAE, nessa logica, defende a producao ecoldgica familiar, a
cadeia curta de comercializacdo e o estreitamento de vinculos com consumidores, elementos
ausentes em supermercados. Apoia-se em estratégias éticas em detrimento das estéticas,

geralmente aplicadas por circuitos convencionais, ou melhor, opta por outras estéticas que
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acentuam o carater de alternatividade em relag@o aos sistemas mais amplos.

O produto agroecoldgico da FAE, a partir do vinculo tramado entre consumidores ¢ as
familias produtores, mostrou-se dotado de uma biografia (KOPYTOFF, 2000) que remete a
trajetoria de quem o produziu e a natureza a qual pertence, imbuida de propriedades intangiveis.
A biografia se consagra na relacao de feira como uma maneira eficaz de atribuicao de sentido e
valor. Mesmo que haja variedades de selos certificadores que facam o papel de identificacao dos
valores do produto, como por uma “transubstancializa¢do simbolica” discutida por Radomsky
(2010), ndo parece haver maneira mais efetiva do que o vinculo de feira e a confianga entre
produtor e consumidor para tal valoracdo biografica. Como exemplo de tal biografia atribuida ao
alimento agroecologico, em certa ocasido, ouvi um didlogo emotivo entre uma consumidora e

dois produtores que elucida esse entendimento. A consumidora disse:

Eu preciso dizer. A diferenca de comprar um alimento daqui ou um orgénico no
supermercado é absurda. Por ser organico, nao significa que ndo andou quildmetros até
chegar aqui, que ndo foi uma producdo em escala. A diferenca esta no agroecol6gico, na
sustentabilidade. Se ndo consigo vir na feira no sabado, a comida da semana ndo tem
essa qualidade. O contato com vocés (agricultores) é o que d& gosto pra comida.
(Consumidora. Frase proferida em outubro de 2015.)

Nesse pronunciamento, a consumidora referia-se ao sabor conferido ao alimento em
funcéo das relacOes afetivas que se constituiam no espaco da feira. O subjetivo gosto do legume,
da fruta ou das hortalicas, se manifestavam pela trajetéria percorrida, como possuidor de uma
historia que lhe foi atribuida. O legume adquiria um sabor melhor, uma qualidade superior, um
“algo a mais” (RADOMSKY, 2010) que evocava admiracdo de quem participa da feira.

A compra de um produto na FAE é acompanhada de uma narrativa, uma biografia que,
nas palavras da consumidora, “da gosto”. A mercadoria entendida nesse episodio € produzida de
tal maneira que adquire a conotagdo de “mais valiosa” por conter, além de propriedades fisicas
evidentes, outras propriedades que a tornavam peculiar. A narrativa de uma mercadoria
sinalizava a maneira como deveria ser entendida, destacando propriedades morais subjacentes a
sua materialidade.

Kopytoff (2000), ao refletir sobre o processo de mercantilizagdo e debater a biografia
cultural que as coisas adquirem, exercita 0 pensamento dicotdmico, colocando de um lado as
coisas materiais e mercantilizadas e do outro as pessoas individuais e singularizadas. Tal

perspectiva opde um sistema de singularidades e desmercantilizado de um perfeitamente
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mercantil em que tudo é possivel de venda e troca. O que Kopytoff (2000) propbe é que essas
polarizacBes sdo ilusorias, ndo ha sistema inteiramente mercantilizado em que tudo se torna

mercadoria nem um em que s0 exista singularidades impossiveis de intercambio:

uma biografia econdmica culturalmente informada de um objeto o encarard como uma
entidade culturalmente construida, dotada de significados culturalmente especificos e
classificada e reclassificada em categorias culturalmente constituidas. (KOPYTOFF,
2000, p. 94)

H4&, de alguma maneira, uma sacralizacdo do produto agroecologico pela trajetoria que
possui aos cuidados do agricultor ecologista que, ao narrar o processo de desenvolvimento do
legume ou da fruta e os percalgos da natureza pelos quais passou, narra também a sua propria
historia. Neste conto, ao valorizar sua producdo pelas odisseias do tempo, estima seu oficio de
agricultor ecologista.

Como afirma Kopytoff (2000, p. 93), “cada biografia ¢ feita a partir de alguma
concepcdo prévia sobre o que deve ser focalizado”, o foco biogréfico dos produtos
agroecoldgicos sdo depositados ao contexto de sua producdo, tido como inseridos em uma
natureza “pura” e cuidada pelas maos sabias de quem os maneja. A biografia que o produto
carrega o coloca em uma posigdo de singularidade e sdo capazes de “dar gosto” ao que se
consome.

A singularidade de um produto orgéanico ou agroecoldgico destoa de outros produtos de
agricultura convencional pela possivel associagdo dos primeiros com uma ‘“natureza
diferenciada” que ndo permite artificialidades. A categoria “organico” aglutinou diversas
modalidades de agricultura de base ecoldgica e tornou-se um adjetivo para o alimento sem uso
de agroquimicos que demarca a distingdo primordial com produtos de agricultura convencional.
O proprio termo, “organico”, sugere uma discussao interessante, pois opera na dicotomizacao de
naturezas; da organica em oposicdo a artificial e sintética. O debate em entorno da dicotomizacéo
entre natureza e cultura e a composic¢ao do hibrido podem nos encaminhar para reflexdes mais
extensas a partir de Latour (1994) e da cléssica figura do ciborgue de Donna Haraway (1991). As
discussdes sobre o “hibrido” atentam para uma dimensdo de projetos tecnocientificos figurados
no capitalismo, operando a partir da dicotomizacdo da “natureza” e da “cultura” e da percepgao
de dominio da tultima sobre a primeira, trazendo a tona outras “misturas” como da ciéncia, do

poder, assim como da terra e da justica. A proposta de Latour (1994) desenvolve entendimentos
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da ciéncia enquanto um conjunto de crencas que pertencem a um projeto moderno, tanto Latour
(1994) como Haraway (1991) constroem figuras hibridas para propor a ultrapassagem de
relacOes binérias consolidadas pelo estatuto moderno.

A concepcgédo da hibridizacdo sugere maneiras de pensar a natureza que se relacionam
com as formas de enxergar o alimento adjetivado como organico ou agroecoldgico, pois parece
haver um esforco de purificagdo (DOUGLAS, 1996) na adjetivacdo do produto ecoldgico em
detrimento da composi¢do hibrida da produgdo convencional caracterizada pela toxina. Grosso
modo, se a “coisa hibrida” representada pela agricultura convencional torna-se tal pela
composicao entre natureza e cultura cientificista (farmacéutica e quimica), a agricultura dita
alternativa representa o alimento composto por natureza e cultura ecoldgica, entendida, na
concepcao agroecoldgica como uma coisa so.

O alimento agroecolégico ndo é pensado como puro apenas pela auséncia de
artificialidade, “contaminagdo” ou “veneno”, mas pela presenca de “algo a mais” a ser decifrado.
Ouso dizer que a FAE constroi um “mercado de pureza” higienizado por uma concepgdo de
natureza pura. Corroborando a ilustre obra de Douglas (1996, p. 15), “[...] reordenamos,
positivamente 0 espaco que nos rodeia (0 que é um ato positivo), tornamo-lo conforme uma
ideia”. Tal ordenacdo, alinhada ao repertorio ecologico, conforma a feira e mobiliza pequenos
rituais de purificagdo que dao certa “unidade a nossa experiéncia” (DOUGLAS, 1996, p. 15), a
partir do vinculo com produtores e com o imaginario de uma natureza singular. Nesse sentido, a
pureza, como relacional, s6 é possivel frente a dicotomia construida do que é puro e do que €
impuro, condicdo que situa 0s perigos da contaminagdo. Em outras palavras, é a existéncia de um
mercado “impuro e perigoso” € o que torna o mercado agroecoldgico um tipo de mercado de
pureza.

As sensibilidades ecoldgicas atreladas as maneiras de imaginar a natureza tornam-se
pontos de partida centrais para uma reflexdo sobre as motivacdes de consumo agroecolégico. As
vivéncias de campo que relato ao longo da etnografia, configuram no¢des de natureza que séo
percebidas nos alimentos e na “humanizac¢ao das relagdes” e que transportam para 0 mercado
percepgdes de justica e pureza atribuidas através da condigdo de “natural”.

Autores como Descola (2005), Ingold (2000), Latour (1994), Castro (2002) e Wagner
(1981) desenvolvem perspectivas que renunciam a dicotomia natureza e cultura ao pensa-las ndo

como realidades empiricas mas como construgdes sociais. Essas nogoes se fazem fundamentais,



S7

pois contemplam as diferentes naturezas que se estendem a uma relacdo singular com o alimento.
A natureza agenciada no contexto etnografico € referenciada a partir de uma certa perspectivacéo

» 4 Nesse

(CASTRO, 2002), revelando-a enquanto detentora de um “ponto de vista
entendimento, agricultores e consumidores engajados com a agroecologia demonstram um
reconhecimento empatico de tal ponto de visto e manejam esfor¢cos para construcao de relacbes
harmdnicas que sdo exaltados no circuito de feira como uma maneira de explicitar os desejos da
terra. Ao fim e ao cabo, a FAE busca instaurar um horizonte imaginativo a partir do
compartilhamento de um repertdrio proprio sobre a natureza. Agenciando uma natureza
perspectivada, a partir de discursos, estéticas e do reconhecimento de certa forca vital nas frutas,
legumes e hortalicas.

Nesse sentido, as consideracGes de Wagner (1981) sugerem férteis reflexbes, pois as
formas de perceber a natureza, a inventam e sdo refletidas nos discursos e praticas de feirantes e
consumidores na circunstancia do encontro, que, em ultima instancia, modulam comportamentos
e percepcdes. Nesse horizonte, formulam-se formas de engajamento atrelados a um repertério
compartilhado de compreensdes agroecoldgicas.

No contexto da FAE, o produto agroecologico toma a forma de um “alimento para

alma” 46

, como relatado nas experiéncias etnograficas que ganham espaco em capitulo
subsequente. Tal condicdo encaminha a reflexdo para a agudez de sensibilidades ecoldgicas
sobre uma constituicdo de si e sobre as composi¢Oes espirituais e nutricionais percebidas nos
alimentos. A nogdo de uma natureza ativa sugere um tipo de sabedoria cujos aprendizados sdo
compartilhados por aqueles que se aventuram a explorar a suas materialidades. Esse impeto, de
“aprender com a natureza”, pela experiéncia na terra, condiz com o imaginario ecolégico
propagado na FAE, que enxerga nela, potencialidades criativas e inventivas. O trabalho de
produtores ecoldgicos é revelado na feira enquanto um processo de envolvimento, de permitir-se
ensinar pela natureza e explorar as diferentes composi¢fes de sua materialidade, € nessas

circunstancias de entendimento e percep¢do que “a natureza ensina’.

kksk

*® Castro (2002) em etnografias na Amazonia, ao refletir sobre o “perspectivismo amerindio”, situa pontos de vista
aos seres do cosmos apontando para discussfes sociocosmoldgicas a partir das interacfes humanas e ndo humanas.
*® O reconhecimento de um “alimento para alma” mencionado por consumidores e produtores serdo discutidas com
énfase no capitulo V. Trago tais consideraces neste primeiro capitulo para situar as discussdes que emanam da
experiéncia na FAE e que sdo detalhadas nos capitulos subsequentes.
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Neste capitulo inicial descrevi consideragdes que orientaram o percurso tedrico tracado a
partir da vivéncia etnografica. A profusdo das experiéncias de campo revelou um mercado
envolto em narrativas e categorias que mobilizou a compreensédo da trama a partir dos
agenciamentos em predominéncia e que sugerem um mercado contornado por atributos de
distincdo dos mercados convencionais e de reconhecimento ecoldgico. A abordagem dos
agenciamentos mercadoldgicos se tornou condizente para a discussdo sobre a conformacédo da
FAE por dar conta da heterogeneidade e dindmica do mercado. Desde o inicio das atividades de
campo a discussdo sobre as categorias “organico” e “agroecoldgico” eram postas em cena como
mecanismos de demarcacdo de valores. A condicdo de “produto agroecoldgico” ¢ explicitada no
contexto da FAE como uma forma de exaltar preocupa¢des de consumidores que vao além de
um consumo motivado pela auséncia de agroquimicos, promovendo atributos sociopoliticos a
modalidade de producdo e consumo disponivel na FAE.

O esfor¢o descritivo apresentado nas proximas paginas esta em refletir sobre dispositivos
que agenciam sensibilidades ecoldgicas no contexto da FAE, pela reproducdo de repertérios e
formas de interacdo que envolvem participantes em imaginarios ecoldgicos a partir da construcao

de um tipo de “natureza pura”.
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CAPITULO Il - UMA ETNOGRAFIA NA FEIRA DE AGRICULTORES
ECOLOGISTAS

“Todos os sabados, junto aos primeiros feixes de luz do vagaroso Sol, chegam a Avenida José
Bonifacio dezenas de gentes de maos sujas. Sdo de uma cor e de um cheiro de terra que vém
de diferentes cidades do Rio Grande do Sul. Elas puxam cordas, esticam lonas, montam
estacas de ferro ou madeira e empilham caixas coloridas. Aqui, uma vez por semana,
encontram-se com outras méos, sem calos e fedendo a sabonete, trazendo o alimento mais
limpo no qual ja puderam tocar. A Feira dos Agricultores Ecologistas (FAE) de Porto Alegre
preenche o canteiro central na pequena rua em frente ao Parque Farroupilha. Na famosa Rua
do Brique, Rua do Colégio Militar, Rua da Redencdo, as manhds de sabado recebem
desconhecidas beldroegas, ora-prd-nébis, kinos, jucaras, aracas e tantas outras. Além de
milhares de outros alimentos distribuidos em 41 bancas permanentes e oriundos de uma
producdo livre de agrotéxicos e insumos quimicos.”"’

A descricdo da feira, disponivel na pagina virtual da plataforma Facebook, conduz o
leitor a acessar uma dimensdo “encantada”, de uma natureza desconhecida e misteriosa, como se
iniciassemos a leitura de uma fabula. O sol que surge sem pressa, as “gentes de mao sujas” que
preparam o espago para receber aqueles que “fedem a sabonete” e que trazem consigo o “mais
limpo” dos alimentos. A produgdo ¢ apresentada como livre de agrotoxicos e exemplificada
pelos nomes de plantas comestiveis ndo convencionais (PANCs), que apesar de nativas em
regides do estado, se configuram como exoéticas no circuito urbano. “Beldroegas, ora-pro-ndbis,
kinos, jucaras e aracas entre tantas outras” que dimensionam a existéncia de uma natureza
desconhecida e “ndo convencional”. O convite sugere ao leitor que vd4 ao mercado para
“descobrir” essa natureza, seguindo o enderego e a data definida sem fazer mencao ao dinheiro
Ou ao comeércio, ndao por esquecimento, mas como uma omissdo deliberada.

Neste capitulo, parto da insercdo em campo e das negocia¢des tracadas desde o principio
das atividades de pesquisa para descrigdo de um ‘“dia na feira” como forma de imergir no
ambiente de estimulos sensoriais que a FAE suscita. As peculiaridades do local, as formas de
socialidade entre consumidores e produtores, 0s aprecos estéticos e os eventos performatizados
operam, no registro de feira, como dispositivos que propagam o repertdrio ecolégico valorizado

e sensibilizam seus participantes a partilharem de um imaginario ecoldégico comum. Para além de

*" Descricéo disponivel na pagina de Facebook da FAE, grifos meus. Acesso em: dez. 2016 Disponivel em: https://
www.facebook.com/FAEfeiradosagricultoresecologistas.


https://www.facebook.com/FAEfeiradosagricultoresecologistas
https://www.facebook.com/FAEfeiradosagricultoresecologistas
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tais dispositivos, a historia da feira, tramada pela trajetéria de icones do movimento
ambientalista, atribuem sensos politicos ao mercado, mobilizando distintas formas de

engajamento entre os consumidores e produtores.

2.1 INICIO DE PERCURSO: NEGOCIACAO, CARTA E ASSINATURA

A Feira Agroecoldgica ndo era um local desconhecido, ja havia frequentado diversas
vezes, mas sem identificar-me como consumidora, tratava de um passeio, uma atividade
esporadica e com uma intencdo quase turistica mesmo que moradora da cidade de Porto Alegre
desde o nascimento. A primeira vez que fui a Feira com o “intuito etnografico” me senti
deslocada, sem saber por onde comecar e nem para quem me apresentar. As bancas sdo
posicionadas lado a lado e entre as arvores, criando um caminho estreito sob o canteiro de
paralelepipedos irregulares. Para os recém-chegados a feira aparentemente apresenta uma
estrutura homogénea, criando dificuldades para identificar alguém que centralize sua
administracao e organizacao.

Na primeira interacdo, tinha receio em fazer uma abordagem que passasse desconfianca
ou que ndo deixasse aberta as chances de um dialogo para a realizacdo do estudo naquele
mercado. Foi com essa intencdo que me dirigi a um seguranca posicionado na entrada da feira.
Ele vestia terno e sapatos pretos e uma camisa social azul turquesa que destoava no ambiente.
Aléem do traje atipico para o contexto da feira — feirantes com aventais de trabalho e
consumidores com roupas leves —, possuia um cracha que o identificava como funcionario da
FAE. Dessa forma, pareceu-me adequado perguntar a ele sobre alguma espécie de organizacao
ou responsavel pela montagem da feira, especificamente a “ecologica”, como ¢é chamada,
localizada na primeira quadra da rua José Bonifacio. Imediatamente, 0 homem mencionou o
nome de Alexandre e se prontificou a procura-lo com o olhar esticado por cima de meus ombros.
Pediu para que aguardasse, que iria busca-lo para que pudesse explicar minhas intengoes.

Passados aproximadamente cinco minutos, o seguranca retorna ao lado de um homem
magro de aproximadamente 40 anos, vestia jeans e camiseta e parecia ter se deslocado de alguma
atividade na feira para me atender. Foi ali, com Alexandre de bracos cruzados no canteiro central

da rua José Bonifacio, entre a banca de arroz e a dos brotos que comecei a me explicar por
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interminaveis minutos sobre o que gostaria de trabalhar como estudante na area de Antropologia
Econdmica.

Ao ouvir meus interesses de pesquisa, Alexandre, funcionario da Associacdo
Agroecoldgica, me orienta a voltar com uma carta, assinada pela instituicdo que comprovasse
minhas intengdes e que expusesse todas as minhas responsabilidades como pesquisadora,
incluindo o comprometimento em entregar o trabalho quando concluido. Afirmei que o trabalho
seria finalizado nos préximos dois anos mas que minha palavra estava dada, estava disposta a
participar assiduamente das atividades da FAE.

A feira, a qual escolhi propositalmente por seu pioneirismo, é campo de uma série de
pesquisas académicas de diferentes areas. Ao longo do trabalho presenciei visitas de estudantes
de sociologia, nutricdo, gastronomia, biologia e administracdo que demonstraram interesse em
estudar a feira. A procura académica por aquele ambiente, ndo apenas reforca a pertinéncia do
“tema ecoldgico” na atualidade como revela sua transdisciplinariedade.

A experiéncia de Alexandre e de outros membros da feira com pesquisas académicas néo
foram muito positivas, em outras circunstancias me alegaram que j& haviam recebido diversos
estudantes mas que ndo obtiveram retorno algum. A formalidade da carta serviu para que o
comprometimento fosse selado e as devidas apresentacdes fossem feitas, ao fim e ao cabo esse
ato facilitava minha entrada em campo pois dava um carater de “pacto” para o inicio a pesquisa.

No sébado seguinte voltei a feira, dessa vez mais cedo, as 6h45 como Alexandre havia
me informado. Nesse horério, anterior ao inicio da feira, produtores e produtoras agroecol6gicos
se encontram para debater pautas sobre a organizacdo da FAE e demandas da Associacdo
Agroecoldgica. Era uma grande roda com uma média de 30 participantes posicionados em pé,
majoritariamente homens, somavam-se aproximadamente 5 mulheres. Me uni ao grupo e
imediatamente Alexandre me apresentou como “pesquisadora da UFRGS” e me passou a palavra
para que eu mesma me apresentasse. Fui pega de surpresa, e, ainda sonolenta, expus meus
intuitos de pesquisa. Afirmei que iria acompanhar a feira e o0 grupo de feirantes e consumidores
que frequentavam a FAE nos dois anos subsequentes com 0 objetivo de entender as relagdes
econdmicas e afetivas que se constituiam no espaco, mencionei o interesse em fotografar a feira
mas que solicitaria a autorizagdo quando fossem feitas. Me prontifiquei a ajudar no que fosse

preciso e me coloquei a disposi¢do para maiores questionamentos. Apesar de breve, esclareci, de
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forma acessivel, as razdes da pesquisa e 0s participantes da reunido movimentaram suas cabecas
positivamente.

Na sequéncia daquele mesmo dia, ainda sem saber as diretrizes do estudo, Alexandre me
informa sobre a existéncia de uma Comissdo de Feira, formada por um grupo de produtores e
consumidores que se retnem quinzenalmente para definir questdes administrativas, éticas e
educacionais da FAE. O convite me pareceu uma excelente oportunidade de insercdo naquele
momento e passei a participar das reunides da Comissdo; que deram inicio ao trabalho de campo
e que na sequéncia abriram caminhos para outros encontros.

A entrada em campo seguiu um procedimento formal mais ou menos comum em
negociacbes etnograficas: apresentacfes, cartas e assinaturas. Elementos que se mostraram
cotidianos ao longo da pesquisa ao identificar que a comunicacgdo formal no contexto da feira se
d& majoritariamente pela circulacdo de cartas e sdo registradas em atas (como pedidos de
expansdo de bancas ou autorizacdo para comercializacdo de novos produtos). Tais processos de
formalizacao, de registro de informac6es e compartilhamentos no &mbito da FAE operam como
dispositivos centrais na configuracdo do mercado, pois ddo subsidio para a concepcdo de
mercado justo que se apresenta, pela transparéncia e pela cria¢do de espacos de didlogo.

A frequéncia de estudos, académicos e de mercado dadas pelo reconhecimento ecoldgico
da feira também gerou esse tipo de procedimento como forma de assegurar a ética na pesquisa,
inexistente em outras experiéncias presenciadas na FAE. Sem duvida a ética ndo depende dessa
formalidade, mas esta diretamente relacionada ao consentimento dos envolvidos (OLIVEIRA,

2010) no processo de desenvolvimento e entrega do estudo, como corrobora o autor:

No caso da responsabilidade ou do compromisso ético com 0s sujeitos da pesquisa, isso
tem sido interpretado de duas maneiras que seriam, a rigor, duas faces de uma mesma
moeda: a ideia do respeito aos interlocutores do antropélogo, isto é, aos sujeitos da
pesquisa, € a ideia do consentimento desses sujeitos com o trabalho que o antropologo
fard. (OLIVEIRA, 2010, p. 28)

A inser¢do em campo se deu primeiramente atraves da formalidade de uma carta de
intencBes, mas posteriormente tornou-se, ndo apenas possivel, mas essencial percorrer os fluxos
que as relacBes me levavam, criando vinculos mais estreitos com alguns participantes em que a
relacdo de pesquisa também se negociava. O trabalho se deu pela forma de envolvimento na

trama do mercado, a partir de distintas modalidades de vinculo. A tessitura da FAE se mostrou
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eficaz para tal envolvimento, em que os agenciamentos nao se apresentam apenas em reunioes
formalizadas, mas principalmente em conversas paralelas com consumidores, atrds das bancas
junto as familias de agricultores e na diversidade de eventos na feira e nas propriedades
agroecoldgicas.

Apresento a seguir a descricdo de um dia de feira por permitir adentrar o universo
pesquisado. O trajeto percorrido demonstra uma estética prépria e formas de socialidade que
remetem a percepcdes sobre naturezas potentes e perceptiveis em um curto percurso na feira, nas
palavras de De Certeau (2008, p. 208), trata de pensar 0 espago da FAE como um “lugar

praticado”, um espaco de encontro entre pessoas, coisas € imaginacdes.
2.2 UM DIA NA FEIRA

Em resumo o espaco é um lugar praticado. Assim a rua geometricamente definida pelo
urbanismo € transformada em espaco por passantes. Do mesmo modo, a leitura do lugar
é 0 espac¢o produzido pela pratica do lugar que constitui um sistema de signo — o texto.
(CERTEAU, 2008, p. 208)

Imagem 4 - Amanhecer na feira
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Fonte: Acervo da autora (2016)
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Cheguei no “Parque da Redencdo”* de madrugada por volta das 5h, ainda era escuro e
fazia um frio surpreendente em relacdo ao historico de temperaturas altas dos ultimos dias. Pedi
para o taxi me deixar no posto de gasolina que se mantém aberto vinte e quatro horas para que eu
pudesse desembarcar com segurancga, era escuro e se me sentisse em perigo poderia voltar para o
carro.

Uma calcada de pavimentacdo irregular de paralelepipedos grandes, entre o chamado
Parque da Redencdo e os prédios de arquitetura neocléssica do Colégio Militar, ao lado, uma
igreja e um café. A calgada da feira corresponde ao canteiro central da rua entre duas vias, as 41
bancas se posicionam dos dois lados embaixo de arvores antigas com troncos largos e copas

volumosas.

Imagem 5 - Parque da Redencao
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Fonte: Google Maps*® (2016).

A imagem de satélite permite visualizar a area em que a feira se monta, espaco que

“ 0 chamado “Parque da Redengdo” foi fundado em 1807 como Potreiro da Varzea ou Campos da Varzea de
Portdo, recebeu diversas nomenclaturas ao longo de sua histéria e foi oficializado por decreto como Parque
Farroupilha em 1935. (Informag6es disponiveis através do site da prefeitura:
http://wwwz2.portoalegre.rs.gov.br/smam/default.php?p_secao=201 acesso em dezembro de 2016).

" Imagem de satélite disponivel através da plataforma Google Maps. Disponivel em:
https://www.google.com.br/maps/@-23.5864194,-46.6840772,652m/data=!3m1!1e3. Acesso em: jan. 2017.


http://www2.portoalegre.rs.gov.br/smam/default.php?p_secao=201
https://www.google.com.br/maps/@-23.5864194,-46.6840772,652m/data=!3m1!1e3
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corresponde a margem da mancha verde do parque, trata-se de uma area valorizada no perimetro
urbano frequentada majoritariamente por um puablico de classe média, mas pelo destaque
turistico e de lazer que recebe, configura um ponto de encontro de distintos publicos e camadas
sociais. Conforma uma paisagem arborizada em que o chdo se colore pelas folhas ou flores
caidas de acordo com a estacéo. Da calcada da feira é possivel avistar caminhdes, 6nibus antigos,
camionetes, kombis e carros de feirantes estacionados ao longo de sua beirada.

Ao chegar no proprio canteiro da feira me deparo com uma movimentacao intensa da
montagem das bancas, tornando-se conveniente manter uma certa distancia. Estacas de ferro das
estruturas das bancas se batiam e surtiam um ruido seco; lonas, sacos e caixas plasticas eram
arrastadas dos carros até as bancas e o percurso interno da feira se via interrompido pelos
feirantes e pelos itens em movimento. Na extremidade da quadra em que a feira € montada
pintava-se um quadro de agilidades, a técnica e a rapidez com que feirantes, homens e mulheres,
carregavam caixas e encaixavam partes das bancas formava uma cena interessante, quase como
uma danca. Talvez fosse um dos poucos momentos em que os feirantes ndo te olham nos olhos
por estarem focados na montagem, ndo importa muito o que aconteca ao redor. A préatica das
vendas na feira parece ser levada com muito mais tranquilidade ao longo do dia do que naquele
momento, inclusive o desmonte da feira parece ser tratado com mais serenidade. Aparenta ser a
etapa mais critica do cotidiano de feira, sdo minutos de intensa concentracdo e pouca fala e os
papeis ja parecem estar organizados naquela danca da montagem.

Ainda escuro e com frio imido, isolada da movimentacao no siléncio da madrugada me
vejo em uma paisagem sombria como as de Edgar Allan Poe. Ha luzes nas bancas por lampadas
penduradas por fios que na sequéncia do amanhecer se apagam. Uma Fria madrugada. A
primeira luz da manh& provoca uma viséo bonita do contraste das copas das arvores com o azul
que comeca a surgir. Ao acalmar a movimentacao, o percurso linear da feira se torna proprio
para o inicio de um trajeto no interior da feira. No primeiro momento, minha presenca passa
despercebida em funcdo do agito da chegada, mas na medida em que feirantes se posicionam
atras das bancas comeco a ser notada com certo estranhamento pela chegada antecipada.

Durante o trabalho de campo, estreitei lagos proximos com duas bancas na FAE que ao
longo da pesquisa me receberam em suas casas. A banca de arroz biodindmico de Juarez e a de
frutas nativas e PANCs da Familia Bellé que se disponibilizam anualmente a receber grupos de

consumidores em suas casas e, nessas ocasifes, vinculos para além da feira se constituem,
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encontros que descreverei adiante®. Nas idas & feira, 0 trajeto que percorria necessariamente
envolvia pausas no itinerario para conversas nessas bancas. E comum que as bancas tenham seus
“clientes fiéis”, estabelecida por vinculos antigos, havendo trajetos preestabelecidos por
consumidores assiduos. Dessa forma, elaborei meu proprio itinerario baseado nestes vinculos.
Seguia o percurso esperado, pela entrada na rua José Bonifacio desde a avenida Oswaldo Aranha
até o fim da feira sinalizada pela faixa ao final da quadra que dizia “Volte sempre!”.

Ao alcancar o meio da feira me encontro com Juarez, que recém havia estacionado o
carro. Juarez me vé com a feicdo de surpreso, me abraga ainda com a porta do carro aberto e
menciona que acabara de chegar. Ele segurava uma parte da estrutura da banca e me ofereci para
ajudar. Ele disse que agradecia a gentileza mas que estava apenas observando se precisava varrer
a calcada antes de montar sua banca. A calcada estava repleta de folhas roxas das arvores de ipés
que floriam naquela época.

Pouco ap6s o encontro com Juarez, me deparo com a banca da Familia Bellé, Fran e a
Nonna Aldaci parecem estar rindo de algo que Rodrigo contou. A familia é composta por Nélio,
0 Nonno, e Aldaci, a Nonna que tem a Fran como filha e Rodrigo como genro. Fran e Rodrigo
possuem trés filhos pequenos, Roberta de um ano, Diego de 3 anos e Angélica de 5. A Nonna, ao
me ver, se surpreende: “veio cedo hoje!”. Disse a ela que hoje queria ver a montagem da feira e
com um sotaque italiano da regido de Anténio Prado (RS) e enquanto arrumava as flores no
canto da banca, sorriu, estendeu a mao e me respondeu: “entdo ¢ isso”, dando a entender que ndo
havia nada de interessante para observar naquela ocasiéo.

Fran me abracou e comegou a contar que os primeiros a chegar eram “os do suco de
laranja”. Rodrigo, marido de Fran, interrompe: “esses ai acho que ja tdo montando umas quatro e
meia”. Na sequéncia daquele dialogo Fran me convida para passar o natal com eles em Antonio
Prado. Me conta que irdo receber um prémio da FAO™ por boas praticas sanitarias na micro
industria de sucos e extratos. Digo a ela para seguirmos conversando depois para vermos as
possibilidades e peco licenga para seguir 0 percurso.

S&o 6h38, hd um cheiro forte de erva doce, as bancas ja estdo todas montadas, vé-se
pilhas altas de folhas verdes de diversas tonalidades expostas e recém molhadas e uma

diversidade de alimentos que colorem a vista. Antes das 7h, horario de inicio da feira,

50 ~ - .
Imersbes etnograficas em destaque no capitulo V.
' FAO - Organizacio das NacBes Unidas para Alimentagdo e Agricultura.
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consumidores adiantados ja circulam entre as bancas, o publico antecipado se configura por
senhoras de mais idades e pessoas com roupas de ginastica, indo ou voltando de alguma
atividade fisica, para muitos, a rotina de sdbado envolve a “passada na feira” como parte das
atividades saudaveis do dia.

O dia promete ser de sol. Sento no banco do parque mais uma vez e vejo uma cena
curiosa. Uma pequena camionete estaciona ao lado da feira e dela sai um homem de
aproximadamente 60 anos com um saco de pano carregado. Ele comega a espalhar pequenos
grdos na calcada do parque e dezenas de pombas surgem ao redor dele, espalha os gréos por uns
cinco minutos até esvaziar o0 saco e fica observando os pombos comerem enquanto dobra o saco
de pano. Minutos depois dessa cena, escuto um grito grave de um homem: “Arrgh!”. Um jovem
bébado no fim da madrugada espantando os mesmos pombos que se alimentavam aglomerados
no parque.

S&o 6h58 e as mesinhas da banca do pédo de queijo ja estdo montadas. Me acomodo ali
para conversar com seu Adroaldo, um bom conversador. Ele me vé anotando coisas na caderneta
e me chama: “Sabe que tu me lembra uma pessoa? Minha esposa, ela também usava o cabelo
assim”. Em outra ocasido seu Adroaldo havia me comentado que era viuvo, fiquei sem o que
dizer naquele momento e apenas sorri.

Os segurancas da feira ja chegaram, uniformizados com camisa social azul turquesa,
calca preta e sapato, ficam parados com a coluna ereta no meio da feira. Um trabalhador,
possivelmente de construcao civil, pelos residuos de obra em sua roupa, carrega uma mochila nas
costas, pede um café, um pdo de queijo e acende um cigarro. Marinez, na banca ao lado, tapa o
nariz e me olha como quem reprova o cigarro na feira. Laura, funcionaria da Associacao
Agroecologica distribui almofadas e tapetes criando um recanto ao lado da chamada Banca do
Meio e comenta que era o dia de “contagdo de historia”, uma atividade organizada naquela
ocasido para envolver as criancgas da FAE.

Vai comegar a reunido de feirantes, geralmente programada para as 6h45 mas que
eventualmente atrasa até que todos se encontrem embaixo da arvore escolhida na calgada do
parque posicionada na lateral da FAE. Os representantes de cada banca comecam a se deslocar
para 0 outro lado da calgada que mais tarde, por volta das 10h d& espaco para uma roda de
capoeira. Forma-se a roda de feirantes embaixo da arvore robusta, todos ficam de pé, sdo

aproximadamente 25 feirantes entre homens e mulheres, mais da metade sdo homens. Todos
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vestem calca, geralmente jeans, ténis, blusdo e o avental laranja da Associacdo Agroecologica
por cima. A dinamica da reunido é baseada em informes da Associacdo Agroecoldgica ou da
Comissdo de Feira, alguns temas comuns debatidos nesse breve encontro referem-se a
atualizacdo de processos de certificacdo das bancas, compartilhamento de informacdes sobre o
calendario de atividades da FAE e demais questbes relacionadas aos precos e sugestdes de
consumidores que possam surgir.

O procedimento € de definicdo de questbes gerais através do consenso ou votagdo por
maioria, apds essa assembleia encaminham-se pautas pendentes para discussdo na Comissao de
Feira. Ao finalizar o encontro geral de feirantes, os participantes se dirigem para suas bancas
dando inicio as atividades de comércio da feira. Os envolvidos na reunido da Comissdo de Feira
encontram-se quinzenalmente logo apds o término da assembleia geral, que inicia as 8h e se
estende até as 10h, podendo extrapolar esses horarios. A Comissdo possui uma configuracao
peculiar de centralizacdo de encaminhamentos e de gestdo organizacional e estratégica da FAE,
discussédo que recebera énfase no Capitulo IV.

A partir das 10h o burburinho é intenso. A sensacdo sombria da escura madrugada na
feira em que o siléncio predomina junto ao ritmo da montagem das estruturas, se modifica
radicalmente com o intenso fluxo que se acentua no percurso da feira por volta das 10h da
manhd. A entrada se torna apertada em meio aos carros e caminhdes estacionados ao longo do
canteiro em que a feira se forma, estacionam de maneira tdo proxima que é dificil ingressar nela
pelo meio. Passa-se de lado pelo estreito espaco que sobra. A estratégia € que se comesse a
“fazer a feira” pelo inicio e sO seja possivel sair pelo fim. Demarcada pelas faixas de tons
terrosos que dizem: “Bem-vindo & FAE” e “Volte Sempre”, presas por duas taquaras grossas.

A banca de pdo de queijo se posiciona de forma estratégica no centro da feira, e por
disponibilizar mesas e cadeiras configura-se como um ponto de encontro. Muitas das entrevistas
oportunizadas de maneira espontanea se deram naquele ambiente, em que consumidores
descansavam com as sacolas carregadas para um cafezinho, pdo de queijo ou caldo de cana.
Nessa mesma altura do percurso enxerga-se a “Banca do Meio”, tida como a “banca de
comunicagdo da FAE” e que posiciona a caixa de “sugestdes e reclamagdes” para que se possa
colocar bilhetes. A banca também é decorada com tecidos em tons terrosos e cartazes sobre 0s

perigos dos agrotdxicos.
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Imagens 6 - “Banca do Meio” de comunicagdo da FAE

Fonte: Acervo da autora (2016).

A Banca do Meio fica sob os cuidados de Laura, funciondria da Associacdo
Agroecoldgica que administra questdes operacionais da FAE. Eventualmente surgem
movimentos com algum vinculo com a agroecologia que solicitam o espa¢o para divulgacdo de
abaixo-assinados, tais solicitacdes s&o encaminhadas para a Comisséo de Feira que define quem
e que tipo de causa pode ocupar o espaco.

A FAE se define como espaco de luta e resisténcia. Ao longo do trabalho de campo
circularam “abaixo-assinados” para uma variedade de causas que vado ao encontro dos principios
defendidos pela feira enquanto instituicdo. As propostas de coleta de assinaturas para fins
politicas eram levadas para a Comissdo de Feira em que feirantes e consumidores definiam se a
iniciativa “fazia sentido” com as bandeiras politicas da feira ou ndo. A partir de tal decisdo cedia-
se espago na Banca do Meio para que a campanha por assinaturas e conscientizacdo sobre o tema
pudesse ocorrer. Algumas das campanhas que circularam no periodo de campo se relacionava a
defesa do parto humanizado a partir do trabalho de doulas; a defesa do bairro Petrépolis em

Porto Alegre e a patrimonializacdo de casa antigas que eram visadas pela especulacdo
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imobiliaria; a defesa da Fundagdo Zoobotanica, extinta pelo governador do Rio Grande do Sul e

»%2 As causas abracadas pela FAE refletem as diretrizes

o projeto “Chega de Agrotdxicos
defendidas pelo mercado e também indica o horizonte social imaginado pela feira, ndo se trata de
causas politicas pontuais como de “parto humanizado” e “patrimonializa¢do de um bairro”, mas
tudo que sugere a “humanizacdo” e a “preservagao” do que se refere ao ideario ecologico.

A escolha das pautas vai ao encontro das concepcdes politicas de seus frequentadores
que, muitas vezes, passam a se informar sobre as demandas sociais a partir dos abaixo-assinados
e campanhas encabecadas pela organizagdo da FAE, como mencionou um consumidor: “a feira ¢
onde eu me atualizo”.

Além da “Banca do Meio” servir como espaco de comunicacdo e militancia, também é
utilizada como palco para musicos que sdo convidados a celebrar as datas comemorativas da
FAE e d& espaco para oficinas de culinaria orgéanica, biodindmica, macrobidtica entre outras
linhas alimentares. Tratava-se de uma banca central, em sentido literal e figurado, ocupa 0 meio
da FAE e centraliza multiplas performances ecol6gicas, espago em que o repertério ecoldgico se
reproduz periodicamente e ganha maior visibilidade.

A feira prioriza e segue o padrdo de bancas de agricultura familiar agroecoldgica e que
periodicamente sdo fiscalizadas pela Comissdo de Feira para a manutencdo do padrdo. Porém,
ocorre uma banca que se destoa da categoria por comercializar mercadorias organicas de
terceiros com processos de industrializacdo tecnoldgica, mas certificadas por érgdos formais e
dentro da regulamentacéo estipulada para esse tipo de comércio. Trata-se do chamado “Bolicho”,
com variedades de massas, graos e tipos de acucares. A justificativa para existéncia do Bolicho,
de acordo com a Comissdo de Feira, é de que a banca possui a fungdo de fornecer itens que néo
sdo possiveis de encontrar nas outras bancas de agricultores familiares, o argumento é a que feira
seja um mercado autossuficiente e que o consumidor possa sair dali com todos os itens
necessarios para uma alimentagdo organica.

Durante a primeira metade do trabalho de campo, no ano de 2015, havia uma banca de
cosméticos organicos que fazia parte da feira, mas a partir de uma série de discussdes que foram

travadas naquele ano, houve a decisdo de retira-la do circuito de mercado da FAE pelo

2.0 projeto “Chega de Agrotoxicos” se estrutura como uma plataforma digital para o recolhimento assinaturas
contrarias ao Projeto de Lei 6299/2002, do ministro da agricultura Blairo Maggi nomeado em 2016 além de divulgar
informagBes sobre os riscos dos agrotoxicos. Para mais, acessar: http://contraosagrotoxicos.org/plataforma-
chegadeagrotoxicos-e-lancada-no-brasil/, acesso em marco de 2017.


http://contraosagrotoxicos.org/plataforma-chegadeagrotoxicos-e-lancada-no-brasil/
http://contraosagrotoxicos.org/plataforma-chegadeagrotoxicos-e-lancada-no-brasil/
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argumento de que ndo se podia comé-los e que, por mais que fossem organicos e certificados,
ndo provinham de agricultura familiar e sim de marcas reconhecidas que eram distribuidas na
forma de representagcdes comerciais. A perspectiva agroecoldgica defendida na feira, e discutida
nas reunides da Comissdo, reconhece que o que se coloca sobre a pele seja absorvido pelo
organismo e manifesta preocupacdo com os “venenos da industria farmacéutica”, mas a decisdo
foi a retirada da banca de cosméticos pela auséncia dos principais critérios estabelecidos ali e no
regulamento interno da FAE: agroecologia, alimentacdo e agricultura familiar. Frisando a
distin¢do da categoria “organica” e “agroecologica”.

Perto da Banca do Meio encontra-se outra que se destoa dos objetivos estabelecidos pela
FAE, é a banca dos livros, que apesar de ndo condizer com nenhum dos critérios, € pensada
estrategicamente pela Comissdo de Feira como “banca de conscientiza¢do”. No horizonte
colorido e aromatico da feira, entre legumes e verduras, encontra-se tal banca, com um colorido
semelhante das capas escolhidas e expostas. Para além de uma variedade de leituras sobre
plantas medicinais e saberes da alimentacdo a partir de Michael Pollan e Sonia Hirsch,
encontram-se titulos como “Metafisicas Canibais” de Viveiros de Castro, “Vigiar e Punir” de
Foucault e “Tempos Liquidos” de Zygmunt Bauman que ganham destaque na exposi¢do da
banca. O publico da FAE se revela a partir da banca dos livros e das escolhas do livreiro. A
composicao dessa banca, que poderia expor os titulo de maneira desinteressada e despretensiosa,
na verdade disponibiliza um conjunto de titulos que reflete os gostos do publico a partir da
exibicdo de literaturas selecionadas que condizem com os estilos de consumidores, manifestando
um publico que direciona preferéncias por géneros literarios relacionados ao pensamento
sociologico, filosofico e antropoldgico.

A identidade da feira, reconhecida pela “seriedade agroecoldgica”, se deve em grande
parte pela sua histéria e por seu pioneirismo e militancia ecolégica na cidade, mas também tem
sua identidade reafirmada pela forma com que se organiza. A estética da feira forma uma
paisagem colorida pela diversidade das bancas, ao redor de arvores volumosas em um caminho
estreito e tumultuado, uma paisagem que evoca a ideia de um mercado “natural” e “puro”,
constituido apenas por “coisas” e pessoas, sem quaisquer “atravessadores”. A aglomeracéo,
nesse contexto, faz parte da sua identidade de mercado, pois, diferente de uma sensagdo de
aperto e desconforto, configura-se como uma situagdo de proximidade em meio as arvores, ao

lado do parque, no estreito percurso linear que se forma. Ocorrem eventuais reclamacdes, através
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da caixa de sugestdes, em relacdo ao espaco pequeno para o fluxo de consumidores que a
frequenta aos sadbados, mas h& um entendimento compartilhado por representacdes de
consumidores e feirantes de que “sempre foi assim” e de que a disposi¢do provoca contato e
intimidade, pilar central na modalidade de consumo que se propde.

O caminho se torna lento na medida em que o fluxo se intensifica, o ritmo dos passantes é
sincronizado, enfileirados e em passos curtos impossibilita-se andar de outra maneira,
aglomeram-se pessoas e sacolas. Carrinhos de compras, carrinhos de bebes e sacolas pesadas de
compras, 0s esharrdes sdo frequentes e o burburinho se amplifica na medida em que o meio da
manha se aproxima.

Homens e mulheres, de jovens a idosos, vestidos com aventais laranjas atras das bancas,
geralmente composta por duas, trés ou quatro pessoas. O avental possui o logotipo da Associagédo
Agroecoldgica, todos os feirantes usam e conforma a unica padronizacéo estética das bancas,
vista de longe a feira se homogeneiza pela cor marcante. De perto, as banca sdo completamente
diferentes uma da outra, ndo ha padronizacdo alguma, estilos e tamanhos variados formam a
paisagem vista de dentro. As familia agricultoras confeccionam faixas com os nomes das bancas,
pelos nomes das cooperativas agroecoldgicas, sobrenomes de familias de imigracdo alemad,
italiana e japonesa ou através de nomes criativos que remetem a natureza: “Pao da Terra”,
“Espago do Sossego”, “Frutos da Terra”, “P¢é na Terra” entre outras.

A diferenciacdo das bancas se da pelo tipo de produto comercializado e pela estética
valorizada em cada uma delas, ha exposicdes de produtos dispostas em balcdes horizontais
(hortifrati), em pequenos degraus de forma que os itens estejam mais préximos ao consumidor
(flores, produtos de padaria), pendurados de maneira vertical (chas, cogumelos) ou em sacos de
pano (grdos). Proporcionalmente sdo poucos os produtos embalados, além dos itens de padaria
(pdes e biscoitos variados), encontram-se chdas, sucos e extratos de frutas advindos das
microindlstrias de processamento de algumas familias. Os rétulos sdo simples e geralmente
produzidos pelas proprias familias, filhos ou parentes jovens que possuem dominio de
computacéo gréafica.

O fim da FAE ¢é o inicio de outra feira, bastante semelhante esteticamente mas sem a
organizacdo e formalidade agroecoldgica interna que a primeira. Muitos passantes ou mesmo
consumidores esporadicos acreditam que se trata da mesma feira, mas a FAE faz questdo de se

diferenciar, demarcando a entrada e a saida com faixas que delimitam o espaco. A primeira
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quadra, em que o estudo se realiza, ¢ despadronizada esteticamente por opgao, “porque isso €
diversidade”, como me comentou um antigo feirante, em certa ocasido. A partir da segunda
quadra encontra-se outra feira, que se apresenta padronizada por bancadas horizontais e

estruturas de cor amarela.

Imagem 7 - Mapa da FAE

Av. José Bonifacio
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Fonte: Site Sou Vegeratiano®® (2016).

O dia de feira é finalizado as 13h, compondo 6h de atividade de mercado para além das
horas necessarias para o deslocamento contabilizadas naquele dia. As familias agricultoras que
provém de regifes mais distantes residem em Ipé e Antdnio Prado e tem suas saidas
programadas para as 2h da manha. Ao finalizar o periodo de comercializacdo, as sobras sao
guardadas em caixas e levadas de volta, eventualmente, faz-se descontos ao final da feira para
dar evasdo a producdo que permaneceu na banca, porém, quando feita, se da de maneira discreta,

% em que, na “hora da xepa”, grita-Se NOVOS pPrecos para

diferente das chamadas “feiras-modelo
fregueses que passam. Terminada a feira, as familias produtoras recolhem seus materiais e
retornam a suas propriedades, liberando o canteiro para a feira de artesanatos que ocupa o espaco
no periodo da tarde.

O percurso realizado desloca a atencdo para a disposi¢do da FAE e no estreito percurso
entre as banca, se constitui um lugar apto para determinadas formas de interagdo. O ambiente
proporciona espaco para o0 desenvolvimento de relagOes, performances comerciais e

compartilhamento de repertorios. Ao longo do processo de campo a atencao se direcionou para

>3 Disponivel em: http://souvegetariano.com/feiras-organicas/locais/feira-dos-agricultores-ecologistas/. Acesso em:
ago. 2016.

> As “Feiras Modelo™ sido também organizadas pela SMIC que, mediante selecio publica, selecionam produtores e
comerciantes. Na cidade de Porto Algre ocorrem 39 “feiras modelo” em diversas regides da cidade, diferente das
feiras ecoldgicas que se restringem a bairros de residente de média e alta renda. Para mais:
http://wwwz2.portoalegre.rs.gov.br/smic/default.php?p_secao=204 acesso em margo de 2017.


http://souvegetariano.com/feiras-organicas/locais/feira-dos-agricultores-ecologistas/
http://www2.portoalegre.rs.gov.br/smic/default.php?p_secao=204
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alguns dialogos travados entre feirantes e consumidores como forma de compreender a
sociabilidade construida naquele contexto e a maneira eficaz de construir vinculo e fidelizacéo.
Como bem notou Vedana (2013) em uma etnografia em “feiras modelo” de Porto Alegre e em
Paris, o trabalho do feirante estd “amparado nas habilidades de construir lagos sociais” (p.83).

No caso da FAE, por constituir-se como uma feira referenciada primordialmente pela
identidade ecoldgica, a habilidade de envolvimento em uma “natureza diferenciada” também ¢é
posta nos lacos que se reforgam a cada encontro. A atencdo dada ao encontro, o tom das vozes, a
desenvoltura das conversas, as frases simpéticas e as respostas perspicazes conformam um tipo
de relacdo em que ambas as partes manifestam disposi¢do. De um lado da banca, consumidores
aptos a tracar breves dialogos que manifestam certa admiracdo pelo trabalho agroecoldgico, e do
outro, feirantes com agilidade gestual e discursiva para desenvolver conversas de forma
espontanea e afavel a partir do conhecimento agroecoldgico e das experiéncias de comércio na
feira.

Relato alguns episddios em que a escuta atenta (ECKERT; ROCHA, 2008) se fez
essencial para que na espreita das interagdes entre consumidores e feirantes/produtores fosse
possivel identificar a sutileza dessas relagdes que se pautam em uma sociabilidade moldada pela
peculiaridade do mercado agroecolégico, em que os vinculos, motivados inicialmente pela
comercializacdo de produtos, revelam uma concepcdo de natureza que se pretende compartilhar

naquele espaco, pela escolha das palavras, 0s gestos e o contedo dos breves dialogos.

A GRATIDAO DE MARINEZ

Uma senhora se aproxima da banca “Pdo da Terra” em que Marinez expde uma
variedade de paes, bolos e cucas integrais:

—Bom dia.

—Bom dia.

— O que é este aqui? — Perguntou a consumidora em frente a vasta variedade de
produtos.

— Este é um pdo integral de sementes. — Respondeu Marinez.

— Quanto é?

— E dez.

—Vou querer. — Disse a consumidora ao entregar uma nota de dez reais.

— Ta certo, gratiddo. — Respondeu Marinez com um sorriso sutil ao entregar o pdo nas
mé&os da nova cliente.

A consumidora, olhou para Marinez por alguns segundo e com o tom de voz suave,
indagou:
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— Desculpa a pergunta, mas o que € essa “gratiddo” que vocés tanto falam?

Marinez sorriu:

— Gratiddo € uma forma de dizer que somos gratos pela terra, pelo alimento e pela tua
parceria, € um gesto simples.

— Que bonito, agora entendi. Gratiddo ent&o.

A consumidora seguiu seu percurso na feira dando fim para o curto didlogo.

A concepcao de um natureza dadivosa que se expande para as relagdes de feira é posta
em questdo na breve interacdo comercial. A gratuidade ndo se da na circulagcdo material, ou seja,
na venda do pao, mas pretende transparecer no plano da circulacdo de afetos, de gratidao pela
terra e suas conexdes, remetendo a classica discussdo sobre a dadiva (MAUSS, 2003). Naquela
ocasido, Marinez manifestou contentamento em explicar as razdes pelas quais escolhia a palavra
“gratiddo” em oposi¢do ao termo “obrigada”, pois ao tornar explicito o sentido de sua escolha,
demonstrava um entendimento peculiar das relacbes e também de uma natureza farta e de

abundancia que encantara a cliente.

“ESCOLHE PRA MIM, E TU QUE ENTENDE”

— Oi, eu queria um espinafre. — Disse a consumidora ao produtor do outro lado da
banca que organizava as folhas Umidas no balcéo.

— Vou pedir pra ti escolher. — Respondeu o produtor ao demonstrar os arranjos de
espinafre no valor de 4 reais cada.

— Mas é tu que entende, escolhe pra mim, eu ndo sei de nada — Insistiu a consumidora.

O produtor sorriu e apontou para dois arranjos de espinafre que pareciam ‘“‘mais
graudos” para que a consumidora pudesse enfim escolher o que levaria.

A situacdo corriqueira no contexto de feira nada tem de surpreendente mas tampouco de
banal. A atribuicdo do saber ao feirante corresponde a uma pratica comum por parte dos
consumidores que demonstram confianca em designar a tarefa da escolha a quem os atende. A
pratica também ¢é justificada pelo auto menosprezo do consumidor que alerta que “ndo sabe de
nada” frente aos saberes da terra dominados pelo agricultor ecologista. A figura de linguagem
ndo tem propriamente a intencdo de diminuir a capacidade do sujeito que compra, mas sim de
exaltar a maestria de quem esta do outro lado da banca, fazendo a clara distin¢do dos saberes de
quem produz com uma suposta “inocéncia urbana” daqueles que compram. Tal transferéncia de

conhecimento atribuida ao produtor pelo cliente se mostra como antipoda a um discurso de
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marketing convencional, cuja tonica é valorizagdo da escolha do cliente, “que sempre tem
razao”.

SituacOes similares a esta se reproduzem em outras breves interacdes que se compdem
pela figura do agroecologista como um mediador de uma natureza desconhecida, informando o
periodo de safras “naturais” e comentando eventos climaticos que interferem na producao de
determinados produtos, como forma de fazer entender que a natureza agroecologica, e de
mercado local, é distinta daquela dos mercados convencionais. A estrutura dialgica dessas

interagGes compde-se por formas similares que objetivam instruir consumidores.

“MILHO SO NO ANO QUE VEM?”

Consumidor se aproxima da banca com a sacola de pano ainda vazia e pergunta:

— Oi, estou procurando milho, sabe se encontro?

Produtor, do outro lado da banca, balanca a cabeca negativamente e diz pausadamente:
— Olha, milho, agora, s6 no ano que vem. Recém plantamos, nao é a época.

— Sério? Milho s6 no ano que vem? Bah...”®

Outras ocasifes em que tal mediacdo instrutiva é acionada refere-se aos relatos dos
percalgos da natureza em que feirantes passam a comunicar 0s eventos a partir de ocorréncias
como “houve muita geada” ou “chuva de granizo” para explicar a falta ou pouca quantidade de
alguma variedade prejudicada por tais eventos. Como explicou certa vez Pedro Lovatto, antigo
produtor ecologista: “nos (agroecologistas) ndo podemos dizer que a crise econémica chegou pra
nos, porque ainda ndo chegou, mas o que nos faz sofrer mesmo é com a crise climatica”. Os
eventos da natureza sdo parte das interagdes e colocam o consumidor a par das limitacGes e
desafios de uma producdo agroecoldgica, depositando sobre os alimentos disponiveis valor
suplementar pelo carater de resisténcia do qual passam até as bancas da FAE.

Dessa forma, o encontro na feira agroecolégica agencia um tipo de natureza mediada. A
mediacéo especializada advém do saber da experiéncia, pois em uma concepg¢do agroecologica, a
natureza ensina 0s agricultores a produzirem alimento que, por sua vez, transmitem aos

consumidores 0s ensinamentos dessa experiéncia.

% Expressdo utilizado para designar espanto, surpresa ou admiragio, sendo “bah” o diminuitivo de barbaridade.
Definigdo disponivel no dicionario informal http://www.dicionarioinformal.com.br/bah%20tch%C3%AA/ acessado
em margo de 2017


http://www.dicionarioinformal.com.br/bah%20tch%C3%AA/
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“TU TENS GASTRITE?”

Uma jovem consumidora olhava para a banca como se procurasse alguma planta
especifica. Nesse momento, a agricultora ecologista que a observa do outro lado da banca,
pergunta:

— Tu tens gastrite?

A consumidora se surpreende com a pergunta e responde de forma confusa.

— Eu? Acho que sim, um pouco acho que eu tenho.

— Pega essa espinheira santa, leva pra ti. Faz um cha com ela, tem que deixar na dgua
quente e tapar com um pires, depois de alguns minutos tu tira o pires e as gotinhas que
evaporam e ficam ali sdo a esséncia da erva, tem que tomar aquelas gotas, se ndo, ndo faz
efeito.

A consumidora estende a méo, pega planta e pergunta quanto custa. A agricultora
afirma que por aquela planta ndo precisava pagar, poderia apenas levar. A jovem consumidora
manifesta preocupacdo em retribuir 0 gesto como uma obrigatoriedade ja bem descrita pela
classica obra de Marcel Mauss™ (1974), e rapidamente escolhe uma folhagem para compor
uma transagdo econdmica.

A interacdo instrutiva provocou certa preocupacdo de retribuicdo na consumidora pelo
gesto “dadivoso” da produtora, mas que, como nota Mauss (1974, p. 187), mobilizou uma
relacdo de “doagdo”, “em teoria voluntarios, na verdade obrigatoriamente dados e retribuidos”. O
mercado da FAE, por configurar-se como um espaco de troca de informagdes, principalmente
sobre saude, provoca relacbes deste tipo, em que a informacdo ou uma forma de didlogo
amistosa desenvolve atos de compra nao planejados como forma de retribuicéo.

O arsenal de conhecimentos de produtores ecologistas envolve uma ampla variedade de
temas ligados a salde e a “medicalizagdo natural” (BARBOSA, 2006), através de receitas
provenientes das familias ou mesmo adquiridas a partir de midias que se reproduzem nos
discursos no circuito de feira. Dominar tais conhecimentos sdo elementos-chave na socialidade e
coloca os feirantes em uma posicao de prestigio pelo dominio técnico dos saberes da natureza na
habilidade de prescricdo das substancias, identificando-os como pertencentes a uma natureza
curativa. Os e as feirantes reconhecem a eficécia curativa de muitas plantas e ervas disponiveis
na feira e também recebem essa legitimidade por consumidores que se referem a FAE como

“uma farmacinha” onde se encontram potencialidades curativas.

*® Menciono a obra “Ensaio sobre a Déadiva” de Marcel Mauss (1974) pelo classico debate da obrigatoriedade da
dédiva, fazendo alusdo a passagem do texto em que, referindo-se ao tema das trocas e dos contratos que se fazem
sob a forma de presentes. A reflexdo é fértil e extensa mas cabe neste contexto analitico para elucidacdo de formas
de relacdo que compartilham dadivas e obrigatoriedades.
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CHA PARA CONCENTRACAO

Uma mulher se posiciona em frente a banca do Sitio Apiquérios e comenta:

— Eu precisava de algum cha pra concentracdo, algo bom pra cabeca?

A jovem feirante, busca nas ervas ao seu redor a resposta para pergunta da
consumidora. Passados alguns segundos refletindo e olhando as variedades, se manifesta:

— Achei! Ginko biloba! Estimula o cérebro, é bom ndo tomar de noite porque tira o
sono.

A consumidora demonstrou satisfacdo ao encontrar o que procurava e se prontificou a
levar o produto, envolto em uma embalagem simples de plastico com roétulo informativo e
meia dlzia de folhas secas de cha.

H& um certo exotismo na banca de chas por configurar dominios técnicos que se
apresentam nas propriedades medicinais. Esse conhecimento é especialmente admirado por
consumidores que buscam informacdes e sugestdes de medicaliza¢do natural na banca junto aos
produtores ecologistas. Ao mesmo tempo h& um esforco por parte dos produtores para que sejam
identificados por tal arsenal de conhecimentos, sinalizando a banca com placas informativas que
dizem “Ervas Medicinais” para reconhecimento acessivel pelo publico.

Entre as formas de socialidade cotidianas na FAE, ha algumas habilidades proprias de
circuitos de comercializagdo que também se observam em outros contextos como em variados
mercados de rua (VEDANA, 2013) assim como mercados informais (PINHEIRO-MACHADO,
2013), caracterizados pela ludicidade das relacGes, das negociac6es e das flexibilizacdes de preco
a cada caso. As interacOes, nessa circunstancia, tem uma estratégia de comercializacdo elaborada
para que se crie um ambiente adequado para transacdes econdmicas ageis, em Gltima instancia,
trata de estratégias de sedugdo pautadas na exaltacdo de que ali “se faz um bom negdcio” em que

“se pode confiar”.

“UM DESCONTINHO”

Uma consumidora se aproxima da banca da Cooperativa Aécia e comeca a selecionar
alguns tomates dispostos sobre o balcdo. Eduardo, produtor agroecologico que ja reconhece a
consumidora de outras ocasides, estende a mao para pesar 0s tomates € menciona:

— Pra ti eu fagco um descontinho, pode escolher tranquila.

A consumidora agradece manifestando apreco pela situagcdo e seleciona outras
variedades de produtos.
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A interacdo se constrdi a partir da transfiguracdo da banca em um lugar privilegiado de
compra, em que ndo se € apenas “mais um consumidor” na feira mas sim aquele que “merece um
descontinho”. Esse tipo de relagdo que toma a forma de um agrado, ¢ eficaz na fidelizagdo do
vinculo comercial que passa a ser referenciado como o local vantajoso, ndo apenas em termos

econémicos mas também afetivos, pela alusdo de um beneficio personalizado.

A MORANGA ABERTA

— Oi, tem outra moranga dessas? — Pergunta a consumidora que parece buscar outras
variedades e tamanhos do produto.

Produtor busca um facéo e diz:

— Eu vou abrir essa pra ti ver, estd maravilhosa, recém colhida.

Consumidora preocupada com o dispéndio de esforco do feirante com a tarefa, suplica:

— N&o precisa, ndo precisa mesmo, eu acredito.

Produtor ndo recua e com destreza parte a moranga com o facéo. E exibe:

— Olha que beleza!

A consumidora agradece e ndo manifesta outra saida se ndo levar parte da moranga
repartida.

A situacdo colocou a consumidora em uma posicao de responsabilidade e participacdo na
formatacdo do produtor que a partir daguele momento se encontrava partida ao meio, gerando,
mais uma vez, uma certa obrigatoriedade de retribuicdo em funcdo da demonstracdo empenhada
do feirante. Ao mesmo tempo, o produtor manifestou interesse em exibir o fruto recém colhido,
que havia percorrido um trajetéria de cuidados e que agora expunha seu interior para a
consumidora do outro lado da banca. Mencionar a qualidade do produto referente ao periodo do
ano a partir de adjetivagdes como “dessa vez veio bem doce”, “estd grauda”, “a cor esta linda”
além de atribui¢des biograficas como “acabei de colher” ou “arranquei do pé antes de sair”, sdo
sentencas que agenciam a circunstancia de consumo e modulam comportamentos pela
mobilizacdo de categorias de valor e pureza que se constroem na interacdo e que qualificam o
produto, singularizando-o (KARPIK, 2007) frente a outras possibilidades de consumo.

As interacOes cotidianas da feira, as formas discursivas e as maneiras de construir
vinculos, se conformam pelas experiéncias e habilidades na terra e se adequam aos atributos de
valor que se identifica na experiéncia de feira, ou seja, tais saberes agroecoldgicos e comerciais
modulam os formatos de interagdo. As descrigdes dos episddios ndo se limitam as temaéticas

abordadas nas particularidades dos dialogos, mas operam em conjunto no acionamento de
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categorias potentes, que colocam em movimento os dispositivos de engajamento na natureza
agroecologica agenciada na FAE. N&o apenas os consumidores adquirem novas percepcoes sobre
a natureza, como as familias produtoras nutrem-se de informagdes para compartilhamento
quando percebem interesse do publico em dadas informagdes e linguagens. O mercado se

performa, pela constante atualizacao de repertorios ecoldgicos.

2.2.1 Narrativa visual: um dia na feira

A imersdo na dinamica da FAE revelou a diversidade de produtos que se mostravam
envoltos em um conjunto de narrativas. O trajeto na feira, em um primeiro itinerario, aguca 0s
sentidos: variedades de cores, cheiros e sons se entrelacam. Em uma primeira caminhada
etnogréfica (ECKERT; ROCHA, 2013), em que uma profusdo de questbes se atravessava pelo
campo, se tornou fundamental fazer um registro na forma de uma narrativa visual que desse
conta da multiplicidade de elementos que se apresentava no curto percurso e que construia um
trajeto que agugava percepgdes. Com uma simples camera de celular, posicionei-a na altura dos
ombros e fotografei o caminho em cliques sequenciais. O resultado imagético a seguir narra o
inicio da imersdo na paisagem da feira, apresento-o sequencialmente como forma de texto
(ACHUTTI, 1997).
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CAPITULO Il - UM MERCADO HARMONIOSO

Este capitulo adentra o mercado da FAE a partir da descricdo de dindmicas de
envolvimento e sensibilizacdo ecoldgica. Inicialmente percorro as origens da feira a partir da
mem©aria de consumidores e produtores que narram a importancia da cooperativa Coolmeia na
luta ambientalista do pais e na fundacéo da feira. Trata da narracdo da memoria da feira e ndo
propriamente da busca por um percurso histérico, sendo pensada como uma trajetéria
rememorada que se torna significativa para admissao de peso politico para atual configuracdo da
FAE.

Nesse sentido, a condicdo de espacgo de resisténcia ecoldgica atribuida a feira mobilizou
habilidades na exaltacdo de uma natureza que busca distinguir-se de artificialidades entendidas
como préprias de mercados ditos convencionais, a FAE se apresenta ao publico como um
mercado que possui “esséncia”. O esforco de contrastar-se aos circuitos convencionais de
comercializagdo gerou, no ambito de comunicacdo da feira com o publico, mecanismos de
conscientizacdo e sensibilizacdo ecoldgica que moldam formas de engajamento. O capitulo se
debruca sobre as dindmicas e articulacbes do mercado que agenciam uma natureza que provoca

encantamento.

3.1 ANARRATIVA DE ORIGEM

“Tu tens que falar com eles, esses ali estdo aqui desde os tempos da Coolmeia”. Essa
frase foi frequente na FAE nas circunstancias em que me apresentava como pesquisadora nos
primeiros encontros etnograficos. Aqueles “desde os tempos da Coolmeia” recebem um status de
prestigio por pertencerem as origens da feira, sdo identificados como os que “possuem muita
historia pra contar” ou que correspondem ao “inicio de tudo” como referido ao longo do
trabalho.

A feira, que hoje carrega 0 nome de FAE, possui uma trajetoria singular que é usualmente
acionada como forma de relembrar a “esséncia da feira” e sua “razdo de existir’. Tal
reminiscéncia refere-se ao peso histérico atribuido a cooperativa Coolmeia que é envolvida em
uma narrativa heroica pelos antigos produtores e consumidores da feira. Certa vez, em uma

conversa ocasional nas mesas do café do Sr. Adroaldo, um consumidor que acompanhara o



87

surgimento da feira me relatou: “essa feira ndo ¢ qualquer uma, aqui estd a vanguarda do que se
tornou um grande movimento de contestagdo.”

Nas bancas, mesmo que seguidamente se encontrem certificados referentes a
conformidade organica dos produtos, tornam-se apenas acessorio no cotidiano de feira em que a
certificacdo ¢ dada através do reconhecimento histérico que possui. O contato “face a face” ¢
suficientemente eficaz para alegar a conformidade, diferente da venda em outros circuitos em
que o selo € fundamental para tal identificagdo, materializando, a partir do rétulo, a origem e o
historico do alimento, como bem explora Radomsky (2010).

Os antigos participantes evocam a Cooperativa Coolmeia como o primeiro evento
concreto que dava forma a movimentacdo efervescente que transcorria no periodo de seu
surgimento. A criacdo da feira, como a invenc¢ao de um cultura (WAGNER, 2009), se configura
como um evento de ruptura que dava forma fisica a uma concepcéo ideoldgica que borbulhava
no plano das ideias da militdncia ambientalista, mas que se via defasada em termos praticos, pela
auséncia de experiéncias concretas até 0 momento.

Nesse sentido, o surgimento da Cooperativa condiz com a perspectiva da historia
performativa, como desenvolve Sahlins (1997), pois é trazida no discurso como o ato que deu
forma a estrutura. O retrato da Coolmeia na memdria dos participantes do mercado a define
como um evento pioneiro que produziu uma nova rede de relag6es, assim como a Coolmeia criou
a feira, a feira também cria a Coolmeia em seu cotidiano, atribuindo ao episddio de seu
surgimento o cerne ideoldgico que imbui de “esséncia ecologica” o atual mercado. Embora a
antiga cooperativa tenha suas portas fechadas a mais de 10 anos, permanece como uma entidade
viva.

Sahlins (1997, p. 90), ao definir estruturas performativas em comparagdo as prescritivas,
a caracteriza pela “a¢do que cria a relagdo”. Nesse caso, a Coolmeia € atribuida de tal
performatividade pela eficacia na producéo de significados e relagdes, e, como afirma o autor:
“um evento transforma-se naquilo que lhe é dado como interpretacdo. Somente quando
apropriado por, e através do esquema cultural, ¢ que adquire uma significancia histérica”.
(SAHLINS, 1997, p. 15).

Para elucidacdo de tal poténcia performativa, retomo de forma breve o contexto de

surgimento da cooperativa e a forma eficaz que toma nos discursos. Uma histéria partilhada que
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adquire usos praticos e simbdélicos no tempo vivido, pela coesdo ideoldgica que proporciona ao
coletivo e pela instrumentalizacéo de sensibilidades ecoldgicas.

O discurso da memdria pertence ao repertério da atual FAE, nele, desenvolve-se uma
narrativa que remonta a mobilizacdo politica entorno de uma concepgdo de natureza que se
opunha a natureza compreendida no projeto desenvolvimentista em destaque no periodo de
efervescéncia da chamada Revolucdo Verde. A narrativa também se compde por alguns
protagonistas icénicos cujos nomes sdo referenciados na reproducdo do repertério. A
configuracdo discursiva toma formas distintas de acordo com o narrador. Pude ouvi-la atraves
das falas de antigos agroecologistas, de consumidores engajados e em eventos comemorativos
organizados pela FAE. Contudo, a estrutura e a linearidade dos eventos permanecem inalteradas,
definindo um repertorio partilhado com sensiveis variagfes. O surgimento da cooperativa, possui
uma sequéncia narrativa que detalha um encadeamento de eventos que descrevo a seguir: parte
do reconhecimento da chamada Revolucdo Verde, identifica-se mobilizacdes de contestacéo,
pontua nomes dos protagonistas como José Lutzemberger, Magdna Renner e Ana Primavesi,
apresenta-se a Coolmeia e culmina no surgimento da feira que hoje se identifica como FAE.
Portanto, parto para a descrigéo dos eventos.

Na década de 60 implementou-se um projeto de modernizacdo da agricultura® que
pressupunha a transformacdo de padrbes tecnoldgicos no sistema de producdo agricola. Tais
transformacdes, como pontua Luzzi (2007, p. 7) objetivava modernizar o setor com o intuito de
aumentar a oferta e as possibilidades de exportacdo, assim como liberar recursos humanos e
fomentar o setor industrial.

O conjunto de instrumentos tecnoldgicos foi chamado de Revolucdo Verde e consistia no
uso de agroquimicos e sementes hibridas com a finalidade de impulsionar a capacidade produtiva
agricola, Luzzi (2007) pontua 0s seguintes pressupostos:

Este pacote consistia principalmente, dos seguintes itens: uso de mecanizacéo (tratores e
colheitadeiras) que possibilitaria reduzir drasticamente a necessidade de mao de obra,
tanto no preparo do solo, como na semeadura e na colheita; utilizagdo de sementes
hibridas com o objetivo de obter alto rendimento das culturas; uso de agrotoxicos para o
controle de pragas e invasoras. (LUZZI, 2007, p. 10)

> Esta discussdo é ampla e foge do escopo deste trabalho, trabalhos que abordam o contexto em questdo podem ser
melhor explorados em: GRAZIANO NETO (1982), GRAZIANO DA SILVA (1982), MARTINE; BESKOW
(1987), EHLERS (1996), ALMEIDA; PETERSEN; CORDEIRO (2001) .
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E segue:

Ou seja, sdo tecnologias produzidas pelo setor industrial, portanto, fora do dominio dos
agricultores, que se diferenciam radicalmente das tecnologias utilizadas até entdo pelos
mesmos — desenvolvidas com base na otimizacdo dos recursos locais, na diversificacdo
dos sistemas produtivos e no entendimento dos ciclos ecolégicos da natureza. (LUZZI,
2007, p. 10)

Tal projeto é mencionado por agroecologistas no contexto da feira como a ilusdo de
grande prosperidade econdmica. Aqueles que se opuseram ao pacote tecnoldgico naquela
circunstancia repetem na narrativa de suas trajetorias que eram chamados de “loucos” e que ndo
havia mais lugar para outras formas de cultivo a partir do advento do projeto. Graziano Neto
(1982) desenvolve uma reflexdo nesse sentido a partir da identificagdo de uma “ideologia
modernizadora” que postulava que as praticas de cultivo como eram feitas até entdo se
encontravam ultrapassadas e retrogradas, exigindo uma transformacédo radical daquele sistema.
Ou seja, defender a manutencdo das praticas agricolas naquela circunstancia significava o
retrocesso e a insanidade, categorias presentes nas narrativas de ecologistas.

No Brasil®®, as criticas em relacdo a introdugdo da “ideologia modernizadora” (NETO,
1982) comecam a transparecer em mobiliza¢6es no fim da década de 70 e inicio da década de 80.
Os protagonistas destas movimentagdes se configuraram por intelectuais e profissionais ligados a
agronomia que iniciaram a producdo de materiais informativos em dentncia® ao uso de
agrotoxicos e aos impactos da “agricultura moderna” que se instalava na época. Nesse contexto,

José lutzemberger® e Ana Primavesi®}, séo identificados como figuras centrais na representagdo

%8 As mobilizagdes politicas no Brasil entorno do meio-ambiente podem ser lidas com detalhamento nas teses de
Nilza Luzzi (2007) e Schmitt (2001).

% Luzzi (2007) refere-se a publicagdo da obra “Primavera Silenciosa” de Rachel Carson em 1964 como o trabalho
que teria dado inicio ao processo de luta e contestagdo ao sistema tecnolégico que predominava em circunstancia da
Revolugdo Verde.

8 A trajetoria de Lutzemberger é trazida com detalhes na biografia , nasceu em 17 de dezembro de 1926, em Porto
Alegre (RS), foi formado em Agronomia e trabalhou durantes treze anos para industria de producdo de adubos
quimicos até rebelar-se contra o abuso de agrotdxicos no estado e iniciar a trajetoria ambientalista, foi um dos
fundadores da AGAPAN, umas das entidades ambientalistas mais antigas do pais e em 1987 criou a Fundacdo Gaia
que até hoje promove atividades ligadas a sustentabilidade. Recebeu diversos prémios pela atuacdo, incluindo o
Right Livelihood Award (Nobel Alternativo) em 1988.

® Ana Primavesi é austriaca e filha de agricultores no sul da Austria, fez agronomia na universidade rural de Viena e
se mudou pro Brasil, no pais, lecionou na Universidade de Santa Maria e tornou-se a referéncia em estudos do solo.
Foi co-fundadora de diversas organizacfes como a AAO (Associacdo de Agricultura Orgéanica) e do MAELA
(Movimiento Agroecolégico Latinoamericano). Desempenhou um papel fundamental na construgdo da IFOAM na
América Latina (International Foundation for Organic Food).
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82 primeiro termo utilizado no

do movimento critico e em defesa de uma “agricultura alternativa
contexto de luta politica.

Dentre as publicacBes que ganham visibilidade no debate publico e que impactou em
formas de engajamento nas propostas alternativas, se destaca a de José Lutzemberger apds a
publicacao de “Manifesto ecoldgico brasileiro: fim do futuro?” (1976). O autor ¢ considerado
pioneiro na luta contra os agrotoxicos no Brasil e é reconhecido internacionalmente pela
militdncia ambientalista, seu nome estd atrelado ao surgimento da feira pelo envolvimento
pedagogico na instrucdo das praticas agricolas de base ecoldgica das quais muitos ecologistas da
atual feira manifestam gratiddo. Ele também possuiu um papel central de articulacdo politica no
Brasil e é lembrado com admiracgéo no circuito de feira.

Ana Primavesi também recebe destaque entre as referéncias ecoldgicas da feira. Publicou
em 1980 o livro “Manejo Ecolégico do Solo” em que pontuava a importacao de conhecimentos e
técnicas sobre o solo que ndo condiziam com as condicdes brasileiras pela introducdo de
conhecimento externos. A autora desenvolve uma percepcao sobre o solo como um “organismo
vivo” apresentando uma concepgdo distinta da agricultura convencional que concebe o solo
apenas como substrato de sustentacdo de plantas, dispensando concepgdes nutritivas profundas.

A admiracdo pela agronoma se manifestou publicamente na pagina virtual da FAE em
comemoracao a publicacdo da biografia de Ana Primavesi. A homenagem salientava o impacto

de seu trabalho na viabilidade de uma agricultura alternativa:

Ana Maria Primavesi, de 95 anos, tem sua biografia lancada!

Se hoje a agricultura organica renasce como alternativa efetivamente viavel para
alimentar a populagdo mundial, aliando & producdo de alimentos a conservagdo dos
solos, é principalmente nos estudos de Ana Primavesi!®

A presenca ativa de Lutzemberger e Ana Primavesi em mobilizagbes ambientalistas
tornaram o estado do Rio Grande do Sul uma representacdo nacional de militdncia. A fundacéo

da Associacdo Galicha de Protecio ao Ambiente Natural ®* (AGAPAN) e da Associacio

82 Como mencionado no capitulo I, o termo “agricultura alternativa” surge primeiramente como forma de oposi¢éo

ao sistema de producdo agricola que advinha do pacote tecnoldgico da chamada Revolucdo Verde. Os termos

“ecologico”, “agroecologico” e “organico” ganha destaque posteriormente junto das formulagdes legislativas.
Disponivel em: https://www.facebook.com/FAEfeiradosagricultoresecologistas/. Acesso em: mar. 2016.

% A AGAPAN foi fundada em 1971 por José Lutzemberger e o ambientalista Augusto Carneiro. Atualmente

informagdes sobre a Associagdo podem ser encontradas na pagina virtual (http://www.agapan.org.br/) .


https://www.facebook.com/FAEfeiradosagricultoresecologistas/
http://www.agapan.org.br/
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Democratica Feminina Gaucha (ADFG) liderada pela ativista Magda Renner foram de suma

%% no periodo.

importancia para articulacdo de uma “consciéncia ecoldgica

No cenario de mobilizacBes abria espaco para o surgimento da cooperativa Coolmeia em
1978, que foi formulada por um grupo de consumidores engajados com as pautas do movimento
e que compartilhavam preocupacfes socioambientais semelhantes. O coletivo encontrou, na
organizacdo de uma cooperativa, alternativas concretas de experiéncia de consumo. De acordo

66
|

com Martil> (2016) a cooperativa inspirava-se em modelos europeus de organizacdo que ja

ocorriam na época:

Os produtos orgénicos de alguns agricultores familiares e de pequenas associagdes
comegaram a ser entregues e vendidos na sede da Coolméia, que, inicialmente,
funcionava no interior de uma garagem. Tais artigos eram quase todos adquiridos pelos
associados da cooperativa. Aos poucos a cooperativa se estruturou melhor e passou a
funcionar em um sobrado na Avenida Jaime Telles, no bairro Bom Fim. Nesta ocasido a
Coolmeéia dividiu o espaco, durante certo tempo, com a AGAPAN que funcionava no
mesmo endere¢o. Em tal periodo a cooperativa cresceu em termos do nimero de
produtores que forneciam seus produtos, bem como em termos da demanda de
consumidores. Posteriormente, a Coolméia mudou-se para a Rua José Bonifacio, em
frente ao Parque Farroupilha, onde permaneceu até proximo ao encerramento de suas
atividades, que ocorreu no ano de 2006. (MARTIL, 2016, p. 75)

Nos primeiro anos da cooperativa 0 sistema operava em rede em que a entrega de
produtos era feita na sede para os credenciados. Mesmo com mudancas de enderego, o bairro
Bom Fim permanecia como a referéncia de encontro, configurando um espaco urbano que
compde a historia do movimento ambientalista. Com o crescimento de publico e o interesse de
ambas as esferas, de producéo e consumo, a Coolmeia passou a estruturar a feira no ano de 1989,
que naquela ocasido ficou conhecida como “Feira da Coolmeia”.

A experiéncia bem sucedida da “Feira da Coolmeia” inspirou uma diversidade de feiras
que surgiram posteriormente em Porto Alegre. Atualmente encontram-se feiras ecoldgicas
espalhadas pelas cidades®’, incluindo em contextos até entdo inusitados, como em campi

universitarios e shopping centers.

% Martil (2015) aponta para as mobilizacdes politicas orquestradas pelas Associagdes em Porto Alegre e que
ganharam visibilidade nacional.

% Graziela Martil elaborou um estudo sociolégico sobre a formacao de feiras ecoldgicas na cidade de Porto Alegre e
introduz alguns dados histéricos através de pesquisas documentais. Ao longo do trabalho de campo, que coincide
com este estudo, nos anos de 2015 e 2016 tivemos a possibilidade de encontrarmo-nos para compartilhamento de
experiéncias.

%7 De acordo com as regulamentagdes da SMIC (2016), as feira ecoldgicas em Porto Alegre ocorrem em diferentes
dias e turnos nos bairros Auxiliadora, Menino Deus, Petropolis, Tristeza e Trés Figueiras. No ano de 2015 e 2016
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O fechamento da cooperativa Coolmeia € tratada de forma discreta na atual configuracéo.
De acordo com relatos, durante a etnografia, houve desacordos sobre a gestdo financeira e o
funcionamento do organismo que causara conflitos entre seus participantes. Contudo, a
percepcdo que permanece € de que a cooperativa teve éxito e segue impactando, em termos
histdricos e ideoldgicos, na coordenacao da feira. O interesse com o fortalecimento do mercado
envolvia a preocupacdo com sua unidade, de tal forma, que, ap6s o fim da cooperativa,
encaminhou-se a criagdo da Associacdo Agroecologica, que foi formulada como a instituicéo
juridica responsavel pela atual feira, denominada entdo, como Feira de Agricultores Ecologistas
(FAE).

A Coolmeia, dessa forma, compde-se como uma entidade viva na atual FAE que é
rememorada em ocasifes em que se percebe a necessidade de realinhar principios ecolégicos.
Tais discursos da memoria sdo trazidos nas discussdes da Comissdo de Feira, nas assembleias
gerais de feirantes e nos eventos de sensibilizacdo ecologica organizados pela FAE. Os
protagonistas do discurso operam como ‘“guardides da memoria”, que ao retomar o surgimento
da Coolmeia e denominar ambientalistas pertencentes a esta trajetéria (como José
Lutzemberger), evocam eventos que possuem respaldo ideoldgico, potencializando a historia de
forma prescritiva (SAHLINS, 1997).

A FAE procura alastrar o repertorio ecologico a partir da memoria da trajetoria da
cooperativa Coolmeia como um instrumento ideoldgico que a distingue das demais feiras que
surgiram posteriormente inspiradas pelo modelo da pioneira. O respaldo ideoldgico torna o
mercado ainda mais singular, adquirindo prestigio politico aos participantes do circuito de
comercializacdo e compartilham das mesmas bases ideolégicas. O passado e o presente da feira
se encontram em um repertdrio afinado e seu conteldo é transposto na estética e nas formas de
relacdo que se pautam na exaltacdo da natureza e na repulsa as artificialidades, agenciando um

tipo de “mercado-paisagem” pela busca de uma harmonia entre os elementos que o compdem.

pude acompanhar também a formacéo de feiras em campi universitarios e shopping centers, houve a criagdo da
Feira Quintanda no IPA, a Feira da PUC e também a Feira de Orgéanicos e Coloniais no Shopping Iguatemi e
Shopping Total.
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3.2 AEXALTACAO DA NATUREZA E A REPULSA AS ARTIFICIALIDADES

O mercado da FAE se singulariza, como prop6e Karpik (2007), pela articulagdo de
sentidos atribuidos a uma natureza especifica e pela exaltacdo da mesma a partir da qualificacéo
de seus derivados: os produtos, que sdo identificados por qualidades que remetem a condi¢oes de
pureza. Da mesma forma, a FAE reproduz um repertério ligado a um “bem viver”®® (GORDON,
2014) ecoldgico pelas formas de relacdo que o ambiente suscita. Sugere uma relagdo harménica
entre humanos e esta natureza imaginada, ou, propde um tipo de “retorno humano a natureza”,

%9 teria os afastado de tal condic&o.

como se o “projeto moderno

Tais peculiaridades, que conformam a feira, se manifestam em oposicéo as condi¢bes do
dito “mercado convencional”, do qual a FAE busca distinguir-se. A configuracdo harmoniosa da
feira exibe uma estética propria e possibilita formas de relacdo e vinculo exitosas entre
produtores e consumidores.

A céu aberto, em meio as arvores, sem toldos ou qualquer tipo de cobertura. Os sadbados
de feira estdo suscetiveis ao clima, o mercado se forma mesmo em dias de chuva, assim como
em dias ensolarados ou nublados. Seja como for, o clima dita a feira assim como dita a vida rural
e a producdo agroecoldgica. Nas bancas, produtos recém-colhidos, com raizes, caules e residuos
de terra, as 41 bancas com seus produtos em exposicdo formam uma paisagem de cores e
cheiros. H4 um mediador-feirante na paisagem que nos insere dentro dela. Orienta, sugere, educa
e cria espago para intimidade a partir de uma performance propria de “feirante-ecologista” ou
"ecologista-feirante”m.

O mercado da FAE se compde pela estrutura das bancas, pelos produtos, por pessoas,
pelo intenso “burburinho” das interacdes e pelo espaco apertado e arborizado. Tais

agenciamentos performam uma experiéncia de consumo singular. Neste sentido, cabe destacar

duas etnografias “de” e “em” mercados que colaboram com a reflexdo sobre a ambientagdo das

% Refiro-me ao trabalho de Gordon (2011; 2014) pela abordagem construida sobre o bem-viver, nocéo que ganha
distintas conotagGes em estudos antropoldgicos, entre os Xikrin do Cateté, grupo Mebéngdkre (Kayap6) da
Amazbnia brasileira. O autor desenvolve uma reflexdo sobre o conceito relacionado a propriedade de bens no
contexto ocidental contemporaneo estando atrelada a condigdes de consumo. A partir da etnografia entre os Xikrin,
propde pensa-la como um problema filoséfico existencial. Nesse sentido, ouso comparar com a reflexdo de um
“bem-viver ecologico” que preza pela harmonia

% A nogdo de “projeto moderno”, nessa circunstancia se assemelha as concepgdes estudadas por Latour (1999) pela
dicotomizacdo de natureza e cultura prépria dos modernos.

0 jogo de inversdo de palavras neste caso refere-se a variagdo de performances. Em certos contextos de
comercializagdo a habilidade de negociacdo de “feirante” sobrepoe a de “ecologista”, assim como o contrario.
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relacdes de mercado atrelada a determinagdes estéticas. Os trabalhos de Franck Cochoy (2005) e
de Marie France Garcia-Papet (2003) descrevem experiéncias de mercado mediadas por
instrumentos técnicos e estéticos que corroboram com uma espécie de modulagdo das interagdes
sociais no contexto mercadoldgico.

A etnografia de Garcia-Papet, situada no mercado de morangos em Fontaines-en-
Sologne™, descreve a organizagdo do processo de comercializagdo como forma de relacionar
pressupostos da teoria econdémica sobre 0 modelo de concorréncia pura e perfeita a partir da
experiéncia concreta da distribuicdo de morangos na regido parisiense. A organizacdo das
negociacbes, no caso especifico, se dava através de instrumentos tecnoldgicos que
disponibilizam os precos dos lotes em grandes painéis eletronicos. Os produtores e compradores
se mantinham em salas separadas de forma que o Unico contato que se estabelecia se dava pelo
aceite ou negacéo do valor do lote proposto de acordo com a variacdo da oferta e da demanda, de
forma a organizar as relac6es de mercado eliminando possibilidades de barganha.

Para além do intenso debate apresentado pela autora sobre a construcdo social daquele
mercado, Garcia-Papet (2003) analisa a introducdo tecnoldgica e a arquitetura das negociagdes
como dispositivos que moldam as relagfes, sendo demarcadas pela impessoalidade e pela
auséncia de encontros face a face como ocorriam antes da introducdo de tais dispositivos
tecnoldgicos. A nova estrutura construida operacionalizou um agil sistema de distribuicdo dos
lotes de morangos. A mediacdo, tanto tecnoldgica como dos compradores que distribuem a
mercadoria, “atravessou” o chamado “contato direto” com o produtor, impessoalizando as
negociacOes, mas possibilitando a distribuicdo das vendas com éxito.

Nota-se, dessa forma, que o valor dado a circulacdo intensa de mercadoria, suscetivel as
inconstancias de preco, possui, mais interesse para os participantes desse circuito mercadologico
do que a “relagdo direta”, valorizando, nestas circunstancias, elementos préprios de mercados
convencionais, como a homogeneizacdo dos produtos, a rigorosa inspecdo de qualidade e a
vantagem de preco.

Tomando como inspiracdo a descricdo de Garcia-Papet (2003), a disposicédo

“arquitetonica” da FAE, pela disposi¢do das bancas e do ambiente, provoca tipos de relagdes

™ O mercado foi fundado em 1981 e passou a consolidar-se como base de distribuicdo de morangos da regido
proveniente da Grande Sologne. A regido era reconhecida como uma “zona desfavorecida” em 1976 pelo conselho
de ministros da Unido Europeia, a fortificagdo de sindicatos e a consequente criagdo do mercado em questdo
possibilitou a reversdo do quadro econdmico da regido.
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inversas aquelas relatadas pelas autoras no mercado de morangos, que, no caso da FAE,
possibilita encontros face a face e sdo demarcadas pela pessoalidade e por relacdes de intimidade
(ZELIZER, 2011). Enquanto que na experiéncia do mercado de morangos de Sologne a
impessoalidade produz um tipo de negociacdo, no caso da FAE, é justamente o esforco de
constituir vinculos e de pessoalizar o consumo que toma forma. No caso da FAE, o efeito é
inverso, a inexisténcia de tais “atravessadores” e a auséncia da tecnologia computadorizada cria
um espacgo de encontro que agencia formas intimas de relacdes, a negociacdo é pautada pelos
vinculos. A intimidade, é, portanto, balizadora do éxito desse mercado, operando como um
agenciamento fundamental que o distingue de outros mercados.

Grosso modo, a no¢do de “mundos conexos” apresentada por Zelizer (2011), pela
interseccédo das relagdes afetivas e econdmicas, demonstram éxito na experiéncia de consumo na
feira, que ndo apenas produz as negociagdes comerciais como as fideliza. O corredor estreito que
delineia a feira, a disposicdo das bancas entre as arvores, os produtos umidos e frescos exibidos
na paisagem da feira, ambienta uma forma de relacdo entre consumidor e produto, mediada pela
presenca performativa do produtor. H& uma tripla relacdo de intimidade na FAE composta por
consumidor, produtor e produto. O que poderia ser apenas uma relacdo de troca econémica € de
tal modo performado que se transforma em uma relacdo total, e como tal suscita um tipo de
socialidade (STRATHERN, 1996) total, a maneira como seriam, na perspectiva de Mauss
(2004), as sociedades “arcaicas”, nas quais tudo estd em relagao.

O mercado agroecolégico articulado pela FAE suscita uma modalidade de experiéncia
transcendental na medida em que conecta humanos e natureza. Ndo é apenas o dinheiro ou a
relacdo monetaria em si que sdo ocultados, ou subsumidos, mas ¢ a propria “filosofia do
dinheiro” (SIMMEL, 1998) que é contornada. Alguém pode ir & FAE como vai ao mercado
convencional, mas a FAE existe para se diferenciar deste tipo de mercado, para propor uma
experiéncia sedutora de socialidade. No caso da FAE, 0 “frescor das relagdes” ¢ a intimidade que
produz a harmonia, diferente dos pressupostos do “mercado perfeito” descritos por Garcia-Papet
(2003).

Ja a etnografia de Cochoy (2005) colabora com a compreensdo estética de mercados. O
autor descreve um hipermercado tracando uma dupla metéafora, pensando-o como um jardim e
também como um “antijardim”. A concepc¢do de jardim € formulada pela semelhanga da

disposicdo dos produtos no supermercado que sdo organizados em largos corredores e
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estruturados em “canteiros”, como a exemplo dos jardins de Versailles, para indicar a
acomodacéo dos itens e o trabalho de arrumacao dos funcionarios na comparagédo ao trabalhado
de jardinagem. O “antijardim”, por sua vez, se manifesta na artificialidade dos plasticos,
embalagens e rétulos em oposi¢do ao “mundo das plantas”, o teto ¢ coberto por uma estrutura
determinada em oposic¢éo ao céu sobre um jardim e o piso frio se contrapde a terra morna.

A metafora de Cochoy poderia ser pensada no contexto etnografico enquanto uma
realidade, descontando o fato de que os jardins do palacio ndo se enguadram como uma
referéncia adequada. De qualquer maneira, o esforco da FAE manifesta-se pela aproximacao
estética de um jardim, que, através do comércio em um canteiro, entre as arvores € com acesso a
uma diversidade de alimentos que alcancam o toque, busca inserir 0 consumidor em um espaco
de sensibilizagdes ecoldgicas. O lugar e os elementos estéticos apropriados na dindmica do
mercado performa uma experiéncia singular de consumo, como se consumidores estivessem
colhendo seus proprios alimentos em um tipo de quintal rustico e fértil de diversidades.

A despadronizacdo estética da FAE se deu de forma fortuita, mas atualmente € trazida
como um elemento de valor e distin¢cdo. Durante 0 acompanhamento de reunides na FAE, houve
discussdes sobre reformar as bancas através de incentivos financeiros captados pela Associagao.
Foram contratadas arquitetas, houve a solicitacdo de diversos orcamentos com serralheiros e no
momento de dar inicio a execucdo do projeto, longos debates e tensdes foram tracadas sobre o
novo formato que as bancas iriam adquirir, sobre as cores das lonas e 0 peso das novas
estruturas. A discussdo se prolongou e tornou explicito os argumentos sobre a valorizacéo
estética da feira. Os argumentos giravam entorno da ideia de diversidade que se expressa na
despradonizacdo, da valorizacdo do material antigo utilizado para compor as estruturas, a forma
“natural” que possuem, e a maneira livre com que sao alocados os produtos, sendo referidos pela
“sensagdo de alimento fresco” que a disposicdo suscitava. Apos extensos debates, a decisdo foi
de manter a estrutura das bancas como estavam, em que cada uma manifestava sua identidade
sem padrdes preestabelecidos.

Quanto aos gostos esteticos percebidos em relagdo aos produtos agroecoldgicos, oS
consumidores “fi¢is” ¢ engajados compreendem de forma curiosa. Enquanto a maioria de
consumidores busca pelos alimentos “mais bonitos e gratidos”, os “fiéis” manifestam interesse
pelos pequenos, como comentado por uma consumidora em certa ocasido: “sempre opto pelo

menorzinho, acho que sdo nesses frutos pequenos que estd a esséncia da vida, como um
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concentrado sabe? E o que eu sinto”.

A composicdo estética das bancas se configurava por lonas laranjas, amarelas, verdes,
azuis e marrons, as estruturas em bambu, madeira e ferro e cada coletivo possuia uma logistica
propria de montagem. Nas discussdes tramadas naquela ocasido, feirantes manifestaram
preferéncia estilistica por materiais “naturais”, como a estrutura de bambu ¢ pela escolha de tons
terrosos. Tal gosto reflete o repertorio ecoldgico que se deseja exaltar, através dos materiais e
cores que compdem a feira e que criam uma paisagem heterogénea pela diversidade de
elementos naturais, propondo uma continuidade, entre, o ambiente em que a feira ocorre, e 0
mercado. Ao mesmo tempo, a concepcdo estética que usufrui de elementos da natureza, busca
distinguir-se da estética dos mercados convencionais, fazendo referéncia a metafora do
antijardim proposta por Cochoy (2003).

Nesse sentido, a nocdo de distincdo € util, a partir da dicotomizacdo do mercado
agroecoldgico pautado em uma natureza pura em oposi¢cdo ao mercado convencional, que seria
identificado como suprido por artificialidades. Como bem elabora Bourdieu (2006), o gosto “une
e separa”, agrupa semelhantes e atua como classificador de si mesmo e dos outros em relagdo. A
exaltacdo da natureza agroecoldgica no circuito de feira opera pela distincdo em relacdo ao
mercado convencional, referido como aquele “sem vida”, pautado no lucro e “envenenado”"?.
Sob este aspecto, a dicotomizacdo se apresenta nos termos de Mary Douglas (1991) e a célebre
andlise da autora vai ao encontro dos pressupostos compreendidos no mercado agroecolégico,
pois, assim como postula Douglas (1991), sdo as categorias “puro” e “impuro”/”’contaminado”
que ordenam o espaco da feira. As sensibilidades estéticas e morais agroecoldgicas sdo

1", que nesse contexto se da pela oposicdo

manifestadas em aversdo ao mercado convenciona
natural versus artificial.

A valorizacdo estética da feira e os elementos discursivo reproduzidos em circunstancias
representativas, posiciona o mercado a partir de uma concepgdo de pureza que pretende se

distanciar de um mercado dito convencional que estaria categorizado como ‘“‘contaminado”. O

"2 Cabe destacar que o termo émico “envenenado”, “contaminado” ou “t6xico” é trazido no contexto etnogréfico ndo
apenas para referir-se aos produtos com uso de agroquimicos mas também para definir tipos de relacdo
mercadoldgicas pautadas na dependéncia econdmica, assim como relages pautadas meramente pelo lucro. Ou seja,
as relacbes podem ser tdxicas na medida em que priorizam o lucro a cima de todas as coisas (no capitulo 1V
encontra-se relatos sobre o0 uso dos termos).

" Quando faco a referencia ao mercado convencional, o protétipo se atrela a grandes redes de supermercados, ndo
ao mercado convencional de bairros ou mercados publicos, em que geralmente ha espaco para intimidade e relagoes
afetivas. Refiro-me aos supermercados pelo prot6tipo de um mercado que néo favorece a construcgdo de vinculos.
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termo ‘“‘contaminac¢dao” nao estaria apenas empregado aos produtos com agroquimicos, mas
também se refere a relagdo alienante de mercado ¢ a “toxica” dependéncia econdmica em
grandes circuitos de comercializacdo. A ambientagdo do espago, 0s discursos e 0s eventos da
feira constroem um circuito de mercado que caminha para o lado oposto da artificializagdo. Ao
mesmo tempo em que cria um mercado, idealiza uma sociedade pautada nas mesmas diretrizes.

O quadro a baixo sistematiza as categorias discursivas encontradas em campo:

Imagem 8 - Categorias de distin¢ao

Puro : Contaminado
Natural : Atrtificial
Orgénico i Transgénico
Vivo : Sem vida
Fértil : Estéril
Feira Energia t Sem energia Mercados
Agroecoldgica Forc;az : F raco Convencionais
Conexéao : Alienagéo
Fresco : Deteriorado
Local : Global
Autonomia i Dependéncia
Pessoalizado : Impessoalizado
Afetuoso : Hostil
Troca : Lucro/exploragéo

Fonte: Elaborada pela autora (2016).

A organizacdo das categorias émicas supracitadas sdo acionadas em distintas
circunstancias em que se pretende agenciar uma natureza especifica, tornando-a factivel pela
criacdo de uma relacdo antagonica. A FAE poderia ser percebida enquanto um tipo de mercado
tradicional, relacionada ao cultivo agroecolégico, mas ao invés disto, € pensada enquanto
vanguarda, pela consciéncia ambiental que propde e pelas formas de imaginar o futuro na
conexdo humano-natureza. Dessa forma, o exercicio reflexivo poderia nos levar a pensar sobre a
FAE enquanto “pds-moderna”, pela comparacdo com mercados convencionais que S€

encontrariam em um registro “moderno” (LATOUR, 1999).
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E curioso identificar que, na medida em que categorias como “natural”, “artesanal” e
“fresco” ganham visibilidade mercadolégica no consumo mainstream’®, as grandes redes de
supermercado passam a adotar uma estética estratégica para provocar a sensagdo de “pureza”
desejada pelo nicho de mercado em crescimento, fazendo uso de dispositivos que remetam ao
“natural”, como balcdes de madeira rastica, caixas tipicas de feira e cestos de vime e palha,

como demonstram as imagens a seguir:

Imagem 9 - Estétic
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Fonte: Acervo da autora (2016).

Porém, mesmo que grandes redes de supermercados adotem padrfes estéticos que
remetam a percepgoes ligadas ao “natural” e exibam informagdes sobre a origem e o frescor dos
produtos dispostos, ndo sdo tao eficazes quanto os dispositivos dominados pelo mercado de feira
no agenciamento de sensibilizagdes ecoldgicas. Pois, como um circuito singular, articula as
categorias de “pureza” supracitadas em performances sensibilizadoras. O calendario de eventos e
discursos organizados pela FAE envolvem consumidores em pautas ecoldgicas que até entdo nédo
estariam presentes no imaginario dos participantes, mas, passam a compartilhar, na medida em
que sdao envolvidos nesta trama. Configurando, dessa forma, um ‘“mercado-performativo”,

educativo e sensibilizador para acessar os significados de uma natureza agroecologica.

™ Noticias que apontam para o crescimento do mercado organico e “natureba”. Para mais, Guivant (2003)
desenvolve um estudo sobre o ingresso de produtos orgénicos nas redes de supermercado e como esse movimento
mobilizou novos dispositivos e definiu nichos especificos para tal circuito de comercializagao.
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3.3 UM MERCADO - PERFORMATIVO: ENVOLVIMENTO E SENSIBILIZACAO

Os eventos organizados pela FAE preocupam-se em manifestar as trajetorias das familias
agricultoras e exaltar a identidade de feira. A comunicacéo” institucional da feira com o publico,
organizada pela Comisséo de Feira, estipulam, em um calendario anual, as datas festejadas pela
FAE. Tais eventos operam como dispositivos sensibilizadores que aproxima consumidores dos
principios da feira na reproducdo de um repertdrio ecoldgico.

No calendario anual da FAE constam eventos como o “Dia Internacional da
Sustentabilidade”, “Dia do Colono”, “Dia da Luta contra os Agrotoxicos” além de festejos
relacionados ao solsticio e ao equindcio acompanhadas de musica e degustacdo de produtos
agroecoldgicos. A FAE se apresenta como um espaco de performacdo que proporciona um
ambiente de interagBes diversas, conectando e envolvendo consumidores com produtores
ecologistas (no compartilhamento de saberes da experiéncia na terra), com professores
universitarios convidados (no compartilhamento de informacdes sobre salde, nutricdo e
gastronomia) e membros de movimentos ecoldgicos (na instrucdo e popularizacdo de conflitos
ligados ao meio ambiente). Grosso modo, a rede de interagcdes que se articula em circunstancia
da feira, ndo apenas nutre seus consumidores em sentido literal, como também os nutre de

informacdes e repertorios.

™ 0 termo “comunicagdo” ¢ utilizado pela Comissio para designar as atividades que expde o nome da FAE como
organizadora, como a elaboracdo de cartazes, camisetas, bolsas, exposicoes, oficinas e eventos musicais realizados
pela feira. Em mercados ditos convencionais essas praticas seria de responsabilidade do chamado setor de
marketing.
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Fonte: Pagina da FAE no Facebook (2016).

Os eventos organizados pela FAE durante a ocorréncia da feira relinem participantes em
rodas de conversa ou palestras que repercutem em caixas de som espalhados pela feira.
Organizam-se oficinas informativas que produzem eficacia no engajamento politico e moral
compartilhado no repertério ecoldgico, mas também performa eventos sensibilizadores que
operam como uma espécie de estratégia de “encantamento” com o mercado de feira através da

I”” concebida através do

romantizagdo’® da producdo agroecolégica e da meméria da vida rura
encontro com as familias agricultoras e com a concepcdo de uma natureza sabia. Os eventos
suscitam engajamento e fidelizacdo pela atribuicdo de novos sentidos aos produtos por
remeterem a experiéncias vivenciadas anteriormente.

A performacdo de tais acontecimentos vai ao encontro de discussfes relacionadas a
processos de sensibilizacdo de consumidores que podem ser pensadas a partir de consideracfes
discutidas por Cochoy (1998) ao refletir sobre concepcdes de Marketing’®, que nos termos
propostos pela FAE se apresenta como “atividades de comunicagdo da feira”. A definigdo da

disciplina descrita por Cochoy (1998) é apropriada, pois a posiciona como a mediacdo de

"® para mais, encontra-se reflexdes em Carvalho & Steil (2008; 2011; 2013) ao abordarem a romantizagao ecolégica
a partir de inspiracdes do romantismo alemdo e as moralidades ecologicas a partir de concepgdes do
conservadorismo norte-americano do século XIX.

" Quanto a meméria do rural e as atribuicdes afetivas dadas ao alimento em circuito de feira, cabe retomar alguns
trabalhos como de Mintz (2001) assim com questdes trabalhadas por Menasche (2010). Mintz (2001) pontua
consideracdes sobre o aprendizado alimentar desde a infancia e refere-se as escolhas e gostos em relacéo a comida
como atreladas a cultura alimentar que se pertence. Nesse sentido, também cabe mencionar o trabalho de Menasche
(2010) em que a comida adquire um carater comunicativo, retomando memérias e trazendo historia através do ato de
comer e escolher determinado alimento.

8 Cochoy (1998) analisa 0 surgimento do marketing na década de 30 a partir de transformacdes adaptadas ao
taylorismo, a disciplina, que se consolidou no periodo, ganhou visibilidade e aplicabilidade intensiva no trabalho de
administradores e gestores com a crise econdmica de 29. O autor narra o surgimento da disciplina e desenvolve
consideracOes sobre performacdes econdmicas a partir de seus pressupostos.
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significados em circuitos mercadologicos, localizada “no meio do caminho entre produtores e
consumidores” (p.195).

De acordo com o autor, 0 marketing ocupa uma posic¢do central no capitalismo em fungéo
de tal papel de mediacdo. Como menciona Cochoy (1998, p. 96), os especialistas na area
reinventaram processos e atores fundamentais de mercado e confirmam a vitoria da “visivel mao
dos gestores” sobre a invisivel mdo do mercado. O autor atribui ao marketing o papel de
remodelamento da experiéncia entre produtor e consumidor e tais transformagdes sdo tidas como
capazes de renovacdo e modificagdo das orientacOes gerais das atividades econdmicas
(COCHOQY, 1998, p.196). A efetividade dos eventos promovidos pela “comunicagdo da feira”,
que, nesse contexto ouso comparar com as ferramentas do marketing, constituem-se como parte
da mediacéo e permitem agenciar a natureza desejada no circuito de feira, atribuindo aos eventos
um canal &gil de compartilhamento do repertorio ecoldgico.

No acompanhamento das atividades da FAE, a organizacao dos eventos e comemoragoes
tematicas eram protagonizadas pela Comissdo de Feira que identificava a importancia de tais
acontecimentos como uma ferramenta de comunicacdo da FAE com seu publico para
demarcacdo da identidade de feira. Nessas ocasides, a FAE se conformava como um espaco de
performacdo com propoésitos de envolvimento, educacdo e sensibilizacdo ecoldgicas. Destaco

episadios etnograficos que permitem aludir a poténcia de tal envolvimento.

“ABRACA A FEIRA!”

10h30 da manha de sabado, horario de grande movimentacédo de consumidores, data do
aniversario de 26 anos da feira. Laura, funcionaria da Associacdo Agroecoldgica, gritava no
microfone na Banca do Meio:

— “Vamos abrir uma grande roda em volta da feira, espalha mais, tem que chegar até o
fim. Vamos dar as maos, a feira merece nosso abrago!

— Espalha mais, pega na mao de quem esta do teu lado, vamo gente! Abraca a feira!
Abraca a feira!

Os presentes, naquela manhé de sabado, entre consumidores e feirantes, tropegavam
um nos outros no amontoada de pessoas que se encontrava no canteiro da FAE. As pessoas se
olhavam e estendiam suas maos, algumas mais convictas do que outras. Muitos sem entender o
gue acontecia, apenas consentiam e entregavam suas maos para quem estivesse ao lado. Até
que o circulo de pessoas se fechou ao redor da feira.

— Abraca a feira! — gritavam consumidores carregados com suas sacolas. E o grito
repercutia até que a roda tomasse forma.

— Abraca a feira!

—Viva a feiral
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—Vival
—Viva FAE!
—Vival

A movimentacdo e os gritos de agradecimento pronunciados no grande circulo que
abracou a feira pelos seus 26 anos causou comoc¢do do publico participante. Uma atividade
aparentemente banal mas que produziu a eficacia desejada pela Comissdo de Feira, gerando
interacdo afetiva entre consumidores, produtores e feira. Nessa mesma circunstancia, como mais
um mecanismo sensibilizador em ocasido do aniversario da feira, a Comissdo organizou uma
campanha comemorativa para a criacdo de uma logo marca da FAE que seria divulgada através
de camisetas e cartazes. Para tal, realizou-se um concurso de desenho alocado na Banca do Meio,
a “banca da comunicac¢do”, para que os consumidores pudessem desenvolver seus desenhos
inspirados pela frase: “O que a FAE representa para ti?”.

A sentenca sugeria que 0s participantes expressassem, atraves do desenho, sentimentos
relacionados a feira que pudesse representar a marca da FAE e que seria estampada em seus
canais de comunicacdo. Formou-se um circulo de consumidores ao redor da Banca do Meio para
propor desenhos com os materiais disponiveis: folhas brancas e lapis de cor. Os vencedores do
desafio ganhariam uma camiseta comemorativa e uma cesta de produtos agroecoldgicos que

havia sido preparada através da doacdo de produtos entregues pelas bancas da FAE.
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Imagem 11 - Desenho vencedor e a logo produzida

Fonte: Acervo da autora (2016).

O desenho escolhido unia uma diversidade de elementos coerentes com o repertério
ecologico compartilhado na FAE. Traca a figura de uma “mulher arvore” ou “arvore mulher”,
cujos cabelos sdo plantas e as pernas raizes imersas na terra, ela segura uma cesta de alimentos
diversos e coloridos. A representacdo da terra no desenho ocupa mais da metade da folha que
também da espaco para a ilustracdo de uma corrente de agua. A escolha do desenho como
vencedor foi quase imediata, 0s argumentos elogiosos referiam-se a competéncia da participante
em expressar os “reais significados da feira”, “a esséncia da vida” e a “conexao maior que a feira
proporciona” pela representagdo de um “ser humano - natureza” como Unico e interconectado.

Em ultima instancia, a composicdo do desenho ilustrava a concepc¢do de natureza crida na
FAE. A combinacdo dos elementos representava a hibridizacdo entre pessoa e terra e a
fertilidade e plenitude através do feminino. Cabe destacar a figura feminina pois a feira
comunica-se com o publico através da valorizacdo das potencialidades femininas como simbolo
de uma natureza fértil e sabia. A ilustracdo concebia a FAE como a conexdo dos diversos
elementos: terra, mulher, alimento, vida. Os sentidos atribuidos ao desenho revelava o
envolvimento denso sugerido no espaco de feira, assim como potencializava uma forma de
imaginar a natureza naquele contexto.

A premiacdo das participantes, duas consumidoras auto identificadas como “fiéis da
feira”, mobilizou discursos de gratiddo que encaminhou a cangdo do “parabéns” ritmado pelas

palmas dos participantes da feira naquela ocasido. Marinez, agroecologista da banca “Pao da
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Terra”, havia preparado um grande bolo feito com ingredientes nativos que foi cortado em
porcdes individuais e compartilhado gratuitamente com os consumidores e feirantes que

formavam fila ao redor da Banca do Meio.

Imagem 12 - Premiagdo do concurso de desenho
- A

et

Fonte: Acervo da autora (2016).

Eventos sensibilizadores, como este, em comemoracgédo a existéncia da feira, operam na
manutencgéo e realinhamento dos valores, tanto para feirantes como consumidores. Anualmente a
FAE preocupa-se em reiterar suas crencas compartilhadas, tornando acessivel o repertério
ecologico e a coeréncia do sistema que propGe. O aniversario da FAE, presenciado no ano
seguinte, seguiu uma estrutura organizacional semelhante, na exaltacdo de discursos e de
imagens referentes ao horizonte imaginativo que se pretende enunciar. Desta vez, no ano de 2016
0 lema comemorativo dos 27 anos de feira trazia a frase: “FAE: vivenciando ciclos”. O lema
sugeria o funcionamento ciclico ideal defendido pela agroecologia que propde praticas de
compostagem " dos residuos organicos derivados da alimentacdo para a transformacéo em
composto, do qual se possibilita o plantio e que gera uma nova producéo, possibilitando o

consumo e assim por diante. Criou-se a marca comemorativa com a ilustracdo do processo

™ Grosso modo, a compostagem é considerada um tipo de reciclagem de residuos organicos, é um processo
bioldgico em que os microrganismos, fungos e bactérias fazem a degradacdo da matéria orgénica. O processo gera o
composto organico rico em substancias himicas e nutrientes minerais, que pode ser utilizado em hortas, jardins e
para fins agricolas, como adubo organico, devolvendo a terra os nutrientes necessarios. Sobre técnicas, acessar:
http://www.ecycle.com.br/.


http://www.ecycle.com.br/
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ciclico:

Imagem 13 - Lema comemorativo dos 27 anos da FAE, “Vivenciando Ciclos”

Fonte: Acervo da autora (2016).

A campanha do ano também tinha como objetivo conscientizar o publico para o uso de
sacolas de pano ao invés das de plasticos disponiveis nas bancas. Foram feitas sacolas com o
lema do ano a partir de uma cooperativa de algoddo organico chamada “Justa Trama”, tal
cooperativa, que se tornou parceira da FAE, funciona a partir de um cadeia produtiva de acordo

80 somam-se 700 trabalhadores

com os preceitos da “economia solidaria e do mercado justo
desde o plantio do algoddo orgéanico a comercializacdo. As informacbes sobre a producdo das
sacolas e a imagem comemorativa que as estampava eram informadas e comercializadas nas
bancas exaltando a coeréncia do sistema proposto. De acordo com Laura, idealizadora do projeto
e responsavel pela “comunicacdo da FAE”, a ideia do lema “vivenciando ciclos” tinha a intencao
de comemorar os 27 anos de existéncia da feira reafirmando a sua coeréncia e influenciando seus
consumidores a partilharem das praticas agroecoldgicas desenhadas na marca comemorativa,
podendo entdo “vivenciar novos ciclos”.

Nos eventos elaborados pela FAE ndo ha acasos. H4 um esforco de manutencdo de
coeréncias estrategicamente elaboradas. Todas as comemoracfes performatizadas no calendario

de atividades da feira sdo organizadas de forma que estejam alinhados ao “espirito da FAE” ¢ a

8 A cooperativa Justa Trama disponibiliza as informacdes sobre o processo produtivo das sacolas de pano de
algoddo em seu site, informando em detalhes a cadeia produtiva que participa da criagdo da sacola de pano. O lema
da cooperativa ¢ “Justa Trama: fibra ecologica — a roupa que veste a consciéncia”, http://www.justatrama.com.br
/home. Acesso em: mar. 2017.
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“atmosfera da feira”. A coeréncia ecoldgica envolve a concep¢do de sustentabilidade em seu
amplo sentido em que se transpassam consideracdes politicas, morais e econdmicas. Nesse
sentido, a escolha minuciosa do algodédo da sacola de pano comercializada pela FAE se explica,
pois além da caracteristica da producdo orgéanica, as condi¢fes de trabalho e de distribuicdo séo
levadas em consideracdo para que a cadeia produtiva seja qualificada como sustentavel na
extensdo do termo.

Entre os eventos performativos elaborados pela FAE tém-se as oficinas gastronémicas
que ocorrem pelo menos uma vez ao més estipuladas no calendario anual. Estas priorizam
alimentos nativos como forma de sensibilizar consumidores para aquisicdo de tais produtos
assim como popularizar frutos desconhecidos pela maioria, como as chamadas Plantas
Alimenticias ndo convencionais (PANCS), mobilizando a curiosidade de consumidores sobre 0s
usos de tais ingredientes.

Além das oficinas, outros eventos que fazem parte do calendario anual, sdo as
comemoracdes tematicas, como o Dia da Sustentabilidade, Dia da dgua, Dia do Colono, Dia das
mdes e as datas de solsticio e equindcio. A escolha de artistas e seus repertorios musicais passam
pela avaliagdo da Comissao de Feira para que mantenha a coeréncia com os propositos da FAE,
alguns masicos se apresentam de graca, pela oportunidade de acessar um publico amplo e outros
solicitam caché, que ndo ultrapassa quatrocentos reais. O cantor gaucho Miro Fagundes tornou-
se assiduo da feira sendo convidado para apresentar-se em diversas datas comemorativas

emocionando o publico ao interpretar “What a Wonderful World” de Louis Armstrong.

Fonte: Acervo da autora (2016).

O agenciamento dos afetos e os vinculos tramados na feira se reafirmam em circunstancia
dos eventos como uma ferramenta de recordacédo de experiéncias vividas no mercado. Em umas

das celebracdes de aniversario da feira, uma estratégia de mobilizacdo dos afetos foi elaborada a
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partir da criacdo de um varal de mensagens alocado na Banca do Meio, 0s consumidores que

passavam eram estimulados a deixar recados que ficavam expostos para 0s passantes.

“Parabéns aos guerreiroS que mantiveram até hoje esta formula de saude”
“Aos amigos que nos alimentam, nossa gratidao e amor”

“Parabéns Feira! Te conheci a pouco tempo, mas tu alegra meus sdbados”
“A feira ecologica ¢ uma semente de amor e bem-estar”

“FAE, alimento com cor, sabor e amor”

“Parabéns para feira, onde os aromas sdo de amores”

Parte dos dizeres pendurados no varal agradeciam aos produtores agroecologistas da feira
pelo trabalho feito. Outra parte dos recados mencionava a feira como uma entidade viva,
caracterizando-a como um ente querido. Quase a totalidade das mensagens deixadas ali naquela
ocasido criavam figuras de linguagem que vinculavam sentimentos a elementos da natureza, com
énfase significativa na palavra amor: “sementes de amor e bem-estar”, “alimento com amor”,
“aromas de amores”. A experiéncia proporcionada no mercado de feira agencia afetos e
engajamentos a partir da exaltacdo de um horizonte imaginativo comum, abrindo espaco para
performances afetivas de validacdo e revalidacdo de vinculos que em ultima instancia,
qualificam o mercado pela sua singularidade (KARPIK, 2007).

O que sugiro a partir dessas evidéncias etnogréaficas € que determinadas experiéncias de
envolvimento agroecolégico mobilizam consumidores, agenciando significados sobre o produto,
sobre as relagdes do mercado, sobre a natureza e sobre a responsabilidade individual na
sociedade imaginada nessas condicBes. O agenciamento de dispositivos sensibilizadores
produzem condicBes afetivas, politicas e morais para o engajamento no mercado de feira,
trazendo a tona consideragdes politicas sobre uma espécie de missdo agroecoldgica no mundo;
atributos morais, a partir das condi¢des de pureza do produto agroecoldgico envolto em pautas
humanistas e naturalistas e; propriedades afetivas, pelo encontro com familias agricultoras. A
articulacdo dos dispositivos apresenta uma natureza singular que adquire adeptos envolvidos na
trama do mercado.

Para além do envolvimento do publico nos eventos organizados pela FAE, o ato de
comprar na feira configura-se por uma determinada experiéncia de consumo que é agenciada
pelas variedades de dispositivos que se apresentam. O agenciamento dessas circunstancias

delineia um percurso de interacdes com familias agricultoras, com o ambiente arborizado, com a
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biografia dos produtos, com as sacolas de panos, com os residuos de terra nas bancas, com 0s
selos de certificacdo agroecoldgica, entre outros tantos dispositivos circunscritos no breve trajeto
de consumidores na feira.

A nocdo de experiéncia foi primeiramente introduzida nos estudos de consumo e
marketing através do artigo de Holbrook e Hirschman, em 1982, como analisam Cova e Carl
(2002). O desenvolvimento da disciplina e de estudos ligados ao comportamento de
consumidores amadureceu discussdes que levaram a consolidacdo de &reas de estudo de
“economia experiencial” e “marketing experiencial” que pressupdem que as interacdes de
mercado podem engajar consumidores a partir de uma mediacdo adequada, admitindo a
“experiéncia” como: “away to engage physically, mentally, emotionally, socially and spiritually
in the consumption of the product or service making the interaction meaningfully real”. (COVA,
CARU, 2002, p. 3).

A raiz da concepgao de “consumo de experiéncia” estd atrelada ao trabalho de Campbell
(1987) na medida em que postula que o bem adquirido é uma experiéncia para além da
materializa¢do do objeto. A origem do “consumo de experiéncia” instruida por Campbell (1987)
retoma o romantismo europeu de século XVIII a partir dos imaginarios de vida que ganhavam
visibilidade no periodo pela busca por prazeres e pela alta excitacdo romantica em oposic¢do a
uma concepcao de mediocridade da vida cotidiana. O romance atribui ao protagonista a procura
da autorrealizagdo e da satisfacdo demarcando a efemeridade da condicdo humana. A
conformacdo destes sentimentos transfigurados no ato de consumir teria transformado, para
Campbell, as concep¢des de consumo, pautadas na aquisicdo de sensacoes.

A nogdo de “consumo de experiéncia” ¢ apropriada ao contexto da FAE pela
multiplicidade de significados atribuidos a modalidade de consumo agroecolégico que se
manifesta na feira. Os consumidores da FAE estdo envolvidos em uma narrativa, e manifestam

maior ou menor engajamento de acordo com os interesses suscitados para participagdes.

34 ENTRE FIEIS E TRANSEUNTES: ENGAJAMENTO E INTERESSES DE
CONSUMIDORES

Os ditos “fiéis” e os “transeuntes” ou “esporadicos” sdo categorias mencionadas por

consumidores, produtores e pelos préprios funcionarios da Associacdo Agroecoldgica para
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caracterizar o perfil de envolvimento de consumidores no mercado de feira. O engajamento com
0 consumo dito organico, agroecoldgico ou apenas ecoldgico, ndo é homogéneo. Outros estudos
sobre a modalidade e as motivacOes desse tipo de consumo apontam para variagoes de perfis e
comportamento semelhantes (PORTILHO, 2008; GUIVANT; 2003).

O engajamento com a “bandeira agroecologica” como desejada através da “comunicagao
de feira” na propagagao de um repertério e através de um tipo de “missao eco-civilizatoria”® é
propria para os denominados como “fiéis”. O publico “fiel” da FAE ¢ identificado por aqueles
que conhecem a histéria do pioneirismo da feira, compartilhnam das pautas politicas e atribuem
sentidos morais ao alimento comercializado. Em certa ocasido, em discussfes na Comissao de
Feira sobre a reducdo do fluxo de consumidores aos sabados, os fiéis também foram admitidos
como “aqueles que vém até em dias de chuva” e “que estdo sempre junto independente da
situagao”.

Em oposicao a este perfil, os ditos “transeuntes” ou “esporadicos”, compdem-Se por
aqueles que admiram o trabalho das familias produtoras através de um imaginario da vida rural,
prezam pela saude e pelo meio-ambiente, frequentam a feira quando ha oportunidade, mas nao se
vinculam com pautas socioambientais mais amplas e tampouco se encontram envolvidos por
propriedades espiritualizadas percebidas nos alimentos. A motivacdo de consumo manifesta para
estes esta ligada estritamente a qualidade, ao sabor e a saude.

A distincdo entre os perfis no processo de compra € aparentemente sutil, mas, na medida
em que foi possivel se inserir na dindmica da feira, se tornou evidente, ao perceber certas
movimentacBes que demarcam espacos de maior intimidade com as familias produtoras, como,
por exemplo, ao notar a presenca de consumidores atrds das bancas; espaco destinado
exclusivamente para a atuagdo dos feirantes. As interagdes entre os consumidores “fiéis”
conformam uma espécie de comunidade que possui a feira como ponto de encontro e que
geralmente se reine em rodas de conversa e chimarrdo entre as bancas.

Devo sublinhar que a maior parte do consumo da feira se da pelo grande nimero de
transeuntes que circulam por ela, mas, por outro lado, as compras mais expressivas, que enchem

sacolas e carrinhos de feira, sdo feitas pelos “fiéis”, que gastam em média 150 a 200 reais nas

8 Carvalho (2011) propde um debate sobre a educacdo ambiental e refere-se a missdo eco-civilizatério como uma
proposta de projeto civilizatdrio ecologicamente orientado. Essa reflexdo é tragada pela autora como uma superagdo
do “mal estar civilizatorio”. Fago men¢do a uma missdo eco-civilizatério no contexto etnografico pelo esforgo
empenhado pela FAE na promogdo de uma “consciéncia ecologica”, promovendo eventos para responsabilizagdo
dos individuos sobre suas escolhas e buscando envolve-los em um tipo de missdo no mundo.
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compras, como me foi relatado por uma consumidora que realiza todo o consumo alimenticio na
feira, frequentando supermercados apenas para aquisicdo de outros itens que ndo se encontram
na FAE, como produtos de limpeza e higiene®. Também sdo os “fiéis” que se mobilizam para
questionar pregos, que eventualmente surgem nas reunides de feirantes para compreender o
motivo do aumento de um produto. Sdo perfis engajados com a agroecologia, conhecem as
familias produtoras pelos nomes e estdo presentes em todas as feiras, salvo raras excegoes.

Como se imagina, dado o envolvimento a partir da dindmica do mercado no trabalho
etnografico, mantive contato mais proximo com o publico “fiel” e engajado, do que com o outro,
em funcdo da eventualidade das presencas dos “transeuntes”, que impossibilita a criacdo de
vinculos consistentes. Encontros com este publico, dos “esporadicos”, ocorriam em interagoes
nas mesas do café e nas observagdes dos processos de compra nas bancas. Com os “fiéis”, os
vinculos se estreitaram, em distintas ocasides, por estarem presentes nas reunides da Comissao
de Feira como consumidores representantes e na variedade de eventos organizados dentro e fora
da feira.

O reconhecimento e a vinculagdo com os consumidores “fié¢is” se tornou efetivo a partir
de imersBes nas propriedades agroecoldgicas em que consumidores foram convidados a acampar
proximos as hortas e lavouras em festividades de colheita e plantio. Os eventos foram
ocasionados nas terras da familia Bellé e de Juarez, em que a producdo agroecoldgica, nessas
circunstancias, foi revelada como um “alimento para alma”, episodios que recebem énfase no
Capitulo V. A identificagdo do “alimento para alma” mostrava que se tratava de uma motivagdo
de consumo que ia muito além da concep¢do de um “alimento saudavel”, revelando um arsenal
de concepcBes simbolicas e mesmo cosmoldgicas a considerar.

Independente das modalidades de engajamento agroecoldgico e com o mercado de feira,

ambos os estilos de consumidores compartilham certa admiracdo pelo produto agroecoldgico,

82 Ha procura por produtos de higiene e limpeza de base ecoldgica, principalmente pelo publico “fiel” que manifesta
engajamento com a agroecologia e com a coeréncia pontuada pela “sustentabilidade”. Como menciono no inicio do
trabalho, havia uma banca de produtos de higiene organicos no inicio das atividades de campo, mas que foi retirada
do mercado de feira em funcdo da falta de enquadramento no regimento da FAE que enfatiza a proveniéncia da
agricultura familiar. Consumidores engajados aderem a préaticas alternativas e muitas vezes produzem, através da
manipulacdo de insumos, seus proprios itens de higiene e limpeza ou compram de quem faz mesmo sem
certificagdo. Apenas como exemplo, um coletivo de jovens mulheres passou a comercializar “biocosméticos” e
“aromaterapia” logo ao lado da FAE e ganhou visibilidade pela convergéncia de publico, o interesse de
consumidores foi crescendo e a marca dos produtos se fortificou. O coletivo das jovens criou uma pagina virtual
para comercializagdo dos itens e também opera como fonte de informagdo sobre técnicas de “cuidado de si” e da
natureza, trazida como uma “missao espiritual” da marca.
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alguns os admitindo apenas como alimentos isentos de propriedades toxicas e outros o0s
assimilando como “puros” e agregados de outras propriedades simbdlicas qualificadoras.
Enquanto parte dos consumidores enxerga o produto pela qualidade fisica, outros enfatizam
qualidades afetivas, politicas e morais. Portanto, o produto agroecoldgico, adquire variadas
formas em que o “algo a mais”,* identificado no bem adquirido, se relativiza.

Como aponta Oliven (2007) o tema do consumo sempre esteve presente, de alguma
forma, na antropologia. Desde os classicos encontram-se registros sobre os significados
atribuidos aos bens (MALINOWSKI, 1976; MAUSS, 1974). No Kula, o sentido dado aos
objetos em circulacdo eram dotados de certo valor quando vinculados ao sistema de trocas
contextualizado, e, possivelmente, como refere-se Oliven (2007), os mesmo objetos ndo
mantinham os mesmos sentidos quando envolvidos em outras sociedades. No caso da FAE, a
comercializacdo dos produtos in loco possui significados distintos daqueles comercializados em
outros mercados, pois a feira conforma-se como uma instancia de qualificacdo (KARPIK, 2007)
do produto agroecol6gico mediante um emaranhado de interacbes com produtores, com a terra,
com discursos, narrativas e experiéncias ecoldgicas que, na perspectiva dos consumidores
“fiéis”, dao vida ao produto (INGOLD, 2012).

Os consumidores “fiéis”, nessas circunstancias, ndo sdo apenas “fiéis” a agroecologia,
mas também o sdo a feira e aos seus produtores, diferentemente dos “esporadicos”, que ao
preocupar-se fundamentalmente com o alimento “puro”/’limpo” podem adquiri-los em outras
condicdes, sem necessariamente priorizar a presenca do produtor. A condicdo de sabedoria
atribuida a presenca do produtor ou produtora, agrega valor simbdlico ao consumo em ambos 0s
casos, mas ndo € trazida como uma condicdo essencial, como se apresenta para os fiés, que
valorizam o circuito de comercializacdo direta®, os pressupostos de um “mercado justo”®, de
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uma “economia solidaria™” e que capacite a autonomia dos produtores agroecolégicos.

8 Radomsky (2010) faz referencia ao “algo a mais” do produto organico a partir de uma analise minuciosa do valor
simbolico atribuido ao selo certificador. Inspirada por essa perspectiva, pretendo descrever sentidos atribuidos a esse
“algo a mais” imaterializado em experiéncias vivenciadas com consumidores “fiéis” em festividades de colheita e
plantio que evocam memdrias significadas nos produtos (Capitulo 1V).

# Comercializago direta é o termo que vem sendo usado para expressar o consumo feito diretamente entre produtor
e consumidor, excluindo a presenca de atravessadores.

8 Mercado justo, no contexto da FAE, esta atrelada a sustentabilidade ecoldgica e econdmica, discussdes mais
detalhadas sobre os usos do termo e sua concepcao séo trabalhadas no Capitulo I1I.

8 Economia Solidaria é um termo comumente utilizado no circuito da FAE, e nessas condicdes, refere-se a
integracdo de redes de quem produz, quem vende, quem compra, quem troca baseadas no sentimento de satisfagdo
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Apesar da inexisténcia de dados consistentes, a Comissdo de Feira identifica o puablico da
FAE como “consumidores intelectualizados™ e de “classe média”, percebem uma presenga forte
do puablico universitario, ndo apenas pelo consumo mas pelas parcerias no envolvimento de
professores e alunos em eventos da FAE. As faixas etérias sdo variadas, mas ouso considerar,
apenas através de relatos e da observacéo, uma concentracdo de publico na faixa de 30 a 60 anos.
Os participantes da Comissdo de Feira supGe que o publico consumidor seja majoritariamente
feminino. As observacOes-participantes vdo ao encontro dessas suposi¢cOes e notam-se
semelhancas na constatacdo de publicos desta modalidade de consumo em outros estudos como
de Guivant (2003), Fonseca (2005), Portilho (2009) e Castaneda (2010).

As observacdes feitas sobre os consumidores estiveram ligadas aos momentos de
envolvimento do coletivo em circunstancias do mercado. Priorizei tais observacdes ao invés da
individualizacdo em entrevistas em profundidade, pois o carater performativo da FAE agencia 0s
consumidores a partilharem de uma experiéncia de consumo singular e incentiva a percepg¢éo de
uma unidade. Apenas como um caso ilustrativo, em uma ocasido em que conversava com Juarez,
um grupo de consumidores que também conhecia o trabalho do agroecologista se aproximou e
disse: “Vamos fazer uma foto? Vai ser a foto dos amigos de Juarez”. Tiramos a foto e na
sequéncia passamos a compartilhar uma roda chimarrdo que perdurou até o final da feira.

Um episédio singelo, mas que elucida a concepc¢do unitaria que conforma o grupo de
consumidores engajados, podendo sugeri-la como uma espécie de “comunidade imaginada”®’,
tomando o trabalho de Benedict Anderson (2008) como referéncia. A condi¢do de comunidade
imaginada é apropriada, pois, mesmo que 0s consumidores ndo se conhecam, partilham um
horizonte imaginativo comum associado a admiracdo do trabalho agroecol6gico, compondo uma
conjuntura mais ou menos unitaria desenvolvida a partir do mercado e das relagdes de intimidade
que se constroem entre consumidores e produtores. A exemplo da efetividade comunitéria, logo

nas primeiras semanas apos a articulacdo de contatos em funcdo da pesquisa de campo, comecei

de todas as partes que participam do circuito de economia solidaria. Para considera¢des sobre 0 surgimento do termo
e sua profuséo contemporéneo, ver Singer(2002).

8 Na perspectiva de Anderson (2008), o nacionalismo operava na formulacdo de um sentimento unitario e portanto
na imaginagdo comunitaria. Encontro, no trabalho de Radomsky (2010) a mesma associacdo com a perspectiva de
Anderson (2008) explorada em sua experiéncia de campo a partir do grupo de consumidores em compras coletivas
de cestos agroecoldgicos e que manifestam uma condicdo de comunidade mesmo que ndo haja formalidades
associativas pré-estabelecidas, unificados pela adesdo a causa agroecologica.
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a receber diversos convites de pessoas que n&o conhecia para “mutirdes de bioconstrugdes”.

Em um primeiro momento acreditava que os convites teriam sidos enviados por engano, mas na
sequéncia soube que tratava de uma pratica comum entre os “fieis”, em que Se convocava
pessoas com a algum vinculo ou interesse em ecologia para mutirdes, seja de plantio, colheita ou
“bioconstrucao” que sao articuladas pelo propositor do mutirdo e organizadas através de listagem
de e-mails ou pelas redes sociais.

A questdo que inicialmente fomentava o estudo etnografico buscava compreender quem
eram esses consumidores, de onde vinham, que reflexdes faziam sobre a modalidade de consumo
e que valores atribuiam ao alimento agroecolégico. Na medida em que as experiéncias
etnograficas em imersdes na feira e nas propriedades agroecologicas foram sendo vivenciadas, a
questdo que se tornou pertinente modificou-se, invertendo a ordem da pergunta para: que tipo de
consumo esse mercado suscita? Em outras palavras, que consumo € agenciado nessa
configuracdo? A inversdo de perspectiva tornou-se apropriada pois a textura®® do mercado
demonstrou-se potente no engajamento de consumidores, inserindo-o0s na dindmica do mercado a
partir da reproducéo do repertdrio ecoldgico.

Tal abordagem retoma a perspectiva de agenciamentos mercadoldgicos de Callon (2013),
pois atenta para a ampla rede que produz as variadas formas de engajamento neste arranjo. O
mercado da FAE agencia uma experiéncia de conexdo entre alimentos, pessoas, discursos e
biografias e mobiliza imaginéarios de natureza, e, portanto, motiva¢fes de consumo. Essa
conexdo é eficaz, pois insere o consumidor no centro do mercado, imbuido-o de protagonismo e
conferindo a habilidade de agente de transformacdo, tornando-o, em ultima instancia,
responsavel pela sustentacdo de uma natureza admirada.

A FAE possibilita um espago de envolvimento para ambos os perfis desenhados. Os
“fieis” e os “esporadicos” sdo envolvidos na trama do mercado de maneiras distintas, mas se
reconhece um esfor¢co de “conversdao”. Tal conversdo tem éxito quando as interagGes na feira
estimulam novas sensibilidades. Apenas para exemplificar, na condi¢do de pesquisadora, ao

longo do trabalho de campo, envolvida com intensidade na narrativa agroecoldgica, me deparei

® Bioconstrucao é o termo que vem sendo utilizado por movimentos ecolégicos para definir as construgdes de baixo
impacto ambiental, trata da utilizacdo de materiais que ndo agridem o entorno, muitas delas tem como base o barro e
considera, em seu projeto, o aproveitamento dos residuos.

8 O uso do termo textura refere-se a conjuntura do mercado, analoga as perspectivas de rede e malha
respectivamente de Latour (2005) e Ingold (2012). O trabalho dos autores, apesar de divergéncias tedricas,
preocupam-se com as formas dadas ao “social” e desenvolvem consideragBes sobre uma antropologia simétrica
pertinente para a discussdo que se propde neste estudo.
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com situacdes particulares em que manifestava repulsa ao tomate proveniente de agricultura
convencional, de tanto ouvir que ele concentrava “niveis altissimos de veneno”. Essa nova
sensibilidade, proveniente da experiéncia e do acesso ao detalhamento de informagdes, converteu
um comportamento de consumo em outro suscitada pelo mercado na articulacdo de dispositivos
e categorias discursivas que desenvolvem uma modalidade especifica de “afetagdo” (FRAVET-
SAADA, 2005), a ecoldgica.

O engajamento nas pautas agroecoldgicas conforma tipos de consumo diferentes e
demonstram estar relacionadas a disposi¢cdes de sensibilidades como intento demonstrar na
distingdo entre “fi¢is” e “transeuntes” pelas motivagdes aderidas ao consumo. Outros estudos
sobre esta modalidade de consumo apontam para caminhos semelhantes, como os trabalhos de
Guivant (2003) e Portilho (2008) que identificam tais disposi¢cdes em outros termos com quais
pretendo discultir.

Os “transeuntes” poderia ser aproximados da perspectiva de Guivant (2003) ao descrever
o estilo de consumidor “ego-trip”, como aquele que pauta as motivagdes de consumo a
concepgdes de bem-estar individual e satide. Ja os “fiéis” opde-se a essa perspectiva atraves do
estilo de consumidor “ecologico-trip”, com base em Guillon e Williquet (2003), que abarcaria
consideracGes socioambientais mais amplas como propulsor do consumo agroecolégico. A
autora também nota que a entrada dos organicos em supermercados, teria incentivado o consumo
da modalidade “ego-trip”, trazendo o alimento “limpo” para dentro de circuitos convencionais e
sendo inseridos na rotina de compras. Essa distingdo de perfil elaborada por Guivant (2003) vai
ao encontro da identificacdo dos perfis delineados nessa etnografia, pois, assim como o
“ecoldgico-trip” preocupa-se com a cadeia de consumo de forma mais ampla, indo além de
motivagdes “ego centradas”, também o fazem os “fi€s”, ao atribuirem ao consumo agroecoldgico
uma perspectiva cosmologica.

No trabalho de Portilho (2008), se encontram perspectivas semelhantes. A autora sugere o
reconhecimento da transformacdo do chamado “consumo verde” em “consumo sustentavel”,
pontuando que o primeiro ndo abarcaria consideragdes socioambientais, manifesto apenas no que
chama de “consumo sustentdvel” por enfatizar a sustentabilidade de todo sistema; da producao
ao consumo e das relagdes imbricadas nessa cadeia. A autora sugere que o “consumo verde” se
caracteriza pela elitizagdo, inclusive relacionando termos em lingua inglesa como

“greenfriendly”’, muitas vezes aplicado a esfera coorporativa como uma estratégia de marketing,
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mas sem efetividade ecoldgica pratica. Em contrapartida, o “consumo sustentavel” levaria em
consideracdo a justica social como um pilar central da sustentabilidade e mobilizaria a
autoatribuicdo de responsabilidade por parte dos consumidores.

Na medida em que percebia e registrava os termos empregados pela “comunicagdo da
FAE” e por seus consumidores engajados, seja em reunides, em eventos organizados pela feira,
conversas entre bancas ou nos acampamentos de consumidores nas propriedades, identificava
que eles traduziam entendimentos peculiares ligados a salde, ao corpo e a terra. Categorias
semelhantes foram estudadas por Livia Barbosa (2009) como “tendéncias alimentares
brasileiras”, pontuadas como: saudabilidade, medicalizacdo, valorizacdo de origem e
gastronomizacdo. Colaborando com as tendéncias apresentadas pela socidloga e para tornar
acessivel a compreensdo das categorias, elaborei um quadro que conecta os termos trabalhos por
Barbosa (2009) com os termos utilizados nas circunstancias de campo, situando um
entendimento “cosmolodgico” da agroecologia do qual os “fiéis” compartilham em seus

repertorios junto a FAE:

Imagem 15 - Cosmologia agroecoldgica

Termos e praticas de entendimento

Tendéncias Alimentares . -
cosmolégico da agroecologia

SAUDABILIDADE = = = = == — === — — — ENERGIA VITAL
MEDICALIZACAO =Sz ==========-- CURA
] TS~ <L ALMENTO PARA
GASTRONOMIZAGAO ~ _ _ ALMA
....... RITUALIZAGAO DO
VALORIZACAO DA ORIGEM ~  _ = ALIMENTO
T~ =< CONEXAO COMA

CONSUMOLOCAL  zz=====-=--=-=-% TERRA

~~~~~~ SACRALIZACAO DA
NATUREZA

Fonte: da autora em di&logo com Barbosa (2009).

Os “fiéis” e os discursos nos eventos da feira relacionam o alimento agroecolégico como
um “alimento para alma”, uma fonte de “cura” e de “energia vital”. Caracterizam-Se por
consumidores que buscam conexdes com a terra e promovem encontros de sacralizacdo e

ritualizacdo® da natureza proporcionando condicdes de envolvimento denso com a agroecologia.

% Os acampamentos que descrevem as ritualizagdes e sacralizagées da natureza sdo abordados no capitulo IV.
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A heterogeneidade de publico demonstra que alguns consumidores imergem com mais
intensidade na cosmologia agroecologica do que outros, assim como também se observa
produtores com diferentes formas de engajamento nas pautas de acordo com as trajetdrias
individuais. Porém, h& um esfor¢o, mobilizado pela Comissdo de Feira, em promover esse
engajamento de ambas as partes, e tal coesdo, entre produtores e consumidores, é onde reside a
“for¢a da FAE”, como pontua a Comissao.

O estimulo ao engajamento, através dos eventos e discursos, € mobilizado pela Comissao
de Feira. O grupo, composto por representantes de consumidores e representantes de produtores
possui uma poténcia sui generis no envolvimento dos participantes da FAE com 0s pressupostos
do mercado. A participacdo durante os dois anos da pesquisa junto ao grupo, tornou-se um lécus
de analise promissor, pois deslocou a atengao da “escolha” ¢ da “motiva¢do” do consumidor para
as maneiras com que o mercado conecta esse consumidor ao universo da feira. De forma

semelhante ao que propde Cochoy (2003):

Para compreender o comportamento do consumidor, sugiro, paradoxalmente, que se
prefira o objeto ao sujeito, que se “observe” menos o consumidor que aquilo que o
consumidor “observa”, mas também aqueles que o “observam”, de que modo fazem-no

“observar”; em suma, que se estude a maneira como os artefatos mercantis atraem a
atencdo do consumidor. (COCHOY, 2003, p. 70)

Este capitulo desenvolveu consideracdes sobre as formas com que a FAE busca
distinguir-se de mercados convencionais, articulando eventos e discursos sensibilizadores que
promovem determinados entendimentos e tipos de relacdo. A propagacdo do repertorio
ecoldgico, agenciado através de discursos, eventos e aprecos estéticos, mobiliza formas de
engajamento que fidelizam relacdes mercadoldgicas. A partir de tais descricdes que configuram
o mercado da FAE, apresentarei, no capitulo subsequente, as reunides da Comissdo de Feira que
se caracterizam como o locus de articulacdo do mercado, uma espécie de nucleo decisério de
representacdes das esferas do mercado em que determinados mecanismos de sensibilizacdo
ecoldgica sdo postas em cena, a partir da escolha de pautas, de prioridades e dos termos do

mercado para manutencgao do repertorio.
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CAPiTpLO IV — AS REUNIOES DA COMISSAO DE FEIRA: UM IDEARIO
ECOLOGICO A ZELAR

Neste capitulo analiso as acbes e os discursos produzidos nas reunides da chamada
Comissdo de Feira, um grupo composto por representantes de consumidores e produtores e
mediada por funcionérios da Associacdo Agroecoldgica. A Comissdo se apresenta como um
nucleo de gestdo do mercado da FAE, agenciando concepcdes ecoldgicas e tracando orientacbes
pragmaticas geradas pelas discussdes das pautas propostas nas reunides. Trata de um espaco de
producdo discursiva sobre a feira que explicita perspectivas econdmicas elaboradas desde o
ponto de vista moral. Conforma um espaco de discussdo que enuncia, debate e define o que é
certo ou errado no circuito de mercado.

Pretendo demonstrar que os debates e a forma organizacional das reunides postulam
diretrizes do mercado a partir da representacdo de papeis que legitimam a Comissdo de Feira
como um oOrgdo de mediacdo do mercado. Nas reunides, exple-se experiéncias coletivas de
alinhamento de valores ecolégicos que culmina na definicdo de encaminhamentos® pragmaticos.
Os alargados debates éticos, politicos e econdmicos resultam em acdes de direcionamento para a
comunicac&o® da FAE assim como em praticas de fiscalizacdo ou ajustes de conduta de feirantes
ou parceiros®.

A Comissdo poderia ser comparada a uma espécie de “conselho de ancides” ou
“guardides da memoria” por conformarem um espaco de debate que media conflitos e orienta
caminhos para que a FAE mantenha-se alinhada a uma “tradi¢do ecoldgica” essencializada pela
memoria da Coolmeia na construcdo dos principios da feira. Ao fim e ao cabo, a Comisséao
possui um papel social de orientacdo da ordem no mercado.

O cerne dos discursos produzidos a cada tematica que perpassa a reunido, possui, como
fio condutor, a reafirmacdo de uma natureza valorizada da qual a Comisséo estava a servico de

protecao, como propriamente “guardides” ou “vigilantes da ordem”. Os debates se reeditam em

9! “Encaminhamento” é o termo utilizado no contexto das reunides que conclui as discussées a partir de um
posicionamento oficial da Comissdo de Feira. A dindmica das reunifes compde-se pelo debate da pauta e finaliza a
discussdo com o registro em ata de um “encaminhamento” pratico, como sera demonstrado em episodios
etnograficos a seguir.

% Retomando a definicdo do termo explorada no capitulo II, a comunicagdo da FAE opera como uma espécie de
setor de marketing que elabora um calendério de atividades anuais realizadas na feira e fora dela que objetivam
propagar ideais ecoldgicos compartilhados na organizagcdo da FAE, realizando oficinas, debates, apresentacdes
artisticas e “feiras de trocas”.

% Refiro-me aos “parceiros” que se caracterizam por pessoas juridicas que oferecem servigos de entregas de cestas
por delivery, questdo que sera explorada na sequéncia deste capitulo.
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contextos distintos configurando um constante realinhamento dos principios ecoldgicos e
agucavam sensibilidades para a tomada de decisdes coerentes com o ideario prezado pela
instituicdo. Nas dindmicas discursivas, 0s papeis se articulam e sdo acionados como forma de
aclarar as distintas perspectivas do mercado, relacionando pontos de vista de consumidores,
produtores assim como de érgdos plblicos fiscalizadores®. A conformagdo do nucleo de
representantes a partir de um espaco de didlogo, subsidia a percep¢do de um “mercado justo”
pelos participantes por contemplar variados posicionamentos e interesses em negociagéo.

A partir da conjuntura em que as reunides ocorriam, reconhecia-se uma certa teatralidade
na representacdo das funcdes dos participantes pelo carater performativo dos discursos, que
possuiam como desfecho, um encaminhamento que se pretendia coerente aos pressupostos da
FAE. Retomando consideracdes sobre o mercado de morangos de Sologne de Garcia-Papet
(2003), a Comissao de Feira ajustava acordos e operava como mediadora para a construcéo de
um tipo de “mercado ecologico perfeito”. Tais consideragdes, relativas a organizagcdo da
Comissao, retomam o pressuposto deste estudo quanto a reflexao de que “le marché fait societé”,
ou seja, a FAE produzia a Comissdo, assim como o inverso, pautada em alicerces politicos e
morais concretos.

A conformacdo da Comissdo de Feira, composta pelas representacdes institucionais da
feira, constréi e é construida®™ por um sistema de normas, regras e “roteiros cognitivos”®, na
forma de orientacBes para acdo. A abordagem proposta é dar énfase aos papéis e regras do
mercado, a racionalidade local e suas dindmicas de transformagéo. Os discursos propagados no
desenrolar das pautas, possuem um papel central na dinamica das reunides e, consequentemente,
no desenvolver desse mercado, que se constréi, em parte, pela eficacia das palavras. Neste
contexto, os discursos operam como agenciamentos (CALLON, 2013).

A Comissao, como descreverei a seguir, através das pautas em debate, escolhe termos e

organiza eventos que expressam a natureza imaginada que se intenta exaltar nas circunstancias

% Nas discussdes relacionadas a fiscalizagdo da FAE e as certificagfes, a Comissdo fazia referéncia majoritaria a
Secretaria Municipal da Producéo, Industria e Comércio.

% Refiro a capacidade construtiva e também a condigdo de “ser construida” pois a FAE se adequa a normas externas
impostas pelos predicados da salde publica ao mesmo tempo que traca suas proprias normas.

% Abolafia (1998, p. 69) sugere o termo cognitive scripts ao referir-se ao sistema de significado compartilhado entre
participantes de um mercado. Afirmando que, “[...] when people are ‘in touch with each other’ they are socially
embedde in a network of importante social relations and culturally embedded in a menaing system of norms, rules
and cognitive scripts”. Sugerindo a perspectiva dos “mercados socialmente construidos”, imersos (embedded)
propria a corrente de pensamento da Nova Sociologia Econdmica.
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do mercado. Neste capitulo, relato o trabalho etnografico nas reunifes revelando-a enquanto um
nicleo de manutencdo da “tradicdo ecoldgica”, rememorando, através dos debates e

encaminhamentos de pautas, os principios da FAE, em distin¢do a outros mercados.

4.1.1 Dinamica das reunioes

Uma mesa na cafeteria do parque, oito pessoas sentadas, um livro ata e tacas de café.

Quando fui convidada a participar das reuniées da Comisséo de Feira na circunstancia em
gue me apresentei como pesquisadora, me pareceu uma proposta irrecusavel. Ao mesmo tempo
tinha a percepcdo que estaria limitando o trabalho de campo ao restringir minha presenca nas
reuniGes quase que na totalidade dos dias de feira. Na medida em que comparecia as reunides, a
presenca e a responsabilidade com o horario foram sendo requisitadas pelos participantes, nao
direcionados exclusivamente a mim, mas como parte do coletivo, adquiri 0 comprometimento e
certos esforgos foram demandados. A importancia da participacdo naquele nucleo de discusséo
era frequentemente relembrada pelos funcionarios da Associagdo Agroecoldgica, que insistiam
no cumprimento do horario e no comprometimento com as discussées. O que em um primeiro
momento parecia limitar possibilidades de interacdes na pesquisa pela intensidade das reunides,
mostrou-se uma oportunidade privilegiada de observagéo.

Acompanhei por um ano e meio a Comissdo de Feira, com uma variedade ampla de
pautas que eventualmente se repetiam, contabilizando aproximadamente 24 reunifes. A
Comissao era composta por quatro representantes de agricultores ecologistas, dois representantes
de consumidores e dois funcionarios da Associacdo Agroecoldgica (AA), todos os participantes
revezavam seus postos representativos a cada ano, exceto os funciondrios da AA que
permaneciam na funcdo. As reunides ocorriam quinzenalmente aos sabados, das 8h as 10h,
paralelamente a ocorréncia da feira e alocava-se em uma mesa do “Café do Parque” situada na
lateral da feira.

A Comissdo mediava dialogos entre consumidores e a FAE, definia os eventos que a feira
ofereceria ao publico nas datas comemorativas estabelecidas, criava estratégias de comunicagao
e fiscalizava o andamento das certificaches dos feirantes e as regulamentagcdes da Secretaria

Municipal da Producédo Industria e Comércio (SMIC), tendo autonomia para aplicar adverténcias
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e multas quando julgasse necessario, atuacdo rara que Se apresentava como uma “ultima
instancia”.

Os encontros ocorriam em mais ou menos duas vezes por més em que as pautas
eventualmente se prolongavam, o que causava o alargamento da discussdo de um mesmo tema
por mais de um més. Ao longo do trabalho de campo fui aprendendo o ritmo das discussdes e
entendendo a dinamica da reunido. Em alguns momentos, percebia o desgaste do grupo em
debates que geravam conflitos pelo cansaco na discussdo de um mesmo tema, exigindo esforgos
para definicdo de algum encaminhamento pratico. Os debates que se alastravam estavam
geralmente relacionados ao dilema da aplicacdo de multas a feirantes que manifestavam
displicéncia ou descaso quanto a regulamentacdo de sua producdo e que apresentavam-se
munidos por argumentos a favor da autonomia®’ de mercado.

O acompanhamento das reunides da Comissdo de Feira possibilitou um contato proximo
com questdes operacionais e morais que configuravam a feira. A Comissdo opera como uma
espécie de nucleo regularizador do mercado pelos quais passam demandas ligadas as burocracias
impostas por poderes publicos e outras burocracias criadas internamente através do regulamento
da Associacdo Agroecoldgica.

De forma geral, as pautas geravam debates éticos em que exigia-se a participacdo e
posicionamento de todos, opinava-se sobre 0s casos e trazia-se exemplos semelhantes com a
intencdo de demonstrar um padréo, como uma perspectiva por via de regra, mas o resultado das
longas explanacfes seguidamente levavam a mais flexibilizagGes para cada caso ao inves de um
processo decisério uniforme, episddios que sdo relatados a seguir. Apesar de existir um
regulamento da Associacdo Agroecoldgica conhecida pelos participantes da FAE, ndo havia
decisbes padronizadas ou um guideline para encaminhamentos considerados mais ou menos
recorrentes.

A dindmica de gestdo da FAE estava baseada no encaminhamento de pautas para a
reunido da Comissdo de Feira dos temas que necessitassem de uma decisdo em nivel
organizacional, tudo o que ndo cabia exclusivamente ao coletivo de feirantes era conduzido para
a Comissdo. Parte da rotina das reunifes estava destinada a leitura de cartas recebidas por

feirantes ou poderes publicos com demandas especificas; como pedidos de ampliacdo de bancas,

" A regulamentagéo das producdes varia de acordo com o tipo de produto e com as exigéncias de cada municipio.
Descrevo episddios a seguir em que esta discussdo foi tramada e que correspondia a uma postura de negacéo ao
enquadramento imposto, defendendo a autonomia para produgdo e comércio.
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pedidos de insercdo na feira por familias agricultoras, solicitacbes de autorizacdo para expor
novos produtos, circulares com informacoes ligadas a vigilancia sanitaria e as certificacdes, entre
outras. As demais pautas advinham dos prdprios participantes da comissdo, propostas pelos
feirantes, pelos consumidores ou pelos funcionarios administrativos da Associacao

Agroecoldgica, que definiam a ordem das discussdes.
4.1.2 Composicao

A composicdo das reunides dividia-se em trés esferas de representacdo. Na representacao
dos consumidores encontrava-se Flavio e Bernardo, dois antigos consumidores da FAE, com
idades aproximadas de 50 e 60 anos, respectivamente, que possuiam trajetorias similares de
envolvimento com a agroecologia e dominavam conhecimentos técnicos de producdo agricola.
Participavam ativamente das reunides, e as pautas trazidas por eles geralmente estavam ligadas
aos precos quando fugiam da percepcao de “mercado justo” defendida pelos membros da feira.
Haviam organizado uma caixa de “sugestdes e reclamacdes” que ficava posicionada na chamada
Banca do Meio e que servia como um marco de comunicacdo da feira com seus consumidores.

A segunda esfera que compunha a Comissdo de Feira comportava os funcionarios da
Associacdo Agroecologica, representada por Laura e Alexandre. Laura, era uma jovem budista
engajada com o movimento ambientalista e como funcionéria da AA, era responsével pela Banca
do Meio e a utilizava como um centro informativo. Organizava os eventos da FAE com a
participacdo de musicos para os dias de festividade e também oferecia oficinas de culinaria
organica. Desempenhava o papel de articular parcerias com a FAE e se responsabilizava por tudo
que estava relacionado a maneira com que a feira se comunicava com o publico.

Ja Alexandre, com aproximadamente 40 anos, cursava faculdade de agronomia naquele
periodo e como funcionario da AA responsabilizava-se por questdes burocréaticas da fiscalizacdo
da FAE de acordo com as demandas da SMIC, da Vigilancia Sanitaria e do Ministério da
Agricultura e Pecuaria (MAPA). Ainda dentre suas atribuicOes, estava a manutencdo da
seguranca da feira, o zelo por documentos relacionados as bancas, o recolhimento de

pagamentos, vistorias e o impedimento da formacao de bancas improprias™.

% Faco referéncia a ocorréncia de bancas que sdo montadas junto a FAE por pessoas ndo vinculadas a feira para
comercializagdo de algo que néo se enquadra nas regulariza¢Ges cumpridas pela FAE.
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A terceira esfera da Comissdo compunha-se por representantes de produtores feirantes
que participavam das reunides por sistema de rotatividade. Acompanhei algumas variagdes desse
publico com personalidades muito diferentes, mas que possuiam um papel fundamental nos
encontros. A opinido desses parecia ser requisitada com mais énfase, e 0os encaminhamentos so
eram registrados em ata a partir do consenso desses feirantes. Seguidamente, algum membro da
Associacgdo retomava: “precisamos ouvir a opinido dos produtores”.

Pedro era um dos participantes que representava os produtores. Com uma trajetoria de
vanguarda do movimento ambientalista, esteve vinculado a Cooperativa Coolmeia e possuia um
papel importante de retomada da “historia da feira”. Objetivava trazer para o grupo reflexdes
sobre os ideias e pressupostos da agroecologia para as praticas do mercado da FAE. Eduardo
também estava vinculado a essa representacdo, produzia na regidao de Antdnio Prado-RS e,
apesar de ndo possuir uma trajetdria no movimento ambientalista, demonstrava engajamento com
a FAE, preocupando-se com o reconhecimento do valor do trabalho de agricultores ecologistas,
com posicionamentos racionais e calculistas ao problematizar os pre¢os em funcéo dos riscos da
producdo, das épocas de safras e das demandas das certificacGes.

Dentro dessa esfera de representacdo de feirantes, também acompanhei o trabalho de
Fran, da regido de Lomba Grande, um distrito de Novo Hamburgo (RS), onde produzia pées,
biscoitos e bolos. O vinculo com a agroecologia se estabelecia pela relagdo com o sitio,
denominado “P¢ na Terra” em que produz os alimentos e que também se apresenta como um
espaco aberto para visitagdo e “encontros com a natureza”. Fran preocupava-se com as
regulamentacbes da FAE, defendendo a fiscalizacdo e o auxilio das bancas na aquisi¢do da
documentacdo. Nesse mesma esfera, acompanhei a circulacdo de outros feirantes em funcéo da
rotatividade anual de representantes com participagdes mais silenciosas, mas que cumpriam o
papel representativo a partir das votagfes do grupo.

Portanto, enquanto os funcionarios da Associagdo desempenhavam um papel de
coordenacdo, de registro da ata e da organizagdo da pauta, os representantes dos consumidores
elencavam pautas ligadas a sua esfera do mercado e opinavam em relacdo as demais. E o0s
representantes dos feirantes centralizavam as decisdes e debatiam de forma fervorosa caso a
caso. Assuntos em relagdo aos ideais e principios da FAE mobilizavam discussbes e
engajamentos que entusiasmava a todos. A atuacdo dos participantes nesse encontro institucional

ndo era mobilizada por sensos estritamente representativos, mas baseada em experiéncias e
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percepcdes pessoais.

A reunido ndo era publica nem aberta, mas ocorria de forma que fosse vista por demais
feirantes e consumidores que eventualmente apareciam para dar algum recado ou deixar algum
bilhete ou carta. A reunido iniciava as 8h, porém, seguidamente atrasava e gerava queixas de
guem esperava. Antes da reunido da Comissdo, ocorria a Assembleia geral dos feirantes, as 6h45,
e muitas pautas migravam de la para ca, dando sequéncia ao debate.

A Assembleia, anterior ao encontro da Comisséo, tratava de um momento de juncdo de
todas as bancas para breves comunicados. Questdes consideradas mais delicadas eram levadas
para a ata da reunido subsequente para que os membros da Comissdo pudessem discutir e gerar
os encaminhamentos. Ao final do encontro da Assembleia, a roda de feirantes se desfazia e cada
um seguia para sua propria banca. Aqueles que eram representantes na Comissdo de Feira
tiravam seus aventais e se direcionavam a cafeteria para dar inicio ao encontro.

Os feirantes da FAE provém de regifes proximas de Porto Alegre. As cooperativas mais
distantes sdo as da regido de Antbnio Prado e Ipé, a aproximadamente 180 quildmetros da
capital. Grande parte das familias tem trajetorias de imigracdes italianas e alemds e muitas
carregam 0s sobrenomes nas bancas e nomes das cooperativas de cada localidade. Muitos
encaminhamentos decididos na ocasido sdo reportados posteriormente nas cooperativas das quais

fazem parte.
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4.2 AS PAUTAS

A amplitude de pautas que circulavam nas reunides da Comissédo revelava o
entrelacamento de temas debatidos pelo grupo. O quadro® abaixo consolida as discussdes
acompanhadas nos encontros durante o trabalho de campo e, a partir dele, categorizo alguns
topicos que incluem debates de maior recorréncia e engajamento por parte dos participantes,
pautas que manifestavam os atributos de distin¢cdo que se revelavam a partir de discursos e que

exaltavam os valores da FAE em relagdo a outros tipos de mercado.

Quadro 1 - Pautas da FAE

Més Discussao em pauta
Marco Debate sobre precos (questdo do tomate) (d)
201% Organizacéo para banca de safra (b, d)
Caso de irregularidade de produto artesanal (pastinha e suco) (a, b)
. Questdo dos abacaxis (ndo organicos sendo vendidos em carrinhos de méo ao redor da feira) —
Abril "
2015 chamar_a SMIC? (a,b,e) _ o N
Entendimentos sobre SIM Vegetal e SIM Caseiro (vistoria municipal) (a,b)
Maio Organizacao das visitas para fiscalizacdo das propriedades. (a,b)
Comunicac¢do com consumidores na banca do meio (c, €)
2015 .
Eventos na feira (c, €)
Junho Organizacéo banca entre safras (d)
2015 Adverténcia para feirante sem o uniforme exigido pela vigilancia (touca e sapato fechado) (b)
Desconfianga da Comissdo em relacdo ao selo adquirido por feirante. (b)
Julho Projeto de renovacéo da estrutura das bancas (b, €)
2015 Inicio de feira na PUCRS (c, €)
Evento dia do Colono (c, €)
Julho Reunido com arquitetas responsaveis pelo projeto:
Cor de lona (debate sobre diversidade x unidade da feira) (e)
2015 "
Materiais (e)
Boatos de vendas “por baixo da banca” (queijo coalho, frango) (b)
Agosto Roteiro de visitas (perguntas para o produtor) (a, b)
2015 Projeto de planejamento de produgdo (parceria com a UFRGS) (c)
Venda para “atravessadores” (outros mercados) — preferencia para consumidor fiel. (b, )
Projeto Vaga Viva (espaco de troca de brinquedos em uma vaga que seria para automovel) —
Setembro
2015 desacelerar o consumo (c, €)
Concurso de desenho FAE (c, e)
Outubro Debate sobre aplicacdo de multa para feirante irregular. (b)
2015 Preparagdo eventos de natal e ano novo (feiras extras) (c)
Novembro Anélise de laboratorio registro contaminagdo em fruto (intengdo ou por derivagao?) (a, b)
2015 Cuidados com a imagem da FAE (c)
Troca de venda de caldo de cana por flores em funcéo de dor nas costas do produtor. (b)
Dezembro .
2015 Desconforto sob_re a multa aplicada (e)
Debate sobre principios da FAE (e)

% O quadro de pautas foi elaborado com base nas anotacdes do diario de campo. Apés o término do
acompanhamento das reunides da Comissdo de Feira, as anotagcbes com as principais discussfes que predominavam
nas circunstancias foram consolidadas nesta tabela.
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Més Discussdo em pauta
Critério para venda de “atravessadores” (restaurantes/mercados/servigos de entrega) ()
. Caso de racismo e furto na feira. (€)
Janeiro o Lo s .
Banca de cosméticos (pertinéncia da existéncia dela na feira) (a, b, e)
2016 L . . N o .
Principios da feira (venda de produtos exclusivamente produzidos pelas familia agricultoras).
(e)
Venda de produtos que ndo existem na feira a partir do fornecimento de terceiros (banca do
Fevereiro bolicho deve oferecer diversidade). (b, €)
2016 Preco e margem de lucro sobre essa categoria de produtos. (d)
Critério de sele¢do para uma nova banca (agricultores interessados). (b, €)
M Esclarecimentos em relagdo a multa aplicada ao feirante. (b)
arco . . g g .
2016 ,(Af)rqunetura das bancas (peso do material de dificil logistica, debate para repensar o projeto).
Abril Discusséo sobre a intengdo de mudar o nome “agrotdxico” para “fitossanitario”, a Comissdo
2016 guestiona-se como a feira poderia se mobilizar. (c, €)
Abaixo-assinado para o trabalho das doulas, a favor do parto humanizado. (c)
Maio Fiscalizagdo de bancas com alguma irregularidade (a, b)
2016 Debate sobre a autonomia da feira em relagdo as regulamentac6es impostas. (b)
Batida da SMIC (a)
Junho . . N « e ..
Reorganizacdo do espago da feira e colocagao das bancas “em transi¢do” (processo de adquirir
2016 « At ;
documentacdo orgénica) do outro lado da rua da feira. (a, b, €)
Julho Comunicag&o via cartas para registrar os processos de cada banca em relacéo as
2016 regulamentacdes. (a, b)
Anélise de 21 alvaras em protocolo (aguardando resolugdo) (a, b)

Fonte: Elaborado pela autora (2016).

A natureza das pautas evidencia que aproximadamente um terco dos topicos de discussao
estava relacionado as normas externas exigidas por 6rgaos publicos (como certificacdes e ordens
de vigilancia sanitaria). Outra parte estava vinculada as fiscaliza¢Ges de conduta e conformidade
feitas pela propria FAE, e uma terceira parte consolidava questdes sobre a “comunicacdao” da
FAE frente ao publico e os eventos oferecidos aos consumidores em datas comemorativas.
Grande parte das pautas acarretava em discussdes sobre a “cosmologia agroecoldgica” entendida
na FAE, ampliando as discussdes para reflexdes sobre a “esséncia da feira” e “o papel da feira na
sociedade” acompanhada de memorias que remetem a origem do mercado pela cooperativa
Coolmeia.

Com o intuito de organizar as pautas acompanhadas no contexto das reunides, divido-as
por categorias tematicas que compuseram discussdes relevantes. O que pretendo demonstrar, a
partir da diviséo categorica das pautas, é que, ao debater um tépico aparentemente simples, como
por exemplo, “a pertinéncia da banca de cosméticos” sinalizado na tabela, estavam também a
refletir sobre a identidade da feira, sobre as regulamentacbes da SMIC e sobre o que

agroecologia entendia por cosméticos, preocupando-se com um ideério ecolégico mais amplo. A
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divisdo dos tdpicos pertence as seguintes categorias tematicas que podem ser discriminadas nas

pautas da tabela:

a) Adequacdo da FAE as normas legais;

b) Autorregulacéo e fiscalizacdo interna da FAE;

¢) Comunicacdo da FAE e interface com outras entidades;
d) Preco;

e) Cosmologia agroecoldgica;

f) Outros.

Dentre as observacoes feitas a partir da tabela, nota-se que as pautas concentram-se nos
topicos “a”, “b” e “c”. O debate sobre os entendimentos cosmoldgicos da agroecologia,
identificado pelo topico “e”, na tabela, acompanha significativamente a discussdo das demais
pautas, em que 0s pressupostos agroecoldgicos da FAE eram acionados para orientar 0s
encaminhamentos pragmaticos. De outra maneira, 0 topico “d”, referente as discussdes sobre
preco, sdo praticamente subsumidos frente as outras pautas, 0 que ndo é se d& ao acaso. A
auséncia de pautas sobre “precos” conforma uma questdo central deste mercado, evidencia que o
dinheiro possui um lugar marginal. Isto ndo significa que ele seja desimportante, antes que ha um
esforco deliberado para contorna-lo ou engloba-lo.

Anteriormente a descri¢do da dindmica das discussfes das principais pautas, € importante
frisar que as preocupacbes da Comissdo de Feira desencadeavam discussdes que buscavam
alinhar os pressupostos do mercado, a partir da reiteracdo de valores politicos e morais, da
rememoracdo da historia da feira e da manutencdo da sintonia com a concepc¢do de natureza
agroecoldgica crida pelo coletivo.

Esse cenario de preceitos sugere uma abordagem analitica de “mercados enquanto

cultura” %

, como propbe Abolafia (1998) a partir de etnografias em circunstancias
mercadologicas. De acordo com o autor, os mercados podem ser pensados enquanto dotados de

uma logica propria, que emerge das interagdes coletivas e que se institucionaliza, sem apresentar

190 A proposta analitica de Abolafia (1998) quanto ao estudo etnogréfico de mercados enquanto cultura se encontra
no livro “The Laws of the Market”, editado por Michel Callon, em que detalha o uso da abordagem a partir de uma
etnografia no mercado financeiro.
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rigidez, pois a “cultura do mercado” se reproduz continuamente nas trocas e interagdes

orientando constantes transformacoes:

The frase ‘markets as cultures’ is meant to denote that as loci of repeated
interaction/transaction, Market exhibit their own distinct set of mutual understandings.
These understandings are both enabling and restraining; ie, Market participants use
them both to pursue theirs interests and to limit the range of alternatives available to
each other. These undersatndings emerge in interaction but become instituonalized. As
such, they tend toward persistence and become resources in Market participant’s
capacity to act. Nevertheless, market culture is not fixed. It is because market culture
must be continually reproduced through exchange relations that is vulnerable to
change. (ABOLAFIA, 1998, p. 69)

A condicdo identitaria do mercado, como observada na reconhecida trajetoria da FAE €
protegida pela Comissdo de Feira e agencia 0s comportamentos e idearios que perpassam as
decisfes na medida que sugerem determinados scripts e formas de atuagéo de acordo com o que
é esperado institucionalmente. Isto, corrobora Abolafia (1998, p. 70): [...] the construction of
institutionalized relationships and systems of meanings. Through repeated interaction market
participants develop expectations about appropriate behaviour and scripts for the performance
of roles. It is throught these rules and roles that participants constitute the market.

A reunido da Comissdo tornou-se um local privilegiado de anélise por configurar-se como
0 espaco em que as ferramentas para tomada de decisdo sdo postas na mesa, institucionalizando

os termos e definindo o repertorio apropriado do mercado.

[...] a market culture can be understood by exploring the decision tools used by the
market makers. Decision tools are the scripts created by decision makers for coping
with the uncertainty and ambiguity in their environment. These tools become
institutionalized so that they are available to all participants in a particular market
context. (ABOLAFIA, 1998, p. 68)

As “ferramentas de decisdao”, mencionadas por Abolafia (1998), sdo, no contexto da
Comissao, os principios agroecoldgicos e a memdria da Coolmeia, pressupostos que operam
como ferramentas para a definicdo dos encaminhamentos e que se observam nos discursos
propagados. Trago alguns episddios que ilustram eixos centrais na geracdo de discussdes e no
engajamento dos participantes assim como na elaboracdo de discursos que objetivam estruturar
uma postura institucional coesa na busca da distingdo de outros mercados. As performances

discursivas a partir das pautas em destaque possuem uma estrutura similar pela retificacdo de
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valores e pressupostos da agroecologia que geram encaminhamentos alinhados a concepgéo de

mercado entendida na FAE.

4.2.1 Autonomia ou enquadramento?

Como pode ser visto no quadro, entre 0s agenciamentos que se entrelacavam nas pautas
em debates, prevaleciam questdes ligadas a regulamentacdo e certificacdo dos produtos na feira.
A pauta gerava discussfes sobre interesses e esforcos de adequagdo as normas publicas assim
como consideracdes acerca da autonomia. A tensdo pontuava-se pelo desencontro de
entendimentos sobre a padronizacdo e sanitarizacdo dos produtos nas percepcdes ecoldgicas e
no entendimento dos érgédos fiscalizadores.

Em uma das reunides que acompanhei, Pedro Lovatto, produtor da feira “desde os
tempos de Coolmeia”, fez um reflexdo interessante sobre o que chamou de “organicos Coca-
Cola”, fazendo referéncia a diferentes agenciamentos em conflito naquela ocasido: a oposi¢ao
dos agenciamentos mercadoldgicos “regulamentadores” com os agenciamentos ligados as

“concepgoes agroecologicas”.

“ORGANICO COCA-COLA”

Estamos vivendo um momento importante na histdria. Estamos tdo ocupados com documentagdo que
acabamos por ser pautados ao invés de produzir nossas proprias pautas, isso faz com que a gente perca
qualidade. Estamos perdendo o perfume que a feira sempre teve, aquele espirito, aquela relagdo que sempre foi
nosso diferencial. Deixamos isso de lado e estamos mergulhados no papel, na certificagdo, nos documentos.
Chegou a hora de pensar nisso.

A oferta de produtos organicos aumentou na cidade e temos que resgatar o nosso diferencial de sempre,
temos que ser 0 exemplo para as novas feiras que estdo surgindo. Esta virando briga de interesses que néo é o que
S0MOS COmMo grupo.

Este ano, no aniversario da feira, temos que puxar o aniversario ndo sé pra festejar mas como um momento de
reflexdo.

A planta, pra ser resistente, ela tem que ter forgca no solo, nos principios. A planta esta ficando feia,
perdeu a raiz. A feira diminui o fluxo aqui, se pode notar. Nés ndo temos clientes, temos parceiros, ambos somos
beneficiados desse processo mas perdemos o “ambos” porque 0 parceiro passou a ser cliente e esta pagando caro,
ele precisa voltar a ser beneficiario. A relagdo entre consumidor e produtor é muito mais profunda que uma
variacao de preco, é uma conexao.

Tem gente que fica s6 no orgénico, nds temos que ir além, pela agroecologia. Se ndo formos ndés nos
preocupar com a agroecologia na nossa vida e na nossa producao nao vai ser o ministério de sei l& o que que vai.
Se nos acomodarmos vamos cair no organico Coca-Cola.

(Relato de Pedro Lovatto, produtor agroecoldgico, agosto de 2016)

A luta pela autonomia da FAE a partir de sua auto fiscalizacdo perdeu forca frente as
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vistorias frequentes da SMIC que mantinha um didlogo amigavel com os feirantes através do
contato com a Comissdo de Feira. A medida aplicada pela SMIC nas vistorias das bancas exigia
a documentacdo referente a certificacdo organica'® e ao alvara para comercializacio, além de
selos que variam de acordo com a modalidade de produgdo. A documentacdo exigida e a
amplitude de singularidades de cada producdo agroecoldgica, principalmente de alimentos
processados, dificulta qualquer tipo de padronizacdo como se tem em producdes industriais.
Como mencionei no inicio desse trabalho, a Lei dos Organicos foi aprovada em
dezembro de 2003, incluindo a producdo, o armazenamento, a rotulagem, a certificacdo, a
comercializacdo e a fiscalizacdo de produtos de acordo com a legislagdo.’%* Em dezembro de
2007, o governo federal regulamentou novos critérios para o funcionamento da producéo, desde
a propriedade rural até o ponto de venda. No ano de 2016, a SMIC recebeu um oficio do
Ministério da Agricultura exigindo a fiscalizacdo de acordo com a Lei dos Organicos. O que
ocorreu no contexto da FAE foi que algumas bancas possuiam irregularidades por estarem em
“periodo de transi¢do”, na conversdo para agricultura organica, e, de acordo com o oficio, tais
bancas ndo poderiam fazer parte da feira, que se orienta como exclusivamente organica. A
mediacdo da Comissdo de Feira junto & SMIC'® criou uma possibilidade que ndo excluia os

»104 “apenas os colocava do outro lado da rua da feira, demarcando

feirantes “em transi¢ao
geograficamente quem estava perfeitamente regulamentado e quem ainda estava em processo.

As queixas dos feirantes se relacionavam & dissociacdo da lei com a realidade da
producdo agroecoldgica e a falta de informacédo referente a documentacdo exigida. Produtores
com histérico de militancia ecoldgica na feira desde o surgimento discursaram por autonomia,

enquanto outros aceitaram a imposicdo e providenciaram a documentacdo da forma que fosse

10 trabalho de Guilherme Radomsky (2010) descreve especificamente os processos de certificagdo orgianica.
Sendo possivel a partir de sistemas participativos, por auditorias ou por controle de venda direta.

192 Dados retirados do site do Ministério da Agricultura (http://www.agricultura.gov.br/) acesso em 15 de setembro
de 2016)

13 para além da Comissdo de Feira da FAE, ha um orgdo institucional organizado pela SMIC que compde o
chamado Conselho de Feiras. Esse conselho, retine representantes de todas as feiras ecolégicas da cidade para
organizacdo coletiva dos mercados. A SMIC divide suas atividades em dois setores: o primeiro refere-se aos
servicos de protecdo e defesa dos direitos do consumidor, em que atua na fiscalizacdo, e o segundo na supervisdo
técnica, referente aos licenciamentos e fomento agropecuério. O Conselho reune representacdes com a intencédo de
formular um espaco de didlogo com todas as feiras ecoldgicas de Porto Alegre, a presenca da representacdo da FAE
possui peso politico importante por ser considerada referéncia frente as outras feiras que pertencem a iniciativas
mais recentes e ainda ndo tdo articuladas como a FAE, manifesta através da Comissdo de Feira. (Informagdes sobre
as atividades da SMIC podem ser encontradas em http://www2.portoalegre.rs.gov.br/smic/ , acesso em marco de
2017).

104 “Em transigdo” ¢ o termo utilizado para designar produtores que estio em processo de transformagio para a
agricultura ecologica e para subsequente aquisigdo de certificacao.
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possivel. A situacdo foi solucionada através do acordo entre SMIC e Comisséo de Feira, pois ndo
impedia o trabalho de feirantes, apenas 0s reposicionava no parque e dava a possibilidade de
conquistar a documentacdo. O episodio gerou um debate importante no ambito da Comisséo de
Feira que se espalhou'® entre produtores e consumidores na mobilizacdo de duas correntes de
pensamento: a da luta pela autonomia e a da defesa do enquadramento de acordo com as
exigéncias legais.

A0 mesmo tempo em que antigos feirantes mostravam insatisfagdo com os mencionados
“absurdos exigidos” pela quantidade de normas, outros entendiam que era preciso “entrar no
jogo”. Entre as adequacdes as normas, para além dos processos de conformidade de certificagéo,
ha também exigéncias quanto a estrutura da producdo para que se mantenham praticas sanitarias
especificas, tais exigéncias de adequacdo sdo muitas vezes percebidas como descabidas no
contexto da producdo familiar, que ficam submetidas ao registro oficial. Conforme j& foi aqui
referido, a fluidez das categorias “puro” e “impuro” (DOUGLAS, 1991) varia entre as
perspectivas do que seria “limpo” para vigilancia sanitaria e para a produgdo agroecoldgica.

Apenas como exemplo das distintas categorizagdes de “limpeza” e “sanitariza¢do”, certa
vez uma consumidora “fiel” e engajada a FAE, percebendo o desconforto dos produtores com a
adequacdo as normas, pela exigéncia do uso de sapatos fechados e toucas de cabelo (ao invés das

sandalias e chapéus ou bonés que eram usadas naquele contexto), exclamou:

Quando alguém pede um alvara pra vender aquele cachorro quente podre na rua, todo
mundo consegue, é a coisa mais fécil, tudo artificial, cheio de conservante. Na hora de
vender organicos é uma novela. Isso que ¢é seguranga alimentar para eles?”
(Consumidora “fiel”. Julho de 2016.)

A postura da consumidora, assim como o discurso do “organico Coca-Cola” trazido por
Pedro, pontuam percepgdes semelhantes sobre a “pureza agroecoldgica” que precisaria, de
acordo com tal posicionamento, ser avaliada em outros termos pelos 6rgaos publicos. O relato
feito por Pedro, em dialogo com colegas na reunido da Comissdo de Feira, revelava o
descontentamento com o agenciamento mercadologico que predominava na ocasido. Tornar-se
“organico Coca-Cola” significava cair em uma “logica de apropriagdo capitalista” que corre para

o lado oposto do ideério ecoldgico defendido pela FAE.

195 A FAE tornou-se capa do jornal “J4” do bairro Bom Fim em junho de 2016 com a manchete: “Lei dos Orgénicos:
Feira Ecologica sob cerco da fiscalizagao™.
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A autonomia desse sistema é representada pela livre atuacao, sem imposicdes externas ao
funcionamento desse mercado que se propde como justo e de relagdo de ganho em via dupla.
Nos discursos, a agroecologia vai tomando forma como maneira de propagar um sistema
ameacado, na defesa de um mercado “despadronizado”, de diversidade e com peculiaridades que
nao poderiam se enquadrar em diretrizes de “sanitariza¢ao da vida”, do que ¢ puro e impuro
(DOUGLAS, 1991) no discurso oficializado.

Outros elementos discursivos acionados na fala de Pedro que sensibilizam os debates e
engajam participantes na Comisséo, sdo as analogias que cria a partir da natureza para explicar
os movimentos do mercado. A ideia de “retorno a raiz” se repete em diversas circunstancias,
tanto no sentido de retornar a origem do movimento pelo reconhecido pioneirismo ambientalista
da cooperativa Coolmeia, como pela ideia de uma volta a origem “natural”, de conexdo com uma
concepeao idealizada de cosmos. Como afirma: “a planta, para ser resistente, tem que ter forca
no solo, nos principios”, fazendo uma curiosa relagdio com o movimento de aceleracdo do

consumo ¢ do modismo que nao se compde por “raizes robustas”.

4.2.2 Autorregulagdo da harmonia

Entre os papéis admitidos a Comissdo de Feira, estd o de manutencdo da “harmonia” da
FAE, que nesse caso referia-se ao equilibro das relagdes. A harmonia da feira e 0 sentimento de
intimidade sdo temas que se destacam nas pautas das reunifes. Mantem-se uma preocupacao
constante com a cria¢do de espacos de interacdes entre produtores e consumidores que revelam
os cuidados e afetos envolvidos na producéo e na construcdo do mercado.

Em uma das reunides da comissao, surgiu um debate pertinente que mobilizou uma série
de discussdes, pois a harmonia apresentava-se ameacada, conformando impasses entre 0s
“interesses de mercado” e as moralidades da feira. A tenséo havia sido manifestada pelo
representante dos consumidores, que alegava “descaso” de produtores com consumidores “fiéis”
ao deixarem explicitas as vantagens mercadologicas para aqueles que compram em maior
quantidade. Estes que compravam em quantidade eram os chamados deliveries'®, um servico de

“cestas organicas” que sdo entregues em casa por pequenas empresas, geralmente formuladas por

1% Delivery é 0 nome dado pela Comissao de Feira, h4 uma variedade de pequenas empresas que fazem esse tipo se
servigo. (Cesta Feira, Tribo Viva, Quintanda Virtual, Mercado dos Organicos, Empério do Bem).
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jovens empreendedores com envolvimento agroecologico, e que buscavam seus produtos na

primeira parte da manha. A queixa foi trazida:

Eu ouvi uma reclamacdo de uma consumidora que chega cedo na feira. Ela contou que
foi pegar uns tomates bonitos que estavam em uma caixa e o feirante disse que ela ndo
poderia pegar aqueles porque eram para o delivery. Ela disse que s restaram uns feios
pra ela. Fiquei pensando nisso e por isso que trouxe pra vocés, esta tendo reclamacgéo de
gente fiel. Ndo podemos fazer com que os consumidores fiéis se sintam desprestigiados.
Eles que sdo a nossa historia, & por causa deles que hoje estamos aqui, nunca podemos
esquecer disso. (Relato de representante dos consumidores)

Ap0s tal pronunciamento, a discussdo se direcionou para questdes em torno da definicéo
do “papel da FAE no mundo”, que por um lado valoriza suas origens ¢ cuida das relagdes e que
por outro deve ser acessivel a todos e impulsionar a expansdo do mercado agroecoldgico através
das entregas das cestas. O conflito estava relacionado a dar vantagem para esse tipo de servico ao
invés de valorizar os “fiéis” da feira que se fazem presentes “até nos dias de chuva”, como foram
referenciados.

Calcula-se que o sistema de delivery comercializa produtos com um acréscimo de 30% a
35% em relacdo a compra direta na feira, sem considerar o valor da entrega de acordo com a
regido. Estes novos dispositivos inserem o0s agroecoldgicos em novos circuitos de
comercializacdo que estimula a aceleracdo do mercado, mas ao mesmo tempo perde o carater
“face a face” do qual se orgulham e cuja pessoalizacdo constrdi o produto. A vantagem
mercadologica apresentada pela proposta das entregas das cestas, muitas delas feitas de bicicleta
mantendo a coeréncia dos atributos locais e sustentaveis, facilita a vida de consumidores que

priorizam o conforto de receber os produtos em casa.

Imagem 16 - Delivery de cestas
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Fonte: Site de vendas da Cesta Feira'®’ (2016).

O debate sobre o tema se prolongou e foi encaminhada uma resolucdo que definia que os
chamados deliveries seriam convocados a buscar as caixas com as mercadorias antes do fluxo
intenso de consumidores, no horério de inicio da FAE. A preocupac¢do naquela circunstancia era
de que ndo houvesse a sensacdo de que existiam clientes que possuiam privilégios em relacdo a
outros, por isso, definiu-se que “pessoas juridicas” deveriam adquirir os produtos antes da
abertura da feira para as “pessoas fisicas”. A resolu¢cao mantinha a prioridade dos clientes “fiéis”
nas compras na feira, mas também admitia os interesses de crescimento de mercado como um
argumento valido, criando um mecanismo para que tais publicos (empresas e consumidores) nao
se encontrassem na feira, mantendo o equilibrio das satisfacfes. Apds o encaminhamento dessa
pauta, a Comissdo definiu que estaria atenta as condutas de feirantes para garantir o equilibrio

desejado na concepcao harmonica defendida pelo mercado.

4.2.3 As palavras certas

Esta sob responsabilizagdo da Comissdo de Feira, a “comunicacdo” da FAE com o
publico. O termo “comunica¢do” engloba todos os eventos organizados pela feira, todas as
matérias produzidos, na forma de flyers, camisetas, sacolas de pano, banners, faixas e também os
discursos proclamados nas circunstancias de apresentacdo institucional da FAE, esse conjunto de
dispositivos mercadoldgicos sdo articulados nas reunides da Comissao. Os discursos se alinham
a um repertdrio ecolégico que opera na negacdo e no contraste com o dito mercado
convencional, de “agricultura quimica”, geralmente tida como ‘“agricultura tdéxica” ou
“contaminada”.

As falas atuam como processo de justificagbes (BOLTANSKI, 2011) que reforgcam as
razbes morais, politicas e socioecondémicas da existéncia do mercado. Tais justificacdes
desenham o mercado a partir da crengca em uma cosmologia agroecolégica que da vida a
mercadoria, criava redes de afetos e responsabiliza a pratica individual pelo sucesso do sistema
imaginado. Os discursos operam como agenciamentos que performam a feira. Higienizam-se
termos e utilizam-se eufemismos para que as relagdes afetivas da feira sejam entendidas como a

centralidade do mercado. Trago episodios que elucidam a escolha das abordagens orientadas pela

97 Disponivel em: http://www.cestafeiraorganicos.com.br/15-cestas. Acesso em: jul. 2016.
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Comissao nos eventos organizados e que conceituam a FAE enquanto um mercado singular.

QUEM E O MERCADO?

Em um sabado de feira, a FAE recebeu um grupo grande de visitantes da regido da serra galicha para
conhece-la. Nessa ocasido, agricultores ecologistas participantes da Comissdo, dedicam-se a apresentar a FAE.
Formou-se uma roda do outro lado das bancas da feira. Pedro, produtor ecologista, toma a palavra:

—[...] eu acho que a feira tem um mérito pela oportunidade de que aqui a gente tem contato com aquelas
pessoas, aqueles seres humanos que vao consumir, vao se alimentar, ndo consumir! Daquele alimento que a
gente produz. Tem muito agricultor que a gente vé que enche o caminhdo de legume, de mercadoria e diz, “isso
aqui é pro comércio, ¢ pro mercado”. Mas quem é o mercado? Onde que fica 0 mercado? Vocés j& viram o
mercado caminhando por ai? Quem é o mercado? Existe 0 mundo, as pessoas, existe a vida, 0 mercado é uma
coisa virtual, aquilo é uma coisa que algum ser humano vai comer.

(Pedro, agricultor ecologista, outubro de 2015).

A frase expressava os fundamentos do mercado agroecoldgico que se dava pela
substituicdo dos termos “mercado” e “consumidor”, com o sentido de humanizar a configuracéo
mercadologica e explicitar as relacdes de forma singela. Termos como “mercado” e “consumo”
séo diretamente associados ao mercado convencional, aquele do “caminhdo cheio de legumes”,
do qual Pedro afirmava se distinguir. Os termos sdo higienizados porque representam relacées
“venenosas” e toxicas atribuidas aos sistemas convencionais de producdo e comércio. Ao
pontuar o mercado como algo “virtual”, abstrato e intangivel, e se distinguir desse sistema, Pedro
explicitava que a feira agroecoldgica era um espaco real, de pessoas e relagdes verdadeiras.

Na sequéncia desse pronunciamento, Vilson, outro agricultor ecologista da FAE, pede a

palavra:

BENEFICIO INTANGIVEL

— Aqui o consumidor foi promovido pelo agricultor de consumidor a parceiro e assim
vice-versa. O consumidor promoveu o agricultor a ndo simplesmente um vendedor mas sim a
um parceiro. Isso ndo ha como calcular, ndo ha como mensurar, é 0 que se criou [...] tenho
consumidores que sdo tdo meus amigos aqui como meus familiares.

(Vilson, agricultor ecologista, outubro de 2015)

Vilson explicitava em seu discurso que existia uma espécie de vinculo e de relacdo na

feira que ndo se podia “calcular” ou “mensurar”. Referindo-se a beneficios intangiveis do
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mercado que ndo sdo possiveis de precificar, aquilo que o dinheiro ndo compra, que nao ha preco
que o valha. A Comissdo de Feira pontua, em eventos e discursos, que os vinculo e as relacdes
que se constroem na feira devem ser pautadas por negociagfes que permitam um sentimento de
“bem-estar” e “companheirismo”.

As relacdes afetivas atribuem valor a mercadoria da feira com a conotacdo de um ganho
que ndo se pode mensurar. O tangivel dos produtos, como as propriedades fisicas dos legumes,
das frutas e hortalicas, sdo geralmente reconhecidos pelos tamanhos inferiores aos encontrados
em mercados convencionais; podem apresentar eventuais manchas, dadas seu processo natural de
producdo e sem a composicdo de substancias artificiais. As categorias intangiveis reconhecidas
se manifestam pelas relacdes entre participantes da feira: as redes de confianca estabelecidas, o
ato de “consumir de quem produz” e a garantia de uma alimenta¢do “sem veneno” € de um
“alimento bem amado”, como comentado em certa ocasido.

Retomando a perspectiva de Callon (2013), o tangivel e o intangivel se fazem possiveis
de mensurar na fixacdo de um prego, em que a intensidade do apego obtém o consentimento em
pagar. Nessa perspectiva, a consolidacdo de um preco se d& por um processo conjunto, uma
espécie de dialogo de interesses. O consentimento em pagar, de acordo com o autor, € dado em
funcdo de um apego que ndo é estritamente emocional nem somente racionalizado, hd uma
mistura de motivacdes agenciadas pelas peculiaridades desse mercado, no encontro de
racionalidades e emocdes. Através da trama de razdes morais, politicas e afetivas: por “consumir
de quem produz”, pelo apoio ao “local”, pela criagdao de vinculo, pelo espaco de socialidade, por
um ideal de “satide do corpo e da mente”, por um alimento “puro” e por uma concepcao de
natureza. Elementos que sdo explicitados pela “comunicagdo” da FAE e que pertencem ao

repertdrio ecoldgico de sensibilizacao.

4.2.4 Preco

A discussdo de precos do mercado frente a diversidades de pautas que circulavam nas
reunides da Comissdo de Feira se mostravam subsumidas. Os debates entorno do prego surgiam
em circunstancias em que percebia-se um aumento descabido. Nessas ocasifes, consumidores
buscavam explicagdes que justificassem o aumento e que geralmente gerava respostas que

acionavam a dificuldades de producéo por razdes climaticas ou mesmo dispéndio financeiro para
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investimentos em materiais como para a manutencao de estufas.

Certa vez em que um debate foi presenciado, os produtores ecologistas mencionavam que
era preciso observar 0s precos dos mercados dos arredores, como nos supermercados do bairro
em que a FAE se situa e subtrair valores que corresponderiam aos “atravessadores”. Em
supermercados convencionais das redondezas da feira, o valor do tomate de agricultura
convencional estava por 7,58 reais 0 quilograma, o organico, no mesmo supermercado, vendia
embalado 300 gramas de tomate organico por 9,98 reais resultando em aproximadamente 33,00
reais o quilograma, o servigo de delivery, das entregas de cestas a domicilio vendia o tomate a
16,00 reais o quilograma. Na FAE o tomate agroecoldgico encontrava-se a 12,00 reais.

Nessa breve comparacéo, nota-se que os precos da FAE estdo muito mais proximos dos
produtos de agricultura convencional do que dos proprios organicos no supermercado, em que a
diferenca € significativa. E preciso considerar a sazonalidade dos produtos agroecoldgicos em
que as distancias referentes aos precos de cada modalidade variam. De qualquer maneira, o
entendimento compartilhado era de que o preco de produtos organicos poderia ser mais barato do
que nas redes de supermercado em fun¢ao da auséncia de “atravessadores” e acima dos pregos
dos alimentos de agricultura convencional.

Frente as pautas do mercado, a preocupacdo com 0 preco se manifestava diluida em
outros temas, sugerindo que ndo haveria tensdes significativas quanto ao tema ou que sdo
facilmente solucionadas por serem compreendidas por aqueles que participam do mercado. O
preco dos produtos surge como um “tema esclarecido” que se flexibiliza caso haja alguma
manifestagdo, preconizando que “se compra mais do que um produto” e que ha algo de
intangivel que ndo se poderia mensurar. Em caso de desentendimentos, a Comissao de Feira
mediava o didlogo de consumidores e produtores e buscava uma negociagdo coerente para ambas

as esferas.

4.3 A CONCEPCAO DE UM MERCADO JUSTO

A etnografia nas reunides da Comissdo de Feira constituia-se por dindmicas
organizacionais repetitivas e um roteiro de atividades quase inalterado. As reunides pertenciam
ao cronograma de gestdo da feira como parte estrutural de sua organizagdo. A constancia destes

encontros transmitia uma condicdo de estabilidade para o mercado e para trama das relagdes da
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feira. A existéncia da Comissdo ndo era vista enquanto uma autoridade, mas possuia um papel
fundamental de orientacdo da ordem e dos valores na reorganizagédo das relacGes tensionadas ou
em conflito.

Tais condi¢des, identificadas a partir da atuacdo ordinaria da Comisséo, sugeria que 0
trabalho do grupo e sua forma de operar na feira pertencia a um registro de “guardides da
memoria”, ou de “vigilantes dos valores da feira”, podendo associar esta imagem a um grupo de
sébios ancides ou conselheiros que seguidamente acionavam a memdria da Coolmeia e 0s
principios agroecoldgicos para a manutencdo e zelo da FAE.

O status da Comissdo de Feira frente aos participantes da FAE sugere uma curiosa
analogia com a atuagdo dos “chefes de pele de leopardo” descritos por Evans-Pritchard (1999)
entre os Nuer. Recorro a analogia pois o papel social dos “chefes” na estrutura Nuer possui
convergéncias com a atuacdo da Comissdo em que a mediacdo de conflitos é tida como
instrumento de sustentacdo da ordem.

Na manutencdo da estrutura social dos Nuer, o conflito possui um papel funcional
essencial, operando de forma positiva para estabilizacdo da ordem. Para que as leis sejam
garantidas, constituem-se instituicbes de regulamentacdo em que a principal delas é a vendeta,
um tipo de contrapartida a ser realizada apds a ruptura da ordem pelo conflito que assegura a
propriedade e a vida dos individuos na estrutura social dos Nuer.

Em tais circunstancias de conflito, em que a ordem € rompida entre os Nuer, o malfeitor
se desloca imediatamente a casa do chefe de pele de leopardo para que possa ter sua vendeta
aplicada, uma contra-acdo que busca instaurar a justica. Os chefes de pele de leopardo, ndo sdo
de maneira alguma uma autoridade, mas cumprem um papel de mediacdo fundamental. Trago a
analogia para o contexto etnogréfico, pois a Comissdo de Feira, através do ndcleo de
representantes, ocupa o espaco da mediacdo de conflitos tantos internos quanto externos. A
comissdo, enquanto mediadora, instaura a ordem através de sua legitimidade representativa,
mesmo que ndo obtenha mecanismos coercitivos suficientes. Como define Evans-Pritchard sobre
a atuacao dos “chefes de pele de leopardo™: [...] ele é simplesmente um mediador numa situagéo
social especifica, e sua mediacdo tem éxito apenas porque os lacos comunitarios sdo
reconhecidos por ambas as partes. (PRITCHARD, 1999, p.184)

A funcdo de mediacdo é fundamental no contexto de feira. A Comissdo media tensdes
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internas, que envolvam feirantes e consumidores assim como externas na construcao de dialogo
com a SMIC e vigilancia sanitaria, principais 6rgaos publicos presentes no mercado. As vendetas
assemelham-se aos avisos na forma de “adverténcias” aplicadas pela Comissdao aqueles que
descumprem a ordem, mesmo que ndo possuam poder legal frente a autoridade da SMIC, operam
como uma mediacao que sinaliza que a conduta deve ser ajustada e o conflito solucionado. Da
mesma forma, por conformar-se como um canal de didlogo que prioriza 0 consenso, ameniza as
possiveis tensées com a SMIC. Mesmo que ndo tenha poder legal frente as instituicdes publicas,
compdBe-se por um nucleo de grande legitimidade na FAE da qual deseja-se manter relacdes de
harmonia, assim como nenhum Nuer pretende ser mal quisto pelos “chefes de pele de leopardo™.

Ao mesmo tempo, a Comissdo é parte da identidade da FAE, que orgulha-se de sua
organizacdo pois reflete a autonomia de mercado, no sentido que agenciam uma propria
concepcdo de mercado pautada no equilibrio, na adequacdo de precos, no cuidado das relagGes e
na associacdo constante das praticas de consumo e producdo aos valores agroecoldgicos,
condicdes que poderiam ruir ou causar desentendimentos sem a mediacdo da Comissao.

O acompanhamento das reunides da Comissdo de Feira, a sequéncia das pautas e o
alargamento de determinadas discussdes, revelaram que o mercado de feira depende de certos
tipos de vinculos e mediacdes, assim como do amadurecimento de principios ecoldgicos para que
a identidade de mercado seja preservada. Como pontuado no discurso do ecologista Pedro
Lovato, “¢ preciso ter forca no solo”. A “for¢a do solo da FAE” ¢ orientada pelo trabalho da
Comissdo de Feira que tem como funcdo primordial a manutengdo da ordem, produzindo
engajamento no acionamento de um imaginario ecologico coerente.

Retomando a premissa inicial desse estudo, referente a nog¢do de que “le marché fait
sociéte” (COCHOY, 2012), a Comissdo, como uma institui¢do do mercado da FAE e vanguarda
do mercado agroecoldgico, traduz um ideal moral e politico concreto, onde ndo ha concorréncia,
mas consenso; mediacdo e ndo execucdo de sentencas e didlogos de apaziguamento de conflitos.
Nesse sentido, pode-se pensar que a FAE produz a Comissao de Feira, assim como a Comisséo
cria a FAE, o que faz vai ao encontro dos pressupostos da nova sociologia econémica, apontando
para complementariedade da perspectiva dos agenciamentos (agencement marchand) e da
construcdo social de mercados (embedded markets).

Este capitulo consolidou as experiéncias de inser¢cdo em reunifes de representacéo

institucional que revelam as principais pautas do mercado, os conflitos emergentes como
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também o cuidado discursivo na escolha de termos para que nao “contaminem” a FAE com
nocbes associadas aos mercados convencionais. Ao fim ao cabo, se pretende preservar
concepgdes agroecologicas de “fazer mercado”, em contrapartida as l6gicas de mercantilizagéo
de circuitos ditos convencionais. Tais estratégias, em oposicdo as prioridades meramente
lucrativas entendidas nos mercados convencionais, mobilizam outros agenciamentos que abrem
espaco para discussdes morais, politicas e afetivas.

No capitulo subsequente, relato as imersdes nas propriedades agroecoldgicas através de
acampamentos festivos organizados por familias produtoras que subsidiam a percep¢do do
produto agroecoldgico como possuidor de um “algo a mais” através ritualizagdo da produgéo e

do delineamento de um horizonte ecolégico compartilhado.
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CAPITULO V - “O ALGO A MAIS”: IMERSOES AGROECOLOGICAS
SENSIBILIZADORAS

“O que de fato possuem os produtos da agricultura ecoldgica?”’. O antropologo
Radomsky (2010) em uma etnografia sobre os processos de certificacdo orgénica e sua
autenticidade, questionou-se sobre o “algo a mais” atribuido ao produto ecoldgico imbuido de
sentidos inesgotaveis. De acordo com o autor, os produtos estariam envoltos em um “manto
simboélico” cujas caracteristicas sdo enunciadas por consumidores e produtores de forma
heterogénea e incompleta. Encontram-se razdes ligadas a satde, a condicdo de “alimentos
limpos” pela auséncia de agrotoxicos e mengdes a ideia de “naturalidade” dos processos de
producdo assim como do estilo de vida do produtor ecologista.

Pontua Radomsky (2010, p. 129) que “os estilos de vida dos agricultores ecoldgicos, de
algum modo, concedem aos produtos destes atores sociais uma marca distintiva que é propria do
grupo, materializando a identidade e 0 modo de viver nos objetos”. A nogao de “algo a mais”,
sugerida a partir do selo de certificacdo organica, estudado pelo autor, é entendido enquanto um
significante flutuante. O selo de conformidade é percebido nos discursos de ecologistas como o
simbolo que conecta o produto a um processo de cuidados sob as méos do produtor.

Radomsky (2010), ao refletir sobre a consisténcia do “algo a mais” admitido aos
produtos, 0 pensa a partir da perspectiva de produtores. O caminho que percorri no trabalho
etnografico foi inverso, iniciei o trajeto pelo mercado em que este “algo a mais” era
compartilhado e explicitado de variadas formas através dos eventos e discursos organizados pela
FAE. O “algo a mais” ganhou solidez nas circunstancias de “imersdo agroecologica”, em que
consumidores eram convidados para festividades no meio rural em eventos organizados pela
FAE e por produtores engajados, promovendo vivéncias em meio a uma ‘“natureza
agroecologica” que imbuia a produgdo de alimentos de sentidos. A definicdo do “algo a mais”
ndo se esgotava nessas ocasides, mas construia-se, em parte, atraves destas experiéncias em que
a mediacdo de agricultores ecologistas demonstrava uma natureza agenciada, envolvente e
potente.

Este capitulo reflete sobre os afetos e as sensibilizagdes acionadas em encontros nas

propriedades agroecoldgicas, que, a partir de interagdes intimistas entre consumidores,
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produtores ¢ “a natureza”, estabelecem vinculos significativos que produzem, coletivamente, o
“algo a mais” admitido aos alimentos. A atribuic¢do de significado ao produto propde uma
relacdo profunda com o consumo agroecoldgico, para além dos “modismos” e das especulagdes
econdmicas pautadas na criacdo estereotipada de um “nicho de mercado™®. Descrevo, nesse
capitulo, episodios que sugerem um consumo motivado pela ideia de uma conexdo com a terra e
com o proprio organismo, na forma de um “alimento para alma”. Relato as vivéncias que
ilustram o alinhamento de percepcBes sobre a natureza entre produtores e consumidores e que
possui eficacia no estreitamento de vinculos e na atribuicdo de valor aos produtos
agroecolodgicos, promovendo fidelizacdes.

No periodo em que estive em campo, de mar¢o de 2015 a novembro de 2016, foi possivel
acompanhar 5 eventos nas propriedades das familias ecologistas, que sdo pensados aqui,
enquanto “imers@es agroecoldgicas” pela eficacia na reafirmacdo das concepc¢des agroecoldgicas
e pela estabilizacdo dos significados atribuidos a natureza e ao alimento pelos participantes.
Trato tais eventos como “imersdes” pela intensidade das atividades que ocorriam ao longo dos
acampamentos. O ato de dormir na lavoura e nas hortas, com uma percepgdo de isolamento
urbano em um perimetro rural, geralmente de dificil acesso, envolvia os participantes no
ambiente e em dindmicas coletivas de sensibilizacdo que possibilitavam imergir em uma
realidade de conexdo com “a natureza”, em outras palavras, uma realidade mediada pelas
familias produtoras e que manifestaram habilidades na instauracdo de um horizonte imaginativo
dada a efetiva performance dos anfitrides.

Os eventos nas propriedades agroecoldgicas apresentam uma estrutura similar. Trata-se
de acampamentos préximos a lavoura ou hortas de cada propriedade em que o anfitrido ou a
anfitrid é um(a) produtor(a) agroecoldgico(a) que recebe convidados em suas terras. Os
convidados sdo, geralmente, consumidores “fi¢is” da feira, familiares e vizinhos da propriedade.
Tais encontros tém como propdsito comunicado a festividade de alguma data significativa e que
envolvem uma série de novos significados na medida em que sdo vivenciados. Os acampamentos
acompanhados na etnografia foram intitulados pelos anfitrides como “Festa da Colheita”, “Festa
da Familia Bell¢”, “Festa da Primavera” e “Aniversario da FAE”. A inven¢ao das festas nas

propriedades é trazida pelos anfitrides como uma oportunidade de reunir e agradecer aos

1% O debate sobre a formagio de um potente “nicho de mercado dos orginicos” se encontra em diversas
reportagens. Para citar algumas, encontra-se a opinido de economistas em portais como: Exame (2015), Folha
(2015), SEBRAE (2016).
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consumidores, aos amigos e a natureza pela continua parceria.

Ao longo do trabalho de campo pude acompanhar duas Festas da Colheita, no ano de
2015 e 2016, realizadas na lavoura de arroz biodinamico de Juarez, na regido de Mariana
Pimentel (RS). O Aniversério de 26 anos da FAE ocorreu em 2015, na regido de Montenegro —
RS, e a Festa da Familia Bellé e a Festa da Primavera, no ano de 2016, foram realizadas na serra
gaucha na area rural de Antonio Prado (RS).

O “alimento para alma”, como mencionado pelos consumidores envolvidos na
ritualistica, é investido de tal poténcia pela associacdo a pureza da vida rural e a poética
agroecoldgica demonstrada nos eventos na imaginacdo de uma natureza sabia. As performances
sdo formas de comunicar o trabalho agroecoldgico, informando, a partir do encontro, uma
maneira de tratar e enxergar a natureza, assim como produzi-la. A exaltacdo dos momentos de
plantio e colheita e o enfeite de pratos, como se pode observar nas narrativas fotograficas que se
seguem, ndo fazem parte do cotidiano nas propriedades rurais, mas foram hiperdimensionados
nas situacdes festivas como forma de explicitar o modo de viver em conexao com a natureza
imaginada naquela circunstancia, dotada de sabedoria, diversidade e cura.

Este capitulo divide-se em quatro partes. Em um primeiro momento apresento uma prosa
na forma de uma “revelacdo ecologica”, que elucida a performance discursiva e 0s
entendimentos de natureza de Juarez, compreens@es que sao também acionadas pela FAE como
dispositivo de sensibilizacdo. A prosa situa-se neste capitulo, pois compde a trajetéria do
agricultor ecologista assim como a circunstancia de revelacdo de valores cridos que sdo
performatizados posteriormente nas “Festas da Colheita”. Na sequéncia, apresento as “imersdes”
nas propriedades de Juarez e da Familia Bellé, ocasido em que naturezas singulares sao
agenciadas a partir das performances ritualisticas conduzidas pelos anfitribes como forma de
conectar e envolver os participantes nos valores da agroecologia. As descri¢des de tais vivéncias
séo explicitadas a partir de narrativas visuais que sdo pensadas ndo como meras ilustragdes do
descrito, mas enquanto texto (ACHUTTI, 1997). Finalizo o capitulo com consideracfes sobre a
invengdo de uma natureza (WAGNER, 2009) nas performances através dos encontros,
configurando-se como um momento de conexdo e consagracdo entre produtor, consumidor e

uma natureza agenciada.
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5.1 REVELACAO ECOLOGICA

Os discursos sobre os principios da agroecologia sdo constantemente acionados no
circuito da FAE, tais narrativas se fazem essenciais no mercado, pois operam como
estabilizadores de significados em que o publico ouvinte manifesta ndo apenas “gosto por
comer”, mas “gosto por saber”, explicitando, a partir das falas, o “sabor”” da comida transportado
a partir da narrativa.

A construgdo do “algo a mais” demonstrou estar associada as performances de
agricultores ecologistas na revelacdo de suas trajetorias e das naturezas entendidas por eles.
Porém, devo salientar, que o reconhecimento da poténcia da natureza descrita e a desenvoltura
performética ndo se estende a todos os produtores ecologistas que participam da FAE. Apesar do
compartilhamento generalizado do repertério nas atividades da feira, o entendimento
agroecologico a partir de uma concepcao cosmoldgica se restringe a uma forma especifica de
engajamento que encontra maior adesao nas familias produtoras que se fazem presentes na feira
desde os tempos da Coolmeia e que séo requisitadas a falar em nome da FAE. Entretanto, nota-
se, na trajetéria das familias produtoras, que a agricultura dita alternativa, surge de forma
semelhante nas historias individuais.

Muitos dos participantes da FAE passaram por processos de transicdo™®, da agricultura
convencional para agricultura dita alternativa e relatam, na narrativa de suas trajetdrias, uma
espécie de “momento de virada”, um “insight” ou uma “revelacdo ecologica”. Nos relatos
escutados ao longo do trabalho por produtores ecologistas, seguidamente encontrava-se a frase:
“achavam que eu era louco”, ao descrevem o momento em que optaram por uma “agricultura
sem veneno”. A propria biografia de Lutzemberger intitulada “Sinfonia Inacabada” (DREYER,
2004) menciona que o ambientalista era chamado de “louco e retrogrado” ao longo de sua
trajetéria militante.

A concepcdo de uma natureza agroecoldgica € trazida como um processo gradual de
compreensao e “confianca na terra”. Trago a seguir o relato de Juarez, agricultor ecologista, que
a partir de uma narrativa sensibilizadora produz uma natureza, explicitando as formas com que

foi percebendo-a ao longo dos anos a partir de uma espécie de “iluminagio ecologica”.

199 Transicéo é o termo técnico utilizado para designar o processo de adequacio na agricultura de base ecolégica,
processo de passagem da agricultura convencional para ecoldgica e que culmina na atribuicdo da certificacdo. Para
mais: CAPORAL ET. AL (2009)
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Revelacdo, do latim, revelatio, “tirar o véu”, re indica a oposicdo, velum, “véu”. A
palavra me pareceu apropriada ao escutar o discurso tramado por Juarez em que descreve sua
trajetoria. A ideia de uma “revelagdo do agricultor ecologista” se faz importante no contexto da
FAE, pois torna-se protagonista da mediacdo entre produto e consumidor. Trago a prosa de
Juarez com a intencdo de apresenta-lo antes de imergir na natureza que apresenta em sua
propriedade nas Festas da Colheita porque os elementos contidos na fala sdo ritualizados
posteriormente nos acampamentos em sua lavoura.

O contexto de enunciagdo da prosa havia sido planejado com antecedéncia, o discurso
havia sido preparado e foi apresentado para uma plateia atenta. O evento ocorreu no Comité
Latino-Americano, um bar localizado no bairro Bom Fim, situado em uma rua paralela em que a
feira € montada. As paredes do lugar indicavam orientacBes politicas bem definidas, possuia
bandeiras de paises latino-americanos, da Palestina e do Movimento Sem Terra (MST) além de
frases de movimentos feministas e do movimento negro. Nas quartas-feiras, havia-se criado um
evento intitulado “Prosas Libertarias” em que servia-se um jantar vegetariano por doze reais (um
preco bastante inferior comparado as opgfes do bairro), e se recebia convidados para proferir
falas. Em uma dessas ocasides, Juarez foi convidado.

Nessa fala, o autor articula eventos de sua vida com circunstancias da natureza e explicita
o momento da “revelacdo ecologica”, episddio que o fez “tirar o véu” do agronegdcio para
encontrar-se com a agroecologia. Como menciona, retira “a armadura” que o protege da toxina
das substancias quimicas utilizadas na producdo convencional para a “nudez” e “pureza” que
passa a enxergar no novo modelo de vida.

Essa prosa, que tive a oportunidade de gravar, demonstra a habilidade de Juarez ao
suscitar encantamento e sensibilizacdo através da sua historia que atribui sentidos para o
alimento. Em muitas ocasides presenciadas durante o trabalho de campo, percebia que ele optava
pela escuta com breves intervencdes discursivas de impacto, mas quando se prontificava a falar,
facilmente compunha uma plateia atenta. Nessa ocasido, o cenario estava montado, os convites
haviam sido feitos e o discurso ja estava elaborado com antecedéncia. A dinamica do encontro

iniciou pela prosa e na sequéncia o arroz aromatico produzido por Juarez foi servido ao publico.
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Imagem 17 - Juarez, no Comité Latino Americano

m

Fonte: Acervo da autora (2016).

Juarez inicia o discurso:

“Eu agricultor, 60 anos, a 22 anos com agricultura organica, antes disso tive 18 anos
com agricultura quimica, quase me matei. Filho de uma familia de pequenos agricultores, 6
irmdos, apenas eu fiquei na terra. Estou entdo |4 pelos idos de 1970, com a instalacdo da
Revolucdo Verde na nossa regido, nos pequenos agricultores, jovens, nés imaginavamos ficar
ricos plantando e produzindo milho hibrido. Produzindo com adubo e logo a seguir com
todas as outras tecnologias que chegaram.

Entdo me joguei no mundo, a trabalhar, sesmpre por conta propria, trabalhei 17, 18
anos quando tive uma intoxicacdo bem forte e uma degeneracdo da saude progressiva e
nesse momento eu disse “nao”, e resolvi mudar. A partir desse momento eu resolvi fazer
uma agricultura “sem”, até ai eu fazia uma agricultura “com”, com tudo que a industria
disponibilizava. E a partir dai eu tive que reconstruir um processo, mas essa reconstrucao ela
foi muito boa porque a medida que ia recolhendo fragmentos, eu ia aplicando, vendo resultado
e percebendo a reconstrucao cultural, ja que o processo quimico ndo destrdi s6 quem consome.
A producdo desses campos de guerra ndo destroi s6 o ambiente, ndo destroi sé os atores
envolvidos na produgdo, mas ele destrdi tambeém a cultura. Ele destréi também as sementes, as
chances que se tem de ser autbnomo.

Entdo passei a fazer a agricultura ecoldgica, na época, 22 anos atras, e tendo que
recolher fragmentos na minha memoria, na agricultura que meu pai praticou e que 0s
agricultores do entorno praticava,, que eu quando moleque escutava aquelas conversas nas
divisas da lavoura de meu pai com os vizinho que tinham feito certos processos, certos
manejos, que tinham dado certo ou que ndo tinha dado. Aqueles fragmentos eu comecei a
aplicar novamente e isso deu um, digamos assim, foi pra mim, a reconstrucao e a percepecéo,
naquele mesmo momento, que eu estava indo no sentido inverso de que eu vinha trabalhando
antes. Como eu ja disse, 0 processo quimico é destrutivo de tudo que toca. E perceber que eu
estou novamente construindo pratica, construindo cultura e isso tudo vai animando, vai
animando o ser humano. E assim também se afastando, se afastando dos agrotoxicos e das
relacbes toxicas, que sdo as relacbes do mercado, dos vendedores, dos compradores, da
pressdo bancaria, do investimento.

Entdo, passei a trabalhar assim e aos 6 anos de agricultura ecoldgica eu fui convidado
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pra montar uma banca de arroz na Feira dos Agricultores Ecologistas, aqui bem pertinho. Eu
aceitei e a exigéncia era que eu ofertasse diversidade de arroz. Entdo recebi um pacote de
sementes e precisei multiplicar, transplantar para nos anos seguintes ter sementes em
quantidade pra poder ter diversos tipo de arroz na banca. E foi nessa pratica na lavoura do
primeiro ano, que aconteceu um...um milagre, diria assim. Costuma chamar de “insight”.
Vejam que eu estava trabalhando, trabalhava, cuidando dessas parcelas de arroz, pequenas
parcelas e ficava ali embebido por aquele ambiente, como...como a vaca lambendo a cria,
sabe? E em um determinado dia, aflorou a lembranca de que eu com 7 anos fazia extamente
aquilo que eu estava fazendo ali.

Essa lembranca que ficou esquecida dentro de mim por 32 anos, esquecida, ela voltou
naquele momento e eu entendi. Entendi. Fiquei tdo tocado que aquele momento era a crianga
que ficou 6rfdo dentro de mim por mais de 30 anos, voltando e pedindo espaco. Querendo
viver. Além de muita vontade de continuar produzindo, esse acontecimento me motivou a
buscar todas as sementes, de todas as variedades que ainda era possivel resgatar de arroz e por
aquele tempo eu entendi, eu pensei, porque que eu to buscando tudo isso? Mas logo veio a
explicacdo, eu entendi que resgatar, proteger e multiplicar sementes é que estavam excluidas
na agricultura quimica, eram a minha pequena cota de compromisso com a humanidade. Isto
até hoje, continua aceso, essa vela, esse fogo, essa vontade de proteger as sementes.

Entdo seguiu-se né, vim pra feira, ofertando diversidade de arroz e constatei também ao
chegar na rua com a minha producao pra vender, uma outra forma de pagamento que ndo s6 a
monetéria, a forma de carinho, a forma de amor que as pessoas que passam a se alimentar de
um alimento bem amado, vamos dizer assim, passam a devolver. Passam a desenvolver a luz
que tem esse alimento e refletir ela pro mundo e o agricultor ele tava, tava na, digamos assim,
na banca pra receber isso de volta. Isso também foi uma coisa muito boa, no meu processo
todo, seguiu-se né. Seguiu-se e Faz 16 anos que eu estou na feira e ja com 8 anos de
agricultura ecologica, chegou a biodindmica. Néo foi tdo facil assim, ndo foi tdo facil de
comecar a agricultura biodindmica, porque com 8 anos de agricultura ecoldgica
desenvolvendo, aplicando e se nutrindo dos processos evolutivos, criativos e de progresso eu
ja me sentia dono de um processo. A agricultura biodindmica veio, digamos assim, com outro
paradigma, porgue a agricultura biodindmica, os preparados biodindmicos ou a biodindmica
ela ndo trabalha exatamente com substancia ou a ideia ndo é trazer, aportar substancia para o
nosso ambiente de producdo. E a gente quando sai de uma agricultura quimica e vai pra uma
agricultura organica a gente ainda sai com um ranso de que ter que levar, que tem que trazer
materiais pra essa area de producédo, pra lavoura, pra horta, pro pomar, enfim. E a biodinamica
ela trabalha na forma de homeopatia, na forma homeopatica né, trabalha estimulando o
ambiente, os relacionamentos da planta com a terra ou com 0s cosmos e trabalha assim, dessa
forma, ndo precisando trazer quilos ou toneladas, entdo demorou um pouco, demorou uns 3
anos assim pra eu comecar, implantar mesmo, depois de fazer os cursos de preparados,
implantar a biodindmica de fato.

Foi interessante que os primeiros 3 anos eu ndo conseguia perceber diferenca
utilizando os preparados, ndo conseguia me motivar, quando um determinado dia eu percebi
qual era a jogada. Quando eu percebi que a terra estava confiando em mim, que a terra
estava confiando em mim. Aqueles primeiros 3 anos anteriores ainda era uma relagédo
desconfiada, a partir dali a gente se entendeu parceiros e amigos. Porque vejam, a agricultura
quimica, € costume chamar de exploracé@o agricola, a agricultura organica, a biodinamica,
propde uma relagéo de qualidade. Prop6e uma relagdo, uma relacdo de seres. De filho e mée,
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de mée e filho.

Os preparados biodinamicos me fizeram entender isso, que a terra a partir do terceiro
ano que eu estava usando os preparados ela passou a confiar em mim e ndo precisava mais ter
tanto cuidado, porque até ali eu entendia a agricultura organica, ou o arroz na agricultura
organica, a gente faz manejos, manejos de agua ou de sol e esses manejos podem nao dar
certo, ndo é garantia, ndo é garantia absoluta que eles vdo dar certo e também deixar claro
que qualquer intervencdo que se faga com substancias naturais elas ndo sdo de 100% de
controle, se fosse 100% de controle naturalmente esse instrumento poderia ser mal usado.
Entdo a partir dai eu passei a fazer parte do grupo que ministra os cursos de preparado.

A biodindmica nos sugere, elas nos instiga que a gente estude, e continue estudando e
talvez por isso, muito por isso ela enfrenta rejeicdo. A prética da biodindmica, o uso dos
preparados ela recebe bastante rejeicdo dos agricultores orgéanicos, talvez seja por essa
questdo, de ter que estudar, de ter que SER biodindmico, de entender processos, de acreditar,
de acreditar em processos, na existéncia, no relacionamento dos humanos com os elementares.
e isso se a pessoa nao estd bem preparada ela tem dificuldade, isso ainda mais quando é
alguma coisa a mais.

Assim, os preparados, ndo sei se alguém quer fazer alguma pergunta ou se falo
espontaneamente (risos). Mas assim, os preparados sdo 7, cada um deles se relaciona com um
planeta, um planeta, cada um deles se relaciona com metais, sdo 7 metais, cada um deles se
relaciona com uma cor, sdo 7 cores, sdo 7 notas musicais. E todas essas coisas que eu falei,
metal, cor, nota musical, planta, ah e 6rgdo do ser humano, todas elas se relacionam entre si.
Se pegar camomila, a camomila se relaciona com sol, se relaciona com ouro, com um dos
nosso Orgaos e assim por diante. Entdo a biodindmica € uma coisa que nos empurra pra esse
mundo, pra esse entendimento e que na verdade quando ndo se pratica uma agricultura que é
necessario estudar a gente acaba ndo evoluindo nessa dire¢do. Eu acho que, se quiserem fazer
perguntas, € 0 momento.

Surge uma pergunta do publico:

— O agricultor hoje ele ndo sorri mais e ndo canta, entdo Juarez, esse espaco aqui é um
espaco de muito transito de cultura e quando tu fala que teu arroz é também promover cultura,
fico pensando, como tu enxerga o teu arroz transformando a sociedade, transformando a
cultura? Como tu vé isso?

Juarez responde:

— Acho que esse ndo é um feito do meu arroz. A agricultura organica. Vemos, olhamos,
miramos. A Feira, essa feira aqui, na José Bonifacio, aos sabado, o que promove de
encontros, de amizades, enfim, de socialidade, isto é um alimento, € um alimento de
gualidade. Mas eu, em determinado momento, ndo sé pela responsabilidade com as sementes,
me impressionei com o abismo que existe entre a cultura rural e o conhecimento urbano, desta
cultura, que ainda existe, que ainda existe (reafirmou com tom de voz mais grave).

Passei a promover algumas coisas, eu me dei conta que eu ndo estava mais fazendo
colheita manual e se eu ndo fizesse mais colheita manual isso ia desaparecer, foi num
momento que eu diminui o tamanho da minha lavoura e eu voltei a fazer so colheita manual, e
entender isso como uma resisténcia. Antes mesmo de ser organico. Quando percebi esse
abismo passei a trazer fragmentos da cultura arrozeira pra cidade e posteriormente levar a
cidade pro campo em um dia de festa da colheita, sempre com esse objetivo, objetivo de
divulgar pra mais pessoas, pra que mais pessoas saibam disso. S8 momentos de encontro de
pessoas, de pessoas urbanas, € um momento de encontro de pessoas e que tem sido um local de
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germinar ideias.

(Discurso de Juarez, Prosas Libertarias no Comité Latino-Americano, agosto de 2016. Grifos meus)

Os destaques no texto apontam para elementos centrais no discurso que coincide com
outras narrativas de vida sobre o processo de transi¢cdo da agricultura convencional para
agroecologia. A fala inicia pelo sonho de uma producdo farta com a inovacao tecnoldgica da
chamada Revolugdo Verde, a partir de entdo narra 0 momento critico que promove a “mudanca
de paradigma” pela percep¢io da doenga e da toxina ao seu redor. E na descri¢do do caos
causado pelo uso das substancias quimicas e das “toxicas relagdes do mercado” que surge o
contexto para a “revelacdo ecoldgica”, descrita através de um “insight”, momento em que a
natureza foi percebida de outra maneira. Essa nova perspectiva capturada por uma espécie de
“instante de iluminagdo”, semelhante a liturgia sobre o divino, retoma fragmentos da memaria. O
retorno a infancia e a imagem da crianga na lavoura atribui sentidos de pureza para terra que no
processo reflexivo se manifesta com uma missdo, “a cota de compromisso com a humanidade”.

A ida para a feira representa 0 momento em que o processo de transicdo fez sentido e as
relacbes de feira possibilitaram o comércio dos alimentos a partir de vinculos afetivos,
contrastando com as “relagdes toxicas de mercado”. A introdugdo das técnicas da agricultura
biodinamica representam o momento em que foi preciso escutar a natureza, aprender a partir
dela, “esperar respostas” e construir uma “rela¢do de confianga”. A partir da trajetoria narrada,
entre tensdes e conquistas, manifesta-se a preocupagdo em “germinar ideias”, em proporcionar
encontros que envolvam, sensibilizem e engajem ‘“as pessoas urbanas” em um entendimento
mais amplo sobre a natureza tal qual descrita e a que devemos aprender, escutar e confiar.

O tom de prosa como foi apresentado provocou encantamento daqueles que o escutavam,
na sequéncia da fala foi servido ao publico um prato do arroz biodindmico acompanhado de
tomates e racula. Naquela noite, jantei com Juarez, o publico do bar se aproximava de nossa
mesa para fazer comentarios elogiosos sobre 0 arroz, sugerindo que o prato ganhava outro gosto
apos a escuta. O que indicava o “gosto de comer” e também um “gosto de saber”. De forma
semelhante, as vivéncias nas propriedades agroecoldgicas, que irei narrar a seguir, possuem
eficacia na transferéncia de sabor aos alimentos, e nessas circunstancias, transbordam
significados, ao envolver o pablico em uma imersdo na natureza exaltada. Passo para as

descrigdes destas vivéncias nas propriedades em que as habilidades de envolvimento e
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sensibilizacdo sdo postas em cena.

5.2 AS IMERSOES

UM POETA

— Quando eu comecei a produzir ecologicamente, meus vizinhos faziam fofoca.
Ficavam dizendo: “Ah, esse ai ¢ s6 um jovem poeta, meio louco. Fica ali, ndo incomoda
ninguém, so brincando com as plantas”.

Mal sabiam eles que isso era um grande elogio.

(Pedro, produtor ecologista, abril de 2017)

As imersdes nas propriedades agroecoldgicas sdo eventos organizados por familias
agricultoras e a FAE que buscam envolver consumidores numa “realidade agroecoldgica”. Esta
realidade, mediada pelos anfitrides, se apresenta como uma poesia, € assim como a poesia,
possui sentidos inesgotaveis. Narro as vivéncias proporcionadas nas terras das familias como

dispositivos de sensibilizagao que acionam o “algo a mais” identificado pelos consumidores.

5.2.1 Envolvimento pela pratica

A Festa da Colheita havia sido organizada por Laura, funcionaria da Associacdo
Agroecoldgica e amiga de Juarez. Como eu ja estava participando como pesquisadora das
reunibes da Comissdo de Feira, mesmo que recém-chegada, pedi para participar da Festa da
Colheita e fui recebida com prontiddo. A Festa € um evento anual que Laura e Juarez tém
organizado para agradecer a rede “que faz possivel o arroz colhido”, como dizia o anfitrido.
Configurava-se como um evento para convidados, com a presenca de consumidores antigos e
“fiéis” da Feira e de Juarez, amigos agricultores da regido e havia flexibilidade para novos
convites cuja referéncia era explicada através de algum vinculo com convidados e com a prépria

FAE. O evento tinha a intencdo de acolher quem manifestasse interesse pela proposta.
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Imagem 18 - Convite e mapa da “Festa da Colheita”
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Fonte: Recebido por e-mail através de Laura.

Quando perguntei a Laura se eu poderia participar da Colheita, me respondeu
afirmativamente e com entusiasmo e disse que estava organizando um sistema de “caronas
solidarias” para 0s que tivessem interesse em sair de Porto Alegre com destino a lavoura. Quanto
as “caronas solidarias” ™, Laura se referia ao formato de oferecimento de caronas com
“colaboragdo espontinea”, em que o motorista disponibiliza lugares em seu carro e recebe um
valor definido pelo passageiro para auxiliar com o custo da gasolina. Dessa forma ofereci dois
lugares no carro e recebi a companhia de um jovem casal de consumidores que afirmavam estar
indo a colheita por apreciarem a experiéncia junto a terra e ao processo de producdo do alimento.

O evento iniciou no sabado as 18h, ja era escuro e chovia fraco, ndo nos encontradvamos
na melhor situacdo para montar um acampamento. A barraca era fragil e rapidamente encharcou-
se com a chuva mantendo a parte interna Umida. Pouco importava o desconforto frente aos
acontecimentos que estavam por vir.

Ao chegarmos as terras de Juarez, localizada em Mariana Pimentel — RS a
aproximadamente 80 quilébmetros de Porto Alegre, fomos recebidos por ele e sua companheira
em um galpdo onde encontrava-se uma camionete, fomos recebidos com abracos e com as
orientagcdes para montagem do acampamento. Imediatamente iniciamos a carregar a camionete

com baldes, pratos e panelas e nos encaminhamos para um terreno préximo a lavoura. O terreno

10 A intengdo ndo ¢ definir o conceito de “carona solidaria”, trago a explicagdo referente ao uso do termo naquele
contexto. De qualquer maneira a ideia de “colabora¢do espontinea” suscita questdes sobre a obrigatoriedade da
dadiva (MAUSS, 2003), pois mesmo que dita como “espontinea”, esta imbuida de obrigagdes de retribuicéo.
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destinado para 0 acampamento era composto por outro galpdo com apenas um fogdo a lenha
coberto por um telhado de madeira e telhas.

Foi ao redor desse espago que montamos as barracas. Eramos poucos para demanda de
trabalho naquele momento, além da minha presenca e de um companheiro, estavam ali outros
dois jovens casais. Na sequéncia foram chegando mais participantes do encontro, mas que na
escuriddo do campo mal se reconheciam. Havia um pequeno trator protegido no galpao que foi
empurrado de um lado para o outro do terreno liberando-o para uso, eu e outras mulheres
carregdvamos os itens da camionete de Juarez até o fogdo a lenha. Enquanto isso, alguns homens
armaram uma grande fogueira e passada a movimentacdo da montagem do acampamento, 0s

participantes cumprimentaram-se e deram inicio a Festa da Colheita.

Imagem 19 - Festa da Colheita de Juliano Moller Rodrigues

Fonte: Acervo da autora (2015).

Naquela noite mal se podia enxergar quem estava presente, mas o sentimento de
solidariedade e generosidade entre os participantes fornecia as condi¢cdes para um clima de
aconchego e familiaridade. Apenas ao redor da fogueira, entre musicas tocadas através da gaita e
do violdo, dangava-se e cozinhava-se um caldo com legumes que fora trazido por cada
participante em uma grande panela. No decorrer da noite, convidados foram chegando ao local
do acampamento, totalizando aproximadamente 20 pessoas, em sua maioria casais de meia idade

que se identificavam como consumidores do arroz de Juarez.
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O cenario daquela noite era composto pelo grupo que pouco se conhecia entre si mas que
tinha como referéncia a figura de Juarez, que cumpria o papel de anfitrido. Todos se reuniram em
volta de uma grande fogueira. Um agricultor da propriedade vizinha levou uma gaita e juntou-se
a um jovem funcionario da EMATER (RS)™! e amigo de Juarez que havia levado um violdo. A
partir dessa juncdo a noite foi embalada por masicas e dancas de roda protagonizadas por Juarez.
O calor da fogueira aquecia os participantes que cantavam juntos mausicas do tradicionalismo sul
rio-grandense entre outras com temas ligados a natureza. Criou-se um clima de festejo e
intimidade mesmo que os participantes ndo se conhecessem muito bem. A noite se estendeu até
mais ou menos 3h da manha quando todos se encaminharam para as barracas ao redor daquele
galpao.

Na manhd seguinte, despertamos e com prontiddo improvisamos um café da manhd com
0 que havia sido trazido pelos convidados, havia pées para serem consumidos com pasta de
cactos e pasta de grao de bico, além de cereais e iogurte caseiro. Era hora de iniciar os trabalhos.

Alimentados, Juarez chamou a todos para formar um circulo, nesse momento ja haviam
chegado outros participantes que vieram apenas para passar o dia. Na roda, o anfitrido solicitou
que déssemos as maos, fechassemos os olhos e meditassemos por alguns segundos. A
performance da colheita se iniciava. Juarez, em tom de voz emocionada, pronunciou discursos de
gratiddo, afirmou que essa colheita era um encontro de agradecimento, de troca entre a rede de
pessoas e coisas que produzem e que consomem aquele arroz. Dizia ele que era um encontro de
respeito com a natureza, e que por isso exigia siléncio na lavoura.

Nos encaminhamos para a lavoura. L4, cinco homens foram escolhidos para usar a foice e
cortar a planta, de forma que o restante dos participantes se responsabilizava pela organizagédo
das hastes da planta. Enquanto as tarefas eram divididas por Juarez, ouviam-se cliques de
maquinas fotograficas que registravam o momento pelas lentes de alguns participantes. Nesse
momento Juarez parou o que estava fazendo: “podem parar, tem muito ruido fora do lugar, aqui
nos vamos respeitar a lavoura e escutar o barulho da foice”.

O grupo se mobilizou com a solicitagdo e no portdo da lavoura fizemos um momento de
siléncio e reflexdo que na sequéncia foi interrompido com uma milonga suave tocada pelos
musicos. Ao entrarmos no campo 0s trabalhos se iniciaram e Juarez alertou para que

escutdssemos o som da foice na planta, o siléncio foi respeitado e seguiu-se por

1 Empresa de Assisténcia Técnica e Extensdo Rural do Rio Grande do Sul (EMATER/RS).
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aproximadamente 2h. A cena era tramada pelo siléncio no vasto terreno da lavoura, ouvia-se
apenas o barulho sutil da foice. Era o sonido desejado pelo anfitrido para expressar a poética da
colheita manual em contraste ao ruido das maquinas.

Juarez pediu para que organizassemos as hastes da planta em pequenos conjuntos e as
amarrassemos com umas das hastes de forma que a lavoura fosse desenhada por corredores
lineares de arroz colhido com aglomerados da planta em forma de buqué, demarcando uma
distancia de mais ou menos um metro entre os conjuntos colhidos. O desenho que se formava na
lavoura delimitava de forma organizada o terreno de trabalho feito, deixando o espaco pronto
para o recolhimento dos arranjos da planta. O terreno da lavoura precisa ser tmido e em algumas
partes encontrava-se alagado. Todos sairam da lavoura sujos de lama, mas ninguém aparentava
preocupacdo com o fato.

Ao sair do local da colheita, Juarez solicitou um roda em frente a lavoura, pediu para que
0s musicos tocassem e dancamos em roda e de mdos dadas como forma de agradecimento ao que
foi colhido. O siléncio foi rompido por musicas alegres assim como a passividade dos
participantes que demonstravam emocao e satisfacdo, se abracavam e agradeciam por aquele
momento. O ritual inventado por Juarez a partir dos seus discursos de gratiddo a natureza e de
siléncio dentro da lavoura envolveu os participantes, escutar o barulho da foice na imensiddo
plana da lavoura e colocar as maos na terra e na planta, proporcionava aos participantes uma
sensacdo até entdo desconhecida para aquele publico majoritariamente urbano. A atribuicdo das
tarefas designadas por Juarez ndo apenas envolvia 0s presentes como os colocava no centro da
performance da colheita.

Prosseguimos para 0 almoco e os discursos de agradecimento seguiam, o alimento e a
natureza eram elementos centrais nos argumentos de gratidao pela experiéncia que se vivia ali.
Juarez quis mostrar a sua propriedade através de um breve tour e explicar o complexo sistema de
producdo do arroz. Da lavoura para a secagem, da secagem para 0 armazenamento e entéo para a
feira e para as maos do consumidor.

A tarde, o processo da equipe de participantes foi de recolhimento das plantas de arroz
para a organizacdo das chamadas medas. As medas sdo montes em que 0 grao € organizado junto
com as folhas para que seja feita uma secagem natural do gréo, de forma lenta e gradual e sem
auxilio de tecnologias. Juarez chamou as medas de seres, e, apesar de possuir em sua propriedade

tecnologia apropriada para a secagem do arroz, faz questdo de construir as medas porque para
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ele, as medas representam o sucesso da colheita e gosta de vé-las, “como seres que fazem parte
da historia da familia”. Todos juntos montaram os “seres” de Juarez ¢ no por do sol daquele
domingo a Festa da Colheita se encerrou.

A Festa da Colheita, orquestrada por Juarez, ndo possuia outros elementos se ndo a
lavoura, um galpdo, barracas, uma fogueira, instrumentos musicais e o grupo de participantes. O
anfitrido articulou esses poucos elementos com maestria e produziu um cenario de interacdes de
profundo envolvimento e sensibilizacdo. No ambiente, ndo haviam alternativas se ndo imergir na
natureza produzida em circunstancia do encontro e deixar-se afetar pelas prosas e dindmicas. A
narrativa fotografica construida a seguir sugere uma leitura do evento a partir da conexdo dos
elementos dispostos na paisagem e a forma como os participantes passam a imergir no horizonte

imaginativo que se cria.

5.2.2 Narrativa Visual: A Festa da Colheita
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5.2.3 Envolvimento pela contemplacao

A segunda festa da colheita ocorreu de forma bastante diferente mas com uma
intensidade semelhante de envolvimento e talvez ainda mais potente em termos de performance
ritualistica que a primeira. Chovia muito e isso impossibilitava que saissemos do galpéo, fazendo
com que 0 grupo permanecesse unido ao redor da fogueira durante todo o acampamento e exigia
que o anfitrido dominasse outras habilidades performaticas para que o envolvimento e
sensibilizagédo tivesse éxito. Configurou-se um encontro de contemplacdo de uma paisagem
desenhada através das palavras do anfitrido, das prosas e das milongas.

A Festa ocorreu nos dias 14 e 15 de maio de 2016 na propriedade de Juarez em Mariana
Pimentel - RS. Saimos de Porto Alegre através da “carona solidaria” organizada por Laura ¢
dessa forma buscamos uma convidada, uma jovem professora de Biologia que ministrava aulas
de Educacdo Ambiental em um curso técnico em Canoas. Cintia ja havia participado da Festa no
ano anterior mas ndo tinhamos tido a oportunidade de conversar muito naquela ocasido. Cintia,
além de consumidora “fiel” da feira também manifestava envolvimento militante em
movimentos feministas e agroecol6gicos.

Chegamos na propriedade por volta das 9h acompanhados de muita chuva e nos
direcionamos para 0 mesmo galpdo do ano anterior. Todos os presentes se refugiavam ao redor
do fogdo a lenha acompanhados pelos mesmos musicos do ano anterior, a gaita e violdo também
aqueciam os convidados que com rostos cansados da noite dormida em barracas, tomavam café
da manha.

Ao chegar, busquei Juarez com os olhos que imediatamente levantou-se e veio ao meu
encontro. Juarez, que € uma pessoa de abracos longos, me abracou forte demonstrando surpresa e
alegria pela chegada de novos convidados. Na sequéncia cumprimentei 0s demais presentes que
naquela ocasido totalizavam dezoito pessoas, um numero reduzido em comparagdo aos outros
encontros provavelmente pelas razdes climaticas daquele final de semana. Nos juntamos aos
demais convidados, comegamos a tomar chimarrdo em pequenos grupos e conversavamos
enquanto os musicos tocavam. Em certo momento Juarez pediu uma pausa.

A pausa solicitada por Juarez silenciava 0s musicos e interrompia as conversas entre 0s
participantes. O anfitrido discursou dizendo que aquele era um momento de unido e ndo de

conversas paralelas e superficiais, a intencdo daquele encontro era que todos pudessem
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compartilhar um Unico sentimento e sair dali com a sensacdo de terem escutado uns aos outros e
refletido. O argumento era de que o evento ndo poderia se tornar um encontro banal em que
ninguém se ouvisse verdadeiramente. Juarez fez a analogia das conversas paralelas com um
buffet livre, em que “prova-se de tudo mas ndo degusta-se verdadeiramente nenhuma comida, as
pessoas saem embuchadas mas nunca satisfeitas”.

Nesse momento os convidados sentiram que era a hora de formarmos uma Unica e grande
roda de forma que todos se vissem. O publico se acalmou, instaurou-se um breve siléncio e
iniciaram-se as milongas e prosas. Tocou-se aproximadamente uma hora de musicas e o anfitrido
sugeriu gque nos apresentassemos em roda e contassemos um pouco quais eram as motivagoes
para estar ali.

O publico, dessa vez, era majoritariamente jovem, eu ja conhecia a maioria dos presentes
em funcdo do acompanhamento semanal da feira que naquela ocasido estava completando um
pouco mais de um ano. Todos que estavam ali se identificavam como consumidores do arroz de
Juarez e discursavam brevemente sobre a admiragédo pela agroecologia.

A sequéncia de apresentagdes iniciava por um roteiro comum, todos diziam seus nomes
acompanhado de uma referéncia ligada a ocupacdo e/ou algum envolvimento institucional e
finalizava com o discurso referente ao encontro e as motivacfes, em que se assemelhavam pelo
carater afetivo e ideoldgico com a agroecologia. Estavam presentes: o jovem funcionario da
EMATER (RS) que guiava as musicas cantadas pelo violdo, um produtor vizinho da regido de
Mariana Pimentel — RS; uma funcionéria da Vigilancia Sanitaria do municipio e seu marido; um
jovem militante do MST; um filho de produtores que trabalhava na FAE; uma jovem
empreendedora que comercializa produtos agroecoldgicas; um geografo que trabalhava com
comunidades indigenas no Rio Grande do Sul; Laura, funcionaria da Associacdo Agroecoldgica
e seu companheiro e um grupo de estudantes de Biologia da UFRGS que também se diziam
consumidores da FAE.

O encontro com um grupo limitado de participantes intensificou a proposta intimista das
festas da colheita. Os argumentos que surgiram por parte dos participantes como justificativa
para a presenga no evento se relacionavam a uma “busca pela conexdo com a terra” e a
“admiracdo pela sabedoria da natureza”. A roda de apresenta¢des acabou por configurar-se em

uma roda de discursos de gratiddo ao Juarez por proporcionar encontros como aquele e por



165

compartilhar seu entendimento de mundo. Nesse momento o anfitrido se emocionou com 0s

discursos dos participantes e com a voz trémula disse:

Gosto de ouvir o que vocés dizem, pois a imagem do trabalho no campo é muito
depreciada. E isso é culpa de Monteiro Lobato. Jeca Tatu'? representa tudo que ha de
ruim, que descreve o agricultor como aquele preguicoso que tem fungo embaixo das
unhas e anda sujo de terra. E a vergonha do campesinato. (Juarez, Festa da colheita,
maio de 2016)

A referéncia literaria foi trazida para a dinamica pelo anfitrido para relembrar ao grupo
que ali se compartilhava um entendimento singular e imbuido de valor e respeito ao trabalho do
agricultor, mas frisava que ndo poderiamos generalizar essa percepcdo pois ainda ha
desconhecimento sobre tal valor. Juarez, mobilizado pelo cenario de contemplacdo e
envolvimento que o ambiente a dindmica das interacGes havia proporcionado, manifestou

interesse em contar uma fabula*®

, que havia criado para elucidar os entendimentos que obteve
sobre a prética na terra, como um mito fundador que da sentido para a préatica agroecoldgica
empregada. Tal conto, revelava o entendimento cosmoldgico e trazia subsidios para justificar a

pratica ecologista como um tipo de missdo™*

. O contexto em que a fabula foi proclamada era de
um cenério bucolico, chuva intensa ao redor do galpdo e um grupo quieto e contemplativo
sentado em circulo, escutava-se uma milonga suave tocada no violdo e a voz de Juarez

acompanhava o ritmo.

12 Jeca Tatu, é um personagem classico da obra de Monteiro Lobato em Urupés (1919), que representava o
campesinato a partir de caracteristicas depreciadoras como a sujeira, desleixo e preguica. Criticos literarios apontam
para o equivoco provocado pela generalizagdo do personagem como a representacdo do trabalhador rural brasileiro,
que se via esquecido frente as politicas de sanitarizacdo em debate no periodo.
113 . A 19 oo

A definigdo como “fabula” foi proposta pelo autor da mesma.
14 A ideia de “missdo” atrelada a concepcio ecolégica ¢ discutida por Carvalho & Farias & Pereira (2011) em
“Missdo eco-civilizatdria e as novas moralidades ecoldgicas: educacdo ambiental entre a norma e a
antinormatividade”



166

A fabula

Existiam entdo os animas.

Entre esses animais existia aquele que andava sobre dois pés.

De postura ereta, ele queria controlar tudo o que havia ao seu redor.
Entdo ele cercou a terra para que se tornasse posse.

Para ter também o controle da terra, jogou substancias toxicas.

E a natureza chorou.

O fruto das feridas da terra ndo terdo sabor.

E estes que os comem, se tornardo tdo frios como as pedras.

(Fragmentos da fabula de Juarez)

A fabula apresenta um tipo de perspectivacao da natureza, apresentando a terra como um
lugar em que habita um ponto de vista. A fabula, nomeava os vildes, o ser humano, e a natureza
era vitimizada, atribuia-se aos ouvintes o protagonismo da mudanca para nao tornarem-se “frios
como as pedras”. No contexto de pronunciacao, as palavras davam sentido para as experiéncias
vividas no acampamento por representarem um encontro de “gratidao a natureza” e de cuidado
das “feridas da terra”. Ao fim e ao cabo, a fabula produzia um tipo de natureza.

Houve um momento de siléncio reflexivo apds a prosa e Laura fez um movimento com as
maos induzindo que nos abracassemos. Nos levantamos ao redor da fogueira feita no chdo e nos
abracamos. Laura sugeriu que fechassemos os olhos e iniciou dizendo: “Eu jogo na fogueira
minhas angustias”, fez-se siléncio por longos minutos, ouvia-se suspiros profundos até que
outros tomaram a palavra: “eu jogo na fogueira as tristezas do mundo”, Juarez disse, “eu jogo na
fogueira meus momentos de pessimismo”, outro disse, “eu jogo na fogueira o sentimento falso
de impoténcia”. Seguimos de olhos fechados por mais alguns minutos, sentia-se 0 fogo esquentar
as pernas no frio imido que fazia. Laura prop0s que inspirassemos e expirdssemos juntos, ouvia-
se 0s suspiros fortes do coletivo, inspirando e expirando. Inspirando e expirando. Por trés vezes.

Abrimos os olhos e ainda em siléncio todos olharam para os rostos de quem estava ao
redor, criou-se o clima que Juarez parecia desejar. Laura comegou a cantar com a voz em tom

agudo e em ritmo suave:
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Mae
Eu escuto o seu coracao bater

sobre meus pes

E seguia:
He, he, he
Repetiu a estrofe e olhou para os demais convidando-nos a acompanhar:
Mée

Eu escuto o seu coracgéo bater
sobre meus pés
He, he, he

Instaurou-se um ambiente calmo e silencioso, a chuva ao redor do galpdo que nos
encontrdvamos proporcionou a sensacao de proximidade e isolamento urbano. Além de vermos
uns aos outros, enxergava-se apenas a lavoura. Seguimos em roda e em clima intimista, 0s

musicos iniciaram a tocar musicas para serem cantadas juntos:

Debulhar o trigo
Recolher cada bago do trigo
Forjar no trigo o milagre do péo

E se fartar de pédo

Decepar a cana
Recolher a garapa da cana
Roubar da cana a dogura do mel

Se lambuzar de mel

Afagar a terra
Conhecer os desejos da terra

Cio da terra, propicia estagédo
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E fecundar o chdo

(Mdsica: Cio da Terra — Milton Nascimento)

A cantoria seguia e todos os presentes compartilhavam aquele momento em intensidade
semelhante, alguns pareciam estar mais familiarizados com as letras das musicas do que outros
mas as feicGes demonstravam satisfacdo em acompanhar o que fosse possivel. Instrumentos
foram improvisados com galhos e canecas de metal de forma que todos pudessem participar de

alguma maneira daquela construgéo sonora.

Tudo aconteceu num certo dia
Hora de Ave Maria
O Universo viu gerar
No principio, o verbo se fez fogo
Nem Atlas tinha o Globo
Mas tinha nome o lugar
Era Terra,
E fez o criador a Natureza
Fez os campos e florestas
Fez os bichos, fez o mar
Fez por fim, ent&o, a rebeldia
Que nos dé a garantia
Que nos leva a lutar
Pela Terra,

Madre Terra, nossa esperanca
Onde a vida da seus frutos
O teu filho vem cantar
Ser e ter 0 sonho por inteiro
Sou Sem Terra, sou guerreiro
Co'a missdo de semear
A Terra, Terra,

Mas, apesar de tudo isso
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O latifandio € feito um inco
Que precisa acabar
Romper as cercas da ignorancia
Que produz a intolerancia
Terra é de quem plantar
A Terra, Terra,

Terra, Terra...

(Musica: Cancdo da Terra — Pedro Munhoz)

O refrdo em que se canta “terra, terra, terra” ganhava folego no coletivo que trocava
olhares e cantava em conjunto. As letras das musicas pareciam encaminhar o grupo para um
ambiente reflexivo que ganhava ainda mais sentido no contexto em que estavam sendo cantadas,
era possivel observar olhos mareados, vozes trémulas e feicdes emocionadas. As musicas eram
majoritariamente introduzidas pelo jovem funcionario da Emater — RS, que além das habilidades
musicais com o violdo possui um vinculo forte com a agroecologia em fun¢do do seu trabalho
com agricultura familiar. O repert6rio musical foi bem escolhido por ele, afinado a concep¢oes
de natureza que vdo ao encontro dos pressupostos agroecoldgicos de cuidado e sabedoria da
natureza.

A chuva na lavoura, o isolamento no galpdo e as musicas compartilhadas produziram
coesdo ao grupo e deram ao encontro um tom intimista. Pela impossibilidade de ritualizar o
momento de colheita, o anfitrido criou outros mecanismos para proporcionar o envolvimento
desejado, a interrup¢do realizada logo no inicio do encontro demarcou o ponto da virada da
performance, que poderia ter se perdido pelas condi¢des climaticas adversas, como pontua
Schechner (2011, p. 218), “os espectadores sdo bastante cientes do momento em que uma
performance decola. Uma ‘presenc¢a’ se manifesta, algo ‘aconteceu’”. Antes de entardecer o

grupo se despediu com abragos e retornamos a cidade.
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Imagem 20 - Finalizagdo da Festa da Colheita

Fonte: Acervo da autora (2016).
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5.2.4 A apresentacido de uma natureza “nao convencional”

Fonte: Acervo da autora (2016).

BRINCANDO COM A DIVERSIDADE

Angélica, filha de Fran e neta de Aldaci, me pegou pela méo e disse que me levaria
para passear. Saimos a caminhar pelos fundos da casa e me levou para a estufa. Com apenas
quatro anos de idade reconhecia tudo que havia ali, apontava para as pequenas mudas que
germinavam e dizia: “fisalis, cebolinha, moranguinho...”.

Festa da Primavera, Anténio Prado (RS), outubro 2016

Encontros de envolvimento e sensibilizacdo também foram vivenciados em eventos
protagonizados pela Familia Bellé. Nessas ocasides, revelaram-se performances pautadas no
acolhimento familiar e na hospitalidade da vida rural, diferente da ritualistica proposta por Juarez
a partir de um tipo de sacralizacdo da lavoura, os Bellé apresentavam a natureza de sua
propriedade como parte da familia, demonstravam amplo conhecimento da diversidade de frutos
no ambiente e atribuiam apelidos a estes alimentos, manifestavam relagdes de intimidade com a
terra e dominio na manipulagdo de ingredientes ndo convencionais. Essas habilidades eram

apresentadas ao publico em acampamentos organizados na propriedade, similares as Festas da
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Colheita de Juarez, mas que tinham como programacéo, atividades de plantio, aprendizagens de
culinaria e refeigdes coletivas.

Certa vez, em um dialogo com Bernardo, representante dos consumidores da FAE, em
que comentava sobre 0s meus interesses de pesquisa, me sugeriu: “tu precisas conhecer a familia
Belle, eles sdo fantasticos, cultivam muitas frutas nativas, PANCs, ai tu vai entender o que é
diversidade”. A banca da familia se posicionava em uma das extremidades da FAE e se
compunha por pequenas frutas nativas da regido de Antdnio Prado, alimentos da microindustria
da familia, como extrato de tomate e sucos de acerola, butia, guabirova, amora, jabuticaba e
cereja.

A familia Bellé se comp@e por Nélio e Aldaci, também chamados de Nonno e Nonna,
Franciele, a filha do casal, e Rodrigo, seu marido. Fran é filha Unica e tem trés filhos com
Rodrigo: Angélica, de 4 anos, Diego, de 3 anos e Roberta, de 1. Eu havia escutado falar através
de conversas espontaneas na feira que a familia possuia alguns clientes fiéis e engajados com a
agroecologia, mas até entdo nao tinha tido maiores aproximacdes. Meu Unico contato com a
banca tinha sido a partir da compra de um calendario que informava as épocas produtivas das
arvores frutiferas nativas da regido, naquela ocasido havia conversado com Nélio por apenas
alguns minutos sobre as frutas e o clima.

Um dia, em que acompanhava as reunifes da Comissao de Feira, soube que haveria uma
festa para comemorar os 25 anos da propriedade da Familia Bellé e também o primeiro ano da
neta Roberta. O comunicado era que a familia gostaria de convidar consumidores fiéis da feira e
da propria banca para um almoco de domingo preparado pela Nonna e quem tivesse interesse
poderia acampar na propriedade desde sdbado. Me pareceu uma boa oportunidade para conhecer
a familia e dessa vez pedi uma “carona solidaria” para Laura, que trabalha na FAE, e que ja
havia se planejado para prestigiar o evento com seu companheiro e a filha pequena de 4 anos.

Antdnio Prado *° fica a aproximadamente 190 quildmetros de Porto Alegre. A

propriedade da familia Bellé fica na area rural, a mais ou menos 15 quilémetros do centro da

115 A cidade de Antonio Prado localiza-se na serra gatcha habitada inicialmente por indios caingangue e que foram
violentamente massacrados no sistema politico oficial do governo no periodo. Em 1886, 0s primeiros imigrantes
italianos se instalaram e dedicaram-se a agricultura. Atualmente considera-se que a cidade possui 0 maior conjunto
arquiteténico de colonizacao italiana do Brasil, inclusive o Instituto do Patrim6nio Histérico e Artistico Nacional
(IPHAN) possui um escritorio técnico na regido para gestdo dos tombamentos. Encontra-se mais informagdes no site
da prefeitura da cidade: http://www.antonioprado.com.br/ , acesso em mar¢o de 2017. Para mais, Lewgoy (1996)
escreve uma interessante etnografia sobre a patrimonializag@o da cidade intitulada “Do velho ao antigo: etnografia
do surgimento de um patriménio”.


http://www.antonioprado.com.br/
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pequena cidade que tem tracos marcantes de imigracao italiana. As referéncias dadas pela familia
para encontrarmos a propriedade na area rural indicava pontos de referéncias através de umas
sequéncias de capelas no meio do percurso, as orientaces diziam: "na Nossa Senhora de branco
vire a direita, na capelinha azul, a esquerda". Porém, no escurecer da nossa chegada na estrada de
chéo, a visualizacdo das tais capelas se dificultava. Nos perdemos por mais ou menos uma hora
até que a "intui¢ao de Laura” nos levou até a propriedade, ela havia visto imagens anteriores e
assimilou as condicdes do terreno que nos encontrdvamos.

Em func¢do da “saga” do percurso, chegamos na propriedade dos Bellé por volta das 22h.
Fomos recebidos pela familia que nos aguardava na porta da microindUstria'*® de processamento
de frutas. Os anfitribes ja estavam preocupados com nosso atraso e avisaram que os demais
participantes do acampamento composto pelo grupo de “estudantes de Biologia da universidade”
ja haviam jantado, mas que ja iriam fritar novos bifes para nds. "Vocés comem carne, né?",
perguntou a Nonna ao comentar que “quase ninguém do pessoal da universidade comia”.
Aceitamos o bife e em seguida sentamos na mesa montada na varanda da microindustria para
jantar: massa caseira, molho de tomate, polenta e bife.

A familia Bellé possui uma relagéo estreita com a universidade, principalmente com 0s
estudantes e alguns professores do curso de Biologia da UFRGS. O vinculo era estimulado pela
Fran, a filha do casal, que manifestava interesse nesse contato pelas possibilidades de
aprendizagem e parceria com a universidade, a jovem Fran manifestava engajamento com o
trabalho agroecoldgico feitos pelos pais e se responsabilizava pela divulgacdo nas redes sociais
das préticas realizadas na empresa da familia.

Em funcdo da afinidade construida entre universidade e familia agroecologista, Fran
passou a organizar encontros na casa dos Bellé e também na universidade para o intercdmbio de
ideias e propostas de trabalho conjunto. O préprio Encontro Regional de Estudantes de Biologia
(EREB) ocorreu na propriedade no ano de 2016 e mobilizou uma extensa rede de estudantes que
acamparam nas terras mensalmente durante um ano para constru¢do da estrutura do evento

(cozinhas ecologicas com fornos de barro, banheiro seco e tendas através de técnica de

118 A micro industria de processamento consiste em uma peca de concreto e azulejos e do maquinario de cozinha
para producdo de extratos e sucos da empresa “Familia Bellé”, a micro industria segue as orientagdes de “Boas
Praticas de Fabricagdo” cuja EMATER-RS presta assisténcia. Em dezembro do ano de 2016, a familia Bellé recebeu
um prémio do “Uso Sustentavel da Agrobiodiversidade Nativa” como parte da plataforma de Boas Praticas para o
Desenvolvimento Sustentavel pela FAO - Organizacao das Nagfes Unidas para a Alimentagdo e Agricultura.
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bioconstrucdo™’

) que permaneceu disponivel. Nessa ocasido, também foi construida a chamada
“casa do estudante”, uma pequena casa feita de madeira reaproveitada que servia como espago
de acampamento, local em que os convidados da familia se alocavam.

A propriedade da familia dos Bellé possui apenas 6 hectares™®, vivem em uma pequena
casa de madeira pintada de verde ao redor de uma diversidade ampla de arvores frutiferas da
regido e plantas alimenticias ndo convencionais, as chamadas PANC’s, pelas quais Nonna
manifesta especial apre¢o. A microindustria é localizada no terreno em frente a casa, uma peca
ampla e quadrada coberta por azulejos brancos e balcdes de aluminio, de acordo com as
exigéncia da vigilancia sanitaria para o tipo de producdo. Em frente a micro industria localiza-se
0 deposito dos produtos, uma estrutura também quadrada construida por tijolos e coberta com
reboco, encontram-se ali centenas de produtos em garrafas de vidro e potes de conserva sobre
paletes.

Terminado o jantar, nos unimos ao grupo que ja estava presente ao redor da fogueira. O
grupo era composto pelos jovens do curso de biologia da UFRGS que estavam fortemente
vinculados a familia ap6s o EREB, o encontro de estudantes. Eramos doze visitante na
propriedade para 0 acampamento no sabado, 0s demais convidados chegariam de van apenas
para o almoco de domingo.

Sentamos ao redor da fogueira e as cantorias acompanhadas de violdo comecaram, 0
repertério se assemelhava as mdsicas dos encontros na lavoura de Juarez, pois 0 musico
convidado daquela ocasido era 0 mesmo, o agronomo da EMATER (RS), que seguidamente era
requisitado para animar eventos da FAE. Ao servir uma caneca de vinho, fui picada por uma
aranha que se encontrava proxima a garrafa, a dor foi aguda, segurei as lagrimas e senti o dedo
queimar e endurecer. N&o quis causar alvorogo e procurei 0 Nonno, para algum tipo de
orientacdo. Ele imediatamente arrancou folhas de uma arvore préxima e pediu para que as
mastigasse e cuspisse no dedo, fiz isso repetidas vezes enquanto ele observava. Me comentou

que isso acontecia o tempo todo, “o dedo fica duro, as vezes da febre mas depois passa”. Dito e

117 Bjoconstrucéo é um termo utilizado para referir-se a modos de construir baseados em principios ecolégicos. Ha
uma série de técnicas de construgdo baseados na utilizagdo de materiais que ndo agridem o meio ambiente.

18 O médulo fiscal na regido de Antonio prado corresponde a 12 hectares de acordo com o sistema nacional de
cadastro rural categorizado pelo Instituto Nacional de Colonizacéo e Reforma Agréria (INCRA), médulos no Brasil
variam de 5 a 100 hectares de acordo com o municipio. A propriedade da familia Bellé est4 a baixo do valor do
mddulo mas torna a producdo economicamente viavel através da micro indistria que recebe insumos de
propriedades parceiras.
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feito, passados alguns minutos a dor aguda passou e na sequéncia das horas o dedo se
normalizou.

O episddio da aranha se assemelhava a outros episédios vividos entre os Bellé, pois
manifestam um dominio das situacbes no ambiente pelos aprendizados atribuidos na experiéncia.
Curioso que Ingold (2008), ao sugerir reflexdes sobre formas de percepcao e aprendizagem, cria

uma analogia sobre o trabalho da aranha na construcdo de sua teia:

os fios de uma teia de aranha ndo conectam pontos ou ligam coisas. Eles sdo tecidos a
partir de materiais exsudados pelo corpo da aranha, e sdo dispostos segundo seus
movimentos. Nesse sentido, eles sdo extensbes do prdprio ser da aranha & medida que
ela vai trilhando o ambiente. Eles sdo as linhas ao longo das quais a aranha vive, e
conduzem sua percepc¢do e acdo no mundo. (INGOLD, 2008, p. 210-211)

Seguindo a coincidéncia da analogia, no episddio em que fui picada pela aranha, Nonno,
me apresentou parte de sua teia, na forma da acdo de uma cura apreendida no trilhar do
ambiente. A familia Bellé demonstrava satisfacdo em apresentar os saberes adquiridos para o
grupo de consumidores visitantes em que a admiracdo era reconhecida e relatada pelo publico. A
demonstracdo dos conhecimentos se expressavam nos pratos servidos pela familia nas refeicoes
festivas e na apresentacdo da propriedade em que o discurso pautava-se na riqueza da
biodiversidade e na identificacdo das plantas alimenticias ndo convencionais (PANCSs).

Na manhd seguinte do acampamento, acordamos cedo e um grande café da manha ja
estava montado nas mesas compridas da microindustria. Tudo que estava disposto havia sido
preparado pela Nonna que se encontrava de pé ao lado da mesa comentando do que era feito
cada prato: variedade de pées, biscoitos e chimias''®. Permanecemos uma hora ao redor da mesa
até que chega a van com os consumidores, circunstancia que dava inicio formal a festividade da
familia Bellé.

A van havia sido organizada por Bernardo, representante dos consumidores da FAE e que
havia convidado outros consumidores a conhecerem a familia Bellé através da mediacdo de
Franz, que organizara o evento. A dindmica dos encontros na propriedade dos Bellé tinha o
objetivo de convidar consumidores da feira ¢ demais interessados a “conhecerem a producdo de

perto”. A propria Nonna, matriarca da familia, j& havia me relatado que seu desejo era de que a

119 Chimia, uma geleia doce, é o termo utilizado em regides do Rio Grande do Sul que provem da palavra alema
schimier, que se refere ao ato de “passar algo”, 0 termo remonta a imigracdo alemé& no Estado mas popularizou-se.
Na ocasido, em Antonio Prado, em que a imigracéo é fortemente italiana, o termo foi mencionado.
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feira viesse até ela ao inves do contrario. Fran acreditou no projeto idealizado pela mae e
comecou a organizar festividades na propriedade, atribuindo justificativas e titulos para as
comemoracgdes, como “Festa da Primavera” e “Aniversario da Familia Bell¢”.

Do publico que chegara na van, conhecia apenas a Karen e o Flavio, um casal de
consumidores fiéis envolvido com a FAE e que se dispunha, com frequéncia, na representacéo de
consumidores em alguma instancia. Eles ja conheciam bem os Bellé e estavam acompanhando o
restante do grupo de aproximadamente dez pessoas. A sequéncia programada para 0 encontro
dividia-se em duas atividades, a primeira delas referia-se a apresentagdo da propriedade pelo
Nonno na demonstracdo da biodiversidade e dos frutos nativos, e a segunda tratava da
manipulacdo dos ingredientes dominados pela Nonna na preparacao do almoco festivo.

Os recém-chegados se juntaram a nds e em seguida Nonno chamou todos para dar uma
volta de trator pela propriedade. Subimos na carreta e partimos. O dia ndo estava favorecendo o
passeio, mesmo com o chuvisco, 0os consumidores estavam motivados em cima do trator, ndo
aparentavam preocupacdes em se molhar. O caminho era irregular e havia se formado muita
lama na propriedade, o trator balancava nas breves subidas de morro que conformava a paisagem
e 0s visitantes soltavam berros de divertimento e também de espanto quando parecia que iamos
cair. Nonno ndo se preocupava, seguia o percurso de forma serena conduzindo o trator antigo
pelo terreno e demonstrava ter o controle daquela situacdo. Inclusive parecia achar graca da
reacdo dos urbanos. Enquanto passdvamos pela propriedade, Nonno apontava para 0 pomar, para
a horta, para a Casa de Estudante e para os banheiros secos e cozinhas ecoldgicas que 0s
estudantes de biologia da UFRGS haviam deixado ap6s o Encontro de Estudantes, exibindo a
diversidade da propriedade e 0s espacos criados pelos universitarios.

Na passagem pelo pomar comentou que 0s técnicos da assisténcia rural diziam que néo
era adequado plantar as arvores tdo préximas umas das outras, mas Nonno achou que seria um
desperdicio de espaco e decidiu experimentar a plantacdo de arvores nativas de diferentes
espécies intercaladas, o resultado foi muito positivo. Ao sairmos do trator, Nonno concluiu: “néo
importa o que digam, a natureza vai nos mostrando como tem que ser”.

Ao retornar para a parte habitada da propriedade, me prontifiquei a ajudar a Nonna no

preparo da comida, pedi licenca para entrar na casa da familia e imediatamente me colocou a
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descascar as dalias™?® que serviria no almoco. A mesa da cozinha estava cheia de folhas verdes e
flores comestiveis para o preparo. O cardapio do almocgo era composto por lasanhas de berinjela,

.. : . 121
tortéi, saladas e trouxinhas de arroz enroladas pela erva “lingua de vaca”

, 0 menu preparado
objetivava expor de forma colorida e diversa a variedade de ingredientes disponiveis na
propriedade. Ao fim e ao cabo, a Nonna buscava demonstrar a riqueza e a exoticidade da
natureza que manipulava, via-se no canto da mesa da sala, como uma espécie de biblia da casa,
um livro grosso, de espessura coincidentemente semelhante a da biblia, intitulado “Plantas
Alimenticias Ndo Convencionais (PANCs) no Brasil, um guia de identificacdo, aspectos
nutricionais e receitas ilustradas”, o livro era novo, publicado em 2014, mas a habilidade da
Nonna com tais plantas era muito anterior a leitura.

O dominio desta culinéria aprendida através da experiéncia e o orgulho em demonstra-la
ao publico conformava uma performance ecoldgica que pretendia demonstrar a riqueza da
natureza “nativa”, “ndo convencional” e “diversa”. A natureza produzida pelos Bellé em
circunstancia do evento prop8e um convite para imersdo em uma natureza exética, desconhecida
e igualmente sabia, como ja reconhecida em outras performances descritas.

Enquanto eu cortava as batatas de dalia, Nonna me relatou a historia da familia. Eram
jovens quando ela e Nélio se casaram, possuiam uma loja na cidade de Ant6nio Prado e Nonno
tinha irméos doentes por quais se responsabilizava. A doenca dos irméos fez com que passasse a
produzir alimentos por conta prdpria, situacdo que se assemelha a narrativa de Juarez e de outras
trajetorias escutadas em campo. Compraram aquela pequena terra e iniciaram os trabalhos sem
muita orientacdo. Em certo momento perguntei a ela como foi possivel construir toda aquela
diversidade mesmo sem instrucdes ou auxilio. Nonna parou de descascar as dalias, levantou a
cabeca, me olhou nos olhos e com tom de voz de quem responde a uma pergunta obvia, disse: “a
natureza ensina”.

Na sequéncia das conversas na cozinha servimos o almogo para aproximadamente 30
convidados, a mesa apresentava uma impressionante combinacdo de cores que exaltava a
diversidade e o dominio das variedades alimenticias, em todos os pratos predominavam as

PANC’S. Antes de dar inicio ao almogo, Fran pediu a palavra e apresentou a composicao dos

120 As dalias (Dahlia variabilis) sio um género botanico, cujas partes utilizadas sédo a flor e batata, possui
propriedades medicinais quando aplicada a hematomas e também utilizada na producéo de alimentos.

121 A lingua de vaca (Rumex Crispus) é uma erva de folha larga, quando imersa em 4gua quente torna-se maleavel
como uma alga para utilizagéo no preparo no alimento.
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pratos aos consumidores com entusiasmo, a performance se revelava mobilizava a atencdo dos
participantes que manifestavam apreco pela explanacdo demonstrando que ndo se tratavam
apenas de um apetite pelo “gosto de comer”, mas essencialmente pelo “gosto de saber”.

Fran, que passara a manh& daquele dia preparando o bolo de sobremesa que comemorava
0 aniversario de um ano da filha Roberta, aproveitou 0 momento para exibi-lo e mencionar os
ingredientes, flores comestiveis e sementes tostadas e cinco camadas de frutas nativas:
“guabiroba, ameixinha, cereja do mato e fisalis”. Apds o pronunciamento, um consumidor se
manifesta: “isso que diversidade e alimentacao nativa!”. Consumidores aplaudiram, deram inicio
ao almogo e finalizaram aquele encontro cantando “parabéns” para Roberta, que se estendia a

toda familia Bellé ao redor do bolo.
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5.2.5 Narrativa visual: Ver, saber e comer diversidade
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5.3 PERFORMANCES CRIATIVAS, NATUREZAS INVENTADAS

As vivéncias nas propriedades proporcionavam uma interagédo singular com o ambiente e
com a poética admitida pelos ecologistas na producdo agroecolégica. Esta poética, com uma
gramatica propria, fazia com que os consumidores acessassem entendimentos de natureza e de
afetos que eram transpostos aos alimentos e fidelizavam, ndo apenas 0 consumo dessa categoria
de produtos, como o consumo de produtos de determinadas familias.

Desde o inicio das atividades de trabalho de campo mantive a atencdo aos discursos
proferidos por agroecologistas, seguidamente me via repetindo frases que escutava na feira ou
mesmo buscando letras de musicas e prosas apresentadas nas festividades relacionadas a FAE,
muitas delas situadas nas descricdes destas experiéncias. Os ditos, nos contextos de enunciagéo,
despertavam admiragdo nos ouvintes cujos semblantes correspondiam com sorrisos e com 0
balango positivo das cabecas.

Remeto aos encontros nas propriedades entre produtores e consumidores como uma
invencdo, me refiro ao sentido de invencdo de Wagner (2010, p. 240), como circunstancia
criativa e como forma de comunicacgdo que nada possui de “falso” ou “fantasioso”, mas como um

processo de “obviacao”.

Toda expressdo dotada de significado, e portanto toda experiéncia e todo entendimento
é uma espécie de invencdo, e a invencdo requer uma base de comunicagcdo em
convengdes compartilhadas para que faga sentido — isto é, para que possamos referir a
outros, e ao mundo de significados que compartilhamos com eles, o que fazemos,
dizemos e sentimos. (WAGNER, 2010, p. 109)

As performances ecoldgicas protagonizadas pelos anfitrides sdo a forma de comunicar
um entendimento, e como diz Wagner (2010, p. 117), “essa coisa um tanto ténue ¢ mal
compreendida a qual nos referimos, com otimismo, como ‘“comunicagdo”, s6 € possivel na
medida em que associacdes sdo compartilhadas”. Os eventos compartilham significados e
validam o valor atribuido a producdo, e, a ritualizagdo performatizada nessas circunstancias,
estabiliza o seu significado. A abordagem dos acontecimentos como performances e rituais
inventivos condizem com as consideracOes de Turner (1974) e Schechner (1985), por orientarem

0 encontro entre o ritual e a performance.
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Dessa forma, a performatividade, ndo é apenas um ato, mas uma circunstancia de
formulacdo e reformulacdo dos sujeitos na inauguracdo de uma forma de socialidade. O
espetaculo protagonizado pelos produtores ecologistas, envolve os participantes e os coloca
como responsaveis daquele ambiente. As musicas, os momentos de siléncio ao redor de
fogueiras e as atividades de plantio, colheita ou cozimento de alimentos proporcionam vivéncias
envolventes nas propriedades. Ao mesmo tempo em que os anfitrides protagonizam os rituais nos
acampamentos, nds, participantes, o inventamos com eles. Como alude Schechner (2011, p.
218), “nenhuma performance funciona desligada de sua audiéncia”.

Nas ocasides, atribui-se aos anfitrides o papel de coordenacdo dos eventos. Os discursos
sdo pronunciados como forma de sensibilizacdo dos participantes para o compartilhamento de
uma mesma natureza. Nesse sentido, cabe retomar consideracdes de Bourdieu?? (1977) sobre o
local da enunciacdo, pois, como propde, a eficAcia da linguagem nas performances de
envolvimento e sensibilizacdo ndo se da de forma autdnoma e isolada das condi¢bes em que sao
produzidos. Em outras palavras, a lugar de fala é indissociavel da posicéo social do interlocutor,
atribuindo eficéacia as palavras apenas através das relagdes sociais ja tramadas.

Os produtores ecologistas possuem certa “autoridade pedagogica”*?

para ocupar o
espaco de discurso, uma autoridade conquistada pelo reconhecimento de saberes adquiridos na
experiéncia agroecoldgica através do contato intimo com a natureza que se compartilha. De
acordo com Bourdieu (1977), ndo é apenas o dominio da linguagem que faz o locutor, mas a sua
capacidade ** de “fazer escutar” e essa composicdo define o que o socidlogo chama de

“linguagem legitima:

N&o procuramos somente ser compreendidos mas também obedecidos, acreditados,
respeitados, reconhecidos. Dai a definicdo completa da competéncia como direito a
palavra, isto é, a linguagem legitima como linguagem autorizada, como linguagem de
autoridade. A competéncia implica o poder de impor a recepcdo. [...] os que falam
consideram os que escutam dignos de escutar e 0s que escutam consideram os que falam
dignos de falar. (BOURDIEU, 1977, p. 6)

22 Em BOURDIEU, P. L'économie des échanges linguistiques. Langue Francaise, 34, maio 1977. Traduzido por
Paula Montero.

123 Refiro-me ao texto “O que falar quer dizer” de Bourdieu em intervengdo no Congresso da AFEF (Associacdo
Francesa dos Docentes de Francés), Limoges, 30 de outubro de 1977, publicada em Le francais aujourd'hui, marco
de 1978, n° 14,

124 A nocéo de capacidade é discutida pelo autor a partir da concepcéo abordada por Chomsky (1965) que distingue
“performance” e “competéncia”.
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Instaura-se uma relagao ‘‘autoridade-(:ren(;a”125

e operacdes de “cifracao-decifracdo” que
configuram as condigdes apropriadas em que “escutar € crer” (p.6). O contexto das performances
ecoldgicas vai ao encontro da concepcao trazida por Bourdieu (1977, p. 24) ao afirmar que “o
que fala nunca é a palavra, o discurso, mas toda a pessoa social”. A forma de enunciagdo esta
associada ao comportamento e as técnicas do corpo, que se expressam sincronicamente. A
importancia da observacdo das performances concentra-se em identifica-las como “uma
dimensdo da héxis corporal onde se exprime toda relacdo com o mundo social” (BOURDIEU,
1977, p. 23).

Em congruéncia com a observacdo das producdes discursivas e da héxis corporal que
envolvem e sensibilizam participantes para o reconhecimento do “algo a mais”, imbuido nos
alimentos agroecologicos, sugiro a abordagem das nogdes de “performance” e “ritual”. Tais
consideragdes condizem com a descri¢do dos episodios vivenciados nas propriedades por serem
identificados, no contexto etnografico, como “eventos especiais”, cujo enquadramento analitico é
discutido por Peirano (2001, p. 9): “ritual deixa de ser um objeto, um topico de estudo, um tipo
de comportamento, para transformar-se em abordagem teodrica”. A discussdo € interessante
porque foge de demarcacbes do que se enquadra como ritual para atribuir a definicdo de um
acontecimento “especial” a partir do que a concepc¢do nativa considera. Dessa maneira, ritual
passa a ser uma abordagem, uma ferramenta que ocupa o lugar de instrumento privilegiado de

analise. Peirano (2001) enfatiza:

Rituais e eventos etnograficos se adentram, portanto. Rituais podem ser vistos como
tipos especiais de eventos, mais formalizados e estereotipados, mais estaveis e, portanto,
mais suscetiveis a analise porque ja recortados em termos nativos — eles possuem uma
certa ordem que os estrutura, um sentido de acontecimento cujo propdsito ¢ coletivo,
uma eficacia sui generis, e uma percepc¢do de que sdo diferentes. (PEIRANO, 2001, p.
10)

A autora sugere que a andlise de rituais ndo deve estar restrita a concepgao de “eventos
extraordinarios de uma sociedade, mas exatamente os corriqueiros, o mundo vivido em sua

diversidade (PEIRANO, 2001, p. 11). Os “[...] rituais ndo se separam de outros comportamentos

125 Condigdo de “autoridade-crenga”, assim como os processos de “cifragio-decifragio” sio propostas por Bourdieu
em Economia das trocas Linguisticas na situagdo em que se enunciam as “palavras legitimas” ou as “palavras
autorizadas” condicionadas ao contexto social de pronuncia e ndo autonomizadas, concepgéo critica aos ideias do
fildsofo e linguista J. L. Austin que escreve “How to Do Things with Words” (1962).
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de forma absoluta — eles simplesmente replicam, repetem, enfatizam, exageram ou acentuam o
que ja é usual” (PEIRANO, 2001, p.10) em uma sociedade ou grupo. Nessas condic¢des as visoes
de mundo se explicitam. Ao encontro da abordagem de Peirano (2001, p. 14), “rituais e
“performances” privilegiam o fazer e o agir, reforcam o contexto, admitem o imponderavel e a
mudanca, veem a linguagem em acdo, a sociedade em ato e prometem alcancar cosmovisoes”.
Martine Segalen, em discussao sobre ritos, também realiza uma revisdo da produgdo
antropologica e destaca algumas consideracdes que auxiliam na reflexdo dos eventos
vivenciados. A autora retoma a etimologia da palavra rito, que derivada de “ritus”, significa

ordem prescrita. Segue:

Este termo estd associado a formas gregas, como artus, que significa “organizagdo”:
ararisko “harmonizar”, “adaptar”; e arthmos, que evoca a “ligacao”, a “jungdo”. Com a
raiz ar que deriva do indo-europeu védico (rta.arta), a etimologia remete a analise para a
ordem do cosmos, a ordem das rela¢des entre os deuses e 0s homens e a ordem entre 0s
homens. (SEGALEN, 2002, p. 11)

A condicéo de instauracdo harmdnica, de reorganizacao da ordem, relaciona-se a célebre
obra de Douglas (1996) que identifica, na categorizacdo de “purezas” e “impurezas”, um sistema
de associagdes semelhantes. A estrutura dos eventos descritos nas propriedades agroecoldgicas,
exigiu um deslocamento do meio urbano, identificado pela “contaminagdo” para o meio rural
atribuido de condi¢des de “pureza”, tal deslocamento, geografico e simbolico, opera sobre a
dicotomizacdo. O encontro nas propriedades, performatizadas pelas familias ecologistas, reforca
a percepcao dicotbmica e alinha as concepgdes de naturezas entre produtores e consumidores, ou
seja, inventa-se a harmonia desejada.

Os acontecimentos exprimem uma concepcdo de natureza singular que conforma um
horizonte imaginativo™® comum. O termo encontra alicerces no trabalho de Capranzano (2005)
que parte da descricdo de possibilidades narrativas de uma paisagem em que a apresenta no
plano imaginério como “uma terra de pura possibilidade, de desejo e medo” (CAPRANZANO,
2005, p. 366). Como afirma o autor, “o importante ¢ que a imaginacdo ¢ uma “realidade”
intermediaria, ambigua por natureza e melhor descrita como “nem isso nem aquilo, ou tanto iSso

quanto aquilo” (CAPRANZANO, 2005, p. 367).

12 Steil e Carvalho (2014) referem-se ao horizonte imaginativo de Capranzando (2005) para descrever o que chama
de “sujeito ecologico”. Nesse trabalho, fagco uso da concepgdo enquanto um fenémeno coletivo instaurado a partir
das ritualizacfes que preenche lacunas da imaginacdo como predito por Capranzano (2005).
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A instauragao deste horizonte ¢ pensada a partir do condicionamento a experiéncia, “0
escopo dos horizontes imaginarios ndo é limitado apenas por nossas capacidades psicologicas ou
por nossas convencgdes estéticas, mas também por arranjos socioeconémicos, politicos e
culturais.” (CAPRANZANO, 2005, p. 369) Nas circunstancias dos eventos cabe pensar a
condicdo imaginativa como um fenémeno coletivo em que produtores e consumidores desenham
uma mesma paisagem. De acordo com Capranzano (2005), a imaginacdo se torna plena em

127
|

circunstancia ritual™’, em que se torna préprio exaltar os elementos imaginados e dessa forma

recria-los no ato:

A imaginacdo também nos fornece o brilho, os dispositivos retoricos, as manobras
narrativas e as estratégias rituais que ocultam essas lacunas. Expomos o ndo-ser, como
era, por meio de um ato que postula o ndo-ser, assim como ocultamos esse ndo-ser por
um nao-ser que declaramos, ao menos no ritual, ter completude — plenitude. Que é mais
“real” que os objetos rituais? (CAPRANZANO, 2005, p. 381)

A construcdo de horizontes imaginativos se alinha nos encontros entre produtores,
consumidores € “a natureza” e se pauta em sonho e projecdes, mas a partir destas condigdes,
encontra ferramentas de transformagdo da realidade, em que “[...] a irrealidade do imaginario
imprime o real na realidade” (CAPRANZANO, 2005, p. 365). Manceron e Roué (2013), de
acordo com as consideracbes de Capranzano sobre tal horizonte, desenvolvem reflexdes
especificas sobre a perspectiva de um imaginario ecoldgico cuja referéncia a imaginacdo da
natureza nao corresponde a um pensamento ilusorio. De acordo com as autoras, “o ecologismo
aparece como algo difuso e diverso mas permite multiplas formas de arranjo e potencializa
transformagdes que acomodam mundos que foram pensados irreconciliaveis™*?® (MANCERON;
ROUE, 2013, p. 2). A referéncia a um imaginario de natureza ndo corresponde a construgdo
utopica e distante da realidade, mas configura-se como um horizonte de percepc¢des e esperancas
capazes de atuar na realidade, tendo como alicerce a imagem coesa de uma natureza perfeita. Ao
fim e ao cabo, a funcdo dos encontros de envolvimento e sensibilizacdo é a criacdo e

estabilizacdo de um imaginario ecologico.

127 Capranzano (2005), ao apresentar o conceito de horizontes imaginativos, debruca-se sobre o trabalho de Turner
na teoria da liminariedade, ao pensar o liminar como uma “travessia”, cuja condi¢cdo delineia possibilidades
imaginativas. Dessa forma, a construgdo de tais horizontes encontra plenitude em situacdo ritual.

128 Tradugdo propria, a versdo original encontra-se em francés no artigo intitulado “L’imaginaire écologique”
(2013) publicada na revista Terraine.
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5.4 O AGRICULTOR ECOLOGISTA E SUA MAGIA

Para além dos encontros cotidianos de feira, a conexdo de consumidores e fprodutores
nas propriedades agroecologicas, conformava uma espécie de relagdo entre mestres e publico em
uma natureza dotada de certa magia. As vivéncias sugerem reflexdes das quais ouso comparar
com o envolvimento descrito no complexo xamanico'?, a analogia se mostrou propicio pelo
arranjo das interagdes que os eventos sugeriam. Via-se, na performance do anfitrido ecologista, a
figura do xam&; nos consumidores presentes, encontrava-se o publico, que realinhava crengas em
circunstancia do evento; e, em outra extremidade das interacdes, tinha-se uma natureza
agenciada, que, nesse contexto, ocupava o lugar do “doente” (LEVI-STRAUSS, 1975) a quem
destina-se a cura pelas méos do ecologista.

A crenca dos consumidores ja manifestava consisténcia pelo engajamento agroecolégico
no envolvimento nas atividades da feira. O encontro nas terras das familias reafirmava essas
crencas pela fortificacdo de vinculo com os produtores e pela estabilizacdo dos significados na
producdo desta natureza. Estes “urbanos”, ao deslocarem-Se para a nova paisagem pareciam
realizar uma travessia, ndo apenas territorial, mas no sentido imaginativo, ja proposto por
Capranzano (2005), na instauracao de outros horizontes.

Juarez possuia habilidades de sensibilizacdo a partir de uma performance corporal e
discursiva que colocava o publico em uma situacdo de ouvintes e aprendizes. Gesticulava de
forma lenta, fazia pausas longas e reflexivas e mantinha o olhar firme, ora para o publico, ora
para cima, como se buscasse as palavras certas no espago. Pronunciava-as em ritmo pausado
sugerindo que 0s ouvintes atentassem para o significado de cada uma delas. Como um xama-
ecologista, como arrisco defini-lo, manifestava o poder de dar sentido para a pratica do grupo, de
imergir naquela natureza e atribuir pureza aos alimentos ingeridos pelos consumidores. A
performance se desenvolvia nos discursos e em dinamicas que se construiam conjuntamente e
que formatavam agdes ritualisticas ao redor de fogueiras e planta¢fes. Da mesma forma, Fran, da
familia Bellé, como uma aprendiz de feiticeira, apresentava a diversidades e o conhecimento de

alimentos nativos e plantas ndo convencionais na exposicdo e descricdo dos pratos,

129 Ouso comparar as condicdes de sensibilizagdo e engajamento agroecolégico com o complexo xamanico descrito
por Lévi-Strauss em “O feiticeiro e sua magia” (1975), definido pela composi¢do: xama, grupo e doente.
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demonstrando habilidades na composicdo de pratos com ingredientes até entdo desconhecidos
para o publico, que admiravam o dominio da diversidade.

A coesdo dos eventos e a autoridade dos anfitrides nas situagbes se davam pelo
encantamento do publico com os discursos e coloca-os como centro da performance, motivando
0 protagonismo de manifestacGes individuais alinhadas as concepcdes ecoldgicas instauradas no
horizonte imaginativo.

Nas circunstancias na propriedade de Juarez, a capacidade discursiva, a trajetdria
agroecoldgica do anfitrido e a paisagem da lavoura com mdltiplas variedades de culturas
arrozeiras, encantavam o publico que o colocavam em uma posic¢do quase profética, mesmo que
ndo tivesse a intencdo de sé-lo. Schechner (2011, p. 215), nesse sentido, insinua o poder do
publico, admitindo que “[...] performances ndo tem uma vida independente: elas estdo ligadas a
audiéncia que as ouve, ao espectador que as assiste. A forca da performance estd na relacéo
muito especifica entre os performers e aqueles-para-quem-a-performance-existe”.

A autoridade de Juarez e da familia Bellé é investida pelo grupo, propenso a ouvir e
seguir suas orientacGes. O grupo que participa dos acampamentos manifesta apreco pela ocasiao,
como se 0 complexo xamanico ja estivesse estabelecido. O sentimento de pertencimento aquela
comunidade, se inventa em circunstancia do evento, instaura-se um ambiente de facil adesdo em
que se preza pela harmonia, como a “ordem das coisas”, referindo-se a estabilidade do encontro,
a organizacao das dindmicas, dos momentos de fala e escuta e das atividades colaborativas.

Caso haja a sensacdo de que a harmonia é rompida de alguma forma, o anfitrido alertava
para que ela se reorganizasse, como quando Juarez pedia siléncio na lavoura. A concepcéao de
“harmonia” expandia-se para as relagdes ndo humanas acudindo a modelos cosmologicos que
compunham um tipo de perspectivacdo da natureza, em que as coisas eram admitidas como
sencientes.

A concepcdo cosmoldgica da agroecologia acessada nas imersfes, principalmente
através das ideias apresentados por Juarez, estava associada a um tipo de intimidade nas
interagGes humanas e ndo humanas, construindo o conceito de harmonia como dominado por um
sentimento de respeito e de adequacdo aos ritmos da natureza. Nessa concep¢do a presenca
humana revela-se englobada as demais, da qual devemos aprender e nos adequar, pois a natureza
ensina. Ao mesmo tempo, apresenta-se um discurso ramificado que ora glorificava a natureza,

ora a vitimizava pela mdo humana.
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A compreensdo agroecologica identificada nas circunstancias de campo se relaciona com
as percepcoes refletidas por Ingold (2012), pois o reconhecimento da natureza era pensada como
fluxos continuos em que pessoas e coisas se veem tramadas, como estivéssemos todos
envolvidos em um emaranhado de “fios vitais”. A relagdo de aproximagdo humana e ndo
humana se manifesta como um caso pensado para servir de exemplo a perspectiva de Ingold
(2012). As falas pronunciadas por Juarez emocionavam, pois além de suas habilidades
performaticas, transportava sentimentos & natureza, dando vida as coisas'® e relatando a sua
prépria historia a partir da relagdo com a terra e a maneira como passou a percebé-la ao longo de
sua trajetdria. O trabalho de Ingold (2000) permite pensar sobre a percepcdo e a aprendizagem
construida a partir de uma espécie de fusdo entre organismo e ambiente, elementos presentes
nessa concep¢do de mundo ecoldgico e que fazem referéncia ao conhecimento advindo da
intuicdo e da experiéncia na terra. O saber agroecologico provém de uma relacdo de

aprendizagem entre agricultor e terra e vao ao encontro da perspectiva do autor:

It is knowledge not of a formal, authorized kind, transmissible in contexts outside those
of its practical application. On the contrary, it is based in feeling, consisting in the
skills, sensitivities and orientations that have developed through long experience of
conducting one’s life in a particular environment. (INGOLD, 2000, p. 25)

Sem duvida, ndo € possivel admitir homogeneidade nas formas de aprendizagem
agroecoldgica, da mesma forma, o trabalho de producdo do alimento pode ou ndo acionar
modelos cosmoldgicos, dependendo da maneira com que se percebe a natureza e o papel
individual reconhecido na relacdo com esta. Nos eventos nas propriedades, os anfitribes
manifestavam percepcbes cosmoldgicas e tinham o interesse em comunica-las, pois eram
trazidas como uma espécie de “iluminacao” ou “revelagdo”, que dava sentido para o oficio.

Juarez ¢ os “os Bellé” se mostram iguais e diferentes, o primeiro agencia discursivamente
a natureza e os segundos apresentam-se de forma integrada nela, manifestando esta integracéo
nos modos de ser. As vivéncias em ambas as propriedades desenvolvem perspectivas sobre
diferentes maneiras de enxergar a “esséncia” da natureza, que se mostra multipla mas habitada
por uma intensidade semelhante de poténcia. Os discursos e as performances ritualisticas nas

propriedades se mostraram eficazes na producdo de uma natureza que se apresenta dotada de

130 Fago aluséo ao titulo do artigo de Ingold: “Trazendo as coisas de volta a vida: emaranhados criativos em um
mundo de materiais”, publicado na Horizontes Antropoldgicos, vol. 18, no.37 em 2012.
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vida, de agéncia, de diversidade e sentimento. Os anfitrides explicitam as sabedorias apreendidas
na natureza e orientam as formas de percebé-la e trata-la, realinhando percep¢des e formatando
um tipo de comunidade de consumidores, entendidos entdo, como parceiros, como igualmente

agenciados por esta natureza.

**k*k

Wagner (2009), ao longo de sua obra, enfatiza o carater criativo como um trago
fundamental do trabalho antropoldgico, assim como orienta que se reconheca as potencialidades

inventivas no encontro etnografico.

Se a invengdo € mesmo o aspecto mais crucial de nosso entendimento de outras
culturas, isso deve ter uma importancia central no modo como todas as culturas operam.
Em outras palavras, se reconhecemos a criatividade do antrop6logo na construcdo de
sua compreensdo de uma cultura, certamente ndo podemos negar a essa cultura e a seus
membros o mesmo tipo de criatividade. (WAGNER, 2009, p. 107)

Seguindo a concepc¢do de Roy Wagner quanto a modo inventivo, deve-se considerar a
construcdo das performances como encontros de grande potencialidade criativa ao aclarar um
entendimento de mundo e torna-lo acessivel a quem participa. Nota-se, que nos encontros
descritos a “autoridade pedagdgica” se via disposta sobre as familias ecologistas. Este capitulo
descreveu as imersdes nas propriedades agroecologicas como forma de significar o “algo ao
mais” atribuido aos alimentos agroecoldgicos assim como aprofundar a concepgao trazida de um
“alimento para alma”.

Os encontros performados nas propriedades podem ser pensados enquanto
agenciamentos que operam no compartilhamento de ideias e no alinhamento de imaginagdes
sobre a natureza. A eficécia sdo os novos sentidos e valores atribuidos ao alimento no retorno
para casa, resignificando a experiéncia de consumo agroecoldgico. As ritualizacbes afloram o
“apetite ecologico” dos consumidores que passam a enxergar, nos alimentos das bancas da FAE,
uma trama de relagfes e um novo horizonte imaginativo. Os eventos sdo como encontros de
consagragao que conectam produtores, consumidores ¢ “uma natureza”, e exaltam maneiras de

Ser e viver.
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CONSIDERACOES FINAIS

Olhar para tras apés uma longa caminhada pode fazer perder a nocdo da distancia que
percorremos, mas se nos detivermos em nossa imagem, quando a iniciamos e ao
término, certamente nos lembraremos o quanto nos custou chegar até o ponto final, e
hoje temos a impressdo de que tudo comegou ontem. N0 SOmos 0S mMesmos, mas
sabemos mais uns dos outros. [...] Digamos entdo que nada se perdera. Pelo menos
dentro da gente... (Guimardes Rosa)

Com o trabalho de campo realizado e grande parte das descri¢cbes etnogréaficas
desenvolvidas, permaneci frequentando a feira e mantendo os lagos de amizade tramados a partir
da experiéncia de campo. Poucas semanas antes de finalizar o trabalho, mais uma Festa da
Colheita havia sido organizada e a presenca requisitada. Desta vez, resolvi deixar a camera
fotografica de lado, assim como o gravador e o bloco de notas. Sem meus aparatos de campo,
decidi que iria prestigiar a festa sem preocupacdes com o registro da vivéncia, visto que a
pesquisa se direcionava para o fim e ja ndo havia mais espaco para densas descri¢oes.

Entretanto, bem como pontuou Peirano (2014, p. 79), “o trabalho de campo nao tem hora

»13L - Aquele Gltimo acampamento, fez com que 0s escritos

para acabar, ném para comegar
anteriores fossem reorganizados pela retomada de um dialogo, desta ultima imersdo, que havia
mobilizado uma analogia fértil e que parecia conectar as experiéncias etnograficas.

Nesta ocasido, o grupo de convidados encontrava-se na entrada da lavoura, as foices
haviam sido distribuidas para que a performance da colheita fosse iniciada e Juarez solicitou
siléncio no ambiente. Contemplou a lavoura por alguns minutos e pronunciou: “Pra ser agricultor
precisa ter um bailado, precisa saber dancar. Pra ser ecologista precisa ser poeta, pra fazer poesia
com a terra.”.

As consideracdes sobre o oficio, trazidas por Juarez e também manifestada por Pedro em
outra ocasido, subsidiavam a percep¢do de uma poética no “fazer agroecologico”. Assim como a
definig¢do do “algo a mais” (RADOMSKY, 2010) admitida aos produtos destes atores sociais néo
se esgotam, os sentidos de uma poesia tambem nédo se exaurem. Penso que este trabalho discutiu
a poética de um mercado, pautado em relacBes intimistas e composto por um repertério

preocupado com o agenciamento de afetos, tanto humanos como ndo humanos.

31 Refiro-me a palestra proferida por Mariza Peirano na Aula Inaugural do Programa de P6s-Graducdo em
Antropologia Social da UFRGS, disponivel em publicagdo na Horizontes Antropoldgicos. VVol.20, no.42, dezembro
de 2014.
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Esta etnografia, inserida na &rea de Antropologia Econdmica, mas em diadlogo com outras
areas, enfatizou os agenciamentos que perpassavam o mercado agroecoldgico e as formas como
se constituiam e formatavam comportamentos. O estudo partiu da insercdo etnografica em um
mercado de feira cuja singularidade reconhecida por seus participantes se via emaranhada em um
complexo de significados politicos, morais e afetivos. O desafio da abordagem de Callon (2013),
quanto a maneira de pensar mercados a partir do arranjo de agenciamentos mercadoldgicos, e
provocada pela concepcdo refletida por Cochoy (2012) de que “le marché fait societé”,
elucidaram uma abordagem que permitia reconhecer a dindmica emergente encontrada em
campo.

A aproximacdo analitica de Callon se tornou propria para 0 reconhecimento de
determinados enquadramentos que operam como performadores do mercado da FAE. Entre a
variedade de agenciamentos possiveis, sugeridas por Callon, os que predominam na feira
relacionam-se aqueles ligados a um tipo de gestdo de afetos, episddios que ganharam énfase na
etnografia pelo esforgo de envolvimento e sensibilizagdo que o mercado manifesta.

O olhar para os agenciamentos na FAE, revelou maneiras de conectar produtores,
consumidores, alimentos e moralidades a partir da instauracdo de um horizonte imaginativo que
suscita um tipo de comunidade orientada para determinadas praticas e discursos, como uma
espécie de comunidade imaginada pelo compartilhamento de pressupostos ecoldgicos. As
experiéncias junto a feira e ao ndcleo de gestdo do mercado, revelam um repertério ecologico
que se propaga em diferentes instancias. Observa-se uma estética valorizada, relacionada ao
ristico e ao “natural”, a publicizagdo de discursos ligados a concep¢do de uma natureza
sacralizada e a instauracdo de relagdes de intimidade entre consumidores e produtores como o
alicerce da feira, baseada na mutua relacdo de cuidado e confianca que se estende para as
relagbes com a natureza, assim como para os produtos comercializados.

As interacdes do mercado, seja na propria feira ou nas imersbes nas propriedades
agroecologicas operam como mecanismos de atribuicdo de valor aos produtos, imbuindo-os de
uma biografia, que coincide com a trajetéria da familia produtora, atrelada a concepgdes de

pureza e que os singulariza frente a outros produtos e circuitos mercadol6gicos.
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O percurso realizado iniciou com a insercdo na FAE a partir de observac6es-participantes
nas dinamicas cotidianas do mercado, circunstancia que encaminhou a atencao para a estética e
os dialogos que o compunham e que agenciam tipos especificos de socialidade. A articulacéo de
categorias discursivas na feira pauta-se na distincdo dos ditos mercados convencionais,
representado pelos supermercados, que operam como antitese. Enquanto os mercados-
convencionais sao representados pela frieza das relacdes, a alienacéo e a artificialidade, a FAE €
representada conexao, a pureza e “o natural”.

A narrativa sobre a trajetoria da feira, que remonta o surgimento da Coolmeia, manifesta-
se como um agenciamento central pela legitimacdo do mercado enquanto um espaco de
engajamento ambientalista. A cooperativa Coolmeia, criada em 1978, é tida como um tipo de
mito de origem que abarca a “esséncia da feira” a qual se pretende proteger e cultivar. Sua
trajetéria e as razbes do seu surgimento sdo retomados como forma de estabilizar os
entendimentos ecoldgicos da feira para a manutencao dos principios da FAE.

O acionamento de tais atributos de valor também se revela nas Reunides da Comisséao de
Feira que operam como um nucleo de gestdo do mercado. Debate-se conflitos e posicionamentos
pragmaticos que se esforcam para gerar um encaminhamento consensual do grupo alinhado aos
pressupostos ecoldgicos. O trabalho da Comissdo, a partir da representacdo de produtores e
consumidores, opera como uma instancia de orientacdo da ordem, um coletivo composto por
uma espécie de “guardides” da “esséncia da FAE”, que tem como funcdo social a protecdo da
memoria ecoldgica da feira. A existéncia das reunides periodicas também conforma a percepcao
de um mercado justo pelos participantes, reconhecido pela constru¢do de um espaco de dialogo
entre as esferas do mercado, preocupado com a “harmonia” da feira e a sustentabilidade das
relacdes.

O trabalho da Comissdo ocupa-se da “comunicagdo” da FAE com o publico, alinhada as
concepgdes ecoldgicas asseguradas no circuito e promove eventos e encontros de sensibilizacéo
em que tal poética do mercado ganha félego. Dentre 0s eventos, estavam 0s acampamentos nas
propriedades das familias produtoras que envolvem convidados em performances e ritualisticas
em meio a natureza e que constréi, através da experiéncia, parte dos significados do “algo a
mais” admitido aos produtos. Nessas circunstancias, “naturezas” sdo exibidas e as praticas
ecolégicas sdo superdimensionadas proporcionando engajamento e sensibilizacdo dos

participantes.
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Os porta-vozes da feira possuem um repertorio vasto sobre os impactos politicos, sociais
e ambientais da agroecologia. A FAE exalta uma concep¢do de natureza sacralizada, sabia,
completa a0 mesmo tempo em que ressalta a valorizacdo do arduo trabalho rural das familias
agricultoras. Outros produtores desse circuito de mercado veem a agroecologia como a forma de
produzir alimento “livre de veneno” para comercializagao e sustento da familia, sem a atribuicao
de elementos cosmoldgicos e espirituais ao consumo e a producdo. Nesse sentido, ndo se percebe
uma homogeneidade nas formas de perceber a natureza e definir a agroecologia, como
exemplificadas partir das distintas performances da Familia Bellé e de Juarez descritas no
capitulo V. O traco comum entre os estilos de vida de produtores alinha-se pela valorizacdo da
agroecologia em oposi¢cdo a agricultura convencional, referida através dos usos das categorias
“veneno”, “toxico” e “contaminado”, aludida nos entendimentos de produtores e consumidores.

A postura de consumidores da FAE refere-se a existéncia desse circuito de mercado
enquanto uma resisténcia, um contraponto ao consumo de massas que coincide com uma
concepcdo antimaterialista como pontua Miller (2007). Nota-se, a partir do acompanhamento de
consumidores na FAE ¢ nos eventos, um especial “gosto por saber”. As interagdes no espago de
mercado sdo entrelagadas por informacgdes relacionadas ao processo produtivo, as propriedades
fisicas e simbolicas dos produtos que sdo descritas como mobilizadores de “sabor aos
alimentos”.

A FAE demonstra-se um mercado que depende de certas relacGes afetivas, de vinculos,
trocas de aprendizagem, além de determinados discursos e experiéncias ecoldgicas. Estes
dispositivos, quando articulados, conformam maneiras singulares de relacdo entre pessoas e
coisas gque tornam o mercado exitoso. H& uma natureza agenciada, atribuida de poder e sabedoria
que é inventada no encontro.

Finalizo esta escrita consciente de que muitas questdes poderiam ser aprofundadas. A
intensidade do trabalho de campo revelou uma diversidade de perspectivas gque poderiam
desenvolver debates pertinentes. Entretanto, neste trabalho, pretendi elucidar as maneiras de
envolvimento e sensibilizagdo em um mercado a partir da perspectiva dos agenciamentos que

fornecem as bases para o reconhecimento de uma trama potente de relagdes.
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