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RESUMO

A implantacdo de um novo shopping center e a alta dos precos dos imdveis em Canoas sdo
transformagfes complexas em seu espagco urbano, que vém se tornando presentes
principalmente a partir de 2010. Este trabalho visa analisar quais as principais causas desta
transformacédo no espaco urbano canoense que a faz ser a cidade mais importante da Regido
Metropolitana de Porto Alegre e uma das principais economias também do estado do Rio
Grande do Sul. Verificando com a instalacdo de mais um grande espaco de consumo nesta
cidade, tendemos a propor que 0s seus habitantes possuem um maior poder aquisitivo e
principalmente um maior potencial de consumo para suprir as demandas variadas que este
espaco oferece. Assim, 0 consumo urbano se torna a principal variavel de analise deste trabalho
verificando quais sdo as logicas de atuacdo no espaco urbano e como estas podem influenciar
na formagdo de multicentralidades com a descentralizagdo das atividades do setor terciario da
area central tradicional. Assim, a pesquisa consiste em uma ferramenta de andlise 0s espacos
de consumo para avaliar o grau de valorizacéo, hierarquizacdo e dinamizacao de complexidades
na cidade de Canoas nos tempos atuais.

Palavras-Chave: consumo urbano, espaco urbano, multicentralidades, Canoas (RS).



ABSTRACT

The implementation of a new shopping center and the high property prices in Canoas are
complex transformations in its urban space, which have become mainly from 2010. This present
study aims to analyze what are the main causes of this transformation in the urban space of
Canoas, the most important city in the metropolitan area of Porto Alegre, and one of the major
economies of the state of Rio Grande do Sul. Checking with the installation of a large space
consumption in this city, we tend to propose that its inhabitants have a higher power income
and especially a greater potential for consumption to meet the varied demands that this area
offers. Thus, the urban consumption becomes the main variable of analysis of this work
checking which are the acting logics in the urban space and how it can influence the formation
of multicentralities with the decentralization of the activities of the tertiary sector of the
traditional central area. Thus, the research consists of a tool to analyze the spaces of
consumption to evaluate the degree of valorization, hierarchization and dynamization of
complexities in the city of Canoas in the current times

Keywords: urban consumption, urban space, multicentralities, Canoas (RS).
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1. INTRODUCAO

O municipio de Canoas, situado na Regido Metropolitana de Porto Alegre (RMPA) é o
quarto municipio mais populoso do Rio Grande do Sul (IBGE, 2010) além de possuir também
a quarta maior economia do estado — perdendo o posto de terceiro lugar em 2014; porém, a
cidade continua possuindo o terceiro maior potencial de consumo do estado e no ranking das
cem cidades brasileiras com maior potencial de consumo de acordo com o IPC Marketing e o
SEBRAE-RS (2016). No inicio do século XXI, o processo de terceirizacdo da economia se
torna presente e nos anos de 2013-2014 o setor de servi¢os e comercio abrange mais de 90% da

economia canoense.

O setor de servicos possui uma variedade de atividades que atendem as principais
atividades dos setores produtivos, coletivos e individuais. A expansdo urbana dos Gltimos anos
na metrépole onde esta inserida Canoas trouxe novas demandas e dinamicas que satisfizessem
as exigéncias impostas pela logica do neoliberalismo, adotado no fim do século XX, além de
atender a expansdo horizontal da cidade tanto com o aumento de residéncias quanto a nivel
comercial. Assim, Canoas viu sua populacdo aumentar de 2000 a 2010 (dados dos Ultimos
censos demogréaficos do IBGE) em 5,79% e no mesmo periodo em 15,95% o numero de
familias. Portanto, verificamos que com o aumento no numero de familias até mesmo superior
do que em populacdo identificamos que o nimero de domicilios aumentou e com isto corrobora

com a expansdo horizontal que o municipio passou neste periodo.

Segundo o IBGE, Canoas ¢ um municipio 100% urbano. De 2010 a 2014, o valor médio
dos imoveis em Canoas aumentou 95% (Secretaria da Fazenda & Associ-Canoas, 2015) e com
a construg@o de um novo shopping center: o ParkShopping Canoas com mais de 120 mil mz,
torna-se o segundo grande equipamento comercial do municipio e novos investimentos

imobiliarios se propagam ao seu entorno.

Novos centros de consumo especializados e uma nova configuracdo urbana toma forma:
multicentralidades se criam; que com sua confluéncia de atividades, fluxos de pessoas,
investimentos e complexidade de fungGes atuam de maneira com que o consumo urbano
desenvolva uma nova dindmica. A atracdo de novos investimentos imobilidrios e de
infraestrutura evidencia a valorizacdo do uso do solo em detrimento de outras areas do

municipio.
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Conjuntamente estes grandes equipamentos comerciais estimulam o consumo:
agregando lazer, seguranga, emprego e oferta de suprimentos das necessidades do cotidiano da
populacéo urbana. Com isto, verifica-se a importancia de estudarmos o consumo urbano como

um fator atuante na dindmica do espaco urbano deste municipio.
1.1 Justificativa

Desde 2010 o setor terciario corresponde em sua grande parte pela economia de Canoas.
O alto valor do solo urbano e um espacgo altamente densificado tornaram-se justificativas para
a difuséo incipiente do processo de reestruturagdo da economia de Canoas. O setor de servicos
evoluiu junto com o aumento da renda e do desenvolvimento econémico dos ultimos anos
também no Brasil afora, assim como a expansdo do comércio - ramo fundamental do terceiro
setor da economia e que respectivamente se ampliou com o maior poder de consumo e demanda

das familias nos Gltimos anos.

Contudo, a modificagdo da urbe canoense com o processo de desindustrializagédo e a
expansao de atividades terciarias trouxeram um novo “tom” ao espag¢o urbano do municipio.
Novos investimentos imobiliarios e o parcelamento do terreno para empreendimentos como
comércio e servicos sdo uma prioridade para atender uma das maiores cidades do Rio Grande
do Sul e fortemente conurbada com a metrépole Porto Alegre. Sua expansdo populacional faz
com que o territério também se flexibilizasse para atender as necessidades de bem-estar e, por
conseguinte, 0 aumento pela demanda de bens e servicos: propiciando o consumo. Assim, 0
tradicional centro urbano passa a sofrer um processo de descentralizacdo e surgem na cidade
novas centralidades através de novos investimentos e instrumentos de politica urbana e
especulacdo imobiliaria para atender a expansdo do setor de servicos e comércio.
Consequentemente modificando a estrutura tradicional urbana de fluxos de pessoas e capital

para atender as novas necessidades deste espaco em expansao.

Com isto, pergunta-se: Qual a participacdo do setor terciario em Canoas? O consumo
urbano atraves das atividades comerciais € significativo em relagdo a economia do municipio?
Como esté organizado este consumo urbano? O qué e quem dinamiza esse consumo e quais 0s
efeitos dele na complexidade urbana canoense? Ha a formacgdo de novas centralidades e
investimentos proporcionados ao entrono destes espacos de consumo? Como eles estdo

distribuidos?
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1.2 Objetivos

Como objetivo geral esta pesquisa visa a analisar o padrdo de consumo urbano de
Canoas e interpretar sua relacdo como possivel variavel para a formacéo de novas centralidades

em Canoas.
Além do objetivo geral, tracamos os seguintes Objetivos Especificos:

I) Retratar o padrdo comportamental de consumo da populagéo urbana de Canoas;

I1) Identificar novos centros que reinam um expressivo fluxo de pessoas e atividade econdémica
em seu eixo urbano, que contribuam ao mesmo tempo, para a dinamizacao do consumo e da
flexibilizacdo do capital e do fluxo de pessoas no municipio analisado;

I11) Reconhecer no espaco canoense novos empreendimentos imobiliarios;

IV) Detectar a presenca de novos centros ao entorno de novos empreendimentos imobiliérios e
correlacionar sua relevancia;

V) Verificar niveis de padrdo de consumo urbano e caracterizar no eixo urbano de Canoas sua
relagdo com o poder de consumo e o efeito renda - aos quais podem apresentar uma maior

valorizacgéo, hierarquizacao e segregacdo no espacgo urbano.

1.3 Referencial Teorico

O consumo urbano torna-se um novo atuante do espaco geogréafico através da nova
remodelacdo econdmica adotada no Brasil pds 1990. Com a expansdo urbana e novos
investimentos politicos oriundos para a agropecuaria, trouxeram para o Brasil principalmente
no ambiente urbano a dimensdo do setor terciario: incumbido do comércio para satisfazer as

demandas da populacdo e da economia urbana.

“O estudo aprofundado do consumo pode representar para a
geografia urbana uma nova possibilidade de abordar a dindmica da
produgio do espago urbano na atualidade”. (ORTIGOZA, 2009)

Esta sociedade pds-moderna atenta-se em buscar essa “subsisténcia” no ambiente
urbano através de grandes espagos de consumo: shoppings centers, hipermercados, grandes
redes de atacados e materiais de construcdo e renovacao do lar, bancos exclusivos para pessoas
com maior aporte de renda; e com isto afere-se nas grandes cidades novas complexidades: 0
surgimento de novos centros de fluxos de capital e pessoas, uma nova valorizacéo e especulagéo

imobiliaria dinamizadas por estes novos centros e também pelos grandes espacos de consumo.
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“Todavia, apesar de sua espetacularidade e simbolismo, os espagos de
consumo que ddo vida a cidade, enquanto realidade material,
funcionam apenas como uma pré-condicdo da sua existéncia. Sdo
necessarios, porque fornecem o palco, 0s cenarios e os textos para as

representacdes que alimentam as experiéncias de consumo (...). ”
(CACHINHO, 2006).

O conceito de centralidade é visto na Geografia através de diversas maneiras, ha um
mundo de teoricos para se escolher e definir o mais “apropriado” para o seu ponto de vista e de
anélise. No dicionario de Geografia e do Espaco Social (2003), Dematteis j& afirma esta
posicdo: centralidade é uma extensdo com capacidade de polarizacdo do espaco e de
atratividade de um lugar ou de uma area que concentra atores, funcdes e objetos; que ao mesmo

tempo apresenta uma gama de significados.

Nesta concepcdo podemos destacar os atores como sendo as proprias pessoas, a
sociedade em geral, os agentes econémicos; no tocante das fungdes, o papel principal destas
centralidades: comercial, econdmico, concentrador de atividades como empregos, densificagéo
urbana e a prospecgdo imobiliaria, e vérias outras funcionalidades; e por ultimo, os objetos:

destes poderiam se destacar os bens de consumo, as vias de circulacdo, os prédios entre outros.

Na continuidade do significado de centralidade e usando a mesma referéncia,
nota-se que o conceito possui uma gama de significados e que denota a posicao central de um
lugar em um espaco determinado que remete a capacidade de concentrar homens e atividades
em um espaco mais ou menos vasto. E para terminar a conceituacao, o dicionario explicita que
para a Geografia, a centralidade de um lugar verifica-se enquanto sua posi¢ao no espaco fisico
a medida da influéncia de suas potencialidades e func¢des localizadas e que se produzem e

dispdem-se neste mesmo lugar do espaco.

Portanto, podemos entender nesta Gltima complementacdo de que a centralidade apenas
ird ser concebida como verdadeiramente segue seu conceito e se esta possui alguma influéncia
maior ou menor de concentrar atividades, atores e objetos que dinamizem seu espaco e através
deste em uma escala mais significativa no recorte espacial em analise. Logo, dado a énfase na
conceituacdo de centralidade devemos, por ora, constatar a influéncia do consumo urbano na

dinamizacdo e no aparecimento de novos centros no espaco urbano de Canoas.

A formacdo de novos centros e sua dindmica no universo urbano moderno e complexo,
faz denominar-se centralidade. Nas grandes metropoles e até em cidades medias, o centro

tradicional ao qual abriga o principal ponto comercial e administrativo da sede do municipio
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ndo se torna Unico com o processo de expansdo e periferizacdo consequentes da expansdo

urbana desde a Ultima metade do Século XX.

“[...] na urbanizacdo contemporanea, o que se percebe € a existéncia
de eixos de desdobramento do centro principal [cf. Whitacker, 1991]
em vias de circulacdo, principalmente com atividades especializadas
ou segmentadas, o aparecimento de diversos espacos de consumo em
areas distantes do centro principal, com o intuito de suprir
necessidades locais e, também, o aparecimento de grandes
equipamentos comerciais e prestadores de servi¢os, os shopping
centers, ou seja, ha a disseminagao do centro, ou do que é central.[...]”
(ZANDONADI, 2008, p.101-102).

Os grandes equipamentos de consumo como 0s shoppings centers e os hipermercados
atuam como grandes vetores de aglomeracdo social principalmente para suprirem as
necessidades da populacgéo: alimentacéo, vestuario, lazer, entre outros. BARRETO (2010, p.38)
remete & posicdo destes estabelecimentos como dinamizadores de uma centralidade: “a
implantacdo de grandes equipamentos de uso coletivo, como aeroportos, estagdes, centros
comerciais, complexos desportivos, centros culturais, gera novas centralidades... 0s centros
comerciais de escala regional apresentam localizacbes baseadas numa légica de fluxos
(pessoas, veiculos, trocas econdémicas...) em torno do comércio de grande distribui¢do, aos
quais se agregam diversos servigos e equipamentos. Todavia, novos centros: multicentralidades
vao tomando forma no espacgo urbano com a expansao das atividades comerciais e nessa nova
I6gica de fluxos e Canoas torna-se um potencial de estudo para a identificacdo destas novas

formas de expressao da geografia urbana atual.

“O termo MULTICENTRALIDADE para me referir a
conformacdo de mais de uma area de concentragdo comercial e de
servicos nas cidades, influenciando a perda relativa do peso e da
importancia do centro ‘principal’ em estruturas espaciais tipicamente
monocéntricas até ento. [...] (SPOSITO, 2013, p.74-75)

Contudo, estas novas centralidades trazem com a oferta de servigos e comércio: o
consumo como uma realidade do espaco urbano e que na verdade é um dispéndio para atender
as necessidades basicas e econdmicas da sociedade. A rapidez das novas relacdes sociais de
producéo e o atual fluxo de informacdes alteram e até mesmo aumentam as necessidades dos
habitantes urbanos e metropolitanos — Canoas é apenas um exemplo. Através do consumo o
setor terciario se torna presente com suas atividades para ocupar um papel econdémico que a

industria ocupava em periodos anteriores. Pierre George afirma:

“A condi¢do humana se diversifica pela natureza e volume dos bens
de consumo e prestagdes de servicos dos quais 0s grupos humanos se
beneficiam... Torna-se, portanto, necessario orientar a curiosidade
para as modalidades do consumo, para o conhecimento de suas
motivacdes. Quanto mais diversificado e complexo o consumo, num
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grupo determinado, mais ostensivamente se revelam os matizes entre
classes sociais ou grupos geogréaficos de consumo (cidades, zonas
rurais). (GEORGE, 1965, p. 7). ”

Portanto, podemos constatar a importancia do consumo como uma possivel variavel
para estudar o desenvolvimento de novas centralidades e futuras dindmicas ao entorno de seu
espaco. Canoas apresentando um significativo aumento na participacdo do setor terciario ao
longo dos ultimos seis anos implementa a participacdo de mais um shopping center de grande
proporcdo: o ParkShopping Canoas e, conjuntamente trazendo uma futura valorizagdo do solo
urbano, a expansao da especulacao imobiliaria e do potencial de consumo urbano nesta cidade.

1.4 Metodologia de Pesquisa

Os dados obtidos do IPC Marketing e pelo SEBRAE sobre o consumo de varias
categorias de bens e servicos prestados para a populacdo, classificados entre as classes
socioecondmicas do pais é uma grande fonte para estudos sobre o comportamento do consumo
das familias urbanas nos municipios brasileiros. Muitos desses dados provém de fontes de
censos do IBGE, principalmente o de 2010 que cobriu o pais todo. Com a analise de dados
sobre o0 consumo urbano de Canoas pode-se verificar o padrdo comportamental e de poder de
escolha; assim, consequentemente verifica-se 0 quanto o consumo é presente na vida da

populacéo.

Agrega-se ao estudo a importancia de saber a importancia de como o consumo urbano
€ expresso no municipio de Canoas, portanto dados sobre a participacdo dos setores
econdmicos: principalmente o terciario € de grande valia para entender como 0s Servigos e o
comércio sdo importantes na perpetuacdo do consumo na cidade. Estes dados sdo revelados

através de analises feitas tanto do SEBRAE, mas como também do IBGE e da FEE.

A identificacdo de espacos de consumo e de outros entrepostos que polarizam fluxo de
pessoas e capital também sdo importantes para analisarmos a espacializagdo do setor terciario
em Canoas: shoppings centers, hipermercados e atacados, agéncias bancérias, esta¢bes de trem,
universidades e hospitais. Desta forma podemos interpolar a localizacdo destes espacos com
ferramentas de acesso gratuito de georreferenciamento, como o Google Fusion Tables que
através da localizacdo destes entrepostos podemos verificar a polarizagdo da oferta destes

servicos aos quais sdo ofertados para a populacao no espaco canoense através de mapas de calor
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(gerado pelo GoogleMaps) ao qual poderemos identificar novas centralidades e sua
concentracéo de polarizar servicos, capital e pessoas no espago urbano de Canoas.

A anélise mais conclusiva dos resultados obtidos se dara através ndo somente dos dados
obtidos e do georreferenciamento utilizado mas principalmente aliado com os estudos
geogréficos sobre o espaco urbano atual: sua complexidade, descentralizagdo das atividades do
setor terciario, hierarquizacdo e segregacao do solo urbano, valorizacdo e comportamento dos
espacos de consumo na dinamica da cidade. E consequentemente apontar a relacdo do padréo

de consumo com a formag&o de novas centralidades em Canoas.

Enfim, o consumo se torna o papel protagonista do trabalho juntamente com a
multicentralidade evidenciando o qudo ele pode ser impactante no espaco canoense, ja que
maior parte de sua economia é e se tornou nos ultimos anos composta pelo setor de terciario —
comércio e servicos, e pela difusdo de bens e atividades para o consumo da populacdo que 0
meio técnico-informacional disp6s para a melhor difusdo da reproducdo do capital. Assim,
todas estas informacbes serdo retratadas no periodo de andlise: 2010 a 2016. Porém para
entendermos a concep¢do do setor tercidrio preponderantemente no espago canoense

deveremos retratar uma anélise um pouco mais retroativa tanto a nivel nacional quanto regional.

e Area de Estudo
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Mapa 1. Area de estudo: Municipio de Canoas e informagcdes béasicas de seus

bairros
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Elaborado pelo Instituto Canoas XXI. Fonte: IBGE, 2010.

Canoas é o segundo municipio mais populoso da Regido Metropolitana de Porto Alegre

ficando atras somente da capital galcha: Porto Alegre. Canoas possui de acordo com o Censo

do IBGE, em 2010: 323.827 habitantes; e uma area territorial de 131,1km?2, gerando com isso

uma densidade demografica muito alta: 2.470,07 hab./kmz.

Subdividida em 18 bairros; os bairros mais populosos séo o Mathias Velho (48.806

hab.), Guajuviras (39.526 hab.) e o Harmonia (39.073 hab.); j& os mais densamente povoados
sdo: Mathias Velho (8.127 hab./km?), Harmonia (7.819 hab./km?) e Estancia Velha (6.822
hab./km?). O numero de domicilios no municipio é de 105.188 (IBGE, 2010).
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Gréfico 1 — PIB e participacdo do setor de servigos em Canoas (2010-2014)
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Elaborado por Anderson Miller Flores (2016). Fonte: FEE

A economia do municipio de acordo com o seu PIB (Produto Interno Bruto) divulgado
em pela FEE sofreu um decréscimo de 2010 até 2014 (ultimo ano base de anélise da FEE dos
municipios gauchos). Porém o setor de servi¢cos aumentou, relacionando a importancia nestes
Gltimos anos do setor terciario na economia canoense. O municipio em 2010 era a terceira maior
economia municipal do estado do Rio Grande do Sul, porém em 2014 perdeu este posto para
Gravatai (também na RMPA). Encontra entre 0os cem municipios com maior potencial de
consumo do Brasil, somente em 2016 totalizando um consumo urbano de mais de 8 bilhdes de
reais, segundo 0 SEBRAE-RS e o IPC Marketing (2016).
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2. O CONSUMO URBANO

Para entendermos melhor como se comporta 0 consumo urbano no municipio de Canoas
temos de entender o que realmente esta palavra significa. CANCLINI (2001, p.60) cita que o
consumo é um conjunto de processos socioculturais nos quais se realizam a apropriacao e 0s
usos dos produtos. Mas e qual serd a aplicacdo deste conceito no espaco geogréfico e sua real

analise como objeto de estudo para um gedgrafo?

O conceito de consumo de acordo com a teoria da utilidade marginal, ou seja, de que ao
consumir bens e ou algum tipo de servigo, o consumidor imprime algum tipo de sentimento e
ou prazer para aquilo que este esta adquirindo, a0 mesmo tempo, colocando algum tipo de
utilidade por comprar algo. Entdo, podemos conceituar de que o consumo urbano é a
apropriac@o de bens e servicos aos quais se destinam para alguma finalidade oriunda de um
desejo ou satisfagdo advinda de um conjunto de processos socioculturais ao qual o consumidor
pertencente ou ndo passa a comprar ou inserir 0 ato de posse destas utilidades (bens e servicos)

dentro do espaco urbano. Mas e o que é este espaco urbano?

O espaco urbano ¢ um dos temas mais trabalhados pelos gedgrafos para entender as
transformacdes que ocorrem em nossas cidades. De acordo com CORREA (1989), o espaco
urbano é um conjunto de diferentes usos de terra dentro de uma cidade ocorrendo de forma
fragmentada e articulada ao mesmo tempo. Canoas, de acordo com o IBGE, em 2010 possuia
todos os seus habitantes residentes e associados a area urbana, ou seja, estamos falando de um
municipio ao qual possui diferentes usos de terra e consequentemente também um consumo

correlacionado totalmente ao espaco urbano.

Nesta parte do trabalho entenderemos entdo como o consumo das familias
predominantemente residentes no espa¢o urbano do municipio de Canoas se comportam em
relacdo ao ato de adquirir bens e ou servigos. Na prdpria ciéncia econémica ha estudos de como
se comportam os individuos perante suas tomadas de decisdes no ato de consumir, chamado:

economia comportamental.
2.1 O efeito-renda do consumidor canoense

Antes de analisarmos de fato como se comportam 0s canoenses perante o ato de adquirir
bens e servicos devemos recorrer a conceitos também que os levam a demanda-los; existiria

alguma diferenca entre os habitantes de canoas no ato de consumir? Exatamente sim. Pois de
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acordo com a ciéncia econdmica uma das variaveis que impactam o cidaddo ao adquirir algo é

a renda que este tem para satisfazer suas necessidades.

“Q efeito-renda é a variacdo na quantidade demandada de um
bem, resultante do efeito de uma variacdo de prego sobre o
poder aquisitivo do consumidor, mantendo-se todos os
demais fatores constantes”. (HUBBARD & O’BRIEN, 2%d.,
2010)

Se todos os fatores se mantém constantes realmente o efeito-renda € uma variavel de
extrema importancia na aquisic¢ao de bens e ou servigos. Com isto, o poder de consumo se torna
um fator importante para analisarmos como o canoense realmente se comporta perante o ato de
consumir. No ano de 2016, de acordo com 0 SEBRAE-RS que analisou o potencial de consumo
das cidades galchas: Canoas possuia um potencial de consumo de R$ 8,3 bilhGes. Nao somente,
a terceira cidade com maior potencial de consumo do Rio Grande do Sul e a quarta maior
economia do estado, perdendo o posto de terceiro lugar em 2014 para Gravatai (também

localizada na regido metropolitana de Porto Alegre).

Ao mesmo tempo que Canoas é uma das cidades com maior potencial de consumo do
Rio Grande do Sul e esta também entre as 100 cidades brasileiras com este destaque, sera que
todos os canoenses possuem o mesmo efeito-renda para estimular a producdo e o sistema de
servigcos e comércio como um todo? Portanto, para isso devemos organizar a populacdo em

faixas de renda, ou seja, classificando a populacdo em classes socioecondmicas: A, B, C, D-E.

Tabela 1. Classificacéo das classes socioeconémicas:

CLASSE RENDA MEDIA FAMILIAR
A > 10 sal.min.
B 3-10 sal.min.
C 1-3 sal.min.
D-E <1 sal.min.

Elaborado por Anderson M. Flores (2016). Fonte: IBGE (2010).
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Gréfico 2. Proporcéo de domicilios urbanos por classe socioeconémica: comparacao
entre Porto Alegre e Canoas

= CANOAS = PORTO ALEGRE

. Elaboragdo: Anderson Miiller Flores (2016). Fonte de Dados: SEBRAE-RS (2016).

Atraves da distribuicdo dos lares urbanos de Canoas e da vizinha capital gaucha: Porto
Alegre, notamos que em ambas as cidades as pessoas possuem em média diferentes
oportunidades para dispenderem sua renda. Porém, na capital gatcha, a maioria dos domicilios
possuem maior disponibilidade de renda concentrando em média entre trés e dez salarios
minimos por habitante no ambiente familiar; ja Canoas possui em sua maioria uma média de
um a trés salarios minimos por habitante por domicilio. Apresentando-se ent&o esta disparidade
de renda ndo s entre estes dois municipios e também na propria populacédo de cada um deles
sera que estas classes socioecondmicas vao utilizar sua disponibilidade de renda para adquirir

0s mesmo bens e servigos na mesma proporgao?
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2.2 O consumo de bens em Canoas

Para a melhor compreensdo de como o cidaddo canoense gasta sua renda, precisamos
entender em que ele gasta, ou seja, que tipos de bens e servicos esta populacdo procura para
satisfazer suas necessidades, prazeres e desejos de um verdadeiro consumidor. Primeiro
devemos entender de fato o que sdo bens de consumo: sdo bens comprados para satisfazer
desejos e necessidades pessoais e que nem sempre o consumidor é aquele que compra o bem,

mas sim aquele que o usa (Lacombe, 2004).

“[...] cada familia precisa alocar seus recursos €scassos a
seus diversos membros, levando em consideracdo as
habilidades, esforcos e desejos de cada um”.
(Mankiw; 2005, p. 3).

Através de dados obtidos pelo SEBRAE-RS pdde-se analisar 13 categorias de bens de
consumo categorizadas em: alimentacdo no domicilio, alimentacdo fora do domicilio,
educacéo, equipamentos eletronicos, fumo e bebidas, manutencao do lar, recreacéo e cultura,
salde, transporte urbano, veiculo préprio, vestuario, viagens e outras despesas. E para melhor
compreensdo utilizaremos de come¢o uma comparagdo com o0s gastos dos domicilios urbanos
de Porto Alegre e por Gltimo somente com as classes socioecondmicas de Canoas para obtermos

um melhor resultado do efeito-renda na deciséo de escolhas no comportamento da populacéo.

Tabela 2. Proporcéo de despesas por categorias de bens de consumo nos

domicilios urbanos de Canoas e Porto Alegre (2016).

GASTOS CANOAS PORTO ALEGRE
ALIMENTACAO FORA DO DOMICILIO 4,5% 4,5%
ALIMENTACAO NO DOMICILIO 11,6% 11,1%
EDUCACAO 2,1% 2,3%
EQUIPAMENTOS ELETRONICOS 2,2% 2,1%

FUMO E BEBIDAS 2,2% 2,1%
MANUTENCAO DO LAR 33,0% 33,0%
OUTRAS DESPESAS 20,1% 21,2%
RECREACAO E CULTURA 1,7% 1,7%
SAUDE 8,2% 8,0%
TRANSPORTE URBANO 1,8% 1,7%
VEICULO PROPRIO 5,7% 5,6%
VESTUARIO 5,1% 4,9%
VIAGENS 1,8% 1,8% )

Elaborado por Anderson Muller Flores (2016). Fonte: SEBRAE — RS (2016).
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Atraveés da tabela 2 podemos notar que possuem pequenas diferencas de escolhas entre
a populacéo da capital com maior poder de consumo se comparado com Canoas, notamos um
maior dispéndio das familias da capital em bens que oferecem manutencao do lar, educacao e
outras despesas. Porém, sera que a populacdo canoense de acordo com sua classe econémica
tem preferéncias diferentes? Agora comparando os gastos com cada classe socioeconémica de
Canoas podemos obter uma melhor compreensdo do efeito-renda no municipio e no

comportamento de escolha das familias urbanas no ato de consumir.

Tabela 3. Consumo por categoria de bens de acordo com a classe socioeconémica das

familias em Canoas.

ALIMENTAGAO FORA DO DOMICILIO 3,5% 4,9% 4,4% 4,6%
ALIMENTAGAO NO DOMICILIO 6,5% 9,4% 15,5% 18,8%
EDUCAGAO 3,3% 2,5% 1,6% 0,9%
EQUIPAMENTOS ELETRONICOS 1,3% 2,1% 2,6% 3,1%
FUMO E BEBIDAS 1,1% 1,7% 3,1% 3,8%
MANUTENCAO DO LAR 21,9% 25,5% 32% 37%
OUTRAS DESPESAS 39,9% 29,5% 17% 11,2%
RECREACAO E CULTURA 1,8% 1,9% 1,6% 1,4%
SAUDE 7,2% 8,1% 8,4% 7,3%
TRANSPORTE URBANO 0,9% 1,4% 2,3% 3,2%
VEICULO PROPRIO 5,3% 6,2% 5,1% 2,8%
VESTUARIO 4.4% 4.9% 5,3% 5,1%
VIAGENS 2,9% 1,9% 1,1% 0,8%

Elaborado por: Anderson Miiller Flores (2016). Fonte: SebraeShop e IPC Marketing (2012).

Percebe-se que o efeito-renda é uma variavel confiavel para explicar as escolhas do
consumidor canoense. Nota-se diferencas primeiramente na escolha da principal categoria de
consumo: a classe A e B dispendem mais com outras despesas e enquanto as classes C e D-E
realocam seus recursos para a manutencdo do lar. Notamos que a restricdo or¢camentéria das
familias com renda média de até trés salarios minimos se destina para as suas necessidades do
cotidiano: manutengdo do lar, alimentacdo no domicilio, saide, mas também com outras
despesas diversas; engquanto as classes socioecondmicas mais abastadas ao suprirem sus
necessidades do cotidiano sobra algum excedente para gastar com outros tipos de bens e ja

aliando prazer as necessidades que o mundo moderno e urbano ao qual vivem lhes introduz.

“Ao se apropriarem de suas rendas, as familias
destinam uma parte ao consumo de bens e
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servigos...Vale ressaltar que familias de baixa renda
tendem a consumir proporcionalmente mais de suas
rendas, pois ndo adquiriram todos os bens de que
necessitam. 7 (Carlos Magno Mendes... [et al.],
2007)

Grafico 3. Proporcao das classes socioecondmicas no montante do consumo e dos domicilios no municipio

de Canoas:
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Elaborado por Anderson Muller Flores (2016). Fonte: SEBRAE-RS (2016).

A classe socioeconémica com maior poder de renda tende a dispender mais com outras
despesas, em média 20% mais que as classes inferiores (C e D); esta também possui maior
aporte de renda para gastar praticamente o dobro de suas despesas com viagens (turismo) e
educacdo em comparacdo com as classes inferiores. Ja a classe B com maior participagdo no
consumo urbano canoense e a segunda maior representatividade no tocante em proporc¢édo de
domicilios € a que mais gasta com alimentacdo fora do lar e com recreacao e cultura; assim,
podemos analisar que a classe socioeconomica do “lazer”. Ou seja, realmente possui grande
tendéncia em frequentar os grandes espagos de consumo como 0s shoppings centers por
concentrarem areas de consumo e lazer no mesmo espaco. Outro destaque é a disposi¢do dessa
classe em possuir uma renda maior que as classes inferiores (C e D) e dispenderem a sua renda
com a aquisi¢do de um veiculo proprio: é a que mais investe em veiculo proprio e junto com a

classe A sdo as que menos gastam com transporte publico — ndo dependendo tanto do qual.
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A classe C representando quase metade dos domicilios urbanos de Canoas possui 0s
maiores gastos com saude e vestuario. Portanto; farmécias, planos de salde, lojas de
departamento, de roupas e calcados — muitas delas também presentes em grandes espacos de
consumo satisfazem as necessidades desta classe que representa o segundo maior poderio do
consumo de Canoas. Ja as classes (D-E) se preocupam muito mais com bens de subsisténcia:
alimentacdo no domicilio, manutencédo do lar e transporte urbano; principalmente este Gltimo
para a locomocdo ao trabalho e outros interesses. Engquanto isto, também € a classe
socioeconémica que mais gasta com fumo e bebidas, e por incrivel que pareca, a que mais
dispende sua renda com equipamentos eletrdnicos — principalmente estes ultimos por
representarem um alto valor no mercado comparado a suas rendas e por também serem
considerados artificios provenientes do sistema técnico-cientifico-informacional causando um
efeito de busca pelo reconhecimento de se sentirem presentes e incluidos no sistema
informacional global e ndo tdo excluidos. Assim, esta classe conjuntamente com seu gasto em

eletronicos corrobora para a teoria das externalidades de rede.

“A tecnologia pode desempenhar um papel na explicagéo de
por que os consumidores compram produtos que muitos
outros consumidores ja& estdo comprando. Existe uma
externalidade de rede no consumo de um produto se a
utilidade deste aumenta com o nimero de consumidores que
o usam.” (HUBBARD & O’BRIEN, 2%d, 2010)

2.3 Distribuicdo socioecondmica no espacgo urbano canoense

Antes de analisarmos como o consumo se distribui no espaco urbano de Canoas,
devemos observar como e onde estdo alocadas as classes socioecondmicas e qual a
representatividade de cada classe na area do municipio. Com isto, para esta analise se obteve
dados oriundos do censo de 2010 do (IBGE) e conjuntamente a divisdo do municipio em 16

regides do orgcamento participativo.
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Tabela 4. Distribuicdo de domicilios urbanos por classe socioecondmica nas
regides do Orgamento Participativo de Canoas (2010):

REGIAO O.P. A B C D-E
IGARA/MAL.RONDON 5,2% 43,8% 20,4% 30,6%
NOSSA SRA. GRACAS 2,1% 27,4%  49,5% 21,0%
CENTRO 3,5% 27,0%  43,6% 25,9%
FATIMA 1,0% 15,3% 53,3%  30,4%
NITEROI 0,4% 9,9% 46,5%  43,2%
ESTANCIA VELHA 0,3% 9,2% 54,0% 36,5%
R1IO BRANCO 0,4% 8,8% 42,0%  48,8%
SAO LUIS 0,3% 8,3% 43,4% 48,0%
MATO GRANDE 0,4% 7,7% 425%  49,4%
MATHIAS VELHO 0,2% 5,6% 450%  49,2%
GUAJUVIRAS 0,2% 2,8% 35,1%  61,9%
OPERARIOS 0,1% 2,6% 40,1%  57,2%
SAO VICENTE 0,0% 2,4% 47,9%  49,7%
SANTO OPERARIO 0,1% 2,1% 33,1%  64,7%
GETULIO VARGAS 0,0% 1,2% 23,9%  74,9%
JOAO DE BARRO 0,1% 1,1% 222%  76,6%

Elaborado por: Anderson Muller Flores (2016). Fonte: IBGE (2010) e Instituto Canoas XXI.

Através da tabela 4 percebe-se que apenas a regido do lgara/Marechal Rondon, que
compreende exatamente estes dois bairros somado o bairro S&o José possui a maior parte dos
domicilios com renda média entre trés e dez salarios minimos. Logo apds, os bairros Centro e
Nossa Senhora das Gracas também sdo os Unicos a apresentarem mais que 1% dos domicilios
com renda média familiar superior a dez salarios minimos e mais de 70% dos domicilios com
renda entre um e dez salarios minimos em média. Ja as outras regides possuem em grande parte
os domicilios com renda entre zero e trés salarios minimos, principalmente os bairros mais

populosos: Mathias Velho e Guajuviras.

As regides com uma populacdo mais carente de infraestrutura e poder de renda, como:
Operérios, Santo Operario e Getulio Vargas — sdo bolsdes de baixa renda pertencentes aos
bairros Mathias Velho e Harmonia; seguido do S&o Vicente — atual bairro Olaria e a regido do
Jodo de Barro — bolsdo de baixa renda no bairro Niter6i, que ja passou por problemas de falta
de regularizacdo fundiaria e concentragdo de assentamentos precarios. Estas regides apresentam

mais de 90% de seus domicilios com renda média familiar entre zero e trés salarios minimos.

Percebe-se que as regifes do orgamento participativo com maior participacdo das
classes socioeconémicas com menor poder de renda estdo localizadas nos da cidade de Canoas.

Contudo, ja as regides com domicilios que apresentam maior poder de renda se localizam na
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area central da cidade com facil acesso ao centro tradicional e ligagdo com a BR-116 — principal
via rodoviéria que corta 0 municipio e o0 conecta com o resto da regido metropolitana e com a

capital: Porto Alegre.

Através desta anélise podemos aferir o conceito de segregacdo espacial no espago
urbano canoense. CORREA (1989), ao passo que este autor confere a segregacao residencial
nas cidades como expressao das classes sociais e da divisdo do trabalho, este mesmo conceito
é reforcado pela fragmentacdo e seletividade espacial de como e onde morar através destes
grupos socioecondmicos. A acdo destes grupos ¢ de que estes utilizam a “terra urbana” como
mercadoria para se fixarem nas cidades seja como residéncia ou até mesmo como forma
profissional. No quesito residéncia, o valor desta terra urbana vai estabelecer quem vai poder
arrendar esta primeiramente — através do efeito-renda, assim excluindo grande parcela do
contingente populacional que ndo possui capital suficiente para cobrir a oferta. Portanto, 0s
melhores terrenos e melhores residéncias possuem um valor de mercado mais alto e
principalmente que satisfagam o consumidor estar préximo de amenidades e de maiores
acessibilidades: mais proximos do trabalho, escolas, hospitais, do comércio...E 0s piores
terrenos € de acesso menos acessivel se tornam “locus” de residéncias inferiores - sendo
habitadas por familias de menor renda e com menores facilidades de acesso répido ao trabalho
e para a zona central da cidade: onde se dispde a maior parte do comércio e assim

consequentemente dos espagos de consumo e ofertas de emprego.

Assim notamos que 0 espaco urbano canoense ndo escapa deste conceito de segregacao:
as familias com maior renda se localizam na area central e as com menor renda nas margens do
municipio. Apds esta observacdo tendemos a nos perguntar: serd que realmente na regido
central e nos bairros com familias de maior renda o consumo destas classes dominantes
socioeconomicamente, visando uma demanda variavel e continua que se estende além de cobrir
as necessidades basicas diarias dessas familias encontra espaco para se originar dinamicas para
suprir este consumo? Sera que ha a proximidade dos grandes equipamentos comerciais nestes
bairros de maior renda frente aos outros bairros? Ha de se permitir agora identificar como o
setor de servigos e comércio se concentra no espago urbano de Canoas para suprir as

necessidades desta populagdo através do consumo.
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3. O SETOR DE COMERCIO E SERVICOS EM CANOAS

O setor de servicos engloba inUmeras atividades e que, de acordo com o IBGE, esta
segmentado em sete grandes atividades concentradoras (servicos profissionais, administrativos
e complementares; servicos relacionados a transportes, logisticas e correios; servigos de
informacdo e comunicacao; servigos prestados as familias; atividades imobiliarias; servigos de
manutencdo e reparacdo; e demais servicos). Veja que somente no ano de 2014 mais de 800

bilhGes de reais eram provenientes do setor de servicos no Brasil.

Gréfico 4. Valor Adicionado Bruto segundo o segmento de servi¢os no Brasil em
2014:

Valor Adicionado Bruto (em bilndes RY)

Servigos Profissionais, Adm. e Complem. 28531
Servios em Transportes, Logisticas e Correios 207,76
Servigos de Comunicagéo e Informagdo 158,89
Servigos prestados as Famlias 96,1

Atividades Imobilidrias 3138

Servicos de Manutencdo e Reparagao 1529

Qutros Servios 4581

Elaborado por Anderson M. Flores (2016). Fonte: IBGE (PAS — Pesquisa Anual de Servigos, 2014).

O proprio Ministério da Industria, Comércio Exterior e Servicos enaltece a importancia
deste setor na economia brasileira por ser significante na evolucdo da economia nacional.
Principalmente o comércio mostrou maior participagdo no incremento da economia brasileira
com mais de 12%, como mostram os dados de 2003 até 2015.
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Gréfico 5. Participacao do setor de servigos na economia brasileira (2003-2015):

Participacdo percentual dos setores no valor adicionado
2003 a 2015

65,8% g4 7% 66,0% 67,2% 67,7% 67,3% 59.2% 67,8% 67,7% 69,0%

osdl oof 1058 1128 11,78 12,38 12,78 12,68 12,98 13.4% 1358 13,08 1,

2003 2004 2005 2006 2007 2008 2008 2010 2011 2012 2013 2014 2015

69,8% 70,8% 72,0%

m Comércio m Servicos (incluido Comércio)

Fonte: Contas Nacionais Trimestrais/IBGE
Elaboragao: CGMD/SCS/MDIC
Nota: (1) Valorescalculados a partir databela devalores correntes.
(2)Valor de cadaano cakulado 3 partir dasomade 4 trimestres.
(3) Acoluna "Servicos” também incluio resultado para o "Comércio”.

Fonte: Contas Nacionais Trimestrais do IBGE e Ministério da IndUstria e Comércio Exterior e Servigos.

N&o somente é importante no efeito de contribuicdo econdmica, o setor de servi¢os no
pais, mas como também segundo o Cadastro Geral de empregados e desempregados é o setor
que representa num total de dois tercos o estoque de empregos com carteira assinada no pais e
23,2% somente o setor de comércio. Contudo, o proprio governo brasileiro esclarece que o setor
terciario acelera a economia e a produtividade pois sdo indispensaveis na intermediacao
financeira, da infraestrutura, da logistica, competitividade e de acesso ao uso de tecnologias de
informagdo e comunicacao.

Tabela 5 - Estrutura do Valor Adicionado Bruto por setor econdmico

RIO GRANDE DO SUL RMPA
ANO — : — :
IndUstria Servigos IndUstria Servigos
2000 29,80% 61,90% 49% 50%
2010 27,90% 63,70% 32,20% 67,10%

Elaborado por Anderson Miiller Flores (2016). Fonte: FEE-RS
33



Tanto no Rio Grande do Sul quanto na regido metropolitana de Porto Alegre o setor de
servicos desde o ano 2000 é preponderante frente a industria. Nota-se que o setor industrial vem
perdendo espaco na composicdo econdmica nacional, mas também segue no mesmo ritmo na
escala regional. Com isto, também percebemos que Canoas também acelerou o crescimento do
setor de servigos na sua matriz econémica, saltou de dois tercos para mais de 90% do valor

adicionado bruto em apenas cinco anos (2010-2014).

Grafico 6. Composicao do Valor Adicionado Bruto na economia de Canoas (2010-
2014):

100,0%
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80,0%
70,0%
60,0%
50,0%
40,0%
30,0%
20,0%

10,0%

0,0%
2010 2011 2012 2013 2014

m SERVICOS m INDUSTRIA

Elaborado por: Anderson Miller Flores (2016). Fonte: PIB Municipal de Canoas. Série Historica. FEE-RS.

Com a expansdo horizontal comercial e residencial das cidades metropolitanas, as
indUstrias tiveram de migrar e buscar novos espagos nas areas ainda vazias das metrépoles ou
até mesmo migrando para fora destas. Canoas, sendo inserida na grande Porto Alegre, comeca
a passar por este processo de reestruturacdo econdmica, principalmente ap6s os anos 2010.
Contudo, observa-se a predominancia do setor de servicos incluidos o sistema tecnolégico e
informacional adotados pelo sistema econdmico neoliberal, vigente nos tempos atuais.

A prestagéo de servigos e o volume de bens de consumo para satisfazer as necessidades
humanas do mundo moderno e urbano, Pierre George em seu livro: Geografia do Consumo
(1965) destaca que quanto mais diversificado e complexa esta condicdo mais as matizes entre
0s grupos geograficos de consumo e as classes sociais se revelam. Dessa forma, podemos
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compreender que o0 comércio ao oferecer servicos e bens para a populacdo também se torna

uma possivel variavel de anélise de consumo e exerce influéncia no espago urbano de Canoas.

Veremos no mapa 2 como a distribuicdo econémica acontece nos bairros de Canoas e

observaremos a importancia do setor terciario no municipio.

Mapa 2. Participacio econémica setorial por bairro em Canoas:

~-. sn v

INDUSTRIAL
.20 2535
SAD LUIS - 14
6r6t
| warAs vELHO 2
J 0,01
= y 7202
HARNONIA 16,83 | CENTHO
— '.” |
S~ — s |
MATO GRANDE
143
14
285
34,29
“FATIMA
ILHA DAS .
GARGAS | paD BRANCO
Peecentual de Participacio por J
Mividade Ecendmica por Bairre
Indusina
Comérco
Sorvigod
Agnouturn

FONTE  Secrvbonz Murmogel de Dessevocrnacds Loandmen, 2013

BRIGADEIRA %0
N’
c 50
SAD JOSE 13,13 e
22 ;
' 77 GUAJUVIRAS
Lr ' ¥4 f
> —— i 18,40
10ARA A\ 1 077
255 N’ 154
e 0z
MARECHAL | ESTANCA
RONDON VELNA ‘
23,581 2118
12 244! om SN
N2 Nl 288 20,63
' 7568 | 150
1 ', v 158
| = 176,19
NOSSA SENNORA
DASGRAGAS
803
e’ 102
82 77
NITEROI
17.95 -
wm N
- 0 3 N
12 6& o ‘
F ' 1) " 1
fscala 190 000
insttuto X<
ds »
Srepoiis pdieh b Ak
GERCANOAS

Elaborado pelo Instituto Canoas XXI. Fonte de dados: Secretaria municipal de desenvolvimento econémico

Nota-se ao analisar o mapa 2 que o setor de servigos é o0 predominante na maioria dos

bairros canoenses, seguido do comércio. A maioria dos bairros segue a tendéncia do municipio

de apresentar mais de 90% de sua economia formada pelo setor terciario (servi¢os e comércio).

Os bairros que apresentam a maior composicao de servi¢os sdo 0 Mato Grande e 0 Sdo José —

com mais de 80% da economia e o0s bairros Fatima e Nossa Senhora das Gragas — com mais de
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30% de suas economias geradas pela atividade comercial. No entanto, se formos somar estas
duas varidveis, o setor tercidrio é predominantemente maior nos bairros Mathias Velho e
Guajuviras — bairros em que a maioria dos domicilios sdo das classes socioeconémicas (D-E).
Entretanto, 0 mais interessante é perceber que se retirarmos 0s bairros com maior presenca
industrial: Brigadeira e o bairro Industrial e excluirmos o bairro Ilha das Gargas — uma zona de
reserva bioldgica do Parque estadual do Delta do Rio Jacui e consideravelmente ndo possui
populacdo residente e qualquer tipo de atividade econémica, a predominancia é do setor

terciario.

Com este intuito, ORTIGOZA (2009) em Geografia e consumo: dinamicas sociais e a
producdo do espacgo urbano, constatou que o comércio e o espago urbano fazem parte de um
longo processo da razdo de ser das cidades. Porém, podemos agregar o setor terciario como um
todo nesta constatagdo ainda mais corroborando do fato de Canoas ser um municipio 100%
urbano, como afirma o IBGE.

“..relagdes entre a cidade e o comércio sdo dindmicas ¢ a
cidade vai se tornando produto das decisdes e das préaticas de
diversos atores, entre eles os comerciantes, 0s consumidores,
0s promotores imobiliarios e os produtores/fabricantes. Por
outro lado, a cidade é condigdo e meio para que as praticas
desenvolvidas por estes agentes continuem a se realizar. Dai
a importancia da dimensdo espacial na anélise do comércio e
do consumo. (ORTIGOZA, p.18, 2009) ”

Nesta contextualizacao, a autora também afirma de que o comércio e a venda em varejo,
ndo somente constituem-se atividades essencialmente urbanas, mas que também ao mesmo
tempo exigem centralidade. Este setor econémico estimula o consumo e traz para a face do
espaco urbano canoense a dimensao de que ha vérias e novas centralidades se formando e se
contrapondo a antiga centralidade urbana: o bairro Centro; ja que notamos que as atividades do

setor terciario sdo mesmo até predominantemente superiores na maior parte da cidade.

Assim, podemos nos perguntar: ha entdo uma descentraliza¢do do centro tradicional? E
se, ha a presenca de maltiplas centralidades no espacgo urbano de Canoas? Quem e como atuam
estes atores na formacdo de novas complexidades e dindmicas na cidade? Sera que o consumo

esta presente nesta interacio? E o que veremos a seguir.
3.1 Os espagos de consumo em Canoas

Podemos interpretar 0s espagcos de consumo como agentes atuantes no espaco urbano

pois concentram complexas relacdes, desde interagbes sociais até relacBes estritamente
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financeiras, concentram capital e pessoas em um Unico ou poucos lugares de uma cidade. Ao
mesmo tempo, consegue-se inferir que estes espagos possuem suas particularidades e iremos
aqui analisar os principais espagos que concentram estas relacdes aliadas ao estimulo do ato de

consumir.

“..apesar de sua espetacularidade e simbolismo, os espagos de
consumo que ddo vida a cidade, enquanto realidade material,
funcionam apenas como uma pré-condigdo da sua existéncia. Séo
necessarios, porque fornecem o palco, 0s cenarios e 0s textos para as
representagdes que alimentam as experiéncias de consumo, mas de
forma alguma sdo suficientes, porque é no plano simbdlico e em
diadlogo com o consumactor que o espetaculo, as representacdes e as
narrativas sdo construidas”. (CACHINHO, 2006, p. 48)

« Shopping-center

De acordo com a ABRASCE (Associacao brasileira de Shoppings Centers), a defini¢do
de Shopping Center ¢ a seguinte: “centro comercial formado por um grupo de estabelecimentos
de comércio essencialmente varejistas, planejado e desenvolvido como uma Unica propriedade
e gerido de forma centralizada. Possui area bruta locavel superior a 5.000 metros quadrados,
pratica aluguel fixo e/ou percentual e dispde de vagas de estacionamento compativel com sua
area de vendas”. Com essa defini¢do, Canoas no ano de 2016 possui o Canoas Shopping:
inaugurado em 1998 e é o maior empreendimento comercial da regido metropolitana fora de
Porto Alegre; possui lojas ancoras, estacionamento com mais de mil vagas, mais de 220 lojas,
fluxo mensal de mais de um milhdo de pessoas e totalizando 90.000m? de area construida.
Localizado na area central do sitio urbano de Canoas esta aproximadamente 20km do centro de
Porto Alegre e a cinco minutos a pé de duas esta¢des do trem: Canoas e Mathias Velho — trem
ao qual liga Porto Alegre a Novo Hamburgo, esta proximo da BR-116 — principal via de ligacédo
da regido metropolitana e a 10km proximo do Aeroporto Internacional Salgado Filho, em Porto

Alegre.

J& com previsdo de inauguracdo em abril de 2017, de acordo com o grupo Multiplan,
Canoas ird ganhar mais um shopping center: o Park Shopping Canoas. Sua localizac¢éo nédo esta
mais vinculada com a area central do sitio urbano do municipio e totalmente densificada, e sim
em uma area de expansdo ao Leste do centro de Canoas, no bairro Marechal Rondon, que
concentra domicilios familiares urbanos com renda média mensal entre 3 e 10 salarios minimos

(classe B) — 0 mais nobre da cidade, diferente do Centro que possui maior propor¢édo da classe
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socioeconémica C e do bairro mais populoso: Mathias Velho, ao qual a maioria dos lares séo
da classe D-E.

Comiisto, a area construida do novo shopping center € prometida em mais de 120.000m?,
mais de 250 lojas, 15 lojas ancoras e mais de 2.000 vagas de estacionamento. Além de estar
situado em uma zona mais nobre que o Canoas Shopping, a rea também esta sendo valorizada

e explorada pelo capital imobiliario.

Figura 1. Canoas Shopping. Imagem obtida pelo Google Imagens.

Figura 2. Projeto arquitetonico do Park Shopping Canoas. Imagem obtida pelo Google Imagens.
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Canoas também apresenta um conjunto comercial, ou seja, um shopping center de menor
area bruta locével e construida, ao qual abriga um aglomerado de lojas em menor nimero do
que se apresenta em um grande equipamento de consumo e ocupando 25.000m?2 na area central
da cidade - ao lado da Universidade LaSalle. Nota-se que os shoppings centers de grande
amplitude possuem uma area bruta construida em media de 100.000m2. J& este conjunto
comercial por ser também de origem mais antiga, datando de 1976, de acordo com a construtora
e urbanizadora Concdrdia € um dos primeiros estabelecimentos em formato de shopping center
do Brasil. Seu espaco e sua localizacdo eram privilegiados para o espaco urbano daquele

momento, que adensava e agregava os fluxos socioecondmicos no centro tradicional.

Figura 3. Conjunto Comercial Canoas. Imagem obtida pelo Google street view.

e Hipermercados e Atacado

A rede de supermercados Zaffari & Bourbon, a maior da regido sul do pais, esta presente
em Canoas com um hipermercado localizado na avenida ao lado da BR-116: uma via de intenso
movimento e circulagdo que conecta a regido metropolitana de Porto Alegre com o restante do
Brasil. Também as companhias internacionais se mostram presentes no municipio: o Carrefour
(localizado também na zona central da cidade e ao lado do Canoas Shopping) e a maior rede de
varejo do mundo, segundo a Forbes: Wallmart, que em Canoas e no estado do Rio Grande do
Sul denomina-se, Big — este equipamento se localiza entre a BR-116 e a BR-386, novamente

situado em rodovias de grande circulacéo e trafego.
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De acordo com o IPC Marketing (2016), Canoas possui o terceiro maior potencial de
consumo do estado do Rio Grande do Sul e esta entre as cem cidades brasileiras com maior
potencial de consumo. Assim, observa-se demonstrar ter potencial de atrair investimentos na
area varejista e como analisamos o consumo dos domicilios anteriormente, notamos que a classe
socioecondmica com maior representacao de domicilios dentro de Canoas (a classe C) e a classe
mais baixa — juntas somando mais da metade dos domicilios s&o as que mais dispendem a sua
renda com alimentacdo no domicilio: itens que podem ser adquiridos nestes estabelecimentos
— 0s hipermercados. E principalmente, por apresentarem-se com localizacdo de facil acesso,
seja no Centro ou em grandes vias de circulacdo, torna-se mais acessivel para a populacao se
deslocar e tornam-se acessiveis para suprir as necessidades desta populacdo urbana e também

dos municipios proximos, como Esteio e Sapucaia do Sul sdo exemplos.

Na histéria do comércio, o0 mercado e o
hipermercado sdo o0s representantes extremos da evolugéo
dos lugares destinados a troca de alimentos, onde cada um
tem seu lugar. Conforme as cidades iam crescendo novas
condigBes foram sendo impostas para 0 comeércio e assim,
foram se desenvolvendo novas maneiras para possibilitarem
atroca. (SILVA, 2003, p. 33)

Outra forma de aquisicao de alimentos é a compra em estabelecimentos atacadistas, aos quais
até mesmo comerciantes utilizam para preencher o estoque de seus estabelecimentos comercias de
menor porte: como minimercados e armazéns. A populacdo também encontra possibilidade de comprar
itens como até mesmo da cesta basica em maior quantidade e por um preco inferior ao do varejo. Canoas
apresenta também um destes estabelecimentos que também é de grande porte por estocar varios itens e
de grande demanda: da rede MaxxiAtacado (localizado junto ao hipermercado da rede Wallmart entre
as vias de circulagdo BR-116 e a BR-386). Na figura 4 poderemos identificar a localizagdo destes
principais espagos de consumo em Canoas e como estes estdo distribuidos, e até mesmo em conjunto

com a area central da cidade.
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Figura 4. Disposicao dos equipamentos comerciais em Canoas. Elaborado por: Anderson

Mé6uller Flores. Imagem obtida pelo Google Earth.

Através da identificacdo e da preponderancia que 0s espacos de consumo exercem sobre
0 espaco urbano de Canoas, ndo podemos deixar de mencionar como o setor financeiro é
presente nesta cidade, ja que muitas das transacdes de pagamento e depdsitos sdo também
consideradas atividades do setor terciario da economia. Sera que as instituicGes financeiras se
concentram proximas a estes espagos de consumo ou até mesmo dentro destes? Canoas por ser
uma das cidades com maior potencial de consumo do pais também apresenta uma alta
circulacdo de capital? Isto tudo é importante se perguntar para entendermos como 0 consumo é
efetivado e distribuido nesta cidade.

3.2 O setor de financas e suas institui¢cdes em Canoas

Com aestabilizacdo econdmica proporcionada pelo Plano Real a partir de 1994, o Brasil
obteve as primeiras condigbes de angariar em seu territorio as novas modalidades do

neoliberalismo. Novos agentes econdmicos comecgaram a se implantar no pais através de novas
41



atuacdes econdmicas: houve o incipiente uso do fluxo de capital, a abertura financeira, 0

atrativo de financiamentos e a reestruturacao do sistema bancério nacional.

“O plano teve também consequéncias sensiveis para a
populacdo brasileira como um todo, principalmente pelo fato
de ter aumentado o acesso a certos bens de consumo para
populagbes de baixa renda (Rocha, 1999, 2005). Mas o
processo  de  estabilizagho da  moeda  trouxe,
fundamentalmente, a melhoria do chamado “ambiente de
investimento” para os grandes atores do cendrio econdmico
globalizado. Esse raciocinio permite que pensemos no Plano
Real como uma estratégia para aumentar a funcionalidade do
territorio brasileiro para os grandes atores da economia
global. (CONTEL, 2009 p.121) ™.

Com a melhoria do cenario econdmico percebe-se que o consumo também foi

estimulado com o aumento da renda e o controle da inflacdo para a aquisicao de bens e servicos

para a populacdo. No entanto, podemos verificar que o setor de financas também é um aliado

no aumento proporcional do consumo.

E serd como este setor financeiro funciona em Canoas? Obtendo dados recentes

chegamos a alguma possibilidade de interpretacdo deste setor nos Ultimos anos neste municipio,

como mostra o grafico 7:

Gréfico 7. Evolucdo das transacdes financeiras em Canoas no periodo 2010-2013:
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Elaborado por Anderson Mdller Flores (2016). Fonte: IBGE.
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Percebe-se que na comparagdo de 2011 com o ano de 2012, Canoas ndo somente
aumentou vertiginosamente a participacao do setor de servicos como também houve um grande
aumento na participacdo das operacBes de crédito em relacdo ao produto interno bruto do
municipio. As operac¢des de crédito em relagcdo a poupanca — mesmo esta Gltima ter apresentado
um leve aumento também na participacdo financeira da cidade, também acusou um cenério

diferente: sendo superada cada vez mais pelas operagdes de crédito.

Identificamos que quanto maior a disponibilidade de renda maior a quantidade investida
na poupanga mas a0 mesmo tempo mais a renda é investida em operacdes de créditos e fluxo
de capital é estimulado. Assim, pergunta-se onde e como estas operacGes sdo realizadas, e
através desta maior participacdo das transacdes financeiras iremos abordar o quanto as

instituicBes financeiras sdo importantes na prestacao destes servigos.

e Instituicdes Financeiras (os bancos):

Um dos principais atores econdmicos e presentes no ambiente das cidades desde o
surgimento do mercantilismo, sdo os bancos. Com a implantacdo do plano real, o sistema
bancario nacional passou por varios processos de privatizacao principalmente pela nova politica
de menor interferéncia estatal e pela politica de reestruturacdo e informatizacdo deste sistema
— PROES e 0 PROER. A acessibilidade aos servigos financeiros aumentou e houve um maior
aparecimento de fixos financeiros geograficos: agéncias bancérias e caixas eletrénicos, como
exemplo, principalmente onde os fluxos de capital eram mais intensos: no espaco urbano.

“Nesse sentido, parece também importante verificar a
evolugdo da concessdo de crédito na escala local do
territdrio, e dai nossa preocupacdo em entender melhor a

relacdo das financas com algumas das dindmicas urbanas
atuais do espa¢o nacional”. (CONTEL, p.128, 2009)

As agéncias bancarias sdo exemplos de fixos geograficos; SANTOS (1996) em: A
Natureza do Espaco, especifica que estes fixos geogréaficos sdo elementos fixados em um lugar
e que ao mesmo tempo permitem acdes que modificam este proprio lugar e que
consequentemente recriam e inauguram novos fluxos. Ou seja, as agéncias bancarias ao se
instalarem préximas as principais vias de maior circulacdo, como em Canoas, recriam fluxos e
inauguram novas acOes: maior facilidade dos espacos de consumo oferecerem aos
consumidores a possibilidade de resolverem qualquer questdo financeira e até mesmo destes

proprios espacos controlarem seu fluxo de caixa.
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““Os bancos — junto com as demais atividades comerciais e de servicos
—, 0 tamanho populacional e a presenca de atividades industriais nas
cidades, passam a ser 0s novos fatores para a definicdo dos contornos
das redes urbanas...” (CONTEL, 2016 p.61)

Com a maior informatizacao e uso de técnicas e objetos mais avangados que permitiram
a maior difusdo das atividades do setor das financas e também reorganizando esta nova
dindmica dos fixos financeiros geogréficos no espago; devemos analisar entdo como estdo
distribuidas estas instituicbes no espaco urbano canoense e avaliar se ha um padrdo com a
distribuicdo dos espacgos de consumo pelo municipio. No mapa 3, disponibilizado pelo Instituo

Canoas XXI podemos perceber como estdo dispostas as agéncias bancarias em Canoas:

Mapa 3. Distribuicéo das institui¢des financeiras em Canoas:
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Elaborado pelo Instituto Canoas XXI. Fonte: Dados obtidos em 2010.
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Percebe-se que ha um adensamento de institui¢c@es financeiras no centro tradicional de
Canoas e a maioria estd localizada proxima da rodovia federal BR-116: que concentra
proximamente 0s principais espacos de consumo da cidade. Contudo, constata-se que a
localizagdo destes espacos de consumo e das institui¢fes financeiras tornam-se viaveis para a
populacdo e para o proprio municipio localizarem-se proximo aos eixos de grande fluxo e

movimentacao.

Verifica-se que ao longo do periodo 2010 a 2016 o numero de instituicdes bancarias
saltou de 34 para 41. As principais correspondentes bancarias presentes em Canoas sdo: 0S
grupos estatais (Banrisul, Banco do Brasil e Caixa Econdémica Federal) e os grupos privados:
Bradesco, Ital, Santander e Sicredi. Observa-se entdo uma pequena predominancia das
agéncias bancérias estatais (22 agéncias) em Canoas do que as privadas (19 agéncias). Em
comparagdo com 2010, houve um acréscimo de instituicdes de ambas as categorias, mas

continuando sobrepondo-se as instituicdes publicas sobre as privadas.

Apbs identificarmos os espacos de consumo e como as financas e suas instituices se
distribuem e atuam em Canoas, podemos averiguar a partir destas percepcées se realmente ha
a formagéo de centralidades e como atuam no espaco urbano deste municipio. E o que veremos

a seguir no préximo capitulo.
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4. AS NOVAS CENTRALIDADES EM CANOAS

Neste Capitulo iremos realcar a composicao dos fatores para explicar a relagdo do setor
terciario com o consumo e consequentemente deste para com a formacéo de novas centralidades
no espaco urbano canoense. Retratando as centralidades através dos trés setores principais:
Norte, Central e Sul; e a relagdo destas areas com as novas expansées imobiliérias que a cidade

apresenta.
4.1 Relacdo Consumo urbano e Centralidades:

Devemos relembrar que conceituamos 0 consumo urbano como a apropriacao de bens
e servicos devido as necessidades do consumidor dentro do espa¢o urbano, que também
referenciamos como um conjunto de diferentes usos de terra e complexidades dentro de uma
cidade. Sendo assim podemos classificar o ato de consumir e o proprio consumidor urbano
como uma funcdo derivada de um ator para a aquisicdo de objetos para atender as suas
necessidades, ou seja, concentrando em um devido “locus” uma dindmica polarizadora que

corrobora para a conceituacao que vimos anteriormente no significado de centralidade.

Para explicar algumas das atividades das areas centrais, principalmente no estudo do
espaco urbano, BARRETO (2010) destaca a area central por ser utilizada como uma area
polarizadora de grandes fluxos de pessoas que as utilizam para tratar de assuntos pessoais e
fazerem compras, j& que neste lugar predominam as atividades do setor terciario. N&o obstante,
como tratamos de espaco urbano e este se configura pelo seu uso do solo, o autor também faz
referéncia a intensidade da area central de ofertar uma demanda grande de empregos para a
formacdo, manutencao e até mesmo a dinamizacéo desta area central. Da mesma forma se refere

Milton Santos:

“A integracao territorial é resultado dos processos
de consumo, que também hierarquizam o espago
segundo as potencialidades de demanda e de
oferta”. (SANTOS, 1996 p. 191)

O setor de servicos é responsavel pela predominéncia das atividades na area central de
Canoas, como vimos anteriormente no mapa 2 e conjuntamente com 0s espagos de consumo —
atores da funcdo econdmicas do setor terciario - tornam-se ao mesmo tempo centralidades pois
atraem um grande fluxo de pessoas para tratarem de seus assuntos: CoOmo O consumo para

satisfazerem suas necessidades no dominio urbano, como também centros de geracdo de
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empregos e decisdes econdmicas. Imagina-se a quantidade de equipamentos comerciais e a
gama de servigcos a serem prestados a populacdo que demandam desde o uma loja em um
shopping center, ou um hipermercado ou banco possuem importancia na dindmica do dia-a-dia.
Somente nos shoppings-centers, a ABRASCE (Associagdo brasileira dos shoppings-centers),
de 2010 a 2013 houve um acréscimo de mais de 120.000 empregados neste setor em todo o

pais.

Tabela 6. NUmero de pessoas contratadas pelo regime CLT em Canoas:

Atividade Econbmica 2010 2011 2012 2013

Extragdo Mineral 16 18 16 20
Ind. Transformacéo 18320 18.664 17.668  17.568
Serv. Ind. Util. Publ. 600 616 595 637
Construg&o Civil 6886 7040 9513  9.766
Comércio 17475 18380 19527 = 19.957
Servigos 34451 35699 36.816  37.980
Adm. Piblica 489 313 368 358
Agropecuéria 43 43 44 35
Total 78.280  80.773  84.547  86.321

Elaborado por Anderson M. Flores (2016). Fonte: CAGED — Ministério do trabalho e emprego.

Verifica-se que mais da metade dos empregados pelo regime da CLT (Consolidacdo das
leis trabalhistas), no periodo analisado, exercem atividades no setor terciario: servicos e
comércio — mais de 60%, em 2013. Corroborando entdo de que o setor terciario em Canoas
também ndo somente predomina a maior parcela do que é produzido na cidade, mas como

também o que mais emprega pessoas: revelando sua importancia no espaco urbano de Canoas.

O IPEA (Instituto de Pesquisas econdmicas avangadas) corrobora com a dimensao de
centralidades ao visar também a densificacdo ndo sé de pessoas, mas também de atrativos de
emprego. (ANAS; ARNOTT; SMALL, 1998) ao quantificarem a dimens&o de uma centralidade
- 0 padrdo de distribuicdo de empregos é um fator primordial nos estudos urbanos para se
identificar uma centralidade. E se notamos no espaco canoense uma ampla atratividade de
empregos no setor terciério e quase todos os bairros possuirem mais de 80% de suas economias

advindas desse setor, torna-se crucial se entender e identificar centralidades nesta cidade.
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4.2 A centralidade tradicional de Canoas — o bairro Centro

A centralidade tradicional remonta ao processo historico de formacéo de seu espago, ao
qual primeiramente concentrava no sitio urbano o poder politico: a prefeitura, a camara de
vereadores, a igreja, a praga municipal — conhecida em muitos municipios no pais como a praca
matriz - onde historicamente se concentrava o poder de decis6es politicas do municipio. Ao
passo que em seu entorno se concentraram entdo a sede de empresas e institui¢des financeiras
que também participam do poder politico através de sua participacdo econdémica e com isto
servindo e completando o espaco central histdrico e tradicional com o comércio que interligava
0 centro polarizador de decisdes administrativas aos bairros residenciais. Entdo servindo as
populacdes urbanas com servigos desde: cabeleireiros, lanchonetes, lojas de roupas e calgados,
farmacias e inumeros outros tipos de entrepostos comerciais.

Esta centralidade tradicional e primeiramente “centralidade social” de um municipio,
como afirma BARRETO (2010, p.37) é vinculado ao todo da cidade por vias rapidas e assim
sendo utilizadas essas vias para a construgdo das primeiras grandes edificacdes e também como
areas de captacdo das diferentes préaticas do uso do solo urbano. Assim como o tempo, estas
vias foram acumulando prédios com conjuntos comerciais, escritorios, consultorios e
residéncias de alto valor perante as outras areas mais periféricas e longinquas do “locus” onde

se decidia o rumo politico e econdmico do municipio.

O centro de Canoas é um bairro que se desenvolveu desta mesma forma: abrigando o
centro administrativo (prefeitura), os primeiros edificios de maior nimero de gabarito com
escritdrios e consultorios, um “calgaddo comercial”, a localizagdo ao lado e entre as principais
rodovias de maior fluxo —a BR-116 e suas avenidas adjacentes: a Avenida Guilherme Schell e
Getulio Vargas conjuntamente com os terminais de 6nibus municipais e a estacdo de trem
metropolitano (TRENSURB). Além de também concentrar como vimos anteriormente grande
parte dos espacos de consumo e das instituices financeiras enriquecendo seu poder polarizador
como uma verdadeira centralidade: agregando complexidades e dinamicas sociais, politicas,

econdmicas; fixos, fluxos e técnicas neste mesmo espago.
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Figura 5. Cal¢addo central de Canoas e a concentragédo de estabelecimentos comerciais. Imagem

obtida pelo Google imagens.

No ano de 2014, segundo dados do Instituto Canoas XXI, o Centro de Canoas contava
com uma populagdo de 15.402 habitantes em uma &rea de apenas 3kmz2. Percebe-se uma alta
densidade demogréafica neste bairro como também verificamos uma grande densidade de
prédios de alto gabarito que tradicionalmente padronizam a paisagem dos centros tradicionais

das cidades através de uma paisagem urbana verticalizada.

Por concentrar também uma grande densidade de prédios também devemos verificar se
em relacdo com o resto da cidade h4 uma maior valorizagdo do solo urbano neste bairro,
principalmente por concentrar inimeras atividades polarizadoras do espago canoense atraves
de seu intenso uso do solo. Nos mapas 4 e 5 iremos relacionar o valor do solo urbano por m?
por todo o municipio de Canoas e fazer uma comparagdo com o presente crescimento do valor

da terra como mercadoria; analisando os anos de 2013 e 2015:
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Mapa 4. Valor do solo urbano de Canoas (2013):

PLANTA GENERICA DE VALORES

PREFEITURA MUNICIPAL DE CANOAS Janeiro/2013 sfesc.
FONTE: SECRETARIA MUNICIPAL DA FAZENDA.
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Elaborado pelo Instituto Canoas XXI. Fonte: Secretaria Municipal da Fazenda.
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Mapa 5. Valor do Solo urbano de Canoas (2015):
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Elaborado pelo Instituto Canos XXI. Fonte: Secretaria Municipal da Fazenda.

51



Verifica-se que em 2013, apenas a area do bairro Centro e a por¢do Leste do bairro
Marechal Rondon — bairro de classe média alta, apresentam os maiores valores do solo urbano
de Canoas e as areas periféricas os menores valores. Comparando com o ano de 2015, o bairro
Centro e todo o bairro Marechal Rondon ainda continuam com os maiores valores do solo
urbano de Canoas, porém houve uma maior valorizagao dos bairros lgara e S&o Luis —ao Norte
do Marechal Rondon, proximos & BR-116: a Avenida Boqueirdo e o complexo da ULBRA
(Universidade Luterana do Brasil) também sofreram valorizagdo, como também o bairro Nossa

Senhora das Gracas, ao Sul do bairro Marechal Rondon.

Somente as regides mais valorizadas da cidade: a regido central onde se concentra a
maior parte das instituicGes financeiras e comercial da cidade e o Residencial Jardim do Lago
— localidade no bairro Marechal Rondon sao as regides com o solo urbano mais caro de Canoas
— respectivamente: (R$371,72) e (R$348,84) 0 m2 e comparando com 2015, em apenas dois
anos estas duas mesmas localidades apresentaram uma valorizagdo em média de 59% - muito
superior ao da inflacdo no periodo: 14% (INPC). No quadro abaixo, notamos que no geral, em
Canoas, a partir de 2012 houve um “boom imobiliario” apresentando uma supervaloriza¢dao do

solo urbano:

Grafico 8. Comparacao do valor médio do imével vendido e o valor inflacionario no
periodo 2010-2014:
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Elaborado por: Anderson Miiller Flores. Fonte: ASSOCI-Canoas e Secretaria da Fazenda; indice inflacionario

(INPC - indice nacional de precos ao consumidor).
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Percebe-se praticamente uma supervalorizacdo dos imdveis em Canoas; no entanto,
houve uma tendéncia nacional no periodo analisado de crescimento do valor dos imdveis
ofertados. O mercado imobiliario brasileiro encontrava-se aquecido devido a forte expansao do
endividamento das familias em relacdo aos seus salarios, pelo crescimento vigoroso do estoque
de crédito imobiliario dos Gltimos anos, e pela expansao da producgdo da construcdo civil que
movimentou a economia brasileira: constatado por MENDONCA; MEDRANO; SACHSIDA
(2011).

Portanto nos perguntamos: houve uma grande valorizacdo em todo o municipio?
Podemos verificar se ha outras centralidades que também interferem no aumento do pre¢o dos
imoveis em toda a cidade de Canoas. Ou seja, sera que outras regides também podem polarizar
atrativos imobiliarios e comerciais valorizando seu espaco e aqueles proximos que o também
dinamizam seu poder de influéncia e de atratividade para atividades econémicas e residenciais,
além do centro tradicional e das regides mais valorizadas? Isto veremos a seguir estudando as

novas centralidades e 0s novos investimentos imobiliarios em Canoas.

4.3 Novas Centralidades:

As novas centralidades decorrem no territério urbano como uma imposicao vertical do
capital em diversas escalas modificando entdo a estrutura urbana e as novas estratégias de
revalorizacdo do solo urbano; OLIVEIRA JR. (2010) ainda destaca que as novas centralidades
ndo sdo apenas originadas pela distancia e pelo crescimento horizontal do tecido urbano — estas
sdo apenas: subcentralidades. Assim, se ja verificamos que em Canoas houve uma valorizagdo
em praticamente todo seu espaco urbano devemos aqui tentar identificar quais sdo as

centralidades e quais as subcentralidades presentes nesta cidade.

A reconfiguracdo do espaco urbano com a insercdo de novos fixos geogréficos —
agéncias bancarias, espagos de consumo, estacfes de trem urbano e pequenos entrepostos
comerciais em seu entorno nao interfere imediatamente na importancia de atrativos que o centro
tradicional ja concentra historicamente; apenas 0 que ocorre € a reorganizacdo de uma
centralidade mais renovada e que tende a suprir uma nova demanda, que a0 mesmo tempo
concorre e complementa com o centro tradicional. O centro tradicional em que este ja se
apresenta: deteriorado, com altos indices de criminalidade, grande fluxo de pessoas das mais

variadas classes sociais e outras complexidades de menor atrativo no espaco urbano; confere as
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multicentralidades atenderem grupos sociais com uma dindmica de demanda diferente do centro
tradicional e até mesmo com aporte de renda também diferenciado, a0 mesmo tempo, com
imoveis e uma configuracdo mais moderna e atrativa para futuros investimentos imobiliarios e

conseguinte uma valorizacéo do solo urbano.

“A emergéncia do referido processo de “popularizagdo, denota uma
determinada saturacéo do centro tradicional ao atendimento as novas
estratégias de reproducédo e acumulagdo do capital. Estas estratégias
apresentam-se necessarias aos interesses que direcionam as agoes dos
grupos investidores mais competitivos e, portanto, direcionam
também as acdes dos grupos menos competitivos, que procuram se
inserir em outras expressdes de centralidade. ” (OLIVEIRA, JR. 2010,

Pg.5)

A partir disto, refinaremos no espaco de Canoas as principais centralidades presentes no
municipio e um dos principais fatores que utilizamos para nos referirmos a potencialidade do
conceito sdo os espacos de consumo e os locais que concentram maior fluxo de pessoas, capital
e onde também o consumo e a demanda de alguns tipos de servicos sdo estimulados: 0s
shoppings centers, hipermercados, estacdes de trem metropolitano com grande fluxo de
pessoas, universidades, hospitais e concentracdo de entrepostos comerciais e instituicoes
bancarias. Através da identificacdo destes pontos como referéncia de formacdo de
centralidades, esta informacdo é alimentada em um software livre do Google: 0 Google Fusion
Tables e a partir deste elabora um Mapa de Kernel (mapa de calor) utilizando o0 GoogleMaps,
ao qual apresenta através de nacleos uma maior densificacdo das atividades aos quais queremos

apresentar. Segue o mapa 6:

Mapa 6. Centralidades de Canoas:
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. Elaborado por Anderson Miller Flores (2016). Imagem: Google Maps
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Através da andlise do mapa de centralidades observamos que nos pontos de maior
tamanho e avermelhados compartilham no espago urbano de Canoas maior influéncia na atracéo
de fluxos de pessoas e capital: tornando-se possiveis centralidades para analisarmos. Para
melhor identificarmos todas elas, iremos utilizar um outro tipo de recorte para melhor
identificarmos e localizarmos estas possiveis centralidades e multicentralidades no espaco
urbano do municipio. Assim utilizaremos a analise de trés setores: o setor Sul (abrangendo o0s
bairros: Niteroi, Fatima, Nossa Senhora das Gracas, Rio Branco e Mato Grande); o setor Central
abrangendo os bairros: Centro, Mathias Velho, Harmonia, Igara, Marechal Rondon, Estancia
Velha, Olaria e parte Sul do Guajuviras; e o setor Norte (S&o José, S&o Luis, Brigadeira,

Industrial e parte Norte do Guajuviras).
4.3.1 Setor Norte:

O setor Norte € limitado ao Sul pelos entroncamentos das BR-386 e BR-116 no sentido
para 0 municipio de Esteio ao norte, localizando os bairros: Industrial, Sdo José, Brigadeira,
Sdo Luis e parte do bairro Guajuviras. Nesta regido estdo concentrados a maior parte do
complexo industrial canoense e uma nova area de expansao imobilidria urbana, portanto
denotamos somente subcentralidades neste setor de Canoas.

Mapa 8. Subcentralidades no Setor Norte canoense:
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Elaborado por Anderson Miiller Flores (2016). Imagem: Google Maps.
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Percebe-se entdo neste setor da cidade que apenas as maiores representatividades de
polarizacdo de fluxo de pessoas séo as estagdes do trem metropolitano (TRENSURB) que
conecta Porto Alegre-Novo Hamburgo e atendendo neste setor de Canoas as populacdes
residentes como também um grande fluxo de pessoas que trabalham nos complexos industriais
e da refinaria de petroleo Alberto Pasqualini. O complexo da Universidade Luterana do Brasil
(ULBRA) que ao qual concentra ndo apenas o fluxo de pessoas na questdo da educacéo
superior, mas por também apresentar um hospital importante para a regido metropolitana, um
complexo esportivo e agéncias bancarias é considerado uma subcentralidade de importancia
desconectada da regido central da cidade. Assim verificamos que o fluxo de pessoas é
extremamente importante na polarizacdo destes equipamentos na contextualizacéo de se definir

como uma subcentralidade se expressa nas regides mais periféricas de um municipio.
4.3.2 Setor Central:

Mapa 8. Centralidades e Subcentralidades no Setor Central de Canoas:
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Elaborado por Anderson Miller Flores (2016). Imagem: Google Maps.
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O setor central de Canoas abrange a maior parte da populacdo da cidade abrigando
bairros populosos como Harmonia, Mathias Velho e parte do Guajuviras; além de também
se localizar os bairros Centro, Marechal Rondon e lgara: que apresentam as classes
socioeconémicas com maior renda e também a presenca dos bairros Estancia Velha e Olaria.
Os limites para este recorte foram as Avenidas: Santos Ferreira (Leste) e o limite Sul do
bairro Centro e Harmonia (Oeste). Assim para melhor anélise deste setor da cidade e que
apresenta o0 maior eixo polarizador de atividades dividiremos em setor central Leste e Oeste

mantendo como referéncia a BR-116 que atravessa 0 municipio e este setor da cidade.

- Setor Central Oeste:

Este setor apresenta praticamente um terco da populacdo canoense e a presenca do
Centro Tradicional — o bairro Centro, e 0s bairros Mathias Velho e Harmonia — que estéo entre
0s mais populosos da cidade. No mapa 9 observaremos como se comportam as centralidades
nesta localidade:

Mapa 9. Centralidades e Subcentralidades no Setor Central Oeste de Canoas:
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Elaborado por Anderson Muller Flores (2016). Imagem: Google Maps.
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Percebe-se que nesta parte da regido central por concentrar maior polarizacdo no
fluxo de pessoas na cidade também € a que apresenta a maior concentracdo de subcentralidades
aliadas a centralidade principal do municipio: o Centro tradicional. Com destaque, o centro
tradicional ainda sendo o maior polarizador de atividades comerciais e fluxo socioecondmico e
politico da cidade ha inimeras subcentralidades até mesmo dentro do bairro Centro e em torno
da centralidade principal. Porém ganha destaque a presenca de uma outra centralidade: o
Canoas Shopping conjuntamente com o hipermercado Carrefour e as subcentralidades de maior
expressao: a Avenida Rio Grande do Sul — esta ja no bairro Mathias Velho e o0 Maxxi Atacado

— Big (redes de atacado e varejo) no entroncamento das BR-116 e BR-386.

Como ja comentamos sobre a disposi¢do do Canoas Shopping no espaco urbano
canoense agora devemos relatar a importancia dos shoppings centers na formagdo de uma
centralidade urbana. (ORTIGOZA, 2009) afirma que o shopping center ser um lugar de
consumo, encontro e lazer; e que seu uso e apropriacdo comercial vai se alterando para a busca

de uma clientela mais heterogénea:

“A ideia de um espago elitizado vai sendo substituida pela de
um espaco ‘interclasses’. Além disso, uma ‘centralidade
ludica’ sobrepde-se a ‘centralidade do consumo’, sobretudo
na esfera do lazer. ” (FRUGOLI IR, 1992, p. 78)

Os shoppings centers concentram inumeras lojas dos mais variados bens de consumo e
inimeros servicos: todos eles proporcionando maior seguranca aos seus frequentadores se
compararmos com o centro tradicional que oferece em um espaco aberto e muitas vezes com
grande inseguranca proporcionado pelo alto fluxo de pessoas. Ou seja, 0 shopping center é um
aglomerador: reduz custos e aumenta o lucro em uma unica concentracdo espacial de atividades.
Assim, o shopping center evoluiu historicamente com o aumento populacional e espacial das
cidades possibilitando a descentralizacdo das atividades do centro tradicional aliados com a
flexibilizacdo também do transporte publico. Assim tornando-se uma nova centralidade a partir

da reorganizacdo do capital contemporaneo.

Verificamos esta constatacao ao analisar que o Canoas Shopping esta localizado entre o
Centro e o bairro mais populoso de Canoas: o Mathias Velho, mantendo-se perto do Centro e
sendo atendido pela demanda de varias linhas do transporte publico que se direcionam ao centro
tradicional, a0 mesmo tempo localizado entre duas esta¢6es do trem metropolitano e ao lado de

um grande hipermercado: o Carrefour. Assim, torna-se de grande potencial para atracdo de
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consumidores. Mostra-se também que o consumo é parte importante também da manutencéo e

dindmica de uma centralidade juntamente com o fluxo de pessoas e de capital.

Ja a Avenida Rio Grande do Sul em apenas um pequeno trecho de seu logradouro no
bairro Mathias Velho concentra atividades comerciais de escala local: correios, lojas de roupas,
restaurantes, escolas e também agéncias financeiras. O Mathias Velho é o bairro mais populoso
da cidade e algum tipo de comércio local e mais proximo abastece esta populacdo. Portanto,
esta concentracao de atividades ao longo do logradouro viabiliza esta via a ser caracterizada

como uma centralidade linear.

Também podemos destacar que neste setor do municipio os hipermercados sdo grandes
polarizadores de fluxos de pessoas, ja que encontramos duas grandes redes (Big Wallmart e
Carrefour) juntamente com o Canoas Shopping, que também apresenta um supermercado no
seu interior. Tornando-se entdo referéncias para o consumo de alimentos em domicilio da maior
parte destes bairros populosos proximos (Mathias Velho e Harmonia, como também de todo o

fluxo rodoviario e ferroviario que perpassam pelo local.
- Setor Central Leste:

O lado Leste da regido central compreende os bairros: Olaria, Estancia Velha, parte do
Guajuviras e 0s bairros nobres: Marechal Rondon e Igara. Neste setor também se verifica uma
grande expansdo do investimento imobiliario tanto de classe média: nos bairros Olaria e
Estancia Velha, quanto investimentos de maior capital — ja que no bairro Marechal Rondon se
concentram os maiores valores do solo urbano do municipio (como vimos nos mapas 4 e 5): 0
residencial Jardim do Lago e outros empreendimentos como o Moinhos de Vento e o futuro
shopping center de Canoas: o Park Shopping.
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Mapa 10. Centralidades e Subcentralidades no Setor Central Leste de Canoas:

Av. Boqueirio
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Ferreira

Elaborado por  Anderson Muller Flores (2016). Imagem: Google Maps.

Neste setor identifica-se apenas uma centralidade linear: a Avenida Boqueirdo - que
concentra agéncias bancérias, correios e comércios com grandes marcas do varejo:
principalmente do ramo mobiliario e localiza-se entre os bairros Marechal Rondon e lIgara
(bairros de maior renda) se conecta a0 mesmo tempo com a rodovia BR-116. Mas também néo
podemos deixar de destacar a Avenida Santos Ferreira — divisa entre os bairros Marechal
Rondon e Nossa Senhora das Gracas (bairros com presenca de domicilios com classe
socioecondémica B, predominante); porém é caracterizada como uma subcentralidade com
potencial para centralidade: concentrando atividades financeiras como agéncias bancarias,
correios e algum tipo de comércio mas ainda em nivel local atendendo as populacGes destes

bairros e dos bairros mais distantes: Estancia Velha e Olaria — com menor aporte de renda.
4.3.3 Setor Sul:

O setor Sul de Canoas abrange os bairros: Nossa Senhora das Gragas, Fatima, Niterdi,
Rio Branco e Mato Grande. Com isto, a populacdo deste setor também representa um terco da
populacdo do municipio. Mas sera que apresenta 0 mesmo grau de centralidades como o setor

Central? E o que observaremos no mapa 11:
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Mapa 11. Subcentralidades no Setor Sul de Canoas:

usto Seve

BAIRRO FATIMA
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. Elaborado por Anderson Mller Flores (2016). Imagem: Google Maps

Com este mapa podemos analisar que o setor Sul de Canoas por mais que apresente um
grande contingente populacional ndo concentra uma centralidade polarizadora de atividades e
fluxos na regido; na verdade, o que se observa sdo subcentralidades lineares conectadas ao eixo
viario da BR-116 ao qual se estabelecem atividades comerciais, agéncias bancarias, as estacdes
do trem metropolitano e de 6nibus municipal integrados. Assim, apenas um comércio local que
atende as necessidades desta populacédo se concentra na Avenida Getalio Vargas adjacente a
rodovia federal e que se trata de um facil acesso para a populacdo local - que também se utiliza
do transporte publico para se locomover na cidade ou para outros pontos da regido
metropolitana.
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Tabela 7. Principais centralidades de Canoas:

Centralidades
Centro Tradicional: Bairro Centro
Carrefour - Canoas Shopping
Centralidades Lineares
Avenida Boqueirdo
Avenida Rio Grande do Sul
Subcentralidades de maior influéncia
Complexo da ULBRA
Big - Maxxi Atacado (Av. Guilherme Schell)
Subcentralidades Lineares de maior influéncia

Avenida Santos Ferreira

Avenida Getulio Vargas

Elaborado por Anderson Miiller Flores (2016).

Através desta andlise de forma detalhada no espaco urbano canoense podemos
corroborar que os espagos de consumo urbano e a concentracao de atividades terciarias exercem
maior influéncia na dindmica de fluxos de pessoas e capital na cidade; com isto, também se
observa uma desconcentracdo das atividades do setor terciario além do centro tradicional —
evidenciando entdo esta multicentralidade no espaco urbano de Canoas. Verifica-se entdo, a
distribuicdo destas centralidades através principalmente ao longo dos principais eixos viarios

da cidade e do bairro Centro.

A distribuicdo destas multicentralidades apresenta-se no espaco urbano tanto nos bairros
mais populosos em areas de maior circulacdo de pessoas e concentracdo de atividades que
abastecem esta populagdo, mas como também em vias urbanas dos principais bairros nobres:
Marechal Rondon, Igara e Nossa Senhora das Gragas (que apresentam a maior participacédo de
domicilios com a presenca de uma faixa de renda média familiar mais alta que os outros bairros
de Canoas). Agora, podemos analisar onde se concentram 0s mais novos empreendimentos da
cidade, sera que estas centralidades dinamizam seu entorno com novos investimentos e

valorizagédo do solo urbano com a especulagdo imobiliaria?
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4.4 A dinamica imobiliaria em Canoas

Com a descentralizacao de atividades do setor terciario para outros setores da cidade e
0 avanc¢o populacional, novos empreendimentos imobiliarios: comerciais e residenciais sao
estimulados no espago urbano por seus agentes sejam eles proprietarios ou promotores do solo
urbano, como também o proprio estado (ente pablico). As novas demandas de residéncias,
ocupacao comercial e até mesmo de estabelecimentos de ordem publica como escolas e postos
de saude sdo necessitados cada vez mais pelo crescimento horizontal urbano, assim como a
criagdo dos espacos de consumo historicamente para as populagdes que se concentram fora do

eixo central tradicional.

Em Canoas o que podemos observar é que 0s novos empreendimentos de ordem publica
(visualizados na coloracdo vermelha do mapa 12) se distribuem no municipio na promogéo de
loteamentos e residenciais populares do programa minha casa minha vida do governo federal,
de projetos de interesse social e reassentamentos. Ja na ordem privada (caracterizados pela
coloracdo verde no mapa 12) o que se observa € a construcdo também de residenciais, porém
ofertados para familias de classe média e média-alta e da instalacdo de distribuidoras de
refrigerantes e calcados (Fruki e Paquetd, respectivamente). Soma-se também empreendimento

de maior valor como o futuro ParkShopping Canoas.

Nota-se que o investimento publico em Canoas esta focado para a populacdo de bairros
mais periféricos e o0s investimentos privados direcionados ao setor coorporativo e da
especulacdo imobiliaria. Grande parte destes investimentos privados estdo localizados na regido
do orcamento participativo de renda mais alta da cidade: o Igara/Marechal Rondon e em zonas
de expansdo horizontal urbana, como os bairros: Mato Grande, Fatima e Séo José. Portanto,
podemos identificar que o futuro shopping center ja esta dinamizando a sua area em seu entorno
com novas propostas de empreendimento imobiliario e conjunto isto, as novas zonas de
expansdo urbana também estdo recebendo novos loteamentos e dai se faz a pergunta, sera que
irdo surgir novas centralidades a partir destes novos investimentos imobiliarios nestas areas em
expansdo de Canoas? Abaixo segue o0 mapa 12 fornecido pelo Instituo Canoas XXI dos novos

investimentos imobiliarios na cidade ao qual se fez a analise:

63



Mapa 12. Novos empreendimentos em Canoas (ano base 2014):
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Elaborado pelo Instituto Canoas XXI.



5. CONSIDERACOES FINAIS

Com este trabalho podemos observar que Canoas possui metade de seus domicilios
ganhando uma renda média familiar entre um e trés salarios minimos e que as diferentes classes
socioeconémicas dispendem de forma diferente sua renda nos varios tipos de bens de consumo
analisados, porém, é importante ressaltar que a manutencao do lar e alimentagdo no domicilio
foram bens de importante fator de dispéndio de gastos da populagéo canoense indiferente da
renda média familiar. Com isto, também verificamos que nos diferentes bairros ha
representacdes de classes socioecondmicas diferentes, mas em praticamente todos o setor

terciario € presente na composicao total de suas economias.

A partir de 2012, a crescente e total predominancia do setor de servigos e comércio no
espago urbano canoense também se fez mostrar no “boom imobilidrio” que a cidade passou a
apresentar. Nao somente houve um aumento dos empregos no setor terciario mas como também
maiores operagdes de crédito e o0 maior numero agéncias bancérias passaram a acrescentar o
sistema financeiro da cidade e com isto: novos investimentos como o futuro shopping center de
Canoas — localizado em uma area de maior poder de consumo e conjuntamente de maior renda
entre as familias traz uma nova perspectiva de direcionamento dos investimentos e da

especulacdo imobiliéria para seu entorno.

Contudo, os espacos de consumo e a maior concentracao de atividades do setor terciario
reinem um maior fluxo de pessoas e renda na cidade, muitas delas presentes nas principais vias
de circulacdo de Canoas, entdo possibilitando maior consumo e facilidades obtidas através das
operacdes de atividades financeiras presentes no cotidiano do cidaddo urbano.
Consequentemente novas centralidades e subcentralidades se formam no espaco urbano
canoense com a descentralizagdo destas atividades, umas com maior polarizacdo de fluxos e

outras com menos.

Podemos entdo verificar que o consumo hierarquiza e polariza o espago urbano através
destas atividades e juntamente com a expansdo horizontal de uma cidade que sofre um processe
de metropolizacdo devido sua grande importancia na regido metropolitana de Porto Alegre.
Novos investimentos em conjunto com a especulacdo imobiliaria tornam-se presentes,
principalmente apos o “boom imobilidrio” e a grande representatividade do setor de servicos

na economia canoense. Investimentos tanto pablicos quanto privados comeg¢am a dinamizar o
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espaco urbano reorganizando-o com novas estratégias; os investimentos publicos concentrados
na periferia atendendo a populagédo que reclama seus direitos ao se sentirem segregadas pela
dindmica do capital flexivel e os investimentos privados concentrados em atender as demandas
da economia e até mesmo das classes socioecondémicas mais sobrepujantes com a criacdo de
uma area mais desenvolvida e atendendo com maior acesso as infraestruturas em torno de um
novo shopping center e de novas distribuidoras gerando emprego e fluxo de capital para a

economia do municipio.

Assim concluimos que os espagos onde o consumo urbano se torna concentrador e
fortemente presente as centralidades se tornam uma via de acesso local para 0 consumo tanto
para os habitantes do municipio como também para aqueles que acessam diariamente ou
esporadicamente; valorizando entdo o solo urbano e o diferenciando com um custo muito
superior em relagdo ao restante do municipio. E os novos espagos de investimento urbano,
principalmente privados podem tornar-se no futuro potenciais centralidades ou
subcentralidades pois agregam o setor de servicos atendendo ao mesmo tempo tanto a economia

guanto as necessidades da populacao.
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