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Lis Lucas (BIC UFRGS - REUNI) Orientador: Sandro Ruduit Garcia (PPGS — UFRGS)

A economia criativa fundamenta-se no processo de geragao, producdo e transagdo mercantil de
bens ou servigos cujo valor econdmico e financeiro se baseia na sua originalidade ou autenticidade.
Esse processo depende, crucialmente, da interagdo entre agentes produtivos para 0 acesso a diversos
insumos, materiais e conhecimentos, transformados em recursos relevantes (Comunian, 2012;
Ramella, 2013). Isso suscita a questao de saber sobre os tipos de interagdes acionadas pela pequena
empresa criativa no acesso a recursos sociais pertinentes as suas atividades econdmicas.

Ao seguir as sendas abertas pelo trabalho de Granovetter (1985), os estudos sobre redes
sociais tém contribuido para esclarecer esse tipo de questdo. Diferentes estudos (Uzzi&Spiro, 2005;
Julien, 2010) tém matizado a inserc¢éo dos agentes em redes, conforme a quantidade, a densidade e a
distancia de suas interacdes: as redes de sinais fracos seriam propensas a ruidos de informacéo, mas
com maior possibilidade de inovacdo; as redes de sinais fortes seriam propensas a informacéo
confidvel, porem, com possibilidade de redundéncia e estagnacdo. Burt (2004) advoga que o
estabelecimento de novos vinculos capazes de superar “buracos estruturais” permitira 0 acesso ao
novo conhecimento e informagdo com consequente cria¢do e inovacdo. Chama a atengdo sobre a
existéncia de agéncia no processo de construcdo das redes e de captacdo da informacao. Vedres e
Stark (2010) avancam ao sugerir que o pertencimento a redes distintas cria um espaco de
intercoesdo entre grupos, em que o compartilhamento de riscos gera confianga para a nova
combinacdo de recursos com a consequente geracdo de conhecimentos e produtos distintos.

A proposta deste estudo € analisar as relacfes que se estabelecem entre as redes de interacao
e colaboracdo e 0 acesso a recursos sociais relevantes no processo de criacdo de bens e servigos
em pequenos empreendimentos criativos na cidade de Porto Alegre. A abordagem tedrico-
metodologica empregada refere-se ao enfoque relacional, desde a reconstrucdo de aspectos
sociologicos de redes de interagdo “egocentradas”, diferindo, portanto, da analise estrutural da
topologia de redes sociais totais (Maillochon, 2015). O trabalho contribui ao Projeto “Economia
Criativa e Desenvolvimento em Porto Alegre” que se apoia em estratégias de metodologia mista.

Neste caso, a estratégia metodoldgica da investigacdo consiste num levantamento estatistico
(survey), complementado por entrevistas e documentos ja acumulados e por bancos de dados
disponiveis. A amostra estratificada aproxima-se da propor¢éo de estabelecimentos em Porto Alegre,
conforme dados da RAIS-CAGED/ MTE 2014, envolvidos com os setores criativos (classificados no
Plano Nacional da Secretaria de Economia Criativa — MinC): patrimdnio e expressdes culturais 11%,
artes visuais e performaticas 13%, midias 18% e criacdes funcionais 58%. O instrumento - aplicado
online via Google Forms, de modo presencial via questionario impresso e por telefone - retne
informacOes sobre: a) caracteristicas gerais das empresas — expressas em ano de fundacéo, capital
inicial, nimero de profissionais totais e com ensino superior completo, setor criativo, direitos de
propriedade intelectual; b) redes de interacdo das empresas — traduzidas em parcerias e colaboracoes
acionadas para aquisicao de recursos materiais e imateriais, vinculo com o cliente, nivel de atuacéo e
competicdo no mercado; e ¢) acesso a recursos sociais — traduzidas pelos indicadores de aquisi¢éo de
insumos em relagBes, de aperfeicoamento dos produtos ou de auséncia de recursos para andamento
de projetos. Os dados sdo analisados mediante a descricdo de frequéncias dos indicadores acima,
assim como pelo cruzamento entre algumas variaveis selecionadas.

Ao assumir o pressuposto relacional de que as redes de interacdo incidem na agdo econdémica, a
hipGtese em discussdo na andlise é de que os padrdes de interacdo das empresas tendem a se
correlacionar com 0 acesso a recursos sociais relevantes no processo de criagdo. Quanto mais
diversificados os vinculos externos das empresas, tanto maiores as chances de geragao de bens e servigos
criativos. Quanto menos diversificados forem esses vinculos, menores serdo as chances de geracéo de
produtos criativos, sendo as atividades econdmicas mais focadas nas transacOes de produtos ja
existentes. A coleta de dados acha-se em andamento, tornando-se impertinente apontar conclusdes neste
momento, 0 que se deve alcangar por ocasido do evento.



