
ENTRE AS REPRESENTAÇÕES E AS REPERCUSSÕES DAS HOMOSSEXUALIDADES: 
UMA ANÁLISE DA PUBLICIDADE VEICULADA NA TV ABERTA 

E SEUS DESDOBRAMENTOS NA REDE SOCIAL

Tema

As representações das homossexualidades em anúncios 
publicitários televisivos brasileiros e a repercussão dos 
mesmos na Rede Social Facebook. através de recorte diacrônico 
dos comerciais, Procura-se identificar como o texto veiculado 
em TV aberta aborda as variantes do modelo heteronormativo 
e como estas representações repercutem no Facebook, 
no contexto da publicidade Multiplataforma.

Objetivos

análisar essas representações e mapear seus 
desdobramentos no facebook, a fim de identificar 

o potencial de repercussão de temática LGBT nas redes 
sociais, a partir de material publicitário veiculado 

em TV aberta. busca-se identificar como se estabelecem as 
relações de poder a partir das representações das 

homossexualidades na TV aberta e como essas repercutem 
entre tensionamentos e negociações, em rede social, 

nas páginas das marcas, com internautas. 

corpus

Este estudo apresenta um recorte de pesquisa intitulada 
“As representações das homossexualidade na publicidade e 
propaganda veiculadas na televisão brasileira: um olhar 
contemporâneo das últimas três décadas”, em que comerciais 
veiculados na TV Aberta brasileira começaram a ser 
analisados, sendo o primeiro datado do ano de 1979. 
A pesquisa ampliou-se e hoje conta com 83 comerciais 
categorizados entre desconstrucionistas e estereotipados. 
neste trabalho, são analisados dois comerciais de campanha 
de Dia dos Namorados das marcas O Boticário e Gang e suas 
repercussões através de curtidas, compartilhamentos e 
comentários feitos a partir da data de postagem dos filmes 
publicitários na página do Facebook das respectivas marcas, 
após sua veiculação em TV Aberta. 

metodologia

na primeira fase, de análise e coleta de dados, utilizou-se 
o método da observação direta. Estas evidências foram 

organizadas através de modelo proposto por fichamentos. 
Esse método é composto por uma ficha de identificação, 

a qual descreve brevemente o produto e o comercial; 
decupagem do comercial, que se dispõem em duas colunas; 

uma análise sucinta do comercial e, por fim, uma tabela 
resumo que contém pontos de destaque de todo o conteúdo 

analisado. A segunda fase de coleta e de análise de dados 
relativos à rede social Facebook se apoia na Análise do Dis-

curso Mediada por computador, que compreende um conjunto 
de métodos utilizados para se observar empiricamente 

comportamentos e interações a fim de aferir dados 
referentes à linguagem mediada por computador.

resultados parciais

A formação de laços fortes provenientes de interações 
mútuas entre pares conversacionais permitiram identificar a 
formação de um capital social, como pode se observar na 
existência e manutenção de engajamentos de grupo de 
consumidores Desconstrucionistas nas páginas das marcas 
O Boticário e gang na rede social Facebook ao abordar 
temática LGBT em comercial de televisão.
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