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Resumo

Apresenta uma proposta de periodizagdo histérica do comentario esportivo no radio de Por-
to Alegre, baseando-se em parametros para este tipo de estudo propostos por Agnes Heller
(1997). Considera para tanto, como pontos de corte, as relagbes do comentario esportivo
com os impactos das transformagdes tecnoldgicas sob a vigéncia de mudangas no proprio
sistema capitalista. Como base, ampara-se, de modo geral, na economia politica da comuni-
cacdo (MOSCO, 1996), considerando as alteragdes que levam ao surgimento, na contempo-
raneidade, de uma fase da multiplicidade da oferta (BRITTOS, jul.-dez. 2002), e, especifi-
camente, em reflexdes a respeito do radio dentro deste referencial tedrico (FERRARETTO;
KISCHINHEVSKY, 2007). Partindo de uma revisdo dos dados historicos, busca construir
demarcagdes, delineando a trajetoria do comentario esportivo radiofonico na capital do Rio
Grande do Sul.

Palavras-chave: Radio; Jornalismo esportivo; Géneros jornalisticos; Economia politica da
comunicacao; Historia

Peca fundamental em uma transmissdo de futebol no réadio e na televisdao, o comen-
tarista esportivo é o responsavel pela traducéo dos acontecimentos da partida para o publi-
co. Cabe a ele identificar os problemas, apontar possiveis solugdes, repassar dados relevan-
tes, intuir sobre projecdes necessarias a se fazer a respeito do jogo e opinar acerca de temas
que permeiam o confronto entre duas equipes. Atraves dos tempos, estes profissionais de-
senvolveram novos procedimentos e incorporaram elementos em seu formato de apreenséo
dos fatos do jogo e de transmisséo destes para 0s ouvintes. Tais transformagdes incorrem
em alteracdes significativas na historia deste tipo de conteudo, gerando variagdes em torno
dos géneros jornalisticos e resultando em adaptacdo de forma e de contetdo de acordo com
as conversdes que 0s processos tecnoldgicos geram ao longo do tempo.

Neste sentido, centra-se o foco, aqui, nas possibilidades proporcionadas pela

abordagem a partir da economia politica da comunicagdo, que, como descreve Mosco
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(1996, p.27-38), caracteriza-se pela: (1) priorizagdo da mudanca social e da transformagéo
histdrica, passando, necessariamente, por um exame da dindmica do sistema capitalista; (2)
tentativa de compreender a totalidade social, ou seja, a identificacdo de elos dos campos
econdmico e politico com o amplo entorno cultural e social, sendo, portanto, basica a ideia
da observagdo do objeto de estudo em um contexto mais abrangente; (3) inclusdo de uma
perspectiva em que se destaca uma espécie de filosofia moral, objetivando explicitar
posicOes éticas a respeito de préticas econdmicas e politicas, muitas vezes mascaradas pelos
interesses envolvidos nestas; e (4) abordagem considerando a quest&o da préxis, ou seja, a
relacdo que se estabelece entre o ser humano e seu entorno, produzindo e transformando o
mundo e a si mesmo. Nesta breve abordagem, sem desconsiderar cada um destes, ao se
descrever o aspecto historico, o item (1) acaba sendo priorizado, com 0s demais amparando
a analise e a contextualizacdo da reflexdo encetada.

Aproximando-se do estudo histérico, mas considerando, portanto, a economia poli-
tica da comunicacdo, ampara-se este recorte do trajeto do radio em Porto Alegre em traba-
Iho anterior de Ferraretto (2007, p. 22) em sua proposta de "analisar o radio do Rio Grande
do Sul como empresa em busca de lucro, cuja programacéo interfere culturalmente na soci-
edade galcha”. Parte-se ainda da ideia de vigéncia de uma fase da multiplicidade da oferta
(BRITTOS, jul.-dez. 2002), ou seja, de novas ldogicas de producéo, comercializagdo, distri-
buicéo e consumo de conteudos radiofonicos em tempos de convergéncia, nas quais, para
efeitos deste estudo, destacam-se a passagem da logica de oferta para a de demanda, presen-
te, por exemplo, na oferta, via internet, de arquivos de audios j& veiculados, ou a constante
participagdo do ouvinte por redes sociais; na multiplicacdo de a¢Oes empresariais para dis-
ponibilizar o conteudo radiofénico nos mais diversas plataformas tecnoldgicas; e na siner-
gia da emissora com outros veiculos dentro de um mesmo grupo empresarial (FERRA-
RETTO; KISCHINHEVSKY, 2007).

Antes de partir para a periodizacéo em si, é importante abordar os géneros jornalisti-
Cos, cruciais para a compreensdo do que vai ser proposto, uma vez que cada fase tem como
caracteristica primordial a inflexdo para um ou outro destes. Adota-se a categorizagao apre-
sentada por Melo (In: MELO; ASSIS, 2010, p. 23-41), sob a influéncia de Chaparro, que
parte da ideia de género jornalistico como um conjunto de pardmetros textuais identificados
com base nos seus propdsitos comunicativos. Assim, usando como base, ainda, considera-
cOes a respeito destes géneros no &mbito do radiofonico (FERRARETTO, 2014, p. 95-98),

tém-se: (1) o informativo, que se limita a narrar 0 assunto a ser noticiado com o minimo de
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detalhes necessarios a sua compreensdo, sendo dominante no noticiéario radiofoénico em ge-
ral; (2) o interpretativo, representando uma ampliagdo qualitativa do tratamento dos assun-
tos a serem repassados ao publico e procurando, deste modo, situar o ouvinte ao contextua-
lizar a narrativa, aparecendo na formulacédo de algumas notas e reportagens ou em partici-
pacdes de ancora e de comentaristas, além de programas de entrevistas e mesas-redondas;
(3) o opinativo, englobando um julgamento proprio (pessoal ou da empresa de radiodifuséo)
a respeito de um determinado assunto, presente em comentarios, editoriais e, ndo raro, em
intervencgdes dos ancoras e dos proprios ouvintes; (4) o utilitario, no qual se incluem infor-
mag0es sobre aeroportos, indicadores do mercado financeiro, pagamento de impostos, pre-
visdo do tempo, recebimento de aposentadorias e pensoes, roteiro cultural, transito etc.; e
(5) o diversional, correspondendo & incorporacéo de técnicas de narrativa ficcional na des-
cricdo de fatos reais, manifestando-se, de forma assistematica, na abordagem adotada em
cronicas e em alguns documentarios.

Proposta de periodizagao

Como base metodoldgica para a periodizacéo, vai-se ao encontro das recomenda-
cOes de Agnes Heller na tentativa de identificacdo de pontos de corte, “algo decisivo que
transformou outro acontecimento ou uma série deles em passados e produziu outros futu-
ros” (HELLER, 1997, p. 130), situando-se o estudo no que Schudson (In: JANKOWSKI,;
JENSEN, 1993, p. 214) denomina de histéria propriamente dita, ou seja, a descricao anali-
tica da relacdo dos meios de comunicacdo com a trajetoria cultural, politica, econdmica ou
social, na tentativa de dar conta da questdo: “de que modo estes meios influenciam as mu-
dancas na comunicagdo e como estes sdo influenciados por outros aspectos das mudancas
que vao ocorrendo na sociedade?”.

Parte-se, ainda, da proposta de periodizagdo de Ferraretto (maio-ago., 2012) para a his-
téria do rédio no Brasil, considerando dados especificos sobre a trajetdria do meio no Rio
Grande do Sul presentes em trabalhos anteriores (2002/ 2007): (1) fase de implantacéo, do
final da década de 1910 até a segunda metade dos anos 1930, que corresponde a instalagao das
estacOes pioneiras, organizadas sob a forma de entidades associativas; na sua sequéncia, sob a
hegemonia do radio comercial, (2) fase de difuséo, do inicio da década de 1930 até a segunda
metade dos anos 1960; (3) fase de segmentacéo, do final da década de 1950 até o inicio do
século 21; e (4) fase de convergéncia, de meados da década de 1990 até a atualidade.

Desenha-se uma linha desde 1931, ano em que foi realizada a primeira transmisséo
esportiva em Porto Alegre, feita por Ernani Ruschel (FERRARETTO, 2007, p. 478). Con-
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sidera-se a necessidade de contextualizar o momento em que surgem 0s comentaristas, des-
crevendo o funcionamento das transmissdes esportivas sem esta figura, nos anos 1930 e
1940. A partir disto, eventos relacionados a tecnologia funcionam como rupturas: (1) a po-
pularizagdo dos receptores transistorizados; (2) o televisionamento dos jogos; e (3) a inter-
net e, entre outras consequéncias desta, as redes sociais. Assim, sem deixar de considerar
um momento anterior, no qual surgem as irradiacdes de jogos, mas sem a presenca perfei-
tamente delineada do comentarista, a periodizagdo proposta inclui trés fases,: (1) da cronica
esportiva, do inicio da década de 1950 até o inicio dos anos 1970; (2) do jornalismo espor-
tivo, de meados dos anos 1960 até o inicio do século 21; e (3) do jornalismo esportivo con-
vergente, da segunda metade da década de 1990 até a atualidade. Deste modo, cria-se uma
linha do tempo, com separacdes caracterizadas a partir dos pontos de corte marcantes, pro-
curando ir ao encontro da ideia de “compreender a descontinuidade na continuidade”, o
que, de acordo com Heller (1997, p.133), “é o principio organizativo de toda obra historio-
gréfica e, portanto, uma ideia universalmente constitutiva da historiografia".
Primeiras irradiagdes

O modelo atual de jornada esportiva® no radio de Porto Alegre emprega a seguinte
estrutura: narrador, o responsavel pela descri¢cdo dos lances; comentarista, aquele que tem
como fungdo principal a analise dos acontecimentos; reporter, a fornecer informagfes a
partir da observacéo direta e de entrevistas; e plantéo esportivo, o encarregado de abastecer
a transmisséo com dados do jogo em si e informar sobre outros acontecimentos paralelos.
Tal padréo é facilmente identificdvel em quatro radios da capital do Rio Grande do Sul que
fazem transmissdes esportivas — Band, Gaulcha, Guaiba e Grenal. Trata-se de um modelo
que comecou a ser construido em 1931, quando Ernani Ruschel descreveu, no antigo Esta-
dio da Baixada’, a vitoria do Grémio Foot-ball Porto-Alegrense por 3 a 1 frente & selegéo do
Parand (FERRARETTO, 2002, p. 220).

Durante as décadas de 1930 e 1940, ndo existia especificamente o papel do comen-
tarista como nos moldes atuais. A propria transmissdo inaugural realizada por Ruschel é
marcada pela precariedade informativa. Improvisado como narrador, o radialista descreve
lance a lance gragas ao desportista Ary Lund, que vai indicando os nomes dos jogadores ao
seu ouvido, ndo havendo registros da participacdo efetiva deste dltimo ao microfone
(MARTINS, 1991, f. 9).

* A transmissdo da partida em si.
® Situado onde hoje se encontra o parque Moinhos de Vento, um dos principais de Porto Alegre.
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Até meados dos anos 1950, “o narrador constitui-se em figura ndo s6 predominante
como na atualidade, mas, na época, praticamente exclusiva na transmissdo dos jogos de
futebol” (FERRARETTO, 2007, p. 478). De acordo com Dalpiaz (2002, f. 65), até aquela
época, “o trabalho do comentarista era semelhante ao do repérter de campo de hoje: visita-
va 0 vestiario, conversava com os jogadores e reunia as informac6es para auxiliar o locutor
durante a narracdo”. N&o havia cabines de radio nos estadios de Porto Alegre que possibili-
tassem uma visdo ampla do jogo. A transmissdo em si adapta-se, portanto, as condi¢des
existentes nestes locais, preponderando a chamada narragcdo em diagonal:

Como na época a irradiacdo é feita a partir da beira do gramado, um dos narradores
posiciona-se de um lado e o outro, na sua diagonal, a esquerda, cabendo a cada um
descrever os lances da metade do campo de jogo a sua frente. A alternancia ocorre no
momento em que a bola atravessa a linha divisdria. (FERRARETTO, 2007, p. 478).

O comentarista da época tinha uma funcdo que ndo era prioritariamente a de analisar
0s procedimentos taticos e o desenvolvimento técnico de uma equipe. Como descreve Mar-
tins (1991, f. 12), a partir de uma série de entrevistas com profissionais que iniciaram suas
carreiras nas décadas de 1950 e 1960:

A participacdo do comentarista era insignificante. Fazia uma analise emocional, ndo
existia 0 comentarista técnico. O comentarista falava como se fosse um torcedor do
espetaculo, fazendo observacdes sobre as circunstancias da partida e ndo sobre a
técnica do jogo.

A Copa do Mundo de 1950, realizada no Brasil, estimulou a cobertura esportiva por
emissoras de radio, embora, como salienta Ferraretto (2002, p. 224-225), o jornalismo em
geral e o esportivo em particular ocupassem uma posi¢ao minoritaria em termos de interes-
se até os anos 1960, sobrepujados pelas novelas, humoristicos e programas de auditorio. A
respeito, observou o comentarista Enio Melo (apud DALPIAZ, 2002, f. 72), um dos pionei-
ros da fungéo no estado:

O fracasso do futebol brasileiro em 1950 gerou uma ansia de reabilitacdo. E € neste
ponto que eu ndo sei dizer se foi o radio que fez a grandeza do futebol ou o futebol
fez a grandeza do radio. A medida que o radio divulgava, o futebol tomava conta do
povo e estimulava politicos, empresarios e as emissoras de radio. O futebol come-
cou a receber dinheiro e apoio de pessoas desejosas de fazer carreira sobre a alavan-
ca de popularidade de um esporte que surgia.

Impulsionada pela construcéo do Maracana no final dos anos 1940, a estrutura dos es-
tadios também comecou a se modificar. No Rio Grande do Sul, a partir de 1954, como desta-
ca Dalpiaz (2002, f. 76), o r&dio esportivo, com a inauguragdo do Estadio Olimpico, passa a
contar com cabines para a transmissdo de jogos. A novidade vai permitir aos profissionais de

microfone enxergar as partidas com uma vista ampla, cobrindo todos os setores do gramado e
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propiciando uma anélise mais precisa dos lances. Pode-se aventar, ainda. que, o interesse pe-
las irradiacOes esportivas ganha novo animo com a vitéria brasileira na Copa do Mundo de
1958, realizada na Suécia. A necessidade de um especialista, aquele que configura na trans-
missdo a analise, ja é entdo uma realidade entre a audiéncia interessada em ter cada vez mais
elementos para a compreenséao do ocorrido no palco de acéo dos fatos, ou seja, o estadio.

Fase da cronica esportiva

No inicio dos anos 1960, popularizam-se os radios portateis transistorizados, a mai-
oria deles contrabandeada do Japéo para o Brasil, de onde vém os da marca Spica, durante
algum tempo sindnimo deste novo objeto de desejo e de consumo (FERRARETTO, 2007,
p. 90). Na Copa do Mundo de 1962, as transmissdes ja chegam majoritariamente por meio
deste suporte (HAASE, 2002, p. 67), consolidando ainda mais a relagdo do torcedor com o
meio radio. Com a popularizagdo deste tipo de receptor, alterou-se a maneira pela qual o
torcedor relaciona-se com a partida. Passou a ser possivel acompanhar o jogo dentro do
estadio, ouvindo a transmissdo realizada por narradores, repdrteres e uma figura que se in-
corporava, em definitivo, a transmissdo: o comentarista de futebol, responsavel pela opinido
dentro da chamada jornada esportiva.

Desde pelo menos dez anos antes, no entanto, ja apareciam profissionais identifica-
dos ao microfone como comentaristas em Porto Alegre: “Aurélio Reis, um dos pioneiros na
funcdo, Manoel Godoy de Bezerra, Samuel Madureira Coelho e Enio Melo” (FERRARET-
TO, 2007, p. 479). Este altimo, atuando, de inicio, na Radio Galcha e, mais tarde, na Far-
roupilha, vai se constituir na primeira grande referéncia da época na funcéo:

Nas edi¢des de 1955 e 1956 do concurso Melhores do Radio, organizado pela Re-
vista TV, a principal premiacdo existente na época no estado, Enio Melo aparece
como o principal comentarista esportivo gadcho. Néo se limitando a isto, quando se
transfere para a [...] Radio Farroupilha, contribui, também, para a introducéo do re-
porter na transmissdo dos jogos de futebol. Esta pratica vai tornar obsoleta a cha-
mada narracdo em diagonal. Para tal, auxilia também o aprimoramento da estrutura
fisica dos estadios, cujo fator principal é a introducdo das cabinas de transmissao.
(FERRARETTO, 2007, p.479)

Os indicios existentes permitem supor que, nesta época, o comentario radiofonico
ainda ndo possuia uma linguagem propria, aproximando-se do realizado em jornais e revis-
tas. Cabe lembrar que com o noticiario radiofonico ocorre processo semelhante com a nor-
matizacdo do Repdrter Esso, o principal informativo da época, consolidando-se ao longo
dos anos 1950. A imprensa da época comecava a se redefinir. No inicio daquela década, no
Rio de Janeiro, o jornalista Pompeu de Sousa produzia o primeiro style-book do pais, singe-

lamente intitulado Regras de redacédo do Diério Carioca, no qual aparecem recomendagdes
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para a adocdo da técnica baseada no lide, ou seja, uma abertura a guiar o leitor em um texto,
na maioria das vezes, produzido com uma hierarquizagdo de dados amparada na chamada
pirdmide invertida (LYSIAS, 198-, p. 22). A respeito, Pompeu de Sousa recordaria:

Todos os jornais eram escritos na base do nariz de cera. A noticia comecava pela
antinoticia. Era mais um artigo, um editorial. E também ndo havia capricho com o
texto. Cada repOrter escrevia sua matéria que ia direto para o chefe de redacéo, ge-
ralmente um homem ocupadissimo. Ele passava os olhos rapidamente, fazia algu-
mas emendas e mandava para a oficina (SOUSA apud LYSIAS, 198-, p. 23).

H4, assim, um relato romantico, de construcao das palavras, fingindo flertar com as-
pectos da literatura. Ao analisar os géneros jornalisticos no radio, Lucht (In: MELO; AS-
SIS, 2010, p.273) enquadra a crdnica no opinativo:

[...] situa-se na fronteira entre a informacdo da atualidade e a narracgdo literaria. Em-
bora mais corriqueira nos meios impressos, no radio a crénica ganha espago especi-
almente durante as transmiss@es de futebol, quando experientes apresentadores/ nar-
radores sdo convidados a falar (muitas vezes de improviso) sobre fatos marcantes
ocorridos durante a partida.

Pode-se supor que o comentario esportivo em Porto Alegre nos anos 1950 inclina-se
para a cronica, procurando, sem o rigor formal do texto jornalistico mais contemporéaneo,
explicar as questdes taticas e técnicas do jogo®, predominando uma visdo extremamente
pessoal. E importante, portanto, como salienta Dalpiaz (2002, f. 103), reconhecer que, até
meados da década seguinte, ndo ha, de modo geral, uma cobertura sistematizada, com pau-
tas e preocupacdo com os fatos em si. Ruy Carlos Ostermann (apud Dalpiaz, 2002, f. 103),
comentarista que iniciou sua carreira na década de 1960, observa que, na época, havia a
tradicdo de um radio retdrico, “com um palavreado bonito, usando expressdes cheias, re-
dondas, que davam um colorido especial a frase”, sem uma real preocupacéo com o fato
jornalistico em si. Como vai se verificar a seguir, serd pela interferéncia do proprio Oster-
mann que esta situacdo comeca a se alterar, em meados dos anos 1960.

Fase do jornalismo esportivo

Convidado por Jorge Alberto Mendes Ribeiro’ para ser comentarista da Radio Gua-
iba, Ruy Carlos Ostermann trabalhava na Folha da Tarde Esportiva, um jornal que perten-
cia, como a emissora, a Breno Caldas. Era professor de filosofia na Universidade Federal do
Rio Grande do Sul e jogador de basquete. Comegou na Guaiba em 1962 como comentarista
esportivo e passou a se destacar a partir de 1963, quando Pedro Carneiro Pereira assumiu a

chefia de esportes (MARTINS, 1991, f. 51). A principal contribuicdo de Ostermann para o

® A diferenca entre as questdes taticas e as relativas ao desempenho técnico serdo esclarecidas, a seu tempo,
guando se tratar, mais adiante, da fase de jornalismo esportivo convergente.
" Chefe de esportes da Radio Guaiba em 1962.
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periodo foi dar um tratamento jornalistico ao espaco de opinido na jornada, com a coleta de
dados em uma planilha do jogo para organizar a sua analise:

E na Inglaterra, também, que Ruy Carlos Ostermann, ponderando prés e contras,
sem deixar de reconhecer o mérito dos adversarios, consolida-se como o principal
comentarista do Rio Grande do Sul, apresentando explicagdes para a péssima cam-
panha da Selecdo Brasileira [...]. No trabalho que realiza desde entdo, embasa seus
argumentos, analisando a partida pelo nimero de arremates a gol, de chutes [...], de
jogadas bem ou mal finalizadas, escanteios cobrados ou cedidos, de faltas etc. En-
fim, uma série de detalhes cuidadosamente planilhados que podem ser resumidos
em uma Unica palavra: informacdo. (FERRARETTO, 2007, p. 492).

A planilha revolucionou os comentérios esportivos a partir dos anos 1960. Com base
em uma estrutura criada por Ostermann, as informacdes do jogo eram repassadas para o
papel e tomadas como base para retransmitir ao ouvinte 0os nimeros relevantes para a inter-
pretacdo dos fatos do jogo:

Testei um pouquinho e depois adotei mecanicamente. Com base nisto que esta a mi-
nha frente, e que eu vou preenchendo, tenho todas as informagdes do jogo em duas fo-
Ihas. Entdo meu comentario, por forca disso, ficou completamente diferente dos ou-
tros, eu ndo tinha que fazer uma frase de efeito. Eu partia do seguinte: o Grémio foi
superior ao Internacional por uma razdo bem simples. O Grémio chutou 22 vezes e 0
Internacional, quatro. Vocés querem uma comprovacdo mais clara de uma diferenca
entre um e outro, que esta? [...] Tinha que dizer: o Grémio domina, € insistente, tem
mais volume. Tudo isso é verdade, s6 que o que faltava era dizer como que era isso.
Entdo o comentario ficou revestido de veracidade. [...] Acrescento 0s nimeros para
comprovacao material de tudo. (OSTERMANN apud DALPIAZ, 2002, f. 107).

Com a chegada de Ostermann, observava-se, pela primeira vez, através da captura
de dados para embasar as opinides, um profissional relacionar a informacéo com a opiniéo
no comentario esportivo no réadio de Porto Alegre. O sistema foi imediatamente incorporado
a prética dos analistas da época. Lauro Quadros (27 jun. 2016), que passou a atuar na fun-
¢éo no final dos anos 1960, destaca o papel do colega de emissora: “foi uma revolugdo no
comentario, que se divide entre antes e depois de Ruy Carlos Ostermann”.

Diante deste cenario, 0 comentarista, que na fase da cronica esportiva trabalhava
predominantemente com o género opinativo, passou a usar a informagéo e, por vezes, a se
inclinar, sem abandonar a opinido em si, para o interpretativo. O processo coincide com as
transmissdes de jogos de futebol pela televisdo. A primeira delas ocorre, bem antes, em 15
de outubro de 1950, entre Palmeiras e Santos no Pacaembu (RIBEIRO, 2007, p. 135), mas a
prética vai atravessar as décadas seguintes restrita as partidas decisivas dos principais even-
tos, ganhando forca a partir da Copa do Mundo do México, em 1970, a primeira transmitida
ao vivo para o Brasil, e da Taga da Independéncia, o evento cuja difusdo pela TV em 1972

foi incentivada pelo governo militar durante os festejos do Sesquicentendrio da Indepen-
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déncia brasileira. Tal pratica, no entanto, comeca a se alterar com a ida de Luciano do Val-
le, entdo o principal narrador da Rede Globo de Televisdo, para a Rede Bandeirantes em
1983 (VEJA, 9 nov. 1983, p. 140). As estacdes do grupo da familia Saad passam a abrir
espacos crescentes para o esporte, em especial para o futebol. Neste processo, gradativa-
mente, a transmissdo televisiva determina sensiveis alteragdes. O que antes passava apenas
pelo imaginario do torcedor — muitas vezes, como uma mera corroboracdo da opinido do
comentarista por uma simples auséncia de elementos que pudessem dar ao publico a sua
visdo do acontecimento — da lugar & imagem em si na tela do aparelho de TV.

Cabe observar, que, mesmo adotando a prética de planilhar dados, ha diferencas de
estilo nos principais comentaristas deste periodo no radio de Porto Alegre. Se Ruy Carlos
Ostermann tem um tom quase professoral — ora contextualizando e pendendo para o inter-
pretativo, ora fazendo uma cronica e tendendo ao diversional —, Lauro Quadros acrescenta
“descontragdo a uma atividade em que o ouvinte ainda é chamado, com ceriménia, de se-
nhor” e “consagra expressdes como ‘esse conhece o rengo sentado e o cego dormindo’ ou
‘ele sabe a cabeca que tem piolho’, para definir profissionais ou elogiar um lances de bri-
Ihantismo; “ali € o caminho da roca’, indicando uma &rea do campo de marcagao deficiente
do adversério, por onde um time pode chegar ao gol; ou “é isto ai mais meio quilo de faro-
fa’, forma de encerrar um raciocinio” (FERRARETTO, 2007, p. 493). Quadros, no entanto,
ndo se resumia a estas praticas mais conotativas:

A transicdo de repérter para comentarista foi natural na medida em que eu passei
minha linguagem de repdrter, que era uma linguagem descontraida, uma linguagem
de vanguarda, avancada para a época. Eu comunicava com o povo e transferi isso
para o comentario. O pessoal se fixa muito nos meus borddes, mas eu ndo descuida-
va das questdes técnicas do jogo. (QUADROS, 27 jun. 2016).

Ruy Carlos Ostermann e Lauro Quadros praticamente dominavam o comentério es-
portivo no réadio comercial de Porto Alegre nos anos 1970 e 1980. Na época, também se
destacam comentaristas com perfil de torcedor — caso de Paulo Sant’Ana, identificado com
0 Grémio Foot-ball Porto-alegrense, e Kenny Braga, com o Sport Club Internacional — e/ou
diretamente relacionados com o esporte — caso dos ex-dirigentes Ibsen Pinheiro, Cid Pinhei-
ro Cabral e Cludio Cabral ou do ex-técnico Osvaldo Rolla, o Foguinho. A maioria destes
profissionais passaria pelo microfone da Radio Gaucha, que, desde 1986, passa a liderar o
segmento de jornalismo, ocupando, guardadas as diferencas de cada época, a posicdo ante-

riormente da Guaiba.
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Quando chegam os anos 1990, como observa Dalpiaz (2002, p.134), o espetaculo
esportivo ja se transformara em ativo importante das indistrias culturas®, além de se conso-
lidar como veiculo de marketing para patrocinadores. Outras emissoras, além de Guaiba e
Galcha, montam equipes esportivas, nas quais predominam comentaristas, cuja pratica os-
cila entre os géneros opinativo e interpretativo. Gradativamente, vdo comecar a coexistir
com um novo estilo de analista, motivado pela presenca da internet, na segunda metade
daquela década.

Fase do jornalismo esportivo convergente

A popularizagéo da internet redesenhou de certa forma as préticas profissionais dos
jornalistas. Ferraretto e Kischinhevsky (2010, f. 6) constatam que ha uma mudanga gerada
pelas possibilidades de integracdo do radio com as plataformas digitais, em um cenério de
crescente convergéncia, que reconfigura a l6gica do meio. Parte-se do principio da cultura
convergente, “que ocorre dentro dos cérebros dos consumidores individuais e suas relacdes
sociais com outros” (JENKINS, 2006, p. 28). Entre os ambitos da convergéncia aplicados
ao rédio, Ferraretto e Kischinhevsky (2010, f. 4) relacionam as transformacdes tecnologi-
cas, empresariais, profissionais e nos conteudos com novas experiéncias proporcionadas
pela audiéncia, como “ouvintes que emulam servigos de reportagem ao se comunicarem
com emissoras para informar, por exemplo, sobre o transito” (FERRARETTO; KISCHI-
NHEVSKY, 2010, f. 3).

Neste contexto, a possibilidade que o ouvinte tem de interagir altera, de modo signi-
ficativo, as conexdes destes com os produtores do contetdo radiofonico. Os comentaristas
esportivos também precisaram compor novos significados para as suas praticas, justamente
pelas demandas do publico, agora constituido, como define Castells, como audiéncia criati-
va, “uma audiéncia ativa que molda seu significado ao contrastar sua experiéncias com 0s
fluxos unilaterais de informagéo que ela recebe”, representando “o surgimento da produgao
interativa de significado” e se constituindo na “fonte de cultura da remixagem que caracte-
riza 0 mundo de autocomunicagéo de massa” (CASTELLS, 2015, p. 186).

Castells (2015, p. 183) define como autocomunicagdo de massa a ativacdo de sujeitos
comunicativos que determinam tanto o contelildo quanto o destino da mensagem e séo simul-

taneamente emissores e receptores nos fluxos multidirecionais desta. Se, nas fases anteriores,

& Adota-se a ideia de Zallo (1988. p. 26): “um conjunto de ramificacdes, segmentos e atividades industriais
auxiliares produtoras e distribuidoras de mercadorias com contetdos simbélicos, concebidas por um trabalho
criativo, organizadas por um capital que se valoriza e destinadas, finalmente, aos mercados de consumo, com
uma funcdo de reproducdo ideoldgica e social”.

10
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as analises dos comentaristas de radio serviam como uma espécie de decreto a respeito de
uma partida de futebol, sob o jornalismo esportivo convergente, esta l6gica multidirecional
passa a dominar. Via redes sociais, 0 publico tem condicdes de expressar sua propria analise
do jogo. Neste novo contexto, o dado técnico, mesmo podendo ser de dificil assimilagéo pela
audiéncia em geral, ganha relevo. A consequéncia direta na prética dos comentaristas € buscar
a especializacdo e o aprimoramento técnico para explicar os detalhes da partida. Trata-se de
processo que aproxima o seu resultado — o contetdo — do que, décadas atras, Alberto Dines
(apud RABAGCA; BARBOSA, 1987, p. 346) reivindicava como género interpretativo: a pos-
sibilidade de ampliagdo ao serem incluidos elementos como a dimensdo comparada, a remis-
sdo ao passado, a interligagdo com outros fatos, a incorporagéo do fato a uma tendéncia e a
sua projecgéo para o futuro. Neste sentido, cabe destacar que o conjunto de informagdes quali-
ficadas faz o jornalismo interpretativo.

Um dos principais comentaristas do radio de Porto Alegre na atualidade, Nando
Gross comecgou a trabalhar na fase do jornalismo esportivo, tendo passado por emissoras
como Bandeirantes, Galcha e, desde 2014, Guaiba, onde também faz a gestéo de contetido.
Segundo este profissional, foi necessaria uma adaptacdo ao novo estilo por forca desta au-
diéncia mais participativa:

Foi uma evolucdo natural das coisas. E uma exigéncia das pessoas. Elas discutem
mais 0 jogo que antes, estdo mais informadas. O publico quer saber mais sobre 0s
detalhes do jogo. E como um vendedor, que antigamente enrolava. Hoje, as pessoas
pesquisam mais na internet sobre os produtos que elas querem comprar. E preciso
que esse vendendor acrescente algo que o publico ndo saiba. [...] Antigamente, ndo
havia este aprofundamento e, justamente em funcdo dessa demanda, 0 comentarista
passou a estudar mais para explicar questdes do jogo que sdo mais técnicas e espe-
cializadas. (GROSS, 20 jun. 2016).

A principal mudanca diz respeito & importancia das questdes taticas para a compre-
ensdo do jogo, algo que, de acordo com Lauro Quadros (27 jun. 2016), era tratado com su-
perficialidade, com mais énfase nos aspectos individuais e técnicos, ao contrario da atuali-
dade, onde convivem abordagens mais coletivas e taticas sobre o jogo. Neste ponto, s&o
necessarios alguns esclarecimentos. Conceito oriundo da abordagem cientifica do esporte, a
analise tatica consiste, entre outros procedimentos, em identificar a distribuico da equipe
em campo e avaliar os comportamentos individuais e coletivos do time, atribuir resultados
as chamadas fases de jogo e verificar qual o sistema tatico empregado. A sua aplicagdo ao
jornalismo esportivo feita aqui baseia-se em Cecconi (2013, p. 7), que define esta técnica
como forma de “compreensdo dos movimentos do jogo”. J& a analise de desempenho é uti-

lizada pelos treinadores para “auxiliar o planejamento dos dados” (CECCONI, 2013, p.12)

11
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e, em sua aplicacdo aos comentarios esportivos, para “organizar os conteudos individuais e
coletivos detalhados para auxiliar na compreenséo do jogo” (FOGACA, 20 jun. 2016).
Alguns comentaristas, portanto, em um processo que pode crescer, passam a alicer-
car suas posicdes na andlises tatica e de desempenho. A Réadio Galcha, por exemplo, con-
tratou Gustavo Fogaca para ir ao encontro deste processo. Para o comentarista (FOGACA,
20 jun. 2016), a andlise de desempenho fornece “ao publico dados analiticos que entregam
ao publico situacdes de jogo especificas baseadas em dados, no radio e nas plataformas di-
gitais”. Na atualidade, profissionais de outras emissoras também utilizam aplicativos e pla-
taformas on-line para descrever os nimeros do jogo e desenhar o panorama tatico da parti-

99w

da. Termos como “amplitude®”, “profundidade™®”

1 dos atle-

e avaliagdo do “mapa de calor
tas pertencem a este novo campo a ser explorado, em uma aproximagédo com o da Educacéo
Fisica. Gustavo Fogaca estabelece que este cenério se fortaleceu bastante apds o episodio
da derrota da Selecéo do Brasil para a da Alemanha, em 8 de julho de 2014, na semifinal da
Copa do Mundo pelo placar de 7 a1:

O radio esportivo brasileiro esta mudando, ndo s em Porto Alegre. O fato positivo
dos 7 a 1 foi que aquele resultado levou o publico a querer se aprofundar sobre o jo-
go. O mundo mudou nos Gltimos 15 anos. As estruturas organizacionais passaram a
ser horizontais. O jeito de trabalhar o conhecimento mudou. O compartilhamento do
conhecimento mudou gracgas ao que as redes sociais oferecem ao mundo inteiro. [...]
Esse acesso tdo rapido a todo tipo de informacgdo faz com que o espectador saiba
tanto ou mais que vocé. A audiéncia exige ferramentas que lhes ddo a possibilidade
de expansdo do proprio conhecimento que eles ja tém. (FOGACA, 20 jun. 2016).

Deste modo, quando opta pelas analises tatica e de desempenho, o comentarista es-
portivo coloca um pé no jornalismo interpretativo e, ao usar estas informacgdes, para emba-
sar seus posicionamentos a respeito de um jogador, técnico ou mesmo de uma equipe, poe o
outro pé no género opinativo. Também ocorre uma resposta da parcela da audiéncia mais
informada, que reflete sobre a mensagem deste profissional, tudo a reafirmar a cultura da
convergéncia.

Consideracdes finais

No descrito até aqui a respeito da periodizacdo proposta para a trajetéria do comen-

tario esportivo no radio de Porto Alegre, foram demarcados, como pede a metodologia his-

torica, pontos de corte. Entretanto, outros fatores — como caracteristica, causa ou conse-

® Tentativa de abrir as linhas adversarias, distribuindo jogadores de uma ponta a outra do campo ofensivo.

19 Oferta de opgdes de passe & frente, na diregdo da linha de fundo, com maior possibilidade, portanto, de se
chegar ao gol.

1 O mapa de calor monitora as regides do campo nas quais os jogadores mais tocaram na bola. E, assim, ele
apresenta um diagrama colorido de cada atleta.
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quéncia — também sdo primordiais para a determinagdo destes rompimentos. O quadro a

seguir procura identificar estes outros pontos, indicando as principais distingdes entre as

fase ao delimitar principios normativos, comportamentos da audiéncia e géneros jornalisti-

cos predominantes.

Fase Caracteristicas Audiéncia Género
©

=

=

[

S - Trabalha com a versdo do co-

& | Opinifio baseada em mera ob- .

® x mentarista.

© servacdo, sem o tratamento do Gragas ao radinho de pilha

= conteudo. . SR Opinativo
S - pode escutar a irradiacdo e

o Estrutura do comentario seme- L . .

o . assistir a0 jogo no campo Ssi-

© lhante ao de uma crénica.

o multaneamente.

3

©

L

Fase do jornalismo esportivo

Dados planilhados.

Tratamento jornalistico.
Questdes técnicas sdo priorita-
rias.

Pode, além da escuta no esta-
dio, receber o dudio da emisso-
ra de radio enquanto assiste ao
jogo pela televisdo.

Pode ter, gracas a imagem da
TV, seu proprio juizo de valor
a respeito da partida em si.

Opinativo com incursdes
pelo interpretativo

Fase do jornalismo esportivo convergente

Influéncia, via redes sociais, de
uma parcela de audiéncia mais
informada.

Questdes técnicas ndo sdo as
Unicas a pesar nos comentarios.
Quest0es taticas e de desempe-
nho ganham espaco.

Emite opinido embasada ou ndo
pelas redes sociais.

Mudltiplas possibilidades: ouvir
0 jOgo e ver ao vivo no campo,
na televisdio ou em suportes
mobveis; acompanhar dados;
interagir e influenciar.

E, em tese, mais colaborativa,
exigente e informada.

Opinativo com interpretativo
tendendo a ganhar mais forca

Detalhamento dos periodos do comentario esportivo em Porto Alegre na proposta de periodizacao

Considera-se que, para chegar a ruptura que corta cada periodo, hd uma dindmica ini-

ciada na fase anterior. Este tensionamento entre o modelo hegemonico vigente e uma nova

prética gera um processo, que, ao se tornar dominante, origina um outro padrdo predominan-

te. Com isto, julga-se incorreto afirmar que as caracteristicas de uma fase desaparecem to-
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talmente na seguinte. Supde-se uma coexisténcia de modelos até a gradativa superacéo de
uns por outros. No entanto, vale uma ressalva. Embora aqui ndo se tenha adentrado o terreno
das alteracdes verificadas ao longo do tempo no proprio sistema capitalista com reflexos no
mercado de réadio, cabe observar que se tem consciéncia de que as transformagdes verifica-
das no comentario esportivo ocorrem sob a necessidade de adaptacdo do meio, como negé-
cio, ao surgimento de concorrentes como a televiséo ou a internet e seus correlatos.

Por ser recente e estar em curso ainda, a fase do jornalismo esportivo convergente
requer certo cuidado na sua andlise, proprio do estudo de processos em andamento. De ou-
tra parte, isto apenas atesta a necessidade de estudé-la. Novas caracteristicas foram proces-
sadas até que este padrdo comegasse a se desenvolver. Para compreendé-la, talvez seja ne-
cessario retomar, como indicios, aspectos dos periodos historicos anteriores. S&o passos que
ficam como desafios a partir desta abordagem inicial.
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