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A palavra consumo — e 0 verbo consumir — advém do latim consumere que significa
tomar algo inteiramente, esgotar, desgastar. Nesse sentido, desde o inicio da existéncia
humana, somos, em certo sentido, consumidores. No entanto, Retondar (2008) ressalta que, a
partir da Revolucdo Industrial na Europa no século XVIII, o consumo sofreu importantes
alteracOes até se constituir no que é hoje: motor do desenvolvimento econémico e mediador
de novas relagdes e processos que se constituem no plano cultural das sociedades modernas e
contemporaneas. E a partir dessa configuracdo que se faz necessaria a compreensio e
problematizacdo das nossas atuais praticas de consumir, entendendo que o sujeito que
consome ndo estd mais separado do seu objeto de consumo, mas, de forma bastante complexa,
constitui suas vivéncias atraves deste.

Este trabalho é um recorte da pesquisa Vivéncias de consumo e crédito: partilhar e
operar para criar praticas outras que busca investigar e tensionar a producdo subjetiva dos
jovens na atual sociedade de consumo. Para tal, utilizamos a abordagem da pesquisa-
intervencdo com o intuito de abrir espacos de discussdo e fomentar a construcdo de
conhecimentos, tendo como horizonte a perspectiva de uma educagdo quanto ao consumo. Tal
pesquisa desenvolveu-se, a partir da metodologia de rodas de conversa, com jovens de
quatorze a dezoito anos cursando o ensino medio em escolas publicas de Porto Alegre. Foram
realizados quatro encontros semanais que envolveram atividades como a analise e intervencgéo
em pegas publicitarias, leitura de uma historia em quadrinhos sobre o crédito e o
endividamento e producdo de materiais em torno da tematica de movimentos criticos ao
consumo. Neste trabalho, focalizo um dos objetivos da referida pesquisa, buscando discutir
como se processa a producao subjetiva dos jovens no que se refere ao consumo atualmente,
que conformidades e sujeiches se apresentam a eles, bem como que movimentos de
resisténcia se tecem e se compdem nesse cenario.

Muitas questdes emergiram ao longo dos encontros. A titulo de exemplo, cito a fala de
uma participante que, durante uma discussdo sobre 0 porqué as pessoas compram coisas que
necessariamente ndo precisariam, diz que isso acontece pelo fato de que elas ndo querem
parecer pobres — sinalizando, com o0s dedos, aspas para o termo “pobres”. Refiro tal
colocacgé@o porque, no processo de analise, ainda a ser realizado, levaremos em conta tensées
gue se colocam aos sujeitos atualmente, como a apontada por Bauman (2008) de que hoje as
pessoas se encontram imersas em processos e relagdes que as transformam em mercadorias
dispostas também ao mercado de consumo. Ao mesmo tempo, nos interessa entender — a luz
da andlise do discurso — 0s posicionamentos dos jovens quanto a publicidade em geral e
quando tem a oportunidade de estabelecer um “dialogo” com algumas pecas publicitarias.

Entendemos a pesquisa-intervencdo como um dispositivo que propicia aos jovens
pensar e questionar a realidade que os cerca — e a si mesmos. Uma intervencdo de ordem
micropolitica em suas experiéncias pode possibilitar que eles reflitam sobre atuacdes de
transformacdo da realidade sécio-politica na esfera do consumo, eventualmente atraves de
uma visdo que ndo se baseia em um consumir mais e mais, hoje espécie de senha “Gnica e
universal” para acessar maior qualidade de vida, realizacao e felicidade.
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