il gmmm gmmEn
Ri i s
i e

Hiitiitiiiid 333388
B B B
o1

T G N

ha

: XXVII SIC
Sal&o de Iniciac&o Cientifica

Uma intervencéo de ordem micropolitica: jovens e (a cultura do) consumao

Guilherme Machado Paim?; Inés Hennigen?

Introducgéo

Na conjuntura social contemporanea, o consumo, além
da sua importancia para com o mercado, emerge como
fendmeno sociocultural marcante no modo de vida das
sociedades ocidentais. De acordo com isso, pensadores
como Zygmunt Bauman e Colin Campbell apontam a
crescente necessidade de compreensao e
problematizagcdo das atuais praticas de consumir, visando
entender a complexidade existente nas vivéncias dos
consumidores.

Este trabalho tem como foco a discussdo a respeito
dos processos de producéo subjetiva dos jovens na atual
cultura do consumo. Também se faz presente a andlise
das conformidades e sujei¢cdes que se apresentam a eles,
bem como que movimentos de resisténcia irrompem
nesse cenario.

Método

O presente exercicio de iniciagdo cientifica € um
recorte da pesquisa Vivéncias de consumo e crédito:
partilhar e operar para criar praticas outras que busca
investigar e problematizar a producdo subjetiva dos
jovens na atual sociedade de consumo. Tal pesquisa
ocorreu a partir da metodologia de rodas de conversa
com jovens de quatorze a dezoito anos, cursando o
ensino médio em escolas publicas de Porto Alegre.
Realizaram-se quatro encontros e as atividades que
ocorreram consistiam na andlise e intervencao em pecas
publicitarias, leitura de uma histéria em quadrinhos acerca
do crédito e do endividamento e a producdo de materiais
concernentes a tematica de movimentos criticos ao
consumo.

Resultados e Discussodes

Durante o processo de pesquisa, muitas questdes se
mostraram como importantes pontos de andlise. Para
gue conseguissemos explorar o material coletado,
resolvemos trabalhar & luz da andlise do discurso a partir
da perspectiva foucaultiana. Essa ferramenta nos
auxiliou principalmente na verificagao dos
posicionamentos assumidos pelos jovens quanto a
publicidade e seu didlogo com ela.
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De acordo com Nogueira (2008, p. 240), as construcdes
discursivas “disponibilizam certas formas de ver o mundo
e certas formas de ser no mundo. O discurso oferece
posicdes do sujeito que quando assumidas tém
implicacBes para a subjetividade e experiéncia”.

Um dos topicos mais relevantes que emergiu nas
rodas de conversa, diz respeito as a¢des de aquisicdo de
produtos pelo jovens. Muitos referiram que o seu
consumo estaria relacionado a um desejo de vaidade,
explicitado em suas relagfes de grupo com outros jovens.
Em uma das discussodes, refletindo a respeito do porqué
as pessoas compram coisas que necessariamente nao
precisariam, um dos participantes diz que isso acontece
pelo fato de que elas ndo querem parecer pobres —
sinalizando, com os dedos, aspas para o termo “pobres”.
Tal relacdo de associagdo com o olhar do outro na cultura
do consumo é corroborada por Bauman (2008, p. 107)
gue salienta “a preocupacdo de ‘estar e permanecer a
frente’ (a frente da tendéncia de estilo — ou seja, no grupo
de referéncia, dos ‘pares’, dos ‘outros que contam’, e cuja
aprovacao ou rejeicdo traca a linha entre o sucesso e o
fracasso)”.

Consideracdes Finais

Através do nosso processo de pesquisa, acreditamos
ter oportunizado aos jovens o questionamento e a
problematizagdo da realidade que os cerca. A
abordagem da pesquisa-intervengdo auxilia nesse
desenvolvimento, pois com “sua agdo critica e
implicativa, amplia as condi¢bes de um trabalho
compartilhado” (Rocha e Aguiar, 2003, p. 71). Uma
intervencdo de ordem micropolitica em  suas
experiéncias pode possibilitar que eles reflitam acerca
das atuacGes de transformacgdo da realidade soécio-
politica na esfera do consumo, eventualmente atraves
de uma vis@o que ndo se baseia em um consumir mais.
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