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RESUMO 

 

O estudo compõe um projeto maior que investiga a história da publicidade brasileira. A etapa 

do estudo apresentada neste texto parte da percepção de que, entre os elementos do 

macroambiente que interferem na configuração da atividade publicitária nessa 

contemporaneidade, a tecnologia, a partir dos processos de digitalização, tem condicionado 

tanto os modos de produção publicitária quanto seus produtos. Procura-se oferecer análise, a 

partir de pesquisa bibliográfica e documental, sobre configurações contemporâneas e 

alterações de formas tradicionais da comunicação publicitária perante desafios que 

alternativas digitais oferecem à publicidade na etapa denominada para fins de estudo de 

multiplataforma. 
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