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Num mundo em que o futuro é, na melhor das hipoteses, sombrio e
nebuloso, porém mais provavelmente cheio de riscos e perigos,
colocar-se objetivos distantes, abandonar o interesse privado para
aumentar o poder do grupo e sacrificar o presente em nome da
felicidade futura ndo parecem uma proposigao atraente, ou mesmo
razoavel. Qualquer oportunidade que nio for aproveitada aqui e
agora é uma oportunidade perdida; nao a aproveitar é assim
imperdoavel e nao ha desculpa facil para isso, e nem justificativa.
Como os compromissos de hoje s3o obstiaculos para as
oportunidades de amanha, quanto mais forem leves e superficiais,
menor o risco de prejuizos. ‘Agora’ é a palavra-chave da estratégia de
vida, ao que quer que essa estratégia se aplique e independentemente
do que mais possa sugerir. Num mundo inseguro e imprevisivel, o
viajante esperto fara o possivel para imitar os felizes globais que
viajam leves; e nao derramario muitas ligrimas ao se livrar de
qualquer coisa que atrapalhe os movimentos. Raramente param por
tempo suficiente para imaginar que os lagos humanos nao sio como
pecas de automoével — que raramente vém prontos, que tendem a se
deteriorar e desintegrar facilmente se ficarem hermeticamente
fechados e que nao sao faceis de substituir quando perdem a
utilidade.

(BAUMAN, 2005, p. 186-187)



RESUMO

Esta Dissertagao tem como objetivo desconstruir discursos acerca dos modos de ser
jovem na contemporaneidade articulados ao consumo como pratica social.
Compreendo que é através das estratégias engendradas no ambito da cultura do
consumo que objetos, imagens, desejos, identidades, valores, modos de ser podem ser
transformados em mercadorias: podem ser ‘adquiridos’, consumidos e por fim
descartados. Tornam-se ‘objetos’ a serem usados e exibidos. Entre tantos artefatos
que circulam e sao produzidos nessa cultura de consumo, esta o Caderno Patrola,
encartado no jornal Zero Hora — jornal de maior circulagdo no Estado do Rio Grande
do Sul. Assim, realizo uma leitura (entre tantas possiveis) a respeito de midia, cultura
de consumo e juventudes. De certa forma, é uma leitura que os Estudos Culturais,
campo tedrico no qual me movimento, possibilitam-me produzir. Para que esta
Dissertagao pudesse ser construida tal como esta, o corpus de pesquisa se constituiu
de diferentes materiais, a saber: selecio de edicoes do Caderno Patrola, pesquisas em
diversos sites, incursoes em comunidades virtuais do orkut e em blogs,, conversas com
jovens leitores do Caderno através do Messenger e e-mails com a editora do Caderno.
Nas andlises, trago algumas reflexdes a respeito dos modos de enderegcamento do
Caderno Patrola, discutindo algumas das estratégias do Caderno para interpelar os
sujeitos jovens para suas paginas, bem como para convida-los a consumir produtos que
‘anuncia’. Ainda, analiso o modo como os discursos do Caderno Patrola nio apenas
sugerem objetos de consumo que podem constituir certos modos de ser jovem, como
também podem ensinar o que consumir para ‘possuir’ tais modos, para, assim, adotar-
se as ditas posi¢oes desejaveis de ser jovem. A partir das problematizagoes realizadas
no decorrer do estudo acerca do Caderno Patrola, é possivel compreender como se
investe no promissor mercado jovem, nao sé fabricando produtos para eles como
também transformando os produtos fabricados pelos jovens em algo rentavel. Além
disso, € possivel constatar como as proprias culturas juvenis se tornam um produto,
uma vez que muitos desejam ser, estar, permanecer jovem e, por isso, passam a
consumir produtos ditos pertencentes a elas. Assim, através do potencial pedagogico
do Caderno, procuro entender algumas das configuragoes da cultura de consumo,
como somos produzidos nessa condigao cultural e de que modo o Caderno, como um
artefato dessa cultura, apresenta-se articulado a ela.

Palavras-Chave: Estudos Culturais; culturas juvenis; cultura de consumo; midia.



ABSTRACT

This Dissertation aims to deconstruct discourses concerning the ways of being young
in the contemporary articulated to consumption as social practice. | understand that it
is through the produced strategies in the scope of the consumer culture where
objects, images, desires, identities, values, ways of being can be transformed into
products: they can be ‘acquired’, consumed and finally discarded. They become objects
to used and to shown. As an artifact between much others that circulate and are
produced in this consumer culture is the section Patrola — a newspaper supplement
that circulates on Fridays in Zero Hora, in the State of Rio Grande do Sul. Thus, |
realize a reading (one of those that is possible to) about media, consumer culture and
youths. In some way, it is a reading that the Cultural Studies, theoretic field in which |
movement myself, make possible to produce. In order to this dissertation be
constructed as it is, the corpus is constituted of different materials: select edition of
the Patrola section, research in many sites, incursions in virtual communities of orkut
and in blogs, talks with young readers of the Patrola through Messenger and e-mails
with the editor of the section. In the analyses, | reflect about modes of address of
Patrola section, discussing some strategies of the section that interpellate young for its
pages, as well as inviting them to consume the ‘announced’ products. | also analyze
how the discourses of Patrola not only suggest consumption of products that can
constitute ways of being young, but how they can teach what consume to own theses
ways, in order to adopt desirable positions of being young. From the problematization
of this study concerning to Patrola, its possible to understand how one invests in the
promising young market, not only producing manufactures for them as well as
transforming the manufactured products by the young into income-producing. Still, |
could examine how the youth cultures become a product, once that many people
desire to be young through the consumption of products that one says to belong to
them. Therefore, thought the section’s pedagogy potential, | looked for understand
some of the configurations of the consumer culture, how we are produced in this
cultural condition and the way that Patrola, as an artifact of this culture, is articulated
to it.

Keywords: Cultural Studies; young cultures; consumer culture; media.
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SECAOI

NOTA DA REDACAO — APRESENTANDO O ESTUDO

cada vez mais nos perguntamos em que medida as imagens, textos, sons e
cores da midia — dos programas de TV e radio as reportagens e matérias de
um sem-nimero de revistas e jornais — passam a ter uma participagiao
efetiva nos modos pelos quais criangas, adolescentes e jovens (e adultos
também, por que nao dizer?) conduzem e pautam suas praticas didrias, suas
formas de comunicar-se, seu jeito de compreender nao sé6 o mundo social e
politico como, principalmente, a propria vida pessoal, os sentimentos,
desejos e emogbes mais intimos. Que aprendem eles, que discursos os
interpelam incessantemente nesses espagos sedutores da midia? Que
efeitos de sentido tém os enunciados que circulam nesses meios,
especialmente quanto a produgao de sujeitos? (FISCHER, 2002, p. 135).

Ao trazer como epigrafe esse excerto de Fischer, procuro destacar a importancia
de nao se ignorar os discursos que a midia constroi, reproduz e faz circular, sobretudo
quando direcionados a jovens — um dos principais publico de interesse atualmente. Esse
investimento no publico jovem pode ser percebido se olharmos para os inUmeros produtos
enderecgados a eles, dentre os quais, destaco: de circulagao internacional, o canal de televisao
e a revista brasileira da marca MTV; produtos de circulagao nacional: programas de televisao
da Rede Globo como a novela Malhagdo (exibida desde 1995, possuindo uma revista on-line') e
o Altas Horas; a novela Alta Estagdo, langada pela Rede Record em outubro de 2006 que tem
como cenario o ambiente universitario; revistas para jovens garotas como Atrevida, Todateen,

Capricho; cadernos veiculados em jornais como o Folhateen, do jornal paulista Folha; produtos

' A revista Malhacdo pode ser acessada no site: <http://malhacao.globo.com/Novela/Malhacao /0,,4031,00.html>.
Acesso em: |0 dez. 2006.
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de circulagdo regional fabricados pela RBS* da marca Patrola, da Rede Atldntida e a Rédio
Cidade; os programas da TVCOM? Na Pilha e Papo Clip e também o periédico Kzuka, entre
tantos outros.

A fim de compreender, mesmo que parcialmente, como a midia investe nos sujeitos
das culturas juvenis, é que me aproximei do Caderno Patrola, encartado no jornal Zero Hora*
— jornal de maior circulagao no Estado do Rio Grande do Sul, considerando-se a venda
avulsa. Assim, realizo uma leitura, entre tantas possiveis, dos modos de ser jovem através
desse Caderno, sobre o qual me debrugo ao longo deste estudo, procurando discutir o que
esse ‘informa’ a respeito de juventudes. De certa forma, é uma leitura que os Estudos
Culturais, campo teorico no qual me movimento, possibilitam-me produzir. Pertinente
sublinhar que a midia desempenha um importante papel nos processos identitarios de jovens
ao sugerir a esses o que desejar, consumir, vestir, comer, ouvir, ou seja, construindo um
suposto modelo ideal e desejavel de ser jovem.

Entendendo que a juventude é uma categoria construida historica, social e
culturalmente, tensiono algumas representagoes de jovens a partir do Caderno Patrola.
Representagoes, aqui, sao tomadas como praticas de significagao, ou seja, praticas que
produzem significados, ou ainda “uma forma de atribuicao de sentido. Como tal, a
representagao € um sistema lingliistico e cultural: arbitrario, indeterminado e estreitamente
ligado a relagoes de poder” (SILVA, 2000, p. 91). Como explica Woodward (2000, p. 17), é
através dos “significados produzidos pelas representagoes que damos sentido a nossa
experiéncia e aquilo que somos”. Dai a necessidade de problematizar tais representagoes e
de compreendé-las como construgoes culturais; além disso, saliento que a midia, em especial
o Caderno Patrola, ao representar maneiras de ser jovem, pode, principalmente, estar

fabricando esses modos.

2 Como informa o site da empresa, a RBS foi fundada em 1957 por Mauricio Sirotsky Sobrinho. A empresa RBS
“opera radio, televisdo, jornal, internet, servico de informagdo e uma fundagdo social voltada ao
desenvolvimento auto-sustentado, a construgio da cidadania e a execugdo de programas de atendimento aos
direitos sociais basicos. Rio Grande do Sul e Santa Catarina sao os principais mercados da RBS, que conta com
6 jornais, 26 emissoras de radio, um portal de internet, 2 emissoras locais de televisdao, uma gravadora, uma
operagao voltada para o segmento rural e uma empresa de logistica. Possui ainda 18 emissoras de TV afiliadas a
Rede Globo — trata-se da maior rede regional de TV da América Latina — e a Rede Galcha Sat de radio, com
23 emissoras afiliadas, distribuidas em dez estados brasileiros”. Fonte: <http://www.rbs.com.br/rbscom/
jsp/default.jsp!contexto=grupo&paginamenu=../library/menu_grupo_apresentacao.lbi&paginaconteudo=../library/
§ruporbs_capa.lbi> Acesso em: 20 mar. 2006.

A TVCOM ¢é uma emissora a cabo que integra a Rede Brasil Sul. A partir das 16 h20min as 2h, a programagao
¢é aberta para a Regiao Metropolitana de Porto Alegre.
* Segundo o site do jornal Zero Hora, esse jornal circula em todo o estado do Rio Grande do Sul e também em
outros estados. “No mercado galicho, possui 2.053.000 leitores segundo o Ibope, sendo o jornal mais lido do
Estado”. Fonte: <http://www.rbs.com.br/rbscom/jsp/default.jsp?contexto=jornal&paginamenu=/library/menu_
jornal_zerohora.lbi&paginaconteudo=../library/rbsjornal_zh.lbi>. Acesso em: 20 abr. 2006.
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Ressalvo que a midia, como elemento da cultura contemporanea, da visibilidade a
culturas e estilos jovens eleitos por ela ao coloca-los em circulagao. Tais estilos sao
entendidos enquanto uma possibilidade de os jovens se identificarem e se expressarem a
partir de constantes significagoes e ressignificagoes de objetos e simbolos que ocorrem
através do uso desses (FEIXA, 1999)°. Em relagdo a esse aspecto ‘eletivo’ da midia, no caso
do Patrola, os jovens representados sao o resultado de um recorte, de um olhar, que nao
deve ser tomado como ‘verdade’ Unica, ja que ao mesmo segmento juvenil & possivel langar
outros e diferentes olhares. Nesse sentido, ressalvo também que, como lembra Canevacci
(2005, p. 08), “Nao existe uma visao unitaria e global das culturas juvenis que seja passivel de
resumir a um numero, a um cédigo ou a uma receita”. Ha distintos modos possiveis de ser
jovem na contemporaneidade, por isso tem se utilizado a expressao ‘culturas juvenis’ no
plural, como tem sustentado Caccia-Bava e Costa (2004), Garbin (2003), Margulis e Urresti
(2000), Feixa (1999), Valenzuela (1998) e outros. Neste estudo, também adoto essa
expressao.

A partir do que venho apontando a respeito de midia e juventudes, a escolha do
Caderno podera ser relevante para pensar sobre o papel dessa nos processos identitarios de
jovens, pois, como propoe Fischer (1997, p. 61), ela nao é s6 “veiculadora mas também
produtora de saberes e formas especializadas de comunicar e de produzir sujeitos,
assumindo nesse sentido uma fungao nitidamente pedagdgica”. Saliento também que a midia
tem sido “lugar por exceléncia de produgao e circulagao de saberes, lugar privilegiado de

”

constituicao de sujeitos, neste tempo de cultura ‘globalizada’ (idem, p. 141). Portanto, a
escolha do Caderno Patrola pareceu-me ser pertinente por possibilitar compreender como a
midia poe em circulagao, reforca e multiplica enunciados, assim como também constroi
significados e saberes partilhados nas culturas, podendo, pois, atuar na constituicio de
formas de ser, de estar e de compreender o mundo (HALL, 1997a e outros).

A andlise de cadernos®, os quais também podem ser denominados suplementos, tem

recebido aten¢ao nos estudos académicos, entre os quais destaco os trabalhos de Silva

(1999), Resende (2004) e Mazzeto e Gawryszewski (2004). Em seu estudo, Silva (1999)

> As tradugdes do espanhol dos autores Follari (2004), Reguillo (2003), Chmiel (2000), Feixa (1999), Moulian
(1999), Valenzuela (1998) e Margulis e Urresti (1998) e do inglés de Schor (2004), Valdivia (2000), Du Gay et al.
(1997), Clarke et al. (1975; 1976), McRobbie e Garber (1976), que aparecerao ao longo da dissertagao, sao de
minha responsabilidade.

¢ O termo ‘caderno’ ¢é definido pelo Diciondrio da midia (2006) como “parte ou segio de um jornal, agrupando
matérias conforme o conteludo editorial’. De modo semelhante, ‘suplemento’ é definido como “parte
integrante de uma publicagdo que, grampeada ou nio a ela, s6 pode circular com essa publicagao, ndo podendo
portanto ser vendida separadamente”. Neste estudo, opto pela utilizagao do termo ‘caderno’ ao me referir ao
Patrola por ser essa a denominagao usada pelos editores desse.
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“trata da juventude na forma em que esta presente nos meios de comunicagao, ou seja, trata
de uma representagao de juventude” (idem, p. 0l). O material analisado sao edigoes
selecionadas do Caderno Folhateen, do jornal Folha de S. Paulo, através do qual busca
compreender “a criagdo do personagem teen” (idem, p. 07), ou seja, “o teen como uma
representagao impressa, um personagem criado pelo jornal, que ora se aproxima, ora se
distancia do leitor” (idem, p. 05). Em relagao a pesquisa de Resende (2004), a autora tem
analisa suplementos infanto-juvenis como recurso pedagogico na Educagao Fundamental e
também analisa como alguns professores do Ensino Fundamental trabalham com tais
suplementos em suas salas de aula. Ja o trabalho de Mazzeto e Gawryszewski (2004)
apresenta alguns dos principais aspectos do Caderno Idéias, veiculado no Jornal do Brasil (B)
desde 1986. Através de informagoes obtidas com a editora-chefe do Idéias, as autoras
explicam que “a proposta do caderno é informar sobre os acontecimentos do mercado
editorial, mais especificamente sobre os langamentos de livros” (idem, p. 02). Assim, o
principal objetivo das matérias produzidas nesse Caderno é o de proporcionar uma
identificagao dos temas dos livros tratados com aqueles de interesse de seus potenciais
leitores com o objetivo de vender os livros ‘anunciados’.

Nessa direcao, Rodrigues (2005) sublinha que atualmente os cadernos se tornam
mais um objeto de consumo do que um meio de ‘informagao’: “Algo feito para se vender um
espetaculo ou para se vender um produto cultural, menos do que para refletir sobre ele”
(idem, p. 02). Silva (1999) também ressalta a énfase que tem sido dada ao tratamento dos

jornais como produtos de consumo. Segundo a autora (idem, p. 92):

O jornal é, hoje, antes de tudo, uma empresa que vende seu produto, as
noticias, e vende também os produtos de seus anunciantes, principal fonte
de renda da empresa jornalistica. Assim, busca-se o publico consumidor,
cujo poder de compra, de agao e reagao, estio em relagao direta com o
poder do jornal que o seduz, que cria necessidades para satisfazé-las.

Buscando o publico consumidor, alguns jornais comegaram a investir no promissor
mercado jovem, criando cadernos voltados a ele. Silva (1999) constata que o jornal Folha de
S. Paulo investe nesse publico jovem ao criar o Caderno Folhateen. Segundo minhas
observagoes, o mesmo ocorre com o jornal Zero Hora ao criar o Caderno Patrola. Ha ainda
muitos outros cadernos e paginas de jornais direcionados a jovens, alguns dos quais tém sido

monitorados pela Agéncia de Noticias dos Direitos da Infdncia (ANDI) — que, a partir da andlise

15



desses cadernos e paginas, produz periodicamente boletins publicados sob o titulo Radicais
Livres’. Sao eles em formato tabloide®;
Caderno Dez! (A Tarde — Salvador/BA);

D+ (Estado de Minas);

Fovest (Folha de S. Paulo);

For Teens (Meio Norte — Teresina/Pl);
Gabarito (Correio Braziliense);

Galera (O Estado do Maranhdo);

Galera (Correio de Sergipe);

Gente Jovem (Cruzeiro do Sul — Sorocaba/SP);
Megazine (O Globo — Rio de Janeiro/R));
Patrola (Didrio Catarinense);

Patrola (Zero HoralRS);

TribunaTeen (A Tribuna — Vitoria/ES);
Vestibular (Zero Hora/RS);

Vestibular (Didrio Catarinense);

Vestibular (O Estado de S. Paulo);

Zine (A Gazeta — Cuiaba/MT).

Ja no formato standard estao os seguintes cadernos:
Folhateen (Folha de S. Paulo);

Pop (O Popular — Goiania/GO);
Teen (O Liberal — Americana/SP).

Conforme Rodrigues (2005), os cadernos se caracterizam por ser ‘guias de
consumo’, pois tém a inten¢ao de orientar o leitor sobre o que, como e onde consumir.
Nesse sentido, (re)produzem discursos da ‘cultura de consumo’. Destaco que utilizo essa
expressao, culturas de consumo, baseada na sustentagao de Featherstone (1995, p. 121) para
quem “Usar a expressao ‘cultura de consumo’ significa enfatizar que o mundo das
mercadorias e seus principios de estruturagao sao centrais para a compreensao da sociedade
contemporanea”. Nessa dire¢ao, o consumo é compreendido como uma pratica que opera

por meio das e nas culturas e, ainda, através da dindmica de mercantilizagao, essas assumem

7 Radicais Livres € uma “publicagio mensal da Coordenagio de Midia Jovem da ANDI e apresenta resumos das
principais noticias de relevancia social veiculadas por cadernos especiais, revistas e programas de televisao
dedicados aos jovens”. Fonte: <http://www.andi.org.br/clippings/radicais> Acesso em: jan. 2007.

& O formato tabloéide indica jornais que apresentam as dimensdes de 38cm x 30cm. J4 o standard é entre 60cm
x 38cm e 75cm x 60cm.
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também o carater de mercadoria. Costa (2003, p. Ol) esclarece que “a arquitetura, as
imagens, os sons, os alimentos, nas versoes ‘shopping center’, video, ‘MTV’, ‘Big Mac’, entre
outros artefatos culturais, sio exemplos da cultura transformada em mercadorias que vao
moldando nossas maneiras de ser e viver”.

Na perspectiva que adoto, artefatos culturais sao textos, imagens, filmes, musicas,
livros, entre outros; sao “sistemas de significagao implicados na producao de identidades e
subjetividades, no contexto de relagoes de poder” (SILVA, 2004, p. 142), sendo, portanto,
praticas de significagdo, atuando sobre constituicio de visdes de mundo e sobre
constituicoes identitarias. Silva (2004) explica que nao sé a educagao, mas também as
instancias culturais desempenham uma fungao pedagogica, visto que ambas estao envolvidas
nos processos identitarios e de subjetividade — amplia-se, desse modo, o conceito de
pedagogia.

Portanto, supondo que o Caderno Patrola, um artefato cultural midiatico, esta
articulado a cultura de consumo e que muitas representagoes de jovens em tal Caderno
estao atravessadas pelos discursos em circulagdio no ambito dessa cultura, pode ser
produtivo promover um tensionamento acerca desses discursos e refletir sobre seus
possiveis efeitos nos processos de identificagao de sujeitos jovens. Como argumenta Hall
(2000, p. 109) é “porque as identidades sao construidas dentro e nao fora do discurso que
nos precisamos compreendé-las como produzidas em locais histéricos e institucionais
especificos, no interior de formagoes e praticas discursivas especificas, por estratégias e
iniciativas especificas”.

Tendo em vista tais questoes, meu estudo orienta-se através de algumas perguntas:
Como o Caderno Patrola esta articulado com a cultura de consumo? Como as
principais estratégias discursivas utilizadas pelo Caderno Patrola podem estar
atuando como pedagogias direcionadas a jovens? De que modo o Caderno
Patrola constréi e re-produz significados sobre o que é ser jovem na
contemporaneidade? Desse modo, objetivo desconstruir discursos acerca de modos de
ser jovem na contemporaneidade articulados ao consumo como pratica social. Nas palavras

de Veiga-Neto (2003, p. 10):

é preciso reconhecer que sabendo — mesmo que minimamente — como
chegamos a um determinado estado de coisas, fica muito mais facil
desconstruir aquilo que nos desagrada nesse estado de coisas. A
desnaturalizagao dos fendmenos sociais — ou seja, toma-los nao como algo
desde sempre dado, mas como algo historicamente construido — € um
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primeiro e necessario passo para intervir nesses fenomenos. Saber como
chegamos a ser o que somos é condigao absolutamente necessaria, ainda
que insuficiente, para resistir, para desarmar, reverter, subverter o que
somos e o que fazemos.

Ainda, considero importante demarcar que tomo discurso como “uma série de
afirmagoes, em qualquer dominio, que fornece uma linguagem para se poder falar sobre um
assunto e uma forma de produzir um tipo particular de conhecimento” (HALL, 1997b, p.
29). Conforme argumenta Hall (1997b), o termo discurso “refere-se tanto a produgao de
conhecimento através da linguagem e da representagio, quanto ao modo como o
conhecimento € institucionalizado, modelando praticas sociais e pondo novas praticas em
funcionamento” (ibidem). Esse entendimento de discurso assume um importante papel nas
constituicoes identitarias, ja que, nessa perspectiva, compreende-se oOs sujeitos como
construidos, pensados, fabricados discursivamente. Segundo Costa (2000), os discursos que
circulam nas culturas sdo interpelativos, porque nos convidam a ser de forma tal ou qual,
formas essas que sao descritas, narradas, representadas por eles. Nessa diregao, cumpre
ressaltar que me detenho, nas andlises, nio apenas no carater ‘informativo’ ou de
entretenimento do Caderno, mas sobretudo no seu potencial pedagogico, por entender que
esse artefato pode ensinar certos modos de ser jovem na contemporaneidade.

Tal Caderno é um exemplar, entre inimeros outros artefatos culturais midiaticos,
que pode contribuir para moldar modos de ser jovem, modos esses articulados aos
discursos dessa cultura de consumo. Dai a necessidade de olhar/atentar para (outros)
sistemas culturais que podem exercer formas de pedagogias sobre certos individuos, entre
os quais destaco a midia, porque ela tem assumido um aspecto central na vida cotidiana da
sociedade ocidental contemporanea. Como lembra Costa (2005, p. 211), “sao os textos
circulantes no império cultural que estio fazendo de ndés o que somos”. Nao se pode
ignorar, pois, que esse artefato nao se apresenta isolado na cultura. Mas ao contrario: ele se
apresenta articulado a inimeros discursos que sao re-produzidos nas culturas. Ou seja, o
Caderno coloca em circulagao os discursos que estao nas culturas (no sentido de repeti-los)
e, além disso, constréi novos (produz). Nesse sentido, é preciso considerar que os
jornalistas do Caderno fazem pesquisas prévias, através de entrevistas com jovens, por
exemplo, — as quais sao, muitas vezes, selecionadas, editadas e reproduzidas nas matérias —

e, em fungao dos dados coletados, publicam- se as matérias.
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Jovens nao léem jornais?
Estratégias para conquistar o publico leitor jovem

E bastante expressivo o nimero de cadernos dirigidos a jovens. Silva (1999), ao
analisar o Caderno Folhateen, indaga-se sobre o motivo de existir um Caderno dedicado a
jovens. A proépria autora explica que “é porque foram descobertos enquanto publico forte,
que deve ser explorado” (idem, p. 5). A autora constata que as segundas-feiras, dia de
circulagao do Caderno Folhateen, a tiragem da Folha de S. Paulo cresce muito. Também
Schmidt (2006), em sua pesquisa na qual analisa a edigao brasileira da revista da marca MTV
(Music Television), constata o investimento que a midia impressa tem feito em relagao ao

publico leitor jovem. Entre tantos questionamentos, a autora considera importante:

discutir o espago destes artefatos da midia impressa no universo jovem,
pois, em plena era do virtual, do apelo estético da produgao incessante de
imagens em movimento, das multiplas sonoridades, do tempo fragmentado,
do zapping, das tecnologias sofisticadas de informagao e comunicagao,
merece destaque o incremento do numero de revistas dirigidas
especificamente para o publico jovem (idem, p. 39).

Atuando como uma estratégia de conquista do publico leitor jovem para o jornal,
pode-se encontrar os cadernos, pois mesmo que eles nio comprem ou assinem esse
produto, seus pais o podem fazer. Foi visando esse publico que o jornal Zero Hora construiu
o Zerou — antecessor do Patrola, sendo o primeiro caderno desse jornal dirigido ao publico

jovem — que circulou entre agosto de 1999 a margo de 2002.

O surgimento do Zerou [ . . . ] antes de mais nada vem preencher uma
lacuna incompreensivel: desde que a ANDI passou a acompanhar a
producio da Midia Jovem brasileira (mar¢o/97), o estado do Rio Grande do
Sul ndo contava com um Unico espago dedicado exclusivamente a esse
publico em seus jornais. O suplemento do Zero Hora também buscou
inovar em seu projeto editorial: sio nada menos de |6 paginas, visual
atraente, em papel especial e numa linguagem que procura atingir tanto os
garotos quanto as garotas (A Midia dos jovens, 2000, p. 102)

Numa secio de chat do clicpapo’, Loraine Luz, a editora desse Caderno, em resposta
a pergunta de um internauta sobre como surgiu a idéia de cria-lo, explica que a criagao do
Zerou era “uma idéia antiga da Zero Hora. Ela mudou varias vezes até a hora de ir para o

papel. A Idéia era conquistar o publico mais jovem. A gente queria testar se jovem nao lé

? Secdo de chat ocorrida no dia 18 de dezembro de 2000. Disponivel em: <http://clicpapo.clicrbs.com.br
Irbs/loraine.htm> Acesso em: |5 ago. 2006.
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mesmo” (CLICPAPO, 2000). A equipe editorial estava constituida de quatro jornalistas com
idade entre 23 e 26 anos no ano da criagao do Caderno — 1999. No chat, a editora sugere
que a proximidade das idades das jornalistas com as dos jovens pode ser um fator vantajoso:
“Ser jovem de cabeca é importante, mas nio tem nada a ver com a aparéncia. E engracado
porque as vezes me confundem com leitores do Zerou, o que me aproxima deles” (idem).

Além de se buscar estabelecer uma relagao entre jornalistas e leitores, destaco dois
outros aspectos no Zerou que visavam capturar o leitor jovem. O primeiro é que a equipe
editorial nao trabalhava com a idéia de tribos — diferentemente do Caderno Patrola. A
editora justifica que “nao encaramos como ‘tribos’, a gente tenta falar uma linguagem que
seja comum, compreensivel para todos, senao ficaria muito segmentado” (idem). Outro
aspecto era que o Zerou, segundo a editora, estava mais concentrado na capital; contudo, a
equipe editorial estava “tentando reverter isso, justamente porque recebemos muitas cartas
do interior” (idem). Era plausivel que um maior nimero de jovens leitores fosse da capital
(ao invés do interior) por serem produzidas matérias cujo cenario era Porto Alegre.

Tal era o sucesso do Caderno Zerou entre seu publico de interesse que foram
criados dois fa-clubes: o Geragdo Zerou, com aproximadamente 1.300 membros, e o Galera
Zerou, com 500'°. Entretanto, esse Caderno foi substituido em margo de 2002 por outro, o
ZH Escola'', que circulou as segundas-feiras, com oito paginas em cores. Conforme a noticia

Novas op¢des no Sul (SILVEIRA, 2002), do jornal ANJ'> (Associagio Nacional de Jornais), o

novo Caderno

€ a solugdo que Zero Hora encontrou para dar conta do que Rech [diretor
de Redagao de Zero Hora], chama de ‘interpretagao de fenémeno’. Além de
atender ao publico jovem do Zerou, ele vem responder a duas antigas
necessidades do leitor de Zero Hora. Aqueles do caderno especial de inicio
de ano letivo, reunindo matérias para orientar na escolha da melhor escola,
como também aos leitores do caderno Vestibular, veiculado mais vezes
durante o ano. Além de atender a esta caréncia de informacio do setor de
educacao no estado, o ZH Escola abre novo mercado de anunciantes,
comenta o diretor do jornal.'3

' Dados obtidos no chat do Clicpapo, realizado em 03 de janeiro de 2001 com os presidentes dos fas clubes,
Alexandre Oliveira e Karina Furlan (ambos tinham no dia da entrevista |4 anos). Disponivel em:
<http://clicpapo.clicrbs.com.br/rbs/faclubezerou.htm> Acesso em: 15 ago. 2006.

"' O Caderno ZH Escola também deixou de circular em junho de 2004, sendo substituido pelo Caderno Meu
filho.

2.0 Jornal ANJ é uma publicagdo institucional e técnica, “tem periodicidade bimestral e circulagio dirigida.
Destina-se prioritariamente a executivos de empresas de comunicacao, diretores e editores de empresas
jornalisticas, publicitarios, anunciantes, professores de comunicagao, autoridades que exercem suas fungdes em
setores ligados a area, e técnicos do segmento”. Informagdo obtida no site <http://www.anj.org.br/jornalanj>
Acesso em: |5 ago. 2006.

' Noticia disponivel no site: <http://www.anj.org.br/jornalanj/index.php?q=node/418> Acesso em: |5 ago. 2006.
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A Agéncia Nacional de Noticias dos Direitos da Infancia'*(ANDI) e o Instituto Votorantim'®
tém analisado diversos cadernos enderegados ao publico de interesse jovem veiculados por
jornais brasileiros. Os resultados dessas pesquisas sao divulgados no ja citado boletim
Radicais Livres e em relatérios intitulados A Midia dos Jovens'?, que estio na décima primeira
edicao, publicada em julho de 2005. No ultimo relatorio, é trazida uma interessante questao:
constata-se que a maioria dos cadernos “sobrevive em uma situagao de vulnerabilidade, pois
nao sao concebidos como fundamentais no contexto editorial dos jornais. Ao primeiro sinal
de crise, os cortes incidem sobre os cadernos dedicados aos adolescentes, mostrando que
ainda é fragil o compromisso das empresas com este publico” (AGENCIA de noticias dos
direitos da infancia, 2005, p. 06). Esse fato pode ser visto como uma das razdes da
efemeridade desses Cadernos, pois se encontram poucos artefatos com mais de dez anos de
circulagao como o Folhateen. Além disso, tal aspecto se deve também porque os Cadernos
sao produtos de consumo e, portanto, produtos descartaveis.

Aliando-se a isso, ha um outro problema: “a desvalorizagao das seg¢oes juvenis e dos
profissionais responsaveis por elas, no contexto das redagoes e das proprias empresas de
comunicagao. Ainda é comum que essa area seja vista como uma das editorias menos
importantes, onde os profissionais mais jovens, recém saidos das faculdades, fariam o seu

”

aquecimento antes de migrar para um setor mais ‘sério’” (idem, p. 09). Encontra-se ai uma
contradigao: enquanto se busca valorizar o leitor jovem criando cadernos para eles, ao
mesmo tempo pouco investimento € dado ao proprio produto e aos profissionais que o
fazem. No caso do Caderno Patrola, algumas pistas evidenciam o pouco investimento dado
na preparagao de jovens profissionais que trabalham com produtos para o publico jovem. Na

matéria Loucos por pizza'’ (PATROLA, n. 96, 25/11/2005), na qual a jornalista inicia o texto

afirmando: Nunca entendemos direto por que raios a expressdo ‘acabar em pizza’ é

'“ A ANDI foi criada em 1993 pelos jornalistas Ambar de Barros e Gilberto Dimenstein. “E uma associagio civil
de direito privado sem fins lucrativos, cuja missdo é contribuir para a construgiao, nos meios de comunicagao,
de uma cultura que priorize a promocao e defesa dos direitos da crianga e do adolescente”. Fonte:
<http://www.andi.org.br/index.asp> Acesso em: jan. 2007.
'> Instituto Votorantim é uma area dedicada a Responsabilidade Social Corporativa (RSC) e a servico da
sustentabilidade do Grupo Votorantim. Por sua vez, o Grupo Votorantim “opera nos segmentos industrial,
financeiro e de novos negocios” e “possui operagdes nos mercados de cimento e concreto, mineragio e
metalurgia (aluminio, ago, niquel e zinco), celulose e papel, suco de laranja concentrado, especialidades
quimicas, na auto-geracao de energia elétrica, no setor financeiro, com o Banco Votorantim, e investe em
empresas de biotecnologia e tecnologia da informagao”. Fonte: <http://www.votorantim.com.br>. Acesso em:
12 dez. 2006.
'® Pode-se ter acesso a esses relatérios na seguinte pagina da web: <http://www.andi.org.br/> Acesso em: 10
ago. 2006.

A matéria Loucos por pizza pode ser encontrada na <figura 2 [> deste estudo, na Secao ll, em ‘Segao especial
de andlise | — Pa! O Caderno Patrola’.
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usada para coisas péssimas, como CPlIs que ndo ddo em nada e juizes que
esculhambam com o sagrado futebol brasileiro. Nesse exemplo, pode-se constatar a
falta de contexto histérico e repertorio cultural da jornalista a respeito da expressao ‘acabar
em pizza’.

Conquistar as juventudes para as paginas dos jornais € uma questio que tem
motivado pesquisas e debates pelos especialistas da area. Uma dessas pesquisas foi produzida
pelo Instituto de Pesquisa IPSOS/MARPLAN em 2001, com 53.920 mil entrevistas realizadas
em diversas cidades brasileiras'®, conforme a reportagem do jornal ANJ, O que os jovens e as
mulheres preferem (JUNIOR, 2002). Entre as constatagoes, uma se refere a o que o jovem
mais gosta do jornal: “adora o caderno de divertimentos, pois seus interesses estao
concentrados em shows, cantores e atores da TV. Mas a partir dele migram para o de
esportes, noticiario nacional e policia”. Pertinente assinalar que os assuntos relacionados a
musica, a cantores e atores e também a esportes estao na pauta de muitos Cadernos
enderecados a jovens, principalmente o Patrola. A abordagem de tais temas ditos de
interesse de jovens pode ser vista como uma estratégia para atrair jovens leitores para o
jornal.

Outra discussao acerca desse tema foi feita em uma palestra proferida pelo
presidente da Associagdo Mundial de Jornais (WAN), Gavin O'Reilly, na cidade de Londres, em
2006. Alguns excertos de sua fala foram reproduzidos na matéria A forca dos jornais no mundo
(2006), publicada no jornal ANJ. O palestrante iniciou trazendo a tona algumas das

preocupagoes mais assinaladas pela comunidade jornalistica mundial:

Muita gente tem dito nos Ultimos anos: os indices de circulagao dos jornais
nio estio crescendo simplesmente porque os jovens nao léem mais; e a
razao pela qual nao Iéem mais é que eles — e todo mundo — sofrem de
escassez de tempo, estio ocupados demais; e mesmo se conseguissemos
atrai-los para a leitura, esses consumidores parecem estar cada vez menos
dispostos a pagar pelo privilégio, esperando que seja gratuito; e por ai
vai...

Entretanto, o presidente da Associagao traz dados de uma pesquisa da empresa de
consultoria para mostrar justamente ‘a forga dos jornais’ — expressao usada por ele proprio.
Para o presidente, os dados da pesquisa obtidos através da pergunta sobre o “tipo de veiculo

de comunicagao os consumidores nao poderiam dispensar” indicaram que os “jornais

'® Sio essas cidades: Belém, Fortaleza, Recife, Salvador, Brasilia, Belo Horizonte, Rio de Janeiro, Sio Paulo,
Campinas, Curitiba, Londrina e Porto Alegre.
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impressos regionais vém em primeiro lugar, com 20 por cento, € os jornais impressos
nacionais em seguida, com 14 por cento” (A FORCA dos jornais no mundo, 2006). Na
opiniao do presidente, “Nao é de se surpreender quando se considera a riqueza de
informagao e entretenimento ao consumidor, diariamente, por menos do que custa um café
com leite” (idem). Assim, um dos motivos que podem incentivar pessoas a consumir jornais
€ que esses sao uma fonte de informacgao de baixo custo.

Em relagao ao publico leitor jovem, sao os jornais de distribuicao gratuita que o vém
conquistando. De acordo com a afirmagao do presidente da Associagao, “Somente nos
ultimos 12 meses, vimos 38 novos didrios de distribuicao gratuita langados no mundo
inteiro, consolidando a relevancia dos jornais na mente de jovens consumidores” (idem). E
ainda acrescentou: “O que estamos vendo sao mais jovens entrando na nossa cadeia
alimentar, o que é muito bom. De maneira geral, o publico leitor dos diarios de distribuigao
gratuita sao mais jovens e etnicamente diversificados, apresentando niveis de leitura de
jornais geralmente abaixo da média” (idem).

Semelhantes questoes foram debatidas a nivel nacional no Semindrio Jovens Leitores — o
futuro dos jornais em jogo, realizado em margo de 2006, na cidade de Sao Paulo, e promovido
pela ANJ. No evento, foi a palestra do jovem gaucho Fernando Tornaim, responsavel pelo
periddico mensal Kzuka, “que mais chamou a atengao no seminario”, reporta o jornal da
propria ANJ, em Um jovem explica como falar aos jovens (2006). Langado em 2000, o Kzuka é
voltado ao jovem de |4 a |8 anos, sendo distribuido gratuitamente nas principais escolas do
Estado do Rio Grande do Sul. Conforme explica o responsavel pelo Kzuka, “E um jornal para
jovens feito por jovens. ‘Traz reportagens sobre tudo o que o jovem gosta: comportamento,

"

viagem, moda, atualidades, esporte, musica e festas’”. O fato de o Kzuka ser feito por jovens
para jovens é interessante uma vez que, como afirmei anteriormente, também o Zerou era
produzido por uma equipe editorial que tinha idades bastante préximas do publico de
interesse assim como acontece com o Patrola. Desse modo, tais produtos fazem uso dessa
estratégia a fim de capturar seu publico de interesse.

Uma recomendagao do responsavel pelo Kzuka é “pesquisar quais sao os temas e
abordagens de preferéncia dos jovens: ‘este conhecimento mantém o Kzuka com mais alma,
nos torna mais ageis para lidar com as mudangas que sempre sao necessarias”’. Outra
questao relatada na matéria é que o responsavel pelo Kzuka considera necessario, “mesmo

buscando temas mais jovens, saber tratar o publico com inteligéncia, sem subestimar sua

capacidade de discernimento e julgamento”. Esse comentario vai de encontro aquele feito
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pelo presidente da Associagdo Mundial de Jornais e reproduzido anteriormente, o qual afirmou
que o publico leitor dos periddicos gratuitos (na maioria jovens) apresenta niveis de leitura
abaixo da média — se considerarmos a adverténcia do responsavel pelo Kzuka, talvez o
presidente da Associagao possa estar subestimando a capacidade de discernimento e a
inteligéncia desse publico.

Ja a pesquisa da empresa de consultoria Innovation — International Media Consulting
Group, contratada pela Associacdo Mundial de Jornais (WAN), busca estudar estratégias para
conquistar os jovens leitores. Como resultado dessa pesquisa, foi produzida a publicagao
intitulada Como ganhar e cultivar leitores jovens - 50 estratégias editoriais. Conforme informa a
matéria do jornal ANJ, O desdfio de conquistar a juventude (2006), a empresa de consultoria
constatou que “da mesma forma que nao se fazem refrigerantes especificos para jovens, é
um erro achar que o caminho para conquistar leitores jovens esta em criar suplementos ou
paginas especificas para esse publico nos jornais”. A afirmagao tem como argumento que,
embora seja o mesmo produto tanto para criangas quanto para jovens ou adultos,
desenvolvem-se estratégias diferentes para estimular o consumo da bebida para diferentes
publicos. A estratégia para tornar o jornal atrativo para os jovens seria a de mudar todo o
jornal, conhecer os jovens que |éem jornais e os que nao léem. Nessa diregao, a pesquisa
sugere que nao se crie suplementos jornalisticos ou segoes para eles porque se “descobriu
que os adolescentes nao querem: uma versao ‘adolescente’ das noticias; apenas noticias de
temas relacionados aos adolescentes”.

Essa afirmagao torna-se ainda mais interessante se confrontada com os relatos do
responsavel pelo Kzuka, que apontou o sucesso desse periddico com o publico jovem. Nao
pretendo com isso afirmar que os jovens querem ou nao suplementos enderecados a eles,
pois é preciso ressaltar a pluralidade de gostos e opinides que podem existir. Nao se trata,
portanto, de argumentar a favor disso ou daquilo, mas sim disso e daquilo (e talvez mais um
outro...). Outra ressalva que trago é que somos produzidos por uma cultura global, que
acaba nos produzindo como sujeitos ‘globais’, o que pode favorecer que pesquisas — como
algumas ja citadas — possam afirmar o que ‘os jovens globais’ querem ou nao querem, ou
ainda que jovens nao léem jornais. Contudo, também somos sujeitos constituidos em
culturas locais, o que poderia explicar o sucesso do Kzuka, que parece contrariar os gostos
dos ‘jovens globais’. Ainda nessa diregao, é preciso atentar para o Caderno Folhateen criado
em fevereiro de 1991, tendo 16 anos de circulagao, o que sugere uma consolidagao desse

produto em relagao ao publico de interesse.
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Da trilha percorrida

Para que esta dissertagao pudesse ser construida tal como esta, o corpus da pesquisa
se constituiu de diferentes materiais, a saber: selecao de edicdes do Caderno Patrola,
pesquisas em diversos sites, incursdes em comunidades virtuais do orkut'’ e blogs®,
conversas com jovens leitores do Caderno através do Windows Live Messenger’' e e-mails
com a jornalista e editora do Caderno.

Em relagao ao Caderno Patrola, durante o periodo de 07 de janeiro de 2005 a 23 de
fevereiro de 2007, tive acesso a 92 edigoes publicadas, do numero 50 até 161, dentre as
quais selecionei 44 edigoes. Nesse material, analiso discursos que gravitam em torno do
consumo — como uma das multiplas maneiras de olha-lo, uma vez que o campo tedrico dos
Estudos Culturais possibilita transitar por varias outras areas de conhecimento (COSTA;
SILVEIRA; SOMMER, 2003). Ressalto que, embora esses discursos estejam atravessando, de
uma forma ou outra, todas as matérias e secoes do Caderno Patrola, detive-me a analisar
aquelas cujos discursos me pareceram ser mais pertinentes: matérias que abordavam
produtos ditos de interesse de consumo de jovens, como por exemplo, celular, Ipod, CDs,
DVDs, shows musicais, livros, historias em quadrinhos, filmes; a gestao da mesada como
possibilidade de aquisicao de produtos; e modos de ser jovem na contemporaneidade.

E-mails, comunidades do orkut, blogs e conversas pelo Messenger foram escolhidos
por possibilitarem formas de comunicagoes alternativas e mais velozes, além de
possibilitarem uma flexibilidade em relagao ao tempo e ao espago, ja que poderiam ser feitas
ou encontradas a qualquer momento e no lugar que se quisesse. Especificamente em relagao
ao orkut, blog e Messenger, esses foram escolhidos para que eu pudesse me aproximar de
jovens leitores do Caderno, por ser um espago privilegiado de comunicagao e expressao
desses sujeitos nessa condigao pés-moderna, além de possibilitarem entrar em contato com

sujeitos de diferentes localidades.

' Criada em janeiro de 2004, orkut € uma comunidade virtual, que possibilita formar uma rede social, sendo
permitida a entrada de quaisquer internautas, desde que esses sejam cadastrados. Através dessa comunidade,
pode-se enviar e receber recados, participar de comunidades acerca de uma tematica ou assunto. Todas as
informagoes sio visiveis para os internautas cadastrados — exceto algumas dos perfis, na qual o proprio
orkuteiro pode optar por mostrar ou nao.

20 Blog sdo sites pessoais nos quais o registro das postagens apresenta-se em ordem cronologica decrescente e
podem expressar opinides ou servir também como um diario virtual.

2! Windows Live Messenger é um programa da Microsoft Corporation que permite enviar e receber mensagens
instantineas online, com um ou mais usuario, o que possibilita uma forma de comunicagdo semelhante a uma
conversa.
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O contato com esses sujeitos ocorreu através de comunidades virtuais relacionadas a
marca Patrola, tendo como critério o nome, dentre as quais selecionei a Eu odeio a MAGorda
do patrola, Patrola SC, Eu odeio o patrola, Povo do Patrola, Eu leio o PATROLA, Patrola como
também a Tribos Urbanas. Tais comunidades propiciaram que se pudesse compreender,
mesmo que parcialmente, os gostos, as opinioes de jovens a respeito da marca bem como
aspectos da cultura de consumo. Ainda, como buscava encontrar jovens que conhecessem a
marca Patrola e/ou que fossem leitores do Caderno, escolhi as comunidades Eu leio o
PATROLA e Povo do Patrola para tal finalidade. Assim, ‘invadi’ alguns perfis de seus membros e
postei recados convidando-os a conversarem comigo via Messenger.

Um aspecto que gostaria de sublinhar aqui é que a idéia de conversar com esses
sujeitos através do Messenger partiu de um dos primeiros jovens com o qual tive contato.
Ao postar em sua pagina de recados do orkut uma mensagem pedindo sua colaboragao para
a minha pesquisa, explicando que gostaria de entrevista-lo a respeito do Caderno Patrola, foi
o proprio jovem quem sugeriu fazé-la por meio do Messenger. A partir dessa experiéncia,
considerei muito produtivo realizar as conversas através desse meio por estar trabalhando
com sujeitos que tém sido caracterizados como pertencentes a geragio @ (FEIXA, 2004),
ou seja, uma geragao para a qual as tecnologias digitais se tornaram centrais. Indo nesse
diregao, Girardello (2005) sustenta através de sua pesquisa que “a explosao da Internet em
todo mundo tem reflexos até no imaginario de criangas que nunca tocaram em um teclado
de computador”. Tal é o efeito dessa tecnologia no imaginario infantil que “o computador foi
indicado como uma das ‘midias favoritas’ por 100% das criangas entrevistadas na favela mais
empobrecida da cidade” (idem, p. 2). A partir de tais questoes, pode-se inferir o quanto as
tecnologias digitais tém ocupado uma importante posi¢ao tanto para os sujeitos das culturas
juvenis como para os das culturas infantis, sujeitos esses que emergem nessa condi¢ao pos-
moderna.

Ao todo, foram sete jovens com os quais conversei, a saber: Sacul®

(membro da
comunidade Povo do Patrola - que diz respeito ao conselho do leitor do Caderno, residente
em Porto Alegre); Xucruti (que também era leitor do Zerou, dono da comunidade Eu lia o
zerou, membro da comunidade Eu leio o PATROLA, natural de Sao Sepé e estudante de
Comunicagao Social); Gisa (membro da comunidade Eu leio o PATROLA, natural de Gravatai);

Marina (membro da comunidade Eu leio o PATROLA, natural de Santo Angelo). Ja Jodo (que

2. Os nomes com os quais os jovens sio identificados neste estudo sio os nomes de identificagio usados por
eles no Messenger.
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participou de uma matéria de capa do Caderno, é estudante de Relagbes Internacionais e
reside em Porto Alegre) foi um ‘achado’, pois foi encontrado através de uma rede de amigos
em comum. E Mel (que participou da promocao Tira da cachola — através da qual os textos
enviados por jovens a Redacao poderiam ser publicados — reside em Porto Alegre) foi
encontrada através da ferramenta de busca do préprio orkut, na qual digitei seu nome
completo que havia aparecido na matéria do Caderno. Ja Atari (que participou também de
uma matéria do Caderno, natural de Porto Alegre), foi encontrado através de uma busca
por blogs que tratavam alguma coisa a respeito do Patrola e, em seguida, foi procurado no
orkut. Assim, a internet possibilitou que eu me aproximasse de jovens que possivelmente nao
encontraria através de outros meios.

Outro significativo aspecto do Messenger € propiciar uma forma de comunicagao mais
informal, o que pode deixar aqueles com os quais se esta ‘conversando’ mais a vontade para
exporem suas opinioes. Ressalto que as conversas com tais jovens se deram por meio de
topicos semi-estruturados, uma vez que senti a necessidade de saber o que pensavam em
relacao ao Caderno, se eram leitores ou nao e etc. Porém, outras questoes, as quais hao
foram previamente pensadas por mim, surgiram ao longo das conversas. Assim, as falas e
escritas dos jovens do Messenger, orkut e blogs puderam ser usadas como pistas para
compreender questoes acerca dos modos de enderegamento da marca Patrola,
principalmente em relagao ao Caderno, e ainda a respeito de outros aspectos como modos
de ser jovem (e) consumidor. Procurei, pois, por dados qualitativos, evitando delinear um
perfil que apagaria as diferengas, a pluralidade e que enquadraria os gostos, as opinioes, as

expressoes em isto ou aquilo, indo, assim, em dire¢ao ao que Costa (2005, p. 205) assinala:

Algumas vezes, ainda, as respostas que vao subsidiar a tese do pesquisador
ou pesquisadora sio obtidas mediante o emprego de questionarios e/ou
entrevistas que quantificam as respostas, resultando como modelo de bom
supervisor, por exemplo, aquele delineado pelas caracteristicas
mencionadas de forma mais recorrente pelos depoentes do estudo, sendo
descartadas, por serem consideradas pouco significativas e, portanto, sem
relevancia, aquelas registradas com menor freqiiéncia. Ou seja, apagam-se
as diferencas, aquilo que é tomado como marginal, periférico, e celebra-se o
centro como a verdade para todos.

Quanto aos blogs, esses foram encontrados através de uma busca em um site de
pesquisa da internet, o Google, os quais apresentavam alguma postagem relacionada ao
Caderno Patrola ou a marca. Destaco que fiz um recorte e selecionei aqueles que traziam

questoes que considerei serem mais produtivas, a saber: o blog Bereteando, do blogueiro
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Tiagon; o blog Tédio, Preguica e Nutella, da blogueira Kika; o blog Dark Clounds in a Blue Sky, do
blogueiro Cristiano Molina (Atari); o Blog Fantasma, do jornalista Eduardo Nasi; e também o
Blog do Patrola, criado pela equipe de jornalistas do Caderno.

A exemplo de um jornal, organizo esta dissertagio em quatro segoes. Na Secao |,
em Queremos saber de tudo! Situando o ‘liquido cenario da vida moderna’, examino
o cenario das culturas, mais especificamente a condicdo pos-moderna e a cultura de
consumo; ja em Se eu fosse quem??? Eu sou o que consumo! discuto a respeito das
identidades produzidas nessa condigao cultural.

Na Secao Il, em Patrola por ai! A marca Patrola, apresento a marca Patrola e
seus produtos, procurando mostrar como essa busca capturar os sujeitos jovem através de
uma rede Patrola. Em Pa4! O Caderno Patrola, aponto algumas reflexdes a respeito dos
modos de enderecamento do Caderno bem como algumas estratégias para atrair as
juventudes para as suas paginas. E em Se liga! O Caderno Patrola, um veiculo de
comunicacao publicitaria?, analiso os modos como a comunicagao publicitaria é veiculada
no Caderno.

Na Secao Ill, em Conta um pouco ai — a invencao das juventudes, discuto a
invengao da categoria juventude e aproximagoes das culturas jovens com a cultura de
consumo. Em Minha vida vale uma capa - as culturas juvenis como espetaculo
aponto como os sujeitos das culturas juvenis se transformam em ‘protagonistas’ do
espetaculo da midia e da cultura de consumo, o que favorece os aspectos de juvenilizagao. Ja
em Tem pra todo mundo! Culturas juvenis ‘a venda’ problematizo os discursos do
Caderno Patrola que sugerem objetos de consumo, os quais podem constituir certos estilos
juvenis; a0 mesmo tempo em que indicam produtos, podem ensinar o que consumir para
‘possuir’ tais estilos, para, assim, adotar as ditas posi¢oes desejaveis de ser jovem.

Por fim, na Sec¢do intitulada Fechando esta edi¢do, apresento minhas reflexoes

finais acerca deste estudo.
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QUEREMOS SABER DE TUDO!
SITUANDO O “LIQUIDO CENARIO DA VIDA MODERNAZZ2

Ao examinar a centralidade da cultura, Hall (1997a) sublinha a expansao, a partir da
segunda metade do século XX, de tudo que esta associado a ela e o seu papel constitutivo
nas priticas sociais. E por considerar essa centralidade que procuro compreender alguns
aspectos da sua condicao que se tem apresentado como pos-moderna. Lemert (2000)
argumenta que a cultura é o aspecto social mais sensivel a mudangas; dai também a

necessidade de olhar para ela para se entender o pés-moderno:

As culturas s3ao tao sensiveis que quando se suspeita de que o mundo,
incluindo seus arranjos econdmicos e politicos, esta mudando, sio as
culturas o lugar onde primeiro se podem encontrar sinais da mudanga em
questio. E esse especialmente o caso quando a mudanca tem tamanha
magnitude que implica a desintegragcao da modernidade (idem, p. 43).

Diversos autores tém teorizado sobre a pés-modernidade. Segundo Lyotard (1988),
poés-moderno € “o novo estado da cultura, apds as transformagoes que afetaram as regras
dos jogos da ciéncia, da literatura e das artes a partir do século XIX” (idem, p. 14). Essas
transformagoes, segundo o autor, referem-se ao abandono das metanarrativas iluministas,
dentre elas aquelas que se referem ao sujeito centrado, unificado, dotado das capacidades de
razao, masculino. Para Harvey (1992), pés-moderno é uma condigao cultural caracterizada
principalmente pela fragmentagao, pelo descontinuo, pela efemeridade, superficialidade, pelo
caotico, pela compressao espago-tempo. Ja para Jameson (1996), é a logica cultural do
capitalismo avangado.

Enveredar-se na perspectiva pés-moderna significa compreender as identidades no
plural, desconfiar das metanarrativas iluministas ou modernas, e ainda expor uma “nova
maneira de ver o mundo e com ele nos relacionarmos, nem melhor nem pior do que outras,
nem mais correta nem mais incorreta do que outras” (VEIGA-NETO, 2002, p. 34). Para o
pensamento pos-moderno nao ha uma posicao privilegiada, nao ha uma unica ‘verdade’
sobre o mundo.

Sobre a questao da pds-modernidade, Follari (2000) apresenta duas vertentes — e
ressalva que os limites entre essas nao sao claros nem definidos. Uma diz respeito as

manifestagoes culturais do pos-moderno, na qual se analisa as novas maneiras de estar no

2 Nos titulos deste estudo, estarei marcando, em itlico, frases e expressdes inspirados em matérias ou segdes
do Caderno Patrola.
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mundo, ou seja, das novas sensibilidades; os processos de constituicao identitaria; os
possiveis efeitos do midiatico nas culturas. A outra vertente se da no plano da filosofia e
pretende caracterizar em termos tedricos o significado dos novos tempos historicos, como
as discussdes acerca do desaparecimento do sujeito centrado, unificado. E, pois, a primeira
vertente que pretendo enfatizar neste estudo.

A condicao pos-moderna parece ressoar na cultura de consumo — ou poderiamos
dizer o contrario? A efemeridade, a compressao espago-tempo, a superficialidade,
caracteristicas dessa condi¢ao cultural, vao ao encontro do carater efémero dos objetos, da
dinamica do descarte, da aceleragao da produgao, da crescente valorizagao da aparéncia (dos
individuos e dos objetos) — daquilo que se consome e se parece possuir — na constituigao
das identidades.

Pode-se afirmar que foi o deslocamento na énfase da produgdo para o consumo que
propiciou a cultura de consumo. Harvey (1992, p. 257) afirma que a “transicao para a
acumulagao flexivel foi feita em partes por meio da rapida implantagao de novas formas
organizacionais e de novas tecnologias produtivas”, ocorrendo, desse modo, uma aceleragao
na producao. Nessa cultura do consumo, Moulian (1999) argumenta que o capitalismo
necessita da instauragao do desejo hedonista dos individuos, que busquem prazer através do
ato de consumir; pois, como indaga o autor (idem, p. 27): “De outro modo, que se faria com
a sua enorme capacidade produtiva?”’. Nesse sentido, tem sido imperativo que se consuma
cada vez mais novos objetos, que se possua o gosto pela inovagao.

Nesse contexto, a seguinte reflexao de Schor (2004) sobre a questao do consumo

pode ser interessante:

Ter muitas posses indica que uma crianga é fortemente materialista e se
preocupa com coisas ou isso significa apenas que ela é uma crianga rica?
Uma crianga pode se importar desesperadamente com uma etiqueta no
seu jeans mas ficar contente em ter somente um ou dois pares, enquanto
que outra acumula muitos outros bens mais baratos. Quem é mais
consumista? (idem, p. 148)

Esse excerto supoe que tanto um sujeito que consome muitos objetos de baixo valor
monetario como um outro que consome poucos produtos mas de alto valor monetario
podem ser considerados como consumistas: ambos acumulam, a seu modo, sensagoes. Na
cultura de consumo, também quem possui menor poder aquisitivo pode ser consumidor,

uma vez que é possivel adquirir produtos de outras marcas por pregos mais baixos. A
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pesquisa de Momo (2005), realizada em um local especifico’, mostra que até mesmo os

sujeitos infantis que tém baixo poder aquisitivo sao produzidos e (con)formados pela midia e

pelo consumo. Pode-se inferir, assim, que nenhum sujeito é esquecido pela cultura de
consumo; que ninguém escapa de ser interpelado por ela.

Além disso, somos cotidianamente seduzidos pela midia para consumir novos
produtos: produtos com melhor tecnologia, com melhor design, produtos que ‘estao na
moda’. Lipovetsky (2005) argumenta que tem ocorrido uma generalizagao do processo da
moda; ou seja, ha uma extensao do processo da moda nas culturas, processo que ele
denomina de ‘moda consumada’, a qual se define especialmente pelo efémero, pela sedugao
e pela diferenciagdo marginal®. O autor explica que a moda “nio é mais tanto um setor
especifico e periférico quanto uma forma geral em agao no todo social” (idem, p. 155).
Contudo, o autor ressalva que “a euforia da moda esta longe de ser onipresente” (idem, p.
I56), pois aspectos como atentados terroristas, desempregos e outros pouco tém a ver com
o processo da moda.

A moda consumada, como denomina Lipovetsky (2005), pode ser entendida ao
considerarmos o exemplo das tatuagens, tidas como simbolo de marginalidade. Na matéria
Marcado (e manjado) no corpo (PATROLA, n. 52, 21/01/2005) <figura |>, relata-se que Jd
faz um tempo que a tatuagem deixou de ser marginal para virar atitude — e
também ja faz um tempo que de atitude se transformou em moda. Segundo a
matéria, por essa moda ter se expandido, alguns desenhos e lugares do corpo
acabaram se tornando manjados, inclusive as tatuagens das celebridades, como a estrela
de Gisele Biindchen, que se tornaram cliché. Mesmo assim, segundo um tatuador
entrevistado na matéria, é possivel se diferenciar: @ melhor maneira de ser diferente é
conversando com a pessoa e descobrindo tracos de sua personalidade que possam

ajudar na elaboracdo do desenho.

Como aponta Reguillo (2003, p. 116), ha no consumo uma tensao-identificagao-
diferenciagao: trata-se de um efeito simbolico em que, a0 mesmo tempo em que se busca

diferenciar de certos grupos, tribos, o jovem pode se ‘igualar’ a outros jovens (e vice-versa).

O local de pesquisa sdo as escolas publicas do municipio de Porto Alegre no estado do Rio Grande do Sul.

% A respeito da diferenciagio marginal, Lipovetsky (2005, p. 162) argumenta que “Com a multiplicagio das
linhas, versoes, opgoes, cores, séries limitadas, a esfera das mercadorias entrou na ordem da personalizagao, vé
generalizar-se o principio da diferenciagaio marginal, por muito tempo apanagio da produgio e do vestuario. A
forma moda ¢ ai soberana: trata-se por toda a parte de substituir a unicidade pela diversidade, a similitude pelas
nuangas e pequenas variantes, compativel com a individualizagao crescente dos gostos”.
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Figur I: Marcado mnjo) no corpo (PATROLA, n. 52, 21/01/2005)




Nessa direcao, o desejo de pertencer a grupos por parte dos jovens, de buscar por seus
pares, de se relacionar socialmente, de se sentir seguros, assim como também a necessidade
de se diferenciar de outros sujeitos levam, entre outros aspectos, ao desejo de consumir,
que também é problematizado por Margulis e Urresti (1998) em relagao a moda. Os autores
argumentam que a necessidade de ser aceito e de pertencer a certos grupos sao os motivos
que levam jovens a se deixarem conduzir pela moda, a consumi-la. Indo ao encontro disso,

Bauman (2005, p. 99-100) expressa que

0 que todos nos parecemos temer, quer estejamos ou nao sofrendo de
‘depressao dependente’, seja a luz do dia ou assombrados por alucinagoes
noturnas, € o abandono, a exclusio, ser rejeitado, ser banido, ser
repudiado, descartado, despido daquilo que se &, nao ter permissao de ser
o que se deseja ser.

Ainda, aspectos dessa tensao-identificagao-diferenciagio podem ser constatados na
matéria Desuniforme (PATROLA, n. 65, 22/04/2005) <figura 2>, a qual indica que até o
uniforme da escola precisa estar de acordo com o visual, o estilo de ser jovem, sendo, por
isso, ‘necessaria’ uma nova composicao: afinal, uniforme é pra deixar todo mundo igual.
Por isso, o Patrola convocou quatro estilistas para fazer o uniforme dos sonhos de
quatro colégios. E vocé? Toparia ser diferente? Assim, convidando o leitor a ‘ser
diferente’, mostra-se esses ‘uniformes’ fabricados por especialistas em moda, apresentando-
se quatro jovens estudantes como modelos.

Na mesma matéria, esses jovens expoem suas opinides a respeito do novo visual:
enquanto dois afirmaram gostar, para um garoto o brilho do bordado da blusa sugerida por
uma estilista é muito feminino, sem falar que o bordado ndo é prdtico. Ndo ia durar
muito. Ndo da para se encostar na classe, muito menos pra fazer educagdo fisica.
Conforme a matéria, para esse garoto a melhor maneira de personalizar o uniforme, é
misturando acessorios — como a corrente de prata que ele ja usa. Ou entdo,
combinando as partes de cima com uma calga jeans. Ja o uniforme de outra jovem,
composto por calga pantalona, ganhou fitas que podem ser amarradas pra mudar o
visual. Porém, a jovem que aparece usando essa calga afirma que prefere usar as fitas
amarradas normalmente, sem dar [as] duas voltas sugeridas pela estilista. Embora os
especialistas da moda criem estilos e sugiram modos de vestir, nem sempre tais estilos sao
bem recebidos pelos consumidores. Em suma, seja através da ‘voz’ de especialistas, seja

através da ‘voz’ de jovens, a matéria mostra modos de se vestir para que o jovem possa se
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‘diferenciar’ mesmo usando o uniforme escolar. Contudo, ao procurar a diferenciagao,
podera se igualar a outros que também a buscam, criando um outro tipo de ‘uniforme’.

A customizagdo®® de produtos pode ser entendida como uma tentativa de se buscar a
diferenciagao. Através desse processo, roupas e acessorios podem ser ‘personalizados’,
podem ser modificados para que pare¢am ser ‘Unicos’ — como no caso do uniforme escolar
na matéria ja citada Desuniforme (PATROLA, n. 65, 22/04/2005). Em outra matéria do
Caderno, intitulada Amor a camiseta (PATROLA, n. 103, 06/01/2006) <figura 3>, veiculada na

7

secao Estileira”’, é apresentada essa tendéncia da moda através do uso de camisetas com

alguma mensagem impressa. De acordo com essa matéria, tais camisetas sGo uma maneira

diferente e original de expressar pensamentos, preferéncias, escolhas. Com
mensagens rebeldes, de paz ou simplesmente que digam algo sobre vocé, sdo
perfeitas para quem quer mostrar estilo sem precisar conhecer as ultimas
tendéncias das passarelas.

Um dos produtores que fabrica algumas das camisetas citadas na matéria afirma que
Ndo é para ser muito comercial, o intuito é que as camisetas sejam um pPouco
exclusivas mesmo. As vezes, nem temos estoque suficiente para os pedidos.
Procurando atender a necessidades de diferenciagio — que, segundo Du Gay et al. (1997),
pode ser entendida como uma necessidade cultural — o mercado se apropria até mesmo da
idéia de customizagao, transformando-a em produto de consumo para parecer que o
consumidor esta adquirindo um objeto ‘quase exclusivo’. Tal aspecto remete, pois, a
diferenciagao marginal proposta por Lipovetsky (2005). Nesse sentido, “A moda consumada
assinala a generalizagdio do sistema das pequenas diferengas supermultiplicadas”
(LIPOVETSKY, 2005, p. 162).

Para Bauman (1999), os consumidores estao sempre desejando novas atragoes e logo
ficam entediados com as ja obtidas. Isso se deve ao fato de que “os consumidores sao
primeiro e acima de tudo acumuladores de sensagoes; sao colecionadores de coisas apenas
num sentido secundario e derivativo” (idem, p. 91). O que importa, pois, nao é tanto o
consumo do objeto, mas o consumo daquilo que o objeto pode nos proporcionar. Desse

modo, através do consumo, pode-se ter a ‘sensacao’ de ser solidario, uma vez que também

% A palavra ‘customizagdo’, do inglés customer — traduzida como ‘cliente’ — diz respeito a adaptagdes e
modificagdes de produtos ao gosto do cliente.

7 A secao Estileira, como o titulo sugere, tratava de estilos jovens, de tendéncias da moda. Estreou na edi¢io de
numero 96 (25/11/2005) e esteve presente na maioria das edigoes até a de nimero 106 (27/01/2006).
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pensamentos,
mensagens rebeldes, de paz ou simplesmente
que digam algo sobre vocg, sio perfeitas para
quem quer mostrar estilo sem precisar
conhecer as lltimas tendéncias das passarelas.
Uma idéia bacana para quem gosta de pegas
diferentes e quase exclusivas sdo os sites da
Internet que vendem camisetas megadescola-
das. Hoje, existem opgdes de sites de todo o
pais — e pelo menos dois deles foram bolados
Criagdo de Patrick Magalhdes, 27 anos, e
Maria Elvira Magalhdes, 23, a marca Mono
(www.mono.8x.com.br) surgiu no Forum So-
cial Mundial de 2003, quando os dois estavam
desempregados e sem nada para fazer. A idéia
deu certo e, alguns meses depois, virou site na
Internet. Os pedidos ndo pararam mais e,
atualmente, a Mono tem clientes fiéis no Bra-
sil todo.

Segundo os sécios, o perfil dos compradores mundo
€ bem ficil de tragar: sdo amantes de rock in-
dependente e de cinema. As idéias para as es-
tampas costumam vir de misicas, clipes, fil-
mes e por meio de sugestdes de clientes. E a
Mono nio faz apenas camisetas: algumas es-
tampas também sdo serigrafadas em vestidos,
moletons e blusinhas.

— Niio é para ser muito comercial, o intuito &
que as camisetas sejam um pouco exclusivas
mesmo. As vezes, nem temos estoque sufi-
ciente para os pedidos — conta Patrick.

No dltimo més, o site chegou a ter mais de
300 acessos didrios. Até uma comunidade no
Orkut — intitulada Eu uso Mono — foi criada
por uma cliente fiel, a Liege Leite, de 19 anos.
Ela vinha notando pessoas com camisetas
muito legais pelo bares alternativos de Porto
Alegre e, um dia, descobriu o logo da Mono

Figura 3: Amor a camiseta (PATROLA, n. 103, 06/01/2006)
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22 anos, Elvis Branchini e Eduardo Menezes,
ambos de 24. No comego, a idéia era produzir
camisetas apenas para uso proprio, mas os
amigos e os amigos dos amigos gostaram tan-
to que a produgdo dos caras teve de ser am-
pliada. O site também nao demorou a ser cria-
do, mas os guris se preocupam que, com a In-
ternet, as coisas acabem saindo um pouco do
controle. Hoje, é o Elvis quem produz sozinho
as camisetas, em casa, nas horas vagas.

— Na verdade, se a demanda cresce muito,
adaptamos a produgéio, buscamos alternativas.
Smesedéumjeito,qlmosédumimro

Fonnadapordmsyi:hmﬁnoseumquase
jornalista, a sociedade brinca com logotipos de
marcas famosas, ironiza com coisa séria e ado-
ra jogar com frases de duplo sentido. Apesar
de diferentes, as camisetas sfo simples, fazen-
do com que os pregos das duas marcas tam-
bém sejam bastante camaradas.

Existem outros sites e marcas no Brasil, co-
mo a Camiseteria (www.camiseteria.com), em
que qualquer pessoa pode submeter suas pro-
prias estampas & votagdo do piblico e, depen-
dendo do resultado, ter as criagdes reproduzi-
das e comercializadas. Ja a Banca de Camise-

Bpri scila.carvalho@zerchora.com.br



os valores de uma cultura tornam-se produtos de consumo, em algo para usar e exibir.
Mensagens estampadas em camisetas, pulseiras e outros objetos funcionam como uma
‘indicagao’ de que se esta ‘engajado’ em campanhas contra o cancer de mama ou contra a
SIDA (Sindrome da Imunodeficiéncia Adquirida), por exemplo.

Seguindo essa ‘tendéncia’, entram no cendrio da moda as pulseiras de borracha: a
onda agora é empilhar umas tantas e sair por ai desfilando causas nobres no
brag¢o, como mostra a matéria Boas causas a mancheias (PATROLA, n. 73, 17/06/2005)
<figura 4>. Para cada campanha de solidariedade, ha uma cor diferente de pulseira: a
amarelinha que deu origem a série, fundos para o combate ao cancer; azul, para
combate ao cancer no Brasil; e também para ajuda[r] as vitimas do tsunami na
Asia; laranja, apoio a causa homossexual. Ha inclusive pulseiras do Instituto da Mama
do Rio Grande do Sul nas cores rosa e branco que fazem parte da campanha Abrace a Causa.
Todas essas pulseiras podem ser encontradas em sites indicados na matéria, que apresenta
também o prego das mesmas.

O que tais elementos podem indicar é que acontecimentos de repercussao
internacional (como o tsunami na Asia) ou campanhas de satide ou de prevencio de doencas
sao usados como argumentos para se vender um produto. Lipovetsky (2004, p. 28) sustenta
que “a caridade, o teleassistencialismo, os apelos a solidariedade em relagao aos pobres e
aos doentes nunca alcangaram tanto sucesso e espago social midiatico. Isso porque a moral
esta reciclada segundo as leis do espetaculo, do show business da distragao midiatica”. Nessa
direcdo, embora o consumo de produtos possa ser um ato individualista®, consumir tais
pulseiras pode ser também um ato de solidariedade, uma vez que o lucro das vendas é
destinado a causas sociais.

O constante consumo de produtos, associado ao carater efémero desses, propicia a
dinamica do descartavel. Como afirma Moulian (1999, p. 30), essa dinamica indica que “a
manutengao do conforto requer uma constante renovagao. Se alimenta da novidade. Nao se
espera que o objeto se desgaste e perca qualidades apreciaveis de utilidade. E necessario
troca-lo antes”. Desse modo, os objetos, “sem serem vitimas do desgaste, podem ser

superados por novas tecnologias ou design ou podem ser esquecidos pela moda” (ibidem).

%8 |ipovetsky (2005, p. 172) contesta a “idéia de que o consumo de massa seja comandado principalmente por
um processo de distingdo e de diferenciagdo estatutaria, que ele se identifique a uma produgao de valores
honorificos e de emblemas sociais”. Para o autor, consome-se cada vez menos “para obter prestigio social, para
nos isolar dos grupos de estatuto inferior e filiar-nos aos grupos superiores” (ibidem) ou ganhar consideragao
social e cada vez mais por si proprio.
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Figura 4: Boas causas a mancheias (PATROLA, n. 73, 17/06/2005)
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Isso porque nao sao apenas os objetos que consumimos, mas também o ‘desejo’ de ‘estar na
moda’, o design, as tecnologias; ou seja, esses se tornam também produtos de consumo.

Como um produto de consumo, o Caderno Patrola apresenta aspectos da
descartabilidade. O proprio papel no qual as matérias sao impressas, ou seja, o papel de
jornal, nao resiste muito ao uso e ao tempo — por isso, durante a minha pesquisa, tive que
ter um cuidado no manuseio e no modo de guardar para que nao amassassem, nao
rasgassem, nao amarelassem muito. Ainda, as proprias matérias produzidas deixam de serem
‘Uteis’ na semana seguinte. Para que servira a informagao a respeito de um show que
ocorreu no fim de semana passado? Ou acerca de um estilo que ja nao esta mais na moda?

Um aspecto da dindmica do descarte é, possivelmente, propiciar o consumo dos
produtos adquiridos e descartados por quem possui maior poder aquisitivo aqueles que
possuem menor poder. Isso possivelmente acontece porque nao se espera que o objeto se
desgaste para descarta-lo, conforme mencionei anteriormente. Harvey (1992) explica que
essa dindmica do descarte significa nao apenas descartar objetos, “significa também ser capaz
de atirar fora valores, estilos de vida, relacionamentos estaveis, apego a coisas, edificios,
lugares, pessoas e modos adquiridos de agir e ser” (idem, p. 258). Nesse sentido, a cultura
do consumo pode estar propiciando o consumo e o descarte nao apenas de objetos, mas de
relacionamentos e modos de ser.

Indo ao encontro dessas afirmagoes, Bauman (2001, p. 186) argumenta: “Condigoes
econdmicas e sociais precarias treinam homens e mulheres [ . . . ] a perceber o mundo
como um contéiner cheio de objetos descartdveis, objetos para uma s6 utilizagao; o mundo
inteiro — inclusive outros seres humanos”. O autor exemplifica tal afirmagao ao dizer que,
atualmente, os mecanicos de automoveis nao sao treinados para consertar as pegas usadas
ou defeituosas mas para retira-las e substitui-las por outras novas. Afinal, questiona o autor:
“Por que gastar tempo com consertos que consomem trabalho, se nao é preciso mais que
alguns momentos para jogar fora a pega danificada e colocar outra em seu lugar?” (ibidem).

Assim como se descartam objetos, é possivel também descartar relacionamentos,
aspectos que apontam em dire¢ao a modernidade liquida, na qual, segundo Bauman (2004),
tudo é leve, se esvai facilmente, nada é sélido, nada é estavel ou mantém sua forma com
facilidade. Nesse contexto, segundo o autor, as relagdes, os lagos humanos se tornaram mais
flexiveis e, por isso, mais frageis, ou seja, tornaram-se liquidos. O autor explica que
“compromissos do tipo ‘até que a morte nos separe’ se transformam em contratos do tipo

‘enquanto durar a satisfacao’ (idem, p. 187).
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Isso se deve por que “lagos e parcerias tendem a ser vistos e tratados como coisas
destinadas a serem consumidas, e nao produzidas; estao sujeitas aos mesmos critérios de
avaliagdo de todos os outros objetos de consumo” (ibidem). Se o prazer obtido num
relacionamento acabar ou nao corresponder aquilo que era esperado, é possivel descartar’
um relacionamento ou substitui-lo por um outro — sem culpa. O lago humano, como um
objeto de consumo, “nao é alguma coisa a ser trabalhada com grande esforgo e sacrificio
ocasional, mas algo de que se espera satisfagao imediata, instantinea, no momento da
compra” (idem, p. 188). Em suma, a cultura de consumo, a qual pode afetar os modos de ser
e estar no mundo, de se relacionar com os outros, parece favorecer o consumo e o
descarte de seres humanos e relacionamentos. Nas culturas juvenis, isso parece ser
evidenciado através do fficar’ e da ‘amizade colorida’ — esta ultima se distingue do ‘ficar’ por
se caracterizar como um tipo de relagdo com alguma espécie de vinculo, porém nao
possuindo também um compromisso social. Tais aspectos podem ser apontados no excerto

de conversa®” com a jovem Marina realizada por meio do Messenger:

Pesquisadora: Como tu definiria o que é ser jovem?

Marina: sei lad/acho que os jovens de agora ndo sdGo como eu/ o ser
jovem para mim é ser feliz,curtir a vida sendo responsavel../ ser
jovem é curtir muito a vida/mas com responsabilidade/
Pesquisadora: mas por que tu acha que os jovens ndo sdo como
tu?

Marina: é que td todo mundo sendo igual,ou ndo ddo seu devido
valor sabe../ principalmente meninas

[...]

Marina: ou vira moda uma pessoa ser de um jeito legal e todo
mundo querer ser assim,copiando o jeito de vestir,falar...
Pesquisadora: ah!/e por que tu acha q principalmente as
meninas seguem modinhas?

Marina: as meninas tem a cabe¢a mais fraca,parece.../entao tudo
0 que as outras fazem elas fazem também/agora é moda ficar com
varios guris ou com caras que tenham carro/isso é a modinha
delas

Pesquisadora: hum/mas porque elas querem serd isso? ficar com
VArios guris ou com esses caras q tem carro?

Marina: pra chegar na sala de aula e se gavar/siplismente isso!

Para a jovem Marina, a moda que todo mundo acaba ficando igual lhe causa
desconforto. Por nao se considerar alguém que segue a moda principalmente em relagao ao
comportamento, pensa que 0s jovens de agora ndo sGo como eu; desse modo, ndo se

identifica com outras garotas, que, em sua opinido, tem a cabe¢ca mais fraca porque

? Em excertos de conversas realizadas com jovens através do Messenger bem como nos excertos extraidos de
blogs e orkut, optei por manter a forma escrita tal e qual foram produzidas.
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adotam comportamentos fabricados pela midia. Essa visao da jovem acerca de outras garotas
vai ao encontro do investimento que a midia produz em relagio ao publico feminino,
especialmente quando se trata de moda — mesmo tendo se destacado no cenario da moda
os metrossexuais®, o género feminino é ainda o publico de interesse privilegiado.

Outro interessante ponto do excerto € em relagcao ao fficar’. Na opiniao da jovem
Marina, muitas garotas querem ‘ficar’ com varios garotos, de preferéncia com aqueles que
possuem um alto poder aquisitivo. O que importa é aparéncia, aquilo que se possui ou se
parece possuir. Nesse sentido, o consumo desempenha um significativo papel nas relagoes
sociais, pois aquilo que se (parece) possui(r) se torna um importante fator de escolha entre
um ou outro parceiro. Assim, as relagdoes podem ser vistas também como um objeto de
consumo: algo para se exibir e usar enquanto ainda trouxer satisfagao para logo ser
descartado como se faz com outros bens.

Sennet (2002) é outro autor que tem problematizado as novas sensibilidades, dos
(novos) jeitos de sentir e de estar no mundo. Sennet analisa essas novas sensibilidades
através da flexibilizagao do trabalho, a qual proporciona novas maneiras de organizar o
tempo, vivendo-se sob o lema ‘nao ha longo prazo’; porém, tais modos geram conflitos em
relagio a valores como compromisso, lealdade e seguranga, corroendo o carater dos
individuos.

Pode ser produtivo refletir acerca do comportamento flexivel na cultura de
consumo. Como explica Sennet (2002, p. 53), ser flexivel significa “ser adaptavel a
circunstancias variaveis, mas nao quebrado por elas. A sociedade hoje busca meios de
destruir os males da rotina com a criagao de instituicoes mais flexiveis. As praticas de
flexibilidade, porém, concentram-se mais nas forgas que dobram as pessoas”. Nesse sentido,
pode-se afirmar que o sujeito consumidor apresenta um comportamento flexivel: sua
flexibilidade consiste em ora deixar-se seduzir aos apelos de uma propaganda, ora por outra;
deve, pois, estar aberto as novidades oferecidas pelo mercado. E, assim, um sujeito nao
rigido, de certo modo maleavel, que se pode ‘moldar’.

A fim de compreender alguns efeitos da cultura de consumo nos modos de ser, trago

a seguir questoes a respeito das identidades constituidas pelo consumo.

30 ‘Metrossexual’ é uma associagio de duas palavras, a saber, metropolitano e heterossexual e diz respeito ao
homem urbano que tem investido na aparéncia, comprando cosméticos, acessorios, frequentando salSes de
beleza.
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SE EU FOSSE QUEM??? EU SOU O QUE CONSUMO!

A expressio Eu sou’'o que consumo, presente no titulo, implica que aquilo que se
possui, que se consome pode contribuir marcadamente nas constituigoes identitarias,
sugerindo a idéia de que consumimos nao s6 imagens, mas também identidades, modos de
ser, como propoe Bauman (2005), Hall (1997b), Canclini (1999) e outros. Dizer que os
objetos sao constituintes de identidades significa falar sobre constituigoes de identidades
através da aparéncia, de identidades que se constroem através do ‘ter’, daquilo que se
possui. Para Sarlo (1997), os objetos desempenham um importante papel na construgao de
identidades, uma vez que eles “nos significam: eles tém o poder de outorgar-nos alguns
sentidos, e nos estamos dispostos a aceita-los” (idem, p. 28). Clarke et al. (1975) destaca que
tais objetos consumidos sao significativos para nos porque atribuimos significados a esses
por meio das e nas culturas.

Os objetos carregam mensagens que nos seduzem, nos interpelam através de
discursos, de representagoes, de imagens que operam sobre as nossas fantasias e desejos
(DU GAY et al, 1997). Essas mensagens, por sua vez, atribuem valores, significados aos
objetos, construindo possiveis identificagoes entre os objetos e os potenciais consumidores.
Kellner (1995, p. 121), ao analisar questoes sobre publicidade, constata que ela “esta tao
preocupada em vender estilos de vida e em vender posicoes de sujeitos desejaveis,
caracteristicas que sao associadas com seus produtos, quanto em vender os proprios
produtos”. Por isso, consumimos e possuimos nao s6 os objetos, mas também o que eles
representam para nos, os significados que sao atribuidos aos objetos.

Kellner (1995, p. 9) afirma que “o estilo e o visual se tornaram parametros cada vez
mais importantes de identidades e de apresentagao do individuo na sua vida cotidiana”. No
ambito da cultura de consumo, as culturas tém sido identificadas principalmente por aquilo
que os sujeitos possuem, usam, ou seja, seus estilos. Entretanto, as coisas simplesmente
apropriadas ou utilizadas, por si sos, nao fazem um estilo apesar de sua visibilidade,
argumenta Clarke et al. (1999). Os autores esclarecem que é “a organizagao ativa dos
objetos com atividades e valores que produzem e organizam uma identidade de grupo”

(CLARKE et al, p. 54). Embora os sujeitos utilizem materiais e produtos oferecidos pelo

3! Assim como Vattimo (1989) destaca em seu estudo, ‘ser’ é entendido como acontecimento, algo que nio é
fixo, nem dado, nem permanente ou estavel.
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mercado para construir estilos, tais objetos sao apropriados, modificados, reorganizados e
submetidos a processos de ressignificacao pelos sujeitos através do uso.

A partir do que venho apontando, pode-se afirmar que a cultura de consumo
propicia ‘possuir’ diferentes identidades em diferentes momentos através daquilo que se
consome o que, por sua vez, pode favorecer nao apenas o descarte e consumo de objetos,
mas também de identidades. Esse sintoma vai ao encontro da condigao pés-moderna, na qual
os sujeitos possuem varias identidades, sendo essas fragmentadas, podendo, ainda, ser
contraditorias ou nao-resolvidas (HALL, 1997b). Canclini (1995, p. 15) argumenta que
“Vamos nos afastando da época em que as identidades se definiam por esséncias a-historicas:
atualmente configuram-se no consumo, dependem daquilo que se possui ou daquilo que se
pode chegar a possuir”.

Nesse contexto, as identidades tém assumido um carater de experimentagao
interminavel (BAUMAN, 2005, p. 91). Segundo Bauman, muitas identidades podem ser
experimentadas pois as escolhas sao inumeras, uma vez que as identidades estao sendo
constantemente sonhadas e inventadas para serem consumidas e usadas. O autor afirma que:
“Esta a sua espera nas lojas um traje que vai transforma-lo imediatamente no personagem
que vocé quer ser, quer ser visto sendo e quer ser reconhecido como tal” (BAUMAN, 2005,
p- 91).

Do mesmo modo, Hall (1997b, p. 75) expoe que a cultura de consumo produziu um
‘supermercado cultural’, no qual temos sido “confrontados por uma gama de diferentes
identidades (cada qual nos fazendo apelos, ou melhor, fazendo apelos a diferentes partes de
nos), dentre as quais parece possivel fazer uma escolha”. Em relagio a essa oferta de
identidades, Bauman (2005) questiona qual delas escolher e por quanto tempo usa-las. Para
o autor, os processos de identificagao possivelmente se tornaram liquidos, afinal “em nosso
mundo fluido, comprometer-se com uma Unica identidade para toda a vida, ou até menos do
que a vida toda, mas por um longo tempo a frente, € um negodcio arriscado. As identidades
sao para usar e exibir, nao para armazenar e manter” (idem, p. 96).

Vender estilos, identidades e/ou posigoes desejaveis de ser e de estar no mundo,
significa vender sonhos. Nesse sentido, nossos sonhos e desejos podem ser construidos pela

midia, uma vez que, segundo Sarlo (1997, p. 25):

A cultura sonha, somos sonhados por icones da cultura. Somos livremente
sonhados pelas capas de revista, os cartazes, a publicidade, a moda: cada
um de nés encontra um fio que promete conduzir a algo profundamente
pessoal, nessa trama tecida com desejos absolutamente comuns.

43



Nessa sociedade do sonho, consome-se, principalmente, sonhos, posi¢coes desejaveis
de ser jovem. Como expressa Sarlo (1997, p. 26): “O mercado € uma linguagem e todos nos
procuramos falar algumas de suas linguas: nossos sonhos nao tém muito jogo de cintura.
Sonhamos com as coisas que estao no mercado”. Assim, algumas das identidades que
‘consumimos’ possivelmente sao sonhadas pela midia. Como processo de dupla via, os
sonhos podem se tornar ‘reais’ se consumirmos. Tal abrangéncia dessa dindmica da
sociedade do sonho tem se manifestado na linguagem cotidiana através do emprego da
expressao ‘sonho de consumo’ — a qual corrobora a afirmagao acima. Essa expressao tem
sido usada para indicar que queremos muito certo objeto, podendo ser usado também para
dizer que gostariamos de ter certo emprego, que certo fato acontecesse, por exemplo.

A matéria Quero ser (e ver!!l) Avril Lavigne (PATROLA, n. 85, 09/09/2005) <figura 5>,
aponta para um dos efeitos de como nossos sonhos sao construidos pela midia. Esse texto
relata a mudanga do visual de uma jovem galcha para ficar parecida com a cantora
canadense de rock Avril Lavigne, pois, afinal, E undmine: todas amam e querem ser
iguaizinhas a cantora canadense. O texto segue apresentando como ocorreu tal
mudanga; ao mesmo tempo, pode ensinar a outras jovens o que € necessario para ficar
parecida com a cantora: Uma Avril que se preze tem que ter mechas estilo megahair,
ainda mais agora que a cantora estd em fase loirésima, relata um dos profissionais do
saldo de beleza responsavel pela transformagao do visual da jovem brasileira da qual trata a
matéria.

A cultura de consumo tem investido na fabricagao de sonhos, em estratégias para se
moldar o sujeito consumidor desde os primeiros anos de vida. Essa questao ¢ alvo de estudo
de Schor (2004), na obra intitulada Born to buy; como sugere o titulo, basta nascer para
consumir. Segundo Bauman (2005), a educagio de um consumidor comeca cedo e dura a
vida toda. O autor pensa ser essa educagao talvez “o Unico exemplo bem-sucedido da tal
‘educagao continuada’ que tedricos da educagao e aqueles que a utilizam na pratica
defendem atualmente” (idem, p. 73). Conforme Bauman (2005, p. 73), as instituicoes

responsaveis por essa educagao sao inUmeras e estdo em toda parte:

a comegar pelo fluxo diario de comerciais na TV, nos jornais, cartazes e
outdoors, passando pelas pilhas de lustrosas revistas ‘tematicas’ que
competem para divulgar os estilos de vida das celebridades que oferecem
as mais modernas receitas, respaldadas por meticulosas pesquisas e
testadas em laboratério, com o propésito de identificar e resolver ‘os
problemas da vida’.
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Figura 5: Quero ser (e ver!!!) Avril Lavigne (PATROLA, n. 85,9/9/205)
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Alguns discursos presentes no Caderno Patrola apontam em dire¢ao dessa educagao
continuada de consumidor, como menciona Bauman, os quais estarei problematizando ao
longo deste estudo. A seguir, a fim de melhor situar o leitor sobre o meu material de analise,

passo a apresentar a marca Patrola e como essa atua como uma rede.
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PATROLA POR AI! A MARCA PATROLA

GaTaobals PaTROLA)

Figura 7: logotipo
Caderno Patrola

Figura 6: logotipo Patrola na TV

E tudo ao mesmo tempo. Show, festas, moda, esportes radicais,
papo cabeca, entrevistas, curiosidades e um mundo de assuntos
para galera se divertir. Patrola atrai jovens de todas as tribos que
se identificam com a linguagem dindmica e descontraida do
programass.

é terraplenar o que vier pela frente: cultura, esporte, ecologia,
politica, comportamento. A forma é o humor e o contetido é tudo
que interessa aos jovens, ou seja, o mundo!34

Estes dois excertos tirados dos sites do Programa Televisivo Patrola se referem a
marca Patrola <figura 6> e <figura 7> — palavra sindnimo de retro-escavadeira — que objetiva
atrair jovens de todas as tribos e mostrar tudo o que interessa a eles. Nota-se ai uma

certa pretensao, por parte dos gestores da marca, de posiciona-la como totalizante. Além

3 Definigio obtida no site do Programa de TV Patrola do Rio Grande do Sul. Endereco do site é:
<http://www.clicrbs.com.br/rbstv/jsp/default.jsp?uf=| &local= 1> Acesso em: 20 mar. 2006.
¥ Definigdo obtida no site do Programa de TV Patrola de Santa Catarina. Endereco do site é:
<http://www.clicrbs.com.br/rbstv/jsp/default.jsp?uf=2&local=18> Acesso em: 20 mar. 2006.
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disso, consideram que os produtos abordam assuntos que sao de interesse de jovens:
Show, festas, moda, esportes radicais, papo cabeca, entrevistas, curiosidades e um
mundo de assuntos para galera se divertir.

Interessante também é o sentido da palavra (e marca) Patrola expresso na definigao, a
de terraplenar o que vier pela frente. Segundo o Dicionario Aurélio Eletronico (1999),
‘terraplenar’ significa o “Conjunto de operagoes de escavagao, transporte, deposito e
compactagao de terras, necessarias a realizagao de uma obra”. Desse modo, pode-se inferir
que essa marca foi construida com o proposito de realizar um conjunto de agoes a fim de
buscar informagoes (isto é, ‘escavar’, investigar, pesquisar) para levar (‘transportar’) aos
jovens assuntos relativos aos seus cotidianos. Ainda, terraplenar pode ser lido como
aplainar, deixar no mesmo nivel, o que pode significar que a marca pretenda ‘nivelar’ nao so
tais acontecimentos, mas, talvez, modos de ser jovem. Outro aspecto que se pode constatar
€ a associagao telurica, ou seja, algo relativo a terra, o que aponta para o carater regionalista
da marca.

Parece ser com tal sentido que a marca® Patrola pretende associar um significado a
um produto, ou seja, ‘marcar’ uma certa imagem construida na mente do consumidor.
Segundo a pesquisa Top of Mind*® de 2006 — um tipo de pesquisa nio estimulada que afere as
marcas mais lembradas na memoria do consumidor — a marca Patrola, através do Programa
Televisivo, foi a Top Junior no Estado do Rio Grande do Sul, ou seja, era a marca mais
lembrada por jovens entre |6 e 24 anos de idade, seguida pela Nabisco (marca de produtos
de géneros alimenticios) e Atldntida (outra marca destinada ao publico jovem). Segundo
Yamamoto (2005), para uma marca ter sucesso ela precisa ser conhecida: “é preciso ter uma
imagem solida para sobreviver em meio a essa avalanche constante de novos produtos”
(idem, p. 2). Portanto, essa pesquisa sugere que a marca Patrola se consolidou junto ao
publico jovem gaucho.

A marca Patrola, que tem como publico de interesse jovens entre |3 e 22 anos
(Scholze, 2006), foi construida pela Rede Brasil Sul de Comunicagdo (RBS), uma empresa
multimidia regional que opera nos Estados do Rio Grande do Sul e de Santa Catarina. No
entanto, os programas televisivos e os cadernos que carregam a marca Patrola sao diferentes

em cada Estado. Scholze (2006) explica que:

% Entende-se que marca se constitui por um nome (logomarca) e por uma imagem especifica que a simboliza
(logotipo) que distinguem um produto, servigo ou a propria empresa.

36 A pesquisa Top of Mind vem sendo realizada ha mais de 16 anos no Brasil para diagnéstico de mercado e de
consolidagao de marcas (YAMAMOTO, 2005).
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Como todos os veiculos da RBS, os Patrolas também sao focados no
publico regional. Assim como o RBS Noticias, por exemplo, nao € o mesmo
para RS e SC devido ao carater regional das noticias, os Patrolas da TV
também s3o diferentes pelo mesmo motivo. A mesma coisa ocorre em
relagao a Zero Hora e ao Diario Catarinense, motivo pelo qual os cadernos
Patrola encartados nesses jornais também sao diferentes.

Enfocar um produto para um publico de certa regiao sinaliza a necessidade de investir
no ‘local’, uma vez que cada regiao tem caracteristicas peculiares que podem ser exploradas.
Considerando tais aspectos, valho-me das palavras de Hall (1997a, p. 03) ao argumentar que
“a cultura global necessita da ‘diferenga’ para prosperar — mesmo que apenas para converté-

|"

la em outro produto cultural para o mercado mundial”. O autor argumenta que o ‘global’
nao substitui o ‘local’, ou seja, nao se produz uma cultura global e Udnica. O que
possivelmente ocorre é uma “nova articulagao entre ‘global’ e o ‘local” (HALL, 1997b, p.77)
— tensao que se tem denominado de ‘glocal’.

Atentando aos produtos de comunicagao nos quais a marca Patrola circula no Estado
do Rio Grande do Sul, nao é dificil de constatar que esta enderegada a jovens gauchos. Ou
seja, sao jovens que podem transitar pelas tradicoes gauchas, pela cultura do rock, do pop,
do rap, do funk, entre tantas outras. Esses sujeitos que vém sendo constituidos de multiplas
identidades podem se identificar com aspectos de uma cultura mais local, como a tradigao
gaucha, ou com aspectos de uma cultura global. E é por se considerar essas multiplas
identificagoes que sao produzidas matérias nas quais os protagonistas podem ser jovens
galchos, brasileiros ou estrangeiros — tanto jovens ‘anonimos’ quanto idolos e celebridades.
Na opiniao da produtora do Programa de Televisao Joice Bhrum (apud HINERASKY e
MRUZ, 2006, p. 14), “o jovem é eclético, vai gostar tanto de funk quanto de tradicionalismo.
[...] Eu nao acho que eles (os jovens) nao se identifiquem com as tradigoes. [ ... ] eles
nao vao a CTG dancar [alguns vao], mas eu duvido que eles deixem de tomar o chimarrao
deles porque sao punks [alguns sim] ou deixam de fazer qualquer coisa. Isso é [ ... ] uma
coisa mais de tu ter orgulho do lugar da onde tu é. Eu acho que isso nao mudou”. Ha, assim,
em produtos da marca Patrola, um apelo a aspectos da tradicao gatlicha, uma valorizagao da

identidade regional que aparece junto a valorizagao das culturas jovens.

A marca Patrola, além de ser direcionada ao publico dos Estados de Santa Catarina e
Rio Grande do Sul — os mesmos Estados que a RBS opera —, circula em diversos produtos
de comunicagao: programas televisivos, cadernos e também na internet (sites, chat,

blogs e orkut). Desse modo, a marca abrange um conjunto de meios de comunicagao,
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formando uma rede — dando a idéia de conexao —, e, assim, parece investir em cada recanto
da midia, ‘invadindo’ os distintos espagos nos quais os sujeitos jovens se movimentam. A
palavra rede pode ser interessante de ser pensada como uma rede de significagao (DU GAY
et al, 1997), uma vez que os significados sao construidos e compartilhados nas culturas.
Outro modo de ser pensada a palavra ‘rede’ é como um objeto que é composto do
entrelagamento de fios ou cordas, com aberturas regulares, visando a captura de um objeto
ou de um animal, por exemplo. No caso da ‘rede’ Patrola, esta visa a atrair, a interpelar, a
capturar distintas juventudes que se movimentam por diversos meios de comunicacio. E

através dessas concepgoes de redes que passo a abordar a marca Patrola.

A marca Patrola surgiu em abril de 1999 no Estado do Rio Grande do Sul como um
programa televisivo, tendo o formato de uma revista eletronica — possuindo varios
géneros: telejornalismo, reportagens, musicais, abordando assuntos diversos e variados. O
programa foi inicialmente apresentado por Gabriel Moojen®” e Mauren Motta® até o ano de
2003. Com a saida de Gabriel, lco Thomaz® o substituiu e passou a a ser também um dos
cronistas do Caderno Patrola junto com Mauren Motta. Mais tarde, em outubro de 2005,
Rodaika Daut® passou a fazer parte do Programa Televisivo Patrola. Em julho de 2006, a
apresentadora Mauren Motta ja nao integrava mais o Programa nem o Caderno. Em maio de
2000, no Estado de Santa Catarina, o Programa Patrola comegou a ser exibido com outros

apresentadores, produzindo suas proprias matérias. Em ambos os Estados, os programas sao

¥ Gabriel Moojen é formado em jornalismo pela Pontificia Universidade Catélica do Rio Grande do Sul
(PUC/RS). Foi apresentador do programa Radar, da TVE, em 95. Em 2000, trabalhou como repérter do Jornal
do Almogo, da RBS TV. Apos, estreou como ancora do Patrola. Devido ao sucesso com o publico nesse Gltimo
programa, foi contratado pela MTV. Fonte: <http://www.portal3.com.br/_noticias/2004/04/04/not_19-
04_2.htm>. Acesso em: 20 mar. 2006.

% Mauren Motta é formada pela Pontificia Universidade Catélica do Rio Grande do Sul (PUC/RS) em
Publicidade e Propaganda. Trabalhou como produtora do programa Manhattan Connection New York e do
Fantastico, em Sao Paulo. Além disso, participa de projetos paralelos ligados a Rede Globo. Entre eles, estao uma
coluna de comportamento no Jornal da Globo em 2003 e no Brasil Total, no qual a apresentadora integra o time
de reporteres fixos. Fonte: <http://www.clicrbs.com.br/bstv/jsp/default.jsp?uf=1&local=1>. Acesso em: 20 mar.
2006.

* Ico Thomaz é jornalista formado pela Pontificia Universidade Catélica do Rio Grande do Sul (PUC/RS).
Comegou a trabalhar na televisao no programa Radar da TVE como produtor e depois reporter. Em radio,
trabalhou na radio Pop Rock durante quatro anos e na Ipanema FM. Fonte: <http://www.clicrbs.com.br/
bstv/jsp/default.jspluf=1&local=1>. Acesso em: 20 mar. 2006.

“ Rodaika Daut estudou na Universidade do Vale dos Sinos (UNISINOS), em Sio Leopoldo. Comegou a
trabalhar na area de comunicagdo em 1994, na cidade de Pelotas. Desde 2003, produz, edita e apresenta o
programa Papo Clip, programa da TVCOM. Este programa, direcionado a jovens, aborda temas relacionados a
musicas, com énfase em conjuntos musicais gauchos e em comentirios de videos clips. Fonte:
<http://www.clicrbs.com.br/rbstv/jsp/default.jsp?uf=1&local=1>. Acesso em: 20 mar. 2006.
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exibidos aos sabados, em horarios que variaram ao longo do tempo. O sucesso dessa marca
fez com que ele também fosse transmitido pelo canal a cabo Multishow, do sistema Net/Sky
no ano de 2004 e 2005, sendo também transmitida pelo TVCOM aos domingos, as 14h30m.

Conforme mencionado anteriormente, a marca Patrola conta também com outro
produto midiatico que sao os cadernos. Em janeiro de 2004, o Caderno Patrola comegou a
ser veiculado no jornal Zero Hora (ZH) — com quatro paginas em cor, semanalmente, as
sextas-feiras (antecedendo em um dia o Programa Televisivo, reforgando, assim, a idéia de
uma rede Patrola) — e, em setembro de 2004, no Didrio Catarinense — jornal de maior
circulagao no Estado de Santa Catarina, sendo também um produto da RBS. Além disso,
ambos oscadernos podem ser acessados via internet. A editora do Caderno no Rio Grande
do Sul, Marianne Scholze (2006), informa que a veiculagao do Caderno as sextas-feiras
“acaba sendo bem bacana para os leitores. Como durante a semana a gurizada estuda,
trabalha, faz cursos, esportes, etc, na sexta-feira normalmente ha mais tempo para ler o
caderno ou guarda-lo ainda ‘fresquinho’ para ser lido durante a ‘folga’ do final de semana”.
Assim, o Caderno Patrola pode funcionar como um guia do que fazer nos finais de semana
para os seus leitores por apresentar
diversas segoes que sugerem shows,
festas e outros.

Durante os meses de agosto e

Quem ¢ mais ligadinho ja dév¢
ter percebido gue o Patrola abriu seus

setembro de 2005, a marca Patrola

apareceu através de pequenas matérias
em outros dias e em outras se¢oes do
jornal ZH, sem serem estabelecidos
dias certos. Como explica a matéria do
Caderno Patrola por ai (PATROLA, n.
84, 02/09/2005) <figura 08>, Quem é
mais ligadinho ja deve ter
percebido que o Patrola abriu seus
horizontes e ndo da o ar da graca
S0 as sextas em Zero Hora:
decidimos nos espraiar em outros
lugares do jornal. Para ilustrar esse

fato, trago alguns exemplos.

horizontes € ndo da o ar da graga s6 as
sextas em Zero Hora: decidimos nos espraiar em outros fuga-
res do jornal. Exemplos? Pintamos nas editorias de Politica,
Economia, na Expointer € em outros cantinhos. Nosso desafio

& que Voo descubra quantas vezes o logo do Patrola vai apare- |

cer por ai essa semana — de hoje até sexta que vem, Vai la,
conta e manda um ¢-mail pra patrola@zerohora comLbr.
Quem acertar ganha v kit cultu-

ral (livro, CD ¢ DVD) Quem
quiser sugerir mais espacos
para o Patrola meter o be-
‘delho, estd mais do

que convidado!

PATROLA
R ECHYN

i de ot gnsco i |

| Er— - pevgrpa, P i o g e |
| etucluciapleger: & miricn cugp noume .ﬁnmm:w;
i I'm TMIW s ‘.
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Figura 8: Patrola por ai (PATROLA, n. 84,
02/09/2005)
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Participam da cobertura da
Jornada Carlos André
Moreira, Eduardo Veras,
Larissa Roso e Licia Jardim

T 'ruu;

Os estudantes de Nao-
me-Toque Femanda Caroline da
Rosa, Guilherme Sutili e Daiara Dalsochio
Fogliatto, todos de 12 anos, perderam uns
minutinhos do almogo para comprar o livro Depois
daquela viagem, de Valéria Piassa Polizzi.

—E um tema interessante para addescmtes porque
fala da experiéncia
dela com a Aids. Ela
teve muita coragem

em se expor — disse
Femanda.
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Figura 9: Dica do Patrola (SEGUNDO Caderno, 26/08/2005)
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No Caderno Campo & Lavoura,

ha o Patrola no  Parque

(04/09/2005) <figura 10> abordando a
2005 -

quadro

Expointer um  evento
agropecuario e de maquinario agricola
que acontece no Parque de Exposigoes
Assis  Brasil, em Esteio/RS. Nesse
quadro, é relatado que dois jovens,
agora namorados, conheceram-se em

um outro evento voltado para

produtores rurais e se encontraram
novamente na Expointer. Assim, buscar-
se interpelar jovens que se identificam
com a tematica agropecuaria a fim de

convida-los a participarem do evento.

e s —

%
%

%,

A g
NO PARQUE

arlos Robson Ledesma Apestegui,
¢ 17 anos, de Passo Fundo, e

Stephanie Von Eye, 17, de Sao
Paulo, sdo filhos de criadores de
cavalos crioulos. Eles se conheceram em
Jjulho durante a Feira Agropecuaria e
Industrial de Jacarei (Fapija), em Sao Paulo.
Desde entdo o assunto do casal ndo tem sido
apenas a lida com os eqiinos. Passada a
Expointer, o namoro vai sofrer brusca
interrupgdo. Stephanie volta para Sdo Paulo.
E Carlos, para Passo Fundo. Vai ter de cuidar
da égua crioula Geléia Ico, que chegou a se
colocar entre as finalistas nas provas de
Esteio.
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Figura 10: Patrola no Parque (CAMPO & Lavoura, 04/09/2005)
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Sobre o mesmo evento, o Patrola na Feira (CAMPO & Lavoura, 26/08/2005) <figura
I I> da sugestdes de festas organizadas por jovens crioulistas — como se refere a matéria
— ligadas a Expointer. Ao veicular tal matéria usando a marca Patrola, busca-se atrair jovens

para esse evento que também investe nesse publico.
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Também na segao Politica, a marca Patrola aparece. O quadro Patrola ligado na CPI
(POLITICA, 26/08/2005) <figura |2> relata uma atividade escolar na qual os jovens refletem
sobre as denuncias de mensalao investigadas por uma CPl (Comissao Parlamentar de

Inquérito), expressando suas opinides por meio de cartazes.

[T Tenpepp— POLITIEA
CHISE MO FLANALTO Dieputadio foi notificado par reunio na seganda-feirs. /|

Erro juridico atrasa processo :
de cassacéio de Jefferson
s | vk

= e » g

R ok Dhas ot e sl o TV

oy m s o e M b 1 [ vt e 1

|| e T g ek P e e Pt e e
o

_____

(@ N

ocwmes  EM
e 20 (\uc«wo NA CPL =2/

COM SEU OLHAR, O PATROLA ESTA EM
TODAS, INCLUSIVE NA CPI. DE SUGESTOES
PARA ESTE ESPAGO, FEITO PARA JOVENS, |
PELO E-MAL

OU PELO FONE 32184392,

JULIO CORDEIRD/ZH

Corruplos

a hora de bolar os cartazes para a aula de filosofia,
colegas da turma 209 do Colégio Rosério, em Porto
Alegre, viram na crise politica o jeito de mostrar o que
pensam sobre corrupgdo. Das noticias de jornal ou TV,
os alunos do Ensino Médio levaram ao papel cartolina mais que a
imagem dos délares guardados na cueca de um assessor parlamentar
do PT flagrado pela Policia Federal em Sio Paulo. A dentincia de
mensaldo investigada nas CPIs também reforca as mensagens por
mudangas no pais.

Proposta ainda pelos professores de geografia e de literatura, a
discussdo tem agugado a visdo critica dos estudantes. A fim de vo-
tar pela primeira vez, em 2006, Barbara Hof, 15 anos, planeja ficar
de olho no trabalho dos politicos.

— Agora a gente sabe o quanto precisa fazer marcagdo cerrada so-
bre quem ¢ eleito — comentou.

Depois de participar do debate, os amigos Bernardo, Frederico e
Lucas ficaram preocupados por outro motivo. Com a Copa do
Mundo antes das eleigdes, os guris temem que 0 povo esquega dos
escandalos enquanto torcem pelo futebol brasileiro.

Um dos detalhes da crise mais comentados na turma é lembrado
por Bérbara:

— A gente ndo agiienta ouvir os politicos dizendo que nio sabem

\de nada. /

e A——-

Figura 12: Patrola ligado na CPI (POLITICA, 26/08/2005)
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Esses sao alguns exemplos que ilustram como o Patrola ‘invadiu’ diferentes se¢oes do
jornal, objetivando, possivelmente, atrair os leitores jovens para outras matérias e segoes do
jornal ZH, bem como os interpelando a se interessam por tais assuntos.

A internet é um ambiente no qual a marca Patrola também esta em circulagao. Além
de o Caderno poder ser acessado nesse espago e de haver um site do Programa Televisivo,
o chat é outra forma encontrada de participar do universo Patrola. Na matéria Patrolando:
Cachorro na parede (PATROLA, n. 81, 12/08/2005) <figura 13>, por exemplo, relata-se que
uma jovem enviou uma duvida sobre a banda de musica Cachorro Grande para a redagao

responsavel pelo Caderno e teve sua resposta, no chat do jornal Zero Hora, pelos préprios

integrantes da banda.

Qu

g

mo

- rok

I

za:

_pot

" mo

par

Qu

] que

possivel conhe- C

cer e gostar de tas

bandas novas, cia

Grande. Enviou a divida mas as referén- ser

pra gente ¢, na segunda, no chat feito cias sdo sempre do
pelo Patrola, foi atendida pelos guris. E as mesmas — foi pes
arrancou elogios do vocal, Beto Bruno:  a resposta. qus
— Adoramos quando perguntam Participaram : s te

sobre musica. E maravilhoso res-  do chat ainda Mareelo Gross (guitar- Didio! c
ponder sobre 0 que fazemos. ra), Gabriel Azambuja (bateria) e Muito além Ja

A pergunta era: "No encarte  Rodolfo Krieger (baixo). A banda da beleza que p

transboarda em
voce, me mostrou
uma outra beleza que me
encanta e esta me

contou como é tocatr ¢m casa, ¢s-
tar no Acustico MTV Bandas
Gauchas e um monte de coisas.

do primeiro album, dizia que
\ as grandes influéneias ou ico-
nes de vocés eram bandas do

porte do The Who, Stooges,
Beatles, Kinks, enfim, ban-
das "cachorro grande". Na
opinido de vocés, a Cachorro
ta ladrando ou ta mordendo?"

~ A Cachorro ta ladrando e
mordendo, Renata. Claro que &

Quer saber tudo? Vai 14 em
zh.clicrbs.com.br e descobre,
conferindo a integra do chat.

E ai, qual banda, ator, atriz, mo-
delo te deixa com a pulga atrds da
arelha? Manda a tua sugestio. O pré-
ximo chat pode ser com o teu idolo!

pistando a cada dia... a

corcl‘?m esta dentro do seu :

coracao! Eu te amo muito!
" camila Giampaoli
pPorto Alegre (RS)

Figura 13: Patrolando: Cachorro na parede (PATROLA, n. 81, 12/08/2005)

O weblog, ou simplificadamente blog (termo que significa ‘arquivo na rede’) é outra

forma que a rede de consumo Patrola toma. Como descreve a matéria do Caderno Yes, nés

temos blog! (PATROLA, n. 53, 27/01/2005) <figura 14>, que anuncia a sua criagao:
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O www.zh clicrbs.com.br/blog/patrola

Ueja outros blogs

Busca por palavra: | Ueja 0 arquivo deste blog)

0K

Sexta-feira, 27 de janeiro de 2006

Yes, nos temos blog!

oubei o titulo de um
post da Carla Vielmo,
nossa diagramadora,
porgue expressa a
sensacao geral aqui no caderno.
Pra ser mais exato, so se o “yes”
ali em cima fosse em
maiusculas: YES! Na edigdao em
gue a gente comemora dois
anos de existéncia, o Patrola é
gue da o presente pra galera:
agora noés temos um blog!
zh.clicrbs.com.br/blog/patrola
Para nos adaptarmos psicolo-
gicamente a tarefa de fazer da
pagina um item fundamental
em qualquer lista de Favoritos,
deixamos o blog uma semana
meio escondidinho la no site da
Zero Hora no clicRBS. Na hora
de publicar o primeiro post,
confesso, deu até um friozinho
na barriga. Nao por causa de al-
guma revelagdo bombastica ou
constrangedora sobre a intimi-
dade de quem faz o caderno
pra vocés todas as semanas, mas
porque esse blog é um sonho
antigo — nosso e de cada um

dos leitores que, ha dois anos,
fazem do Patrola bem mais do
que as quatro paginas que vo-
cés estdo segurando agora.

Sonho tdo antigo que até me-
rece um pedido de desculpas
por ter demorado tanto tempo
para virar realidade. O povo que
sacode a nossa poeira toda se-
mana com criticas, sugestoes,
elogios e até puxadas de orelha
por e-mail e MSN ja merecia esse
canal direto com a gente ha
muito mais tempo. Mas, como ja
disse aquele outro, antes tarde
do que nunca.

O mais legal é que a resposta
esta surpreendendo até a nos
mesmos. Ligadissima, a Barbara
Lopes, de Porto Alegre, foi a pri-
meira a comentar nosso post
inaugural - um minuto depois
de o blog estar no ar! Na quar-
ta-feira, foi s6 abrirmos o Livro
de Visitas e a Robertinha, de
Alegrete, foi a mais rapida no
teclado e deixou o primeiro re-
cadinho por |a. E é essa intera-
¢ao que a gente quer ver rolar o

Postado por Marianne Scholze as 00h01

tempo todo nesse espaco em
que, como esta no nosso perfil,
quem manda é o povo - o Povo
do Patrola.

Uma hora o papo é cinema,
outra é musica, ontem brinca-
mos com alguém aqui da
equipe e amanha vamos
dar dicas para quem vai ao
Litoral no finde: quanto mais va-
riados os assuntos, melhor! A
Unica regra que estabelecemos
nem é exatamente uma regra,
mas uma questao de convivéncia
carinhosa: na hora de comentar,
vamos nos ligar para nao escre-
vermos algo ofensivo, palavroes
e coisas do género, certo? Afinal,
a gente esta nessa pra se divertir.
Por enquanto, a turma é a que
esta toda sexta ali no expedien-
te: Mari Scholze, Carla Vielmo e
Fraga. Mas logo, logo teremos
varias novidades na nossa equipe
de “postadores”.

Agora, corram |4 e nos encham
de opinides sobre o blog!

E até o préximo post! ;-)

Crescemos
e aparecemos. Muito além
das quatro paginas
encartadas todas as sextas-
feiras em Zero Hora, o
caderno Patrola agora tem
um espago ilimitado e s6
seu na web.

E quem manda aqui é a
galera: tem lugar para
falar de musica, cinema,
Internet, TV,
comportamento, balada,
moda, abobrinhas, zoagao,
novidades. Sabe os Trés
Trogos Tri? Aqui, sdo
tantos trogos tri quanto a
imaginagdoea
criatividade permitirem.

Entdo, entrem ai, fiqguem
a vontade, tirem os ténis...
A casa é todinha de vocés!

Comentarios (0) Envie para um amigo

B >

Internet zone

Figura 14: Yes, nés temos blog! (PATROLA, n.

53, 27/01/2005)




Crescemos e aparecemos. Muito além das quatro pdginas encartadas todas as
sextas-feiras em Zero Hora, o Caderno Patrola agora tem um espaco ilimitado e so
seu na web. O investimento da marca Patrola nesse ambiente virtual provavelmente se deve
ao fato de uma expressiva parcela de jovens ali se movimentarem. Esse tipo de estratégia
nao é exclusivo do Patrola, nem de marcas direcionadas a jovens; outras marcas da RBS
também se utilizam de blogs. Entre outras marcas enderegadas a jovens estao os blogs da
Rede Atlantida como Blog do Pijama, Cofrinho Atlantida®', Moove Atlantida, Mix tape* e os ja
encerrados referentes ao festival do Planeta Atldntida®”® 2007: Planeta a trés*, da Producdo
Planetdria, No backstage®.

Segundo o estudo de Schittine (2004), ter um blog definido como diario virtual causa
desconforto para uma parcela de blogueiros, “chegando a ser quase um insulto” (idem, p.
165). Um provavel motivo apontado pela autora é o tom narcisista, por se falar apenas de si
mesmo, de sua proépria vida. Esse desconforto da ‘exibicao virtual de intimidade’ é sentido e
expresso na postagem intitulada Mordendo a lingua, escrita pela editora do Caderno, Mariane

Scholze, no Blog do Patrola:

Mordendo a lingua

Sim, confesso: nunca gostei de blog. Ou de blogueiros. Ou de posts,
comments e qualquer outra palavra em inglés que tivesse a ver com
essa exibi¢do virtual de intimidade da qual eu sempre quis manter
distancia. Td, ndo gostava de blogs.

Quinta-feira, 19 de janeiro de 2006

Embora ‘originalmente’ fosse um diario virtual, um mesmo blog pode abranger
diversos géneros, desde cronicas, noticias, letras de mdusicas, enfim, nao tem mais apenas um
Unico e fixo género, ou seja, o de diario virtual. Esse carater flexivel, dinamico, plastico do

blog sao aspectos singulares desses tempos, de culturas configuradas como pés-modernas.

* O Blog do Pijama e Coftrinho Atldntida sao sites relacionados a programas da Rddio Atldntida, sendo escritos
pelos profissionais da equipe e abordam uma variedade de temas. Todos os blogs mencionados no texto acima
podem ser acessados no seguinte enderego: <http://www.clicrbs.com.br/blog/>.

“2 Moove Atldntida e Mix Tap apresentam informagdes sobre certos géneros musicais. O primeiro acerca da
cena eletronica mundial e nacional; o segundo, acerca do Rap e Hip Hop.

“ Esse festival de musica, com duracio de trés dias, acontece anualmente desde 1996 na sede da Saba
Campestre, na praia Atlantida, Rio Grande do Sul, no més de fevereiro. Em Santa Catarina, ele tem acontecido
desde 1998 no Parque Planeta, na praia Jureré Internacional, no més de janeiro. E um evento promovido pela
Radio Atlantida, que pertence a empresa RBS (Rede Brasil Sul).

* Planeta a trés era um blog construido por trés jornalistas: Ico Thomaz, Luciano Lopes e Rodaika Daut. Havia
informagoes sobre o Planeta Atldntida e algumas cronicas desses jornalistas.

* Esses dois Gltimos blogs, Blog da Produgdo Planetdria e No Backstage, apresentavam informagdes acerca de
atividades da producao do festival, como o periodo da montagem do evento, bastidores, curiosidade, entre
outros.
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Tais aspectos possibilitam outras formas de blogs e podem ser um motivo para internautas
que nao queriam escrever um diario virtual a se interessar por criar um, como pode ser
constatado no excerto a seguir, conforme ainda relata a jornalista na postagem Mordendo a

lingua:

Mordendo a lingua

[ . . . ] sabe aquelas pessoas que tdo seeeempre mandando uma
noticia curiosa, uma piada interna ou uma gracinha infame por e-
mail para os amigos? E, sou eu. Nao dd pra resistir: vejo uma
noticia sobre um trem ou sobre o Roberto Carlos e lembro dos guris
(Alex, Luis, Renato, Carlos); outra sobre Curumim e pd!, preciso
mostrar pra Jana. Quando é algo sobre algum pais exdtico ou sobre
Cuba ou sobre o Subcomandante Marcos, sobra para o meu pai.
Entdo, um dia, mordi a lingua porque me dei conta: tudo isso ndo
deixa de ser um blog. Um blog bagunc¢ado, cadtico, do qual alguns
86 véem uns pedagos e outros véem outros, mas, enfim, um blog! Ok,
eu jd era "blogueira™ e nem sabia.

Como diz uma amiga minha, a fila tem que andar. Aceitamos o
desafio e botamos a do Patrola pra correr.

Agora, sei ld no que isso vai dar... ;-)

* Apesar de tudo, eu continuo ODIANDO essa palavra. A gente pode
simplesmente esquecer que ela existe, né? Otimo! ;-p

Quinta-feira, 19 de janeiro de 2006

Foi por perceber essas novas formas possiveis que a jornalista Marianne Scholze e a
equipe editorial do Caderno construiram o Blog do Patrola, que apresentava cronicas; noticias
sobre eventos, artistas, bandas de mdusicas e programas televisivos; letras de musicas;
comentarios de uma matéria do Caderno ou do Programa; promogoes; curiosidades dos
bastidores da redagao; em suma, o Blog se caracterizava por apresentar uma variedade de
géneros discursivos®.

Um aspecto, talvez o mais importante, desses sites € de se sustentarem por meio dos
seus potenciais leitores, pois muitos se importam tanto com a quantidade de visitas quanto
dos comentarios que sao postados, ou dos que podem ser feitos fora da rede virtual (caso
os blogueiros se conhegam), o que, por sua vez, permite uma forma de interatividade entre
blogueiros e leitores. Dai a utilidade de criar o Blog do Patrola, pois possibilitaria aos
internautas se expressarem a respeito do Caderno e do Blog, fazerem sugestoes de pautas,

enfim, seria um meio de conhecer o publico de interesse.

* Segundo Bakhtin (1992), géneros discursivos sio os tipos de enunciados que se apresentam relativamente
estaveis, sendo elaborados por diferentes esferas de utilizagdo da lingua. Esse carater ‘relativamente estavel
permite aos interlocutores que reconhecam um certo género, criando, assim, uma expectativa e preparando-
os, desse modo, a uma determinada reacao.
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Das postagens feitas no Blog, a mais comentada foi a de fevereiro de 2006 — quase um
meés apos a sua criagao — com 33 comentarios (sendo a Unica com mais de |5 enquanto
existiu). Nessa postagem, a jornalista perguntava aos internautas quais cantores ou conjuntos
musicais prefeririam assistir nos proximos eventos do Planeta Atldntida. A seguir, apresento

alguns dos comentarios:

Acho que tem dar uma renovada, principalmente na cena local.
Prestem aten¢do em novas bandas mas com potencial de gente
grande, como Mandala, Drive, Fresno, so prad citar algumas.

Diego Cruz, Porto Alegre, 24/02/2006

ainda nao fui pro planeta, mas gostaria d ver paralamas, nenhum
de nds, engenheiros, ivete sangalo, pitty, com, skank.... tudo isso jd
seria bom d ++++

Afonso, Serafina Corréa, 21/02/2006

alguma do tipo o rappa, ivete de novo nossa essa mulher agita e
contagia ate quem ndo gosta do som que ela faz, ira,nenhum de
nois engenheiros do havai...............

Jaci Nunis, Tubardo/ SC, 21/02/2006

Este ano faltou a galera do Chimarruts, hein! Espero que eles
estejam no préximo planeta!
Henrique, Porto Alegre, 16/02/2006

No caso desses jovens, pode-se constatar que eles participam da rede de consumo
do Patrola através nao sé do consumo de produtos oferecidos pela marca, mas também
através de sugestoes de como gostariam que esses produtos fossem. Destaco ainda o
comentario do jovem Afonso que, apesar de nao ter ido a nenhuma edi¢ao do Planeta, nao
s6 tem conhecimento de como é o evento como ainda sugere quais bandas gostaria que
estivessem no festival. Além disso, € interessante notar a utilizacdo apenas da primeira parte
da marca Planeta Atldntida para se fazer referéncia a esse festival. Pode-se inferir que, tal é o
investimento produzido na divulgagao do evento, que esse se tornou familiar para (a0 menos
uma parcela do) seu publico de interesse, mesmo que muitos possam nunca té-lo
frequientado.

Enquanto uns jovens faziam pedidos de bandas de varios estilos musicais para serem
contratados pelos produtores do evento, outros jovens utilizaram o espago do Blog e
aproveitaram a proposta da jornalista para fazerem criticas acerca do festival, como mostram

os comentarios abaixo:
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Concordo com aqueles que falaram que existe muita repeticdo.
Bandas como Charlie Brown, CPM 22 e Papas(2 anos com o
mesmo show) estdo muito repetitivas. Creio que uma atra¢do
internacional seria bem vinda, principalmente para variar um
pouco. No Rock nacional, Detonautas é uma boa.

Luiz Alexandre, Taquara, 15/02/2006

Por favor chega de se vender, vamos fazer um festival de rock de
verdade pra publico adulto, nam precisa ser planeta pode ser outra
versdo, por favor!!! Camisa de Venus, Replicantes, Matanza,
Engenheiros, Velhas Virgens, Ultraje, Cachorro Grande, TNT, pelo
amor de DEUS!!!!

Jodo Francisco Lima Laner, Porto Alegre, 15/02/2006

olha.. acho q ta na hora d para d trazer sempre as mesmas
bandas.. todo ano eh a mesma lista.. bah.. ninguem aguenta. falta
novidade e sobra jabd. por mim, naum tinha mais nenhuma e
vinha o foo figthers e o jack johnson e deu.

Rodrigo, Porto Alegre, 15/02/2006

Tais comentarios indicam que o festival nao atinge todos os sujeitos jovens da mesma
forma, pois seus gostos musicais podem ser diferentes daqueles propostos pelo evento.
Embora haja essa diferenca, parece que o Blog consegue atrai-los, mesmo que seja para
fazerem criticas a esse evento. Porém nao é apenas em relagao ao festival que os jovens se
expressam, mas também a respeito do proéprio Blog do Patrola, do Caderno e do Programa
bem como sugerem pautas para esses produtos, como se pode encontrar nas postagens do

livro de visitas do Blog que segue:

O MELHOR PROGRAMA DE TV DE TODO O BRASIL!! muito
diversificado, muito bom. nao perco nenhum, pena que mudaram o
horario!! e ainda pra colocar aquele programa besta da angelical!!
um abragdo pra todos!! Viw

Marcelo, Panambi, 15/07/2006

Oi... ves deveriam divulgar a Sdo Leopoldo Fest... e atualizar o
blog. Valeu!!!
Aline Weigel, Sapucaia do Sul, 12/07/2006

e ai pessoal, o blog ta mto legal, mas vecs ndo vdo atualiza?
ehauehahe ;@
Jessica Silveira, Porto Alegre, 08/07/2006

E ai galera. Passando aqui para dizer que o blog ta show de bola,
cheio de informagées, promogbes e um monte de "trocos tris”...
Estou adorando!

Nicole Dias, Estancia Velha, 14/06/2006
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Qro ver a liberdade de expressao hein... venho aqui dizer que o
programa patrola poderia ajudar mais os jovens, temos muito que
saber sobre o nosso pais, o patrola eh mais um veiculo que ajuda a
dividir ainda mais as classes sociais e economicas do pais, aqui
nao da pra falar muito, entao continuo..

Roge, Porto Alegre, 05/04/2006

Oi gent!!! o blog tah mtu massa,ta miu bom mesmu!!! o jornal tah
mitu try tbm!!ltoda sexta eu pego o caderno pra ver o q tem d
novis!!leu gostaria mtu q na proxima sexta,vcs fizessem uma
reportagem sobre o blink 182,pois eu amu mtu essa banda!!/por
favor gent,tentem fazer isso por mim!!!mtu obrigad

Camila, Ibirubd, 03/02/2006

E ai galera..sou da cidade de Cruz Alta e ta rolando neste més a
Fenatrigo...axo q seria legal uma matéria mostrando um poko
desta festa da cidade q atrai toda regido com seus shows e as festas
q rolam nestes dias!!!valevuuu

Luciana, Porto Alegre, 25/09/2006

ola pessoal do patrola!!! muito try o blog!! eu e minha mae
estavamos lendo a ZERO HORA e vimos a reportagem do blog
recem criado de vcs... resolvemos dar uma passada pra conhecer!!
parabens pelo sucesso!!!! que ele cres¢ca cada vez mais...vcs
merecem!!! beijks =*

Vera e Sheila, Sao Sebastiao do Cai, 27/01/2006

Oi patrolada?Adorei a matéria de ves sobre os primos.Vivo esta
experiencia,e infelizmente meus pais também ndo aceitam,mas nos
continuamos juntos p/ o q der e vier.Vou adorar se vcs publicarem
novamente esta matéria.Beijos.

Joyce, Porto Alegre, 03/02/2006

Esses comentarios dos jovens indicam o que gostariam de ler, ver ou ouvir nos
produtos da marca Patrola. Parece que os préprios jovens procuram mostrar aquilo que
desejam consumir, ou seja, como gostariam que fossem os produtos da marca, propondo,
inclusive, mudancgas para que se torne mais atrativo a eles. Além de consumirem os produtos
oferecidos pela marca, também eles ‘oferecem’ produtos para a marca vender. Sugerem, por
exemplo, matérias sobre algum evento de sua cidade natal, convocando a equipe do Patrola
também a investir em um evento de consumo. Uma dessas sugestoes € a da jovem Luciana
que convida a equipe a produzir uma matéria sobre o evento FENATRIGO (Feira Nacional do
Trigo) que acontece na sua cidade — Cruz Alta — para mostrar um poko desta festa da
cidade q atrai toda a regido com seus shows e as festas q rolam nestes dias. Ou

ainda a sugestao da jovem Camila que pede para que se produza uma matéria sobre a banda

Blink 182.
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Além disso, a partir desses comentarios, pode-se apontar que os temas abordados
pelas matérias do Caderno podem estimular processos de identificagio dos jovens em
relagao ao artefato, como relata a jovem Joice, que afirma ter gostado de uma matéria sobre
namoro entre primos por ter passado por essa mesma experiéncia.

Tais aspectos caracterizam o Blog como mais um espago para jovens participarem,
expressarem suas opinioes, possibilitando ainda que os internautas possam ‘acessar’ a
opiniao de outros de qualquer cidade do Estado. Algumas vezes, inclusive, suas sugestoes sao

aceitas, como se pode notar no comentario abaixo:

Adoro o caderno. Gostaria que vocés publicassem uma matéria
sobre pessoas,ou melhor, homens que sdo fissurados em
novelas.Ndo sdo so as mulheres que assistem novelas,0s homens
agora também assistem.Eu sou um exemplo. Assisto novelas desde
que nasci.Sei quase tudo sobre o assunto. Abracgos a equipe!!!
Robertson Rodrigues da Silva, Porto Alegre, 03/02/2006

A matéria sugerida pelo jovem foi produzida e veiculada no Programa no dia 07 de
outubro de 2006. Um provavel motivo de a sugestao ter sido escolhida pode ser devido a
tematica, a qual pode instigar o publico de interesse ao se mostrar que, apesar de se dizer
que as novelas sao um produto preferencialmente consumido pelo género feminino, também
o género masculino pode se interessar por elas. Esse aspecto fortalece a idéia da marca
Patrola que pretende mostrar tudo o que interessa os jovens assim como atrair jovens
de todas as tribos, inclusive a ‘tribo’ dos garotos que assistem a novelas. O Blog do Patrola
torna-se, portanto, um relevante espago para os produtores da marca ao possibilitar a esses
conhecer o que seu publico pensa, o que deseja.

Os blogs, como fenomeno na rede virtual, podem ser considerados produtos dessa
condigao cultural, uma vez que se apresentam como efémeros e por isso podem ‘ser criados
num dia e desaparecer no outro’. No caso do Blog do Patrola, a primeira postagem foi no dia
|9 de janeiro de 2006 e a ultima no dia 12 de outubro de 2006. Um fator que pode
contribuir para esse desaparecimento deve-se a um declinio no niumero de acessos ou de
comentarios, o que aponta para a necessidade dos potenciais leitores. Além disso, os
comentarios feitos por jovens no proprio Blog, pedindo para que esse fosse atualizado, pode
indicar que os jornalistas responsaveis talvez nao tivessem tempo (ou até interesse) para
fazé-lo.

Retomando as formas em que a marca Patrola aparece na web, pode-se encontra-la

através do orkut, no qual foi criado um perfil de usuario denominado Patrola! Sabado das | Ih
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30 (com 1.136 amigos) bem como a comunidade Patrola Comunidade Oficial’’ (com 856
membros). Em ambos aparece semanalmente a chamada das principais pautas do Programa,
além de serem criados topicos de discussao relacionados a sugestoes de matérias e outros.

E também nesse espaco que os jovens tém criado meios de discutir, opinar, criticar
as matérias do Programa e do Caderno. Em pesquisa nas comunidades do orkut, pude
encontrar as comunidades Eu odeio a MAGorda do patrola®, Patrola, Patrola SC, Eu odeio o
Patrola e outras menos expressivas, tais como Eu leio o PATROLA.

Os numeros de membros que participam dessas comunidades encontrados no dia 28
de fevereiro de 2007 foram comparados com os do ano anterior. Através dessa
comparagao, verifiquei que trés comunidades tiveram uma queda no numero de usuarios: Eu
odeio a MAGorda do patrola, que, com 8.327 membros, passou para 6.199; Patrola SC, que
havia 2.552 membros, diminui significativamente para 651; e a comunidade Eu odeio o Patrola,
que de 252 membros passou para 24l. Ja as outras comunidades tiveram um aumento:
Patrola, com 686 membros subiu expressivamente para 1.074; e Eu leio o PATROLA, de 78
subiu para 85 membros. A Patrola comunidade oficial nao pode ser comparada por ter sido
criada em abril de 2006.

Participar de uma comunidade do orkut nem sempre significa participar de debates ou
discussdes. As vezes, apenas servem para expressar gostos, opinides a respeito de um
determinado assunto; podem, assim, funcionar como um ‘termémetro’ para indicar aquilo
que o internauta gosta ou nao. Levando em conta a comparagao dos nimeros de membros
de cada comunidade, parece que a marca Patrola tem tido um melhor éxito com o publico
jovem. Porém, pode-se inferir que a apresentadora Mauren Motta nao agradava muito a esse
publico e, mesmo com sua saida do Programa de Televisao, a comunidade que a despreza
continua a existir — tal foi o efeito da veiculagio de sua imagem. Na descricio dessa
comunidade, Eu odeio a MAGorda do patrola, sio apontados alguns dos motivos para esse

sintoma, conforme excerto apresentado a seguir:

O grande problema é que a vitimiza¢do da pobre gorda ndo permite
que as pessoas ou melhor a midia ridicularizadora da RBS veja que
o icone inflavel que eles criaram para tentar empregar a filha de um
diretor que devia estar em depressdo pos formatura, ndo se ddo

“ O enderego dessa comunidade é: <http://www.orkut.com/Community.aspxcmm= 12524204>. Acesso em:
[0 mar. 2006.

¢ A palavra ‘MAG’ no titulo da comunidade refere-se a palavra da lingua inglesa magazines (revistas). Alude ao
titulo do site criado pela jornalista Mauren Motta — The Mag — que apresenta um formato semelhante a revistas
femininas, tratando especialmente de moda e celebridades. Antes da saida da apresentadora do Programa
Televisivo e do Caderno Patrola, o nome dessa comunidade era Eu odeio a gorda do patrola.
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conta que as pessoas que ridicularizam e odeiam esses hipotéticos
simpdticos e fashions sdo os préprios gatichos que detestam a
referida pessoa, que é péssima apresentadora, é antipdtica, mal
educada e ndo condiz em nada com a cultura contempordnea, é
cafona, usa roupas fora de moda, for¢ca um sotaque horrivel, entra
nos lugares com arrogdncia e considera-se a pessoa mais importante
do ambito.Mais do que isso é cansativa, vulgar,monotona e deixa os
telespectadores depressivos.Ndo ¢é possivel que 1isto ndo seja
percebido!!!

E o fato de ser gorda ndo é por ai,é que ela mesma ndo se aceita,
querendo parecer a vontade com o que ndo é...verdadeira e fashion.
A breguisse ndo tem limite... agora ela despeja o seu lixo no site:
http://mauren.terra.com.br

Embora a marca seja construida com a inten¢io de atrair jovens de todas as
tribos, mesmo que tenham sido construidas estratégias para capturar o publico jovem, o
desprezo que muitos sentiam pela apresentadora pode ser considerado um indicativo de que
a marca nao era totalmente bem sucedida entre seu publico. Mesmo que a jornalista Mauren
Motta buscasse ‘falar’ para esse publico, ela era considerada pelos préprios jovens como
‘antipatica’ e ‘mal-educada’. Em uma conversa pelo Messenger com o jovem leitor do

Caderno de nickname Sacul, esse relatou o porqué de nao simpatizar com a apresentadora:

Pesquisadora: o q achavas dela [Mauren Motta]?

Sacul: eu achava ela perdida no meio do programa/eles tentavam
a todo custo enfiar ela/mas ela realmente nao estava com o publico
certo/ela é uma mulher mais da moda/quando ela fazia
reportagens de moda pro jornal hj e fantdstico/eu achava o
desempenho dela muito melhor/e quando ela saiu de férias/e
entrou a rodaika/bah/upgrade no programa/a rodaika tem o dom
pro publico jovem /ela consegue prender a aten¢do/do telespectador
[...]

Sacul: bah eu jd fui entrevistado umas duas vezes pela rodaika e
curto muito ela, sempre educada, muito cordial, e um amor de
pessoa/ja a mauren eu nunca falei pessoalmente/mas uns amigos
meus falaram que foram tri maltratados por ela

Pesquisadora: bah. g chato.

Sacul: aham/eles foram fazer uam materia sobre o leparkur® em
porto alegre/e ela errou tudas as informacgées/dae eles foram
corrigir ela/e ela ficou braba

* Leparkour é uma disciplina fisica, de origem francesa, na qual o participante “sobrepde obstaculos de modo
mais rapido e direto possivel, utilizando-se de diversas técnicas como pulo, rolamento e a escalada”. Fonte:
<http://www.aprenda.blogger.com.br/index.html>. Acesso em: 05 abr. 2006. O Programa veiculou a matéria em
fevereiro de 2006, sendo apresentada pela jornalista Mauren Motta.
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Os argumentos do jovem Sacul vao ao encontro dos encontrados na descri¢ao da
comunidade ‘dedicada’ a ela, citada anteriormente. Como ¢é possivel constatar, para o jovem

Sacul, a apresentadora Mauren Motta nio ‘cativava’ o publico jovem: ela [estava] perdida

no meio do programa/eles tentavam a todo custo enfiar ela/mas ela realmente
nao estava com o publico certo. O modo como a apresentadora se comunicava com o publico
jovem nao o seduzia, nao possibilitava que se estabelecesse uma forma de identificagdio com o
publico. E provavel que o motivo disso nio se devesse a sua aparéncia fisica — ja que era uma pessoa

‘gorda’ — mas por ela nao ser simpatica, nao ser bem-educada. Em contraposicio, a respeito da
apresentadora Rodaika Daut, o jovem Sacul afirma que ela tem o dom pro publico jovem,
ou seja, ela sabe se comunicar com esse publico, além de ser sempre educada, muito
cordial e um amor de pessoa..

Desse modo, pode ser relevante atentar para o ambiente virtual, principalmente em
relagao aos blogs e comunidades do orkut, ja que a internet tem sido um espago privilegiado
de jovens para se comunicarem e se expressarem. Através da internet, dessa Rede Virtual,
os jovens podem tanto conectar-se entre si como conectar-se com a marca Patrola. Assim,
esse espago pode oferecer pistas significativas para se procurar entender a opiniao de jovens
acerca da marca, mesmo que se refira apenas a uma parcela do publico.

Outro fato que justifica a necessidade disso é porque os préprios editores nao
possuem um tipo de pesquisa sistematica executada por especialistas para conhecer o

publico de interesse. Scholze (2006) afirma que:

Temos uma pesquisa interna realizada pelo call center que identifica que
matérias/cadernos/se¢bes mais chamaram a atengdo dos leitores que
entraram em contato com o call center naquele dia. E uma pesquisa nada
cientifica, mas que nos da algumas bases para trabalharmos. No caso do
Patrola, como é um caderno especifico para uma faixa etaria que nao
costuma ligar muito para call centers, essa mini pesquisa acaba nao
ajudando tanto assim. Nossa maior ‘pesquisa’ € a resposta dos leitores, via
e-mail, MSN, telefone, Orkut. E, claro, também pelo conselho do leitor do
caderno, o Povo do Patrola.

A resposta da jornalista Mariane Scholze acima confirma a afirmagao feita no inicio
deste estudo: a0 mesmo tempo em que se busca capturar o leitor jovem através da criagao
de Cadernos, parece nao haver interesse em se realizar em pesquisas para que se possa,
assim, investir na qualidade do produto e torna-lo ainda mais rentavel.

Em suma, a exposicao da marca em diferentes midias possibilita que jovens possam

estar em contato com pelo menos um de seus produtos, como no caso de uma jovem que
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estuda no horario em que o programa de televisao vai ao ar, mas entra em contato com a
marca através do Caderno. Esse fato € relatado por ela na segao TC, segao de opiniao do
leitor, publicada no préprio Caderno: Old, querido Ico! T6 escrevendo pra dizer que
sou sua fa! Ndo assisto o Patrola na TV, pois estudo nesse hordrio, mas ndo perco
o Caderno do Patrola na ZH (PATROLA, n. 72, 19/08/2005). Pode-se apontar que o
Caderno fortalece a marca Patrola ao capturar jovens que o Programa pode nao estar
fazendo. Ainda, pode-se indicar a importancia da cronica ser escrita pelo jornalista lco
Thomaz, pois contribui para motivar a jovem a ler o Caderno — diferentemente do que
ocorria a respeito da jornalista Mauren Motta, pois muitos jovens expressavam nao gostar

do Programa por causa dessa apresentadora.

A rede Patrola e a construcdo da marca

Além de diferentes meios veicularem a mesma marca e de produzirem matérias
abordando tematicas dirigidas ao publico jovem, pode-se destacar outros aspectos que
apontam para a idéia de uma rede Patrola. Por exemplo, os apresentadores dos Programas
Televisivos exibidos em Santa Catarina e no Rio Grande do Sul escrevem uma coluna nos
Cadernos Patrola de seus respectivos Estados — exceto Rodaika, apresentadora que integrou
o programa televisivo no Rio Grande do Sul em outubro de 2005. Outro aspecto € a
existéncia, em todas as edicoes do Caderno Patrola do jornal ZH, de um espago dedicado as
sinopses das principais matérias do Programa, as quais tém a intengao de interpelar seus
leitores a assistirem-no. Em alguns casos, também é anunciado que, excepcionalmente, o
Programa nao sera levado ao ar. Contudo, informa-se que os jovens poderao assisti-lo em
outro canal, a TVCOM, e em diferentes horarios.

A respeito dessa relagao entre televisaio e meios impressos, Queiroz (1992) explica
que jornais, revistas ou outras publicagoes impressas sao aliados e parceiros da televisao,
uma vez que fortalecem esta ao divulgarem, por exemplo, a programagao diaria de um canal,
ou ao anunciarem as principais matérias a serem abordadas em determinado programa —
como no caso das relagdes estabelecidas entre o Caderno e o Programa Patrola.
Exemplificando essa afirmagao, Queiroz relata um fato relacionado ao programa de TV Globo
Rural, da Rede Globo. Seis anos apds esse programa ‘estar no ar’, foi criada a revista com o

mesmo nome para atender as ‘necessidades’ de consumo dos telespectadores que
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mandavam cartas a editoria pedindo informagoes por escrito sobre cultivos e implementos
agricolas. Conforme Queiroz (1992, p. 28), isso foi um indicativo de que “todo o impacto e a
proposta jornalistica, de comunicagao e de recursos audio-visuais do programa inicial de
televisaio sobre o campo, eram insuficientes para matar a curiosidade dos
espectadores/leitores, incentivando com isso o aparecimento de uma publicagao escrita,
capaz de suprir este nivel de informagao estabelecida inicialmente pelo programa de
televisao”.

Assim, a inter-referéncia entre jornais, revistas, programas televisivos e radiofonicos
se torna uma eficiente estratégia para se consolidar uma marca. Possivelmente seja devido a
isso que tenha surgido, por exemplo, a revista on-line Malhagéo e a revista brasileira MTV. E
também o caso da marca Patrola, ja que, como informa a editora Marianne Scholze (2006), a
mesma foi usada no Caderno “para fortalecer ainda mais a marca e também se aproveitar da
experiéncia de sucesso” do programa Patrola, o qual, na opiniao da editora, “ja é bem-
sucedido na emissora do grupo (a RBS TV) ha cinco anos”. Assim, constroi-se o Caderno
Patrola para se buscar o publico jovem (e) consumidor, atendendo a uma ‘necessidade’ de
consumo e ampliando a rede Patrola.

A partir de tais consideragoes, pode-se afirmar que a estratégia de se buscar
fortalecer uma marca expondo-a em varios produtos midiaticos tem sido direcionada a
internet, através da criagao de versoes online de jornais e revistas para atender as
necessidades de um outro publico, aquele que se movimenta nesse espago. Nesse sentido, a
criagao do Blog do Patrola, por exemplo, teria como objetivo nao so6 atrair jovens internautas,
mas também fortalecer o Caderno ao serem postados comentarios e informagoes de
matérias que foram ou iriam ser veiculadas por ele. Tal fato pode ser evidenciado nos

exemplos que trago a seguir:
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Figura 15: Vida dura (BLOG do Patrola, 15/02/2006)

A postagem intitulada Vida dura <figura 15> trata dos ‘bastidores’ de uma matéria
publicada no Caderno, produzida por ocasido do festival Planeta Atldntida, cujo titulo é
Felicidade Instantdnea®® (PATROLA, n. 108, 17/02/2006). Ao apresentar alguns aspectos de
uma matéria que sera publicada, pode-se instigar a ‘curiosidade’ do leitor acerca do que sera
abordado, criando-se expectativas acerca do assunto; opera-se, assim, mais uma estratégia
de interpelagao do jovem para o Caderno. A foto inserida junto ao texto, mostrando a cena
em que a jornalista conversa com o musicista, pode reforgar essa estratégia.

E possivel constatar ainda que a matéria esti enderecada preferencialmente ao
publico do género feminino, quando a jornalista antecipa uma resposta a uma possivel
pergunta: E sim, gurias, ele é mais lindo ainda pessoalmente. As garotas sio, pois,
instigadas a lerem uma matéria que pode trazer algumas ‘curiosidades’ acerca desse idolo,

sendo que aquela dita como mais importante ja foi respondida pela jornalista na postagem.

%0 Essa matéria sera analisada posteriormente em ‘Patrola & Atldntida: da jungio de duas marcas’.
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Figura 16: Promocdo e pra mocinha (BLOG do Patrola, 29/05/2006)

Ja na postagem intitulada Promogdo e pra mocinha <figura 16>, acontece o oposto: é o
Caderno que faz uma referéncia ao Blog. Conforme essa postagem, através do Caderno
Patrola convidaram-se leitores a acessarem o Blog para participarem de uma promocao
exclusiva para eles: armamos uma pré-estréia do filme [Todo mundo em panico 4]
SOMENTE PARA LEITORES DO PATROLA. A exemplo do Caderno, também o
Blog torna-se um espaco de convocagao ao consumo. Desse modo, ambos, ao buscarem
atrair o publico jovem, utilizam-se, como estratégia, a inter-referéncia. Cabe ressaltar o
carater de ‘exclusividade’ da promocao, feita ‘especialmente’ para leitores do Caderno,
aludindo a idéia de customizagao, de uma diferenciagao marginal.

Também a criagao do site do Programa Patrola vai nessa dire¢ao. Navegando no site,
encontram-se chamadas das principais matérias do programa a serem apresentadas,
enquetes, videos de algumas matérias exibidas, uma breve descricio do préprio programa
bem como dos apresentadores, além do link para acessar o Caderno Patrola; e, claro,

comunicagoes publicitarias de patrocinadores do Programa. Entre os videos das matérias
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produzidas no ano de 2006, destacaram-se aqueles do quadro Em busca do Xis perfeito,
apresentado pela jornalista Rodaika Daut, no qual era mostrado a preparagao dos X-burgers
(cheeseburgers) mais pedidos por jovens que freqlientavam lanchonetes em diversas cidades
gauchas. No site, logo abaixo dos links dos videos, podia-se encontrar os enderecos dessas
lanchonetes. Esse destaque possivelmente foi dado por causa das solicitagoes de

telespectadores, feitas até mesmo através do livro de visitas do Blog do Patrola:

ADORO AS REPORTAGENS DO PATROLA..MAS ESTE DIA
PERDI... SEI QUE E SOBRE A PROCURA DO XIS PERFEITO...
GOSTARIA QUE ME ENVIASSEM A REPORTAGEM SOBRE
ESTE ASSUNTO. FALARAM SOBRE TRI PEGADO. SERIA
ISS0Oz2zz2

Fabiana, Porto Alegre, 20/09/2006

GENTE, voces sdo d+, mas aquela reportagem do xis de dois
andares me deichou mal!!! PELO AMOR DE DEUS,ME DEEM O
ENDERECO DAQUELE PONTO DE LANCHE,SENAO ACHO
QUE MORREREI DE DESEJO E JOME,afogado em minha
propria saliva!! FACAM ISSO,POR MIM!!!!

Marcos Xavier, Porto Alegre, 10/10/2006

Oi: As matérias sobre a procura do xis perfeito sdo étimas mas se
vocés dessem o enderego seria perfeito. Sei que a empresa ndo gosta
de fazer "merchan"” mas a gente aqui do outro lado da tela fica

literalmente babando por eles. Por favor me enviem os enderegos !
Valeu Bia
Beatriz, Porto Alegre, 18/11/2006

Constata-se, portanto, que a veiculagio da marca Patrola em distintos produtos
pretende ser uma estratégia para capturar os sujeitos jovens (€) consumidores nesse cenario
poés-moderno, sujeitos esses de identidades multiplas, fragmentarias, os quais se caracterizam
por assumir identidades diferentes em diferentes momentos (HALL, 1997b). Nesse sentido,
a marca Patrola, por ser exposta intensamente em varias midias como Cadernos, Programas,
blogs, bem como através do Planeta Atldntida — questao que passo a examinar a seguir —, pode

ser apontada pela pesquisa Top of Mind de 2006 como a mais lembrada pelos jovens.
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Patrola & Atlantida: da juncdo de duas marcas

Embora a marca Patrola nao esteja vinculada a nenhuma radio, “a relagao mais direta
do caderno Patrola é com a Radio Atlantida®', que também pertence ao grupo RBS e tem um
publico-alvo bastante semelhante” (SCHOLZE, 2006). Essa relagao pode ser constatada
através de algumas matérias do Caderno sobre o festival Planeta Atldntida — promovido pela
Radio Atldntida com apoio de outros veiculos da RBS dirigidos ao publico jovem — nas edigoes
dos meses de janeiro e fevereiro, periodo que acontece o festival em Santa Catarina e no
Rio Grande do Sul. Em 2006, por exemplo, foram produzidas varias matérias sobre o evento
que buscavam convidar o leitor a ir ao festival.

Uma dessas matérias é a Eles recomendam (PATROLA, n. 53, 27/01/2006) <figura 17>,
na qual sao expostas as opinioes de jovens que frequentaram o Planeta Atldntida em Santa
Catarina a fim de recomendar aos galchos a irem assistir aos shows: Florianopolis viu
antes o Planeta Atlantida 2006, e o povo que curtiu por la entrega o melhor da
festa para quem se prepara por aqui. As falas de jovens reproduzidas funcionam como
argumentos para reforgar a recomendagao, pois apontam para a dita qualidade do festival
que oferece um ‘som muito bom’, proporciona espagos para se divertir ainda mais e
que o Planeta vale mesmo é pela emog¢do contagiante. A reproducido de imagens de
jovens ‘andnimos’ junto a matéria contribui com essa idéia por funcionar como uma
estratégia de aproximagao com o leitor, que também é um jovem ‘andnimo’. Aqueles que
freqlientaram o festival em Santa Catarina indicam também a que bandas musicais assistir:
um jovem destaca os [shows] de Charlie Brown Jr. e CPMZ22. Outra jovem, que segue
a tendéncia eletronica, aponta o e-Planet como parada obrigatoria. Parece haver,
assim, géneros musicais para diversas tribos, para muitos gostos. Reforgando as opinides dos

jovens, a matéria termina referindo-se a experiéncia de ‘estar 13 O astral da festa, a

energia que passa aqui é uma coisa indescritivel. O coragdo bate mais forte.

*! Segundo o site da RBS, “sdo |3 emissoras fazendo da Rede Atlantida a maior rede de radio jovem do sul do
Brasil”. Destas, 8 emissores estao no Rio Grande do Sul (RS) e em Santa Catarina (SC). “A Atlantida toca hits
nacionais e internacionais do pop/rock, com uma programagao voltada ao publico jovem, classe AB, entre 15 e
29 anos”. Fonte: <http://www.rbs.com.br/rbscom/jsp/default.jsp?contexto=radio&paginamenu=../library/menu_
radio_apresentacao.lbi&paginaconteudo=../library/rbsradio_capa.lbi> Acesso em: 20 mar. 2006.
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Ja na matéria Os festivais mudam seu mundo (PATROLA, n. 107, 10/02/2006) <figura
I8>, escrita pelo ex-cronista da secao Pd!, conhecido como L. Potter’?, aborda-se a
importancia dos festivais na ‘mudanga do mundo’, citando como exemplo o Festival de Musica
e Artes de Woodstock, tido como o mais importante festival de rock and roll, realizado em

Nova lorque, em agosto de 1969. Segundo a matéria, Woodstock mudou o mundo.

Geragoes se formaram, mentes mudaram ou se fecharam por causa dele. Foi
importante para o planeta. E, ha 10 anos, algo parecido acontece aqui perto de
nos. PS. Ndao compare! Burrice! Woodstock aconteceu e é muito maior.

O outro festival que a matéria se refere é o Planeta Atldntida. Buscando convidar o
leitor a ir ao evento, de modo imperativo afirma que nao se pode perder a oportunidade de

freqiientar um festival, mesmo que ndo seja o Planeta: Nesse espag¢o ndo estou te

mandando ir ao festival. Se quiseres, fica em casa, esquece o Planeta, ou va a
outro festival — o Brasil esta cheio deles! O que escrevo é o seguinte: Vocé tem que
ter essa historia pra contar! Festivais ja mudaram a vida de muita gente. Desse
modo, busca-se convidar os leitores a irem ao festival procurando persuadi-los de que tais
eventos sao uma relevante experiéncia para jovens.

Ratificando a idéia exposta pelo jornalista, na semana seguinte, a matéria de capa
intitulada Felicidade instantdnea (PATROLA, n. 108, 17/02/2006) <figura |9> trata justamente
da experiéncia de uma jovem. Afinal, Quem ndo tem uma historia pra contar do
Planeta Atlantida? Shows, musica, azaragdo, festa, ndo tem como ndo sair de ld
sem ter uma lembranca — e algumas vdo durar na memoria para sempre. Durante
o festival Planeta Atldntida, a jovem citada na matéria teve a oportunidade de se encontrar, no
camarim, com um idolo seu, o Japinha (baterista da banda CPM22), que aparece na foto que
ilustra a matéria. ‘Felicidade instantanea’, titulo da matéria e nome do CD da banda CPM22,
refere-se também a felicidade da jovem ao encontrar seu idolo. Tal fato pode operar como
mais uma estratégia de interpelacao de jovens para irem ao Planeta, uma vez que o festival
possibilita aos jovens encontrar seus idolos naquele espago. Ainda, cabe sublinhar que a
veiculagao dessa matéria bem como a presenga da banda no evento pode ter como um dos

motivos o lancamento de seu CD.

*2 L. Potter assinou a sec¢do Pd! do Caderno Patrola no periodo de I3 de maio de 2005 a 20 de outubro de
2006.
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"Figura |9: Felicidade instantanea (PATROLA, n. 108, 17/02/2006)

Mar?anne chelze

uem ndo tem uma
historia pra contar do
Planeta Atlantida?
Shows, musica,
azaragdo, festa, ndo tem como sair de
la sem uma lembranga - e algumas
podem durar na memdria para
sempre. Este ano, nos orgulhamos de
ter contribuido um pouquinho para
um dos dias mais felizes da vida de
uma planetiria.

Fn;iéi de

ter lido, né?

O show do Rappa havia recém aca-
bado quando o reporter Renato Men-
donga foi pro meio da multidio em
busca de um fa do CPM 22. Naquele
mar de gente, procurar alguém com
uma camiseta da banda ndo so pare-
cia como foi um bom caminho: 14 pe-
las tantas, o Renato deu de cara com
o Rafael Schneider Flach, 16 anos, de
Canoas, bem feliz com as wés letras e
0s dois niimeros estampados no peito,
Com ele, os amigos Eduardo Kotz

Eram 42 mil pessoas, mas precisi- Bard, 19, Lethicia Lobenwein Lazeri,
vamos encontrar apenas uma. Sexta- 16, e ela: Andresa [nvernizzi Bassani,
feira passada, dia 10, primeira noite 16, os olhos arregalados a espera de
do Planeta. Para a edigdo de domingo  Badaui, Whl]y[.umnnocJapmhaTi-
da Zero Hora, prepardvamos uma re-  nhamos nossa fa

portagem mostrando os efeitos de
um show num musico e num fa pela
mudanga nos batimentos cardia-
cos e pressdo arterial dos
dois — vocés devem

Por falar no batera do CPM, a essa
altura eu ja estava 14 nos bastidores,
tocando a outra metade da reporta-
gem. Superbacana e acessivel, 0 Japi-
nha é uma calmaria em pessoa e fi-
cou horas nos contando segredos —
sabia que ele perde, em média, um
quilo no palco, de tanto que sua ao
mandar ver com as baquetas?

La no meio do povo, a Andresa era
s0 ansiedade. Mostramos a ela o set
list do show e os olhos ficaram ainda
mais arregalados quando viu trés pa-
lavrinhas magicas:

— Nao acredito, eles viio tocar Nao
va embora, é minha preferida, a mu-
sica mais perfeita do dltimo disco!

Mas nada se compara ao sorrisio
da guria quando demos, finalmente,
a noticia; levariamos ela e a Lethicia
alé os camarins para conhecer o Japi-
nha. Quando chegamos 14, quem
“ disse que a Andresa desgruda-

va do pescogo do cara? Depois de se
encherem mutuamente de beijos, 0s
trés ficaram batendo o maior papo. O
baterista pediu para as gurias arma-
rem um show do CPM em Canoas,
onde moram, e ainda enfrentou a ca-
ra-dura da Andresa no maior bom
humor. Em resposta aos pedidos pela
munhequeira (que ¢ de estimagdo), o
colar, o anel, o cara largou:

— Jia que eu ndo posso te dar nada,
eu posso ficar com algo seu?

— Te dou a minha pulseira se tu ju-
rar que nunca mais vai tird-la do bra-
¢0 — bnincou ela, que, de tdo nervosa,
ndo conseguia fechar o ganchinho e
teve de pedir ajuda & Lethicia.

Ok, meninas, hora de ir embora
porque o Japinha precisava participar
de um chat no site do Planeta. Mas ¢
quem me ouvia a essa altura? A solu-
A0 partiu do proprio miisico:

— Vocés querem ficar me abragan-
do enquanto eu fago o chat?

Obviamente a resposta foi sim, e ld
se foram mais alguns minutos ao la-
do do idolo. Quando o tempo acabou
mesmo, a Andresa resumiu a historia
toda num pedido para o Japinha:

— Nunca esquece da gente, esse foi
o melhor dia do mundo pra nos!

Ja na espera pelo Planeta 2007, a
gente 50 pode desejar que as quase
100 mil pessoas 14 na Saba tenham,
cada uma, uma historia pra contar
como a da Andresa e da Lethicia:
com um final pra li de feliz.

EEI rianne.scholze@zerchora.com.br

Plrcieu a reporagen de domingo ou que ler
e novo? Vel no nosso st e confene:
zh.clicrbs. com.br

E F o pemie

2hclicsbs.com briblogipatrola




Ja em 2007, foram produzidas matérias sobre o Planeta localizadas na capa e nas
paginas centrais, como por exemplo, a intitulada O Planeta cresceu com a gente (PATROLA, n.
159, 02/02/2007) <figura 20>. Escrita por Mariana Bertolucci, que integra a equipe editorial
do Caderno, a propria jornalista conta a sua historia relacionada ao festival, no qual
participou como parte da equipe responsavel pela sua produgao desde o primeiro Planeta
Atlantida. A jornalista relata que Nesses 11 anos, tirei fotos com todo mundo que eu
quis, entrevistei um monte de gente legal e um bando de mala. E, claro, paguei
alguns micos. Portanto, até mesmo a equipe composta por jovens jornalistas e que
trabalha com o publico jovem é capturada pela rede, nem eles escapam da interpelagao ao
consumo do festival.

Outra forma de inter-relagao entre as duas marcas diz respeito aos apresentadores
do programa televisivo Patrola que fazem a cobertura dos shows do festival, entrevistando
jovens que o frequientaram bem como musicistas da banda que se apresentaram no evento.
Assim, uma marca fortalece a outra frente ao publico jovem (e) consumidor. Publico esse
que ambas (marcas) buscam atrair, interpelar para consumir seus produtos, para adotar
posigoes de sujeitos referendadas por esses.

E é por ter em vista tal publico que o Planeta Atldntida se torna “o ambiente perfeito
para um contato de altissima qualidade com um publico consumidor pronto para interagir
com a sua marca e comprar seus produtos e servicos” (PLANETA Atlantida, 2005, p. 05). As
estratégias do evento para torna-lo bem sucedido é visibiliza-lo amplamente na midia. “Além
da grande exposicao no local e da midia de divulgagao, os clientes desenvolveram, em
conjunto com a produgcao do evento, diversas agdoes promocionais, com excelentes
resultados” (ibidem). Como analisarei posteriormente, assim como o festival se torna um
espago de incitagdo ao consumo, o Caderno Patrola busca convidar jovens a consumir
produtos, inclusive os da marca Atldntida.

Embora eu nao tenha a intengao de aprofundar a andlise nesses outros meios de
comunicagao com os quais a marca Patrola esta associada, apresentei tais meios para melhor
situar o leitor sobre como essa marca, na qual o Caderno integra, atua como uma rede. A
seguir, passo a enfocar meu olhar no material de analise, o Caderno Patrola do jornal Zero

Hora, apresentando-o e o problematizando para o leitor.
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minha histéria de amor com o Pla-
neta Atlantida tem 11 anos, ou até
um pouco mais. Foi em Atlintida,

no verdio de 1995, pegando uma ca-
rona com o Eugénio Corréa — um dos idealiza-
dores do festival —, um cara que me viu crescer
e tornou-se meu amigo. Ele parou o carro,
apontou para a Saba Campestre e me disse:

— Oflha ali Mari, ali, bem ali, ti vendo? Vai
ser ali o maior festival de muisica do pais.

Eu ri do Eugénio, mas gostei da idéia. Até
ele me deixar em casa, ouvi encantada todas as
suas viagens, trocamos idéias sobre nomes pa-
ra 0 festival e imaginamos que bandas fariam
parte da festa. Quando desci do carro em dire-
¢a0 & minha casa, 0 Eugénio deu um grito:

— Vai ser a maior festa do planeta, Mari!

Um ano depois, nascia o Planeta Atlintida.
A casa de produgao era minuscula e abafada.
Todos ali estavam excitados e contando os dias
para 0 9 de fevereiro. O Eugénio me chamou
para acompanhar os artistas, mas, em seguida
minha estréia como baba de popstar foi adiada.
Fui designada por ele para cuidar do credencia-
MENTO junto com a Suzana, uma carioca muito
gente boa, que integrava a equipe. Era uma
fungdo de mais responsa, apesar de bem menos
divertida.

Tinha 22 anos, formada em Jornalismo no
ano anterior, alguns estigios nas costas, pouca

experiéncia em produgdo — mas muita vontade
de aprender e de fazer parte daquilo tudo que
nos contagiava a cada minuto. Como a casa era
bem pequena mesmo, a Suzana e eu datilogra-
famos todas as credenciais feitas de cartolina
sentadas na grama do pitio da casa. Depois co-
locavamos em um plistico e amarrivamos em
uma cordinha. Nosso uniforme era biquini e
shortinho mesmo, pra aproveitar e pegar uma
cor.

Nao di nem pra acreditar que hoje a equipe
tem a disposi¢io 36 microcomputadores para a
produgio do Planeta pelo sistema de Internet
sem fios ou cabos (wireless).

O primeiro Planeta foi um sucesso, todos nés
nos emocionamos € nos abragamos quando tu-
do parecia dar cada vez mais certo e o hino do
Festival ecoava em meio a uma chuvarada, da-
quelas que anunciam o inicio do fim do mundo
(a primeira de tantas outras).

Em 1996, o Planeta nem chegava aos pés das
edigdes que viriam depois. Mas ja tinha nasci-
do grande, andacioso e feito com paixio. O pu-
blico entendeu e também se encantou com o
sonho do Eugénio e dos outros idealizadores.
De 4 pra cd. eu nio perdi nenhum Planeta, ain-
da trabalhei por mais um ano na produgio e
depois entrei na Zero Hora, quando passei a
cobiir o evento. Hoje € meu 11° Planeta.

Nesses 11 anos, tirei fotos com todo mundo
que eu quis, entrevistei um monte de gente le-
gal e um bando de mala. E, claro, paguei al-
guns micos. Perdi gravador, esqueci as pilhas.

molhei o bloco do jornal, levei jato de

espuma, empurrdo, cutucdo e aquilo tu- \-—

do que nio pode faltar no Planeta. Tam-

bém tomei um baita esporro do Tim Maia,
disfarcei as lagrimas e sai correndo quando ele
quase botou abaixo as frigeis paredes do ca-
marim cambaleando. Joguei sinuca com os
Mamonas, menos de um més antes da morte
deles, fiquei realmente impressionada com a
loucura do Charly Garcia, disse para o Tony
Bellotto que amava a mulher dele, e ele me de-
volveu um “eu também™ surpreso com minha
declaragiio. Puxei papo com a Rita Lee, s6 pra
ter certeza de que ela é mesmo o maximo.

Fiz amigos, dei muitas risadas, abragos, to-
mei banhos de chuva, de lama e de energia.

No Planeta, assim como vocés, eu ja dei uns
beijos na boca, fugi de outros. Curti 0s shows
com namorados, ¢ muito mais sem cles. Ja fi-
quei triste ouvindo “aquela”™ musica. Ja voltei
de manhd choramingando porque nio tinha
saido tudo exatamente como eu queria, mas o
mais comum era voltar as gargalhadas lem-
brando de tudo o que tinha acontecido durante
o dia.

Essas e outras lembrangas boas me vém a
cabega a cada festival. Por isso, 11 anos depois,
quando escuto... * Planeta Atlantida, um Plane-
ta feito pra vocé..”" e 0s portdes se abrem, ain-
da me invade aquela sensagio de que, em to-
dos esses anos, tudo valeu a pena.

4 marians bertoluceiensrshors, som. br

Figura 20: O Planeta cresceu com a gente (PATROLA, n. 159, 02/02/2007)
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SESSAO ESPECIAL DE ANALISE 1 —
PA1 O CADERNO PATROLA

A palavra ‘P23’ titulo de uma secao do Caderno Patrola, entendida como uma giria,
significa “um toque, uma dica, uma ‘letra’ a respeito de alguma coisa, normalmente sobre os
assuntos que a gurizada mais comenta: musica, moda, cinema, livros, TV, cultura pop em
geral, esporte, enfim...” (SCHOLZE, 2006). Pode ainda denotar a idéia de grande quantidade
ou de idéia de uma agio rapida. Ou, como explica Eduardo Nasi**, o primeiro jornalista a
escrever a coluna Pd! e também primeiro editor do Caderno, ao escrever em seu blog, na
postagem intitulada Texto ao mundo®: Pd porque é cavando que se chega ld. Pd porque
¢ o comecinho de Patrola. Pa porque tudo, menos por causa da expressdo ‘..e pd’.
No contexto da rede Patrola, pode ser entendido como um ‘apelido’, expressando certa
familiaridade com o produto, significado que adoto aqui, pois objetivo familiarizar o leitor
com o meu objeto de estudo.

Segundo Scholze (2006), nao ha a intengao de enderegar o Caderno a um perfil
socio-economico de jovens. Apesar disso, sugestoes de consumo aparecem frequentemente
nas matérias veiculadas no Caderno. Scholze esclarece que “O publico-alvo €é, em especial,
os adolescentes de I3 a |9 anos, sem nenhuma orientagao de faixa social, sexo, raca,
religiao, etc” (idem). Tal afirmagao alude a idéia de que a marca Patrola pretende atingir a
jovens de todas as tribos.

No que diz respeito ao fato de os jovens lerem ou nao o Caderno, se o Caderno,
através de suas estratégias, consegue capturar o leitor jovem, trago um excerto de conversa

realizada com a jovem leitora Marina através do Messenger:

Pesquisadora: tu sempre lé o Caderno ou de vez em quando?
Marina: sempre

Pesquisadora: tu tens amigos que tb leem o Caderno?

Marina: eles nao leem jornal...eu acho/alguns sim/outros ndo
Pesquisadora: tu acha q eles ndo leem por que ndo gostam do
Patrola?

Marina: eles gostam,mas ndo tem acesso ao jornal

** Eduardo Nasi foi jornalista e editor do Caderno desde sua primeira edigdio até a de numero 72, que
corresponde ao periodo de janeiro de 2004 a 10 de junho de 2005.

* Postado em Janeiro 28, 2004. Disponivel em: <http://agenciafantasma.blogger.com.br/2004 01 25
archive.html>. Acesso em: |5 ago. 2005.

79



Como nota a jovem Marina, o fato de o Caderno ser veiculado no jornal Zero Hora
pode restringir o acesso a esse. Ainda, pode-se inferir que o Caderno pode atingir um
publico menor em relagao ao Programa. Isso porque a televisio é uma das tecnologias
privilegiadas pela geragao Zapping — termo que, segundo Sarlo (1997), refere-se a incessante
mudanca de canais de TV pelos espectadores — e, possivelmente seja devido a isso que
consegue atingir uma parcela maior desse publico. Além disso, o Programa é veiculado em
um canal aberto, nao sendo preciso se pagar para assisti-lo, diferentemente do Caderno,
para o qual é preciso fazer uma assinatura do jornal Zero Hora ou adquiri-lo em uma banca.
Por causa desses aspectos, o Caderno precisa construir estratégias cada vez mais sedutoras

para atrair seu publico de interesse, as quais passo a analisar a seguir.

Jovens gauchos, vocés sao o alvo!

Se os desafios na drea de jornalismo tém sido o de atrair jovens para as paginas dos
jornais, entao, como o Caderno Patrola esta enderegado a jovens gauchos? Orientando-me
por essa questao, analiso algumas das estratégias discursivas utilizadas pelo Caderno Patrola
que visam a capturar esses jovens.

A fim de pensar sobre essas estratégias, levo em consideragao a diagramacao, as
imagens, as tematicas e a linguagem que estao presentes nas matérias analisadas.
Entendo-as como dimensoes de pesquisa que contribuem para modos de enderegamento,
ou seja, procuram enderegar o Caderno Patrola a jovens, objetivando convidar seus leitores
a consumi-lo. Ellsworth (2001), no seu estudo de modos de enderecamento de filmes,
explica que essa categoria diz respeito a quem os produtores pensam que seus espectadores
sao, ou seja, os produtos sao feitos para alguém, para um publico imaginado, com a intengao
de interpelar, de convocar esse publico. Esse conceito se baseia no seguinte argumento:
“para que um filme funcione para um determinado publico, para que ele chegue a fazer
sentido para uma espectadora [ . . . ] a espectadora deve entrar em uma relagao particular
com a histéria e o sistema de imagem do filme” (idem, p. 14).

Traduzindo as questoes de modos de enderecamento de filmes para o Caderno, seus
editores provavelmente visam e imaginam jovens que pretendem ‘atingir’: supoem saber do
que eles gostam, o que querem conhecer, o que desejam. Além disso, os editores desejam

atingir a determinados publicos, possivelmente o publico jovem (e) consumidor. Assim, para
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que esse artefato faga sentido para um determinado publico jovem, é preciso que se
estabelega uma forma de relagao entre o Caderno com o publico desejado. E, para que isso
possa ocorrer, esse publico deve se sentir interpelado ao Caderno e aos discursos que
circulam nele. Como explica Woodward (2002, p. 59), interpelagao é “a forma pela qual os
sujeitos — ao se reconhecerem como tais: ‘sim: esse sou eu’ — sao recrutados para ocupar
certas posigoes-de-sujeito”. No entanto, Ellsworth (idem, p. 20) ressalva: “O espectador ou
a espectadora nunca €&, apenas ou totalmente, quem o filme pensa que ele ou ela é”. Do
mesmo modo, no caso do Caderno Patrola, nem sempre o publico imaginado é exatamente
como os editores pensam que € ou quer que sejam. A partir de tais premissas, e procurando
compreender como o Caderno estd enderegado ao publico jovem, passo a explicar como
entendo cada uma das dimensoes de pesquisa para este estudo.

A primeira dimensao, diagramacao, é entendida como o ato de diagramar, ou seja,
diz respeito a disposigao de elementos, como textos, ilustragoes, legendas em livros, jornais,
cartazes, a cores utilizadas, dentre outros (DICIONARIO Aurélio Eletrénico, 2006). A
diagramagao do Caderno Patrola se apresenta da seguinte forma: as matérias de capa ocupam
toda a primeira pagina, destacando essa em relagao as demais, possivelmente porque deve
ser a mais atrativa — uma vez que sera a primeira pagina visualizada pelo leitor. Ja nas paginas
2 e 3 do Caderno, que ocupam o espago interior, aparecem matérias ‘secundarias’. Também
se encontram ai as colunas de dois apresentadores do Programa de TV Patrola, Ico Thomaz e
Mauren Motta — enquanto essa era jornalista e apresentadora do Patrola.

Na ultima pagina <figura 21>, aparecem outras se¢oes que sao produzidas com certa
freqiiéncia, tais como: Trés trocos tri** — que indica trés objetos para comprar, como CDs,
livros, etc; Vai ter — secao que sugere eventos que irdo acontecer no fim de semana, como
shows, festas; Pal — coluna do jornalista Luciano Lope557, que assinou essa segao como L.
Potter, e apos sua saida em 20 de outubro de 2006, passou a ser escrita por diversos
jornalistas da RBS que trabalham com o publico jovem; Na TV — secao que apresenta as
principais matérias do programa de TV Patrola; em algumas edigoes aparece ainda a segao TC
— segao na qual é publicada a opiniao dos leitores; também em algumas edigoes aparecem

recados ‘espalhados’ entre as matérias.

% Essa se¢do deixa de existir a partir da edigdo n. 154, de 05 de janeiro de 2007.

*” Luciano Lopes trabalha na Rddio Atlantida, sendo produtor do programa Y. O nome ‘L. Potter’ é um apelido
que ganhou por haver varias pessoas com o nome de Luciano trabalhando na Rddio Atldntida e por ser
fisicamente parecido com a personagem Harry Potter. Fonte: <http://www.pijamashow.com.br/entrevistas/
22.php> Acesso: 29 mai. 2006.
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Gastronomia ZH,
vamos levar os
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CER

OBOMORA AL
Todo mundo ta careca de saber e Essa cadeira
0 guri ti em todos os lugares pra grafitada af ¢ 54
onde se olhe. Mas nio tem um exemplo
mesmo como ndo falar dele, né? do que faz o
Harry Potter voltou pra matar a Gustavo Gripe.
sede de todos os £s do bruxo Artista plasti-
mals cool do universo. E final de o @ skatista, o
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ou varias delas. Com a parceria do caderno

o0 Vaticano
desconvidou
~ Danicla
7 Mercury da
festa natalina em 3 de
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Carnaval brasileiro,
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responsabilidade, ou seja,
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MAioT Seria ancorar com a
devastadora Sida — mais

Figura 21: contracapa (PATROLA, n. 96, 25/11/2005)

Luctino Lopes
(Lfobter)

como fazer minipizzas no proximo dia
1° de dezembro. Eles ¢ mais um
maluco que responder da mancira

mais convincente 4 pergunta:

Por que TV és a pessoa
mais fanitica por pizza ne munde?!

# > Além de meter a mio na massa, 0
maior pizzamaniaco ainda vai faturar um
cartio do Povo do Patrola. J4 que motivos nio
faltam, te coga ¢ manda logo uin e-mail pra

patrola@zerohora.com.br ou escreve pra

gente (Caderno Patrola ZH, Av. Ipiranga,
1.075, CEP 90169-900, Porto Alegre) até
SEGUNDA, dia 28.
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Tanto as matérias quanto as cronicas e segoes das paginas centrais e contracapa nao
tém disposicao fixa, estando sempre em posicoes diferentes conforme cada edigao do
Caderno analisada. Scholze (2006) explica que esse aspecto do Caderno diz respeito a uma

questao de ‘decisao editorial’:

Nenhuma segao € necessariamente fixa, por que nada no caderno tem
carater estanque: tudo pode estar aqui hoje e niao estar amanh3, essa
caracteristica ‘mutante’ é a principal do caderno. A permanéncia ou nio da
secao é determinada editorialmente ou, na absoluta maioria das vezes, pela
demanda dos proprios leitores.

A disposicao dos textos e segoes do Caderno Patrola, principalmente nos anos de
2005-2006, parece remeter aos universos juvenis ao sugerir a idéia de um tipo de quarto de
jovem, o qual muitas vezes é representado na midia repleto de posteres, fotos e recados®®
em paredes ou em murais. Ha recados, por exemplo, de um jovem a outro amigo, de pai
para um/a filho/a, misturados aos textos e esses nao tém uma disposicao fixa, estio sempre
mudando de lugar, principalmente os que estao no interior e na ultima pagina do Caderno,
como ilustram as paginas centrais da edi¢ao de nimero 68, de maio de 2005 <figura 22>. A
diagramagao opera, pois, como um elemento significativo para atrair o leitor: “Antes de mais
nada o jornal é visto. Primeiro o todo, depois os titulos, as ilustragoes” (SILVA, 1999, p. 35).
Esse modo de diagramagao opera como uma estratégia de aproximagao dos leitores, ja que
contribui para estabelecer uma relagao entre os universos desses com o Caderno. Ainda, ao
se misturar recados, se¢des e matérias, corrobora-se a idéia de que a marca Patrola é tudo
ao mesmo tempo, como apontei no inicio desta segao.

Silva (1999) constata semelhantes aspectos no seu estudo sobre o Caderno Folhateen,
do jornal Folha de S. Paulo. “A impressao visual é de um colorido chamativo, de miscelanea,
confusao, desordem. A linguagem utilizada é préoxima a do video-clip, buscando conotar
movimento” (idem, p. 67). Logo, essas dinamicas da diagramacao aludem a denominagao feita
a uma parcela de jovens como sendo a geragao zapping; alude também a idéia de
simultaneidade, ou seja, “a particular aptidao dos jovens de classe média dos grandes centros
urbanos de fazer uso simultineo de dispositivos eletronicos, tais como telefone celular,
computador, som e TV” (ALMEIDA e TRACY, 2003, p. 68). As autoras Almeida e Tracy

(2003) acreditam que, nesse universo, “a formas [sic] de atengao e de concentragao do

*® Os recados comegaram a ser veiculados a partir de 25 de margo de 2005, sendo uma das sugestdes dos
jovens que na época formavam o Povo do Patrola — o conselho do leitor do Caderno Patrola.
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Figura 22: paginas centrais do Caderno (PATROLA, n. 68, 13/05/2005)



pensamento se processam independentemente de vivéncias sequenciais e lineares” (ibidem).
Desse modo, pode-se notar a utilizagao desse aspecto como uma estratégia para capturar a
atengao e a concentragao de jovens ao Caderno.

Em relagao as imagens, estas se referem as fotografias, as ilustragoes e desenhos
utilizados no Caderno, as quais nao apenas ilustram as matérias, mas produzem sentidos e
significados através, por exemplo, da relagao entre imagens e textos, do enquadramento e
posicionamento das fotos, entre outros. Assim, ressalto que, no decorrer das andlises,
abordo as imagens a partir de uma perspectiva na qual elas sao resultado de uma selegao
sendo, portanto, ‘imagens construidas’ e, por isso, passiveis de multiplas interpretagoes tanto
pelo leitor (do Caderno) como pelo pesquisador.

O Caderno Patrola é convidativo pela variedade de cores, muitas vezes intensas, e
pelas inUmeras imagens que apresenta. Entre essas imagens, pode-se encontrar imagens
tanto de celebridades (os quais os jovens possivelmente conhecem), quanto de jovens
‘anénimos’. As imagens dos idolos aparecem para ‘ilustrar’ as reportagens a respeito deles
proprios: cantores, atores, apresentadores de programas — como o Serginho Groisman,
apresentador do programa de TV Altas Horas da Rede Globo. As imagens de pessoas famosas,
portanto, atuam como uma produtiva estratégia que se propoe a legitimar discursos que
circulam no Caderno; ao mesmo tempo, contribuem para atrair jovens ao artefato. Ainda,
sao utilizadas imagens de objetos ditos de interesse (e consumo) de sujeitos jovens, como,
por exemplo, o Ipod — um aparelho de som portatil que reproduz arquivos de audio em
formatos MP3 — pranchas de surf, instrumentos musicais, entre outros.

As tematicas apresentadas no Caderno também sugerem uma aproximagao com
universos juvenis por abordarem assuntos ditos de interesse de jovens. Destas, a musica é a
mais frequiente, aparecendo em quase todas as edi¢oes analisadas — das 44 edigoes, apenas 5
nao apresentavam nenhuma matéria referente a essa tematica. Os géneros musicais
abordados s3ao variados: rock (género mais constante), pop, rap, funk, ‘erudito’,
tradicionalismo galcho, grunge, pagode, reggae, punk, sertanejo, samba, MPB, aparecendo
também misturas desses géneros. A abordagem de diferentes géneros musicais no Caderno
Patrola vai ao encontro da idéia da marca Patrola, que tem como objetivo atrair jovens de
todas as tribos, o que sugere ser outra estratégia da rede Patrola para capturar esses
sujeitos — lembro, mais uma vez, que, no contexto pos-moderno, as identidades sao

multiplas; dai a abordagem de variados géneros musicais.
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Como pode ser apontado no excerto, a seguir, de uma conversa com a jovem Marina
pelo Messenger, a musica funciona como um elemento que pode atrair e interpelar jovens

leitores ao Caderno:

Pesquisadora: E o que tu mais gosta do Caderno Patrola?
Marina: eu adoro quando falam sobre bandas que eu gosto/dai eu
recorto e guardo as fotos e as entrevistas

Pesquisadora: E qual é o género musical que tu mais gosta?
Marina: pop rockemo,rock,heavymal../heavy metal*

7

E por encontrar, nas paginas do Caderno, matérias abordando a tematica musica —
um dos temas que ‘adora’ — que a jovem Marina é capturada ao Caderno, o que a leva
inclusive a recortar e guardar fotos e entrevistas — um aspecto que remete a uma atividade
de fa.

Além da mdsica, tematicas bastante frequientes encontradas no Caderno Patrola
gravitam em torno de celebridades, da televisaio, bem como sobre filmes, livros,
relacionamentos de amizade, namoro, ‘ficar’, comportamento; esportes (surf, futebol,
patinagdo, entre outros), vestimentas, internet (Messengers, fotologs), entre tantos outros.
Uma dessas tematicas que destaco diz respeito ao preconceito, como em relagao aos corpos
gordos ou ao género, questoes essas tratadas nas matérias De mal com o espelho (PATROLA,
n. 55, 11/02/2005) <figura 23> e Craque de sapatilha (PATROLA, n. 84, 02/09/2005) <figura
24>. A primeira matéria comenta o preconceito em relagao a garotas gordinhas e a segunda
se refere a um jovem que danga balé. A abordagem dessas tematicas sugerem uma outra
estratégia da rede Patrola, a de capturar diferentes sujeitos jovens que podem estar
escapando.

A linguagem empregada também visa a interpelar os sujeitos jovens para as paginas
do Caderno. Sao usadas frases normalmente simples e curtas, apresentando uma linguagem
mais coloquial e expressoes ou frases tais como: ‘e o pior é que’, ‘o pessoal se vira como
pode’. Ainda, freqlientemente sao utilizadas expressoes que dizem respeito a linguagem ditas
das culturas juvenis, como ‘curtir’, ‘caras’, ‘tenha nogio’, ‘a fim de’, ‘se puxar’®, ‘ja &, entre
outros. Um aspecto de aproximagao do leitor através da linguagem pode ser apontado no

excerto de conversa pelo Messenger com a jovem leitora Marina:

*? A giria ‘se puxar’ pode ser entendida como sindnimo de que a pessoa se esforgou, se dedicou a fazer alguma
coisa.

86



De mal co i,

(gordinhas dio a real e avisam: nio aguentam mais o preconceito)

Luciana ji esti na pista hi uma

encostados no bar. Um deles chama a
atengdn. Os olhares se cruzam, ¢ ele vem
em sua direco. Discreto, ele pergunta o
nome dela e a convida para dar uma volta
Luciana aceita, e os dois saem da pista.

Ele a leva até um canto escondhdo da festa.
L4, conversam, s betjam ¢ ter

vilrnias coisas em comum: ¢latem 17, ele, 18,

ela estuda, ele estd saindo do colégio.
Luciana quer pegar uma bebida, mas ele pede
que cla figque ah enquanto v sozinho wté o bar. No
caminho de volta, alguns amigos 0 séguem ¢ entio ele
passa por Luciana como se nunca a ivesse visto.
Nilo é a primeira vez gue isso acontece.

Luciana ¢ gordinha (¢ 0 nome dela ndo ¢ esse, a gente mudou
porque ela pediu). Mesmo os guris que gostam de gordinhas t&m

vergonha de ficar com elas na frente dos amigos. Pode parecer
trouxice, mas ma real 1550 acaba virando um problemiio,
= Tem guris que gostam, mas ai, entram as influéncias. Mesmo

que ele goste da menina, 0s amigos pegam tanto no pé que ele acaba

desistindo — diz Perla dos Santos, 19 mnos, estudante de Sio
Leopoldo. — Sem falar quando eles querem ficar com a puna. mas
50 5¢ for escondido, Niio tem situagiio mas humilhante,

Ziper - Mas esse no & 0 linico problema: tem também o
Ziper que ndio fecha, a blusa que aperts e a auto-estima, que
nem sempre ajuda. Nem adianta dizer que no passado as
mulheres perfeitas tinham formas arredondadas — as
meninas vivem no mundo das dbermodels ¢ do piercing

1o umbigo 4 mostra na barriga sarada. E barra.

Luciana vern sofrendo com quilos extras desde
crianga. J tentou todo tipo de dicta. Foi até parar
no hospital por causa de remédios que tomou
sem receita médica. A chegada do veriio
€ quaase motivo de pénico. O drama
do maid rende até noites sem

dormir .

Petsctls Carvalbo

hora. Enquanto danga, obsenva os guris

Guris postam de meninas jeitosinhas, mas
também curtem wma guria

~ bacama,

A caxiense Sinara Mattos, de 20
anos, diz que hoje rdo se sente o
moomodada em como as pessoas olham
puaasmm-po.mnsmudnﬁfm
IR pior,

= Quando eu tinha uns 15, 16 anos era
horrivel, 0 pessoal trava sarro mesmo. Hoje em
din, nossos amigos estio crescendo e adquinndo
outros valores. Até eu mesma fin mudando. Eu em
MU0 Mais Meuritica com essa coisa de ser magra —
conta.

Se nio bastasse a pegagio de pé dos colegas, amda tem
algumas situagdes tn chatas pela qual quem esti acima do
peso tem que passar. Lotamara Kniphoff, 16 anos, diz que o
pior sho as lojas, que nunca tém roupas do tamanho dela.

~ Eu digo o meu nimero e me olham com uma cara estranha.
Ainda ¢ mais chato quando a confecclio é pequena. A gente pede
um tamanho, que ja € bem grande, ¢ mesmo assim ndo entra —
reclama,

Claro que tem quem prefere se acostumar com 4 tendéncia a
engordar ¢ lide superbem com isso, mas ¢ consenso geral entre
a5 gUTIas COM qUeT comversamas que uns quilmbos a menos
sjudariam a chegar i felicadade. Daniela Marques, 19 anos, diz
que cansou de se estressar: 4 tentow emagrecer diversas vezes,
TINES PG CONSEgUILL

~ Desencanei. Nio digo que ndio me preocupo, mas resolvi
ser desencanada, ji sofin demais por causa disso — conta,

Luciana, Sinara, Lotamara ¢ Perla acreditam que as
pessoas precisam se livrar dos preconceitos. E elas,
dos grilos.

~ Acabamos nos sentindo mal sem precisar.

Tenho certeza que existe alguém que vai
gostar de mim exatamente como eu sou, O que voc acha dos
wim cara que vai dar valor para o que guris que escondem
sinto ¢ para o que penso. Afinal, o que ficam com gurias
que sena do raxo se todos gordinhas por causa
gostassemn do amarelo? — dos amigos? Entre em
desabafa Marina dh.clicris.com.br e dé
Schuch, 17 anos, sua opinido no mural
'. do Patrola.
.:*.r'-.'l
J St T =
. “'il‘ 11

7

Figura 23: De mal com o espelho (PATROLA, n. 55, 11/02/2005)

@ Se as grifes sho pras magras, cave um lugar
tenha 0 seu estilo. A sua cara ¢ mals
‘que wma grife.

'i-ah-l.sm-lt-.m:.-hd‘ﬁ |
1 l=._-ud-_ &ﬂlllh'

S .*ﬂ#ht--‘
Mesmo se tiver o corpinheo da Gisele.

@ Biquini ou maié? Nie
Mpﬂhu-ﬂdu-ﬂlﬂ.
confortivel ¢ chegante.

Cricuma

I-'i.
i
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2 de setembro de 2005

o,

Figura 24: Craque de sapatilha (PATROLA, n. 84, 02/09/2005)

e

T T e T

Mariam Berl.olqc el

em capoeira, nem natagio, muito menos
futebol. O Yuri Chiochetta, 12 anos,
gosta mesmo ¢é de balé. A paixdo pela
danga comegou em 2003, depois de uma
aula experimental no Porto Alegre em Danga. Dois
anos depois, Yuri j4 tirou o segundo lugar na categoria
até 12 anos da mostra, com a coreografia O aprendiz.

— Gostava mais de jazz, mas praticando passei a
gostar do balé. Pegaram no meu pé por um més.
Agora, ¢ s6 de vez em quando —
conta ele, dando risada.

A tal pegagiio de pé foi por- $5 4
que ele e o irmdo, Yan, que “
tem sete anos e também danga, -
sairam em uma revista. A diretora do
colégio pendurou as paginas no mural e
pronto: os colegas ficaram sabendo. Nada que
fizesse os guris desistirem. Depois de rodarem
por algumas escolas e encararem o olhar descon-
fiado das meninas, os dois estudam balé e jazz ha
um ano na Escola de Danga de Porto Alegre com o
professor Aldo Gongalves.

Quase diariamente, a rotina dos guris resume-se is
aulas no colégio e na escola de danga, onde ficam até
o inicio da noite. Praticam todos os dias pelo menos
trés horas, fazem os temas, se divertem nas salas de
jogos e até batem uma bolinha. Mas tudo isso sob o
olhar desconfiado de uma pessoinha bem importan-
te: o proprio pai dos guris, o técnico em enfermagem
André, que nio cansa de fazer propostas tentadoras
para trocarcm as sapatilhas pela bola de futebol.

— Ele pensa que bailarino é tudo... — explica Yan, fa-
zendo uma pausa significativa. — Uns sdo, né? Se até
jogadores de futebol séo... Ele tenta nos convencer to-
da hora pra trocar pelo futebol e diz que quando tiver-
mos filhos vai levd-los a uma escolinha escondido.

No inicio, até os programas de danga na televisdo
eram vetados pelo pai. André acabou cedendo, mas
sempre deixando claro que, pela vontade dele, os
dois filhos ndo dancariam. Mas a falta de incentivo
paterno ndo interferiu na paixdo de Yuri pela danga.
Ele tem planos para o futuro que incluem ser um
bom bailarino, viajar e — claro — ganhar dinheiro:

— Quero ter outra profissdo, casar, ter filhos e colo-
ca-los no balé também.

Ainda mais encantado com o universo das sapati-
Ihas, o pequeno Yan também ¢ convicto quando o as-
sunto ¢ danga:

— Enquanto eu viver, para todo o sempre. Quero fa-
zer Educagdo Fisica como o professor Aldo.

Talvez pela referéncia masculina no nome, a escola
de Gongalves atrai bastante aos meninos. Ji sdo sete
bailarinos. Yuri ndo s6 adora dangar — tem talento e
disciplina surpreendentes. No primeiro ano, ja fez
bonito no Festival de Joinville, tirando segundo lugar
na modalidade solo infantil de clissico. A preferén-
cia do guri é pelos adigios (exercicios mais lentos e
que exigem maior forga das pernas) e seu grande so-
nho ¢ interpretar Dom Quixote.

Emim.bertnlnceiﬂ:orohara .com.br
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Pesquisadora: Além do Caderno, tu costuma ler revistas,
jornais, livros?

Marina: eu gosto de ler wvarios tipos de revistas e
jornais/mas eu ndo curto muito ler livros

Pesquisadora: e que tipos de revistas tu gosta?

Marina: de signos,capricho,toda teen,e sele¢ées
Pesquisadora: e por que tu ndo gosta de ler livros?

Marina: é muito dificil de entender..as palavras sdGo muito
complicadas/e eu tento entender...mas nao consigo

Pode-se inferir que, no caso de Marina, a linguagem é um aspecto significativo
de interpelagao de jovens com o Caderno e com outros periodicos e pode ser um,
entre tantos outros motivos, que leva os sujeitos jovens a preferirem ler revistas ou
jornais, provavelmente por ser uma linguagem mais coloquial, com frases mais curtas
que facilitam a leitura e entendimento.

Outra relevante caracteristica desse artefato é que ele ‘fala’ sobre jovens aos
jovens, diferentemente de outros meios de comunicagao que produzem discursos
sobre jovens aos pais, aos professores com o propoésito de mostrar, ensinar, ajuda-los
a entender, a se relacionar melhor com seus filhos/as, alunos/as. Acrescento ainda que,
além de serem escritas matérias sobre jovens aos jovens, ha alguns jornalistas que se
incluem nessa categoria, como mostra a reportagem Casa prépria®® (PATROLA, n. 71,
03/06/2005). Nessa matéria, a jornalista faz uso da expressao ‘a gente’ ao falar de
jovens: pesquisas indicam que a gente fica cada vez mais tempo na casa dos
pais. Ou como na matéria ja citada O Planeta cresceu com a gente (PATROLA, n. 159,
02/02/2007), na qual a jornalista relata sua experiéncia no festival Planeta Atldntida. Tais
aspectos sugerem uma aproximagao entre jornalistas e os seus potenciais leitores
jovens. Essa pratica na qual jovens buscam ‘ensinar’ jovens podem ser encontradas em
outros espagos tais como os movimentos de juventude catdlicos, ou como a Pastoral
da Juventude (P]) que tem como um de seus objetivos ‘jovens evangelizarem jovens™'.

Considerando, ainda, outras questoes dos modos de enderegamento,
Ellsworth (2001, p. 23) afirma que “nao existe, nunca, um Unico e unificado modo de

enderecamento em um filme”, podendo haver multiplos modos atuando até mesmo

%0 Retomarei a analise dessa matéria posteriormente na Segio lll, em ‘Conta um pouco ai — a invengio das
juventudes’.

¢! “Pastoral da Juventude do Brasil — PJB é a acdo organizada dos jovens que sdo Igreja, junto com seus
pastores e com a comunidade, para aprofundar a vivéncia de sua fé e evangelizar outros jovens, a fim de
que se transformem em homens novos e mulheres novas e agentes de construgio da Nova Sociedade,
guiados pelos critérios evangélicos.” Fonte: <http://www.pj.org.br/?system=news&action=read&id
=107&eid=128> Acesso em: ago. 2006.
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simultaneamente. O excerto de conversa a seguir, realizada através do Messenger com

o jovem de nickname Xucruti, aponta para um desses modos:

Pesquisadora: Por que vocé lé o Caderno Patrola do jornal
Zero Hora?

Xukruti: Pq é um caderno voltado para o publico jovem.
Faco faculdade de jornalismo e é nesta drea que pretendo
trabalhar depois de formado.

Assim, por exemplo, no caso do jovem de nickname Xukruti, o motivo de se
sentir interpelado pelo Caderno se deve a sua futura profissao (e nao devido ao fato
de ser jovem). Entretanto, embora o Caderno busque estratégias para se enderegar a
jovens, esses nao sao exatamente quem os editores do Caderno pensam que sao, nem
o Caderno é exatamente como os editores pensam que seja. Assim, frequentemente

os editores ‘erram’ o alvo, como indicam as conversas feitas pelo Messenger a seguir:

Pesquisadora: e tu costumava ler o caderno?

Jodo: ndo como leitor assiduo/as vezes, quando anunciado
algum show ou matéria interessante na capa da ZH eu dava
uma olhada

Pesquisadora: hum

Jodo: na verdade me identifico com outras partes do jornal
Pesquisadora: quais?

Jodo: Diariamente leio "Mundo” e '"politica”"/dando uma
passada rapida pelas outras pdaginas/um caderno, especifico,
que me interessou nos ultimos anos - também voltado para o
publico jovem - foi o Vestibular, publicado nas quartas
Pesquisadora: e em que série tu estds?

Jodo: Comecarei a faculdade de Relagées Internacionais este
ano

Pesquisadora: tu e teus amigos costumavam ler o Caderno?
Atari: Alguns amigo sim. Eu ndo.

Pesquisadora: Ndo gosta?

Atari: Na verdade, é mais falta de hdbito mesmo. Costumo
ler apenas o jornal de domingo. No resto do tempo, leio
noticias na internet mesmo.

Pesquisadora: teus amigos costumam ler o Caderno ou sé
tu?

Mel: a minha amiga q escreveu o texto junto costumas/mas
0s outros nawm/u q eu axu errado

Pesquisadora: pq tu acha errado?

Mel: pq axu q eles deveriam adquirir o habito da leitura
Pesquisadora: e tu acha q eles ndo léem por que eles ndo
gostam do Caderno?

Mel: nawm/pq eles nawm gostam de ler
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No caso do jovem Joao, aquilo que o atrai esta nas segoes do jornal Mundo e
Politica. Ainda, interessava-se pelo Caderno Vestibular uma vez que iria prestar o
concurso Vestibular. Por esses motivos é que se ‘erra’ o alvo, pois aquilo que deseja
saber nio esta no Patrola, mas em outras partes do jornal. Em relagio ao jovem de
nickname Atari, esse também nao se sente atraido pelo Caderno por nao ter o habito
de ler jornal impresso, pois costuma ler noticias na internet. Ja Mel acredita que seus
amigos nao gostem de ler; desse modo, ‘erra-se’ o alvo porque uma parcela de jovens
nao lé jornais ou nao se sente atraida pelo Caderno. Ellsworth (2001, p. 24) esclarece
que “para dar qualquer sentido a um filme ou para desfruta-lo até mesmo
minimamente, eles tém que se envolver com seu modo de enderegamento. Ainda que
de forma minima ou obliqua, o modo de enderegamento de um filme esta envolvido
nos prazeres e nas interpretagoes dos publicos — inclusive em sua decisao de
simplesmente recusar-se a ver o filme”.

No excerto que segue, pode-se constatar um outro exemplo em que o
enderegamento ‘erra’ o alvo. Parece haver uma distancia entre (a) quem o jovem pensa

que é e (b) para quem ele pensa que o Caderno esta enderegado.

Sacul: costumo ler sim, oq mais gosto sao os tres trocos tri/a
capa depende muito/tem umas que nao me atraem
muito/mas outras muito boas

Pesquisadora: mas tu acha interessante um caderno
voltado para jovens?

Sacul: acho/tipo/o patrola é voltado para jovens/nunca vai
chegtar a ser que nem era o zerou/mas é destinado a
jovens/eu nao tenho me sentido muito incluido nesse grupo
de jovens ultimamente/mas ainda gosto

Pesquisadora: tu lia o zerou?/gostava?

Sacul: baaaaaah/adorava/adorava muito

Pesquisadora: mas o q tu gostava? era muito diferente do
Patrola?

Sacul: sim/o zerou tipo/ bah/ posso tar falando besteira pq
faz muito tempo mas tipo/ o zerou acho que era mais pra um
adolescente/de 16 a 2I1fase de mudan¢as/abordava muito
isso/ sexo/ drogas/ mudangas/ viagens e o patrola eu sinto o
contrario

Pesquisadora: hum

sacul: tipo/de 13 a 18/tem menos sexo/menos drogas/e
mais/ comportamento dos pais/ se os pais deixam sair ou
ndo/meio hello kitty as vezes/ entende oq eu quero dizer?

O que o jovem de nickname Sacul expoe é que o Caderno esta enderegado a

um outro tipo de jovem, diferente do que ele acredita ser. Desse modo, mesmo
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construindo um Caderno enderegado a todas as tribos, mesmo pretendendo atuar
de forma totalizante, nao se consegue atingir a todos os jovens. E ¢ ai, através desses
exemplos, que se pode entender que “o poder da midia nao é absoluto e nao é
totalizante. Que esta cheio de fissuras. Que a polissemia € um atributo dos significados
e permite um consumo seletivo” (ARNT, 1991, p. 174). Em outras palavras, a midia
nao consegue capturar ‘todos’ os sujeitos a qual busca seduzir, embora (talvez) deseje.
Arnt (ibidem) argumenta que “E o que nos permite assistir a midia com seriedade, com

emogao, com raiva, com estranhamento, com desdém ou com tédio. E o que nos

7

permite rir, xingar e ignorar jornalistas. E o que nos permite tirar o som e desligar”. E,
ainda, acrescentaria Bergmann (2006, p. 02), “é o que nos permite ler ou nao este ou
aquele jornal”.

Se o Caderno Patrola ‘erra’ o alvo quando supoe saber quem sao os jovens e o
que eles querem, entao, como os sujeitos jovens gostariam que o Caderno fosse!?
Procurando compreender o que os jovens desejam ler em um caderno enderegado
aos mesmos, perguntei aqueles com os quais conversei no Messenger como esse

caderno deveria ser e que tematicas deveria abordar:

Marina: deveria falar de bastante musica e papos que todo
mundo quer saber...

Pesquisadora: que papos tu acha que gostariam de saber?
Marina: sei la... novidades em musica, cinema, teve.../
artistas...

Gi: hum...dxa eu pnsa/eu acho q falaria bastante sobre
profissées para aqeles q ainda naum sabem q curso faze na
facul,falaria tbm sobre DST q hj em dia se fala bastante
nisso,daria dicas para as meninas sobre como evita gravidez
na adolescencia,em fim eu axo q falaria bastante sobre as
coisas q vdo ajuda os jovens a tr um futuro bm legal um
futuro bom

Atari: Deveria se preocupar mais com a qualidade do que
apresenta. Hoje em dia a midia mede a qualidade de algo
pelo que se vende, e ndo pela qualidade em si. O Patrola hoje
se mostra muito mais um programa sobre "modas e
tendéncias”, do que sobre cultura, comportamento ou sobre a
vida do jovem./Falta relevancia no que se apresenta. /Hoje, o
jovem estd precisando de programas que lhe falem sobre
estudo, faculdade, vestibular, emprego, estdgio, sobre musica
de qualidade, moda "realista” (ninguém anda com plumas e
paetés na rua), coisas como "dica para tirar carteira de
motorista”, coisas que realmente sejam iuteis ao jovem de
hoje./O verdadeiro desafio, nesse cendrio, seria apresentar
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isso tudo de maneira atraente para o jovem. E infelizmente
nos faltam profissionais qualificados para realizar isso.

O que tais excertos sugerem é que esses jovens desejam um caderno que
produza matérias com as quais possam se identificar, ou seja, que possam encontrar no
Caderno uma relagdo com as suas experiéncias, com seus gostos. O conceito de
identificacao, conforme Woodward (200, p. 18), pode “explicar a forte ativagao de
desejos inconscientes relativamente a pessoas ou a imagens, fazendo com que seja
possivel nos vermos na imagem ou na personagem apresentada” em filmes,
comunicagoes publicitarias e outros. A jovem Marina, por exemplo, por gostar de
tematicas acerca de musica, cinema e programas televisivos, deseja um caderno que os
aborde. A outra jovem de apelido Gi, gostaria de temas a respeito de profissoes e
sexualidade. Ja o jovem de nickname Atari deseja assuntos a respeito de estudo,
faculdade, vestibular, emprego e etc. porque é um jovem que estuda e trabalha.

Contudo, se as vezes os produtores e editores ‘erram’ o alvo, outras vezes
podem atingir um publico que nao imaginavam, ou seja, nem sempre o publico que os
produtores e editores desejam capturar sao os unicos publicos que podem se sentirem
atraidos. No caso do Patrola, embora esteja dirigido a jovens, também alguns pais, avos
e tias podem ser leitores do Caderno. Isso pode ser evidenciado através de recados de
pais para filhos, de avos para netos, ou de tios para sobrinhos. Eis alguns exemplos

<figura 25>, <figura 26> e <figura 27>:

Figura 26: recado 2 (PATROLA,
n. 81,12/08/2005)

Figura 25: recado |
(PATROLA, n. 82, 19/08/2005)

v‘:;:'nderlei pereira -

Figura 27: recado 3 (PATROLA, 93
n. 85, 09/09/2005)



Além dos recados, que podem ser considerados um espago para os leitores se
expressarem e se ‘verem’ no Caderno, ha também a segao TC (se¢ao de opiniao do
leitor), presente em algumas edicoes do Patrola. Trago aqui as cartas/e-mails
reproduzidas a respeito da matéria O bus da galera (PATROLA, n. 72, 19/06/2005)
<figura 28>. Essa matéria trata de uma linha urbana de 6nibus da cidade de Porto
Alegre que sai do Centro (numa regido lotada de cursinhos), passa por
colégios bacanas, por bairros chiques e ainda por cima acaba na PUCRS: o
T9. Mas o aspecto principal & que nessa linha muitas amizades eram feitas, tornando-a
um ponto de encontro de jovens, de amigos. A respeito dessa matéria, formam

publicadas as opinices de dois jovens na se¢ao TC:

Eu gostei

Oi. Pego o énibus Ipé todos os dias para ir pra aula e pra
voltar! Na verdade uma galera pega esse énibus junto
comigo! E é a maior farra, sabem por que ele é tdo divertido?
Ves ndo vdo akredita, mas é o maior sarro qnd passamos por
ruas com algumas lombadas pq o banzu pula muito... tem a
suspensdo triboa, parece até q a gente vai saltar longe... pra
mim esse é o motivo do Ipé ser tdo bacana!

Achei bakana essa reportagem d vocés! Beijos!!!

Andressa Rodrigues

Eu odiei

Sobre a matéria do T9: ridicula... bom, lia este caderno da
ZH todas a sextas no meu trabalho... Mas sinceramente, a
matéria diz que este 6nibus tem pessoas legais (leia-se
estudantes da PUC e do Rosdrio)... Acho que eu ndo sou o
publico deste Folhetinho, porque sou todo avesso a isto... NGo
sou bonito, ndo tenho dinheiro, e ainda fago Comunica¢do da
Federal do Rio Grande do Sul... Por que vocés ndo fazem uma
matéria do Campus Ipiranga? Porque sé tem gente da
UFRGS? Porque as pessoas da UFRGS ndo sdo bonitas?
Porque as pessoas da UFRGS sdo pobres? Porque as pessoas
da URFGS vém do Interior, na maioria? Ndo sejamos
hipocritas! Ndo existem pessoas ricas apenas neste Estado!
Guilherme Flach de Aguiar

A selecgao (e possivel edigao) dessas cartas ou e-mails funciona para mostrar ao
leitor alguns aspectos do Caderno, entre os quais: ‘como sao os outros leitores do
Caderno? A partir desses dois exemplos reproduzidos acima, é possivel encontrar

algumas pistas.
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sexta, 10 de junho de 2005

4 pensou em pegar um onibus e arranjar um
novo amigo? No T-9, o 6nibus mais legal de
Porto Alegre, essas e outras coisas que
parecem estranhas sdo bem normais. Tudo
isso porque, ao longo dos seus 50 minutos de
percurso, o T-9 sai do Centro (numa regido lotada de
cursinhos), passa por colégios bacanas, por bairros

o chiques e ainda por cima acaba na PUCRS.

Nos outros dnibus, a galera mata o tempo lendo um

' livro, ouvindo walkman, pensando na vida, enfim,

fazendo qualquer coisa sentado, sem falar muito alto.
No T-9 & diferente. Muito mais que um énibus, a

linha é um ponto de encontro. Nas paradas, a galera

que pega o bus tem mais ou menos a mesma rotina.

. Ou seja: fica facil saber onde aquele cara bonitinho

(ou aquela guria gatinha) moram ou estudam.
Pode até soar esquisito, mas o T-9 realmente pode
render uma boa amizade. A Luiza Leal, que tem 20

ELir! S e Eh I e BT B saia i e T et B
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anos e faz Publicidade na PUCRS, que o diga. Ela ja
arranjou cinco amigos no énibus:

— Conversas sempre rolam. Eu sou tri tagarela. Se
me derem oi, eu ja to perguntando como € que ta e ja
vou me apresentando... Entéo, ja viu, né?! Té sempre
conversando — conta.

Foi no bus que ela conheceu o Vinicius Braga, que
faz Direito na PUCRS. Eles comegaram conversando
sobre musica e acabaram até trocando CDs. A
amizade entre eles ficou tdo forte que o Vini, como ja
¢ chamado, virou amigo dos amigos dela. Isso quer
dizer que pessoas que jamais pegaram o T-9 na vida
também fizeram amizade por causa desse dnibus,

Quando contamos pro pessoal do Povo do Patrola
sobre esta matéria do T-9, novas historias surgiram.

A Karen, de 19 anos, veio de Cruz Alta e contou
que reencontrou um antigo amigo de Passo Fundo no
T-9. Até hoje, fala com ele. E o Lucas disse que o

Figura 28: O bus da galera (PATROLA, n. 72, 19/06/2005)

No Orlaut
OT-9éalinha de
Porto Alegre com a
maior e mais animada
comunidade no
Orkut. Se vocé faz
parte, corre o risco de
estar no dnibus e
ouvir:

- Eu te conhego do
Orkut.

Além da comunidade
oficial, tem uma para
as mulheres do T-9,
outra para a linha T-9
Ipa e outra que
pergunta: “Para que
servem as TVs do

- T-97%,

Outros
Q2 - Anda bem devagar, dando
voltas entre o Centro e o Moinhos
de Vento. Tem muitos velhinhos e
& tranquilo, 6timo pra ler e chegar
no colégio com a cabega tranqila.
Jardim Ipé - Apelidado de lipe,
por causa da abreviagdo do
letreiro, o bus passa pela Osvaldo
e por Petropolis. A gente nao
descobriu o porqué, mas todos os
USUArios com que Conversamos

| juram que é animadissimo.

motorista até implicou porque ele estava cantando
uma musica do Fabio Jr.:

— Foi uma situagio muito estranha. Ele disse que era
proibido cantar no dnibus em que ele dirigia e quase
fechou a porta na minha cara. Na hora foi estranho,
mas depois ele ficou tri meu parceiro.

Os melhores horarios do T-9 sio os de saida das
escolas. Mas tem uma época em que ele fica
realmente bombando: durante o Vestibular. E que as
duas faculdades pelas quais a linha passa aumentam o
fluxo. E ¢ dificil nao falar com ninguém durante este
periodo.

E ai? Vocé topa encarar essa viagem?

B i L R T T e i vl albana



A secao de cartas, presente em muitas revistas e jornais, € denominada aqui
como secao TC (teclar) que, tanto pela forma como é escrita quanto pelo seu
significado, remete a geracido @. Reforgando essa caracteristica esta a linguagem
empregada pela jovem Andressa, que faz uso de formas de escritas ditas pertencentes
a essa geragao. Também o modo como esses jovens expressam suas opinioes vao
nessa direcao. A jovem Andressa afirma que ‘achou’ bakana essa reportagem por se
identificar com o assunto tratado, pois teve experiéncia semelhante em um outro
onibus urbano da mesma cidade. Em contraposi¢ao, o jovem Guilherme afirmou: sobre
a matéria do T9: ridicula... uma vez que nao encontrou uma relagao entre aquilo
que leu com a sua propria experiéncia e, ainda, criticou tanto a abordagem do tema
como a representagao de jovem ali produzida. O modo como esses dois jovens
demonstram suas opinioes assemelha-se a algumas das comunidades do orkut, as quais
tém como parte do nome a expressao ‘eu amo’ ou ‘eu odeio’. Esse aspecto é
reforgado nos titulos dados as duas cartas/e-mail, ‘eu gostei’ e ‘eu odiei’.

Tais questoes apontadas fazem eco a diagramagao do proprio Caderno, que,
como ja foi afirmado, alude a geragao zapping. Desse modo, “a selegao e a edigao das
cartas das leitoras e dos leitores transformam-nas nao s6 em parte do corpus da
revista, mas em parte do seu proéprio discurso” (MARZOLA, 2000, p. 108). Marzola
(ibidem) esclarece que “o processo de selegao ao qual as cartas sao submetidas
implica, efetivamente, a inclusao daquelas que se conformam aos padroes e
requerimentos estabelecidos pela revista e na exclusao das outras”. A partir disso,
pode-se entender que se objetiva atingir, entre tantos outros, os jovens ditos dessa
geracio @.

Funcionando como mais um espago para exporem suas opinioes, pode-se
encontrar os blogs criados pelos proprios leitores jovens, nos quais fazem criticas
acerca de matérias publicadas pelo Caderno. Entre tais criticas, foi feita uma acerca da
cronica intitulada A morte do blog (PATROLA, n. 57, 25/02/2005), da segao Pd!, do
jornalista Eduardo Nasi, que se referia a ‘morte’ do blog escrito — o mesmo tipo de
blog que iria ser criado, quase um ano apds a publicagao da cronica, pela marca Patrola.

Na cronica, o jornalista iniciava afirmando:

O blog morreu. Na melhor das hipdteses, ja estd
estrebuchando no chdo. [ . . . ] Ok, ok. O blog ndo morreu
completamente. Mas dizer que uma coisa morreu sempre
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chama atengdo. Hshshshs O que morreu foi o tipo de blog que
esta sendo feito pela gente, com palavras, imagens e fotos.
Blog escrito ndo td com nada. Um dos sintomas jd estava na
cara: tem uma galera fazendo blogs em video, em webcams
como essas que o pessoal usa pra falar no MSN. Ou até com
camera de celular.

E no blog denominado Bereteando®® que se encontra a critica feita em relagdo a
essa cronica, na qual o blogueiro Tidagon se opoe a constatagao do jornalista, conforme

a seguinte postagem:

Mil coisas

.. Alids, falando em Zero Hora e Patrola, sexta-passada o
Nasi (o Eduardo, jornalista, ndo o vocalista do Ira!) resolveu
decretar a morte dos blogs - ou dos blogs escritos - no
(~enfaro~) Caderno Patrola da Zero Hora. Pelo que eu pude
entender do texto, os blogs escritos ndo tém nada mais a
dizer, e serdo substituidos por blogs de video.

Arrd.

Eu ia escrever uma cartinha, mas depois perdi o saco. Eu ia
dizer pra ele ler o Idelber, pra se informar melhor sobre a
postura desafiadora frente a midia tradicional que eles
assumiram nos EUA, eu ia dizer pra ele que, na minha
humilde e pouco abalizada opinido, ele tava errando feio.
Mas ai eu tive coisas mais importantes pra fazer, como agliar
o cactus ld de casa.

.. Eu ndo tenho um cactus. Eu tinha um bonsai, mas ele se
matou. Sad sad story.

.. Pros de fora, o Patrola é um programete imbecilo-teen que
passa aos sabados na RBS.

Posted by tiagon on margo 3, 2005 6:03 PM

Para o jovem Tiagon, o jornalista tava errando feio ao decretar a morte dos
blogs por niao concordar com a sua opinido. Ainda, ele critica o proprio Caderno
Patrola, qualificando-o como enfaro, e também o Programa, definindo-o como um
programete imbecilo-teen.

J& no blog denominado Tédio, Preguica e Nutella®, a blogueira Kika critica nio s6

o Caderno Patrola mas também o Folhateen:

jornalismo sem nog¢do
O cadeno "jovem", "da galera" da Zero Hora é o Patrola, né?
Pois a Folha conta com o suplemento Folhateen.

%2 O enderego do blog é: <http://www.verbeat.org/blogs/bereteando/arquivos/000767.html>. Acesso em:
05 nov. 2006.

O endereco da postagem desse blog é: <http://kika.blogspot.com/2006/07/jornalismo-sem-noo.html>
Acesso em: 05 nov. 2006.
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Do que eu me lembro do caderno Patrola, é uma idiotice sem
fim, cheio de quadros coloridos e tipografias infantilescas,
sem citar as "matérias”.

A Folhateen tem um visual menos viajante, bem mais
digerivel, mas as matérias sdo de doer no corag¢do. So se fala
nas "tribos” e nos "rétulos”. O que é e como ser emo, indie e
outras variagées enchem as ja bem poucas pdginas do
caderno. E lamentduvel.

O que sobra pra lerem os jovens inteligentes e ndo-imbecis?
"0 resto do jornal"” dirdo. Bleh. Hehe

Entdo que criassem dois cadernos "jovem (para idiotas)” e
"jovem (para ndo idiotas)".

De repente nem tenho mais idade pra querer ler esses
suplementos, mas vad ld, e nossos irmdos e filhos? :O

Triste, triste.

Segunda-feira, Julho 03, 2006 em 14:27:00

A blogueira Kika argumenta, por exemplo, que esses Cadernos apresentam
temas pouco criativos, pois s6 se fala nas ‘tribos’ e nos rétulos’ ou que estio
dirigidos a um publico de faixa etaria abaixo da sua, pois os considera ‘infantilescos’. E
interessante também o fato de que, embora critique esses Cadernos, a jovem sugere a
criagao de um tipo de caderno que, em sua opiniao, se contraporia a esses — ou seja,
um caderno jovem (para ndo idiotas)’. A partir desses exemplos, pode-se inferir
que “obviamente, o modo de enderecamento [ . . . ] n2ao é algo onipotente”
(ELLSWORTH, 2001, p. 31). Os leitores podem, muitas vezes, acabar ‘respondendo’
de modos diferentes daqueles que os produtores e editores gostariam que fosse.

Tanto as postagens dos blogs, como as comunidades do orkut criadas por eles,
indicam mais do que simplesmente opinides contrarias aquelas das matérias do
Caderno; mostram, sobretudo, o que os jovens nao querem, o que nao gostam.
Enfatizo, ainda, que as opinides desses jovens apresentam posi¢coes extremas: ou eles
‘amam’ ou eles ‘odeiam’ o Caderno e/ou o Programa.

Enquanto uns expressam suas criticas através de cartas, e-mails ou de
postagens no orkut ou em blogs, outros jovens tém a oportunidade de participar de
maneira mais significativa na sua produgio, tendo a chance de opinar, sugerir e
meter o bedelho, além de fazer atividades superdivertidas, se selecionados pela
Redagdo para fazerem parte do Povo do Patrola, o conselho do leitor do Caderno.
Como informa a matéria Venha fazer parte do Povo! (PATROLA, n. 69, 06/5/2005)
<figura 29>, os jovens que integraram o conselho tiveram algumas ‘conquistas’, entre

essas, por exemplo, os recados que apareceram pelas paginas do Caderno, sugestoes
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de pautas sobre musica e a sugestao da matéria de capa Tenha nogdo! Eu ganho

mesada®* (PATROLA, n. 67, 06/06/2005).

Venha fazer parte do Povo!

Estamos selecionando a galera que vai fazer parte do novo Povo do- Patrola—
que € o conselho do leitor do nosso cadarno. Queremos pessoas legais que
tenham entre 14 € 21 anos e estejam dispostas a s¢ reunir conosco a cada 15
dias. Esse povo vai ter chance de opinar, sugemcmcterobedemo além de
fazer atividades superdivertidas. '

Interessou? Mande um e-mail pra gente Tem que dizer nome, enderec;o {com.
bairro), idade, escola onde estuda ¢ telefone. Além disso, a gente gostaria de
saber por que vocé quer Faartlc:par

Nosso e~mail & patro hora.com.br.

Nos proximos dias, vamos %colher quemvax fazer parte! Entdo ndo se
enrole & se inscreva deuma vez!

€onquistas do Pove do Patrola que retém acabou:

> Recadinhus do Patrola > Reportagens sobre assunios mais

variados > Mais matérias sobre miisica no caderno > A matéria de

capa desta semana, sobre mesada! > Coisas bacanas da.campanha
- Educar E... que estamos preparando para as préximas semanas »

Uma matéria sobre Dia dos Namorados que estamos preparando...

» E outras mudangas que vém por ai.

Figura 29: Venha fazer parte do Povo! (PATROLA, n. 69,
06/5/2005)

Ao conversar com um jovem que integrou o Povo do Patrola, Sacul, esse me

explicou o motivo por querer fazer parte do conselho do leitor:

Pesquisadora: pq entdo quiseste participar do povo/

Sacul: pq eu achava muito ruiim/e achava que sabia oq
faltava/

muito prepotente/ahuahauhuahuah/dae mandei email e me
escolheram

Pesquisadora: hehe]

Sacul: eu sabia que o caderno tinha pontos bons/na minha
otica

e queria que puxassem mais pra esses pontos/pq meus
amigos que sao da minha "tribo"/nao liam/e queria que
atingisse eles

Pesquisadora: mas o q tu acha q faltava no patrola? q tipo
de matérias, abordagens?

Sacul: eu achava que faltava mais humor/mais materias
sobre musica/mais informagoes sobre nnoites/shows/coisas
do genero/e promogoes/adorava quando tinha promo¢ao
Pesquisadora: participava?das promogoes?

Sacul: aham/mas nunca ganhei/ahauhuahauhau

¢ Essa matéria sera analisada posteriormente, na Secio Ill, em ‘Conta um pouco ai — a invengio das
juventudes’.
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Como se pode notar, o motivo da participagao do jovem no conselho do leitor
foi por pensar que poderia contribuir para melhorar o Caderno para que, assim, fosse
possivel interpelar seus amigos que nao o liam. Um aspecto a ser destacado é que
Sacul achava que faltava humor no Caderno Patrola, embora a forma usada pela marca
para capturar jovens pretendesse ser exatamente o humor — segundo as definigoes
encontradas nos sites do Programa e reproduzidas no inicio desta segao.

A criagao do Povo do Patrola traz questoes significativas como a de permitir uma
aproximagao da equipe editorial com os gostos e interesses de seu publico e de
proporcionar oportunidades para que os leitores possam contribuir na produgao de
um produto que é feito justamente para eles. Na opiniao do jovem Sacul, que
participou de uma das edi¢des do conselho do leitor, essa foi uma experiéncia bacana
por poder dar sugestdes e idéias, inclusive, acrescenta: vi palavras sairem da

minha boca no caderno, conforme o excerto de conversa a seguir:

Sacul: foi uma experiencia muito bacana/tive liberdade
para circular na zero hora/dei palpite e ideias pro caderno
Pesquisadora: bd./q idéias?

Sacul: vi palavras da minha boca no caderno/e muita gente
lendoo/bah/teve uma que era tipo/oq os pais falam pros
filhos/ 10 coisas/dae eu fiquei meio de cara

Pesquisadora: ah, eu sei. eu [i.

Sacul: e falei s6 as coisas mais toscas que meus pais falam
Pesquisadora: pq ficaste de cara?

Sacul: tipo pra mim nao engravidar ninguém/pq tinha uma
ala mais jovem no povo/nada contra/mas que tavam
levando a materia por um lado dae eu e 0 maurico/que tbm é
piazao/come¢camos a levar por outro uma materia que era
pra ser tipo/dicas/e tal/acabou virando gozagdo dos
pais/entendeu?

Pesquisadora: ah.

Sacul: foi muito bacana essa materia/foi a que mais me
marcou eu acho/que mais curti ter participado

A matéria a qual Sacul se refere é 10 coisas que nossos pais jamais vdo entender
(PATROLA, n. 74, 24/06/2005) <figura 30>, que trata do conflito entre geragoes,
mostrando as queixas mais freqiientes da galera em rela¢do a incompreensdo
do pai e da mde. Para o jovem Sacul, essa matéria acabou virando gozag¢do dos

pais. Porém, na edigdo seguinte a essa, a Redagdo do Caderno comentou o ‘sucesso’

dessa matéria através do texto Rendeu e bem! (PATROLA. n. 75, 01/07/2005):
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Choveram e-mails comentando a matéria da semana passada, em que o
Patrola entregou as 10 coisas que nossos pais jamais vdo entender. Teve de
tudo — mas o que mais causou polémica foi a eterna briga em torno da mania
de ficar hooooras pendurado ao telefone. Apesar da boa repercussio da matéria,
um indicativo de que se conseguiu capturar uma consideravel quantidade de leitores,
nao se conseguiu capturar o proprio Sacul que participou do momento da produgao da
matéria, o que refor¢a o argumento desse jovem de que ele e seus amigos nio se
sentem interpelados ao Caderno.

Ampliando o espaco de participagao

E vocé ai
ta pensando o qué?

Podemos saber? Escreva

um texto bacana como
este aqui ¢ mande para
patrolagzerohora.com.br.
Assunto? Absolutamente

qualquer coisa!

de jovens no Caderno, foi criada, em 27 de
outubro de 2006, a secao Tira da Cachola

<figura 31>, na qual sao publicados textos

escritos por jovens acerca de

" —
g
—

absolutamente qualquer coisa. Alguns dos

jovens com os quais conversei através do Figura 31: promogio do Caderno Tira

Messenger, ao serem perguntados como um da cachola
Caderno voltado a jovens deveria ser, apontaram o desejo de que o Caderno

propiciasse mais oportunidades de participagao do leitor.

Xukruti: Iria ser um caderno aberto completamente para a
participacdo dos jovens. la ter matérias sobre seus cotidianos,
duvidas sobre sexo, letras de musicas, enquetes sobre
assuntos polémicos, ia ser assim, ia pedir a ajuda dos
proprios leitores para montar o caderno, perguntado o que
eles querem ver no caderno.

Jodo: ndo seria preciso produzir um novo caderno, e sim
renovar o jd existente.

Pesquisadora: o que tu acha q precisa ser renovado?

Jodo: uma ligacdo mais estreita com o leitor

Pesquisadora: como assim? Podes me dar um exemplo?
Jodo: sim, por exeplo, publicando "cartas do leitor”,
Enquetes, forum de discussdo..etc.../como jd existe no
caderno Vestibular

Pesquisadora: hum

Jodao: que inclusive, é também voltado ao publico jovem, e
acredito que - devido a seu formato - atinja um maior publico

A criagao da segao Tira da Cachola parece, assim, atentar a um desejo de seu

publico de interesse. Assim como o jovem Sacul queria participar do Povo do Patrola
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para poder dar sugestoes visando aproximar o produto daquilo que ele e seus amigos
gostariam, talvez esses jovens desejem participar da construgao do Caderno para
também poderem muda-lo do modo como gostariam que esse produto seja.

Uma razao que pode motivar jovens a escreverem textos para o Caderno é a
de poder vé-los publicados, de propiciar que outros o leiam e de terem, talvez, um
retorno de seus leitores. Contudo, o retorno esperado nem sempre se efetiva,
conforme se pode indicar no excerto de conversa abaixo realizado no Messenger com

a jovem de apelido Mel:

Pesquisadora: Eu queria saber um pouco sobre porque tu
mandaste um texto pra redac¢do/escreveste com uma amiga,
né?

Mel: eu mandei pq ja lia o caderno a algum tempo/dae a
minha vo leu a primeira edi¢do do tira da cachola/e disse
pra mim manda algum texto/eu ja tinha esse q tinha escrito
junto com uma amiga a uns dois anos atrds

Pesquisadora: hum

Mel: dae eu mandei sem ela sabe/dae nos ligaram

[...]

Pesquisadora: e tua acha q a Redacdo do Caderno fez muita
edi¢cdo no teu texto? tipo, cortou frases, mudou outras...

Mel: axu g nawm/ tipo eram 3 partes/ q eu mandei/eles s
colocaram a primeira

Pesquisadora: hum

Mel: a segunda falava de um otru tipo de amarelos/e a
terceira meio q acabava com a teoria/dae eles nawm
colocaram pra ve se tinha algum guri q contestasse
Pesquisadora: e alguem fez/?

Mel: nawm /devia

O texto que a jovem Mel se refere € O amarelo (PATROLA, n. 147,
17/11/2006) <figura 32>, escrito por ela e uma amiga sua, e abordava essa cor
relacionando a varios tipos de ‘personalidades’. Segundo a jovem, embora a forma
como seu texto foi publicado tivesse o objetivo de que os leitores enviassem uma
‘resposta’, ninguém o fez. Um aspecto que pode ter contribuido para isso deve-se nao
s6 ao tema tratado nao ser provocador, como também ao estilo de linguagem, pois
nao apresenta clareza. Cabe destacar o fato de que a jovem foi incentivada a enviar o
texto pela sua avo que havia lido a primeira matéria da segao Tira da cachola, o que
reforga a afirmagao de que nao sao apenas os jovens que léem o Caderno e que fazem

parte da rede de consumo da marca.
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EPor 1550 que, q
. filmes, vou na parte
filmes antigos tém
53$ para nos propon
sem miolo dos dias
- toa que a época do (
U] arté Frage scbee foro sequivo pessoal do ano, pois s6 filn
do séio selecionados.
Existe como revert
talvez niio. E por issc
e recuso a ir ao ¢
continuagdes. Prefi
independente ¢ ir
filme antigo em
go do lar.

publico atual se contenta
com continuagdes e fil-
mes de agio,

Mas o publico estd in-

da cachola, criatura!

Melgssa Rellicsols  camcteristicas. Uma caracteristica funda-

¢ Mathet

mental dos "amarelos" é que sempre es- tem I8a

Rensta Jsmaes tdo acompanhados. Os gatos andam com Porto Al
um pitbull, nmsmmbémsmrodesdmpor 0s

dalguns mesesco-  outras espécies que vocé verd a seguir. Os E

¢ mecamosateruma  cachorros geralmente possuem gatos. Po-
~  implicincia com tu- rém, como garotos ndo gostam de passear
“" dodacoramarela.  com gatos, saem & procura das gatas, Os |
De tudo, passou s6 para garotos. galinhas sio mais liberais e ndo se preocu- -
Nio suportivamos ver um de pam muito com a companhia, podem ser ga- “§§
roupa amarela, principalmente tas ou cachorras, mas geralmente estio rodea- |
se fosse gatinho. Com o tempoe  dos por outras galinhas, h
a implicincia, percebemos que s Outra caracteristica fundamental & que eles ser-
garotos de roupa amarela nos cha- wmcomorefercncta]eﬁu;ucnwmemeﬁtiom i
mavam mais a atencdo doque 05 uma situagdo parecida como esta: o
outros — ¢ claro, principalmens ~ Oi! Onde é o banheiro? i
te se fossem gatinhos. Co- = g nd — Estd vendo aquele ".." (gato,

© megamos a observé-los e cachorro ou galinha, depmde s
dugmnosaa]gmms da ocasido)? i

conclusdes. — Aquele ponto amare: ¥
Os garotos "amare- lo? 3 ﬁ
los" sdo aqueles do tipo ~ 8im, 0 banheiro & do
que s6 usam.,. Vamos lado. !
* 14, adivinha? E isso ai: esquerda) Bem, se vocé leu isso e se
- Amarelo! Geralmente sdo Colégio o Concordia, Renata identificou, ndo se preocu- |
-« gatinhos, as vezes nfio, mas e m uu:m) pe: vocé também faz parte
= nem tudo & perfeito. Os "ama- .

da espécie que toda garota

1 relos" se dmdcm em espécaes, o ¥ faz, ou se]a, vocé estd em um

vmdr:pmder "ele tirou a
; pnrtcdchmxoau;esoudepoudewwnhem’?‘??‘

Agora que gﬁcmhmasespémes,mmﬁs

en
mais maluca do mundo (o que era an
intengio), sepreompe, pois vocé é

Figura 32 O amarelo (PATROLA n. 147, 17/1 IIZOO6)

A partir de tais consideragoes acerca dos modos de enderegamento e de como
o Caderno constréi estratégias para seduzir o seu publico de interesse, procuro
analisar como o Patrola busca interpelar jovens a consumir produtos que veicula em

suas paginas.
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SESSAO ESPECIAL DE ANALISE 11 —
_SE LIGAT O CADERNO PATROLA,
UM VEICULO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA?

Embora os discursos sobre consumo atravessem (quase) todas as matérias e
se¢oes produzidas pelo Caderno, selecionei aquelas — como apontei no inicio deste
estudo — que me pareciam apresentar, de modo preponderante, discursos que
circulam no ambito da cultura de consumo, ou seja, uma cultura na qual modos de ser,
identidades, imagens sao transformados em mercadorias. Assim, trato aqui da relagao
entre jornalismo e comunicagao publicitaria que ocorre no Caderno, tendo como
objetivo apontar que este se apresenta nao apenas como um veiculo de informacgao e
entretenimento, mas também como um veiculo de comunicagio publicitaria®. Exploro,
assim, a afirmagao de Rodrigues (2005) quando enfatiza que os cadernos tém a funcao
de serem ‘guias de consumo’ e que incitam/convidam seus leitores a consumir os
produtos que aparecem em suas paginas.

Destaco que utilizo ‘comunicacao publicitaria’ para, a exemplo de Quadros
(2005, p. 87), referir de “forma ampla os formatos antes designados como ora
originarios da Publicidade, ora da Propaganda”. A autora, baseada nos argumentos de

Bolio e Gonzalez (1996), explica que essa expressao diz respeito

a um conjunto de sistemas simbolicos inseridos na cultura e datados
historicamente, que a partir da intencionalidade de persuadir, informam o
receptor, fabricando sentidos e produzindo uma dindmica informacional
através da midia que possibilita visualizar determinados aspectos da
‘realidade’ e impede de ver outros. Estes sistemas [ . . . ] sao formas de
interpretagdo do mundo cujos produtos sao diferentes formas de textos
culturais: anuncios, eventos, comerciais em audio e video, jingles, informes
pagos, patrocinios, etc (QUADROS, 2005, p. 87).

Para Du Gay et al. (1997), comunicages publicitarias sao também praticas de
significacado porque elas produzem e constroem sentidos para os objetos e
comportamentos que desejam vender, procurando estabelecer uma possivel

identificagao entre tais produtos e seus potenciais consumidores; procurando, assim,

% Entre outros veiculos tém apresentado tal caracteristica, destaco, por exemplo, as novelas da Rede
Globo. Pode-se encontrar cenas em que personagens femininas estio usando cremes para o corpo e em
seguida a cdmera enfoca o produto, mostrando seu nome e sua marca. Ou, ainda, o programa Video
Show que, ao abordar ‘curiosidades’ das gravagoes de novelas e outros programas ou mesmo a vida de
atores/atrizes, funciona como comunicagao publicitaria desses programas.
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interpela-los para consumir produtos. Woodward (2000, p. 17-18) esclarece que as
comunicagoes publicitarias “so serao ‘eficazes’ no seu objetivo de nos vender coisas se
tiverem apelo para os consumidores e se fornecerem imagens com os quais eles
possam se identificar”. Desse modo, a produgao de bens é feita com base em
consumidores imaginados, ou seja, os produtos sao construidos e enderegados a um
tipo de consumidor. Conforme Du Gay et al. (1997), as comunicagoes publicitarias
operam tanto sobre os nossos desejos e fantasias como sobre as nossas ditas
necessidades ‘reais’. Entretanto, os autores ressalvam que os significados atribuidos aos
objetos por quem os produz nao sao os Unicos que esses podem ter, uma vez que a
cultura de consumo possibilita uma liberdade no uso das mercadorias, o que, por
vezes, leva os objetos a possuirem outros significados; assim, os significados sao
também produzidos e (re)construidos no uso.

A partir de tal entendimento de comunicagao publicitaria, passo a pensar sobre
sua relagao com o jornalismo, trazendo algumas discussoes da pesquisa realizada pelo
Instituto de Pesquisa IPSOS-MARPLAN, intitulada Quero Comprar — a relevéncia dos meios
de informagdo no processo de compra®, a qual foi publicada em diversas matérias do
Jornal ANJ. Na matéria Jornal é que define compra (JUNIOR, 2003), relata-se que o jornal
€ o meio preferido por aqueles que decidem as compras, sendo “extremamente forte
na escolha de atividades ligadas ao lazer; aluguel de casa e apartamento; compra de
imovel; compra de veiculo; contratagao de seguros e opgao por local de férias, dentre
outras coisas”. Os encartes ou cadernos funcionam como uma “fonte de informacgao
adicional, sendo muito eficaz na aquisicio de certos produtos, como alimentos,
bebidas, roupas, eletrodomésticos e outros de consumo mais frequente” (idem), isso
porque, segundo a matéria, eles reinem “classificados, tabelas de pregos, enderecos,
ofertas e conteldo editorial ligado a um tema, que insere todas essas informagoes num
contexto especifico” (idem).

Corroborando tais argumentos, a matéria Jornal é meio ideal para construir e
consolidar marcas (2006) informa, com base na pesquisa Top of Mind, que “jornais sao
um meio indispensavel para se fixar positivamente a imagem de grandes marcas no
mercado”. Isto porque “um meio ideal para a constru¢ao de marcas, na medida em

que tem um publico altamente qualificado e passa uma imagem de credibilidade a quem

% Essa pesquisa foi realizada com “960 pessoas que tinham lido jornal pelo menos uma vez nos Ultimos
trés meses, situadas em || pragas do pais: Sio Paulo, Rio de Janeiro, Salvador, Recife, Fortaleza, Belo
Horizonte, Brasilia, Curitiba, Santos, Campinas e Interior de Sao Paulo” (JUNIOR, 08/2003).
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esta anunciando em suas paginas”. Nesse sentido, publicar comunicagoes publicitarias
no Caderno Patrola pode ser uma interessante estratégia de interpelagao ao consumo.
E a respeito de tais estratégias bem como das diferentes formas de comunicacdes
publicitarias presentes e ainda suas relagdes com o jornalismo que analiso a seguir.

Uma das formas de incitagio ao consumo do Caderno Patrola ocorre através
de ‘dicas’ que sugerem o que consumir, veiculando-se, desse modo, a mensagem do
anunciante. O espago que oferece essas dicas indica quais livros comprar, que lugares
ir, onde comer, quais filmes assistir. A denominada segao Trés trocos tri <figura 33>, por
exemplo, recomenda semanalmente — como diz o nome — trés produtos para
comprar, os quais podem ser livros, CDs, DVDs e outros. Juntamente com uma foto
do produto, € apresentado um pequeno texto descrevendo o objeto e, algumas vezes,
o prego do produto é informado. Embora essa segao tenha deixado de existir apos a
edicao de numero 155, o Caderno ainda apresenta sugestoes de produtos nesse
formato, mas o nimero varia, podendo ser, por exemplo, apenas um.

A secao Vai ter <figura 34> também sugere consumo, indicando eventos e festas
que ocorreriam no fim de semana, informando que banda ou que Dj (Disc Jockey) ira se
apresentar, a hora, o dia, o local e os pregos dos ingressos. Ja as promogoes presentes
em varias edi¢oes, ao ‘convidarem’ jovens a participar para ganhar prémios, acabam
fazendo propaganda do produto-prémio, como, por exemplo, a que ‘convida’ o jovem
a ligar para a redagio e dizer qual o nome da menina por quem Peter Pan se
apaixona. Os trés primeiros a ligarem [para a Redacdo do Patrola] ganham uma
camiseta e quatro ingressos para assistir ao filme Em busca da Terra do Nunca

(PATROLA, n. 54, 04/02/2005) <figura 35>.
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Figura 33: Trés trocos tri (PATROLA, N. 129, 07//07/2006)

- >>> Balada na Serra é o que ndo falta no
| encerramento do Festival de Gramado.

- Hoje, a partir das 23h, rola o Festival Cores
' de Inverno, nas ruinas do Cassino, em Cane-
' la. Sao mais de 30 atragdes em cinco pistas:
 Lounge, Café do Prado, Touch, Psy e Baloné
 (com participacdo do grupo As Frenéticas -
- alguém ai lembra delas?").

- Amanh é a vez da EXXPO, megabalada a
 partir das 22h na Expo-Gramado (Borges de
- Medeiros, 4.111). No palco, Zach Ashton e
- Armandinho, Aclstico MTV Bandas Gatichas
i (Wander, Ultramem, Bidé e Cachorro), Papas
 da Lingua com Duca e Luciano Leindecker,
- Nenhum de Nés e Pitty. E, pra dancar até o
. dia raiar, ainda tem Fulltronic.

- Para ambas: ingressos antecipados a R$ 30.

' >>> Amanh3, & 19h, tem pocket-show com

a banda paranaense Rock Brothers na Livra-
rias Porto do Shopping Iguatemi. Os caras

de Guaratuba venceram o Festival Batalha

das Bandas do Empério Sao Francisco, que |
rolou em junho em Curitiba. £ langamento
do CD A gente vai se encontrar, e a entrada
é franca. :

>>> Também amanh3, as 23h, a edicao de
agosto da Noisy traz ao Garagem Hermética |
(Barros Cassal, 386) a banda californiana Ap-
side - barulho melddico indie-shoegaze que
fez sucesso no ultimo final de semana no
Campari Rock, em Sampa. Abertura a cargo
dos catarinenses da B-Driver, Custa R$ 10
até a meia-noite e R$ 12 depois.

>>> A partir das 18h de amanh3, rola rock
porto-alegrense no palco do Kant Bar (Cel. |
Neves, 150), com ingressos a R$ 4. Primeiro,

a Cabala faz o show de pré-lancamento do
(D Alegria do ensaio. Depois, a Undergrun-
ge traz a Seattle dos anos 90 pra ca com
Pearl Jam, Nirvana, Soudgarden e Stone
Temple Pilots, entre outros.

Figura 34: Vai ter (PATROLA, 19/08/2005)
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Johnny Depp vive J.M. Barrie, o criador de menino que nio envelhece

Pai de Peter Pan PRONOGAO

: -0 caderno Patrola e a
Peter Pan ndo é um conto de fadas antigo como Espaco Z vaa lev
Chapeuzinho Vermelho e Cinderela. O menino turma pra ver Em-Busca da
que ndo envelhece foi criado no século passado Terra do ENU"G;- ﬁérg
pelo escritor escocés James Matthew Barrie para Concﬂrgir_'as‘%eh p%JFa Lo
uma pega de teatro. O filme Em Busca da Terra do :
Nunca, que estréia hoje, € sobre a vida do autor,

(51) 3299-2040

interpretado por Johnny Depp, e sobre como - e digaqual o nome da
sua historia mais famosa foi criada. O menina por quem Peter Pan
elenco é duca: tem também Kate se apaixona, Os trés primeiros

: : : letores que acertarem vao
Winslet, Dustin Hoffman, Julie ganhar, cada um, uma camiseta

Christie e Ian Hart. . B Quatro ingressos pro
_ filme —pra poder
“.  levar mais trés

Patl‘ﬂla na “ / . "~ amigos.

il

Figura 35: Em busca da Terra do Nunca (PATROLA, n. 54, 04/02/2005)

Também as formas usuais de comunicagao publicitaria aparecem no Patrola,
misturando-se aos textos, como as da operadora de celular Vivo, que foi a maior
anunciante no Caderno desde o seu inicio em 2004 até o final do ano de 2005. A
campanha publicitaria investiu na idéia de tribos, assim como o Patrola, apresentando
dois ou trés anuncios fracionados, um menor na pagina de capa e outro na contracapa,
e um maior nas paginas centrais. As comunicagoes publicitarias caracterizavam-se por
apresentar imagens de jovens e algumas vezes o estilo de uma tribo era bastante
marcado, como as imagens de punk e de dreadlock®’.

No més de margo de 2005, por exemplo, foi veiculada no Caderno Patrola a

campanha publicitaria Vivo foto torpedo, cujas chamadas de anuncio eram: A Vivo tem

¢ “Dreadlock é uma forma de se manter os cabelos que se tornou mundialmente famosa com o
movimento rastafari, consiste em bolos cilindricos de cabelo que aparentam "cordas" pendendo do topo
da cabeca. Os dreadlocks também podem ser chamados de Locks, ou simplesmente Dreads”
(WIKIPEDIA, 2007).
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uma ‘galeria’ de fotos pra vocé mandar pra ‘galera’, Quem manda
FotoTorpedo da Galeria da Vivo sempre manda bem. Através da veiculagio de
anuncios no més que marca o inicio do ano escolar, pode-se inferir que se busca
convidar jovens a mandar fotos para seus (novos) colegas, para a sua ‘galera’. Assim, o
emprego de palavras como ‘galera’ e ‘manda bem,” que remetem a uma linguagem dita
das culturas juvenis, funcionam como uma estratégia de interpelagao de jovens.

Ja na campanha Vivo tons musicais, publicada nas edigoes do Caderno do més de
maio de 2005, algumas das chamadas dos anlncios eram: Pitty em versdo
desplugada; O menor lugar onde a Pitty ja tocou: seu celular. Tais anuncios
encontram no Caderno Patrola um produtivo espago de interpelagao a jovens, uma vez
que essa € tematica mais abordada pelo proprio Caderno. Através desses anuncios, os
leitores sao convidados a comprar o tom musical de uma das musicas da cantora
brasileira de rock. Ainda, pode-se notar que o uso do nome da cantora funciona como
uma marca para fortalecer a da operadora Vivo.

No fim do més de maio e no més de junho, investiu-se na data comemorativa
do dia dos namorados. A campanha publicitaria Vivo Cupido estava associada aos
seguintes anuncios: Amor a primeira teclada; Cupido moderno ndo da flechada.
Da teclada. Através das palavras ‘teclada’, ‘amor’, ‘cupido’ e ‘flechada’, busca-se
seduzir jovens que pertencem a ja mencionada geragio @ e que podem também se
relacionar afetivamente com outros jovens através de tecnologias digitais.

Outra campanha da operadora ¢é a Vivo é vocé em primeiro lugar, veiculada nas
edigoes do Caderno durante o més de setembro, més no qual é comemorado o Dia
do Gaucho no Estado do Rio Grande do Sul. Como parte dessa campanha publicitaria,
havia uma promogao feita para os consumidores gauchos na qual as trés melhores
respostas escolhidas para a pergunta Porque vocé é ligado no Rio Grande?
ganhariam um aparelho de celular. As chamadas dos anuncios dessa campanha eram:
Ser gaticho tem muitas vantagens. Ganhar um celular novo, por exemplo; Ta
ai uma promog¢do que merece um Bah. Pode-se inferir, portanto, que, através
dessas chamadas, busca-se interpelar o leitor do Caderno a consumir seus servicos. A
exemplo do Caderno, tais chamadas operam como estratégias de enderegamento aos
sujeitos das culturas juvenis.

Outra estratégia usada pela Vivo como marca para interpelar jovens tem sido o

patrocinio de eventos como o festival Planeta Atldntida — no Rio Grande do Sul, é
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patrocinadora desde 2000 e em Santa Catarina desde 2005. Ainda, uma outra
estratégia criada foi anunciada em uma reportagem no proprio site da operadora,
intitulada Novo ringtone da Vivo é ouvido apenas por jovens®® (2006). O novo ringtone,
chamado de ‘mosquitone’ foi “desenvolvido especialmente para usuarios na faixa de até
20 anos”. Na reportagem, explica-se que por usar “uma frequéncia de som de 17
quilohertz (QHz), a campainha musical, mais parecida com o zunido de um inseto
voador, é melhor ouvida por jovens, e chega, inclusive, a se tornar inaudivel para
pessoas de mais de 30 anos”. Segundo a reportagem, esse toque musical ja se tornou
popular em paises da Europa e Estados Unidos e tem sido “procurado por jovens que
configuram o toque em seus aparelhos para receber mensagens ou ligagoes sem
incomodar os demais”.

A marca Veet, que fabrica produtos de depilagao a mulheres, também foi
anunciante do Caderno durante um més (quatro edi¢oes), a saber, de 10 de novembro
a 08 de dezembro de 2006. Nesse periodo, destacam-se duas matérias, a Como serd,
hein? (PATROLA, n. 147, 10/11/2006) <figura 36>, tratando do medo, das expectativas
e das duvidas da primeira vez; e a matéria Pode estar ao seu lado (PATROLA, n. 148,
24/11/2006) <figura 37>, uma matéria abordando a anorexia e bulimia bem como
trazendo relatos de jovens que ja sofreram essas doengas. Essas matérias ocupam as
duas paginas centrais do Caderno e apresentam, no canto inferior da terceira pagina, a
comunicagao publicitaria da marca. Uma leitura que pode ser feita da composigao de
elementos como a diagramagao, as imagens, os temas abordados e a comunicagao
publicitaria, € que matérias e marcas se enderegcam ao publico feminino. Enquanto as
matérias tratam de questionamentos ditos caracteristicos do contexto no qual garotas
vivem, como a sexualidade e o corpo, a comunicagao publicitaria informa a respeito de
uma promog¢ao da marca e mostra trés imagens de jovens carregando varias sacolas
como se acabassem de sair de um shopping.

Outra marca que também anunciou no Caderno, no periodo de 19 de maio a
Il de agosto de 2006 foi a do curso técnico em musica da Escola Superior de Educagdo
de Porto Alegre (ESEP), que muitas vezes era veiculada préxima a matérias sobre o tema

musica. Silva (1999) constata que o mesmo ocorre no Folhateen: nas “matérias que

% A noticia Novo ringtone da Vivo é ouvido apenas por jovens esta disponivel em: <http://www.vivo.com.br/
site/imprensa/release_detalhe.pagelreleaseld=850> Acesso em: |5 ago. 2006.
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Figura 36: Como serd, hein? (PATROLA, n. 147, 10/11/2006)
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tratam dos vestibulandos [ . . . ] sao frequentes as citagoes de cursinhos, que sao os
principais anunciantes do Folhateen” (idem, p. 90).

A relagao entre comunicagao publicitaria e jornalismo também ocorre através
de publicagao de textos que nao apenas informam a respeito de um produto, mas
sugerem o consumo. No Caderno Patrola, isso se evidencia através de matérias que
indicam livros, filmes ou séries televisivas e CDs e ainda shows artisticos, as quais

passo a analisar.

Para (futuras) namoradas

Comego de namoro e aquela paquera demoraaada ndo tém a
mesma graga sem trés coisas imprescindiveis. Isso, claro, se
vocé for guria: uma agenda para anotar o dia em que
conheceu o tal carinha, uma revista com testes para ver se 0s
signos de vocés combinam e um romance para ficar
lembrando dele. A paulista Fldvia Miniz juntou as trés coisas
no livro Manual dos namorados (editora Salamandra, 160
paginas, R$ 29,90).

Iniciando com tal comentario, a matéria Para (futuras) namoradas (PATROLA, n.
77, 15/07/2005) <figura 38> pretende familiarizar o leitor com o tema do livro e
indicar sua leitura para garotas. Se observarmos a data de publicagao, julho de 2005,
essa se refere ao periodo de recesso escolar e férias universitarias no Rio Grande do
Sul. Trata-se, pois, de um produto para ser consumido em um periodo destinado
especialmente ao lazer. Ressaltando-se as qualidades do livro, é apresentado algumas
caracteristicas do livro, como a descoberta do amor e as receitas de conquistas.
Ainda, como uma boa agenda, vem cheio de figuras legais e espagos para
escrever de tudo. Parece, assim, que o livro atende a muitas das ditas necessidades de
garotas acerca de namoro.

Cabe ressaltar a forma como é trabalhado texto e ilustragao. Na parte inferior
da pagina, ha a figura de um bau aberto de onde sai o texto, atribuindo ao livro a idéia
de ser um objeto retirado do ‘fundo do bal’; ou seja, algo antigo, porém precioso. A
imagem mostra o bau em tons de verde e estampado com flores coloridas. Cumpre
notar que em toda a pagina onde a matéria esta veiculada predominam as cores lilas e
rosa. Tais aspectos buscam assim interpelar o género feminino, através das cores que

comumente (e porque nao dizer culturalmente?), sao atribuidos ao feminino.
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Comego de namoro ¢ aquela paque-
ra demoraaada nio tém a mesma gra-
¢a sem trés coisas imprescindiveis. Is-
s0, claro, se vocé for guria: uma agen-
da para anotar o dia em que conheceu

o tal carinha, uma revista com testes

para ver se os signos de vocés combi-
nam ¢ um romance para ficar lembran-
do dele. A paulista Flavia Muniz juntou
as trés coisas no livro Manual dos namo-
" rados (Editora Salamandra, 160 paginas,
RS 29,90).

Como uma boa agenda, vem cheio de
figuras legais e espagos para escrever
de tudo, desde a ficha basica do seu
~ eleito (tipo cor dos olhos e nota para o
¢ sorTiso) até como foi o primeiro beijo e
a primeira briga. Se ainda néo sabe se
é namoro ou amizade, basta responder
| oito perguntas e conferir o resultado
| do teste. Se der namoro, uma boa pe-
dida é a lista da pagina 114, com fil-
mes roménticos para ver agarradmho
Caso exagere na dose, ha dicas de como ficar
por perto sem ser grudenta. Quem ainda ndo

Figura 38: Para (futuras) namoradas (PATROLA, n. 77, 15/07/2005)

.@.namoradas N

tem par, tudo bem. A autora também fala sobre s1stoaohmnor
a descoberta do amor e da receitas de conquis- bochado ¢ escra
ta. Mas, como lembra Flavia, sem pressa: tavel de mostrz

— As meninas precisam dizer sim QUAN- gosto € de ‘hist¢
DO ESTIVEREM PRONTAS e néo terem aconteceu de ver
MEDO DE DIZER NAO! Precisam pensar
em si mesmas em primeiro lugar.

E os guris ficam sem manual, entio?

— O livro é sobre 0 amor e como ele ¢ vi-
vido pelas garotas. Os guris s3o o objeto
da atengdo. A matéria-prima é o relaciona-
mento com eles — explica a autora.

Flavia foi editora dos segmentos infan-
til e juvenil da Editora Abril por 14
anos, cuidando de revistas em quadri-
nhos, livros, enciclopédias e publica-
¢Oes como a Barbie. Ela tem “mais de
40 anos”, é casada e mie de um meni-
no. E, como confessa numa entrevista
14 no finalzinho do livro, teve quatro
namorados na adolescéncia — inclusi-
ve um guri por quem foi “a-pai-xo-
na-da” durante dois longos anos.

Para saber de que jeito Flavia gos-
ta de namorar hoje, confira o qua-
drinho abaixo: a pedido do Patrola,
ela completou dois dos miniquestio-
narios do Manual dos namorados.

JUNTOS X SEPARADOS SITUAGOES E ATITUDES NO NAMORO
Programas s6 com as amigas... As melhores (Essa eu encaro)
Conhecer novos restaurantes. Todas que tenham cumplicidade: espe- / o
Sou mais eu! Fazer compras. Gosto de rar pelo telefonema dele, conversar y que
ver as novidades, perguntar, experimen- muito, viajar junto. uisd “ lorda
tar, demoro para escolher e nao agiento  As piores (Isso eu nao ) muitas ve
quem me apressa a decidir rapido. Ciumeira, fofoca e nga. E ﬁcar Boa viz
Com ele, claro! Ir ao cinema. de mal.

Car
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Entre outras qualidades atribuidas ao livro pela matéria, ha um paragrafo

apresentando a autora, procurando aproxima-la do leitor: tem ‘mais de 40 anos’, é

casada e mde de um menino. E, como confessa numa entrevista ld no
finalzinho do livro, teve quatro namorados na adolescéncia — inclusive um
: . . , .
guri por quem foi ‘a-pai-xo-na-da’ durante dois longos anos. Como se pode
inferir a partir desse excerto, a escritora € uma pessoa que ja passou pela experiéncia
de namorar, de se apaixonar, o que sugere uma aproximagao com garotas que estao
passando pela mesma situagao. Além disso, sugere-se que por ja ter vivido essa
experiéncia, a escritora pode ter a autoridade de dizer o que fazer ou nao para

conquistar os garotos, por exemplo.

Mauricio — quadrinho a quadrinho...

O titulo da matéria Mauricio — quadrinho a quadrinho (PATROLA, n. 110,
10/03/2006) <figura 39> ¢ o titulo do livro langado por um jornalista sobre Mauricio
de Souza, criador da revista em quadrinhos da Turma da Mbnica. O texto traz uma
apresentacio do livro langado, que reune historias contadas pelo préprio
Mauricio, além dos desenhos que ele ia fazendo enquanto relatava suas
memorias ao autor bem como informa editora e prego.

Expondo uma breve biografia sobre Mauricio, a matéria aponta sua importancia
como formador de leitores e na historia das historias em quadrinhos (HQs) no Brasil.
Segundo o texto veiculado no Caderno, tal era seu prestigio que se tornou
Referéncia brasileira nas enciclopédias de quadrinhos mundo afora,
Mauricio de Sousa tem entre seus admiradores nomes de destaque nas HQs
internacionais. Mas niao sé o autor é reconhecido internacionalmente, as

personagens de suas historias também o sido: Assim como Pato Donald e Tio

Patinhas, os brasileirissimos personagens Moénica, Cebolinha, Cascdo,
Magali, Chico Bento circulam por Itdlia, Japdo, Indonésia, Inglaterra,
Coréia do Sul, Portugal, Suica e Estados Unidos, entre outros paises. Ao se
mencionar caracteristicas tanto do autor como de suas personagens, procura-se
interpelar o jovem leitor a consumir um produto de marca prestigiada nao sé
‘localemente’ (no Brasil) como também ‘globalmente’ (em muitos paises). Esse
prestigio pode estar ligado a questao da brasilidade que tem sido valorizada enquanto

um produto da moda. Nesse sentido, pode-se observar uma valorizagao de produtos e
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usar da mass popular revista de histdeia em
Aqﬂﬁﬁmp’nﬂ:ﬂﬁm&m‘humﬂrfn

Turma da Momica, Mauriceo de Soisa, wm

agora a propria hissdria contada em kvro,
Moarict — Quadrinko @ quadrinho (Ed. LM&X, 112
pekgritias, RS 39,90), cacrito pelo jomalsstn e edwor-chefi:
o ste Universs HO (wwsw uaiversohg com), Sidney
Crusmn, serd lancado esta semana na 19 Bienal do
Livro de Sdio Paulo,

Referéncia brasilera nas enciclopbdias de quadrinhos

mamndo afors, Mauricio de Sousa tem entre s

dos 30 anos da denfucinha e sabichona G
Midmica, o mator recebeu homenngensem (g
forma de desenhos enviados pelos ralsmos
Hugo Pratte ﬂlﬂ:kl:hﬂ:lrluhﬁh#}l
el Manara {conhecido por seus
erdtcos), além do “deus mangh”, Osarmu Teaika —
jEponés que criou clissicos da arte seqiencial oriental
como A princesa & o covaleire & Kimba, o ledo brarco,

- (¥ Mauricio & um dos maiores formadores de leftonss
que o Brasil tem. Ele forma lefiores ndo 50 para os
quadnmhos, mas par a literatura, Pelo menos nés
geracies @ beram s revisias — afirma Gusman.

0 desenhista Maurics, que o reporter policeal da
Follea da Manhi (hoge Folha de 5. Paubo) na esperanca de
mwpﬂm{hmmm
péginas do jornal, tomou-se anos mais tande o prmein
quasdrinista nacional a produzir em grande escala ca
supcrar as vendas dos pbis da Disney no Brasil, Tudo
COMEGoW Com wma tirmba sobre wm estranho
cachominbo arul & seu dono (Bidu e Franjinha) na
mizsma Folha, em 1959,

— A higtdeia das HQs no Brasil divide-se om andes e
ddepois de Mauricio de Sousa — enfatiza Gusman,

Assarn como Pato Donald ¢ Tio Patinhas, os
mhmwmm

Cascio, Magah & Chico Bendo circulam por élia, Japdo,
Indonésia, Inglaterma, Coréia do Sul, Portugal, Sulgae
Estados Limidos, entre outros paises. Em 1971, o p=i da
rurna recebeu o preman Yellow Kid, o Oscar dos
quadrinhos, em Lucca, na luilia.

O} v de Crusmian redine histdriss contadas pelo
propric Mauricio, além dos desenbos que ebe i fazendo
ETHqUAHE re|BtavE SUEs MEeTTHInes a0 autor, Tum dos
episodios mais engragados do livio, o criador de Miinica
@ ousiros WK personagens conta come, amda cranga,
deixou uma pilha de gibis cairem on banhewrn chein
d"figua na casa da avi endquanto lis wma revistmha
sentado em se “monimha”.

S|_. s rlbslrslfis n

Figura 39: Mauricio — quadrinho a quadrinho (PATROLA, n. 110, 10/03/2006)
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marcas brasileiras, entre esses, por exemplo, os chinelos de borracha da marca
Havaianas ou aqueles que estao associados ao nome da modelo brasileira Gisele

Bindchen.

Uma caixa de Acerola e Laranjinha

Aludindo ao nome das personagens principais da série Cidade dos homens®,
veiculada pela Rede Globo durante o periodo de outubro de 2002 a dezembro de
2005, a matéria Uma caixa de Acerola e Laranjinha (PATROLA, n. |11, 17/03/2006)
<figura 40> aborda o langamento de produtos que levam como marca os nomes das
personagens Acerola e Laranjinha. Entre esses produtos, é destacada a caixa de DVDs

das quatro temporadas dessa série, que é composta por

19 episédios com as aventuras de Laranjinha (Darlan
Cunha) e Acerola (Douglas Silva), ora divertidas como
brincadeira de crianca, ora espelhos da dura realidade nos
morros cariocas — e sempre falando dos problemas comuns a
adolescentes de quaisquer camadas sociais (leia-se: sexo,
drogas, o primeiro emprego, uma bronca dos pais...).

Tendo como argumento que tais episoédios abordam assuntos relacionados a
experiéncias ditas de jovens, a matéria procura aproximar o leitor de tais temas a fim
de possibilitar um modo de enderecamento entre os ditos de interesse do leitor com
os tratados pelos episddios da série. Além do DVD, é anunciado um outro produto:
um CD composto pelas musicas que compoem a trilha sonora do seriado. Conforme a

matéria citada,

Tudo isso serve até como aquecimento para o filme com os
personagens Acerola e Laranjinha, que serd rodado a partir
de maio e deve estrear até o fim do ano. No cinema, enquanto
repensam suas vidas ao chegarem aos 18 anos os garotos
terdo sua longa amizade colocada em xeque.

Desse modo, é evidenciado que esses produtos midiaticos associados a série
televisiva sao fabricados com a intencao de consolidar ainda mais a marca Acerola e
Laranjinha e, de modo complementar, de tornar rentavel uma marca ja consolidada no

seu publico de interesse, quando da exibigao da série na Rede Globo.

A série Cidade dos homens foi inspirada no filme Cidade de Deus, langado em 2002, que tem como
cendrio uma comunidade (favela carioca) chamada Cidade de Deus, no Estado do Rio de Janeiro.
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manos
comuns

omo temos facilidade em
identificar e apontar os
erros dos outros, 0s nos-

Ti: iane Ugérie

@ é: acaba de sair
vma caixa de DVDs

s0s parecem nio existir. que estava
Quando metemos na cabega que so- f inédita no formato. Sio 19
mos anjinhos, &€ muito complicado : episodios com as aventuras
colocarmos um espelho  nossa fren- ) de Laranjinha (Darlan
te. Em muitos casos achamos que te- : f ; Cunha) e Acerola (Douglas
mos razo, mas, se pararmos com 4 Silva), ora divertidas como
calma antes de dormir ¢ pensarmos (4] { & —_—
€M COmO AgIMOs, VAMOS Ver que nio I A espelhos dura realidade nos
estamos tio isentos de responsabili- 1 | MR \ v ‘ b = b 1‘“‘- = & sempre =
dades — ¢ que nossos atos nio foram . R ) > -y 3 falando problemas comuns

dignos de pessoas justas,
Muitas vezes agimos de cabega
quente, por sugestdes de amigos ou

amigas: agimos de forma errada e

depois quem nos deu o conselho esta

longe, ndo arca com nada. Mas ¢ a

sua vida, como ficou?

E muito mais ficil — e, de certa
forma, covarde — colocarmos a culpa
no OULro, qUE em MUitos casos errou,
sim, mas talvez até tenha tentado se
desculpar. Para darmos razio is nos-
sas burradas, insistimos em nos de-
fender atacando. Como ¢é o ser huma- |§
no, hein?

Ser um promotor da vida amorosa
e si acusar ¢ facil. Dificil é olharmos
para 0 nosso interior ¢ ndo gostarmos
nada do que vemos, Mesmo assim,
com nosso cego instinto de defesa,
ndo damos o brago a torcer. Sabe o
que ¢ isso? Medo de ver que erramos

feio, que agimos como uma pessoa
qualquer que, em vez de tomar a ati-
tude certa, foi pelo caminho mais fa-

Silva (A fumaga jé& subiv pra cuea) e Tal
Quebra-Barraco [Sov feia mas #6 na
moda), além do rap Morro e asfalio,
cantado por Darian Cunha e Thiago
Martins, o Tadev da novela Belissima.

cil, que ¢ o da fubangagem. Isso
qualquer individuo sem amor e sem
cardter sabe fazer,

Se qualquer um de vocés, amigos
leitores, j4 agiu dessa forma, esta co- que
a partir de maio e deve estrear até o
fim do ano. No cinema, enquanio

repensam suas vidas ao chegarem acos

18 anos, os garolos ferio sva longa

amizxade colocada em xeque.

luna & para vocé. Mas se vocé acha
que nunca fez isso, é mais ficil fazer
de conta que o chapéu nio
SCrviu ¢ empurrar a L'lJI[T.l
somente pari a outra IK'.\-
s0a. Isso ¢ proprio de se-

res humanos comuns l.!:: ticianoc.osoric@zerchora.com.br

Uma curiosidade

-
ndo Meirelles ¢ . .

2001, Na histd A

aranjinha e Acero ois meninos da favela carioca -
llt' lll' I]l'“\ q s se emvolve CIm UG se L ‘
ao tentar conseguir dinheiro para compra

show de ps

o Nos extr de DV Ds do seriado, sio reve
detalhes da produgio — como o fato de que 1 nha nio
— vivido por Darlan, ¢ sim por um me branco, que
| 7 de e ia em que Palace I 1oi filmado. O tal
I i ‘ & I: { garoto, Leandro, fala nos discos,

Figura 40: Uma caixa de Acerola e Laranjinha (PATROLA, n. 111, 17/03/2006)
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E eles sdo rebeldes

O titulo da matéria, Eles sdo rebeldes (PATROLA, n. 125, 16/08/2006) <figura
41> referindo-se a0 nome da banda RBD” (sigla para Rebelde), informa sobre sua
turné por diversas cidades do Brasil bem como as datas dos shows. Indica também o
langamento dos novos CD e DVD, enfatizando algumas qualidades do DVD: Muito
mais do que um mero show é o DVD RBD ‘Live in Hollywood’. A
apresentacdo feita pelo grupo no Pantages Theatre, em Los Angeles (EUA), e
registarada em video foi um espetdculo de entretenimento, quase um musical.
Segundo a matéria, o inicio é um dos pontos altos, lembrando um pouco as
apresentacoes do grupo Stomp (que faz musica usando sucata e outros
objetos). Outra qualidade do DVD apontada na matéria diz respeito aos integrantes
do conjunto que protagonizam quase uma hora e meia de cantoria, sempre
simpaticos e carinhosos com as fas.

Apesar de nao obedecer a forma convencional de uma caixa de texto (box),
detalhes sobre os produtos associados ao grupo — CD, DVD e veiculagao da série
televisiva didria — sao apresentados reforgando suas qualidades, complementando as
idéias do texto principal. Em uma das notas inseridas no box sob o titulo de Extras,
aborda-se a selecio de cenas que diz respeito a op¢do de ver tudo com ou sem
legendas em portugués, [ . . .| os bastidores da sessdo de fotos para o album e
entrevistas com os integrantes. A relagao idolo e fa fica marcada na presenga de
dedicatéria que antecede os créditos do DVD aos fds que morreram em uma
sessdo de autdgrafos do RBD em Sdo Paulo, em fevereiro deste ano [2006].
Além disso, a mesma dedicatoria articula-se, na rede de consumo, como estratégia de
consolidagao da marca RBD, uma vez que esse tributo opera como mais um
argumento de venda.

Esses textos sao exemplos de matérias que ilustram como formas de
comunicagoes publicitarias sao veiculadas no Caderno Patrola: através da informagao
de produtos, o jovem leitor é convidado a consumi-lo. Para Du Gay et al. (1997) as
comunicagao publicitarias sao a linguagem cultural que fala em nome do produto. “Ela

precisa dirigir-se ao comprador. Necessita criar uma identificagao entre cliente e o

7 RBD é um grupo musical mexicano formado em 2004. Os integrantes desse grupo também
protagonizam uma telenovela denominada Rebelde que foi veiculada, no Brasil, pelo canal de TV SBT no
periodo de |15 de agosto de 2005 a 29 de dezembro de 2006.
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ntio ti; ndo € que o RBD
vem mesmo realizar a tio
esperada turné pelo Brasil

nos proximos meses?

Segundo a gravadora da banda
mexicana, EMI, seriam seis datas:
22 (Séo Paulo), 23 (Rio), 24 (Belo
Horizonte), 29 (Brasilia) e 30 de
setembro e 1° de outubro, as duas
dltimas ainda sem locais
confirmados. Ja no site oficial do
RBD, o dia 30 de setembro ¢ a
tinica incognita — e li aparecem
quatro shows em outubro, nos dias
1" (Fortaleza), 6 (Manaus), 7
(Belém) e 8 (Porto Alegre, oba!).

Enquanto a confirmagdo do show
em solo gatcho nfio vem, a dica¢ o
langamento dos novos CD e DVD.

Muito mais do que um mero
show é o DVD RBID Live in
Hollywood. A apresentagio feita
pelo grupo no Pantages Theatre, em
Los Angeles (EUA), e registrada
em video foi um espetiaculo de
entretenimento, quase um musical.
A interagao dos cantores com o

Figura 41: Eles sdo rebeldes (PATROLA, n. 125, 16/08/2006)

pablico acontecia nos intervalos
entre todas as musicas, e a platéia —
quase inteiramente feminina — ia ao
delirio cada vez que um dos rapazes
soltava a voz.

O inicio € um dos pontos altos,
lembrando um pouco as
apresentagdes do grupo Stomp (que
faz misica usando sucata e outros
objetos). Primeiro, dois homens
vestidos de faxineiros entram no
cendrio — que imita uma sala de
estar, com varios sofis — e
comegam a “limpar”. Um deles
encontra uma “lata de lixo” e se
pde a batucar. O outro, munido de
duas tampas da lata, passa a
acompanhi-lo. Em meio a isso, 08
outros musicos entram, um a um, e
vio agregando o som de seus
instrumentos a batida. Mesmo sem
0s astros no palco, a platéia entra
no clima e se diverte.

Mas logo chega a hora de ver
Alfonso, Anahi, Dulce, Christian,
Maite e Christopher. Eles
protagonizam quase uma hora e

,'f.'r"

Ya.s

meia de cantoria, sempre
simpticos e carinhosos com as fas.
Fazem seus teatrinhos e mostram
dominio das coreografias.

Anahi € a diva dos momentos
mais sensuais, o corpo

esguio coberto apenas por

bustié e minissaia, além

(0]
Dml.t:.r:;dd;ﬂhhﬁdn
CVD. No entrou apenas uma
ﬁm&&wumﬂmmndm

gem do disco € ndo poder ouvir as brincadeiras da banda

Cs Momentos que separam uma cangio da outra,

ZERO HORA

i Extras
de muito brilho. Um dos Além de selec3o de cenas e da opgio de ver tudo com ou sem legendas
niumeros em que isso fica  em wmiﬁummmhdmum 0 lbum e entrevis-

mais evidente € em Me
Fav, quando ela toca
pandeiro. Ja Dulce
aparece mais nas horas
romanticas.

As duas sdo as (inicas
que tém niimeros-solo.
Dulce canta No Pares, e
Anahi, Salvame, que faz parte
de um medley com trés dos
primeiro sucessos do grupo. Os
outros sio Rebelde e Solo Quédate
en Silencio. O sucesso Nuestro
Amor ganhou cara nova com uma
levada bossa nova, e Alfonso faz
um "rapzinho” no comego de Asy
Sou Yo, outro ponto alto do show.

CE AN
- e

Vale destacar que o DVD & dedicado aos fis que morreram

&M uma sessdo de autbgrafos do ABD em So Paul,
em feversirg deste ana. Seus nomes aparecem
antes dos crédites, no fim do show.

a5 com o5 integrantes. Tem também um papo com o criador de Rebelde, Pe-
dro Damidn. Ele adianta que o RBD continua, apesar de a novela ter acabado
o Méxko apds trés temporadas (aqui
que, além de um filme, serd fefto um seriado de TV. A EMI anuncia para
breve o lancamento da primeira temporada da novela em DVD.

oS8T exbe a segunda). Damién diz
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produto. De alguma forma, deve levar a que nos vejamos como compradores em
potencial: o tipo de pessoa ‘que compra e usa este tipo de coisa’” (idem, p. |3). Ainda,
convém destacar o importante papel da midia na cultura de consumo, pois, como
sustenta Kellner (2001, p. 06), “a sociedade espetacular dissemina seus produtos
manufaturados principalmente através de mecanismos culturais de lazer e consumo,
servigos e entretenimento regulamentados pelos critérios da publicidade e de uma
cultura da midia comercializada”.

Um significativo aspecto presente em muitas matérias do Caderno Patrola se
refere a tematicas acerca de idolos, celebridades, como os/as cantores/as nacionais e
internacionais, os atores e as atrizes de novelas — em especial os da Malha¢cdo — que
pautam as matérias no Patrola aparecem muitas vezes como garotos-propaganda de
comunicagoes publicitarias dirigidas a jovens. A cantora Sandy, que ilustra as paginas do
Patrola, é garota-propaganda de uma linha de calgados que leva seu proprio nome,
Sandy Jump, em uma peca publicitaria veiculada diariamente durantes os meses de
margo, abril e maio de 2006. Isso sugere que o Caderno Patrola, ao produzir uma
matéria sobre a cantora, pode estar (re)afirmando a sua imagem (positiva) na midia, o
que, por sua vez, fortalece as campanhas publicitarias nas quais ela é a garota-
propaganda. Kellner (2001, p. 06) explica que “as celebridades se tornam marcas para
vender seus produtos como Madonna, Michael Jackson, Tom Cruise ou Jennifer
Lopez”. De modo semelhante, a cantora Sandy também se torna marca para vender
produtos.

Ha, ainda, outras relagdes possiveis entre jornalismo e comunicagao
publicitaria. De acordo com Barbosa e Casaqui (2000, p. 72): “O jornalismo se vale da
memoria discursiva de slogans e chavoes publicitarios consagrados para causar impacto
e atribuir significados a chamadas de matérias, bem como faz uso de alguns recursos
graficos e de design”. Aludindo a pegas publicitarias, a ditos populares, a letras de
musicas, frases como Quem pode, iPod,; Tenha no¢do! Eu ganho mesada, B5 em
5 tempos; Alala-6-6-6-6-6-6-6/0 Carnaval mudou sao os titulos de algumas das
matérias de capa analisadas do Caderno Patrola.

Se o jornalismo utiliza algumas estratégias de comunicagao publicitaria, ao
mesmo tempo, “o jornalismo tem proporcionado a publicidade [ . . . ] oportunidades
para a criagdo de anulncios de ocasiao” (BARBOSA e CASAQUI, 2000, p. 73).

Voltando a idéia de que ‘as celebridades se tornam marcas para vender seus produtos’,
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é frequiente nos depararmos com pegas ou campanha publicitarias que fazem mencao a
fatos jornalisticos. De forma a ilustrar isso, trago um fato ocorrido em 2005
amplamente divulgado pela midia: a expulsao da modelo Caroline Bittencourt do
casamento entre Ronaldinho, jogador de futebol, e a modelo Daniella Cicarelli pela
propria noiva. Fazendo uso da estratégia da memoria, uma operadora de telefonia
celular investiu em uma campanha publicitaria na qual a garota-propaganda era a
modelo que tinha sido expulsa que dizia “que ninguém pode ficar de fora desta ‘festa’,
numa clara alusao ao episodio de expulsao dela pela noiva. A pérola terminava com a
garantia ‘fique tranquilo: la ninguém é barrado” (NIECKEL, 2005). Barbosa e Casaqui
(2000, p. 75) argumentam que “O discurso jornalistico, como qualquer outro discurso,
esta em permanente didlogo com os outros discursos que fazem parte da sua esfera de
circulagao, do cenario social no qual se insere e com os quais interage na produgao de
sentido”. Eles acrescentam que esse didlogo é favorecido pela circulagao conjunta de
enunciados desses dois discursos no texto maior que é o conjunto do jornal, “pois
tanto um como outro discurso sao suscetiveis de serem apreendidos pelo mesmo

leitor, no mesmo ato de leitura” (idem, p. 78). Os autores lembram que

A publicidade precisa do jornal enquanto veiculo de sua produgao e
enquanto aglutinador de potenciais consumidores com perfil
economico definido; a empresa jornalistica, por sua vez, sustenta
seus produtos, em grande parte, pelos anunciantes que ocupam suas
paginas [ . . . ] assim como ha fatos e matérias publicitarias que sio
recuperadas pelo discurso jornalistico em reportagens, chamadas de
matérias etc. Dessa forma, os sentidos dos dois enunciados, ao se
entrecruzarem em um texto publicitdirio, apontam para uma
concordancia, uma complementacao semantica (BARBOSA e
CASAQUI, 2000, p. 79).

Tal afirmagao aponta para a necessidade do dialogo entre jornalismo e
comunicagao publicitaria, o qual pode ser visivel no Caderno Patrola, como procurei
mostrar nesta secao. Em muitas outras matérias do Patrola se pode constatar essas
relagoes, pois quase todas (ou talvez todas) as matérias das edigoes analisadas do
Patrola apresentam, de alguma forma, uma comunicagao publicitaria, o que sugere que
essas matérias sao patrocinadas. Nesse sentido, Kellner (1995), ao fazer um estudo
sobre as imagens de comunicagao publicitarias, enfatiza a necessidade de se adquirir
um alfabetismo critico em relagao a midia a fim de fortalecer o poder dos individuos

frente aos apelos da cultura de consumo. Contudo, nao se trata de direcionar ou
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desaconselhar a leitura desses artefatos, como propoe Bergmann (2002, p. 75) em
relacao aos programas televisivos, mas de aproveita-los para se refletir a respeito
daquilo que esses nos apresentam.

A seguir, trago algumas discussoes acerca dos modos de ser jovem (e)
consumidor, da invengao da juventude e do modo como as culturas juvenis parecem

estar ‘a venda’.
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SECAO I

CONTA UM POUCO Al —
A INVENCAO DAS JUVENTUDES

Este estudo se baseia em uma concepgao de categoria juventude como uma
construgao histérica e social que se articula sobre recursos materiais e simbolicos
(MARGULIS e URRESTI, 2000). Ou, como sustenta Reguillo (2003), nao se trata de
uma esséncia: “a mutabilidade dos critérios que fixam os limites e os comportamentos
jovens esta necessariamente vinculada aos contextos socio historicos, produto das
relagoes de forca em um determinada sociedade” (idem, p. 104). Ja a pesquisa de Vitelli
(2002, p. 25) aponta para uma ‘estagao jovem’, que passa pelos conceitos de consumo,
estilo, estética, corpo, arte e cultura, na qual o jovem € “investigado numa posigao de
passagem, de alguém que pode partir de ou para varias diregoes”.

Por muito tempo, infancia, adolescéncia, juventude e adultidade permaneceram
confundidas, como mostra Aries (1986) em seu estudo. Vicent-Buffault (1996) afirma
que antes de surgir a concepgao de juventude e a figura do adolescente, surgiu a
preocupagao com a crianga, com sua educagao e protegao, ou seja, a infancia foi
inventada. Conforme a autora, comegou-se a questionar sobre a juventude, sobre essa
“etapa da vida em que, entre as brincadeiras da infancia e os assuntos sérios da idade
adulta, abria-se um periodo tiao transitério quanto fundamental para o
desenvolvimento do individuo” (idem, p. 103). Por isso, nos séculos XVIIl e XIX, a

categoria juventude se separa da infincia ao tornar-se um periodo de preparagao para
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a idade adulta, o qual envolve a interiorizagao dos preceitos em ‘dever ser’, argumenta
a autora. “A juventude torna-se, por exceléncia, a idade de aprender” (idem, p. 105),
concepgao formulada pelos discursos das instituigoes educativas. Portanto, a juventude
era vista como um periodo de vida, e os jovens eram identificados como tais através
do plano biologico e do temporal.

Na Modernidade, a condicao de juventude foi associada principalmente a
questoes de idade, corpo, moradia, estudo. De acordo com Margulis e Urresti (2000),
idade e sexo foram aspectos utilizados para classificagao social em muitas sociedades.
Era um periodo de idade que definia quem era jovem ou nao. Segundo os autores, € “a
partir dos séculos XVIl e XIX [que] comega a ser identificada como camada social que
goza de certos privilégios, de um periodo de permissividade [ . . . ] entre a maturidade
bioldgica e a maturidade social” (idem, p. 04). Denominada pelos autores como
moratodria social, esse periodo € visto como uma prerrogativa para uma parcela de
jovens pertencentes a setores sociais mais favorecidos economicamente, os quais
poderiam se dedicar por mais tempo aos estudos: posterga-se o matrimonio, a
construgao de uma moradia e o trabalho remunerado. Juventude era uma categoria
fixa, solida.

Porém, no contexto pés-moderno, ocorre o desmoronamento dessas barreiras
tradicionais, tanto socioldgicas quanto bioldgicas. Como sustenta Canevacci (2005, p.
07): “Morrem as faixas etarias, morre o trabalho, morre o corpo natural, desmorona a
demografia, multiplicam-se as identidades moveis e nomades”. Inventam-se novos
modos de ser jovem, diferentes daqueles definidos na Modernidade. E o conceito de
juventude se torna um conceito liquido. Essa liquidez a respeito dos modos de ser
jovem na cultura pés-moderna pode ser apontada nos excertos de conversas a seguir
realizadas pelo Messenger com dois jovens. Nesse momento, havia perguntado se eles

se consideravam jovens.

Jodo: nem jovem, nem adulto/uma transi¢do talvez/tenho
habitos de Jovem, mas também responsabilidades de Adulto.

Atari: Bem, tenho 24 anos, e ja passei da adolescéncia. Me
considero atualmente alguém em transicdo, entre a fase ‘pos-
adolescente’ e a idade adulta. Sou o tipico portoalegrense que
trabalha e estuda, universitdrio amante do rock, com lagos
familiares  fortes e algumas  poucas amizades
verdadeiras./Engragado tu perguntar isso, porque ainda hoje
estava conversando com um amigo, e falei algo interessante:
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vivemos em um mundo de jovens velhos. Temos
responsabilidades de ‘gente grande’, porém ainda mantemos o
espirito da juventude, muitas vezes agindo daquele jeito
inconsequente e expontdneo, indispensdvel para manter a
sanidade./Me considero jovem, porém mais em uma fase
‘college’, do que ‘high school’, se é que vc me entende.

A incerteza tanto de Sacul como de Atari em se considerarem jovens ou nao
faz eco a liquidez da categoria juventude — a qual nao esta mais restrita as fronteiras
que, na Modernidade, delimitavam o conceito — contribuindo para uma multiplicidade
de modos de ser jovem na cultura contemporanea, na qual as identidades podem ser
compreendidas como pés-modernas: identidades fragmentadas, por vezes efémeras.
No Caderno Patrola, pode-se encontrar matérias que apontam para esse entendimento
de juventudes, como Casa propria (PATROLA, n. 71, 03/06/2005) <figura 42> e Uma
casa e muita gente (PATROLA, n. 94, | 1/11/2005) <figura 43>.

A primeira trata de jovens que sairam de casa cedinho, mesmo com 0s

pais morando perto deles. Foram na contramdo: pesquisas indicam que a
gente fica cada vez mais tempo na casa dos pais. Esses jovens que prolongam a
permanéncia na casa dos pais tém sido vistos como pertencentes a ‘geracao Canguru’.
Os motivos que levaram esses jovens a sair de casa, segundo a matéria, devem-se ao
fato de morar perto do emprego ou da faculdade ou, ainda, para fazer um intercambio
em um pais estrangeiro. Embora os jovens entrevistados estejam trabalhando, seus pais
continuam ajudando-os financeiramente, as vezes ajudando inclusive a mobiliar o
apartamento.

Ja a segunda matéria trata de jovens que moram sozinhos ou em um
pensionato: aqueles que moram sozinhos podem fazer suas proéprias ‘regras’;
diferentemente desses, os jovens que vivem no pensionato tém regras ‘impostas’ por
uma pessoa responsavel pelo lugar. Se antes o fato de trabalhar e ter sua propria casa
eram elementos que separavam o mundo dos jovens do mundo dos adultos, ha agora
um borramento de fronteiras, uma vez que os jovens apresentados nessas matérias
analisadas, além de estudar, também trabalham. E, ressalto ainda, podem ser

considerados jovens.
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ta, 3 de junho de 200:

Csex

Mrli'sea IIOH minh

arma Furlan, 18 anos, Victor Nascimento, 25, e Edison

Alves, 23, tém uma coisa em comum: sairam de casa

cedinho, mesmo com os pais morando perto deles. Foram

na conftraméio: pesquisas indicam que a gente fica cada
ver mais tempo na casa dos pais. Mas & preciso bem mais do coragem
e um pouce de grana pra fazer isso. Até disposigio para enjambrar &
fimdamental.

Karina morava com a mie em Viaméo, mas elasjé tinham wm
apartamento na Capital pra facilitara vida. A guria estuda Puhlicu:’ﬂde
Quando arranjou um estigio em Porto Alegre, ancorou no ape pra ficar
mais perto do trbalho e da agéncia de pro da. Agora, com a grana
que recebe do estiglo, consegue pagar a gasolina, as compras no siper,
as baladas e a conta de celular O resto sai do bolso da mae — aluguel,
condominio, hiz, garagem —e do pai —a faculdade.

— Quando moramos com os pais, temos toda a comodidade de nio
precisar lavar, cozinhar, limpar — diz Karima —, mas morando sozinha &
praticamente invidvel ter uma errq:reg,n:h oumandara roupa pam a
lavandena. Acaba que tudo vai pra méquina da minha mae. A casa en
mesma lmpo e arrumo.

T4 o caso de Victor (o cara da foto desta capa) & um pouco diferente.
Os pais dele tmham um apé alugado. Quando o8 mquilinos sairam,
Victor conseguru se mudar pra 18, Ele estuda Propaganda e usa o saldrio

de diretor de arte numa agéncia pra se sustentar.
Para ajudar no orgamento, vende camisetas,

Os pais ajudaram no que puderam: deram o =0fa e a cozinha
completa —que é o xodd da mée! A namorada enfeitou a casa com
umas firulinhas tipo o castigal. A v6, o tapete da sala. De casa, ele
frouxe tevé, computador, DVD, som, cama. E foi comprando a sala de
jantar, roupeiro e a estante em vérias prestages.

— Fui assaltado no més passado. Os caras quebraram o vidro do meu
carro e levaram umas camizetas. Dai tu jé viu: foi um preju s6. Passei
st me alimentando — conta Victor, que banca todas as despesas de casa,
ncluindo condominio, gasolina, luz, conta do celular, faxineira duas
vezes por mes, roupas e saidas com a namorada.

— Meus pais sempre me disszra.mpra eu nfio ficar no negativo. Se
apertar, pego ajuda pra eles ao imvés de pagar juro pra banco. Mas
Procuro me arranjar sozinho,

Para Edison, a saida de casa fo1 amda mais cedo. Aos 17
anos, ele fez mtercambio nos Estados Unidos. Na volta, den
aulas de inglés. Passou no curso de Comércio
Internacional, arranjou estigio & foi morar com um
amige. Mudou de empresa, foi promovido a
supervisor e decidiu morar sozinho. Na mudanga,
ganhou poltronas do tio, estante da mée, geladeira da
madrinha, sofs reformado da tia e cama do primo. Som,

TV, computador, roupeiro e comoda ele levou de casa. Os

pais 56 pagam a faculdade, O resto ele consegue quitar com o
saléirio —1ss0 meha aluguel, lavandena, terno (&, o guri trabalha
todo arrumado...) e até corte do cabelo:

— Ando de bus para todos lados, por 1sso, procuret alugar um

apartamento que ficasse perto
de tudo.
Leia a coluna de Mauren Motta

na pagina central e descubra como a
apresentadora saiu de casa

Figura 42: Casa prépria (PATROLA, n. 71, 03/06/2005)
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sexta, 11/11/2005

O vivo Top Tons
> Viocé baixou os tons musicais
& agora eles vao baixar

@ |, \nfiteatro Par-do-Sol.
f& 113!2 N‘JH‘MJHH

m lugar mais barato, seguro e cheio
u de regras. Um teste para comviver em

comunidade entre 40, 50 ou até 60

pessoar. O Fatrola imadiu dois desses
locais na Capital: um masculing e wm feminino.
Prix mosirar como & a vida em um pensionato.

e Y
—

Para comandar cerca de 40 rapazes, Rejane To-
niazzo Cornelios, 58 anos, tem pulso firme. Um
pouco autoritiria, mas uma mae quando eles preci-
sam, ¢ a estrela do LR Pensionato Masculino, que
montou ha quatro anos numa casa com trés anda-
res, duas churrasqueiras, horta e oito banheiros.

— Deito ds 20h e dou a primeira ronda ds 23h,
depois ds 2h e a tltima ds 4h. Se desconfio de al-
guma coisa, entro porta adentro. Eles ja sabem, se
ndo cumprirem as regras estio fora — diz, durona.

A dificuldade de comviver com desconhecidos,
mais a saudade de casa, dos amigos e da familia,
gera alguns conflitos: muitas vezes, um pega co-
midﬂqueoummdemnageiadem.

— MNunca marei fora. E estranho, me sinto sb s
vezes. Agora estou me acostumando mais, fazen-
do amizades. Também hd muitas normas. Dona
Rejane coloca virias nas paredes — delata o estu-
dante de Riozinho Murilo Bernardi, 17 anos, na
casa ha um més para fazer testes no time do Inter.

A convivéncia forgada entre 60 meninas no
Pensionato &0 Benedito, na Capital, faz com que
elas aprendam a respeitar espagos. La, namorados
sio recepeionados na sala de visitas e 80 podem
ficar até as 22h. Subir ao quarto? Nem pensar!

As amigas Nicole Beck Dal Forno, 20 anos,
Katia Costa de Bairros, 23, e Adélia R.eg.ma Pe
ruzzo, 22, jd estio acostumadas com a rotina.

—0s pais confiam muito. Aqui tude tem regra,
herario. E pra gente que vem de fora & bom, por-
que onde en conheceria tantas gurias? — diz a la-
jeadense Kitia, formada em Direito. que esti na
casadﬁsde::na@wmdandopmmmuso.

— Aqui é muito cémado: se entupir um cano,
quem resobve sio as immis — diz Adélia. que veio
de Agua Santa em maio para fazer cursinho.

Reclamagdes gerais? Alguém pegou a comida
da outra e ninguém viu, fofocas e discussies.

— Asvezes rola fofocaiada. Também temn muita
- puria relaxada, que nio ajuda na limpeza. Tem
queterﬂ:ex&n.hdadepﬂsed&rbem afirma Ni-
cole, que veio de Cruz Alta e faz Direito na PUC.

;"-'.mnlinsu ‘hofimann@zerchora.com.br

Nermas do LR Pensionate Masaulino

=iz Apds a5 Zh30min, deve ser mantida o sikin-

do s hzes apagadss;

== Nos quartos, o uso de aparelhos desom e da

televiio deve ser de consentimentto de todes
paranao perturbar a paz do ambients;

s £ probido recaber gurias & ndo & pemitido
Dona Rejane namorar em frente a0 persionato;

da duro para s £ probido passar raupa mo colchén da cama,
controlar a com porshilidade de muha;

gurizada @0 5: Carda pensionista dewe ter suas roupas de i3
pensionato ™ & 5aUs pertences da uso proprio. Néo poda

domair no coldhdo sam lengol

Normas co Persionato S&o0 Benadito -\
@ Depok das 18h, néo & permitida que viitas
circulem pelo pensinate;

@ 0 namorado e as visitas s30 recchidos na sala
devistas até & 2Zh, A diregao pade suspender a
wisita em caso de compartaments inadequado;
@ Nio levar pessoas que ndo pertencem ao
persionato para os quartos e suas dependinclas
sefm atorbagio;

@ Homere ndo 530 permitidos no perslonato.
0 pai nda pode subir s quartcs depoks da 18h;
@ Amé pode dormir no quarto da penso-

nista. -/

Flgura 43: Uma casa e muita gente (PATROLA, n. 94, 11/11/2005)
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Outra matéria que trago para pensar o conceito de juventude na poOs-
modernidade é a Papai Jr. (PATROLA, n. 134, 11/08/2006) <figura 44>, que apresenta
cinco histérias de jovens gauchos que desempenham o papel de pai e, apesar disso,
muitos continuam participando de atividades ditas pertencentes as culturas juvenis.
Segundo a matéria, Eles adoram jogar videogame, pegar onda, fu¢ar no Orkut e no
MSN, bater bola e sair com os amigos. Tudo mais do que normal para guris que tém
entre 18 e 23 anos. A diferencga é que o povo com quem o Patrola falou [ . .. ] ama

uma coisa mais do que tudo isso: estar pertinho dos filhotes.

Contudo, por causa das responsabilidades paterna, algumas atividades sao
postas em segundo plano, podendo, por isso, ocorrer um desconforto com a situagao,

com esse modo de ser jovem. Como expressa um dos guris entrevistados: Tenho a

sensac¢do de ter pulado uma etapa. Os meus amigos todos fazendo festa e eu
ndo podendo fazer nada disso. Ndo podendo pensar sé em mim. Ndo é legal.
Tal matéria, ao trazer as historias desses guris, sugere que eles podem ser
considerados jovens mesmo ‘trocando’ algumas atividades e experiéncias ditas das
culturas jovens pelas responsabilidades de pai. Isso porque, reafirmo, nao existe um
Unico e fixo modo de ser jovem na condi¢cao pés-moderna.

Ja a matéria Ficar? Eu quero é casar! (PATROLA, n. 80, 05/08/2005) <figura 45>
mostra que, embora o ‘ficar’ seja uma expressao de afeto que tem caracterizado as
juventudes contemporaneas, essas experimentam também outras formas de afetividade

com seus parceiros. A matéria do Caderno inicia marcando essa diferencga:

Sdabado & noite, a galera sé quer saber de sair pra night e
pegar quatro, cinco gatinho(s) — sem contar uns outros tantos
rolos que ja tém aqui e ali. Ndo é o caso dos casais que a gente
vai mostrar aqui. Eles sé querem saber um do outro,
planejam o futuro juntinhos e ja pensam até em ter filhos.
Sdo guris e gurias que se apaixonam, noivam e casam tri
cedo. Na contramdo da liberdade proporcionada pelo ficar,
eles encontraram a cara-metade quando ndo tinham nem
terminado o colégio.

O que se pode apontar aqui é, se a superficialidade, o momentaneo, o
provisorio podem ser elementos que constituem as relagdes de jovens, também a
busca por relacionamentos de longo prazo pode fazer parte dos modos de se
relacionarem entre si. Assim, ser ou nao casado, nao implica em deixar de ser ou nao

jovem.
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les adoram jogar videogame, pegar onda, fugar no
Orkut e no MSN, bater bola e sair com 0s amigos.
Tudo mais do que normal para guns que tém entre
18 e 23 anos. A diferenga é que o povo com quem
0 Patrola falou na véspera do Dia do Pais ama
uma coisa mais do que tudo isso: estar pertinho dos filhotes.

Ouvimos cinco historias de quem foi pai adolescente: fa-
cil ndo foi para nenhum deles, mas todos viraram super-
pais e merecem os parabéns domingo. No entanto, todos
sabem que a paternidade precoce néo é a situago ideal.

— Niio ¢ legal porque o pai muito jovem ainda ndo esta prepa-
rado para assumir a paternidade, uma situagdo que implica tanta
responsabilidade e que é para o resto da vida — explica a psicélo-
ga Andreia Armelenti,

Em 2002, o Dia dos Pais caiu no dia 11 de agosto e foi especial
para Alexandre Bertoletti: nasceu a filha dele, Camila
Beal Bertoletti. Desde entdo, quando tinha 19 anos, ele
ganha os melhores presentinhos do mundo nessa data,
sempre confeccionados pela filha, que hoje faz quatro
anos. Alexandre namorava a mae da Camila, Guiga, ha
trés anos quando soube que seria pai.

— Fol um susto enorme. Nao sabia 0 que pensar e de-
pois me acostumei com a idéia. Mas ndo tem como fa-
lar sobre a primeira vez que a vi, é maravilhoso.

Até pouco tempo, os pais da menina ainda moravam
juntos, e Alexandre ajudava em tudo — s6 nunca trocon
fraldas. Atualmente, Camila se reveza entre a casa dos avés
paternos, com Alexandre, e da av materna, com a Guiga: eles
sio vizinhos de quadra:

— Ela dorme trés dias por semana aqui. Eu e a mde dela con-
versamos direto, mas acho que nio estivamos prepa-

rados para sermos pais tdo cedo. Todo mundo bo-
tando pressdo. Hoje eu estaria mais trangiilo.

Ele jura que ndo percebeu nada, mas diz que a vida
ficou diferente com a Camila:

— O pessoal notou que eu amadureci. E complica-
do, foi bem dificil, mas por sorte nossos pais sempre
mvmnpmealéqumnmdarmquem

Além de jogar futebol e assistir ao Rockgol, Ale-
xandre curte pegar a filha e sair de bicicleta pela rua,
ir a parques e brincar de cavalinho nas horas de folga
da profissdo de comerciante.

— Hoje, 90% do meu pensamento ¢ dedicado a ela.
A Camila ¢ carinhosa. Esta sempre querendo beijo,
abrago, e o jeitinho de ela chamar “papai™ & uma coi-
sinha linda. Néo tem como néio adorar — derrete-se.

Alexandre curte

a filhota €amila

#&mariana.bertolucci®@zerchora.com .br

[Eseen feage sotes fore de smezscn sousa

Figura 44: Papai Jr. (PATROLA, n. 134, 11/08/2006)
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dbado & noite, a galera s6 quer saber de sair pra night e

— pegar quatro, cinco gatinhos(as) — sem contar uns
( outros tantos rolos que ja tém aqui e ali. Ndo € o caso

\ . , dos casais que a gente vai mostrar aqui. Eles s6
= querem saber um do outro, plangjam o futuro juntinhos e ja
o . pensam até em ter filhos. Sdo guris e gurias que se apaixonam,
noivam e casam tri cedo. Na contramdo da liberdade
proporcionada pelo ficar, eles encontraram a cara-metade quando

nem tinham terminado o colégio.
u uero E o caso do Giovanni Sant” Anna Brum, o Joka, e da Kamyla
Lameira Vieira, ambos de Porto Alegre. Ele tem 18, ela tem 14—

e 0s dois jé estdo noivos. Detalhe: eles comegaram quando ela
tinha apenas 12! A dupla se conheceu em um desencontro: um

amigo do Joka estava armando com duas vizinhas de prédio,
. proximo ao da Kamyla. A guria que ele pegaria ndo foi, mas
. 5 naquela hora chegou a Kamyla — rolou um clima e eles ficaram.
— O primeiro beijo foi mais ou menos, a gente tava tri nervoso.
Ji teve brigas e tempos, mas nada passou de um més— diz o Joka.

' l Um dos maiores desafios da dupla até ja foi capa do Patrola,
em dezembro, quando ela foi pra praia e ele ficou trabalhando na
? Capital. E eles resistiram bravamente, O namoro de dois anos e

meio virou noivado no altimo Dia dos Namorados. Eles assistiam
a um DV D comendo pizza quando o guri colocou dois anéis
numa Hello Kitty que segura celular.

— Claro que planejamos casar, mas nos achamos muito novos.
Falta muito ainda até a independéncia financeira — planeja Joka.

Melissa D’ Almeida Xavier e Cristiano Diehl Xavier também
definem sua historia como uma paixdo urgente. Aos 24 anos, a
guria acrescentou o sobrenome do amado. O namoro com o
advogado, de 26, comegou no verdo de 2003. Os dois ji se
conheciam de vista, mas s6 foram ficar num churrasco na praia.

STU\?{? ﬁ,‘%’:{’é"’ﬁ ;RR;AEAW Oito meses de namoro, Cristiano levou Melissa pra um jantar a luz
Lique 51 9976 2211 ou do seu Vivo para *2211 de velas e a pediu em noivado. Casaram um meés depois.

A '?'ﬁ e mmg : o — Ja tinhamos tido outros relacionamentos, mas notamos que
Cinemark com acompanhante. Aproveite. e nossa sintonia era muito forte. Acabamos antecipando um
o erohaists processo em que as pessoas geralmente levam anos —

conta a estudante de Publicidade e mae da
Martina, que nasceu em agosto do ano
passado. — O Cristiano sempre quis ter
filho cedo, e achei 6timo. A gente é
Jovem, tem pique.
A Ju e o Léo também sdo novinhos e
Jja casaram, mas ndo com tanta rapidez.
— Tenho 23 anos e ja achei o homem
que amo, maravilha! Para que testar
virios e chegar 4 conclusio de que ele
era 0 melhor? — pergunta a publicitiria
Juliana Hoffmann Stockinger.
Ela conheceu o escultor Léo
Stockinger em 1997 (ha sete anos e
meio!), no 2° ano do Ensino Médio. Eles
se cruzavam nos corredores do colégio,
rolavam aqueles olhares, mas ficava
nisso. Até que ficaram no Baile
Catilogo de Brotos do Country Club.
Namoraram dois anos e brigaram. mas
ndo agiientaram ficar separados.

— Nossa historia ¢ legal porque
terminamos o colégio juntos,
fizemos vestibular para Odonto
juntos, ndo passamos, fizemos de
novo (ela para Publicidade, ele para
Direito) e entramos na PUCRS
também juntos. Sempre foi tudo
assim. Em 2002, viajamos para a
Austrilia, onde tivemos a primeira
experiéncia de morar junto — diz Ju.

Na volta, os dois decidiram selar a

relagio. O casamento, no ano
passado, teve direito a igreja, vestido,
festanga e lua-de-mel. O Léo foi o
primeiro namorado da Ju—e ela
espera que seja também o tnico.

,Emnllsxa .hoffmann@zerchora.com.br

Figura 45: Ficar? Eu quero é casar! (PATROLA, n. 80, 05/08/2005)
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Portanto, é com tais andlises que procuro mostrar a pluralidade de modos de
ser jovem, modos esses fluidos, dinamicos, distintos, multiplos... Juventude torna-se,
assim, um conceito liquido, pois ‘ser jovem’ toma diferentes formas dentro do
contexto pés-moderno. Nesse sentido, definir juventudes, o que é ser ou nao jovem,
talvez nao seja uma tarefa tao importante quanto a de pensar sobre como se constroi
aquilo que entendemos como juventudes e como a circulagao, em nossas culturas, dos
significados atribuidos a juventudes produz/afeta o nosso presente.

Refletindo em torno dessas questoes, trago algumas problematizagoes acerca
da invengao das culturas juvenis articuladas ao consumo, discutindo como os sujeitos
das culturas juvenis foram associados aquilo que consumiam ou possuiam, bem como,

posteriormente, sobre o processo de juvenilizagao.

Das culturas juvenis como invencao do
pés Segunda Guerra Mundial

As culturas juvenis, como hoje as conhecemos, sao vistas por Clarke et al.
(1976) e Reguillo (2003) como uma inveng¢ao do pos-guerra. De acordo com Clarke et
al., cinco mudangas que ocorreram apos esse periodo contribuiram para a construgao
de culturas juvenis: (/) o aumento da importancia do mercado e do consumo, bem
como o crescimento das industrias de entretenimento direcionadas a juventude,
proporcionando o aparecimento do jovem consumidor; (2) o surgimento das
comunica¢des, do entretenimento, da arte e da cultura direcionada a massas’'; (3) a
ocorréncia de um hiato na experiéncia social precipitada pela guerra — devido a
auséncia dos pais e outras quebras na ‘normalidade’ da vida familiar, as quais foram
responsaveis pela delingtiéncia juvenil na década de 50 (caracteristicas associadas aos
Teds”” — os precursores da tendéncia a violéncia nas culturas juvenis); (4) o
desenvolvimento do ensino médio para todos na idade recomendada, bem como a sua

extensao massiva, aumentando o numero de jovens e o tempo que passam nas

7! Segundo os autores, as culturas juvenis estavam ligadas a essa ‘cultura de massa’ de duas maneiras.
Primeiro, a criagdo desta significava o surgimento de ‘imitagdo’ e ‘manipulagdo’ em uma escala nacional.
Por isso, havia a nogdo de que essas culturas eram o resultado de imitagbes sem importancia,
fomentadas por inteligentes e manipuladores interesses comerciais. Segundo, alguns aspectos das
culturas juvenis eram vistos como representages dos piores efeitos da ‘cultura de massa’.

72 Conforme McRobbie e Garber (1976), em nota de rodapé |, Ted, abreviagio de Teddy Boys, eram
homens que estavam ligados ao Rock and Roll primitivo; eram considerados de ma indole ou violentos.
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instituicoes de ensino; (5) o surgimento de um massivo investimento de estilos (nos
modos de vestir) e o da musica rock. Segundo os autores, o carater especifico de
estilos e de musica em termos de quem e porque estava usando ou escutando, foi
fundamental para a afirmagao dessa invasao de estilos.

Também o surgimento de contraculturas juvenis favoreceu o surgimento das
culturas juvenis de consumo. Canevacci (2005, p. 13) argumenta que “O prefixo
‘contra’ atestava a dimensao da oposicao que as novas culturas juvenis dirigiam a
cultura dominante ou hegemonica”. Segundo Coelho (1998), em decorréncia desse
carater ‘contra’, ao rejeitar os simbolos de status e as mercadorias consumidas por
outros jovens — como o carro do ano, as roupas, musicas do género romantico —
criaram-se simbolos de rebeldia juvenil — como as motocicletas, as roupas coloridas, os
cabelos naturalmente compridos, a audicao de grupos de rock and roll — os quais
“foram apropriados e passaram a ser divulgados pelos meios de comunicagao”
(COELHO, 1998, p. 28).

No entanto, o autor aponta uma contradigao desse acontecimento: ao
‘converter’ as contraculturas juvenis em uma mercadoria de consumo, “impulsionava[-
se] o capitalismo economicamente, mas divulgava[m-se] idéias e praticas contrarias a
sua existéncia” (ibidem). Coelho (ibidem) exemplifica: “A divulgagao pela industria
cultural em escala mundial de um grupo musical como os Beatles incentivou o
desenvolvimento da cultura juvenil de consumo (a jovem guarda brasileira, inspiradora
do langamento de produtos para o publico jovem foi um exemplo disso), a0 mesmo
tempo em que servia de estimulo para a contestagao social”.

O ja mencionado festival Woodstock, que protestava contra a guerra no Vietna,

aponta nessa diregao. Segundo Ostrower (1987, p. 144):

Compareceram os idolos da geragao de cantores famosos com todo
um séquito de empresarios e secretarios, contratados por somas
vultuosas e precedidos de toda uma campanha publicitaria, e apesar
de se contestarem os valores da sociedade de consumo, floresceu o
‘consumismo’ da marginalidade e da propia contestagao. Os
organizadores do festival auferiram lucros consideraveis ja com a
arrecadagiao das entradas, além de langarem dlbuns de discos (s6
nisso ganhando cerca de 20 milhdes de délares), fotografias, posteres,
e também um filme documentario. Para eles, a contestagao veio a ser
um excelente negdcio.
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Portanto, ao se reconhecer os jovens como um promissor mercado de
consumo, investe-se nesse mercado, apropriando-se de estilos juvenis bem como de
seus simbolos e mercadorias, convertendo-os em moda, em produtos que se possa
consumir. Os meios de comunicacao e o mercado investem na diferenca de estilos, de
posigoes de sujeitos a fim de atingir o maior publico consumidor — diferenga essa que
corrobora a idéia de que nao existe um Unico modo de ser jovem. Ressalto que, como
argumentei anteriormente, baseada em Kellner (2001), a midia vende nao sé produtos,

mas estilos e posigoes de sujeitos desejaveis, aos quais ela associa seus produtos.

Jovens (e) consumidores

Procurando compreender aqui como imagens de jovens (e) consumidores sao
construidas no Caderno, analiso as matérias Tenha nog¢do! Eu ganho mesada
(PATROLA, n. 67, 06/06/2005) e E quem é que vive $em? (PATROLA, n. 143,
13/10/2006); ainda, examino matérias que abordam dois produtos consumidos por
jovens, o telefone celular e o iPod, os quais sao temas das intituladas Se meu celular
falasse.. (PATROLA, n. 55, [1/02/2005) e Quem pode, iPod (PATROLA, n. 74,
24/06/2005). Trata-se de examinar, neste momento, que ‘quem sou eu’ esta

relacionado a ‘o que’ e ‘como’ consumo.

Tenha nogdo! Eu ganho mesada

A necessidade de consumir por parte dos sujeitos jovens pode provocar
reflexdes acerca do modo como esses lidam com dinheiro quando ainda nao trabalham
e, portanto, dependem dos pais financeiramente. E a respeito desse assunto que trata a
matéria Tenha nogdo! Eu ganho mesada (PATROLA, n. 67, 06/06/2005) <figura 46>, ao
abordar como os jovens gastam a mesada, o que ‘precisam’ comprar, como se
divertem. Como ¢é relatado, esse tema foi sugerido por jovens leitores que

participaram de uma das edi¢des do Povo do Patrola: a gente percebeu que a galera

era realmente a fim de gastar. Mas empacava num ponto: se eles gastassem o
minimo que consideram necessario, ia custar muito mais que a mesada que
ganham. Fomos para rua e confirmamos: a realidade é justamente essa. Os

itens entendidos como necessarios de consumir pelo menos uma vez por més segundo
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o stiper, uma lata de
refri custa R$ 0,85. No
colégio, sai por R$ 1.50.
Numa balada, pode
custar até R$ 4. Um
ingresso pra um show nacional sai
por pelo menos R$ 20. E olha que
aqui nem tem meia entrada para
estudantes, como rola em outras
capitais.

Num encontro do Povo do Patrola, a
cente percebeu que a galera era realmente
a fim de gastar. Mas empacava num ponto:
se eles gastassem o minimo que consideram
necessirio, ia custar muito mais que a mesada
que ganham. Fomos pra rua e confirmamos: a
realidade ¢ justamente essa.

— Mesada nao é suficiente porque tudo é muito
caro —diz Yuri Zamban Vieira, 15 anos, que cursa
o 22 ano do colégio Afrinio. Alids, ele resume
muito bem esse assunto.

Viver no limite ¢ sempre muito complicado.
Para o pessoal que vive com mesada, entio,
pior ainda. E sempre tem um engragadinho
que d4 a brilhante solugio: “Vai I4,
economiza e compra com o teu dinheiro!™,

O detalhe importante ¢ que nem sempre &
facil conciliar mesada com diversao.

E o pior é que o Yuri tem toda a razio. £
s olhar a nossa lista de itens essenciais, que
estd ai ao lado (ok, sio supérfluos, mas a gente

absurdo. Ainda mais se a gente considerar que o
salario minimo no Brasil é RS 300.

O pessoal se vira como pode. Geanine Rancan, 16 anos,
estudante do 3°ano do colégio Irmao Pedro, tem uma titica
na hora do consumo:

— Pego dinheiro de acordo com as minhas necessidades. Se eu

Sonho de consume

A gente perguntou pra keitores
quais itens sao obrigatérios pra se
gastar durante um més.

1 S y
pedisse mesada, ia acabar muito rapido — conta a menina. 1 ::Ii‘i i [“’“;g" lalgnd] 1
Suas amigas Sabrina Wachholz, 16, e Fernanda Jatczak, 17, : Mais pipoca~R$ 10 :
compartilham da mesma idéia. E Fernanda ainda brinca: § Mais refri- R$ 5 i
— Se a gente pedisse tudo, coitados dos nossos pais! Eles iriam a 1 ﬂ: g:?u;::nf:m ~RS$ 30 1
faléncia — diz ela, sorrindo. I 10 passagens de nibus - RS 1
O lance é saber se divertir sem gastar muito. Existem muitas : :,:f:?“ R :
formas de se fazer isso. Os amigos Marcelo Pereira, 15, Silvio 1 b,h.d,g_ RS 40 £ 1
Espanhol, 15, Rafael Gottardo, 15, que cursam o 2° ano do 1 grn livro - |:|5 3-"| =Bt 30 ]
Colégio Afriinio, acreditam que jogar truco e fazer churrascos de : D,_,mu:urr:;u:fe ..E A7 :
turma podem ser boas solugdes para a gurizada que nio tem § Uma camiseta bacaninha-R$ 30
muita grana. 1! 0 horas numa lan house - RS 30 H
1 = ]
o TOTAL - RS 286,50 e

Figura 46: Tenha nocdo! Eu ganho mesada (PATROLA, n. 67, 06/06/2005)
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os proprios jovens entrevistados sdo: dois ingressos de cinema no findi, mais

pipoca, mais refri, um DVD, um Cd lancamento, 10 passagens de é6nibus,
dois ingressos ou consumagdo em uma balada, um livro, um cartdo celular,
duas revistas, uma camiseta bacaninha, 10 horas numa lan house. Segundo
informa a matéria, todos esses produtos somariam aproximadamente em torno de 280
reais, o que equivaleria quase a um salario minimo — que, conforme a matéria, naquele
periodo era em torno de 300 reais.

Uma significante questao presente é a de diferencas de género no modo de
consumir. No caso das garotas, elas nao conseguiriam lidar com um limite de dinheiro,

conforme as falas das jovens reproduzidas no Caderno. Uma delas diz: Pe¢o dinheiro

de acordo com as minhas necessidades. Se eu pedisse mesada, ia acabar
muito rapido. Na outra fala, a compulsdo para comprar coisas pode até levar os pais
a faléncia: Se a gente pedisse tudo, coitados dos nossos pais! Eles iriam a
faléncia — diz ela, sorrindo. O fato de a jovem dizer isso ‘sorrindo’ denota que o
termo faléncia nio deve ser entendido no sentido literal. Semelhante sentido tem o

excerto de conversa realizado pelo Messenger e reproduzido a seguir.

Pesquisadora: O que tu costuma comprar? Roupas, cds...
Marina: eu compro de tudo um pouco.../roupas.../os cds
estdo muito caro...entaum tem que economizar pra
comprar/eu compro bastante revistinhas e posters
Pesquisadora: tu se considera uma pessoa consumista?
Marina: até que sim..sabe?!/eu ndo posso ter dinheiro que eu
arrumo um geito de gastar

Pesquisadora: ganha mesada?

Marina: ndo

Pesquisadora: entdo teus pais te ddo dinheiro sempre que tu
pede?

Marina: nem sempre/quando eles podem ou quando acham
necessario me dar alguma coisa/mas é mais a minha voé que
me mima/!

Pesquisadora: hehe/ela te dd dinheiro?

Marina: de vez em quando ainda/quando é meio caro ela vai
la e compra pra mim

A afirmagao da jovem de que ela propria se considera consumista vai ao
encontro de discursos que associam o género feminino a uma forte compulsio por
consumo. Apesar de se ver como consumista, a jovem expressa que precisa ‘poupar’

seu dinheiro para comprar os CDs que gosta — o que sugere uma contradigao em
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relagcao ao modo como a jovem vé a si mesma e seu modo de consumir. Portanto, qual
modo de consumo se pode qualificar como sendo mais consumista: quem
regularmente recebe dinheiro e o consome gradativamente ou quem esporadicamente
recebe dinheiro e o gasta rapidamente!?

Ja a fala de um garoto na matéria aponta que a mesada ndo é suficiente
porque tudo é muito caro — enquanto que para as garotas a mesada niao é suficiente
porque sao consumistas. Além disso, aos guris esta associada a idéia de que conseguem
criar estratégias para se divertir[em] sem gastar muito. Existem muitas formas
de se fazer isso. Os amigos [ .. .] acreditam que jogar truco e fazer churrascos
de turma podem ser boas solugées para a gurizada que ndo tem muita grana.
Assim, enquanto as garotas criam estratégias para poderem comprar coisas, para
conseguirem um pouco mais dinheiro, os garotos criam estratégias para poderem se
divertir sem gastar.

A producao de diferencas de géneros na cultura de consumo nao é um fato tao
recente. McRobbie e Garber (1976) sustentam que produtos tais como discos,
revistas, posteres e shows eram direcionados tanto a garotos como a garotas.
Enquanto consumidoras, as garotas participavam (quase) do mesmo modo que os
garotos no consumo de produtos. Entretanto, esses produtos eram experimentados
por garotas na seguranga do lar, na esfera privada; esse era o espago em que elas eram
posicionadas a pertencer e se movimentar. Claro que os cosméticos, por exemplo,
eram para ser usado fora de casa, no trabalho e na rua, bem como no salao de baile;
mas era no quarto que boa parte das garotas da cultura de consumo experimentava as

magquiagens, escutavam discos, liam revistas, etc, o que aludia a uma cultura do quarto,

a bedroom culture (MCROBBIE e GARBER, 1976).

E quem é que vive $em?

Mais de um ano apds a publicacao da matéria analisada acima, o Caderno volta
a tratar do tema consumo e de estratégias para se poder comprar produtos,
apresentando quase os mesmos itens necessarios para comprar em um més na matéria
E quem é que vive $em? (PATROLA, n. 143, 13/10/2006) <figura 47>. O fato de publicar
novamente uma matéria desse tema sugere nao s6 uma boa aceitagao do assunto pelo
leitor jovem como a necessidade de aborda-lo, visto que o consumo tem assumido um

carater cada vez mais central nas culturas contemporaneas. Tal centralidade é
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evidenciada no inicio da matéria ao se assinalar o consumo como uma atividade social:
Vocé ja teve a impressdo de que a sua vida vai continuar sendo uma chatice
se seus pais ndo derem um jeito de — finalmente — fazer uma economia para
comprar o tdo desejado computador que todo mundo tem, menos vocé? Logo,
através desse excerto, pode-se afirmar que aquilo que uma pessoa compra, usa, afeta
os desejos e comportamentos daqueles que a cercam.

A permanente incitagao ao consumo tem como um dos possiveis efeitos um

certo descontentamento. Como ¢é relatado na matéria: Sempre vai existir aquela

blusa ou aquela bota que vocé queria para ir a festa, o CD que vocé precisa
ouvir até o final de semana. Se vocé pudesse ter e fazer tudo, a impressdo é a
de que os seus dias seriam tdo mais divertidos e vocé seria uma pessoa
melhor, mais segura, mais bonita, mais tudo. Porém, a idéia de que o consumo
possa trazer felicidade é logo contrariada na matéria e a insatisfagao continua a existir.
Afinal, como exemplifica a matéria, dois jovens ganharam seus sonhados
computadores, mas a sensa¢do de que sempre falta alguma coisa segue
tirando o humor dos dois. Bauman (1999, p. 91) argumenta que, para aumentar a
capacidade de consumo, “os consumidores nao devem nunca ter descanso”. O autor
sustenta que os consumidores estao fadados a mover-se sempre: “Precisam ser
mantidos acordados e em alerta sempre, continuamente expostos a hovas tentagoes
num estado de excitagdao incessante — e também, com efeito, em estado de perpétua
suspeita e pronta insatisfacdo” (ibidem). Na cultura de consumo, os desejos, as
satisfagoes nunca terminam mesmo que se consuma os objetos sonhados. Isso porque
ha muitos outros desejos a serem desejados, muitas outras satisfagoes a serem
realizadas, constantemente. “A perspectiva de dissipagao e fim do desejo, de ficar sem
nada para ressuscita-lo ou num mundo sem nada desejavel, deve ser o mais sinistro
dos horrores para o consumidor ideal (e, claro, para os negociantes de pesadelos de
bens de consumo)” (ibidem).

Embora apenas dois guris tenham sido entrevistados na matéria (em
contraposicao, foram cinco gurias), é mostrado que eles também sao afetados pelo

consumo, conforme a fala de um deles: Nesse momento, s6 penso em ter as coisas

que eu quero. Sinto ciumes do meu irmado e acabo estourando com ele. Acho
que ele ganha muito mais coisas do que eu na idade dele. E uma sensag¢do

ruim que vem e depois passa. Diferentemente do que foi dito na matéria anterior,
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para conseguirem comprar o que querem, as gurias nao dependem dos pais; elas
procuram emprego, realizam tarefas domésticas ou produzem e vendem bordados e
bijuterias feitos por elas. Uma delas, por exemplo, pendurou cartazes em diversos

lugares oferecendo servico de baba. Como conta a jovem: Coloquei assim: tratar

com Juliana. Té6 sempre me virando, até ja coloquei azulejo em parede pra
descolar um extra. Tudo gira em torno de dinheiro, ndo adianta querer ser

diferente. Outra jovem ressalta aspectos positivos proporcionados por se ganhar
dinheiro, como ter mais independéncia: Nada mais legal do que saber que quem

manda no teu dinheiro é tu. Fago o que quero porque o dinheiro é meu.
Corroborando essa matéria, um dia antes de ser publicada, no Blog do Patrola
foi criada a postagem Uns trocos a mais (BLOG do Patrola, 12/10/2006) que perguntava

a respeito de meios de conseguir dinheiro:

Depois de bater um papo com a gurizada sobre os apelos
consumistas a que a galera é obrigada a resistir,
queremos saber a opinido de vocés. O que vocé sugere, jd
fez ou planeja fazer par descolar mais uns pilinhas e ter
sua propria grana? Além da falta de dinheiro para fazer
e comprar? TUUUUUUUDOOOOO o que vocé deseja, o
que mais deixa vocé frustrado?

Em resposta a postagem, trés garotas comentaram estratégias semelhantes as
das entrevistadas no Caderno, além de apresentarem preocupagao com o consumismo

bem como desejarem ser independentes:

Tento gastar o minimo possivel, ams as vezes ndo da pra
resistir. Entdo peco pra mde ou pai a troco de tarefas
domésticas e outras coisas. Ah, acho que as pessoas gastam
demais em coisas desnecessdrias e tem gente que nem tem as
coisas bdsicas pra sobrevivéncia,a desigualdade me deixa
frustrada . ;(

Yadini Winter, Porto Alegre, 15/12/2006

Eu comecei a trabalhar esse ano, no tribunal de justica pra
conseguir dinheiro pra comprar minhas coisas e fazer
cursinho no ano q vem. Ndo q meus pais n tivessem
condissées de pagar, pq apertando sempre dd, mas sim pq EU
qria pagar, e ver q foi com o meu esfor¢o. Tenho conseguido
ter muita coisa q com certeza n conseguiria se n trabalhasse,
e to amando trabalhar, aprendo MUITO, ja amadureci
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bastante nesse pouco tempo, e me orgulho muito de mim
mesma. Beijdo Mari... muita sudades do povo do P
Aninha Klein, Porto Alegre, 21/10/2006

Ola, pessoal! Bom, quando eu estava precisando de uma
graninha, sempre descobria alguma coisa para fazer para
vender.. Hd dois anos atrds, eram as bijuterias. Fazia
durante a tarde e vendia para os colegas, de manhd. Esse
ano, comecel a trabahar durante o dia e fazer bombons no
final de semana, para vender no trabalho e complementar
meu saldrio, que é baixinho e mal dava para pagar as
contas.. E assim, ia juntando um troquinho para a festa do
final de semana, o lanche ou uma roupa nova.

Marilia, Porto Alegre, 13/10/2006

As postagens das jovens vao ao encontro da matéria ao sugerirem estratégias
para comprar o que desejam e ter certa independéncia financeira. O Caderno Patrola,
muda, entao, o tom de seu discurso em relagao a matéria analisada anteriormente, na
qual as garotas eram vistas como dependentes financeiramente dos pais e que se
movimentavam na esfera privada. O Caderno parece fazer uma retratagao, sendo,

agora, ‘politicamente correto’.

Se meu celular falasse...

A matéria de capa do Caderno Se meu celular falasse.. (PATROLA, n. 55,
11/02/2005) <figura 48>, cujo titulo faz alusao ao filme Se meu fusca falasse — um fusca
que ‘fazia quase tudo’, menos falar — descreve as fun¢oes do telefone celular, como
mandar torpedo ou dar apenas um toque — que significa que a pessoa que deu o toque

acabou de lembrar dela. Celular serve para escrever, jogar, ouvir miisica,

despertar, tirar foto, ser lembrado pelos amigos e até ligar. O telefoninho
portatil virou uma coisa tdo bdsica que nem parece que alguém pode viver
sem. E como se fosse parte da gente!, relata o texto. O celular é apresentado como
uma necessidade, uma tecnologia indispensavel para jovens.

O género feminino é o principal alvo da matéria, que se apresenta ilustrada por
fotos de duas jovens, tendo fundo cor de rosa e por reproduzir falas de garotas na
maior parte do texto. Tomando tais aspectos em conjunto, pode-se estar fazendo
alusao ao discurso que associa o género feminino a tagarelice e fofoca. A fala de uma

jovem entrevistada reforca esse argumento: Ndo consigo ficar um dia sem celular.
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foto, ser lembrado pelos
amigos ¢ até ligar. O tele-
foninho portatil virou coi-
sa tdo basica que nem pa-
rece que alguém pode vi-
ver sem. E como se fosse
. parte da gente! O aparelhi-
/' nho entrou na vida — ¢ no or-
gamento — da galera.
— Nio consigo ficar um dia
sem celular. Gasto uns RS 40
por més, e quase tudo em torpe-
dos e fofocando com as amigas —
conta Melaine Larré, 14 anos, que
usa desde os 10. Mexendo, mexen-
do, o celular da guria ficou com a ca-
ra dela: tem capa colorida com adesi-
vos e toques musicais de hip hop.
Na aula = Durante a aula,
o celular fica no silencioso, o que
também incomoda os professores.
— Uma vez o professor ficou brabo
porque eu peguei o celular na mio.
Recolheu e disse que so devolveria na
saida. Mas a gente sempre consegue
dar uma olhadinha durante a aula pra
ver se alguém ligou ou mandou
mensagem — confessa Melaine.
O estudante Alexandre Smidt, 21
anos, tem o costume de apagar
qualquer resquicio de conversa no
. seu celular desde que o ultimo
| casinho “quase sério” foi pro
espago por uma bobagem.

Figura 48: Se meu celular falasse... (PATROLA, n. 55, 11/02/2005)

celular

vivoMUSIC TONES

~ A guria
mexia em
tudo. Um
dia, viu uma
chamada nido
atendida de
um nimerno
estranho e ligou
pra conferir. \
Fiquei de cara —
conta o guri,
que jura ndo ter
aprontado nada. A

Téenica = As
amigas Patricia Lima e
Bruna Rodrigues, 16
anos, criaram uma técnica
pra driblar a falta de grana:
conversam com ligagoes de
menos de 3 segundos, que ndo
sdo cobradas pelas operadoras. Da
um trabalhdo, mas elas insistem:

— As vezes passo a tarde conversando
assim com as minhas amigas — conta Bruna.
{No pé da pagina tem um desses papos delas
que a gente flagrou.)

O toquinho, aquela chamada de um togue s6
que ndo se atende, ¢ diferente. Serve como um
“lembrei de ti” ou “ainda existo™.

— Se eu dou toquinho e a pessoa nio {
responde, acho um saco — conta Fernanda 1
Falcone, 18 anos, gue alerta: niio use isso
com seus pais. Eles ndo viio entender.

Pra paquera, Juliane Machado, 19 anos,
prefere uma ligagio normal se um guri
estiver na dela, mas nio se importa se
rolar apenas um toquinho.

O estudante Thiago Prisco, 19
@ @N0s, tem um tijoldo e diz que ndo
i ‘ quer saber de modernidades:
' — Celular é pra falar. Ndo pra
ouvir musica e tirar fotinho.

Ele estd tio acostumado que
nem se dd conta que s6 com um
celular pode mandar os 20 torpe-
dos que envia por dia.

" uz/ypavoeq wm@
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Gasto uns R§ 40 por més e quase tudo em torpedos, fofocando com as amigas
— conta Melaine Marré, 14 anos, que usa desde os 10. Tal é a necessidade de
falar, que elas buscam estratégias para se comunicarem quando estao sem dinheiro

para comprar créditos: elas conversam com ligagoes de menos de 3 segundos,

que ndo sdo cobradas pelas operadoras. Da um trabalhdo, mas elas insistem:

— As vezes passo a tarde conversando assim com as minhas amigas.

Embora seja sugerida na matéria que o celular tem sido usado para outras
fungbes que nao conversar, isso é contestado por um garoto, o qual tem um tijoldo e
diz que ndo quer saber de modernidades: ‘Celular é para falar. Nao para
ouvir musica e tirar fotinho’. Além de ser a Unica fala reproduzida de um garoto, na
matéria € sugerido que garotos nao sao consumistas, nem avidos por novidades.

Contudo, a jornalista faz uma contraposi¢io ao comentar que esse jovem estd tdo

acostumado que nem se da conta que sé6 com celular pode mandar os 20
torpedos que envia por dia.

Convém destacar o fato dessa matéria ‘convidar’ ao consumo de celular,
mostrando dois modelos nas maos de duas jovens e apresentando, no canto superior
direito, a comunicagao publicitdria da operadora de telefone celular Vivo, a qual vende
os modelos que aparecem na foto — como afirmei anteriormente, essa operadora foi
um dos maiores anunciantes do Caderno em 2004 e 2005. Outro aspecto que
favorece a incitagao ao consumo de celulares é o fato de as empresas oferecerem
meios de ‘personalizar’ os aparelhos usando adesivos, frentes coloridas, toques
musicais, entre outros. Tal ‘personalizagio’ do celular é referida na matéria: Mexendo,
mexendo, o celular da guria [uma jovem entrevistada] ficou com a cara dela:
tem capa colorida com adesivos e toques musicais de hip hop. Assim, os
celulares sao produtos que podem ser, de certa forma, customizados, visando a uma

diferenciagao entre produtos.

Quem pode, iPod

Conforme a matéria Quem pode, iPod (PATROLA, n. 74, 24/06/2005) <figura
49>, enquanto um jovem nao quer saber de celular com variadas fungoes, outros
desejam ter iPods, um aparelho que toca musicas em formato MP3 e que é o sonho de
consumo de 10 entre 10 fandticos por musica. Com capacidade para

armazenar digitalmente até 10 mil sons, devagarinho a engenhoca invade
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1 < B {‘ A de umidades porano dos MP3
N ifians Uertiolueel players até 2009 em todo o = # Tem tocador de
mundo. O mimero, MF3 para tedos os gos-

tos - & bolsos, 05 pregos v
riam entre R4 250 & R$ 3 mil,
dependendo da capaddade de

asaida do colégio, divulgado esta semana nos

dee]Te‘iinm,]d. EUA, & quatro veres maior z

mm’,.c.m] e P qmaiahﬁlr ; demanda pelos armazenamento e até do visual da enge-
som no fone de ouvido. A misica & @mcs. do iPed nhoca. Bsses al a0 lado, coloridos e lindes, saem am
el il e i il on:w"sh‘;;nmés_ média por RY 1,3 mil & t&m 4GB d espago, o que d4 pa-
qualquer outa das 500 que o g~ Fernands Rosa, 14 anos, "+ 2 b 0 Ml miskas
tem & disposicio na palma da mo.  viy na Internet que o # 05 Pods também estdo mostrando as caras nas
Bisneto do walkman, o tocador de  reinado do MP3 veio pr ‘casas notumas. Comegou em Londres, Chicago e
MP3 & o sonho de consume de 10 ficar: j estiio chegando Nowa York e Jd chegou a Sdo Paulo a idéla de
enfre 10 fanditicos por miisica. celulares capazes de uma nolte em qua o som nio vem das pkapes,

Com capacidade para armazenar reproduzir o8 sons. mzdﬂ#ﬂ m;bmmﬁﬂ
igi até 10 mil =ons, — Na hora do recreio ou s

; e : chegar na cabine de som & bancar o
ﬂwagﬂﬂﬂhoaﬂﬂg]&“}m&“m’ﬂqe nos ntervalos fica todo mundo *IDJ” por algumas misicas,
corredores e recreios dos colégios.  dividindo os fones. Escuto na Bacana, hein?

—Gmﬂmhamnsemﬂm,m academia e na aula quando tem
cumeleJﬂ@lbasiﬂntegeuteq.le leitura on artes, nde d4 nada,
tem no colégio, trocamos CD's os professores niio se

para gravar — conta Gabriel. importam — garante
Mais famoso dos aparelhinhos, 0 Femnanda.

1Pod cabe em uma miio e é O Diego Malgarin,

recarregivel no computador. 13 anos, tem 250

Supercompacto e com alta miisicas gravadas,

definigéio de som, é o formato mas pode ir bem
MP3 que permite guardaremum  mais longe: no
tnico miniCD toda uma colegdo de (pod dele cabem 10
discos. Melhor de tudo: surgem mil sans. Foi na
modelos a pregos mais baxos a esperteza que Anelise
cada semana. Coutinho ganhou o dela.
—Am&heummpmtqdu Aproveitou que o pai viajou e
lrmruimer,nlaslpodef'ml'mﬂlsr fez o pedido, com um detalhe:
barato. MEi{Pﬂl achcm]egal,p@dm alegou que o iPod custava USS 50
para um amigo trazer do Exteriore  _Ele chegou l4 e era US$ 150.
eu acabo usando — conta Lucas Ele me disse: "pra variar, tu me

Costa, 14 anos, que tem um iPod  enpolon’”, mas acabou trazendo.

hauncn dias ejd gravou 70 Curtir qualquer som a qualquer

MSICAS. hora e em qualquer lugar é uma Diego Anelise Lucas
Queda nos pregos, aparelhos maravilha, mas tem que ficar Fernanda ¢ Gabriel (de o-

cada vez mais completos e grande esperto. Sair com iPod ou outro baixe) curtem as

quantidade de arquivos de miisica  tocador de MP3 4 vista & pedir pra isicas armazenadas

para serem baixados de gragana  Jeyar um camba dos malandros — & tocadores de MP3

Internet: tudo isso deve fazercom  nja d4 para se descuidar. LA mtervalo do colegio

que sejam vendidas 104 milhdes ¢ o I e

Figura 49: Quem pode, iPod (PATROLA, n. 74, 24/06/2005)
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corredores e recreios dos colégios. Ter um iPod significa mais do que ter um
aparelho de musica; significa consumir tecnologia, consumir o novo. Os consumidores
de iPod sao consumidores de potencial; afinal, quem consegue escutar |0 mil musicas

em toda a sua vida? Tal potencial do aparelho é assinalado na matéria: O iPod cabe

em uma mado e é recarregdvel no computador. Supercompacto e com alta
defini¢do de som, é o formato MP3 que permite guardar em um unico
miniCD toda uma cole¢do de discos. A possibilidade de poder escolher algumas
entre milhares de musicas em um Unico aparelho proporciona certa liberdade (de
escolha); e esse é provavelmente um dos principais argumentos que seduz o
consumidor.

Como sugere o titulo da matéria, é preciso ter poder aquisitivo para comprar o

aparelho. Por isso, recomenda-se: Curtir qualquer som a qualquer hora e em

qualquer lugar é uma maravilha, mas tem que ficar esperto. Sair com iPod
ou outro tocador de MPS3 a vista é pedir pra levar um camba dos malandros
— ndo da para se descuidar. Através desse excerto, pode-se apontar a sua
distribuicao e uso, ou seja, a sua regulagao: quem o ‘pode’ usar e como deve usar.

A andlise dessas matérias aponta algumas ligoes que podem ser aprendidas, tais
como: como alguns garotos e algumas garotas inventam estratégias para conseguir
dinheiro e assim poderem comprar o que desejam; que celulares sao bens de
consumos indispensaveis; e que iPods, pelo seu potencial tecnologico, podem propiciar
‘liberdade de escolha’. Considerar tais discursos como ‘verdadeiros’ é tornar possivel a
subjetivacao, a educagao de um jovem consumidor. Como afirma Veiga-Neto (apud
MOMO, 2005, p.89) “nao se produz um produto para um consumidor, mas
consumidor para um produto”. Os produtos sao fabricados, inventados pelo mercado;
porém, é preciso fazer com que os consumidores desejem ter um produto que antes
nao pensavam em comprar. E para conseguir isso € preciso ‘fabricar’ um consumidor
que deseje tal produto.

Mas a fabricagao de um consumidor nem sempre é bem sucedida, uma vez que
os sujeitos podem resistir a serem interpelados no consumo. Nos excertos abaixo,
por exemplo, uma jovem afirma nao se interessar por estilos e roupas de marcas;
outro jovem, embora pense que muitos sejam consumistas, nao se considera como tal,
mesmo consumindo produtos ditos ‘culturais’ (em contraposicio a ‘produtos

desnecessarios’, ‘futeis’).
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Pesquisadora: Se tu pudesse definir teu estilo, qual tu acha
que tu se encaixaria (surfista, patricinha...)?

Gi: boun,ants eu me encaixava no estilo rokeira/mas agora
eu naum ligo mais pra estilo naum,roupas d marca/essas
coisas naum fazm meu tipo axo q o importante eh eu/ser eu
msma

Pesquisadora: Tu se consideraria uma pessoa consumista?
Gi: naum mto

Pesquisadora: mudando de assunto, tu se consideraria
consumista?/o q tu costuma comprar?

Joao: sou moderado/consumo mais itens de cultura/

tipo, livros cds dvds/eletronicos/e tal.../

Pesquisadora: hum, e tu acha que os jovens estGo mais
consumistas?

Jodo: sim uma pena que muitos consumas coisas
desnecessdrias/e demasiadamente caras/consumam®

Enquanto jovens podem ser vistos como consumistas, outros sujeitos
consomem produtos ditos das culturas juvenis, propiciando que posigoes de sujeitos
desejaveis pertencentes a essas culturas sejam as mais investidas pela midia. A
valorizagao de elementos das culturas jovens sugere que essas se tornaram um dos
principais espetaculos da midia, sendo um dos possiveis efeitos os processos de

juvenilizagao, questao que proponho olhar a seguir.
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MINHA VIDA VALE UMA CAPA —
AS CULTURAS JUVENIS COMO ESPETACULO

Trago a frase Minha vida vale uma capa (PATROLA, n. 50, 07/01/2005) <figura
50>, titulo da edicao comemorativa do Caderno Patrola, para discutir de que maneira
as culturas juvenis podem ser vistas como um espetaculo. E a partir do conceito
‘sociedade do espetaculo’, apresentado por Debord (1997), que se compreende a
transformagao da experiéncia e da vida cotidiana em espetaculos produzidos pela
cultura da midia e a cultura de consumo.

Nessa sociedade, favorece-se a realizagito do sonho de uma pessoa
‘desconhecida’ em se tornar uma celebridade, de ter ‘um momento de fama’. E o
Caderno Patrola realizou esse sonho de alguns jovens ao produzir matérias sobre
varios jovens ‘anonimos’, fato comemorado na qlinquagésima edicio do Patrolg,
ilustrada por todas as matérias capas do Caderno com énfase aquelas em que

aparecem tais jovens. Nessa edicdo, afirma-se: Dentro da idéia do Patrola

funcionar como um espelho dos leitores, deixamos de lado os famosos
(Fernanda Lima, Chordo, Jonathan, Avril Lavigne...) e fomos atrds de gente
como vocé — uma turma que nem imaginava que um dia fosse virar capa de
jornal. Ainda, de modo imperativo, é anunciado: preparem-se: quem sabe o
proximo ndo serd vocé? Ao produzir matérias sobre jovens ‘anénimos’, o Caderno
busca interpelar o leitor jovem, um jovem também ‘anonimo’, e ao mesmo tempo
possibilita que esse leitor jovem sonhe em estar na capa do Caderno e ter seu
momento de popularidade.

Por ter aparecido na capa do Patrola, uma jovem escreveu para a Redagao
contando as novidades: Adivinha sé: eu t6 em Sdo Paulo trabalhando como
modelo... Aquela matéria me ajudou muito! Ja fiz até painéis pra Sdo Paulo
Fashion Week. Agora to trabalhando aqui. [ . . . ] Brigaddo pela forg¢a!
(PATROLA, n. 55, 11/02/2005). De modo semelhante, dois jovens, os quais entrevistei
e que apareceram em matérias de capa do Caderno, relataram suas experiéncias como

‘famosos’, conforme os excertos de conversas feitas através do Messenger:

Pesquisadora: e os teus amigos, viram a reportagem
publicada no caderno?
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sexta, 7 de janeiro de 2005

50

a — Meus amigos j tentaram, mas ninguém nunca tocou
—-—— miisica nele.
Simone reencontrou o
idolo no aniversario do
o Pijama Show, mas dessa
| vez ficou apenas nas
grades da pista,
novamente espremida.
Agora em 2003, ela
l - pretende ver Chordio no
- Planeta e, quem sabe, ser
. reconhecida pelo misico.
‘!‘;l
b
% Galera, chegamos Muito " o
aos so. m maig que E‘
comemorar, a gente < musica =
g
resolveu conferir paxe 0s g
seus g
como esta a vida de ouvidos. g
quem nos ajudov a Fotos, novidades,
trechos de misica e
fazer essa llll“flﬂ, matérias do mundo
ov ”Iﬂ, o ml da misica direto no

© Weladntocavel
A guria do El €abong

Em fevereiro, a gente mostrou a felicidade da Simone
Martins Moreira, 17 anos. No Planeta Atlintida, a guria
subiu ao palco e cantou com o vocalista do Charlie Brown
Jr. Pra completar, ganhou de presente o violdo do cara,
autografado por toda a banda. Dez meses depois, o El
Cabong continua intocado, ao lado da cama da menina.

]

i
&

B

i
A}

B

sen celular.

que apareceu na capa
no caderno desde o
dia 30 de janeiro do
ano passado. Dentro da idéia do
Patrola funcionar como um espelho dos
leitores, deixamos de lado os famosos
(Fernanda Lima, Choréio, Jonathan,
Avril Lavigne...) e fomos atras de gente
como vocé - uma turma que nem
imaginava que um dia fosse virar capa
de jornal. Veja agora o que mudou na
vida deles depois de estrelarem nosso
caderno. E prepare-se: quem sabe o
préximo ndo sera vocé?

VvivVOMUSIC TONES

0 guri dos Anéis

O Patrola de 27 de fevereiro contou a
histéria de fiis muito apaixonados pela obra do
escritor J.R.R. Tolkien. Os caras fazem parte
da Toca, brago gaicho do Conselho Branco,
uma entidade nacional com milhares de
participantes. Na época, o Eduardo Luis
Bueno Silva, 19 anos, era apenas membro da
sociedade, mas hoje ganhou o cargo chique de
Diretor de Comunicagio no RS,

~ Depois que vocés divulgaram, o nimero
de gente que entrou pra Toca deu um salto
assustador — conta o gaicho, que
confeccionou um colete de cobre para

entre os colegas
“normais” depois
da maténia.

Figura 50: Minha vida vale uma capa (PATROLA, n. 50, 07/01/2005)
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Jodao: sim, primeiro que eu/eu fui o ultimo a ver/estava na
praia se ndo me engano/quando os amigos comegaram a
telefonar que eu estava na capa do patrola/dai nao consegui
a edi¢cdo/e so fui ver uns 3 ou 4 dias depois da Publicagcdo/
Pesquisadora: hum, mas tu ndo assina a ZH?

Jodo: na época eu ndo tinha acesso diario a Zh.../meus pais,
que moram no interior assinam/foram eles quem guardaram
a matéria pra eu Ver

Pesquisadora: Ah, e os teus amigos, o que acharam da
matéria? o que eles te diziam?

Joado: eles gostaram.../ muitos até guardaram
Pesquisadora: Q legal

[...]

Pesquisadora: viraste famoso e popular com a matéria?!
Jodo: rsrsrs.....fama rdapida/uma semana no mdximo/tipo
participante de reality show..rsrsrs/logo o pessoal esquece

Pesquisadora: Teus amigos em geral viram a matéria?
Atari: A repercursdo foi muito boa. Ndo apenas amigos
viram, como outros jogadores que nem mesmo me conheciam,
e depois me reconheceram.

As falas desses jovens parecem evidenciar que a sociedade do espetaculo € bem
sucedida na ‘transformagao’ de pessoas anonimas em pessoas famosas. Além disso,
pode-se inferir que, embora tenha uma circulagio mais restrita em comparagao a
programas de televisao, o Caderno pode atuar na transformagao de pessoas
desconhecidas em ‘celebridades’, mesmo que por um curto periodo de tempo e em
um espago delimitado, como nota o jovem Joao a respeito de sua visibilidade,
afirmando que logo o pessoal esquece. Transformam-se sujeitos em ‘pseudo-
celebridade’, expressdo usada por Atari em seu blog” ao comentar os ‘efeitos’ do seu

aparecimento na matéria.

22 Everywhere Is Walking Distance :

Mudando de assunto, para quem ainda ndo sabe da minha
vida de pseudo-celebridade, sexta recebi varias ligacoes, e-
mails, mensagens pelo MSN, SMS e até recados ali no
Generic Blah's, falando sobre minha ultima apari¢gdo
publica, hehehe. E bem publica, diga-se de passagem. Sai no
jornal Zero Hora, na capa do Caderno Patrola. Essa vida de
RPGista Blogueiro estd me transformando, segundo minha
irmd, na versdo porto-alegrense do Ferris Bueller™, hehehe.

3 O enderego do blog é <http://darkclouds.weblogger.terra.com.br/200502_darkclouds_arquivo.htm>.
™ Ferris Bueller é a personagem principal do filme estadunidense Ferris Bueller’s Day Off (1986),
traduzido no Brasil como Curtindo a vida adoidado. Segundo a sinopse do filme, a personagem Ferris
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Ver a magrela hoje reclamando que, mais do que nunca, ela
ndo passa da "Irmd do Atari” foi engracado, hehehe. E o pior
¢é que até tem uma certa semelhanga entre eu e minha irmd, e
o Ferris e a irmd dele. To até pensando em mandar fazer
umas camisetas, uns adesivos, algo como "save cris”, com o
endere¢o do blog embaixo, hehehe. Brincadeiras a parte,
segue ai abaixo uma "fotinho" da capa do Caderno Patrola,
onde aparece, na ordem, a Kamilla Avila (Morrigan), o
Konrad (Tosko, meu primo), a Larisse (namorada do guri) e
eu.

Domingo, 6 de fevereiro de 2005

Kellner (2001) afirma que a proépria vida esta se tornando um filme, assim como
pode ser notado no excerto acima em que o jovem Atari compara a sua vida a do
protagonista Ferris do filme Curtindo a vida adoidado. “Somos astros em ascensao e
transformamos nossas vidas em entretenimento que € levado a platéias formadas por
nossos semelhantes, seguindo os scripts da cultura da midia, adotando seus padroes e
sua moda, seu estilo e visual” (KELLNER, 2001, p. 7). O autor ressalta, porém, as
contradi¢oes do espetaculo, lembrando que os estudos culturais “afirmam ha tempos
que uma parcela do publico nao é totalmente manipulada pela midia” (idem, p. 12) e

que “a politica do espetaculo é imprevisivel” (idem, p. 14).

Da (in)visibilidade das garotas nas culturas juvenis

As culturas juvenis tendem a ser vistas, na literatura, como fenémenos
exclusivamente masculinos; ainda, pouco tem sido pesquisado sobre género feminino
nessas culturas como constatam Weller (2005), Valdivia (2000) e McRobbie e Garber
(1976). Nesses estudos, as autoras nao sé questionam a invisibilidade do género
feminino em pesquisas acerca das culturas jovens, mas, sobretudo, discutem a
participagao e representagoes existentes do género feminino. Como via dupla, Weller
(2005) também constata que nos Estudos Feministas parece haver uma invisibilidade
das culturas juvenis, pois as praticas dessas culturas tém recebido pouca atengao nesse
campo tedrico. Ao trazer essas questoes, pretendo, pois, compreender como o

Caderno Patrola tem visibilizado garotas nas culturas juvenis.

Bueller quer matar aula no colégio e curtir o dia com o seu melhor amigo e a sua namorada. Porém,
para poder realizar seu desejo, ele precisa escapar do diretor do colégio e de sua prépria irma.
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Antonias legitimas (PATROLA, n. 147, 17/11/2006) <figura 51> e Uma loira no RAP
(PATROLA, n. 157, 26/01/2007) <figura 52> sao matérias que evidenciam a presencga
do género feminino nas culturas juvenis. A sociedade do espetaculo, além de favorecer
a visibilizagao de garotas, impulsiona uma participagao mais ativa por parte delas
enquanto produtoras e consumidoras. Surgem bandas cuja vocalista € uma garota;
bandas cujos componentes sao exclusivamente do género feminino. Mas nem sempre
foi assim. Conforme McRobbie e Garber (1976), na cultura rock e pop garotos e
garotas respondiam de maneira diferente: os garotos tiveram uma participagao mais
ativa, mesmo desempenhando papéis amadores”, ao passo que as meninas tornaram-
se fas e leitoras de histérias de amor influenciadas pelo pop. Este aspecto pode ser
ressaltado na ja citada matéria Para (futuras) namoradas (PATROLA, n. 77, 15/07/2005),
na qual é recomendado para as jovens o consumo de um livro justamente no més de
julho, més de recesso escolar.

Na primeira matéria citada, Antonias Legitimas, a invisibilidade de garotas na

cultura rap é problematizada no excerto de fala da cantora Liliam Tito: Comecei em

uma época em que as mulheres ndo tocavam rap, isso era coisa de homem.
Claro que teve preconceito: eu ndo sou negra, ndo sou homem e ndo nasci na
favela, mas ndo dava bola porque era da musica que eu queria viver. Seguindo
a mesma diregao, na segunda matéria, Uma loira no Rap, uma das integrantes da banda

de rap As Legitimas comenta: Ainda existe muito preconceito. Fiz parte de grupos

masculinos em que os caras so me queriam de backing vocal. ‘Antonia’ vai
unir as mulheres, abrir as portas, tudo o que precisamos.

A partir de tais excertos, pode-se apontar que essas garotas eram posicionadas
em segundo plano em conjuntos musicais. Ao mesmo tempo em que tais matérias
abordam o tema preconceito em relagao ao género feminino ou mesmo visibilizam o
feminino na midia, informam o langamento do primeiro CD da cantora Liliam previsto
para o ano corrente, bem como as mdusicas que irao compo-lo, ou ainda convidam
leitores a assistirem ao programa de televisao Antdnia, da Rede Globo. Pode-se inferir,
entao, que a questao do preconceito e a visibilizagao de garotas na produgao dessas
matérias funcionam como uma estratégia de uma cultura do espetiaculo que busca

vender produtos.

7> Devido a essa participagdo mais ativa dos garotos, hd um aumento dos ‘skiffle’ grupos — um tipo de
musica popular nos anos 50, que misturava jazz e musica folclorica, na qual os musicos freqiientemente
tocavam instrumentos que eles mesmos haviam feito (CAMBRIDGE, 2000).
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‘C sexta, 17 de novembro de 2006

Anténias
legitimas

Mar’unz Ber{,eluui

sobreviver. Ano

passado, formaram um
2rupo de rap — e seu primeiro
CD, com a faixa Erea a Cabega,
estd entre 0s cinco finalistas da
categoria Melhor Demo
Feminino do Prémio Hutiiz, que
rola no proximo dia 23, no
Canecfio, no Rio (da pra votar
nelas pelo www htuz.com.br).

Elas cresceram ouvindo Geor-
ge Benson, Barry White, James
Brown, Tim Maia e Jorge Ben
Jor. Na adolescéncia, deliravam
com os clipes do TLC. Hoje, As
Legitimas tém um single e mui-
tos sonhos. Assim como as me-
ninas que protagonizario a mi-
nisserie Anfonia, que vai ao ar a
partir de hoje, as 23h, na RBS
TV, auto-estima, valorizagio e
unidio das mulheres sio os gritos
de guerra das nossas gurias do
rap. Na televisio, Antonia vai
contar a historia de quatro mu-
Iheres da periferia de Sdo Paulo
que batalham em busca do so-
nho de fazer sucesso com sua
propria musica. Por aqui, as gu-
rias seguem o mesmo rumo: -
ga a Cabega ji desponta em ra-
dios como Ipanema e Metrd.

— A gente se vira, nio temos
£rana nem pra nos juntar € en-
saiar porque cada uma mora
num canto. Mas temos forga e fé
— diz Malu Viana, 32 anos.

Criada em Alvorada e mora-
dora de Eldorado do Sul, Malu
foi batizada de Flor do Guetto
por Mano Brown, do Racionais,
com quem ftrocou uma idéia
quando era adolescente.

— Pra entrar no rap tem que
pensar e ter seriedade, sendio 0s
caras acham que as mina tio ti-
rando onda.

“Queria mandar
a mensagem”

las sdo quatro mulheres
E que dio duro para

Malu tinha o que dizer.

— Comecei a escrever

na minha. O encontro

com Brown me deu a

sensagio de que a Flor do

Guetto ndio podia morrer. Queria

mandar a mensagem, nio ser s
a "néga gostosa”

Depois de trabalhar em lan-

chonete e como recepeionista,
Malu ficou fascinada pelo poder
de conscientizagdo das letras:
bolou oficinas, viajou para pa-
lestras. Mais forte, voltou a
compor. Em outro canto da cida-
de, Tanajara Cristina Alves tam-
bém sentiu a forga ao fazer um
rap e ganhar um concurso no co-
légio aos 13 anos. Antes de ser
contratada por um empresa co-
mo auxiliar de produgdo, Tana-
jara, ou a MC Pérola Negra, fa-
zia faxinas embalada pelo rap:

— Ainda existe muito precon-
ceito. Fiz parte de grupos mas-
culinos em que os caras sO me
queriam de backing vocal, Anti-
nig vai unir as mulheres, abrir as
portas, tudo do que precisamos.

Ja a ex-timida Aline Reis Be-
nites, 26, a Xatnali, niio perdia
uma chance de abrir a goela no
banheiro. Toco de gente, entoava
Operas que ecoavam na casa do
Partenon. Mas foi num show so-
litario no recreio, com a sala va-
zia, que a professora € a turma a
surpreenderam e pediram bis.

Legitimas pairoas

de si mesmas

Nao demorou a rolar o encon-
tro de Malu com Tanajara, con-
vidadas para uma coletinea. De-
pois que o produtor ouviu Erga
a Cabega, disse:

— Vocés sdo originais, sao legi-
timas,

0 sonho ganhou nome. Quan-
do o vozeirio de Aline levou Ma-
lu éis Figrimas, o trio se formou.

— Me identifiquei com as nega
do rap desde os primeiros clipes
da MTV. Sempre quis ser cabe-
leireira e cantora. Patroa de mim
mesma. As clientes adoram que
€U cante enquanto maquio ou
ajeito os cabelos — gaba-se Aline.

A tiltima a entrar no grupo foi
Marcia Pereira Moraes, 32. No
Morro Sant'Anna, um dos ir-
miios da Nega Mircia era rapper
e 0 outro fazia produgiio de festa
black. Ela foi & luta cedo: traba-
lhou com panfletagem, em ho-
tel, casa lotérica, foi seguranga,
caixa € divulgadora até virar
produtora da Reagdo Black:

— Além da produgao, trabalho
a tarde em um saldo e pela ma-
nhi cuido de um menino. Nio
gosto de depender de mde, gosto
de sair, de gastar.

= mariana.bertoluccifzerchora.com.br

Figura 51: Anténias legitimas (PATROLA, n. 147, 17/11/2006)

153



~
=
=
-1
U
=
£
=
=
o
=
)
=
=
o~
]
=
&

Meligs'a “oﬂmnn

empre havia misica na

casa de Lilian Carolina

Tito. De dia, a mée usa-

va o toca-discos para
rodar 86 MPB. A noite, a guria
acompanhava o pai DJ nas bala-
das com muito bate-estaca. Ela
nio sabia, mas ja na infincia da-
va 08 primeiros passos para a sua
carreira.

— Aos cinco anos, quando me
perguntavam o que eu Seria
quando crescesse, ja tinha a res-
posta na ponta da lingua: cantora
de rock. Nao me pergunte por
que rock — ri. — Nos aniversarios
da familia, cansava de imitar o
Michael Jackson.

Lilian Carolina ¢ conhecida
como Lica, e hoje € uma das
mais importantes cantoras e

compositoras de rap de Porto
Alegre. Aos 28 anos, ji con-
solidou uma carreira de su-
cesso. Consegue viver
cantando e compondo, é
reconhecida nacionalmen-

te entre a turma e os fas

de hip hop e, neste ano,

langara um CD solo 6

com inéditas.

O despertar para a musica

veio de tanto escutar uma fita
cassete do Beastie Boys, gravada
por um ex-namorado surfista.
Em 1992, Lica alimentava sua
agugada curiosidade pelo rap
vendo filmes de surfe com trilha
sonora de Cypress Hill e House
of Pain e ouvindo Thaide & DJ
Hum e Os Racionais

Durante o Ensino Médio, en-
saiou suas primeiras letras, escri-
tas nas madrugadas sem sono,
com a turma do colégio que tam-
bém curtia um som. Acabou fa-

zendo parte do grupo Justiga

Eterna, como backing vo-

cal, jA que ndo havia
mulheres MC's.

— Comecei em uma
€poca em que as mu-
Iheres niio tocavam rap,
isso era coisa de ho-
mem. Claro que teve

preconceito; eu nio sou
! negra, Nao sou

e homem e nio
\_‘, nasci na favela,

mas nio dava bo-

la porque era da
musica que eu queria viver —
conta.

Lica concluiu o Ensino Médio
e ndo sabia como o prazer de to-
car viraria profisso até que, no
verdo de 1999, resolveu ganhar
uma grana trabalhando como
gargonete na Guarda do Emban

‘I.Eigura 52: Uma loira no RAP (PATROLA, n. 157, 26/01/2007)

(Santa Catarina). Numa noite, ao
sair da pizzaria, foi para um bar
onde estava rolando uma jam
session. Lica se meteu na turmi-
nha e logo saiu disparando suas
composigdes. O vocalista da
Groove James, que estava pre-
sente, se encantou com a apre-
sentaglo e a convidou para fazer
parte do grupo. Com os nove in-
tegrantes da banda, Lica apren-
deu as batidas do hip hop. do
reggae, do rock, do soul, da black
music, Mas deixar de ser backing
vocal era uma barreira que ela
nao conseguia ultrapassar.

— Decidi, entio, formar uma
banda de rap s¢ de mulheres, a
La Bella Mafia, na qual eu podia
colocar todas as minhas idéias e
composigoes para fora — diz. —
Houve muitas formagoes, mas a
que durou mais foi com wés mu-

Iheres.

Com La Bella Mafia, Lica fi-
cou conhecida no Brasil. Por on-
de se apresentava, os fas a reco-
nheciam pelo seu trabalho & fren-
te do grupo e pelas oficinas de
hip hop ministradas. Mesmo com
as duas bandas, era dificil viver
50 da musica. Em 2005, resolveu
apostar em todo o seu potencial e
seguir vio solo. E, no ano passa-
do, a carreira deslanchou,

Em janeiro, participou do Fes-
tival Hip Hop da Floresta, na
Amazdnia. Fez varios contatos e
foi convidada pela Fifa para fazer
shows durante a Copa do Mun-
do. Ao final, ela € 0 multiinstru-
mentista e produtor musical
Gtinter Fetter rodaram pelo pais,
e numa dessas andangas conhe-
ceram dois MC's alemiies com os
quais gravaram um CD com seis
musicas inéditas, em inglés, ale-
mao e portugués,

De volta a terra natal, ganhou
o prémio Hituz na categoria de-
mo feminina, a mais importante
premiagio de hip hop do pais. e
agora esta se dedicando exclusi-
vamente ao langamento do pri-
meiro CD ainda neste ano.

Estio previstas 18 faixas, co-
mo Cada Dia, Mais e Mais e
Crazy Family (gravadas na Ale-
manha), No Pasa, Amor (com
participacio especial de Vanessa,
da dupla Claus & Vanessa) e Por
Focé (com o MC africano Lenzo
Rizzo).

E sobra tempo para namorar?

= 5im, namoro ha dois anos,
mas minha vida € a musica. Nao
me vejo casando de véu e grinal-
da na Igreja, mas me vejo tocan-
do por ai por muitos anos ainda —
empolga-se,

e
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Num enfoque local, matérias como Rainha do Flogdo (PATROLA, n. 129,
07/07/2006) <figura 53>, Modelo de modelo (PATROLA, n. |14, 07/04/2006) <figura
54> mostram jovens gauchas que se tornaram notorias no mundo virtual ou no ‘real’
devido as atividades que exercem. Na primeira matéria, trata-se de uma garota de
Novo Hamburgo, [que] segundo o Flogdo [ .. .], ja recebeu mais de 6 milhoes
de visitas em seu site desde que o colocou no ar, ha dois anos. O flog da jovem é
o mais acessado do Flogdo, um site que hospeda albuns de fotos de usuarios
cadastrados. Tal é o seu ‘sucesso’ no flog que, de acordo com a matéria, Cada foto
que ela coloca em seu site [ ...] recebe mais de 300 comentarios e perto de
mil visitas. Ha cerca de 650 flogs dedicados a ela [ ... ] e mais de 170
comunidades (elogiando e destratando) no site de relacionamentos Orkut. A
imagem que ilustra a matéria, mostrando uma outra jovem fotografando-a como se
fosse uma celebridade, fortalece essa idéia.

Ja a segunda matéria trata de uma modelo profissional que, embora seja bem
sucedida nessa carreira, faz questdo de lembrar que a glamourosa vida de
modelo ndo é so flores. Fazendo uso de um trocadilho, a jovem é qualificada como

uma modelo exemplar. Segundo a matéria, os motivos dados para isso sido: ndo

abandonou os estudos, Liga todos os dias (sem falhar nenhum) para os pais,
no Brasil; Tem poupanca, Quer investir em imoveis (ta a fim de comprar um
apé em Capdo); Fala inglés fluentemente — estudou seis anos antes de viajar;
Ndo gosta de balada. Prefere ficar com as colegas ou o namorado. Desse
modo, através da enumeracao de diversos motivos, a matéria da licdes de como a
jovem leitora podera se tornar também um ‘modelo’ de jovem, tornando-se também
notoria no seu meio social. Além disso, na matéria, é sugerida uma comparagao entre a
profissio de modelo e a vida de uma jovem ‘modelo’: nao importa qual dos dois tipos
se deseje ser, para conseguir ser modelo (de jovem ou profissional), é preciso esforco
e dedicacao.

Em ambas as matérias, pode-se constatar a visibilizagao da vida cotidiana, que
acaba sendo transformada em um espetaculo. Além disso, a produgao de matérias de
temas ditos de interesse de jovens, bem como o uso de imagens glamourizadas de
jovens as quais o texto se refere, possivelmente tem como um dos objetivos
enderecar o Caderno a garotas galchas — potenciais leitoras do Caderno e potenciais

consumidoras dos produtos anunciados, que sonham em ser modelo profissional ou
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Meliss'a ”o[ [ ™ann

os 17 anos, Juliana
Benedetti é a rainha
do Flogao (site que
hospeda albuns de
fotos na Internet). Quem tem
fotolog conhece a estudante
por Ju Plock. Quem nao tem
pode ficar curioso: a garota de
Novo Hamburgo, segundo o
Flogao (www.flogao.com.br), ja
recebeu mais de 6 milhoes de
visitas em seu site desde que o
colocou no ar, ha dois anos.

Qual & o segredo da guria?

- Aj, ndo sei. Acho que
primeiro é a beleza e depois a
simpatia — arrisca a fa Carolina
Saltz Gensas, 13 anos.

A Carol é tao fa da Ju que se
esforgou para conhecé-la
pessoalmente. O Patrola deu
uma maozinha. Quando
marcamos a entrevista com Ju
Plock, chamamos Carol, que
levou camera fotografica e um
cartaz cheio de poemas para
presentear a outra garota. 0
nervosismo de Carol era tao
grande que nem a mae dela, a
juiza do trabalho Noémia Saltz
Gensas, 39 anos, conseguia
tranqiiiliza-la:

— Quando a minha filha coloca
uma coisa na cabeca, ela
consegue. Ela ja falou coma
Rita Lee, o Roberto Carlos e 0
Caetano Veloso. Eu incentivo
porque ela & uma 6tima filha e
excelente aluna - diz No&mia.

Com 1m60cm, cabelo loiro e
olhos azuis, Ju Plock também
nao tem explicagao para o seu
sucesso na Internet. Mas os
niimeros comprovam a
curiosidade dos internautas.
Cada foto que ela
coloca em seu site
(www.flogao.com.brijuplock)
recebe mais de 300 comentarios

€arolina Gensas
(a0 fundo)

€ fa de Juliana
Benedetti de
Novo Hamburge
campea de
aCesS0S em

seu flog

Figura 53: Rainha do Flogdo (PATROLA, n. 129, 07/07/2006)

e perto de mil visitas. Ha cerca
de 650 flogs dedicados a ela -
como “Ju Plock gata”, “Ju Plock
original”, “Eu amo Ju Plock”,
“Sempre fa da Ju Plock” - e
mais de 170 comunidades
(elogiando e destratando) no
site de relacionamentos Orkut.

— Ganhei uma maquina digital
quando fiz 15 anos e comecei a
tirar fotos minhas. Criei meu
flogao e colocava algumas
fotos |4 — conta Ju. — Nao tenho
explicagao para tantos acessos.
Sempre tento tratar bem as
pessoas, nao respondo
provocagoes nem quando me
xingam. Sou simpatica e tento
responder a todos os
comentarios.

Ju Plock tem fas de outros
estados e até dos Estados
Unidos. Ela ja recebeu diversos
presentes de admiradores.
Entre eles, MC Biriba e DJ
Douglas, do Espirito Santo, que
compuseram uma letra de funk
para ela.

—Nao coloco nada da minha
vida pessoal no Flogao nem da
minha rotina. Posto fotos
comuns, mais de rosto, nada
vulgar. Na Internet, tem que ter
esse cuidado: assim como
gostam de mim, de uma hora
para outra, podem me odiar -
afirma Ju.

Estudando para o vestibular
de Medicina (Ju fez o primeiro
semestre de Biomedicina na
Feevale e trancou a matricula),
a gaicha diz que, hoje, tem
menos tempo para dedicar aos
fas. Até o ano passado, chegava
a ficar nove horas em frente ao
computador. Diminuiu o ritmo.

- Pensei varias vezes em sair
do flogao, mas nao quero
perder o posto de primeiro
lugar em acessos - sorri.

A familia toda da a maior
forga, inclusive a tia Marbe
Rocha, 34 anos, conhecida como
“a tia da Ju Plock”. A mae da
guria, a dona de casa Ana Lilia
Rocha Benedetti, 40 anos, até ja
aprendeu a mexer no flog.

— Meu marido, no inicio, era
contra, mas agora entende e
aceita. Claro que temos cuidado
para preservar a seguranca dela
- diz Ana Lilia.

=]

[
=
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sexta, 7 de abril de 2006

Yaola Deoéore

magina a situaciio: aos 15 anos morando sozinho em Nova
York, com grana para se sustentar e ainda investir o que sobra,
dando um pulinho no Japdo ou em Paris de vez em quando,
tendo amigos de varios lugares do mundo, comendo de tudo
sem engordar e, para completar, tendo olhos azuis enormes, lindos.
Pois a vida dura ai de cima ¢é a da gauchinha Jéssica Pauletto, de
Bento Gongalves, modelo ha dois anos, um deles morando nos
EUA. Mas a bonitinha faz questdo de lembrar que a glamouro-
sa vida de modelo nao é so flores. Ficar longe dos pais (€ filha
tinica!), fotografar sob sol forte com pressao baixa, se perder
nas ruas de Toquio sem uma tinica placa em inglés e estudar
pela Internet ndo sao as coisas mais trangqiiilas — sobretudo
se vocé tem 15 anos. Mas ela encara com naturalidade:
— Ficam me perguntando como é morar sozinha, viajar,
mas é tudo tio tranqiiilo, tio normal, que contando até
parece sem graca.
Deve até ser pecado pensar em vida com pouca graga
numa situacio privilegiada dessas. Mas Jéssica en-
frenta tudo com tanto profissionalismo que nao se
deixa deslumbrar. Com 13 anos, ainda por aqui, foi
finalista do concurso Donna da Capa. Em seguida,
entrou na agéncia Marilyn, se mudou para Sio
Paulo e arrasou no SP Fashion Week em janeiro
de 2005 — fez 30 desfiles em uma semana. Dali
pro Japéo foi um pulinho (ou 12 horas de fuso).
Trés orientais meses de muito trabalho (ficou
s6 dois dias sem trabalhar), muuuita experién-
cia profissional, grana no bolso e uma grande
identificacio com o Oriente. Resultado? Vol-
tou para Nova York e, no fim do ano passa-
do, pimba! Caiu de amores por um chinés.
—E 0 meu primeiro namorado. Adoro os
costumes orientais, mas descobri que japo-
neses e chineses nem sao tio parecidos.
Sobre voltar para o Brasil, nenhuma res-
posta convincente. Jéssica ji é experiente e,
ainda assim, tem muito tempo de trabalho pela
frente. Para quem pensa que ela ji chegou longe,
melhor esperar. Vém mais noticias por ai.

]
iy

a € uma modelo ‘“fr";"'ﬂif?sr"
@ Nio abandonou os Lsmllos.
@ Liga todos os dias (sem falhar nenhum) para os pais, no Brasil.
@ Tem poupanca.
@ Quer investir em imdveis (t4 a fim de comprar um apé em Capio)
@ Fala inglés fluentemente — estudou seis anos antes de viajar.
@ Nio gosta de balada. Prefere ficar com as colegas ou o namorado.

du: | Quer ver fotos do dia-a-dia da Jéssica em NY e saber mais sobre a guria?
Vai Ia no nosso blog - zh.clicrbs.com.br/blog/patrola

Flgura 54: Modelo de modelo (PATROLA, n. 114, 07/04/2006)




ter uma vida parecida com a de celebridades. E esses sonhos tém sido possiveis de
serem realizados numa sociedade do espetaculo, como ilustram essas duas matérias
analisadas. Conforme Kellner (2001, p. 05), a sociedade do espetaculo é “uma
sociedade de midia e de consumo, organizada em fungao da produgao e consumo de
imagens, mercadorias e eventos culturais”. Dai a necessidade de investir na diferenga,
nao para propagar valores ‘politicamente corretos’, mas como mais um produto

vendavel.

“A juventude é um territorio onde todos querem viver

indefinidamente”

O titulo dessa segao, baseado em Sarlo (1997, p. 39), assinala que estilos e
posicoes de sujeitos desejaveis que se referem a culturas juvenis tém sido objetos de
investimentos pelo mercado. Ha uma valorizagao de estar e permanecer jovem, ja que,
como argumenta Sarlo (1997): “O mercado ganha relevo e corteja a juventude, depois
de institui-la como protagonista da maioria dos mitos” (idem, p. 40). Nesse contexto,
as culturas juvenis tém sido ‘reverenciadas’ tanto por criangas quanto por adultos,
fenomeno que tem sido denominado de juvenilizagao.

As culturas infantis evidenciam esse fato uma vez que, conforme Schor (2004),
os sujeitos dessas culturas migraram para culturas adolescentes’. A autora afirma que
criangas de oito e nove anos assistem MTYV, redlity shows e outros programas de
horario nobre direcionados a jovens e adultos. “Marqueteiros estio deliberadamente
investindo na cultura infantil com os temas e as sensibilidades que eles trabalhavam
com adolescentes” (idem, p. 20). Segundo a autora, tendo em vista que as criangas se
tornaram consumidoras, o mercado adolescente tem um papel importante porque “o
mercado para as criangas o segue e porque as tendéncias e estilos agora migraram
rapidamente dos adolescentes para as criangas. Adolescentes tornaram-se um
indicador principal para o comportamento de criangas” (idem, p. 23).

Sarlo (1997) corrobora essa afirmagao ao argumentar que “A infancia quase
desapareceu, encurralada por uma adolescéncia precocissima” (idem, p. 36). Como um

dos possiveis efeitos, por exemplo, criangas tém comemorado aniversarios em saloes

76 O termo ‘adolescente’ aparece aqui como tradugio de ‘teen’, correspondendo i faixa etaria dos 12
aos |9 anos.
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de beleza, com ‘direito’ a tudo que desejarem: pintar unha, cabelo, maquiar-se, entre
outros. Seguindo esse mercado, é possivel encontrar revistas destinadas a essa cultura
infantil muito parecidas com as destinadas ao publico adolescente, como a revista
Atrevida, da editora Simbolo, para adolescentes, e a revista Atrevidinha, da mesma
editora, para a faixa etaria de 7 a |13 anos aproximadamente, ditas pré-adolescentes.

Como numa via de mao dupla, enquanto um segmento das culturas infantis
segue as culturas juvenis, € possivel constatar que o mercado tem investido num
publico denominado kidults ou Peter Pans. O primeiro termo é uma associagao de duas
palavras da lingua inglesa: Kid (criangas) e adults (adultos). Ja o segundo termo, Peter
Pans, diz respeito a personagem principal de um conto escrito por Matthew Barrie,
que vive na Terra do Nunca. Ambos os termos tém sido empregados para indicar que
jovens e adultos tém consumido produtos antes direcionados ao mercado infantil,
como brinquedos e aqueles que apresentam icones de marcas. Entre tais produtos
estao aqueles com imagens de personagens como a Moranguinho, a Hello Kitty, a Betty
Boop, a Barbie e também outras de desenhos animados, como os da South Park e da
Disney. Essas personagens estampam cadernos, fichdrios, meias, camisetas (em
tamanhos adultos), bolsas, pulseiras, relogios, porta-joias, chaveiros, porta-retratos,
almofadas, enfim, uma série de diferentes produtos.

Segundo o Dossié Universo Jovem 3, jovens estadunidenses entre 20 e 30 anos,
por exemplo, aglomeram-se em confeitarias para comprar bolinhos coloridos,
chocolates, pirulitos; no Japao, jovens levam material de escritorio Hello Kitty para o
trabalho. Também os jovens brasileiros fazem parte desse fendmeno. A fala de um
jovem de 25 anos ilustra isso, ao dizer que “Na minha mesa de trabalho eu tenho
dezenas de brinquedos, Muppets.. Em casa eu ainda fago colegao de carrinho
matchbox. [ . . . ] Eu nao vou abandonar a minha adolescéncia... Abre o meu armario
para ver, minhas camisetas sio todas de bichinhos também...” (DOSSIE Universo
Jovem 3, p. 20). Parece haver um saudosismo no ar, uma busca em reviver a infancia
através do consumo de certos objetos.

A cultura de consumo niao é a causadora deste comportamento, mas o
corrobora ao torna-lo um fenomeno da moda, ao conformar os nossos gostos, nossos
desejos, nossos sentidos, transformando-os em algo que podemos adquirir, comprar,

usar. Contudo, uma importante contribuicao que tal fenomeno traz consigo talvez seja
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o questionamento dos diferentes modos de ser jovem e adulto na cultura

contemporanea. Neste sentido, a psicanalista Maria Rita Kehl (2004, p. |) indaga:

Quem disse que “a proxima etapa” na vida de um(a) jovem(a) é
necessariamente determinada por “maturidade, responsabilidade e
compromisso”? Onde, na historia recente, encontramos os adultos
que o ideal moderno imp6s como parte da natureza humana!?

Considerando esse mercado de jovens, o Caderno Patrola tem indicado, na
secao Trés trogos tri, produtos que parecem ser enderegados ao publico infantil.
Informa-se, por exemplo, a estréia do desenho animado Yu-Gi-Oh em um canal de TV
por assinatura’”’. De modo semelhante, tém sido produzidas matérias como a Roqueiras
Superpoderosas (PATROLA, n. 66, 29/04/2005) <figura 55> que informa sobre a estréia
do desenho Hi Hi Puffy Amiyumi, cujas personagens sao duas roqueiras japonesas, que
usam roupas totalmente estileiras, com cores berrantes e acessorios aos
montes. A matéria relata que se deve prestar atengdo nelas, e ndo sé porque o
desenho é divertidinho e tem tudo para estampar camisetas e brinde de
lanchonete feliz. Mais do que um passatempo para as crian¢as, Hi Hi Puffy
amiyumi é um liquidificador de tendéncias. Tudo que elas fazem é legal e vai
marcar os proximos meses das nossas vidas. Esses exemplos apontam, portanto,
que o Caderno Patrola tem investido no mercado jovem que consome produtos
destinados ao publico infantil.

Contudo, se um segmento de jovens ‘esticam’ a adolescéncia, os adultos
querem permanecer jovens, ocorrendo um outro aspecto do processo de
juvenilizagao. InUmeras propagandas tém abordado o desejo de estar jovem. Um
exemplo disso sdo as propagandas das industrias de cosméticos. E comum vermos
imagens de mulheres na faixa etaria de 35-55 anos com uma aparéncia mais jovem,
associando a aparéncia ao seu produto. Além disso, elas sempre aparecem sorridentes,
felizes, numa referéncia ao discurso que associa juventude e felicidade. Nesse
entendimento, o que possivelmente consumimos € o sonho de estar/parecer jovem.

Se antes as filhas vestiam as roupas de suas maes, hoje as maes vestem as

roupas de suas filhas. Como aponta o Dossié Universo Jovem 3, adultos nao apenas

77 Esses produtos foram indicados no Caderno Patrola (10/03/2006). O desenho citado diz respeito a
histéria do garoto Jaden Yuki que tem que provar o seu potencial como lutador superando uma séria de
duelos contra fortes rivais, informa a segao.
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Bluardo Nast (o] - @ "

._..—-""’f
reinado das Meninas Superpoderosas >

tem hora marcada para acabar. Por & o

figurinos de mangas e animés pra ver que a
sinal, € hoje. As 19h. E quando o >

g de saias do que pra um par de Pittys.

4 Como tudo que faz sucesso por 14, a dupla
g acabou virando desenho. Amy ¢ totalmente
f feliz e pra cima. Yumi tem um jeitao mais
ironico e tem um faro incrivel pras coisas

coisa ja estd bem espalhada por aqui. Qualquer
Sailormoon ¢ mais espalhafatosa. Na real, elas

Cartoon Network estréia um dos e

desenhos mais esperados dos ultimos

estao bem mais para um White Stripes 100%
anos: Hi Hi Puffy Amivumi, uma versao animada de Quando toca,

uma dupla de roqueiras japonesas megalegais. vocé vibra. \ legais. Na série de TV, as duas gurias vivem
Na vida real, Ami e Yumi sio cantoras de grande . aventuras a bordo do 6nibus de sua turné. Entre

repercussao no Japao. Elas vio aparecer em trechos H TONS M e e e D s

do desenho. C_Dn_:lo € regra por la, elas usam roupas vive S MUSICAIS enfrentam fas enlouquecidos e alienigenas

totalmente estileiras, com transtornados — sabe-se la qual deles é mais

cores berrantes e
acessOorios aos montes.
Parece estranho, mas

basta lembrar dos

ameagador!

E legal prestar atengfio nelas, e nfio s6 porque
o desenho & divertidinho e tem tudo pra
estampar camisetas e brinde de lanchonete
feliz. Mais do que um passatempo para as

criangas, Hi Hi Puffy Amiyumi é um

liquidificador de tendéncias. Tudo que elas
fazem & legal e vai marcar os proximos
meses das nossas vidas.
A primeira tendéncia
que esta estampada
nas duas gurias é a
volta do rock ao
posto de género mais
bacana da musica pop.
Mais divertido e
irénico, o rock pede
licenga ao rap e a musica
eletronica e volta a brilhar
como carro-chefe dos eventos
mais descolés do mundo.

Outro lance cool também tem a ver
com a vertente roqueira do J-Pop, que elas
representam. O J-Pop & o pop japonés. Em Sao
Paulo, onde a colonizagdo oriental é beeeem
maior, ja da pra curtir até balada e shows com
nomes conhecidos do género — o que nao ¢ tao
facil assim de se conseguir, porque J-astros

B i e e i T s e R L e WAk

as 19h no €artoon Network,
Amanha as 10h e domingo
as 18h rolam reprises.

E como Hi Hi Puffy Amiyumi tém agendas pra
E Lenny Kravitz nenhum botar defeito.

]

! Hi Hi Puffy Amiyumi estréia hoje

B

g

Figura 55: Roqueiras Superpoderosas (PATROLA, n. 66, 29/04/2005)
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investem no corpo e no guarda roupa, mas passam a ter comportamentos
adolescentes, a frequentar lugares onde predominam jovens e a conduzir a relagao
com os filhos como uma relagio de amizade. Kehl (2003, p. 90) sustenta que:
“Passamos de uma longa, longuissima juventude, direto para a velhice, deixando vazio o
lugar que deveria ser ocupado pelo adulto”. A autora acrescenta que ha maes e pais
que “dangam rock, funk e reggae como seus filhos, fazem comentarios cimplices sobre
sexo e drogas, frequentemente posicionam-se do lado da transgressao nos conflitos
com a escola e com as instituigoes” (idem, p. 96).

O festival de mdusica Planeta Atldntida, por exemplo, ja mencionado
anteriormente, é frequientado tanto por jovens quanto por seus pais, o que enderega a
aspectos do processo de juvenilizacio. E o que mostra a matéria Familia Planetdria
(23/01/2005)  <figura 56>
veiculada no Donna ZH, um
Caderno direcionado ao
publico leitor adulto,
especialmente o feminino, a
qual relata a experiéncia de
duas familias. Esse ‘encontro’ de
pais e filhos num mesmo espago
se deve ao fato de o festival
apresentar  atra¢do  para
qualquer  estilo. E o
tamanho do festival

garante: pais e filhos podem

p]anetana 7 kﬁ f 3 seja para se encontrar sé na

conviver juntos — mesmo que

Pais ¢ filhos se preparam juntos para os doks dias de
festa & musica na 10 edigio do Planeta Atlintida

hora de ir embora (DONNA
ZH, 2005, p. 08). Se alguns pais

Figura 56: Familia Planetdria (DONNA ZH,
23/01/2005) vio juntos ao festival, mas

deixam os filhos livre[s] para fazer o que quiser[em] (idem, p. 09), outros querem
estar por perto caso necessario (idem, p. 10). Ha, assim, por parte dos pais, a

intencao de nao so se divertirem, mas de controlar seus filhos.
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7

E nesse ‘cenario’ cultural, nessa cultura de consumo, nessa sociedade do
espetaculo, onde muitos desejam ser jovens, que as juventudes se tornam o proprio
espetaculo. Na visao da psicanalista Kehl, os jovens parecem viver num mundo cujas
regras sao feitas por eles e para eles. Ja para Sarlo (1997) “A categoria de ‘jovem’ [ ...
] garante um outro set de ilusdes com a vantagem de trazer a cena a sexualidade e, ao
mesmo tempo, desvencilhar-se mais livremente de suas obrigagoes adultas, entre elas a
de uma definigao taxativa do sexo” (idem, p. 39).

Quaisquer consumidores podem ser vistos como jovens desde que adquiram a
objetos dessas culturas, ou seja, desde que consumam os objetos adequados. Chmiel
(2000) explica que os meios massivos de comunicagao convidam muitos setores
geracionais a serem jovens, conforme um determinado modelo, garantindo aos sujeitos
a ilusao de que o tempo nao passou, o que ela denomina de a ‘eterna juventude’ — é
por esse motivo também que opto por utilizar a expressao ‘culturas juvenis’, uma vez
que nao sao apenas os ‘jovens legitimos’ os sujeitos dessas culturas. Coelho (1998, p.

28) argumenta que

a sociedade contemporanea trabalha com o pressuposto de que os
jovens sao um grupo social a parte, com estilos de vida préprios, e
simultaneamente vende a idéia de que todos podem ser jovens,
desde que consumam as mercadorias adequadas: um componente
fundamental da cultura de consumo é a crenga de que as pessoas
podem escolher os seus estilos de vida livremente, pois o mercado
garantiria a liberdade individual.

Embora as fronteiras que separam os sujeitos que desejam ‘parecer’ jovens dos
‘jovens legitimos’ estejam borradas, Chimel (2000) os diferencia, referindo-se como
‘jovens legitimos’ os individuos que sao estritamente jovens no plano bioldgico e no
temporal. Tal diferenciagdo pode ser apontada no excerto de conversa com a jovem

Mel pelo Messenger:

Pesquisadora: tu se considera jovem, adolescente ou adulta?
Mel: adolescente/mas /tenhu uma cabega legal
Pesquisadora: e tu acha q existe diferenca entre ser
adolescente ou ser jovem?

Mel: s/adolescente é meio q definido por idade/e
jovem/kualker um pode ser/basta grer

Pesquisadora: como assim?/qualquer um pode ser jovem?
Mel: sei la/muitas mulheres sdo jovens/ tipo uma mulher de
40 anos anos pode ser jovem/(bonita...alegre... e gostar de
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bagunca)/mas adolescente ¢é diferente/tipo uma mulher de 40
anos nawm pode ser adolescente

Para a jovem Mel, qualquer pessoa pode (parecer) ser jovem através de
comportamentos ou da aparéncia, mas nao aquilo que ela considera ser adolescente.
Sarlo (1997, p. 39) esclarece que “a juventude é um territorio onde todos querem
viver indefinidademente. No entanto, os ‘jovens’ expulsam desse territorio os
impostores, que nao cumprem as condigoes de idade”. A diferenciagao que a jovem faz
entre ser adolescente e ser jovem pode operar como uma forma de ‘expulsar’ de seu
‘territorio’ aqueles sujeitos que nao sao considerados como ‘jovens legitimos’,
conforme sustenta Chimel (2000).

Indo nessa diregao, as tribos urbanas juvenis, entendidas como uma metafora
para os processos de socializagao e de pertencimentos (MAGNANI, 2005), sao cada
vez mais visiveis; mas nao surgem apenas como expressao de uma nova forma de
sociabilidade, mas como expressao de “uma dupla oposigao: ao processo de
juvenilizacao e a propostas sociais e culturais relacionadas com a imagem do jovem
legitimo, herdeiro imaginario do sistema” (MARGULIS e URRESTI, 1998, p. 18). Os

autores explicam que

Contra tudo isto, e de maneira consciente ou niao, surgem como
oposicao propostas cada vez mais extremas, combinagoes
transgressoras, codigos mais arcanos, com intengao de escapar de
um mundo adulto (ou cultura dominante) que vislumbram como um
mundo de classe, que se apropria, pouco a pouco, de pequenas
distingoes que foram construindo e que funcionam como territorios
defensivos frente a uma sociedade que percebem como ameacadora
e invasiva. (idem, p. 19)

Esses sao alguns aspectos que caracterizam as juventudes na
contemporaneidade. E, pois, baseada nesse contexto que conduzo meu olhar para
modos de ser jovem representados no Caderno Patrola, articulados a cultura de

consumo.
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SECAO ESPECIAL DE ANALISE 3:
TEM PRA TODO MUNDO!
CULTURAS JUVENIS “A VENDA’

Tem pra todo mundo (PATROLA, n. 62, 31/03/2006) é titulo de uma matéria do
Caderno Patrola que recomenda assistir trés filmes de géneros diferentes (comédia,
romance e suspense), ou seja, sugere filmes para gostos diferenciados, para ‘todo
mundo’. Emprego-a aqui com a intengao de assinalar que o Caderno Patrola produz
matérias sobre diversos estilos juvenis, tentando atrair jovens de todas as tribos para
possivelmente ‘vender’ estilos juvenis para todo mundo.

Conforme comentei anteriormente, a musica e os modos de vestir foram os
principais elementos que contribuiram para a constru¢ao das culturas juvenis
contemporaneas. Assim, por exemplo, bandas de estilos musicais como o rock and roll,
o punk rock, o reggae, o funk e tantos outros, passaram a ser constituintes dessas
culturas nao somente pela musica, mas também pela agregacao de outros ‘elementos’ a
cada estilo. As dancgas, vestimentas, acessorios, penteados, gestos, linguagens sao
algumas das manifestagoes associadas ao estilo musical consumido. Tal argumentagao
pode ser ilustrada com a explosao da banda musical de rock Beatles, que nos anos
1960 tiveram impacto sobre a musica, influenciaram modos de vestir e de ser jovem
daquela geragao.

De acordo com Feixa (1999, p. 101), “a emergéncia das culturas juvenis esta
estreitamente associada ao nascimento do rock & roll”. O autor esclarece que “a
musica tem sido utilizada pelos jovens como um meio de autodefinicao, um emblema
para marcar a identidade de grupo” (ibidem) — sendo, por isso, um dos elementos
centrais na maioria dos estilos juvenis. No entanto, a musica nao ocupa posi¢ao
privilegiada em todas as tribos juvenis. Nas tribos de skatistas”® e nas tribos de surfista,
por exemplo, € a pratica esportiva que ocupa posi¢ao privilegiada; ja na tribal

generation’, é a religido.

’® No ano de 2006, por exemplo, o programa de televisio Malhagdo investiu no estilo skatista ao ter
como protagonistas da trama personagens praticantes desse esporte, os quais usavam roupas largas,
calgas ou bermudas de cintura baixa e ténis.

7 O tribal generation é definido da seguinte forma: “movimento de estimulo a implantagio de novas
igrejas visando a geragio emergente, chamada de tribos urbanas; Uma plataforma de apoio e
treinamento a novos lideres para plantagdo de novas igrejas; Facilitador de troca de experiéncias entre
ministérios”. (Fonte: <http://www.tribalgeneration.org>)
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Tendo em vista a importancia que a musica possui nas culturas juvenis e, ainda,
que pela freqiiéncia com que é pauta das edi¢oes selecionadas do Caderno Patrola é
que se justifica a relevancia da andlise dessa tematica neste estudo. Conforme
argumentei anteriormente, o Patrola, inserido na cultura de consumo, objetiva vender
estilos juvenis e posicoes desejaveis. O vestuario, a musica e, sobretudo,
comportamentos e modos de ser jovens sao oferecidos como produtos de consumo
através do Caderno Patrola — aspectos que analisarei a seguir.

Através dos processos de socializagdo, das expressividades, dos
multipertencimentos — caracteristica tao fortemente visibilizada no cotidiano de tribos
juvenis urbanas — as culturas juvenis parecem estar ‘a venda’, uma vez que aquilo que
se possui, que se consome pode contribuir marcadamente em constituicoes
identitarias como as dos sujeitos jovens. Reguillo (2003, p. 106) argumenta que é€ visivel

que o mercado desempenha um importante papel na construgao identitaria de jovens:

O vestudrio, a musica e certos objetos emblematicos constituem
hoje uma das mais importantes mediagbes para a construgio
identitaria dos jovens, elementos que se oferecem nao somente
como marcas visiveis de certas agregacoes mas fundamentalmente
como o que os publicitarios chamam ‘um conceito, um estilo’. Um
modo de entender o mundo e um mundo para cada necessidade, na
tensao-identificacdo-diferenciacio.

Para mostrar como o Caderno Patrola convida o leitor jovem a consumir
modos de ser jovem, analiso matérias Para Pular (PATROLA, n. 106, 27/01/2006) e
Bonitos no Planeta (PATROLA, n. 158, 02/02/2007) que abordam os estilos juvenis

fabricado pela marca Planeta Atldntida.

Pra pular

A fim de interpelar jovens leitores a consumir produtos da marca Planeta
Atldntida, sao apresentados, na matéria Pra Pular (PATROLA, n. 106, 27/01/2006)
<figura 57>, distintos modos de vestir produzidos pela propria marca, os quais
pretendem ser direcionados para diferentes tribos: Ndo importa qual é o seu estilo
de musica — funk, pagode, hip hop, musica eletrénica, rock, reggae, axé — o
que importa é vocé curtir no maior conforto a edi¢do gatcha do Planeta

Atlantida. Para isso, sdo disponibilizadas as mais diversas pegas de roupas: Blusinha,

shortinho, top, regata, camiseta, bermuda e muitos acessorios sdo uma boa
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dica para quem quer ser criativo e se divertir nesses dois dias de muita festa.
llustrando modos de vestir ‘ofertados’, aparecem, na matéria, trés casais de jovens

com distintos estilos.

Pra pular

q:dionuﬂndnni: fu*,ﬁ
eﬂMﬁanﬁwuﬁba%
gaicha do Planeta Atlantida, dias 10 e 11 de

| CImdnSDumaCieloNogel
[Elite, 3395-3533). Moquiogem e cabelo:
Miguel Costi (9134-5999).
A:pmdng‘kl’aﬂ%duﬁ
venda, nas lojas Renner.

Figura 57: Para Pular (PATROLA, n. 106, 27/01/2006)

Um dos modos de vestir esta direcionado a roqueiros, tendo em vista as
bandas de rock que la se apresentam e que atraem um publico para esse género
musical. Para esses jovens, é sugerida uma tendéncia de moda: O estilo confirmado séo
correntes, oculos e camisetas escuras. Para as gurias, a tradicional legging de meia
ainda estd em alta. Ja para os mais despojados e que buscam conforto no vestir uma
boa pedida é — para os guris — a papete, uma bermuda folgada e um boné
estiloso. E para as gurias, a plataforma cai superbem com o shortinho jeans e

regatinha. A dltima sugestio se refere aqueles que gostam de pagode e funk. Para
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esses, a matéria indica usar top e shortinho por cima de uma bermuda justa e,
claro, muitos acessorios coloridos. Ha, portanto, um modo de vestir para um
determinado gosto musical. Investe-se, assim, na diferenga de estilos, proporcionando
ao consumidor liberdade de escolha. Segundo Bauman (1999, p. 92), os consumidores
”podem, afinal, recusar fidelidade a qualquer das infinitas opgoes em exposigao. Exceto
a opgao de escolher entre uma delas, isto €, essa opgao que nao parece ser uma
opgao”. Convém sublinhar que essa matéria apresenta-se ao lado (direito) da ja citada
Eles recomendam (PATROLA, n. 53, 27/01/2006). Ha, desse modo, uma dupla
recomendagao: a de frequentarem o festival e a de consumirem os modos de se vestir
do evento.

Um aspecto significativo dessa matéria sao as imagens que a ilustram. Além de
reforcarem o texto para mostrar como se deve vestir, apresentam um composto
visual e postura corporal de jovens construidos para serem notados e admirados pelos
seus pares e principalmente pelo sexo oposto. Aludindo-se a idéia de flerte, de
sedugao, dirigindo-se, assim, a casais heterossexuais. Isso porque o festival pode

proporcionar esse tipo de relacionamento entre os jovens, ou seja, o fficar’.

Bonitos no Planeta

Um ano apds a publicagao da matéria Pra Pular analisada acima, o
Caderno trata novamente do modo de vestir para ir ao festival através da matéria
Bonitos no Planeta (PATROLA, n. 158, 02/02/2007) <figura 58>, porém dando maior
énfase a esse tema ao ocupar todo o espago das duas paginas centrais. O texto inicia
recomendando aos jovens vestirem-se com conforto no evento, uma vez que sao

varias horas de shows: Rasteiras (todo mundo vai pisotear seus pezinhos) ou

saltos finos estdo barrados para quem quer se divertir sem se preocupar o
tempo inteiro. Cada um deve seguir o seu estilo, bem ao gosto do que propée o
festival. Ou seja, conforme a matéria, os jovens ‘devem’ escolher seus estilos dentre
aqueles propostos pela marca Planeta Atlantida.

Para mostrar modos de se vestir, o Patrola levou cinco planetdrios para
la, uniformizados com a grife do festival. A cole¢do desenvolvida pela Renner
é toda colorida, leve, prdatica e com a cara da galera. Pode-se inferir ai uma
estratégia de interpelagao através do uso de imagens de jovens ‘anénimos’ — assim

como o leitor que também é um jovem ‘anénimo’ — que aparecem nos locais dos
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Figura 58: Bonitos no Planeta (PATROLA, n. 158, 02/02/2007)
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shows. Tais imagens atuam de forma a conformar os modos de ser jovem propostos
pelo festival, ou seja, modos planetarios. Ainda, pode-se apontar a idéia de
uniformizagao discutida no inicio deste estudo, que remete a tensao-identificagao-
diferenciagao sustentada por Reguillo (2003).

Contribuindo para esse aspecto da tensao identificagao-diferenciagao, o modo
de vestir proposto pela marca nao pretende ser algo impositivo, pois o festival seria
um momento no qual os jovens sao convidados a ousarem. Assim, no evento, sao

oferecidas formas de comportamentos:

para quem gosta de fazer desses dois dias de festa um
encontro diferente, vale quebrar as regras: inventar
acessorios, abusar dos chapéus, perucas, éculos e o que der na
telha, seguindo o que manda a cartilha planetdria de
celebracdo democrdtica de musica, estilos e também de moda.

Mas nao somente do modo de vestir trata a matéria; apresenta também a
programagao do evento, pregos e pontos de venda dos ingressos; reproduz uma pega
de comunicagao publicitaria da marca Coca-Cola, um dos patrocinadores do evento. Ha
ainda uma relagao dos mais relevantes fatos historicos que aconteceram no mesmo dia
que inicia o festival do ano de 2007, aludindo a idéia de que é um dia especial,
importante.

Pode-se inferir, pois, que, nas duas matérias analisadas, pretende-se convidar
jovens a comparecerem ao evento; a comprarem as pegas de roupas e acessorios da
marca Planeta vendidas nas lojas Renner®® — outra patrocinadora do festival; a
consumirem os estilos propostos pela marca; a consumirem os gostos musicais
investidos; e a consumirem os comportamentos propiciados pelo evento. Em suma, a
oferta de todos esses produtos aponta para modos de ser jovem que estao a venda.

Se marcas enderegadas a jovens tém produzido estilos juvenis, interpelando-os
a consumir os produtos fabricados ou oferecidos por elas, do mesmo modo os estilos
adotados por artistas tém servido de modelo para jovens compor os seus proprios
estilos, como o estilo grunge, inspirado em integrantes da banda Pearl Jam. Ainda, a

presenca de artistas pode interpelar jovens a consumirem os produtos que levam as

& Renner é uma rede de lojas que vende pecas de vestudrio, artigos de beleza e servigos. “Atualmente,
Lojas Renner conta com 81 lojas no Brasil, sendo 28 em Sao Paulo, 13 no Rio Grande do Sul, 10 no Rio
de Janeiro, 6 no Parania, 5 em Minas Gerais, 5 em Santa Catarina, 3 no Distrito Federal, 3 em
Pernambuco, 2 no Ceard, 2 em Goias, | no Espirito Santo, | no Mato Grosso, | no Mato Grosso do Sul
e | na Bahia”. Fonte: <http://www.lojasrenner.com.br/>. Acesso em: 10 dez. 2006.
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suas marcas. Por tal importancia que podem ter os estilos de ou associados a artistas
ou celebridades e suas marcas e/ou aquelas que levam as suas ‘assinaturas’ sobre aquilo
que jovens consomem & que analiso as matérias Longa vida ao grunge (PATROLA, n. 97,

02/12/2005) e Dando a cara para bater (PATROLA, n. |18, 28/04/2006),

Longa vida ao grunge

A matéria Longa vida ao grunge (PATROLA, n. 97, 02/12/2005) <figura 59>,
pertencente a se¢ao de moda do Patrola denominada Estileira, foi produzida por ocasiao
do show da banda Pearl Jam®' em Porto Alegre e entrevistara quatro jovens a respeito
dos seus modos de vestir. O texto aponta uma estreita relagio entre a musica e a
estética visual de jovens ao informar que o grunge® é um movimento musical
[que] se expandiu além dos limites sonoros, conquistando o mundo da moda e
ditando o comportamento de milhdes de jovens mundo afora. Essa moda foi
inspirada no estilo de caras como Kurt Cobain e Eddie Vedder, integrantes da
banda Nirvana® e Pearl Jam, bandas estadunidenses inspiradas no movimento grunge.
Esse estilo é definido como um jeito largado de ser, composto, basicamente, por
camisa xadrez de flanela, jeans rasgado e ténis detonado.

As imagens apresentadas na matéria de quatro jovens, bem como os quadros
explicativos vinculados a elas que reproduzem os comentarios da jornalista e de falas
de jovens, funcionam para mostrar como jovens que aderem a esse estilo tém
construido os seus modos de vestir.

Segundo as falas de duas jovens, vestir-se a moda grunge € algo que faz parte do
seu cotidiano. A primeira jovem afirma que: ‘Nd@o foi so para assistir ao show que
eu me produzi assim, costumo me vestir dessa forma todos os dias’. Ja a outra
jovem diz: ‘Nao fiz uma preparagdo especial para o show. O xadrez é presenga
constante no meu guarda-roupa’. Usando como exemplo o modo de vestir dessa

jovem, a matéria recomenda usar uma saia jeans um pouco mais comportada | . .

| para quem quer pular a noite inteira sem se preocupar em ficar

8! Pearl Jam é uma banda estadunidense grunge oriunda da cidade de Seattle, tendo como vocalista Eddie
Vedder.

A mdsica grunge surgiu na regido de Seatle, nos Estados Unidos, no final dos anos 1980, tornando-se
comercialmente bem sucedida a partir dos anos 1990. E um género musical com diferencas visiveis no
ritmo, tempo e melodia, tendo como instrumento predominante a guitarra e letras em tom pessimistas
(SHUKER, 1999).

® Nirvana é uma banda estadunidense grunge, sendo criada em 1986 e tendo como vocalista Kurt
Cobain.
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A videde norte-americana de Senttle &
seus filhos ihastres & barulhentos coshi-
mam servic de inspiragio parn Maria-
ne1 Brum, 27 anca.

—Mio fiz uma prepamgiio especial pam
o show 'O xadrex & presengs constants na
meu guanda-mupa — conta.

A =i jesnsum pouco mal comporta-
dn & perfeita para quem quer pular a moite
inbeim sem se precoupar em fioar puxan-
do o tecido pam haino ou olhar o toda ho-
m porn ver 2 algo que nio devia estd
aparecendo...

Um jeito largado de ser. Camisa xadrex de flanela, jeans rasgado e
ténis detonade podem ser considerados os “hits™ da moda grunge.
O movimento musical se expandiv além dos limiles sonoros,
conguistande o munde do modo e ditande & comporfamento de
milhoes de jovens mundo ofora.

Essa meda inspirada no esfile de caras como Hurt Cobain e Eddie
Vedder fol a escolhida por ﬂhlill'nh_iﬂi_ﬂl—

Parn ir & um show & nio 3
tar chance de ermr, o me-
Thor escolba & coniseta da
banda. Se o nome na es-
mmpa for o mesmo da
banda que fara o show,
meslhor pinda

Jobio Marcos Ta-
#im, 18 anca, em um dos
que levavam o nome do
Pearl Jam no pein. Entrs
s bandss muis “vestides™
pela palem estavam tm-
bem o Mirvana & o Ramo-
nes O Jobo, que s= diz i
da moda grunge, niio per-
de a oportumdade de wsar
alama pega ou acessiTio
que identifique e sse estlo
no seamodo de s vestT.

Figura 59: Longa vida ao grunge (PATROLA, n. 97, 02/12/2005)

A comisa xadrez de mangns qurtas & teoido leve oio se-
o fielmente o que dita a moda gnunge, mos esm fod a
muneira mais adequada que o Merthios Romanin,
23 anoe, enconitron pam nio perder o estilo no show da
noite quente de 28 de novernbm.

— Bu deveria estar vestinds uma camisa xadrez de mangas
Tomgas. de flansls, mes com esse oakosdo fica impossivel — com-
plementa.

O guri mbho se considera grunge, nas fer uma forcinha e oa-
prichou no ook pama sesistir a Eddie Vedder ¢ companhia.

em Parte
Alegre, ae show de uma das

Peorl Jom. Além de entrar
total no clima dos menines
de Seattle, ningwem abriv
mio do cenforto -

indispensavel poro quem
guer curlir um show de rock.

Hp'lnulqmﬂ._m:-.h

Giovana Duarte, 21 anos, admite qua sun
mumeim de ma vastir & influenciada divstaments pelo
movimente gramgs. O ATl Star peeio ¢ o jeas sum-
do g0 ioones dessa modn — alem de serem opgBes
para 14 de confortiveis, perfeitas para um show de
ok (Ficvana e ssalt que ¢ opaizonada por sadrez
uﬂ:umr?tmﬁ. do estilo grmyge de sar

— Mo fid =0 pam assistic oo show que s o po-

dias— diz

bandas icones desse estilo, o -

duz assimy, costums me vestr dessa formna bodos oa . ,.
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puxando o tecido para baixo ou olhar a toda hora para ver se algo que ndo
devia esta aparecendo... A matéria, a0 mesmo tempo que sugere o que usar, indica
também uma forma de comportamento relacionado aos estilos musicais comentados.
De modo semelhante, como mostra a matéria, o estilo grunge é usado por
garotos para compor seus visuais, sofrendo algumas adaptagoes, conforme explica um

dos jovens entrevistados, que usava uma camisa xadrez de mangas curtas e tecido

leve: ‘Eu deveria estar vestindo uma camisa xadrez de mangas longas, de

flanela, mas com esse calordo fica impossivel’. Na matéria, informa-se que ele

ndo se considera grunge, mas fez uma forcinha e caprichou no look para
assistir a Eddie Vedder e companhia.

Diferentemente das garotas, o visual desse jovem foi composto apenas para ir
ao show, o que sugere um modo de se vestir para ir a esse tipo de evento. Levando

em consideragao esse aspecto, na matéria é recomendado: Para ir a um show e n@o

ter chance de errar, a melhor escolha é camiseta de banda. Se o nome na
estampa for o mesmo da banda que fard o show, melhor ainda. llustrando tal
afirmagao, mostra-se a imagem de um jovem usando a camiseta da banda Pearl Jam, e

ainda acrescenta-se que o jovem da imagem ¢é fa da moda grunge, [e] ndo perde a

oportunidade de usar alguma peca ou acessorio que identifique esse estilo no
seu modo de se vestir.

Quase um ano apés a publicagdo dessa matéria, encontrei esse ultimo jovem
através de uma rede de amigos no Orkut e, assim, tive a oportunidade de conversar

com ele através do Messenger, conforme o excerto de conversa a seguir:

Pesquisadora: e tu disse q aprecia as miusicas, as roupas do
grunge... tu costuma comprar coisas que dizem respeito ou
ndo ao grunge?

Jodo: Roupas ndo.../Porém aprecio a musica grunge/Albuns
do pearl Jam por exemplo./Mas ndo gosto so do grunge
..tenho um gosto musical bastante variado tb

Pesquisadora: mas e a camiseta do pearl jam que aparece
na foto?/tens aquela porque é da banda?

Jodo: A camisa do pearl Jam ndo identifica a moda
Grunge.../Na reportagem de capa do patrola, tem um menino
vestido conforme a moda grunge/Camisa Xadrez e tal...
Pesquisadora: é, tem e a matéria diz: "O Jodo, que se diz fa
da moda grunge, ndo perde a oportunidade de usar alguma
peca ou acessorio que identifique esse estilo no seu modo de
vestir"/ tu disse que era fa ou eles inventaram?
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Jodao: sim, erro de reportagem...

Pesquisadora: ok

Jodo: eu disse apenas que apreciava o grunge e a maneira de
vestir/do grunge/o que ndo quer dizer que eu perten¢a a
moda Grunge/foi um erro de edi¢do

[...]

Jodo: na verdade a entrevista foi muito rdpida/eu tava
quase entrando no gindsio/tava com alguns amigos, e ndo
queria perder eles de vista/ndo dei muita ateng¢do aos
entrevistadores/foi uma conversa rdapida, segundos, e uma
foto.

[--]

Jodo: mas eu me lembro que perguntaram se eu me vestia
sempre assim/e eu repondi q sim

Pesquisadora: hum

Joao: talvez tenha sido um erro meu tb/eu devo ter sido o
ultimo entrevistado/por isso a falta de tempo/com os outros
eles devem ter conversado mais tb

Dois aspectos chamam a atengao nesse excerto de dialogo. Um diz respeito ao
uso da camiseta estampada com uma imagem da banda que, apesar de a matéria
propor uma relagdo com o estilo em questdo, na opinido do jovem ndo identifica a
moda Grunge. E, ainda, embora seu modo de vestir tenha uma identificacio com o
grunge, para ele isso nao significa pertencer a essa tribo pois apenas ‘aprecia’ as musicas
e a maneira de vestir. Isso vai ao encontro da multiplicidade de estilos e identidades
que os sujeitos pos-modernos podem assumir, a0 mesmo tempo ou hao, em
diferentes momentos. Devido a tal pluralidade, os sujeitos nao se identificam com um
estilo especifico, mas a varios. Possivelmente seja por isso que o jovem Joao nao se
identifica (apenas) com o grunge, pois, como ele proprio afirma, nio gosta so do
grunge... tenho um gosto musical bastante variado tb.

Outro aspecto é em relagao a produgao da matéria que foi feita com descaso
devido a pressa da jornalista na entrevista com esse jovem (e talvez com os outros
também). Tal aspecto remete a uma discussao no inicio deste estudo de que, apesar de
se pretender capturar o leitor jovem, pouco investimento é dado aos produtos
enderecgados a ele, aos profissionais que fazem e, ainda acrescento, ao proprio jovem.
Além disso, é preciso enfatizar aqui a idéia de construgao, ou seja, tal matéria nao € a
‘verdadeira’ representagao de uma ‘realidade’, mas uma leitura da jornalista que a
escreve.

Indo nessa diregao, Vattimo (1989) questiona se o advento dos meios de

comunicagao de massa, ao intensificar as possibilidades de informagao e comunicagao,
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transformou a sociedade em uma sociedade transparente. O autor argumenta que,
uma vez que nao se acredita mais em pontos de vista centrais, ou, como denomina
Lyotard (1988), em metanarrativas, entao a idéia de uma realidade se torna algo cada
vez menos concebivel. Vattimo interroga “que sentido teria a liberdade de informagao,
ou mesmo apenas a existéncia de mais canais de radio e televisao, num mundo cuja
norma fosse a reproducao exata da realidade, a perfeita objetividade, a total
identificagdo do mapa com o territorio?” (VATTIMO, 1989, p. 14). O autor utiliza o
conceito de dialeto para discutir a respeito das ‘realidades’ “Se falo o meu dialeto,
afinal num mundo de dialetos, também estou consciente de que ele nao € a Unica
‘lingua’, mas precisamente um dialeto entre outros” (idem, p. 17). Porém, o autor
ressalva que isso nao significa que toda e qualquer regra seja valida, pois “até os
dialetos tém uma gramatica e uma sintaxe” (ibidem). Nesse sentido, pode-se afirmar
que o Caderno Patrola nao reflete uma suposta realidade a respeito do que é ser
jovem, seus gostos e estilos, mas a constroi; trata-se, pois, de uma leitura — assim
como fago a respeito do proprio Caderno.

Retomando a questao dos modos de vestir, embora o jovem Joao nao se
considere da tribo grunge e nem que seu estilo seja pertencente a essa tribo, em sua
opiniao é importante se vestir adequadamente num show, como pode ser evidenciado

no excerto abaixo.

Pesquisadora: e tu acha que tem mesmo um jeito de se
vestir para ir a um show?/no caso o grunge

Joao: certamente

Pesquisadora: e tu se considera da tribo? Ou sé curte as
mausicas?

Jodo: mesmo sendo um evento que exige pouca "formalidade”
¢é preciso escolher bem a vestimenta/Ndo me considero da
tribo grunge.../aprecio o mode de vestir, as musicas.../mas
ndo diria que "sou" grunge/depende do significado q vc dd a
"tribo"/no modo de vestir, no modo de pensar, no
comportamento?/acredito que a necessidade de pertencer a
uma "tribo” é mais latente na pré-adolescencia, onde o
individuo ainda estd em formacdo...

A importancia apontada pelo jovem Joao acerca de modos de se vestir para
uma ocasiao, no caso os shows, vai ao encontro da matéria de duas formas: pela
abordagem da tematica e, principalmente, pelas ligoes de como compor o visual

adequadamente ao estilo grunge. E nesse sentido que o Caderno Patrola produz e
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reproduz discursos acerca de modos de ser jovem na contemporaneidade, uma vez
que foi apos as entrevistas, mesmo sendo essas realizadas sem apreco, e utilizando-se

dos dados coletados que se construiu a matéria.

Dando a cara para bater

Na matéria Dando a cara para bater (PATROLA, n. |18, 28/04/2006) <figura
60>, destaca-se que Sandy, 23 anos, estd ruiva e fez uma tatuagem. Junior, um
ano mais novo, adotou um look desleixado, de cabelos despenteados e até
barbicha. E anunciando a mudanca dos visuais da dupla Sandy e Jinior, como ilustram
as imagens, que a matéria inicia, relacionando essa mudanga com as do novo CD
intitulado Identidade: Junior participou da produ¢do musical, Sandy assina,
sozinha ou em parceiras, sete das 12 musicas do album. Além disso, é
informado, em destaque dentro de um ‘box’ no canto superior direito da pagina, a
realizagao de um show em Porto Alegre no més de agosto de 2006, indicando o local
do evento e o prego dos ingressos.

O destaque dado a aparéncia visual dos cantores aponta para a importancia
desses elementos na constituicao de identidades de consumo, identidade essa que o
leitor podera adquirir através da transformagao do seu proprio visual — a exemplo do
que discuti na analise da matéria Quero ser (e ver!!l) Avril Lavigne (PATROLA, n. 85,
09/09/2005) — e, sobretudo, através do consumo do CD da dupla. A matéria ainda
segue comentando que o CD produzido tem identificacao estreita com a vida dos
cantores, nao apenas porque o titulo sugere isso, mas porque fala de amores
impossiveis, relacionamentos e outros dramas de quem chega aos 20 anos —

idade aproximada dos cantores. Indo nessa diregao, a letra da musica Tudo pra Vocé,

que Sandy compds sozinha, ao piano, tem o maior jeitdo de declara¢cdo ao
namorado, o Lucas da Familia Lima.

Além das musicas, a tatuagem de Sandy pode ser entendida como um signo
identitario, estando vinculada a uma biografia individual, uma vez que, segundo a
matéria do Caderno, sua tatuagem — uma frase em latim do poeta romano
Virgilio, ‘omnia vincit amor’ (‘o amor vence tudo’) — esta relacionada ao seu
namoro com o musicista. A tatuagem da cantora marca nao s6 o seu Corpo, mas marca

também um momento, uma situagao de sua vida.

176



t‘“‘ aTts fraga wobrs fote prisoila prade, dlvulgiqde

555 5

& Junior jd tém show marcado para Parto Alegre, Se-

radia 5§ de agosto, no Gigantinho, em realizagio da Hit's Pro-
dugdes & Everttos Ingressos de R$ 25 a kb 150 3 venda a partir
de 10 de julho. Informagles pelo fone (51) 2102-4002

Jeam jmiw

andy, 23 anos, estd ruiva e fez

uma tatuagem. Junior, um
s ano mals novo, adotou um

look deslelxado, de cabelos
despenteados e até barbicha. Passados
triés anos desde o langamento de sen
tltime CD, Identidade, a dupla volta a
Cena para apresentar o nevo trabalho,
Sandy e Junior.

Mas ndo fol s6 ¢ visual que mudou.
O CD — Ji é o 15° da carrelra dos Ir-
miies de Campinas — traz novidades:
Junior participoun da producio musl-
cal, Sandy assina, sozinha on em par-
cerlas, sete das 12 miisicas do Album.
Na entrevista de langamento nacional,

-

na quaria passada, em Sio Paulo, os
dols disseram que estdo superfellzes
com a fungio.

— A gente tinha 1délas multo nossas,
muito pessoals, que queriamos botar
pra fora — conta Junkr.

A dupla quer derrubar os precon-
celftos. Multas vezes apontade como a
sombra da lrma, Junlor ganhou mals
espace no vocal, cantando Dessa bz e
@ Prego. Rotulada de “princesinha®™,
Sandy desabafa na letra de Discurivel
Perfeigao: “a princesa também fala
palavrio™, “de boba & que en nio te-
nho nada™.

— Poxa, eu era crianga, crescl ¢ evo-
lui, e parece que as pessoas nio perce-
beram — diz a cantora.

Sandy e Junior esta sendo lancado

Batman e Robin

@driy
Dando a cara

para bater

pela Universal Muslc com 100 mil c6- |

plas, em duas versbes: CD simples (RS
29) ou CD + DVD, que vem com o ma-
King of da produgfio do disco (RS 38).

Recheados de pop rock e baladas, o
disco fala de amores Impossivels, rela-
clonamentos e outros dramas de
quem chega aos 20 anos. Tudo pra Fo-
of, que Sandy compis sozinha, ao pla-
no, tem o malor jeltio de declaracio
a0 namorado, o Lucas da Familla LI-
ma. Ela desconversa, mas a tatuagem
que fez na nuca nio nega que esti
apalxenada: ¢ uma frase em latim do
poeta romano Virgillo, “omnla vinclt
amor™ (*o amor vence tudo™).

A reporter vigj S0 Pavlo
um'lhidnil:'rrir:rmllﬂ:sk

Sandy e Junior trabalham jurtos desde o
Inido da carreira, em 1389 - eram uns pl-
tocos de sete e sels ancs. Melga e reser-

rantem que ndo e negam qualquer idéka
de separar a dupla e sequir cameira solo.
Mas na hora de escolher quem ¢ o mals
nervoso, unanimidade: a Sandy.

Reporter fa

3] &4 faz de tudo estar
nhn“dus fdolos. Na coletiva de |:'_:
mente do novo CD de Sandy & Junlor,

no Hotel Unique, em 530 Paulo, tinha
Jomalista de fudo que era canto do Bra-
sil. Ls no melo, Juarez Veloso, 17 anos:
adarador da dupla "desde que se conhe-
ce por gente”, o gurl - que quer ser jor-

nallsta - consequiu partid
fazendo cobertura para o

par do evento

do ur-

sinho pré-vestibular onde estuda, em

Sampa. Tirou foto e tudo.
Falando sério

Na falxa Nas Mios da Sorte, que tem a

do

rapper Taboo, do

mfnmlmn Elack Eyed Peas, e de Mil-
ton Nascimento, que redta um rap de
Gabriel O Pensador, a dupla fala de pro-
blemas sodals @ conwoca os ovens a s
mexerem para mudar o Brasil. 0s direl-
tos autorals da misica foram cedidos ao

Instituto Ayrton Senra,

Figura 60: Dando a cara para bater (PATROLA, n. 118, 28/04/2006)
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Tais elementos tomados em conjuntos indicam o consumo de um modo de ser
da dupla de cantores, através da aparéncia, do género musical, de produtos (no caso
CDs), de atividades (shows), das experiéncias (tatuagem), entre tantos outros. Clarke
et al. (1975) argumentam que aspectos simbolicos como roupas, aparéncia, linguagem,
rituais ocasionais, modos de interagao, musica, formam uma unidade com as relagoes
dos grupos, situagoes, experiéncias. Para os autores, os aspectos simbodlicos nao
podem ser separados da estrutura, experiéncias, atividades e aparéncia dos grupos
como formagoes sociais.

Além de a midia interpelar jovens para o consumo de produtos, também a
internet exerce um importante papel na propagagao de produtos para o mercado
jovem, como apontam as matérias O rock ndo acabou (PATROLA, n. 141, 29/09/2006) e
A festa nunca termina (PATROLA, n. |55, 12/01/2007).

O rock ndo acabou
A matéria O rock ndo acabou (PATROLA, n. 141, 29/09/2006) <figura 61>, cujo
titulo faz alusdo a uma das musicas do primeiro CD da banda brasileira de rock indie*

Moptop, inicia informando o langamento desse CD:

Existe vida inteligente no rock carioca depois de Los
Hermanos. O quarteto Moptop lan¢a seu primeiro dlbum pela
gravadora Universal, depois de trilhar carreira reconhecida
no cendrio independente. As 12 doses do mais puro rock indie
no disco contrariam a profecia do primeiro hit da banda: O
Rock Acabou.

O nome da banda, Moptop, explicado em um pequeno texto a parte, se refere a
um corte de cabelo cujas franjas cobrem as témporas, usado por um dos integrantes
do conjunto musical Beatles e também por um dessa banda, o que indica a influéncia
dos estilos de idolos nos dos jovens.

O aspecto talvez mais interessante da matéria é o fato de as musicas da banda

terem sido ‘descobertas’ por internautas fas de outra banda, a Strokes, uma banda

& ‘Rock indie’ (ou rock independente em inglés) é um estilo musical que caracteriza bandas que nio sio
lancadas por grandes gravadoras. [ . . . ] O estilo tem forte influéncia na década de 60, sendo mais
percebida na bateria e vestimenta da maioria das bandas. Paletos, blazers, xadrez, skinny jeans entre
outros fazem a composigdo de um estilo social levemente desorganizado das bandas que floresceram,
em sua maioria, nas universidades inglesas”. Fonte: <http://www.wikipedia.org>. Acesso em: 20 dez.
2006.
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Ye cuida Strokes: Rodrigo Curi
DPaniel Campos Gabriel Marques

¢ Mario Mamede (da esquerda
para a direita) os caras do Moptop

B b

Galisel Brusd,

xiste vida inteligente no
rock carioca depois de
Los Hermanos. O quarte-
to Moptop langa seu pri-
meiro dlbum pela grava-
dora Universal, depois de
trilhar carreira reconheci-
da no cendrio indepen-
dente. As 12 doses do
mais puro rock indie no disco contra-
riam a profecia do primeiro hit da ban-
da: O Rock Acabou.

Nio acabou, mas mudou para ficar ca-
da vez mais igual ao que é feito ao redor
do mundo. E essa a conclusdio do baixis-
ta Daniel Campos para explicar por que
o som do Moptop se parece tanto com o
do norte-americano The Strokes.

— Nio ¢ copia, mas temos a mesma
idade e provavelmente os Strokes ou-
Vem a mesma coisa que a gente, A mu-

sica hoje estd muito universalizada —
reflete Campos, que completa a banda
formada por Gabriel Marques (guitarra
e vocal), Mario Mamede (bateria) e Ro-
drigo Curi (guitarra).

Responsivel por essa universalizagio
de influéncias e gostos, a Internet tam-
bém teve papel fundamental no surgi-
mento do Moptop. Ainda cantadas em
inglés, as primeiras gravagdes demo fo-
ram parar em foruns de discussio de fis
dos Strokes, fazendo com que muitos
achassem que as musicas fossem as que
a banda preparava para o segundo al-
bum, Reom on Fire (2003), na época
ainda inédito. A confusdo rendeu ao
Moptop convite para tentar carreira nos
EUA, prontamente recusado pelo grupo
— tanto pela falta de solidez da proposta
quanto pelo receio de dar um passo
maior do que as pernas. Trés anos de-
pois, ao se ouvir o disco de estréia, todo
cantado em portugués e com boas letras,

fica a certeza de que foi a escolha certa.

O trabalho do produtor Chico Neves
foi justamente buscar a sonoridade pro-
pria do grupo, revelando boas cangdes
como Uma Chance e Ninguém Pra Te
Esquecer — esta lembrando uma das
poucas influéncias locais dos caras, o
Los Hermanos. Nio apenas pelas guitar-
ras elaboradas o Moptop lembra os con-
terrineos, mas também e principalmente
pelo vocal de Gabriel Marques.

— A gente adora eles, e o timbre de
voz lembra mesmo o do Rodrigo Ama-
rante. Até no jeito de cantar. Ndo tive-
mos como fugir disso — reconhece o
baixista.

Mas, afinal, ha algo de original no
Moptop? Nio exatamente, mas isso pa-
rece ser 0 menos importante no estilo
de inspiraciio sessentista que esti pro-
duzindo bandas da melhor qualidade —
ainda que bem parecidas —, seja em No-
va York ou no Rio.

1
P gabriel.brust@zerchora.com.br

Figura 61: O rock ndo acabou (PATROLA, n. 141, 29/09/2006)

Mop
o que,
mesmo?

Moptop é o corte de cabelo
que caracterizou a imagem do
rock inglés no inicio dos anos
1960, simbolo da revolugio
comportamental que surgiu a
seguir. Foi trazido da Franga
para Hamburgo pelos existen-
cialistas alemdes, entre eles As-
tnd Kirchherr, amiga dos Bea-
tles ainda em inicio de carreim.
O corte foi adotado pelo quinto
Beatle, Stuart Sutcliffe.

Ficou curioso?

Passa la no blog, dd uma
olhada na letra de ) Rock
Acabou e procura o som:
#h.clicrbs.com.br/blog/patrola
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estadunidense de rock indie, considerada impulsionadora do revival do rock de garagem

em 1999. Conforme é informado,

a Internet também teve papel fundamental no surgimento do
Moptop. Ainda cantadas em inglés, as primeiras gravagées
demo foram parar em féruns de discussdo de fas dos Strokes,
fazendo com que muitos achassem que as musicas fossem as
que a banda preparava para o segundo dlbum, Room on Fire
(2003), na época ainda inédito.

Evidenciam-se acima caracteristicas de uma geragdo que experimenta um
intenso contato com as tecnologias, visto que as musicas da banda tiveram a divulgagao
na web. Tal tem sido o contato com a internet para essa geragao que os integrantes da
banda construiram um site® para difusio de suas musicas. Esse site tem recebido
diversos prémios, como o troféu MTV VMB (Video Music Brasil) 2005 na categoria de
melhor website, sendo também indicado ao prémio do festival norte americano SXSW
(South by Southwest) como melhor site na categoria musica em 2006.

Nao se trata, portanto, de uma banda produzida por uma gravadora, o que
pode apontar o significativo poder de decisao de jovens a respeito do que querem ou
nao ouvir, nao sendo, pois, tao facilmente manipulados pelo que a midia os faz desejar.
Ao atentar para o ja consolidado sucesso da banda entre os jovens internautas,
produtores e gravadoras transformam muitas de suas musicas, que eram divulgadas
gratuitamente na internet, em produtos rentaveis, langando, por exemplo, o primeiro
album da banda. O mercado se apropria, assim, de objetos ja consumidos por jovens

para que possa vendé-los.

A festa nunca termina

A festa nunca termina (PATROLA, n. 155, 12/01/2007) <figura 62>, é titulo de
um filme longa metragem que narra o surgimento da cena rave nos anos 80 — um tipo
de festa a0 som de musica eletrénica que acontece em sitios ou galpdes. E trazido

como titulo da matéria para indicar o revival dessa cena, denominado new rave:

% O endereco do site da banda Moptop é: <www.moptop.com.br>.
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A festa nunca

termina

o lalgel Brush

festa estd de volta ao rocks
'n'roll. Vem da Inglaterma a
onda que promete contami-
nar a cena musical
em todo o mundo em 2007 O new rave
estd em tudo: nas bandas, nas roupas,
mas. principalmente, no espirito de tra-
zerka celebragio de volta s festas de

Pode ser que nada disso soe novidade
s¢ voce costuma freqiientar festas de
electro, estilo cada vez mais popular ein
Porto Alegre e que ez de 2006 um ano
inesquecivel para a cena alternativa da
Capital. Mas a pilha do new rave ndio é
exatamente igual a do electro. Para en-
tender, comece fazendo uma busca por
Klaxons na Internet e experimente um
turbilhiio de cores berrantes. como o ver-
de-limdo ¢ o likis, jorrando na sua tela.
O grupo inglés estampado na foto ai ao
lado estd encabecando este que muitos j&
esto chamando de um novo movimento,
trazendo uma estética andnguica e colori-
da. O som, como a palavra rave sugere,
triez pitadas de eletrdnico, mas ndio o un-
ti-tunti convencional, € sim loucuras oo-
mo buzinas e ruidos repetidos. Isso do
aliado, claro, a muito rock para dangar.

O congelho para comecar a busca do
new rave pela Internet ndo é & toa: as
bandas dessa onda estdo todas surgindo
Ja neste contexto ultramoderno de ndo
pensar mais a musica em discos, Kla-
xons, Young Pony Club, Sunshine Un-
derground e Shitdisco sio bandas new
rave que estouraram muito antes na rede
do que em CD. S6 depois de lotar shows
pela Buropa, de estampar a capa de se-
manirios londrinos e de lancar videos no
YouTube é que o Klaxons resolvea lan-
car um Album e ele chega is lojas da [n-
glaterta no proximo dia 29, A inddstria
foncerdfica espera um fendmeno em es-
cala mundial, mas para quem estl lotan-
do as festas de new rave iss0 pouco im-
porta. No Brasil, j existe uma especiali-
zada no estilo, a Club Hype. que rola to-

A insana
Madchester

A cidacke inglesa de Manches-

ter foi o berco da aultura rave que hoje

wailta & cena com o Klaons - e rave aqui ndo se
aplka a som detrdnico, muito asodado & palaa. Na
verdade, festas rave s30 a5 que rolam escondidas e feitas -
esendalmente para dangar, Manchester bombou tantonos
anos 80 gue mutos chamivam a ddade de Maddhester (rocs
dilho com a paiawa mad, louco em ingiés). Dessa efervescéntia
misturando dance & rock surgiram bandas como Stone Roses,
Happy Mondays e New Order. U dos regisbros mas legals des- |
@ época é o dvertido longa metragem A Festa Munca Termi-
na, do diretor Michael Winterbottom, que narra o surgi- |
mento desa cena. O noeme criginal do fime € o mes- |
ma de uma misica dos Happy Mondays e resume g

o espirito da coisa 24 Hour Party People,

o, “gentte que fa festa 20",

4 S
- &

Figura 62: A festa nunca termina (PATROLA, n. 155, 12/01/2007)

das 4s quartas-feiras, na casa noturna
Fosfobox, no Rio, Um dos DJs residen-
tes, o jornalista Luciano Vianna, confe-
nu o show dos Klaxons no Reading Fes-
tival, um dos mais importantes da Ingla-
term. ¢ conta qual € o clima

- O new rave recupera o rock pela di-
versho. Dava para ver coisas brilhantes
por tudo, como as pulseirinhas verde-li-
mao que brilham no escuro. E um som
de quem gosta de meio termo. Quem
gosta de rock ndo vad gostar e quem gos.
1 de elemdnica tmbém o,

Para muitos, 0 new rave € muito mais
wm movimento estético do que musical,
J que bandas dos mais diferentes sons
estlio sendo enquadradas no estilo, inclu-
sive duas brasileiras: o Cansei de Ser
Sexy., de 5a0 Paulo, e o Bonde do Rolé,
de Curitiba, que recentements excursio-
naram pela Europa ao lado das bandas
grmgn Para Luis Henrique Porsche, di-
retor de programacio musical da Unisi-
nos FM, o new rave estd trazendo de
volta o espirito das festas de Man-
chester nos anos BO:

~ A cena cresce, se fortalece,
faz dancar e inventa moda
enquanto a policia vem atris.
As raves, as festas do final
dos B0, estho de vola, agom
com rock e eletronica,

Detalhe: 1odas as bandas
citadas nesta matéria vo- '
o encontra no You- -l
Tube ¢ no MySpa-

B

jogal
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+ +
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A festa estd de volta ao rock’n’roll. Vem da Inglaterra a onda
que promete contaminar a cena musical descolada em todo o
mundo em 2007. O new rave estd em tudo: nas bandas, nas
roupas, mas, principalmente, no espirito de trazer a
celebragdo de volta as festas de rock.

E possivel constatar que a cultura de consumo favorece que modos de ser
jovem podem ser vistos e reconhecidos em toda a parte, seja na Inglaterra, seja na
cidade de Porto Alegre, por exemplo. Algumas caracteristicas que se pode indicar
acerca desse estilo diz respeito a musica que apresenta uma mistura de som eletronico
e rock; ao visual com as cores verde-limao e lilas; e a um modo de realizar festas. O
consumo de tais produtos, que podem ser adquiridos em diversos lugares do mundo,
possibilita que se possa pertencer a esse estilo. Conforme argumenta Hall (2000, p.
75), “Os fluxos culturais, entre as nagoes, e o consumismo global criam possibilidades
de ‘identidades partilhadas’ — como ‘consumidores’ para os mesmos bens, ‘clientes’
para os mesmo servigos, ‘publicos’ para as mesmas mensagens e imagens — entre
pessoas que estao bastante distantes umas das outras”.

Dois aspectos podem contribuir para a propagagao dessas ‘identidades partilhadas’.
Um diz respeito ao fato de que cantores ou integrantes de conjuntos musicais
assumirem papéis de protagonistas dessa cena, como vem ocorrendo, segundo o
Patrola, com o grupo inglés estampado ai na foto ao lado [que] estd
encabecando este que muitos ja estdo chamando de um novo movimento,
trazendo uma estética andarquica e colorida. Assim, o estilo new rave, como
muitos estilos, pode ser visto como um produto que leva as ‘assinaturas’ de idolos
musicais.

Outro aspecto esta relacionado a centralidade da web para uma geragao de
jovens. De modo semelhante ao da banda de rock indie Moptop, esse estilo musical

iniciou na internet: as bandas dessa onda estdo todas surgindo ja neste contexto

ultramoderno de ndo pensar mais a musica em discos. Através da analise dessas
duas matérias, é possivel constatar como o Caderno Patrola vai ao encontro de
distintas culturas juvenis, inclusive a geracdio @. Indo nessa diregio, a matéria

recomenda que se busque informagoes na internet a fim de entender esse estilo:
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comece fazendo uma busca por Klaxonss na Internet e
experimente um turbilhdo de cores berrantes, como verde-
limdo e o lilas, jorrando na sua tela. Associado a esse visual,
0 som, como a palavra rave sugere, traz pitadas de eletrénico,
mas ndo o tunti-tunti convencional, e sim loucuras como
buzinas e ruidos repetidos.

Em suma, como argumenta Clarke et al. (1976), as culturas juvenis se apropriam
de produtos do mercado e constroem seus estilos, suas musicas. Entretanto, numa via
de mao dupla, esses estilos construidos por jovens podem se tornar ‘consumiveis’ ao
serem apropriados pela midia, como, por exemplo, o estilo rock indie e new rave que
aparece no Caderno Patrola. Considerando o potencial pedagoégico do Caderno, pode-
se constatar algumas ‘ligdes’: ao informar que o estilo grunge é composto por certos
acessorios e roupas, tais como camisa xadrez de flanela e jeans rasgado, ao mesmo
tempo, ensina-se que, para ‘possuir’ esse estilo juvenil, &€ necessario consumir esses
produtos ‘adequados’; ao informar sobre o estilo new rave, pode-se ‘ensinar’ que
musicas ouvir e o que usar. Essas ‘licoes’ vao ao encontro do que argumentei
anteriormente, que as culturas juvenis estao a venda, uma vez que seus aspectos
simbolicos foram apropriados e transformados em produtos de consumo, produtos
que o Caderno convida jovens a consumir entre tantos outros, sugerindo o que
consumir, quais sao os produtos, os modos de ser, os comportamentos ‘adequados’.

Porém, embora sendo sedutora e possuindo um potencial pedagdgico, a midia
nio seduz a todos, nio exerce formas de pedagogias sobre todos sujeitos. E preciso
reafirmar as fissuras, a nao totalidade do poder da midia. Nesse sentido, Arnt (1991, p.

| 72-3) argumenta:

erramos ao atribuir a midia rendimentos e fungées de que ela nao
dispoe (embora talvez deseje). Acho que existe uma profunda
diferenga entre intencdo e realizagdo. Existem disfungoes,
desregulagens e limites. E, principalmente, nao ha por que supor que
o publico esteja desarmado, sem meios de fazer valer o seu poder. [
. . . ] o poder circula e funciona em cadeia. Os individuos estio
sempre em condigao de exercé-lo e sofrer sua agao. Nunca sao um
alvo inerte ou consentido. Também sao centros de transmissao.

O poder da midia esta atravessado por fora e por dentro de contra-
poderes. E possivel expd-lo, mina-lo, debiliti-lo e barra-lo e ele nio
esta imune ao contra-ataque.

& Klaxons é o nome de uma banda inglesa que surgiu em 2004.
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Procurando mostrar alguns aspectos do contrapoder da midia, ou
simplesmente algumas formas de contestagao de alguns atributos da cultura de
consumo, € que trago outros olhares produzidos neste contexto das culturas

contemporaneas.

Outros olhares

Um dos olhares langados a respeito de como a midia nem sempre consegue
seduzir a todos pode ser evidenciado no excerto de conversa feita pelo Messenger a
seguir:

Pesquisadora: tu acha que teu estilo tem a ver segue a moda!
Marina: acho que nao/eu tenho meu proprio estilo/cada dia eu
tenho vontade de me vestir diferente

Pesquisadora: tu nio constuma de 'inspirar' em nenhuma cantora

ou atriz!
Marina: antes sim...mas agora nao

A fala acima da jovem leitora do Patrola indica que a cultura de consumo nao é
tao sedutora e nem seu poder atua de forma totalizante; e por isso é passivel de
encontrar resisténcias. Um espago no qual se pode encontrar resisténcia aparente é na
comunidade Eu odeio a MAGorda que apresentava criticas a respeito da jornalista
Mauren Motta, uma das apresentadoras do Programa Televisivo Patrola, indicando,
assim, que a marca nao seduzia a todos os jovens. Ainda, pode-se citar também as
tribos urbanas que, conforme ja mencionado anteriormente, surgem como oposi¢ao a
representagoes de jovens relacionadas com a imagem de ‘jovem legitimo’.
Considerando tal afirmagao, de que forma os sujeitos que se dizem pertencer a tribos
urbanas tém se movimentado numa cultura de consumo, na qual os objetos, valores,
modos de ser associados a tribos sao transformados em produtos de consumo —
aspectos que se pode constatar no Caderno Patrola? Procurando compreender essa
questao é que me aproximei da comunidade do orkut denominada Tribos Urbanas,
criada em 3 de setembro de 2004 e que possui 1.822 membros®’.

No topico intitulado Visual, um sujeito andnimo iniciou uma discussao

perguntando: vocés acreditam que o visual é um elemento importante ou pura

questdo de estética? Um cara pode ser punk/ gotico/ skinhead/ clubber/

8 Os dados referentes ao numero de membros dessa comunidade sio de 10 de dezembro de 2006.

184



rivethead sem precisar usar visual, apenas com 'idéias'¢ Alguns comentarios
que seguiram a esta postagem na comunidade Tribos Urbanas mostravam uma discussao
acerca da importincia ou nao do modo de vestir e muitos membros questionavam as
‘modinhas’, ou seja, ser adepto de um estilo apenas porque a midia o colocou no

cenario da moda.

...Dj Powernoise? 28/12/2005 15:33: .._Bom, pra MIM, estética ¢é
FUNDAMENTAL pra se considerar parte, pelo menos da tribo
Gotica e da Rivethead, mesmo porque, as duas sdo som e estética.
.._Se vocé "é" algo, é porque se identifica com aquilo, e ai esta a
estética incluida.

._Quanto a quem usa, por usar.£& s6 moda, pra chamar
atencao/parecer diferente.

.._Mas estética é fundamental.

Rene (Ethylliel) 28/12/2005 15:44: nunca me importei com
visu

... atitude e ideologia é td... para mim.

. mas claro que algumas subculturas dependem de poserismo ou
apenas por gosto mesmo.

W r313sS D3vIL 28/12/2005 15:52: Ethy... vc¢ me conhece e
sabe q curto....

._ MEEEEESMO montar visu...

._ Mas pelo simples fato de me sentir bem assim, do mesmo jeito q
um otaku se sente bem "cosplayando” seus personagens favoritos...

._ E uma exteriorizagao de alguns aspectos da personalidade de quem
faz o visu, mas nao chega a ser um manifesto ideolégico...

._ Existem muitos como eu, e por isso defendo esta postura...

._ Dou razio para a maioria dos argumentos ja usados pelo Leonardo
no outro topico.... mas estou dizendo q tb existe o outro lado da
moeda (e conhe¢o bem pois estou nele...)...

._ Mas esta é uma discugdo extremamente subjetiva, e nao sei se
realmente existe algum consenso sobre isto em qq grupo societal...

._ S6 acho q todos os argumentos devem ser analizados com o
mesmo valor (dependendo de quem o profere, é claro!!!)...

Rene (Ethylliel) 28/12/2005 16:00: concordo
rs... eu sei que vc gosta de montar visu.. mas vc € um cara com
atitude.

® Em negrito estio os nomes criados para seus perfis no orkut e, seguido de dois pontos, os titulos que
deram a suas postagens.
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Logan 28/12/2005 20:45: eu mesmo nas minhas épocas de
goésmico

nunca montei visu mto pesado, nem nada. Mas acho que o visu ndo é
ESSENCIAL pra algo.

Eu me sinto muito bem saindo de bermuda, camiseta e ténis.

#MiKe CoX# 16/01/2006 06:06: visu e atitude

tem muita gente q acha q visu eh tudi em um estilo,
eu acho q n pois do q adianta ter um visu legal e i ter atitude e
ideologia

uma musica legal p posers eh essa

visual eh tudo atitude f eh nada

Leonardo 16/01/2006 15:30:

O cara pode ter toda atitude do mundo, e nao ser parte de nada.
"Atitude" nunca foi sindénimo de pertencer a grupo algum, é s6
questao de personalidade.

Marcdo-no-Kami 21/02/2006 06:12:

Na realidade, o uso de trajes e acessorios como um visual € a mesma
coisa que o uso de uniformes de escola, ou seja, para identificar
(rotular?) um individuo em certa tribo urbana ou grupo social.
Eu ja ndo possuo mais isso, uma vez que transcendi os rétulos, que
para mim, sao apenas formas de restricao ao eu de cada um de nos...
O que parametriza minha vida é meu gosto e meus pensamentos,
mas isso falo por mim, nao por todos...

Também nao desejo ensinar o certo e o errado a ninguém, ja que
cada um deve achar seu préprio caminho na vida...

A discussao a respeito dos estilos visuais segue com 47 comentarios postados.
No caso dos comentarios aqui citados, esses retratam a pluralidade de opinides sobre
o mesmo topico. Para alguns, o estilo é fundamental porque remete a um aspecto
simbolico de identificagao com seus pares ou nao, além de possuir uma relagao estreita
com o estilo de vida de certa cultura. Ja para outros, isso nao € tao importante quanto
‘ter atitude’, ou seja, € o estilo de vida, o comportamento, as crengas que sao aspectos
significativos, pois muitos podem apenas se apresentar visualmente sem partilhar do
estilo de vida.

E interessante o comentario reproduzido acima de um jovem, cujo nome de
seu perfil é ‘W1r313sS D3vIL’, que afirma gostar de ‘montar’ visual pelo simples
fato de me sentir bem assim, do mesmo jeito q um otaku se sente bem

‘cosplayando’ seus personagens favorito. Nessa afirmagio, pode-se inferir uma

semelhanga entre quem apenas se apresenta visualmente conforme um estilo juvenil e
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os praticantes de cosplay®’. A palavra cosplay é uma jungio de costume (fantasia) e play
(brincar, jogar) — termos da lingua inglesa, sendo uma atividade na qual se interpreta
personagens de desenhos animados. Nesse sentido, sujeitos que nao vivenciam o estilo
de vida de uma cultura, estao praticando o cosplay, ou seja, estao ‘brincando de se
fantasiar’.

O carater de resisténcia a identidades de consumo também pode ser
encontrado nas paginas do Caderno Patrola. Alguns sujeitos argumentam que nao basta
usar certos objetos, é preciso ‘viver isso’, como mostra a fala reproduzida do ex-
baterista da banda estadunidense de punk rock® Ramones, Marky Ramone, na matéria
Hey! Ho! Let’s go! (PATROLA, n. 98, 09/12/2005) <figura 63>. Ao ser perguntado se é

possivel ensinar o punk, respondeu:

Punk é uma coisa que precisa crescer com vOCe. E preciso
aprender com as coisas da vida, as brigas de rua, as loucuras
da vizinhanga... Certas atitudes mostram que vocé realmente
estd no punk rock. Ndo é simplesmente dizer ‘eu sou um
punk’. Vocé tem que viver isso. Ndo pode ir numa loja e
comprar roupas punks, pintar o cabelo de rosa. Tem de ser
realista.

H34, assim, nesses exemplos trazidos aqui, um movimento de contestagio em
relagao ao consumo de estilos juvenis por parte de alguns sujeitos, ou seja, a crenga de
que apenas através do consumo de certos produtos seja possivel pertencer a uma
cultura. Muitos sujeitos com os quais conversei através do Messenger afirmaram nao
pertencer a uma dada tribo por gostarem de varios estilos, como indica o excerto a

seguir com a jovem de apelido Mel:

Mel: sei la/ uso u q to afim/de acordo com o meu humor

8 Ha dois surgimentos provaveis do cosplay. Um é “nos Estados Unidos da América em convengdes de
Star Trek e Star Wars, mas rapidamente se espalhou pelo mundo todo, especialmente em eventos e
encontros de anime e manga, respectivamente as animagoes e quadrinhos japoneses. Outros dizem que
comegou na Comiket, famosa convencio realizada ha anos no Japao” (WIKIPEDIA).

% Shuker (1999) destaca que o punk rock como estilo musical antecedeu os anos 1960, e somente nos
anos 1970 tal estilo musical foi associado diretamente ao movimento punk. O estilo punk rock era
“barulhento, rapido e agressivo. As bandas punks usavam [e usam] as apresentagdes ao vivo para
estabelecer uma identidade e construir sua reputagao” com seu publico (SHUKER, 1999, p. 223). Os
vocais punks rejeitavam a perfeicdo da voz, abusando das vozes graves e gritadas, enfatizando mais a voz
e instrumentos do que as letras. O ritmo punk era considerado primitivo e minimalista, com bandas
formadas, geralmente com trés instrumentos: guitarra, baixo e bateria.
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ik > Crie jé 0 seu. arky Ramone, ex-baterista dos
| Ramones, é um cara simples, que
gosta de dar atengdo aos fas.

Semana passada, durante uma
coletiva de imprensa em Caxias do Sul, brincava
com o microfone fazendo notas agudas com a
voz e rindo, do alto dos seus 49 anos. Na série de
shows que fez no Estado com os guris da Tequila
Balw, o cara fez todo mundo poguear com
sucessos de 30 anos de puro punk rock. Confira
trechos do bate-papo com o Patrola:

Punk hoje

“0 punk ainda esta vivo, o que ¢ bom. Afinal, existem gran-
des bandas, como Green Day e Offspring, que deram continui-
dade ao legado de The Clash, Ramones, Sex Pistols, New York
Dolls. Em todos os lugares, ha grupos que fazem albuns mais
acessiveis. O punk estreitou os lagos entre pais e filhos, pois
agora eles 1ém uma coisa em comum.”

Protesto punk em €axias #

“A liberdade de expressio é muito importante. Vocé acha
que tem, mas na verdade nio tem. Nos EUA € assim, as pes-
soas que profestam também vio para a cadeia. Nio vejo nada

de errado em queimar um boneco do Bush ou de qualquer
5

E possivel ensinar o punk?

“Punk é uma coisa que precisa crescer com vocé, E
preciso aprender com as coisas da vida, as brigas de rua,
as loucuras da vizinhanga... Certas atitudes mostram que
vooé realmente esti no punk rock. Nio é simplesmente
dizer ‘eu sou um punk’, Vocé tem que viver isso. Nao
pode ir numa loja e comprar roupas punks, pintar o
cabelo de rosa. Tem de ser realista’

larte fraga schre fors danlela xu

o)
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0 livro

“Niio sei quando vou terminar, mas vai ser a
realidade nua e crua. Vou falar de todas as coisas
loucas. Drogas, bebidas, insanidades, rock'n'roll,
fama... E de quando tudo acabou, de como me
senti com a morte de Johnny e Joey e Dee Dee. O
livro do Dee Dee foi um pouco viagem. O meu
vai ser diferente.”

g “0 mundo deve se unir. Nos precisamos de
pm. nio de mais guerras. Preclsimos esquecer
todas as diferengas e viver em paz. *
(Marky fez questio de deivar esta mensa-
ao final da entrevista)

gﬁa quem anda meic desligado, foi o sequinte: em
It;‘maale:tanles bdet:mflc e

‘punk protestaram contra a globalizagso
de Livre Comércio das Américas (Alca) em
umafilial do McDonald's em Caxias Sul

jo um boneco

& dos EUA, George W, Bush, ehuuve
com um sequranga da Iam.hunete

il aﬂjmﬂpiormixe com.br
A

& N

. I SR €

Figura 63: Hey! Ho! Let’s go! (PATROLA, n. 98, 09/12/2005)
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Pesquisadora: tu acha que tu pertence a alguma tribo, como o rap,
hip hop...
Mel: nawm/ gosto de varios tipds de musica

E, pois, na cultura contemporanea que sujeitos podem experimentar, consumir,
diversas e diferentes identidades. O consumo permite um acesso a determinadas
culturas, permite aos sujeitos transitarem entre varias culturas, entre varias identidades
quase que simultaneamente. Permite aos sujeitos ora se identificarem com uma
representagao, ora com outra. O que parece ter relevancia é a aparéncia, aquilo que é
visivel, que esta na superficie. Nesse sentido, pode-se inferir que as identidades ligadas
ao consumo sao identidades de superficie. Assim, o fluido, o dindmico, a superficie sao
aspectos privilegiados na cultura de consumo que ressoam na condi¢ao pés-moderna
na qual os sujeitos sao produzidos (ou vice-versa). Enquanto artefato dessa condigao
cultural, o Caderno Patrola nao poderia se apresentar senao articulado a ela,
exercendo uma fung¢ao de reproducao e producao de saberes e valores e evidenciando

um potencial pedagogico.
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FECHANDO ESTA EDICAO

7

E através das estratégias engendradas no ambito da cultura do consumo que
objetos, imagens, desejos, identidades, valores podem ser transformados em
mercadorias: podem ser ‘adquiridos’, consumidos e, por fim, descartados. Tornam-se
‘objetos’ a serem usados e exibidos. Entre tantos outros artefatos que circulam e sao
produzidos nessa cultura de consumo esta o Caderno Patrola. E, como tal, ele proprio
se torna um objeto de consumo. Portanto, um objeto também descartavel. Enquanto
era um produto vendavel, porque atraia anunciantes para as suas paginas, era um
objeto util, desejavel. Porém, a partir do momento que isso nao se tornou mais
possivel, é ‘fechada’ a edigdo do Caderno Patrola que era encartado no jornal Zero
Hora®. Em 13 de abril de 2007, o Caderno é descartado e substituido por outro, o
Kzuka, um periédico que circula pelas principais cidades de Porto Alegre e que,
embora tenha uma ‘versao’ no jornal Zero Hora, continuara a circular também em
outras cidades do Estado. Tal fato ja havia ocorrido com o caderno anterior encartado
no jornal Zero Hora também enderecado a jovens: o Caderno Zerou. Mesmo tendo
dois fas-clube associados a ele, o Zerou deixou de circular, segundo informagoes do

jornal, por nao estar mais atraindo anlncios para as suas paginas.

Buscando atrair, interpelar, capturar seu segmento de publico de interesse (os
jovens), o substituto do Patrola, o Caderno Kzuka, ja referido neste estudo, conforme a

ultima edigao do Patrola, Kzuka na Zero (PATROLA, n. 67, 06/04/2007), <figura 64>

91 . . . ~

Apesar de o Caderno Patrola ter deixado de circular no Estado do Rio Grande do Sul, o mesmo nao
acontece com a edicao do mesmo no Estado de Santa Catarina, onde continua a ser veiculado no jornal
Diario Catarinense.
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sexta, 6 de abril de 2007

PATAROLA

tos renato bairros

VEM R

Na proxima sexta, dia 13, voeé vai encontrar no lugar do caderno Patrola um espago diferente
dentro da Zero Hora.

O novo caderno tem um nome gue vocé ja conhece: Kzuka.

Na Zero Hora, o suplemento terd seqdes fixas, reportagens de comportamento, entrevistas
com pessoas especiais, novidades da Internet, além da sua participagdo. A mogada muito

legal que estd preparando o Kzuka vai estar sempre ligada no que vocé esta

pensando, sentindo ou querendo saber.

Da uma olhada nas novidades do caderno que vio dar o que

Na segio Por Ai, veji muitas fotos da galera, na Bc_m‘tb?u e -
Embacow vocé podera saber wdo o que ro!nu de Tnal.-; legal e :_qu. I‘ﬂl.L .
semana, -‘1-: segio Bizarras vio trazer as noticias n_mua fora da ca:unh'f:. ,-'\ :,cc‘:o
Boa do Eimeli terd udo de mais bala que vat rolar no ﬁml dc_ semana ‘.; r{al »
Dando a Lefrinha, vocé podera ter seus textos mais legais pul!llc‘.?.( m :”
sem falar em entrevistas diferenciadas com celebridades e mais um munu):_(ic L:jb‘:m:h
que o pessoal do Kzuka -que esti sempre antenado no que té rolando — esta prepa

pra voce,

Na Mira vai deixar todo nﬂ&it:::‘r::;:r Eo
is Alrros Vi i
s mms;ii;tz::iﬁ:ﬁ:}dimr e 1'11:1:' uma foto
eral. Se \-L:\cc:éc?r::};::mn festas, chubes, rccv‘cios n\k: c;::::-;am
S 3 ines, pode ir s¢ prepais o para se € g
e >h0mﬂ:“f$| A partir das fotos, a m_t'lafan vai e
:::E:Em ser z;.um:\-islado na edigiio seguinte.

A estréia do
seguinte:

Ficou curioso para ver tudo
isso no papel? Entdo nédo
deixa de conferir o Kzuka na
Zero nomero 1 na semana
que vem.

Leia mais na pagina central

Portal Kzuka
www.kzvka.com.br

Na semana que vem, no mesmo
dia da estréia do caderno, entra
no ar também o site jovem da
RBS, o site do Kzuka. O espago
da galera na Internet, além de
ter tudo aquilo que vocé procura

Nas fotos desta pagina,
i e em meio a celebridades es-
absolutamente interativo com o t4 a galera do Kzuka que
caderno. Serd4 uma maneira de se incorpora a ZH a partir
vocé continuar ligado desta semana.
a0 Kzuka na Zero durante a Mas vocés s6 saberio
semana e nio apenas na quem ¢ quem na préxima
sexta-feira. ) sexta-feira.
pruuiris, Aguarde.

Figura 64: Kzuka na Zero (PATROLA, n. 67, 06/04/2007)
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se apresentara da seguinte forma: tera a segao Por ai — que mostrara fotos da galera;
Bombou e embacou — que tratara de tudo o que rolou de mais legal e o que micou na
semana; Bizarras — abordando as noticias mais fora da casinha; A boa do Findi — tudo de
mais bala que vai rolar no final de semana; Dando a letrinha — na qual os jovens poderao
ter seus textos mais legais publicados; Na mira — uma segao na qual um retratista vai
invadir lugares onde, com certeza, vocé gostaria de estar e tirar uma foto geral. Se vocé
freqliente festas, clubes, recreios de colégios, pragas, shopping, pode ir se preparando para se

enxergar na contracapa do Kzuka.

Atentando para essas se¢oes do Kzuka, pode-se apontar algumas semelhangas
com o Caderno Patrola. Uma delas é mostrar os jovens ‘anénimos’ em suas paginas, ou
seja, uma forma de capturar o jovem, de convida-lo ao consumo do préprio Caderno
uma vez que esse podera ter sua imagem publicada, podera se tornar uma ‘celebridade’
mesmo que em um espago restrito. Uma segunda semelhanga ¢ a indicagao de lugares,
eventos, festas que acontecerao no final de semana, que, como ja foi apontado, opera
como uma estratégia de interpelagao ao consumo. Outra semelhanga é o oferecimento
de um espago para os jovens publicarem textos, que no Caderno Patrola era intitulado
Tira da Cachola do Patrola, e no Kzuka passa a ser Dando a letrinha. Pode-se inferir,
portanto, que os produtores Caderno Kzuka investem no jovem leitor (e) consumidor
para que esse produto seja rentavel ao atrair anunciantes para si. Surge, assim, outro
artefato que se apresenta articulado aos discursos que circulam no cenario da cultura

de consumo e que busca atingir o mesmo segmento de publico: os jovens.

A partir das problematizagoes (entre tantas possiveis) realizadas no decorrer
do estudo a respeito do Caderno Patrola, procurei entender algumas das configuragoes
da cultura de consumo, de como somos produzidos nessa condigao cultural e de que

modo o Caderno, como um artefato dessa cultura, apresenta-se articulado a ela.

Ressalto ainda que, como apontam as andlises, o Caderno Patrola opera com
algumas estratégias de interpelagao direcionadas a jovens: usando uma linguagem
proxima a de seu leitor; abordando temas ditos de interesse desse publico; e fazendo
uso de imagens sedutoras. Assim, busca-se uma aproximagao entre leitores e o

produto para que esses consumam o proprio Caderno.

Além disso, o Caderno Patrola pode ser considerado como um ‘guia de

consumo’ ao sugerir a jovens o que € como consumir, tanto produtos — como CDs,
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DVDs, pegas de roupa, livros, filmes, historias em quadrinhos — quanto estilos, modos
de ser. Nesse sentido, é possivel entender como a cultura de consumo investe no
promissor mercado jovem, nao so fabricando produtos para eles como transformando
os produtos fabricados pelos jovens em algo lucrativo. Mas também as proprias
culturas juvenis se tornam um produto, uma vez que muitos desejam ser, estar,
permanecer jovem e, por isso, passam a consumir produtos ditos pertencentes as

culturas juvenis.

Considero, pois, relevante atentar para o potencial pedagdgico do Caderno
Patrola, para aquilo que esse artefato pode nos ajudar a compreender acerca de cultura
de consumo, midia e juventudes. Juntamente com o Caderno Patrola que circula no

Estado do Rio Grande do Sul, fecho aqui também a edigao deste estudo.
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