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RESUMO

O programa Esquenta!, da TV Globo, é analisado neste trabalho a partir dos
conceitos do filésofo russo Mikhail Bakhtin, que discorre sobre a carnavalizagéo, a
fim de compreender as relagbes do programa com a ldgica carnavalesca
apresentada pelo autor. Como forma de andlise, séo identificados recursos utilizados
no Esquenta! que se aplicam a légica de carnavalizacdo. Para tal, foi realizado o
estudo dos elementos que compdem o carnaval no Esquenta! a partir de trés
categorias de andlise: o carnaval, o bobo e a paréddia e os elementos do grotesco.
Na pesquisa estd a proposta até certo ponto inovadora que o programa traz —
respondendo a demandas de um conjunto social que se fortaleceu no Brasil nos
ultimos anos, a classe C —, porém, sem ignorar totalmente aspectos ja tradicionais
de programas de auditorio. Apresenta perspectivas distintivas do Nucleo Guel Arraes
e também atua como espaco de representacdo da cultura popular de pracga publica.
A maneira como 0 Esquenta! aborda tematicas de interesse publico, de forma
descontraida, ora debatendo questbes como preconceito, ora trazendo ao palco
atracOes principalmente de samba e funk, sugere a apresentacdo a periferia na

televisdo brasileira.

Palavras-chave: Televisdo. Programa de auditorio. Esquental. TV Globo.

Carnavalizacao.



ABSTRACT

The program Esquenta! by Globo TV is analyzed in this paper, based on the
concepts of the russian philosopher Mikhail Bakhtin, who talk about the
carnivalization in order to understand the association of the program with the
carnivalsque logic presented by the author. As a way to analyze resources used in
the Esquenta! are identified the logic carnivalization apply. To this end, the study of
the elements that make up the carnival was held in Esquenta! from categories of
analysis. So we can assume that the program meets the goal of being an innovative
proposal, which proposes the Guel Arraes Group, but also acts as a space of
representation of the popular culture of the public square. The way Heats Up!
addresses issues of public interest in a relaxed way, sometimes debating issues
such as prejudice, sometimes bringing to the stage attractions especially samba and
funk, ends up representing the periphery in Brazilian television.

KEYWORDS: Television. Television Program. Esquental. Globo TV.

Carnivalization.
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1 INTRODUCAO

Tendo em vista todas as mudancas na piramide socioeconémica do Brasil nos
altimos anos, implicando em um novo modo de consumo das periferias e da classe
média, as emissoras de televisdo motivaram-se a atrair este publico para seus
canais. A cultura popular sempre teve espaco na histdria da televisdo, porém, as
alteracbes mais significativas tém ganhado for¢ca nos ultimos anos, marcadas
principalmente pelas novelas de sucesso Avenida Brasil e Cheias de Charme, em
gue a maioria de seus personagens fazia parte da periferia, remetendo a
caracteristicas que representariam esse novo publico, buscando atender interesses
culturais que propdem a identificagao.

Diante dessa nova demanda de publico, a TV Globo modificou sua grade de
programas. O Esquenta!, apresentado aos domingos por Regina Casé, representa
parte desse movimento que busca unir elementos de entretenimento e informacgéo
em um ambiente carnavalesco. O programa é objeto de estudo deste trabalho e foi
escolhido porque expressa a cultura da periferia na principal emissora do pais em
um momento da historia que o pobre tem mais voz por conta de seu maior poder de
compra. Se a arte imita a vida, € preciso observa-la para compreender o que
acontece ao nosso redor.

Durante sua historia, a televisdo passou por momentos de tensédo entre a
gualidade de contetdo e a audiéncia. Na década de 1950, apos a implantacdo do
sistema de televisdo no Brasil, possuir um aparelho era privilégio das classes mais
favorecidas devido ao seu alto custo. Desse modo, a programacéao era voltada para
um publico mais elitizado.

Na década de 1970, a televisdo estava mais acessivel financeiramente e a
programacao ja exibia um cunho mais voltado para o popular, acompanhado por um
namero maior de emissoras. Assim, quando a TV Globo foi fundada, em 1965, ja
existia grande competitividade entre as emissoras e a preocupacdo em relacdo a
essa classificacao de publicos em busca de mais pontos na audiéncia.

Essa guerra por audiéncia fez os apresentadores apelarem em seus
programas, reduzindo a qualidade do que era apresentado. Entre os principais
nomes da época estavam Chacrinha, Silvio Santos, Flavio Cavalcante, Dercy
Goncalves, entre outros. O programa de auditério Buzina do Chacrinha, exibido na

TV Globo em 1967, continha quadros como a apresentacéo de calouros em que o
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apresentador utilizava uma buzina para expulsar do palco aqueles que julgava nao
estarem se apresentando bem. Atitudes semelhantes a essa eram utilizadas em
diferentes programas da época, consideradas de muito mau gosto e humilhante pela
critica.

A Globo mudou seu modo de fazer TV apds investimentos do grupo Time-Life
em equipamentos técnicos, cujo acordo envolvia a preocupacdo em relacdo a
estética e a qualidade. Esse discurso moldou estratégias da emissora por muitas
décadas, formando o conhecido “padrao Globo de qualidade”.

Nessa perspectiva, foram se formando grupos de experimentacéo
audiovisual, dando origem, em 1991, ao Nucleo Guel Arraes, criador do Esquenta!.
O Nucleo, por meio de uma proposta diferenciada, levou para a televisao elementos
da cultura popular com mais énfase, com um viés socioloégico baseado na
valorizacdo das multiplas culturas da periferia. Entre os sucessos do grupo estdo a
minissérie Auto da Compadecida, o humoristico TV Pirata, alguns deles
apresentados por Regina Casé, como Programa Legal, Brasil Legal, Muvuca e
Central da Periferia.

Desde 2011, o Nucleo Guel Arraes comanda o programa Esquenta!, que abre
espaco para as diferentes manifestacdes da cultura popular, fazendo uma forte
ligacdo com a periferia, evidenciada pelas tematicas abordadas e pelos convidados
relacionados ao samba e ao funk. O programa ainda coloca lado a lado celebridades
e individuos comuns debatendo sobre assuntos de interesses de todos, extinguindo
temporariamente as relacdes de classes. Desse modo, o Esquenta! aborda questdes
da cultura popular como forma de valoriza-la, promovendo o debate sobre assuntos
importantes para a sociedade e dando ouvidos a todos por meio de um formato
democratico e descontraido, distinguindo-se na grade de programacédo da TV.

A escolha de estudar o programa Esquenta! deu-se, primeiramente, pela
importancia e influéncia da televisdo como formadora de opinido na sociedade,
sendo que essa midia ndo perdeu forca ao longo dos anos, mesmo com o advento
das novas tecnologias, se torna relevante para entender os movimentos da
sociedade.

No que se refere a importancia do objeto de estudo, o Esquenta! é um
programa que expressa elementos da periferia misturados com informacdes de
interesse de seu publico-alvo de maneira extrovertida, sinalizando a disposi¢do da

emissora em atrai-lo, mostrando um novo cenario da sociedade em que o pobre
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possui maior poder aquisitivo. Ainda demonstrando a relevancia do objeto, o
programa inicialmente foi pensado apenas para a temporada de verdo de 2011,
porém, iniciou com grande representatividade em audiéncia, repetindo-se nos anos
seguintes com o formato de temporada. Em 2014, ele foi incluido na grade de
programacao fixa da emissora mais influente do pais, sinalizando a relevancia da
atracao.

Assim, este trabalho visa analisar o programa Esquenta!, da TV Globo,
partindo da apropriacdo dos conceitos do filésofo russo Mikhail Bakthin, buscando
compreender e identificar elementos de manifestacéo da cultura popular por meio do
carnaval. Para atender aos objetivos desta monografia, sdo abordados autores que
guardam relacédo sobre o tema tratado. Desse modo, para compreender o objeto,
sera estudado o Nucleo Guel Arraes, criador do Esquenta!, a fim de entendé-lo
como resultado de uma perspectiva de trabalho com cunho social, caracteristica
recorrente de suas producdes. Para tal, sera utilizado o trabalho Guel Arraes: um
inventor no audio visual brasileiro, de Figueroa e Fechini (2008).

Para compreender os conceitos de carnavalizacdo propostos por Bakhtin
(2010), sera utilizada sua obra Cultura popular na idade Média e no Renascimento:
no contexto de Francois Rabelais, que analisa a representacdo da cultura popular
por meio do carnaval na obra de Francois Rabelais. E, como forma de identificar os
conceitos de Bakhtin (2010) aplicados a televisdo, sera utilizada a obra de Sodré e
Paiva (2002) O Império do grotesco, em que se aprofundam as questfes voltadas ao
grotesco.

No que diz respeito a proposta metodologica, realizou-se a andlise de alguns
fragmentos de trés programas de 2014, que apresentam elementos relacionados
com a base tedrica desenvolvida neste trabalho. O aprofundamento da analise
resulta da busca por relacionar a teoria apresentada e os fragmentos do programa
gue auxiliam a elucidar as colocacdes dos autores. Para isso, levantou-se, na obra
de Bakhtin (2010), a carnavalizacéo, os elementos do grotesco, como 0 exagero, 0O
rebaixamento e a degradacdo, a parédia e o bufdo, que séo perspectivas de
caracterizacao da cultura popular.

Esta monografia esta organizada em trés eixos: o primeiro trata de
compreender como ocorreu a abertura para a manifestacdo da cultura popular na

televisdo; o segundo se refere ao aprofundamento tedrico dos conceitos de
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carnavalizacao; e o terceiro, por sua vez, se detém na analise proposta. Por fim, sdo

apresentadas as consideracoes finais.
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2 TELEVISAO BRASILEIRA: ENTRE A QUALIDADE E A AUDIENCIA

Em ano de elei¢cdo, queremos esclarecer muitas coisas importantes para o
cidadao, a combinacédo de assuntos sérios em um ambiente carnavalesco
torna tudo mais atraente.

Hermano Vianna'

A onipresenca da televisdo e seu papel legitimador de padrbes sao
indiscutiveis, pois a telinha ocupa um lugar privilegiado da casa, pautando conversas
em familia e formando valores para a sociedade. Durante sua historia, a televisao
passou por diferentes momentos que, acompanhados pelas mudancas na
sociedade, mudaram seu modo existir.

Nesta monografia, por meio do programa Esquenta!, que faz parte da grade
de programas apresentados no fim de semana pela emissora de TV mais influente
no pais, a TV Globo buscando compreender e identificar elementos de manifestacéo
da cultura popular por meio do carnaval. Para tanto, serdo abordados neste capitulo
a evolugcédo da televisdo brasileira, as relagdes entre os niveis de audiéncia e a
gualidade audiovisual, e a transformacéo da televisdo em espaco de representacao
da cultura popular.

Conforme Barbosa (2010), mesmo antes da primeira transmissao televisiva,
em uma sociedade alimentada de informacfes pelo radio, jA se havia criado uma
atmosfera em torno da televisdo que prometia ver o mundo através de imagens,
tornando-a desejada muito antes de ser implantada. Em 1950, quando foi feita a
primeira transmissao, talvez nao se tivesse nocéo das proporcdes que a situacao iria
tomar: além da misséo de entreter, a informar e se tornar formadora de opinido.

Para implantar o sistema de transmissdo no Brasil, houve grandes
investimentos de empresas, como Companhia Antarctica Paulista, Grupo Sul
América Seguros, Moinho Santista e Organizacdo Francisco Pignatari, em
equipamentos vindos dos Estados Unidos, como também em técnicos, que
contribuiram para a implantacdo do sistema. No entanto, quando estava tudo pronto
para a primeira exibicdo, chegou-se a conclusdo de que ndo havia aparelhos
televisores no territério nacional. Assim, como refere Barbosa (2010), o empresario

da comunicacdo, dono do Jornal Diarios Associados, Assis Chateaubriand,

' Frase citada pelo autor do programa Esquental, Hermano Vianna. em:

http://zh.clicrbs.com.br/rs/entretenimento/noticia/2014/04/nova-temporada-do-esquenta-comeca-no-
domingo-na-rbs-tv-4473323.html. Acesso em: 31 out. 2014.


http://zh.clicrbs.com.br/rs/entretenimento/noticia/2014/04/nova-temporada-do-esquenta-comeca-no-domingo-na-rbs-tv-4473323.html
http://zh.clicrbs.com.br/rs/entretenimento/noticia/2014/04/nova-temporada-do-esquenta-comeca-no-domingo-na-rbs-tv-4473323.html
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contrabandeou televisores e os espalhou pela cidade de Sdo Paulo para que as
pessoas pudessem assistir & primeira transmissao.

Ainda conforme a autora, nesse periodo a televisao era elitista, improvisada e
de baixa qualidade técnica. Contudo, ela acarretou em uma imensa vontade de
modernizacdo em relacdo a outros paises, significando grande avanco para o
momento.

Com investimentos realizados na nova tecnologia por meio da venda de
espacos publicitarios foi possivel construir as duas primeiras emissoras brasileiras: a
TV Tupi, em Sao Paulo, e a TV Tupi, no Rio de Janeiro, que inicialmente
reproduziam espetaculos das ruas tais como eram encenados.

Em 1946, com a lei que p0s fim aos cassinos, muitos artistas buscaram seu
espaco na televisdo, juntando-se a diretores, atores coreografos, entre outros. Nota-
se que, com uma equipe vinda dos teatros de rua, dos cassinos e das casas de
show, a linguagem utilizada na televisdo ainda reproduzia esses espetaculos,
influenciando sobremaneira a relagédo do cémico e do improviso em sua maneira de
produzir. Nesse periodo, as transmissées ocorriam entre as 17h e as 22h, com
grandes intervalos para que se pudesse preparar a proxima atracao, visto que a
transmissao era ao vivo.

Segundo Barbosa (2010), em 1950 foi autorizada a concesséao para a TV
Record, de Sdo Paulo e a TV Jornal do Comércio, de Recife, 0 que ja apontava para
o0 interesse de investidores em se apropriar desse meio, que se expandiu entre 1955
e 1961 com a inauguracao de mais 21 emissoras. Na época, também ja se iniciara a
venda de aparelhos televisores, no entanto, custavam trés vezes mais que uma
radiola (também objeto de desejo da classe média). Possuir um aparelho de
televisdo era somente para privilegiados, o que explica a existéncias de apenas 11
mil televisores em territorio nacional até 1952 e uma programacdo voltada para a
elite.

E importante entender a relacdo dos espectadores com o objeto, pois a
televisdo propiciava a sensacao de algo em comum, presente em todas as casas,
como se fosse um pedaco da praca publica no meio da sala. Nessa perspectiva, as
‘imagens da TV constroem um parametro identitario, e a0 mesmo tempo, permitem
a producdo da imaginacdo, que s6 se realiza naquilo que se projeta como ficcéo,

nas imagens” (BARBOSA, 2010, p. 23), que se refere a relacdo entre espectador e
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aparelho, que vai se fixando a ponto de o televisor estar presente na sala de visitas,
em frente a mesa das refei¢cdes, no principal espac¢o da casa.

O carro-chefe exibido por todas as emissoras da época era o teleteatro, que
preenchia a grade da programacdo, ocupando quase todos os horarios de exibicdo
até a segunda metade da década de 1960, quando surgiram outras atracdes, como
os programas de auditério, os programas de pergunta e resposta, as novelas e os
telejornais. A partir desse momento, os programas de auditério ganharam espaco na
TV e, simultaneamente, os aparelhos receptores se tornaram financeiramente mais
acessiveis, repetindo o que aconteceu na histéria do radio.

Conforme Bergamo (2010), ja na década de 1960 a televisdo tomou ritmo de
popularizagdo, com maior profissionalizagdo na producdo, maior qualidade de
imagem e uma programacao mais variada e pensada de acordo com o publico. A
grade de programacao televisiva voltou-se para a adaptacdo da rotina das familias,
preocupando-se em atingir os publicos de maneira estratégica, cuja TV Excelsior, do
Rio de Janeiro, foi pioneira no planejamento da programacéo. Para isso, 0 uso de
instrumentos de pesquisa que tratavam de mapear a rotina familiar passou a ser
utilizado, levando-se em conta as diversas classes sociais que possuiam rotinas
diferentes, resultando em uma grade de programas representando esse ritmo de

vida.

2.1 ATV GLOBO E A BUSCA PELA QUALIDADE

Conforme Ribeiro e Sacramento (2010), quando a TV Globo foi fundada, em
1965, ja existia um cenario de grande preocupacdo em relacdo a classificacdo de
publicos utilizada desde a década de 1960, o que aumentava a competitividade
entre as emissoras em busca de mais pontos na audiéncia.

A guerra por audiéncia fazia os apresentadores apelarem. Programas como o
Cassino do Chacrinha apresentado por José Abelardo Barbosa de Medeiros, mais
conhecido como Chacrinha, e os demais apresentadores de programas de auditorio,
foram alvo de criticas, principalmente quanto a falta de qualidade e de acabamento,
muitas vezes causada pelos imprevistos de fazer ao vivo.

Ainda segundo os autores, foi nesse periodo, em 1962, que a TV Globo
firmou acordo com o Grupo Time-Life, no qual uma das premissas da parceria era

gue a qualidade técnica deveria ser mais bem trabalhada. Desse modo, a emissora
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recebeu investimentos financeiros na estrutura e na contratagdo de profissionais
como José Bonifacio de Oliveira Sobrinho, conhecido como Boni, e Walter Clark,
incumbidos de montar uma programac¢ao pensando nesse novo cenario e apostando
na qualidade dos produtos. A programacdao foi elaborada a partir dos principios da
horizontalidade e da verticalidade, no qual o primeiro busca separar programas em
horarios reservados na semana e o segundo se refere a divisdo por publicos, sendo
transmitida programacao infantil pela manhé, feminina durante a tarde e telejornais e
novelas no decorrer da noite. Assim, além de fidelizar os publicos fazendo-os se
adaptarem com tais horarios, conseguiram vender melhor os espagos publicitarios.
Sobre o acordo entre as emissoras, 0s autores trazem um comentario de José
Bonifacio de Oliveira Sobrinho (Boni) no jornal O Estado de S&do Paulo que ilumina o
processo de transformacdo que aconteceu no periodo: “acordo firmado entre as
duas emissoras tinha o intuito de eliminar os espetaculos de mau gosto em nome do
desenvolvimento de uma nova mentalidade [em relag&o] aos programas de nivel
popular’ (RIBEIRO; SACRAMENTO, 2010, p.118).

Nesse periodo a regulamentacdo das midias e a divisdo dos espacos
estavam em pauta e, apds descobrir-se que a Rede Globo mascarava a relagdo com
o Time-Life, justificando os valores recebidos como referentes a um aluguel de um
prédio para o grupo, o acordo foi mal visto. O governo militar em vigéncia mudou o
Caodigo Brasileiro de Telecomunicacéo, limitando a 10 esta¢cdes em todo o territorio
brasileiro, porém, a medida néo inibiu o crescimento da Rede Globo.

Em 1972, ap06s o programa Cassino do Chacrinha iniciar com atraso, o
apresentador Chacrinha entrevistou o cantor Juca Chaves e 0 questionou sobre a
televisdo brasileira, obtendo como resposta: “A TV brasileira ndo paga bem ninguém
e, Como eu ndo estou aqui para me aborrecer, vou embora”. Tal atitude néo foi bem
aceita pelo diretor José Bonifacio (Boni), que tirou o programa do ar alegando que
ele ja ndo se encaixava no novo padrao da TV Globo.

Conforme Ribeiro e Sacramento (2010), o “padrao Globo de qualidade” foi se
desenvolvendo como consequéncia de criticas da midia, incluindo em sua grade
cada vez mais programas gravados, que poderiam ser aperfeicoados, e excluindo os
programas ao vivo. Com a chegada do videoteipe, criado em 1956, a TV teve
possibilidade de construir uma linguagem propria especifica, se distanciando da

linguagem teatral. Por meio das pesquisas realizadas com seu publico e agregando



17

um nivel mais elevado de exigéncia, a emissora foi desenvolvendo seu préprio estilo
de produazir.

Com o advento do videoteipe, os programas de auditério e de variedades
também se aperfeicoaram em relacdo ao acabamento, assim como toda a
programacao. Houve grandes transformacdes, principalmente na fixacdo de tipos de
programas em determinados horarios, porém, agora com mais refinamento,
especialmente na teledramaturgia.

Assim, as 18h foram utilizadas para adaptacdo de obras literarias, as 19h
para temas mais leves e contemporaneos e o horéario das 20h ja se ousava mais nas
histérias, temas mais delicados e criticas. Esse novo modelo de producdo foi
possivel por conta do videoteipe, em que automaticamente, se trabalhava com uma
narrativa e uma estética mais limpas, juntamente com a preocupacdo com a
audiéncia, resultando no conhecido “padrao de qualidade” da TV Globo. Com base
nesse novo padrdo, aos poucos, apresentadores e humoristas foram saindo da
emissora, algumas delas bem marcantes, como a de Chacrinha, que fazia parte das
obras mal vistas.

Ainda seguindo a linha dos autores, além da TV Excelsior, a TV Globo foi uma
das primeiras a trabalhar sua programacédo com um viés mercadologico, investindo
em pesquisas, criando departamentos e apostando em pesquisas de marketing a fim
de qualificar a producdo audiovisual. Essas pesquisas eram realizadas com a
intencdo de medir o nivel de satisfacdo dos publicos e, juntamente com os dados
obtidos através das pontuacdes de audiéncia, determinar se mantinha ou ndo um
programa no ar.

Com o fim da Ditadura Militar, ja nos anos de 1980, e, automaticamente, o fim
da censura, a televisdo brasileira pode trazer de volta programas populares. Outro
fato importante desse periodo foi a inauguracdo do SBT, cuja programacéao voltava-
se para o popular de qualidade, enquanto a TV Globo apostava em producdes
voltadas para os jovens, como o0 programa seriado Armacdo llimitada e o

humoristico TV Pirata.
2.2 PROGRAMAS DE AUDITORIO: O EXAGERO E A BUSCA PELA AUDIENCIA

Conforme Mira (2010) os programas de auditério eram exibidos por todas as

emissoras desde o inicio da histéria da televisédo brasileira, porém, a partir dos anos
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de 1960, eles foram inseridos com mais intensidade nas grades de programacéo das
principais emissoras abertas do pais. Entre os principais apresentadores da época
estavam Chacrinha, Silvio Santos, Flavio Cavalcante, Hebe Camargo, Dercy
Gongalves, J. Silvestre, entre outros.

Chacrinha, que se tornou referéncia em se tratando de programas de
auditorio, iniciou sua carreira na TV Rio, em 1956, com a Discoteca do Chacrinha,
passando pela Excelsior, Bandeirantes e, por fim, pela Globo. J& em 1967, quando
apresentou Buzina do Chacrinha, conquistou a audiéncia do publico brasileiro,
sendo um dos programas mais assistidos, com a apresentacao de calouros, em que
distribuia abacaxis, proferia bordbes e apresentava as vitaminas do Chacrinha
(dancarinas de palco), que depois ficaram conhecidas como “chacretes”.

A mistura de auditorio, apresentacéo de calouros, brincadeiras com o abacaxi
e o0 bacalhau, belas mulheres dancando ao fundo e o exagero de elementos
popularescos conquistou o pais. Chacrinha ganhou o horario de disputa de
audiéncia do domingo com o programa Discoteca do Chacrinha, que ainda mantinha
a apresentacdo de calouros agregando atracbes musicais ja consagradas,
participacdo de famosos como jurados e concursos diversos. Porém, mesmo
ganhando em audiéncia, o programa era bombardeado com criticas pela baixa
gualidade, que se aplicava a toda programacdo da emissora. Na busca por
audiéncia alguns quadros, como a escolha do homem mais feio do Brasil ou da
mulher mais gorda, como também buzinar nos calouros como forma de expulséa-los
do palco, foram considerados humilhantes e acabaram motivando as criticas

negativas sobre o programa.
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Figura 1 - Cassino do Chacrinha

Fonte: Memoria Globo. 2

Outro nome importante da televisdo que se consagrou com seus programas
de auditério foi o apresentador Silvio Santos. Enquanto trabalhou na TV Globo de
Sao Paulo, de 1962 a 1975, foi um dos responsaveis por criar no telespectador o
habito de assistir televisdo aos domingos. Em seu programa, trabalhava com jogos e
competicdes, desfile de calouros, shows musicais, quadros humoristicos, perguntas
e respostas, artes circenses e todo tipo de atracdo que pudesse prender a atencdo
do publico.

O jogo é comum a todas as culturas humanas e, mesmo quando envolve
prémios, pertence ao dominio da gratuidade, daquilo que se faz por prazer,
ndo por obrigagdo. O sucesso de programas como o de Silvio Santos
baseia-se na formula do gameshow, a qual mobiliza essas formas ludicas
ancestrais na sua construcdo adequando-as aos formatos industriais do
lazer. Para o espectador isso significa toda aten¢&o voltada para a telinha
para participar do jogo, torcer e saber quem ganha e quem perde. (MIRA,
2010, p.162).

Essa receita criada por Silvio Santos, com 0 uso de jogos e competicdes
somados aos elementos utilizados nos programas do Chacrinha, como concursos de
calouros e 0 uso linguagem coloquial, sdo reproduzidos até hoje em programas de

auditorio.

% Disponivel em:<memoriaglobo.globo.com>. Acesso em: 29 ago. 2014
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E importante salientar que, ainda que o programa Esquenta! tenha
especificidades proprias, mantém muitas caracteristicas desse formato. Além de
apresentacdes de artistas consolidados, utiliza a mesma légica da competicdo e do
jogo ja praticados em outros programas de auditério. Essas competi¢cdes vao desde
jogos com a participacdo dos convidados até a participacdo dos telespectadores
pela internet por meio de opinides ou compartilhando hashtags no Twitter.

Segundo a autora, mesmo com toda a popularidade e aceitagdo que 0s
programas de auditorio tinham, no final dos anos de 1960, ainda com a Ditadura
Militar e a censura instauradas no pais, a midia colocava em questédo a qualidade da
televisdo devido aos programas de auditério que, muitas vezes, usavam do
sensacionalismo para obter audiéncia. Os apresentadores eram tidos como
"desbocados" e até agressivos, 0 que ndo condizia com a instauracdo do Ato
Institucional-5, em que os planos do governo eram ‘“integrar o pais através do
sistema de telecomunicagcbes e dar ao homem brasileiro uma nova cultura” (MIRA,
2010, p. 161). A partir disso, a censura nao permitia o ao vivo, culminando no fim da

improvisacao e da espontaneidade, como comentado pelos autores.

O importante num programa de auditério € o que acontece ali ha hora, na
relacdo entre o animador, o publico e os convidados. Nao h& script, mas
apenas fichas com algumas referéncias para o animador conduzir o
programa. (MIRA, 2010, p.170).

Esse modelo de programa de auditorio teve de se modificar ou, pelo menos,
mascarar 0s mesmos aspectos criticados, porém, sem perder a caracteristica de
proximidade e calor que podem ser vistos somente nesse tipo de programa.

Com o fim do Regime Militar, os programas de auditorio comecaram a voltar
para a grade de programacao da Globo. No SBT, que recebeu a concessdo em
1981, eles foram utilizados de forma excessiva, primeiro com o Programa do Silvio
Santos, que chegou a ter dez horas de duracdo. Apos a TV Globo inserir, em margo
de 1989, o programa Domingdo do Faustdo, comandado por Fausto Silva, o SBT
lancou-se a guerra pela audiéncia do horario, também na faixa das 16h as 19h, com
o programa Domingo Legal, em julho de 2009, apresentado por Gugu Liberato.
Ambos se utilizavam dos mesmos elementos dos programas de auditério. O
Domingo Legal apresentava quadros como “A banheira do Gugu”, em que um
homem e uma mulher com trajes de banho competiam para encontrar o maior

namero de sabonetes que estavam no fundo de uma banheira —, sendo possivel
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perceber uma reproducdo da ideia de competicdo e jogos, enfatizada pelo apelo ja
utilizado e caracteristico desse tipo de programa. Na época, a guerra entre Gugu e
Faustao chegou a ser taxada de sensacionalista.

2.3 A BRIGA POR AUDIENCIA NA TV BRASILEIRA ESQUENTA

Conforme Mira (2010), nos quatro primeiros anos do Plano Real (iniciado em
1994), seis dos 28 milhdes de televisores vendidos foram para familias de nivel
socioeconémico mais baixo. Nessa época, as classes mais favorecidas (A e B) ja
tinham acesso a TV fechada e paga, assim, a TV aberta e gratuita passou a ser a
“televisdo dos pobres”, abrindo espago para os programas “popularescos”. A
insercdo da TV paga contribuiu muito para os moldes da TV aberta que se volta para
0 popular.

Segundo Bucci (2004), nesse periodo houve um relaxamento entre o
jornalismo e o entretenimento em relacdo a violéncia. Em 1991, estreou no SBT o
programa Aqui e Agora com o objetivo de promover um jornalismo popular, dando
vOoz a assuntos da rotina do trabalhador, o que era “um mérito, pois fazer jornalismo
popular significava romper com o complexo de madame da TV, uma sala de visitas
em que pobre nunca foi bem vindo” (BUCCI, 2004, p. 110), No inicio, chegou a
cobrir greves, o0 que, a principio, sinalizava um avanco da televisdo ao popular.
Porém, logo tomou um caminho apelativo, mostrando inclusive um suicidio. “O Aqui
e Agora cedeu ao grotesco, ao bizarro, ao cruel, até sair do ar em 1997” (BUCCI,
2004, p.112).

Apbs O Aqui e Agora surgiram outros programas, como o0 190 Urgente (CNT
Gazeta), o Cidade Alerta (Record) e o Na Rota do Crime (Manchete), que tinham
como caracteristicas endeusar as acoes policiais, colocando-os no papel de herois
da forca bruta, e cuja disputa por audiéncia ndo deixou o jornalismo convencional de
fora.

Com o inicio do programa Aqui e Agora, o Jornal Nacional, guardadas as
proporcdes, passou a apresentar crimes violentos, aumentando a dramaticidade dos
fatos por meio de reconstituices dos assassinatos, dando um tom mais veridico as
matérias. Esse exagero também era exibido por meio da repeticio de cenas
violentas ou pelas coberturas ao vivo por horas. Conforme os autores, em junho de

2000, a televisdo transmitiu incessantemente o sequestro de um 6nibus 174, no Rio
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de Janeiro. A transmissdo durou o dia todo, até que o sequestrador desceu do
onibus com uma refém, momento em que a policia identificou a possibilidade de
atirar e acertar o sequestrador, porém, o disparo nao foi certeiro e ele matou a
refém. Depois de capturado, o sequestrador foi asfixiado dentro do carro da policia,
‘o criminoso morre nas sombras, longe dos holofotes. A policia faz o show as
avessas” (BUCCI, 2004, p. 112). Essa cobertura foi exibida de modo incessante
durante toda programacao, sendo retratada posteriormente na novela Duas Caras
(TV Globo).

Ainda sobre a ideia de remontar as cenas dos crimes, em 1999 estreou 0
docudrama Linha Direta (TV Globo), que mesclava documentario com montagens
dramaticas, reconstituindo crimes, apresentando depoimentos de testemunhas,
parentes ou amigos da vitima e do assassino, como também entrevistas com
advogados, juizes e outras autoridades. No final, o apresentador convocava a
populacdo a denunciar, sob forma de sigilo, o paradeiro do assassino foragido. A
ideia de denuncia anbnima trazia aos espectadores a sensacdo de agentes do
poder, de delacéo, de todos contra todos, o que surtiu efeito, atingindo expressivos
pontos de audiéncia.

Os programas de auditério da época nao ficaram fora dessa onda de exibicao
de violéncia. Segundo os autores, em 18 de fevereiro de 2000 (domingo), 24
presidios de Sao Paulo entraram em rebelido simultaneamente, e esse
acontecimento acirrou a guerra de audiéncia entre os programas Domingdo do
Faustdo (TV Globo) e Domingo Legal (SBT), que competiam pelas imagens mais
apavorantes, intercalando-as com atracdes de seus programas, “na mistura insana
de flashes ganha outra funcdo. Deixam de ser informativos. Tornam-se
anabolizantes da industria do panico” (BUCCI, 2004, p.110).

Ainda nesse periodo, inicia no SBT o apresentador Carlos Massa “Ratinho”
com um programa de auditério chamado Programa do Ratinho que se utilizava uma
narrativa grosseira, apresentando brigas de familia, exames de paternidade,
denuncias de mau uso de dinheiro publico e demais situacbes em que o
apresentador batia com um cassetete na mesa e baldes de agua fria eram jogados

nos convidados.

Durante suas apresentacdes reina um barulho infernal: ele fala, grita e ri 0
tempo todo e muito alto, uma banda toca, o auditério também grita, um
boneco representando um ratinho retruca de forma estridente e outros tipos
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“grotescos” ou “bizarros” circulam pelo palco, discutem com ele, falam entre
si, de modo que os quadros do programa véo se sucedendo na mais incrivel
confusdo. (MIRA, 2010, p. 173).

Esse tipo de linguagem comecou a atrair o publico e a balancar a pontuacéo
da audiéncia das novelas da TV Globo, que eram exibidas no mesmo horério.
Conforme os autores, uma pesquisa feita pela agéncia de publicidade DPZ
divulgada na época mostrou a preferéncia de uma grande fatia do publico por esse
tipo de programa. “Mais surpreendente ainda foi a aceitagdo do Ratinho pelas
classes A e B: 33% na Grande Sao Paulo e 25% em nivel nacional” (MIRA, 2010,
p.174). Apoés a divulgacao dessa pesquisa, o Programa do Ratinho comecou a atrair

Nnovos anunciantes e chamar atencao para esse fenébmeno.

2.4 A TELEVISAO MAIS PROXIMA DO POVO

Assim como os programas de auditorio, as telenovelas sdo outro formato que
obtiveram sucesso junto a audiéncia e merece espago neste estudo uma vez que
auxilia a entender gostos, tematicas de interesse e modos de narrar que fazem
sucesso com o publico. Conforme Musse e Brum (2010), as novelas, ao serem
“transferidas” do radio (radionovelas) para a televisdo (telenovelas), trouxeram
consigo elementos do radio que até o final da década de 1950 foram mantidas,
como a tematica e a periodicidade.

Porém, como tratado por Santos (2010) a periodizacdo das novelas pode ser
dividas em novelas sentimentais (1951-1968), que se apoiavam nos folhetins
classicos, com uma marca melodramatica importada de roteiros latino-americanos;
novelas realistas (1969-1989), iniciando o processo de modernizacdo, retratando
eventos integrados a realidade brasileira; novelas naturalistas (a partir de 1990), que
incluem campanhas sociais escolhidas pelos autores a fim de causar impacto social
fora da ficcdo, chamado de merchandising social; e, ainda, novelas hibridas (inicio
em 2001), que unem ficcdo e realidade, mesclando caracteristicas de
documentarios. “A novela vai além de uma representacdo da realidade através das
insercdbes de merchandising social ou de inspirar suas tramas em noticias
publicadas na grande imprensa” (SANTOS, 2010, p.14).

As novelas realistas aliavam o dominio das técnicas, das tecnologias e da
prépria experiéncia em producdo, o0 que permitia oferecer tematicas mais atrativas

na época, com uma linguagem mais préxima da realidade e ritmo visual mais agil,
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promovendo também lacos sociais, visto que por meio dos personagens diferentes
regides do Brasil eram representadas. Como exemplo, para um personagem mineiro
h& uma preocupacdo com a exibicdo de sotaque e caracteristicas que remetam a
cultura mineira.

A partir das novelas naturalistas houve um refinamento na utlizagdo de
elementos estéticos, na narrativa e na linguagem. A telenovela tornou-se
legitimadora de padrbes, propondo uma nova forma de identficacdo e

reconhecimento com suas origens.

A telenovela trabalha com a fantasia e a ficcdo, mas que de alguma maneira
insere dentro de seus dramas elementos da realidade brasileira criando um
“‘espaco de identificagdo” comum, onde elementos antes estranhos a
determinada regido, por exemplo, passam a se tornar elementos do
cotidiano, comuns. (MUSSE; BRUM, 2010, p. 3).

Ja com as novelas hibridas, chegou-se ao ponto em que a telenovela ganhou
forca, ndo sO na televisdo brasileira, mas também nas conversas familiares,
influenciando, assim, a pauta jornalistica. Como exemplo, se em uma novela é
tratada a tematica do uso de drogas, este assunto pode ser mais facilmente

abordado na vida real, com o pressuposto da tematica da novela.

Faz-se entdo necessario pensar na telenovela com suas responsabilidades
e deveres j4 que entendemos que ela ndo se situa apenas no campo do
entretenimento. Sendo milhares de brasileiros e apresenta para eles novas
questdes, referéncias e tendéncias, que em alguns casos sao diferentes da
sua realidade. Por isso, é necessario refletir como estes espectadores vém
absorvendo determinadas tematicas que fazem parte da vida real, mas que
muitas vezes sao tratadas e vistas por eles, pela primeira vez, no plano da
ficcdo. (MUSSE; BRUM, 2010, p. 8).

E importante ressaltar a estreita relacio que a telenovela passou a ter com o
telespectador e sua importancia na televisdo, ainda que ndo possua um carater
transgressor e trabalhe dentro de moldes e padrdes ja aceitos pela sociedade. Cada
vez mais se tém usado tematicas relevantes socialmente, relacionadas a alcoolismo,
drogas, vida na periferia, violéncia doméstica, entre outros. Desse modo, demonstra
o papel social que comeca a ser desenvolvido ao questionar alguns problemas da
sociedade. “No Brasil, constatamos que a telenovela deixa de ser apenas um
programa de entretenimento para desenvolver um papel social” (MUSSE; BRUM,
2010, p. 5).
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A forca da teledramaturgia passa a acompanhar as mudancas sociais do pais,
abrindo espaco para a cultura popular e a representacao da vida real na ficcdo. Com
a novela Duas Caras, exibida de outubro de 2007 a maio de 2008, a favela chega ao
horério nobre®, na qual a Portelinha, favela ficticia, € uma comunidade com tracos de
migrantes nordestinos e mostra-se como um lugar de solidariedade e honestidade,
diferenciando-se da periferia violenta retratada pela Record em Vidas Opostas
(2006).

A novela dialoga com a vida real, retratando em seus primeiros capitulos o
famoso sequestro do 6nibus 174, ja tratado neste trabalho. Assim, dialoga com
guestbes reais, provocando mais identificacdo do publico com suas teméticas,
mesclando o ficticio e o néo ficticio.

A novela Avenida Brasil, considerada um fenémeno pelo seu alcance em
pontuacdo de audiéncia, foi exibida entre margo a outubro de 2012 e tratava da
tematica vinganca, mas, principalmente, mostrava a vida na periferia, abordando
guestdes ligadas a ascensao social e de classes, com o fato inédito de a maioria dos
personagens pertencerem a periferia (BORTOLON, 2013). Conforme o autor,
“Avenida Brasil foi 0 programa com maior audiéncia em 2012, atingindo 52 pontos e
74% de share” (BORTOLON, 2013, p. 6). A trama foi dividida em duas partes: a
primeira teve um teor mais sentimental e a segunda apresentou a vinganca, unindo
diferentes nucleos de personagens que foram constituindo-se ao longo da trama,
destacando-se e ganhando os coracdes dos espectadores. Ja na internet, a novela
superou as expectativas com o fenbmeno da segunda tela, que ocorre quando o0s
telespectadores acessam a internet através de celulares ou computadores ao
mesmo tempo em que assistem a TV, compartilhando experiéncias e comentarios
em diferentes redes sociais.

Seu autor, Jodo Manuel Carneiro, com o objetivo de manter esse fervor nas
redes sociais, anunciou que a novela teria uma reviravolta e langcou a hashtag
#0i0i0i100. A estratégia ndo s6 deu certo como alcancou o TrendingTopics mundiais

do Twitter.

Demonstrando a forga que "Avenida Brasil* teve nas redes, a hashtag
#0i0i0i100 foi lembrada mesmo apds meses de sua apari¢do. Ela foi usada

'A favela chega ao horario nobre. Disponivel em:
<http://revistaepoca.globo.com/Revista/Epoca/0,,EDR79454-6006,00.htm>|.Acesso em: 10 de set
de 2014.
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em comparacao ao centésimo capitulo da vigente telenovela "Salve Jorge",
mostrando que a devocgéo dos tuiteiros ao fendmeno oioioi é real e pouco
passageira. "N&o trate como #OiOiOi100, a quem te trata como
#SalveJorge100." (sic), tuitou o usuério Niko (_nikooficial). (BORTOLON,
2013, p. 7).

Dados como esse mostram a relevancia dessa obra na historia da televiséo e

dos meios de comunicacao do pais. Obras de sucesso envolvendo a tematica da
periferia abrem mais espaco para uma programacdo voltada a esse publico,
diferente dos primérdios da historia da televisdo, quando seu acesso era elitizado.
Agora, quem ganha forca na telinha € a cultura popular.

Como tratado por Coca e Santini (2012), a novela Cheias de Charme,
também exibida em 2012 no horério das 19h, tratava-se de uma histéria entre
empregadas e patroas. Além de abordar questdes de classes, ascensdo social e
rotina suburbana, a novela também trouxe também a ideia da segunda tela como
forma de dialogar com a narrativa. Uma vez que as personagens da novela
lancaram um videoclipe, este poderia ser acessado via internet na vida real,

simultaneamente a televiséo, por isso a designacao segunda tela.

O clipe das Empreguetes fez mais do que conquistar internautas que sé
queriam assistir ao trio de empregadas domésticas cantando e dancando,
também atingiu os topicos mais comentados do twitter em horas, virou
parédias igualmente bem-sucedidas na rede [...]. (COCA e SANTINI, 2012,

p. 6).

Ainda como tratado pelos autores, a metalinguagem foi muito bem utilizada e
seu sucesso foi tdo grande que, inclusive, pautou a revista eletrénica Fantastico, que
promoveu um concurso para eleger a empregada mais charmosa do Brasil. E,
exatamente por conta dessa conversa entre diferentes plataformas, bem como a
tematica sendo abordada em diferentes programas, com lancamentos de produtos
vinculados ao seu nome, a novela Cheias de Charme marcou historia na televisdo
brasileira.

Conforme os ultimos fendmenos mostrados pela audiéncia, a maneira de
fazer televisdo e a relacdo do telespectador com os produtos mudaram, pois, se
antes a televisdo era experimental e trabalhada para a elite, hoje tem caréter
profissional e abre espaco para a periferia. Se antes o telespectador era passivo
frente ao aparelho, hoje, com o fenébmeno da segunda tela, além de participativo, é

agente produtor de conteudo.
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A novela como representacdo da vida abre as portas da televisdo para a
periferia ser protagonista e para o publico de interesse da emissora, comprovado
pelos grandes sucessos de Avenida Brasil e Cheias de Charme. O programa
Esquenta!, além de originar-se de uma proposta que ja vinha sendo trabalhada pelo
seu nucleo de producéo, busca explorar a cultura popular e através de sua fixacao
na grade televisiva, retrata mais do que nunca a abertura para o popular, trazendo a

cultura do povo para a sala das familias.

2.5 NUCLEO GUEL ARRAES E REGINA CASE: UMA TELEVISAO DE QUALIDADE

Para que seja possivel entender de onde o objeto de estudo se origina e em
gual contexto se inseriu na grade da TV Globo, é importante mostrar a histéria do
nucleo que o criou, a proposta de seus produtores e como se formou.

Conforme Figueirda e Fechini (2008), até a década de 1980, o diretor e autor
Guel Arraes viveu no exterior. Adquiriu experiéncia no cinema francés trabalhando
por sete anos no Comité do Filme Etnografico da Universidade de Paris VII, o que
contribuiu para sua formacdo audiovisual. Segundo o autor, o0 que mais chamou a
atencado de Guel Arraes durante esse periodo foi o viés “meio anarquista” feito pelo
cineasta Jean Rouch. A partir dessa proposta viu a possibilidade de construir sua
prépria historia, com a preocupacao de fazer um cinema engajado, ndo abrindo méo
do que acreditava. Portanto, esses aspectos influenciaram todos os trabalhos em
seu retorno ao Brasil.

Quando Guel Arraes voltou ao Brasil, percebeu que o tipo de producéo que
desenvolvia no cinema francés ndo se adequaria a realidade brasileira. Foi entdo
gue entrou na producdo da novela Jogo da Vida, da TV Globo, dividindo esse
trabalho com o diretor Jorge Fernando.

Apés ingressar na televisdo brasileira, Guel Arraes reuniu profissionais de
diferentes areas que compartilhavam do mesmo foco no experimentalismo,
formando um grupo multidisciplinar que, em 1991, consolidou-se como Nucleo Guel
Arraes, com nomes como 0s atores e criadores Regina Casé, Pedro Cardoso, Luiz
Fernando Guimaraes, roteiristas Jorge Furtado, Claudio Paiva e Jodo Falcédo e o

antropdlogo Hermano Vianna.
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Desde a implantacdo do “padrao Globo de qualidade”, na década de 1960,
apos incessantes criticas da midia quanto a programas como de Chacrinha, a TV
Globo vinha tentando encontrar o ponto para trabalhar elementos que atraissem o
publico sem cair no exagero, sensacionalismo e grotesco. Nesse cenario, abriu-se
espaco para o grupo de Guel Arraes mostrar seu trabalho, fixando-se como
sinbnimo de qualidade por meio da minissérie O Auto da Compadecida, exibida em
2010, que, além de conquistar a audiéncia, ganhou os criticos pela sua linguagem e
preocupacdo nos detalhes da obra, distanciando a TV Globo das ideias de
sensacionalismo e pornografia praticadas por outras emissoras. No Nucleo, ha,
ainda, grande preocupacdo quanto ao figurino, cenografia e cores, que também
serdo importantes para a analise do objeto desta monografia.

O nucleo de Guel Arraes diferencia-se por sua linha de trabalho, dando
visibilidade aos mais pobres. “A singularidade do Nulcleo nesse quesito estd em
servir de porta de entrada para um olhar mais etnografico para populacdes mais
pobres” (FIGUEIROA; FECHINE, 2008, p. 107), o que pode ser conferido em todos
os trabalhos realizados. O programa Central da Periferia, apresentado por Regina
Casé, de abril a maio de 2006, mostrava a realidade bonita da favela, fazendo
contraste com aquilo que € veiculado pela midia ao valorizar somente o lado da
violéncia e do trafico de drogas em que vivem muitas comunidades. Guel Arraes
ressalta que “o funk, por exemplo, ndo € um produto da industria fonografica, mas &
um fendmeno de massa que a TV n&o pode ignorar’ (FIGUEIROA; FECHINE, 2008,
p. 108), mostrando sua preocupacdo em inserir a cultura de periferia em seus
produtos, fazendo esse trabalho etnografico e dando espaco para que a cultura de
periferia seja mostrada.

Regina Casé, componente do Nducleo, atual apresentadora do programa
Esquenta!, foi parte da equipe fundadora do grupo teatral Asdrubal trouxe o
Trombone, o qual valorizava a improvisacao e tinha como caracteristica a producéo
colaborativa, indo contra a légica do mercado. Regina Casé comecou a trabalhar
com Guel Arraes em 1984 na novela Vereda Tropical, atuando também na primeira
versdo da telenovela Guerra dos Sexos, em 1983, e no humoristico TV Pirata, em
1988, desde entdo participando de projetos inovadores do Nucleo.

Na década de 1990, trabalhou em programas voltados para a realidade da
periferia, como Programa Legal, Brasil Legal, Muvuca, entre outros. No Programa

Legal, conduzido por ela e pelo ator Luiz Fernando Guimardes, o roteiro unia
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jornalismo, quadros de humor, documentério e ficcdo, abordando tematicas
polémicas tratadas de maneira preconceituosa pela TV, como, por exemplo, o baile
funk. Utilizavam o humor para abordar de maneira mais suave 0s assuntos em
pauta, na qual “a opcao politica adotada foi a de dizer que o Brasil era legal,
mostrando, assim, uma realidade complexa e essencialmente contraditoria”
(FIGUEIROA; FECHINE, 2008, p. 141). No Programa Legal, assim como no TV
Pirata, usava-se a metalinguagem para rir da prépria TV, unindo tematicas populares
e a conversa coletiva mediada por Regina Casé.

Ja em 2006, teve inicio o programa Central da Periferia, que mensalmente
levava para a telinha, por meio de um formato de show, as tendéncias culturais das
favelas brasileiras. Regina Casé usa a conversa coletiva como forma de ratificar o

que diz a periferia.

O Central é um tipo de proposta que precisa de legitimidade de quem a
vivencia, como Regina. Ela naturalmente foi virando uma porta-voz popular,
genuinamente popular. Ela é, por exemplo, a madrinha do afroreaggae, e,
em sua vivéncia com o universo popular comecou a se defrontar com
situacbes cada vez mais problematicas. (FIGUEIROA; FECHINE, 2008, p.
118).

Como referenciado, Regina Casé tem empatia com o povo do suburbio, o que
a torna uma importante peca para trabalhar tematicas da cultura popular. Por meio
dessa proximidade com o publico, a apresentadora faz a conversa fluir de maneira
mais natural, sendo mais facil abordar temas que uma reportagem em formato
convencional teria mais dificuldade de atingir.

O Nucleo de Guel Arraes acredita na atuacao politica de seus produtos, como
o exemplo do Central da Periferia, que rompem barreiras culturais e sociais,
mostrando para todo o pais quais as musicas mais ouvidas na favela, conforme diz

Regina Casé.

O trabalho n&o é uma escolha, é quase uma atuacgéo politica [...]. O Central
€ uma questdo de justica televisiva; surgiu para mostrar um movimento de
massa ignorado: eu achava uma loucura ir a um lugar ver milhares de
pessoas cantando uma letra e dangando uma coreografia e, ao voltar para a
Zona Sul notar que ninguém conhecia aquilo. (FIGUEIROA; FECHINE,
2008, p. 62).

Para fazer essa atuacao politica, considerando que a emissora ndo assumiria
tal discurso, o Nucleo se utilizou do apelo comico para tratar das questbes que 0s

inquietavam como forma de questionar e pautar assuntos da cultura popular.
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As caracteristicas marcantes do Nucleo estéo ligadas ao humor, a parddia, ao
apelo, as inversdes discursivas, as satiras e a autorreferecialidade que podem ser
vistas nos estudos do fildsofo russo Mikhail Bakhtin sobre o conceito de
carnavalizacéo: “O emprego do riso, que coloca as coisas as avessas, é a principal
caracteristica da carnavalizagdo, tal como o conceito foi proposto por Bakhtin”
(FIGUEIROA, FECHINE, 2008, p. 63).

Analisar a historia da televisdo brasileira, o contexto em que o Nucleo Guel
Arraes se fortaleceu e como ocorreu a abertura para produtos de interesse da
periferia servem para agregar conhecimentos que dardo sustentacéo para a andlise

do objeto.
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3 A CULTURA POPULAR E SUAS MANIFESTACOES

Nés queremos que o Esquenta! seja uma praca onde as diferencas sejam
celebradas.
Regina Casé*

Para compreender a representacao da periferia no programa Esquenta! da TV
Globo, os estudos serdo apoiados no conceito de carnavalizacdo do filésofo russo
Mikhail Bakhtin (2010) que reflete sobre as relacbes de poder que o povo exerce,
mesmo que temporariamente, como protagonista das festas populares. Ha uma
inversao de papéis sociais.

As observacdes de Bakhtin (2010) partem da literatura de Francois Rabelais,
cuja discussdo se da, sobretudo, na obra A cultura popular na idade média e no
renascimento. A reflexdo do autor é importante para pensar essas relacdes na
atualidade e também é pertinente a analise de obras audiovisuais porque contribui
para entender como as relacfes entre a cultura oficial e ndo oficial (dois termos
caros a Bakhtin) podem ser representadas na TV Globo, que é a emissora
hegemdnica na area. Recorre-se ainda a Sodré e Paiva (2002) para analisar 0s
aspectos do grotesco.

A seguir, serdo apresentadas as principais caracteristicas da cultura popular
encontradas nas obras de Bakhtin e Sodré, as quais julgam-se estar presentes no

programa Esquenta!

* Frase citada pela apresentadora Regina Casé no programa Esquenta! do dia 24 de agosto de 2014.



32

3.1 O CARNAVAL DE BAKHTIN

Para o conceito de carnavalizacdo, Bakhtin (2010) aborda a cultura comica
por meio das diferentes manifestacdes. Para ele, elas sao divididas em trés grandes
categorias: as formas dos ritos e espetaculos (festejos carnavalescos, cerimbnias de
pracas publicas); obras comicas e verbais (parddias ou vocabulario vulgar) e
diversas formas e géneros do vocabulario familiar e grosseiro (insultos ou
juramentos).

Segundo o autor, os festejos de carnaval, cerimdnias e demais ritos,
ocupavam um papel importante na vida do homem medieval e todas eram
organizadas de maneira cOmica, relacionando dois mundos: oficial e ndo oficial,
provocando a dualidade na percepc¢do de mundo. O principio cédmico proposto pelo
mundo nao oficial se atribui aos ritos do carnaval, do festejo como celebracdo da
vida, do riso, da descontracdo, indo contra a cultura erudita e séria adotada na
época, analisada na obra de Francois Rabelais. No carnaval ndo existem
espectadores, 0 povo € seu proprio personagem, representando a vida, vivendo

suas proprias regras de liberdade e universalidade proposta por este festejo.

[...] durante o carnaval é a propria vida que representa, e por certo tempo o
jogo se transforma em vida real. Essa é a natureza especifica do carnaval,
seu modo particular de existéncia. O carnaval € a segunda vida do povo,
baseada no principio do riso. E a sua vida festiva. (BAKHTIN, 2010, p. 7).

Esses elementos ndo podem ser comparados a elementos artisticos utilizados
no teatro, como uma arte que propde a fuga da realidade, a fuga do mundo oficial, “o
carnaval, ndo é de maneira alguma a forma puramente artistica do espetaculo teatral
e, de forma geral, ndo entra no dominio da arte. Na verdade é a propria vida
apresentada com os elementos caracteristicos da representagao” (BAKHTIN, 2010,
p. 6). Esse festejo propde também o temporario rompimento de barreiras sociais de
hierarquizacdo, que somente era permitido durante o carnaval, o mundo néo oficial.
As demais formas de expressdo da cultura cébmica popular da ldade Média se
referem a influéncia da carnavalizacdo tanto na literatura como no vocabulario da
época.

Essa ideia de ruptura, do povo como protagonista e do riso coletivo ainda
pode ser encontrada no carnaval moderno, mesmo com representacbes e

significados diferentes. O riso ainda é parte da cultura popular, juntamente com a
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leve sensacao de igualdade por meio da quebra de valores e de hierarquias, a praga
continua sendo o palco do povo.

No Esquenta!, h4 elementos de carnavalizacdo que se apresentam em
determinados momentos ao longo do programa. A descontragao e a alegria coletiva
se tornam presentes e, ao mesmo tempo, as hierarquias sdo, por vezes, ignoradas.
Eventualmente sdo chamadas celebridades que descem do “Olimpo” e mostram
suas raizes suburbanas, No programa do dia 20 de abril de 2014, a convidada foi a
apresentadora Gléria Maria, que fez questdo de mostrar sua ligacdo com a periferia,
participando de uma roda de samba e contando suas lembrancas de infancia na

»n 5

favela. “Ela é suburbana! Gloria Maria cai no samba ao lado de Arlindo”,”> como

citado no site do programa.

3.2 ENTRE BOBOS E BUFOES A CULTURA POPULAR SE FAZ PRESENTE

Durante os festejos do carnaval a cultura popular era exercida de diferentes
maneiras, como por meio das representacdes, usando o elemento cémico em todas
as ocasioes, trazendo a ideia de dualidade de mundos. “Nenhuma festa se realizava
sem a intervencao dos elementos de uma organizacdo comica, como, por exemplo,
a eleicdo de rainhas e reis ‘para rir’ no periodo da festividade” (BAKHTIN, 2010, p.
4).

A parddia, utilizada para fazer essa “brincadeira” entre o mundo sério e 0
mundo festivo traz consigo o rir de si mesmo, presente nas ceriménias por meio de
teatros e outras representagdes. O carnaval tem um recorte temporal que extingue
relacbes hierarquicas, “durante esse tempo € a propria vida que representa e
interpreta” (BAKHTIN, 2010, p. 7). Assim, a parddia trabalha o degenerar para
regenerar, sendo o principal exemplo da literatura carnavalesca trabalhando a
relacéo sério-cémico.

Ainda sobre essa dualidade de mundos, os bufées e bobos que participavam
das parddias ndo eram personagens, esse € o principio carnavalesco estando ou
nao em um festejo. Ou seja, eles ndo eram atores interpretando no carnaval, eram
bufdées e bobos em todas as circunstancias, “situavam-se na fronteira entre a vida e

a artes (em uma esfera intermediaria), nem personagens excéntricos ou estupidos,

® Ela é suburbana! Gloria Maria cai no samba ao lado de Arlindo. Disponivel
em:<http://globotv.globo.com/rede-globo/esquentalv/ela-e-suburbana-gloria-maria-cai-no-samba-ao-
lado-de-arlindo/3293700/>. Acesso em: 15 de out de 2014.
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nem atores cdmicos” (BAKHTIN, 2010, p. 7).

Nas parddias encenadas, bobos e buf6es faziam parte das cerimbnias e
tratavam do rir de si mesmos, da realidade do mundo oficial. O rir de si, que €
caracteristico da parddia, é frequentemente utilizado pelo Nucleo Guel Arraes em
programas como TV Pirata (1988), parodiando outros programas televisivos, como
os telejornais. O Esquenta! também usa a parddia, porém, rindo da propria realidade
da periferia, brincando com a dualidade de mundos tratada por Bakhtin (2010).

O rir de si mesmo, como trata o autor, esse riso popular como modo de
degradacao sempre esteve ligado ao “baixo” material e corporal. O riso festivo tem a
caracteristica de ser um riso do povo, universal e ambivalente (alegre e sarcastico),
assim faz a relagdo dos dois mundos, o da seriedade do cotidiano e o da alegria
carnavalesca. Nesse sentido, 0 riso possui um carater social, ou seja, une as
pessoas, associa-se as profundas emocdes intimas e relaciona a festa com o dia a

dia do povo sendo, assim, esta cultura da multiplicidade de tons.

3.3 O GROTESCO

Para que seja possivel entender melhor o sentido atribuido a palavra
grotesco, Bakhtin (2010) explica que o termo teve suas origens no final do século
XV, quando foram encontradas pinturas livres de formas humanas ou animais e sem
acabamento em escavacfes. Portanto, foi dado a esse tipo de arte 0 nome de
grotesca (sendo grotta, em italiano, gruta), e a expansdo do vocabulo deu-se ao
longo dos anos, sendo também associado a estética como cémico, incompleto e

inacabado.

A carnavalizacdo é relacionada ao grotesco, contrapondo-se a estética
classica. Enquanto esta produz formas geométricas, perfeitas,
arredondadas, equilibradas e niveladas, aquela enfatiza os orificios, as
protuberdncias e o movimento em movimento, inacabado, de formas
exageradas e excessivas. A estética grotesca, portanto, ndo € uma unidade
fechada, completa, ela é inacabada, transgride seus proéprios limites. (MIRA
2010, p. 160).

Em sua ambivaléncia, a estética grotesca ao mesmo tempo nega e afirma,
degrada e regenera, sendo um tipico carnaval grotesco a conversao de elementos
como vinho em sangue e “denominamos convencionalmente realismo grotesco ao
tipo especifico de imagens da cultura cdomica popular em todas as suas
manifestacbes” (BAHKTIN, 2010, p. 27).
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Utilizando as relagbes sobre o realismo grotesco apresentado pelo autor,
podemos remeter esses elementos ao programa Esquental!, no qual s&o utilizados
excessos de cores e tons, o principio do riso carnavalesco e o excesso de realismo
e exageros que sdo préprios da carnavalizacdo e que serdo analisadas de forma
mais detalhada no capitulo seguinte. Com surgimento do Romantismo na literatura,
o grotesco sofreu transformacdes, expressando nesse periodo por uma visdo do

mundo subjetiva e individual.

Ao contrario do grotesco da Idade Média e do Renascimento, diretamente
relacionado com a cultura popular imbuido do seu carater universal e
publico, o grotesco roméntico € um grotesco de camara, uma espécie de
carnaval que o individuo representa a solidao, com a consciéncia aguda do
seu isolamento. (BAKHTIN, 2010, p. 33).

A partir dessa ruptura do grotesco romantico, o principio do riso também se
altera, sendo agora atenuado, referindo-se ao humor, a ironia e ao sarcasmo,
deixando de lado o aspecto jocoso e alegre. Nesse periodo, fazia-se uso de
mascaras que, segundo o autor, ttm um motivo complexo e trazem consigo muito da
cultura popular, tratando da negacdo da identidade, das alternancias e das
reencarnacoes. “E na mascara que se revela com clareza a esséncia profunda do
grotesco” (BAKHTIN, 2010, p. 35), referindo-se, nesse caso, ao significado das
mascaras na cultura popular da Antiguidade e da Idade Média. Ja no grotesco
romantico, esse elemento perde seu aspecto regenerado e renovador, e adquire
outras significagdes, como dissimular, encobrir, etc. Ainda no grotesco romantico, as
marionetes se tornam importantes sobre a ideia de haver uma forca que domine o0s
homens.

Apropriando-se dos estudos de Bakhtin sobre a cultura popular e sua leitura
sobre a carnavalizacdo e o grotesco, o objeto empirico sera analisado de forma mais
iluminada a partir das questdes por ele apresentadas. Cabe reforcar que os estudos
do autor se ddo no campo da literatura, porém, seus apontamentos transpdem e déo
conta da linguagem, da leitura do mundo e principalmente das representacfes na
cultura popular e suas relacbes de dialogismo entre as linguagens, o0 homem e o
mundo. Sobre o grotesco, Sodré e Paiva (2002) trazem exemplos da televisdo para
tornar mais claro como isso ocorre na telinha. As abordagens do autor

complementam o contetdo sobre a histéria da televisdo, fazendo conexdo com a
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teoria de Bakhtin (2010).

Para fazer essa ligacdo, Sodré alerta sobre os polémicos programas de
auditério apresentados por Chacrinha, Jacinto Figueiredo Junior, Dercy Goncalves,
Silvio Santos, entre outros, que buscavam pontos de audiéncia com aberragoes
humanas, miséria e infelicidade alheia. Assim, o autor compara a estética de
programas exibidos ja na década de 1990.

A TV Globo e o SBT travavam uma guerra por audiéncia, abusando do
mesmo apelo utilizado por Chacrinha. No programa da TV Globo, o Domingéao do
Faustdo, celebridades e atores da emissora degustavam comida japonesa servida
no corpo de modelos nuas. Enquanto isso no SBT, o Programa do Ratinho ganhou
visibilidade pelas brigas e palavras de baixo caldo enfatizadas pelas batidas do
cassetete do apresentador. Para Sodré e Paiva (2002), esses sdo exemplos da
estética do grotesco como “a exibigao irriséria de pequenas aberragdes humanas e
de gente do povo seduzida por prémios banais e pequenos instantes de visibilidade
publicas” (SODRE; PAIVA, 2002, p. 16). Por meio desses exageros, € comum 0 uso
do rebaixamento que, como ja tratado, refere-se sobre a aproximag&do com o terreno,

partes baixas do corpo, etc.

3.4 O REALISMO GROTESCO E AS REPRESENTACOES DO POVO

Para Bakhtin (2010), o realismo grotesco € um sistema de imagens da cultura
popular. Nele, o principio material e corporal € universal, utdpico e festivo, e tem um
carater comico, sendo o centro dessas imagens voltado para fertilidade, crescimento
e superabundancia. Também tem como traco marcante o rebaixamento, “isto €, a
transferéncia ao plano material e corporal, o da terra e do corpo na indissoluvel
unidade, de tudo que é elevado, espiritual, ideal e abstrato” (BAHKTIN, 2010, p.17).
O baixo é a terra de onde nasce a vida, sendo ela sempre o comeco, o principio de
absorcao (o tumulo, o ventre) e, a0 mesmo tempo, de nascimento e de ressurreicao
(o seio materno). Para o autor, o rebaixamento, quando € trazido para o plano
material e corporal (terra e corpo na sua indissoluvel unidade), e o conceito de
grotesco € relacionado com a estranheza, a monstruosidade, o sinistro, ato sexual, a
gravidez, o parto, o crescimento corporal, a velhice, a desagregacdo e o
despedagcamento corporal, sdo exemplos materiais desse conceito citados pelo autor

gue remetemos ao baixo ventre, e a inversdo que trata da temporaria ruptura das
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hierarquias, regras e tabus.

Por nao desenvolver formas perfeitas, essa modalidade estética se
caracteriza também pelo inacabamento, pelo movimento, pelo devir, pelo
processo que ndo se cessou. E, portanto, uma manifestacdo distinta
daqueles que primam pelo rigor estético baseado na simetria, na ordem, na
padronizacéo e no equilibrio. (MIRA, 2010, p. 158).

Assim, podemos relacionar as caracteristicas do realismo grotesco com
elementos que eram utilizados pela televisdo na década de 1970, abusando de
excesso de cores, assimetrias, inacabamento e vocabuldrio da época. Como ja
tratado, a TV Globo se propds a trabalhar para alcancar um nivel mais elevado de
gualidade em sua programacdo em relacdo a essas estéticas. No programa
Esquental, alguns elementos do realismo grotesco se apresentam, como a inversao,
com a suspenséao de hierarquias, mostrando o lado da periferia dos convidados, bem
como o principio material e corporal que, entre suas caracteristicas, esta a
superabundancia, utilizada no Esquenta! no uso excessivo de cores e elementos no
cenario e figurino.

Sobre a beleza estética, Sodré e Paiva (2002) afirmam que ndo se trata de
belo e do feio. O belo e 0 bom se combinam, assim como o feio e mau, porém, o feio
nao significa ser o contrario do outro, pois, se tirarmos as caracteristicas do belo ele
nao se tornaria automaticamente feio. Além dessas sensac¢des que uma obra pode
trazer referente ao belo e ao feio, também pode conter elementos com conexdes
imperfeitas ou distor¢cdes que provocam estranhamento e, no entanto, ndo se referir
ao feio, mas sim ao grotesco, “‘um tipo de criagdo que as vezes se confunde com
manifestacdes fantasiosas da imaginacéo e que quase sempre nos faz rir’ (SODRE;
PAIVA, 2002, p. 19). Essa deformidade que se associa ao grotesco, ao longo do
tempo vai transgredindo as questdes semanticas de substantivo associado a obras
de arte, comportamentos e roupas qualificadas “a partir da tensao entre o centro e a
margem ou a partir de um equilibrio precéario de formas” (SODRE; PAIVA, 2002, p.
30). O termo também ¢é substituido por “burlesco”, possuindo o mesmo significado,
sendo associado como categoria estética a partir do século XVI.

Ao retratar o grotesco do ponto de vista descritivo, Sodré e Paiva (2002) o
separam em representado e atuado. O grotesco representado ocorre por
comunicacdo indireta, como a literatura, a pintura, a fotografia, o cinema ou a

televisdo. O grotesco atuado trata da comunicacdo direta, podendo ser: a)
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espontanea, em episodios da vida cotidiana retratados pela midia com rebaixamento
espiritual; b) encenada (chamada também de “burlesco”) em pegas teatrais com o
abuso de movimentos bruscos, gestos corporais, gritos e outros elementos que a
compde; c) carnavalesca que “aparece nos ritos e festas regidos pelo espirito
carnavalesco e circense, desde festejos populares até o carnaval propriamente dito”
(SODRE; PAIVA, 2002, p. 68).

Quanto as formas, sdo classificadas em espécies, sendo elas: escatoldgica,
teratoldgico e chocante. A escatoldgica faz referéncia a dejetos humanos, secrecdes
ou partes baixas do corpo; o teratolégico trata de aberracdes, imperfeicbes e
monstruosidades; e 0 chocante se refere ao sensacionalismo, fenédmeno classificado
por grotesco chocante. Como exemplo, pode-se citar a televisdo brasileira e seus
programas apelativos que usam do “recurso estético para desmascarar convengoes
e ideias, ora rebaixando as identidades poderosas, ora expondo de modo risivel ou
tragicomico os mecanismos do poder abusivo” (SODRE; PAIVA, 2002, p. 68), como

as caricaturas e as charges que usam da parodia como ferramenta de critica.

3.4.1 O grotesco natelinha

Conforme Sodré e Paiva (2002), em maio de 2001, Sirbn Franco, artista
plastico, exibiu em Brasilia seu trabalho “O que vi na TV” (em que expde fezes)
como forma de critica ao congresso, no entanto, a obra foi interpretada de modo
diferente, em que as criticas foram atribuidas diretamente a televisao brasileira.

Durante a mesma semana, a imprensa paulistana publicava sobre o programa
Jackass (que significa burro, em inglés), sucesso na emissora MTV Americana, que
buscava ultrapassar o limite das situacdes, como, por exemplo, um episédio em que
se encheu uma piscina infantil com fezes de elefante e um dos personagens
mergulhou nela. Programas como este mostram a tendéncia da época em testar sua
audiéncia, abusando do grotesco chocante, exibindo as pessoas ao ridiculo,
frequentemente por meio de “pegadinhas” ou criando situagdes embaracosas que
motivem o riso (0 programa Jackass continua sendo exibido em canais de TV
fechada). Esse mesmo recurso era e ainda é visto em programas como Domingéao
do Faustdo (TV Globo), Domingo Legal e Topa Tudo por Dinheiro (SBT), que

aplicam “pegadinhas” como forma de rir do outro, de rir do ridiculo.
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3.5 A PRACA PUBLICA

Ao longo de sua historia, a televisdo passou por momentos associados a
baixa qualidade de conteudos, fazendo uso, muitas vezes, de programas apelativos,
com palavras de baixo caldo e sensacionalismo, caracteristicas do estilo
carnavalesco. Com o desenvolvimento das tecnologias, um advento importante foi
televisdo com canais fechados e pagos, reservando os programas com melhor nivel
de contetdo e maior qualidade técnica para as pessoas que poderiam pagar por
este servigco. Sendo, a televisdo aberta ainda caracterizada por ser massiva e
“gratuita”, atribui-se a ela 0 aspecto de meio comum e até mesmo de praca publica,
0 que é possivel relacionar com o que Bakhtin (2010) caracterizou como expressao
de diversidade, manifestacdo da cultura popular, aspectos como alegrias,
grosserias, violéncia e sarcasmo.

Sodré e Paiva (2002) trazem como exemplo uma feira nordestina para
mostrar a proximidade do que Bakhtin aborda sobre a mais proxima a atualidade:

Esse tipo de espaco mantém uma estreita ligacdo com a festa,
antropologicamente entendida como transformacdo cerimonial de antigos
ritos agrarios, destinados a celebrar instantes significativos na vida
cotidiana, como a época da colheita, a chegada da primavera, o solsticio de
verdo, etc. (SODRE; PAIVA, 2002, p. 107).

Sobre a feira nordestina ou feira de praca, aplicam-se os apontamentos de
Bakhtin (2010) sobre a obra de Rabelais, sendo a praca publica um lugar de
protagonismo do povo, da cultura popular e de tensdo entre classes sociais na
apropriacdo da cultura. Quando trata dessa relacdo do homem com a festa, os
autores observam que, como forma de ritualizar os conflitos do controle social, a
festa apresenta-se como um teatro simbodlico, sendo permitidas sétiras das
identidades socialmente estabelecidas, usando rituais de inversdo de papéis ou
parddias, o descontrole de organizacfes, ou a modificacdo de conceitos por meio do
uso de apelidos e trocadilhos. “Na festa o riso & ambivalente e coletivo” (SODRE;
PAIVA, 2002, p. 107).

A festa, conforme descrita por Bakhtin (2010), € um lugar de expressao da
cultura, também podendo tratar do dualismo da cultura oficial e da cultura popular. A
cultura oficial, por sua vez, caracterizando-se pela legitimacao de entidades oficiais,
como Igreja e Estado, sempre com os adjetivos de “alto ou elevado, diferentemente

das festas da cultura popular que se qualifica por ‘baixo’, subalterno e terreno”.
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Sodré e Paiva (2002) acrescentam que a cultura popular, sempre foi alvo de poderes
oficiais que buscam garantir espetaculos as classes mais baixas que frequentam
espacos publicos, como pragas ou ruas, que agregam valor simbdlico, como forma
de divertirem-se com esses espetaculos por meio de ritos, dancas, can¢des com
guestdes ligadas ao cotidiano.

Segundo Sodré e Paiva (2002), a organizacdo de festas e tradi¢cdes fazia
parte de manuais e textos de administracdo colonialistas da Europa, usando este
“‘incentivo” a cultura popular como forma de controle social, canalizando estas
crencas dos subalternos ao dominio do Estado. Compara-se este controle do
periodo colonialista a espetacularizacdo do espaco publico com a formacédo da
“sociedade de massas”, inicialmente com o radio e posteriormente com a televiséo,
comparada pelos autores com “uma atmosfera de ‘praca’ popular’ (SODRE; PAIVA,
2002, p. 110), propondo a relagdo entre a programacdo da televisdo com os
elementos da festa publica: encenagdes melodramaticas com novelas, jogos de feira
com sorteios, competi¢cdes ou brincadeiras coletivas e variedades com programas de
auditorio, shows musicais e atracdes circenses.

No Brasil, nas décadas de 1930 e 1940, a transposi¢ao da cultura popular, na
praca publica, foi passada para o radio e para o cinema. No radio, com programas
de auditério e no cinema, com as chanchadas onde predominava a estética do
grotesco de parodia.

Chama-se de encadeamento da cultura popular com a industria cultural a
perda da relacdo das classes economicamente subalternas com a cidade (praca ou
rua), cujas expressbes de cultura vao sendo retrabalhadas em veiculos de
comunicacdo. Assim, o programa de auditério € um modelo dessa transicdo, o que
se tem chamado de popularesco, a cultura da praca publica em veiculos de massa,
a cultura popular antes praticada na praca publica, agora se apresenta na televisao.

Para trabalhar a relacdo do “popularesco” e do “carnavalesco” é importante
distingui-los. “Carnavalesco é a adjetivacdo do substantivo carnaval, enquanto que
popularesco implica em uma ‘sobre adjetivacdo’, isto é, a adjetivacdo de um
adjetivo” (SODRE:; PAIVA, 2002, p. 111). Assim, popularesco se refere a
espontaneidade manipulada por meios de comunicacdo com objetivo de ampliar a

audiéncia.
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3.6 O CARNAVAL DE BAKHTIN NA SALA DE ESTAR

Segundo Sodré e Paiva (2002), a transposicdo da praca publica para a
televisdo foi ocorrendo ao logo de seu amadurecimento, que na década de 1950
ainda se articulava para formar todo o sistema de comunicagao (equipamentos e
receptores). Porém, durante o Regime Militar brasileiro houve grande expanséo do
sistema de televisdo em todo o territdrio nacional, criando condi¢cbes para sua
existéncia e que, posteriormente, passou a ser financiada pela iniciativa privada.
Apébs sua popularizacéo, a televisdo se apropriou do publico do radio e também do
estilo radiofénico, com programas humoristicos e populares.

Com o aumento de emissoras na década de 1960, a Rede Globo ampliou sua
rede de emissoras e, simultaneamente buscando audiéncia, utilizou-se da linguagem
do radio e adicionou seu conhecimento conquistado por meio de acordos com
grupos estrangeiros, que usam de formulas melodramaticas previamente testadas
em programas de auditorio e aplicadas na TV Globo.

No programa de auditério busca-se recriar a espontaneidade da pracga publica
e construir espetaculos caracteristicos das festas populares; ainda que assumindo a
tensdo das questbes simbdlicas das classes sociais, manipulando conteudos
popularescos. Esses elementos, que ja eram utilizados pelo radio, foram apropriados
pela televisdo. Assim, existem programas com grandes sucessos de audiéncia,
chamados por Sodré e Paiva (2002) de programas “feira-livre”, mediados por
animadores como Chacrinha, Flavio Cavalcante, Silvio Santos, entre outros, que
marcaram a televisdo brasileira. Esses programas “feira-livre” aplicavam e repetiam
em seus quadros as “curiosidades” referidas por Bakhtin (2010), que se tratava de
apresentar anomalias humanas, como aleijados, deformidades ou aberracdes da
natureza, no espetaculo.

Com a crise na televisdo brasileira relacionada a baixa qualidade dos
programas, que abusavam do rebaixamento, do apelo e do uso do grotesco em sua
programacao, as emissoras viram-se obrigadas a melhorar esses aspectos, que se
tornaram alvo de criticas.

Ja na década de 1990, a televisdo brasileira usa da estratégia de aplicar no
espaco televisivo a festa da praca publica, que ja era utilizada no radio. Dessa
maneira, o programa de auditério consagrou-se como um modelo contemporéneo da

festa de rua, com a diverséo da festa publica e com o controle de “elites” (editores,
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diretores e produtores), como afirma o autor: “No auditério, como na pracga, reedita-
se a tensao presente na fronteira entre a liberdade, sendo a licenciosidade, das
autbnomas manifestacbes estéticas da massa e as regras de natureza editorial”’
(SODRE e PAIVA, 2002, p. 111).

Como ja referido, a implantacéo do Plano Real e a estabilizacdo da economia
provocaram o aumento no numero de receptores e, junto a isso, a formagcdo de um
novo publico, que passou a consumir esses produtos midiaticos. Nesse mesmo
periodo houve a implantacdo de um sistema de televisao fechado e pago que, por
sua vez, provocou uma divisdo de publicos, dos que poderiam ou ndo pagar por
aquele servigo, interferindo na producgéo televisiva.

Para Sodré e Paiva (2002), a televisdo aberta predominantemente utiliza do
apelo ao grotesco, dialogando com o popularesco presente na programacao:

Predominam hoje dois padrées de programacgao: o “de qualidade”, ou seja,
esteticamente clean, bem comportado em termos morais e visuais e sempre
fingindo jogar do lado da “cultura”’, e o “do grotesco”, em que se
desenvolvem as estratégias mais agressivas pela hegemonia de audiéncia.
(SODRE; PAIVA, 2002, p. 130).

Assim, ambos os padrdes privilegiam, de maneira explicita ou néo, a 6tica do
grotesco. Primeiro, pois promove o riso cruel, nele a crueldade € o traco principal, e
0 riso massivo, que pode ser relacionado com aquilo que Bakhtin relaciona com o rir
do ridiculo e o sofrimento alheio, podendo entéo, rir-se de tudo. Em segundo,
envolve a providéncia ou destino, pois, enquanto o Estado ndo consegue suprir as
necessidades dessas camadas mais baixas, elas projetam suas expectativas em
sorteios ou prémios que sdo proporcionados pelos patrocinadores, podendo ser
exemplificado pelo reality show, que vem com forga para “transformar em espetaculo
o seu sofrimento pessoal, a sua aberragdo existencial” (SODRE; PAIVA, 2002, p.
134). Assim, a vida comum, a banalidade, viram protagonistas na televisao,
reforcando a ideia de praca publica. Em terceiro lugar, a modalidade que domina as
programacoes, a do grotesco chocante que “permite encenar o povo e a0 mesmo
tempo, manté-lo & distancia’” (SODRE; PAIVA, 2002, p. 133) por meio da
explicitacao de realidade popular, exibem os ridiculos, os patéticos e os disformes.

Segundo Sodré e Paiva (2002), no Brasil o grotesco chocante, chamado de
estilo lixdo ou trash, se mostrou presente em programas como o0 Casseta e Planeta,
na TV Globo, e na MTV com programas como Hermes e Renato. “A televisdo é o

grotesco chocante, isto €, um particular rebaixamento de padrdes e valores em um
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espaco televisual, permanentemente encenado como uma feira publica de
variedades” (SODRE; PAIVA, 2002, p. 138).

Na televisdo aberta, a representacéo do povo é disforme se comparada com a
elite consumidora, sendo seres esteticamente incorretos aos olhos de um padréo de
beleza imposto pela sociedade, “sdo exibidos como conformagdes ‘dissipativas’ da
imagem humana. Neles, a periferia pode reconhecer-se; deles a elite pode distinguir-
se: a televisdo é o lugar de sintese” (SODRE; PAIVA, 2002, p. 141). Esses
contrastes sédo exibidos em toda grade televisiva, no entanto, nos programas de
auditorio ficam mais explicitos.

‘A televisdo impde-se como entretenimento hegemdnico, com todos seus
modelos de ocultar e distorcer a realidade vivida” (SODRE; PAIVA, 2002, p. 128), e
esse entretenimento proposto esta sempre ligado a busca do aumento de audiéncia.
A televisdo amenizou esse "chocante”, tenta apresentar as classes populares com
certo "romantismo” e propde a ideia de praca publica, como trazido por Bakhtin
(2010), onde podemos encontrar todos os elementos da festa publica, do riso, da
carnavalizacao e do grotesco.

O Esquenta! é um programa que busca ressaltar a cultura popular em todo
seu discurso e propde uma relacdo de praca publica, conforme enfatizado no
programa exibido no dia 24 de agosto de 2014, quando a apresentadora Regina
Casé comentou: "NOs queremos que o0 Esquenta! seja uma praca onde as
diferencas sejam celebradas".

No primeiro capitulo, apresentou-se a relacédo entre a audiéncia e a busca em
fazer um produto de qualidade ao longo da trajetéria da televisdo brasileira. No
segundo, com o aporte dos estudos de Bakhtin (2010) e Sodré e Paiva (2002),
buscou-se o aprofundamento ndo somente das relacfes do grotesco, mas também
no papel de praca publica que a televisdo passou a desempenhar. Assim, pode-se
sinalizar que a presenca de elementos comprometedores da qualidade da televisédo
estardo presentes nas programacdes das emissoras enquanto o objetivo das

empresas de comunicacado for o aumento da audiéncia.
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4 BATERIA ARREBENTA, TODO MUNDO COMENTA: CARNAVAL DE BAKHTIN
TAMBEM ESTA PRESENTE NO ESQUENTA!

O que o mundo separa o Esquental, junta.
Regina Casé®

Com base nas discussbes delineadas, segue-se, a partir daqui, a analise
propriamente dita do programa Esquenta!, da TV Globo. Optou-se por observar,
como recorte empirico, 0s primeiros programas da quarta temporada, que foram ao
ar de 13 de abril a 4 de maio de 2014 (com excecao do programa do dia 27 de
abril)’. Em 2014, o Esquenta!, pela primeira vez, entra na grade de programacéo fixa
da emissora e, assim, entende-se a relevancia destes primeiros programas, que
apresentam os novos quadros, 0s cenarios e o elenco fixo.

O proposito deste estudo ndo é comparar com as temporadas anteriores, no
entanto, nota-se que, nos 84 programas exibidos, ndo existiam tantos quadros,
investimento em figurino e cenario e tempo de arte, se comparados a quarta
temporada. A justificava para tal é que, a partir do momento em que o programa
passou a fazer parte da grade de programacéo fixa dos domingos, esses elementos

foram repensados e melhor trabalhados.

® Frase citada pela apresentadora Regina Casé no programa Esquenta! do dia 4 de maio de 2014.

" O programa do dia 27 de abril ndo entra nesta andlise, pois seu formato se modifica e se apresenta
somente como um manifesto de luto, impedindo a analise dos elementos que séo caracteristicos do
programa, porém, se torna importante aborda-lo. Na semana anterior & exibicdo do programa, o
dancarino Douglas Pereira (DG) do Bonde da Madrugada, participante do elenco fixo do programa, foi
morto em uma troca de tiros em uma favela do Rio de Janeiro. O programa do dia traz homenagens
ao dancarino e debate a violéncia do pais, trazendo dados para dar base aos argumentos expostos.
Disponivel em: < http/gl.globo.com/rio-de-janeiro/noticia/2014/04/dancarino-do-esquenta-morreu-apos-ser-atingido-
por-tiro.ntml>. Acesso em: 25 out. 2014.


http://g1.globo.com/rio-de-janeiro/noticia/2014/04/dancarino-do-esquenta-morreu-apos-ser-atingido-por-tiro.html
http://g1.globo.com/rio-de-janeiro/noticia/2014/04/dancarino-do-esquenta-morreu-apos-ser-atingido-por-tiro.html
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4.1 PROPOSTA METODOLOGICA

Como metodologia, sera utilizada a andlise de alguns fragmentos de cena que
apresentam elementos relacionados com a base tedrica desenvolvida neste trabalho
— 0 que serd explicitado em seguida. O acesso ao primeiro programa (13 de abiril) foi
realizado no site da TV Globo® e os demais através do site G1.com, disponivel
apenas para assinantes.

Os trés programas selecionados foram assistidos diversas vezes, buscando,
assim, identificar suas similaridades e diferencas. Usou-se como critério de andlise
as tematicas abordadas, o figurino, o cenéario, o comportamento e a atuacdo do
elenco, o modo de participacdo dos convidados e da plateia e a utilizacdo dos
recursos técnicos, a abertura do programa jntamente com a musica tema, as falas e
as sequéncias de quadros. Ao mesmo tempo, percebeu-se que era importante
acompanhar outros programas do Esquenta! — mesmo sem uma analise detalhada —
, a fim de compreender quais l6gicas compdem 0 programa, as estratégias de
comunicacao e de audiéncia que vao se estabelecendo. Fragmentos dos programas
no YouTube, nos sites da TV Globo e do G1.com foram acessados.

O aprofundamento da analise almeja fazer relacbes entre a teoria
apresentada e os fragmentos do programa que auxiliam a elucidar as proposicoes
dos autores. Para isso, levantou-se na obra de Bakhtin (2010) a carnavalizacédo, os
elementos do grotesco e a parddia, juntamente com o bufdo, que sdo perspectivas
de caracterizacdo da cultura popular. Procurou-se investigar se elas estavam
presentes no Esquenta! e como estavam postas pelo autor.

O grotesco da maneira como é trabalhada por Bakhtin (2010) ndo se
apresenta categoricamente no Esquental, no entanto, puderam ser identificados
alguns de seus elementos, que, inclusive, contribuem com o conceito de
carnavalizacdo. Portanto, ressalta-se que, mesmo 0 objeto de estudo ndo se
tratando de um produto midiatico grotesco conforme as abordagens de Sodré e
Paiva (2002), estes elementos sdo apontados como forma de contribuir sobre a
carnavalizacao, que é fortemente encontrada no programa.

Logo, entende-se que essas caracteristicas ainda estdo presentes na

televisdo, mesmo com o passar do tempo, sobretudo no programa analisado. Pode-

® Programa do dia 13/04/2014. Disponivel em: http://gshow.globo.com/programas/esquenta/esquenta-
2014/episodio/13-04-2014/#video-3278582. Acesso em: 15 out. 2014,


http://gshow.globo.com/programas/esquenta/esquenta-2014/episodio/13-04-2014/#video-3278582
http://gshow.globo.com/programas/esquenta/esquenta-2014/episodio/13-04-2014/#video-3278582

46

se dizer que, por mais que ndo se entenda a cultura como alta e baixa, ainda é
possivel perceber tracos dessa classificacdo no programa devido as tematicas
levantadas, as falas da apresentadora, aos quadros e brincadeiras, que remetem a
ideia de praca publica, o lugar de exceléncia da manifestacdo da cultura popular.
Assim, a TV pode ser um espaco de legitimacdo das diferencas, ainda que se
construa como o espaco das igualdades e diminuicdo de hierarquias.

Objetivando a andlise, serdo tecidas, primeiramente, algumas explicacdes
sobre os elementos basicos do programa, como forma de conhecer sua proposta.
Para tanto, sera explicado o funcionamento do programa, como S&o
desempenhados os papéis do elenco fixo, seus quadros e suas atracdes, a fim de

melhor compreender os elementos que serdo abordados na andlise.

4.2 O ESQUENTA!

O Esquenta! foi ao ar pela primeira vez em 2 de janeiro de 2011, pensado
como um programa de auditério, com o intuito de fazer parte apenas da
programacao de verdo da emissora e seria exibido apenas nos meses de janeiro,
fevereiro e marco. Porém seu sucesso foi tdo grande que voltou para a programacao
da emissora em formato de temporada por mais trés vezes até ser fixado na grade
permanente, batendo recordes de audiéncia® e sendo considerada uma das
producdes de maior sucesso do Nucleo Guel Arraes.

Tratando-se de uma producdo do Nucleo Guel Arraes, o Esquenta! nao
obedece aos padrbes conservadores da televisdo, o que pode ser justificado pela
trajetéria do Nucleo, assim como pelos demais programas apresentados por Regina
Casé, que sem possuem um viés voltado para a reflexdo e buscam mostrar 0s
interesses do povo, apresentando informacdo com entretenimento, valorizando
temas da cultura popular.

O sucesso do Esquenta! sinaliza a voz da cultura popular na grade da maior
emissora de televisdo do pais, o qual suspeita-se que seja o reflexo da abertura que
ela ja vinha proporcionando ao exibir a novela Avenida Brasil, em que a maior parte
de seu personagens faziam parte do suburbio. Une-se também a essa reflexdo as

mudancas sociais ocorridas no pais com a valorizacdo de politicas sociais que

® GLOBO. Esquenta! repete recorde de audiéncia com 13 pontos. Disponivel em:
<http://kogut.oglobo.globo.com/noticias-da-tv/audiencia/noticia/2013/01/esquenta-repete-recorde-de-
audien cia-com-13-pontos.html>. Acesso em: 21 out. 2014.
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incentivam, através de baixos custos, a moradia e a inclusdo de pessoas com baixa
renda no ensino superior, e demais fatores que possibilitaram a ascenséo da classe
C um novo modo consumo de bens. Na época, j& se projetava um crescimento™
apontando novos padrbes de consumo voltados para a cultura popular, o que
contribuiu para o sucesso de um programa que trabalha com questdes ligadas a
guebra de padrdes e desmistificacdo de preconceitos.

Sobre o perfil do seu telespectador, conforme dados da emissora,* 52%
pertencem a classe C, 34% das classes A e B, seguido de 14% das classes D e E.
Em relagcdo ao género, 50% pertencem ao publico feminino com mais de 18 anos,
35% sé&o homens maiores de idade e 15% representam homens e mulheres
menores de 18%. Assim, podemos classificar o publico do Esquenta! sendo
predominantemente feminino, maior de 18 anos e pertencente a classe C.

Em sua primeira temporada, o Esquenta! foi ao ar na temporada de veréo,
além de exibir uma edigédo especial chamada de “Esquentdo”, apresentado em 26 de
junho, em razéo das festas juninas, sendo dedicado a cultura nordestina. Somados,
14 programas foram exibidos na primeira temporada.

O Esquenta! possui formato de arena, cujos convidados se estabelecem em
diversos palcos e rampas em variados niveis, o que facilita a interacdo da
apresentadora Regina Casé. Desde a primeira temporada o programa conta com
alguns participantes fixos, como os cantores e compositores Arlindo Cruz e Leandro
Sapucahy, que fazem a animacdo através do samba, que € a trilha sonora do
programa.

Em sua segunda temporada, contou com um maior niumero de programas,
exibidos entre 11 de dezembro de 2011 a 1° de abril de 2012, em que também se
repetiu o programa “Esquentdo”, no dia 24 de junho, totalizando 18 episédios. O
programa, a partir dessa temporada, abriu mais espagco para outros géneros
musicais, como o funk, o forré e o sertanejo, porém, mantendo a dupla Arlindo Cruz
e Leandro Sapucahy, que conduzem a roda de samba.

Como resposta ao bom desempenho do programa, na terceira temporada

foram exibidos 52 programas entre 9 de dezembro de 2012 e 1° de dezembro de

% UOL. Em 2014, nova classe média sera formada por 114 milhdes de brasileiros. Disponivel em:
<http://economia.uol.com.br/ultimas-noticias/infomoney/2011/08/08/em-2014-nova-classe-media-sera-
formada-por-114-milhoes-de-brasileiros.jhtm>. Acesso em: 21 out. 2014.

1 perfil do telespectador do Esquental. Disponivel em:
http://comercial2.redeglobo.com.br/programacao/Pages/Esquental.aspx#. Acesso em: 9 nov. 2014.


http://comercial2.redeglobo.com.br/programacao/Pages/Esquenta!.aspx
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2013. Nessa temporada, 0 programa contou com uma piscina e o churrasco na laje,
no qual cada episédio possuia um tema que se aplicava ao figurino do elenco fixo,
assim como a cenografia, que se transformava a cada domingo.

J& na quarta temporada, o Esquenta! entrou para a grade de programacao
fixa da emissora,’? com novos quadros, cenario e participantes. Entre os quadros
estdo Roleta Musical, em que o elenco divide-se em dois e devem encontrar uma
letra de musica que contenha as palavras sorteadas na roleta, caracterizando a
tipica ideia de jogo muito comum em programas de auditorio. Ainda, conta com o
guadro Vai pro queijo ou ndo vai?, com a participacdo da pessoa mais animada da
plateia, que é convidada a dancar no queijo. Além desses, também como forma de
trabalhar questées de cunho mais social, foi criado o quadro O que queremos para o
Brasil?.

Hermano Vianna, autor do programa, afirmou ao site Clicrbs,*® que “em ano
de eleicdo queremos esclarecer muitas coisas importantes para o cidaddo. A
combinacdo de assuntos serios em um ambiente carnavalesco torna tudo mais
atraente”, desencadeando o guia do programa, que estd em sintonia com 0s
pressupostos tedricos da carnavalizagcédo, segundo Bakhtin (2010), vistos no capitulo
anterior. Para o autor “o carnaval é a segunda vida do povo, baseada no principio do
riso. E a sua vida festiva” (BAKHTIN, 2010, p.7).

Entre as novidades do programa esta o cenario, que muda totalmente a cada
episédio, com tematicas diferentes que ddo o tom ao programa quanto aos
convidados, discussdes e brincadeiras especificas, permitindo a participacdo do
publico nos debates, revelando um formato democratico. A possibilidade de todos
participarem dos debates sobre temas de relevancia social, em que a plateia pode
opinar, mostra o ponto de vista do individuo que muitas vezes é excluido. Assim, o
Esquenta! sugere a inversdao da logica de programas de televisdo, aproximando o
publico das celebridades, em uma temporaria exclusdo de hierarquias, propondo
uma verdadeira festa democrética, como sinaliza Bakhtin (2010) ao discorrer sobre o

carnaval, “ao contrario da festa oficial, o carnaval era o triunfo de uma espécie de

2 UOL. Esquenta! ganha novo status na programac&o da Globo. Disponivel em:
<http://televisao.uol.com.br/colunas/flavio-ricco/2014/10/20/esquenta-ganha-novo-status-na-
programacao-da-globo.htm >. Acesso em: 10 out. 2014.

'3 Frase citada pelo autor do programa Esquenta! Hermano Vianna. Disponivel em:
http://zh.clicrbs.com.br/rs/entretenimento/noticia/2014/04/nova-temporada-do-esquenta-comeca-no-
domingo-na-rbs-tv-4473323.html. Acesso em: 31 out. 2014.


http://zh.clicrbs.com.br/rs/entretenimento/noticia/2014/04/nova-temporada-do-esquenta-comeca-no-domingo-na-rbs-tv-4473323.html
http://zh.clicrbs.com.br/rs/entretenimento/noticia/2014/04/nova-temporada-do-esquenta-comeca-no-domingo-na-rbs-tv-4473323.html
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liberacdo temporaria da verdade dominante e do regime vigente, abolicdo provisoria
de todas as relacdes hierarquicas, privilégios, regras e tabus” (BAKHTIN, 2010, p.
8). Entre o elenco fixo estdo: a web celebridade Luanne, dangarinos do grupo Bonde
da Madrugada, o DJ Tartaruga, o redator e comediante Luis Lobianco, o ator e
comediante Douglas Silva, os cantores Mumuzinho e Péricles, além dos ja citados

Arlindo Cruz e Leandro Sapucahy.

4.2.1 Familia Esquenta! — programa do dia 13 de abril

O programa exibido no dia 13 de abril de 2014 foi a estreia da temporada e
buscou relacionar sua equipe a uma familia, trazendo convidados que contribuissem
com a tematica, como o elenco da série A Grande Familia, e, ao longo do
programa, a apresentadora perguntou aos demais sobre suas relacfes familiares.
Outra caracteristica deste episodio foi a apresentacédo dos novos quadros e também
dos novos participantes. Em um clima de muita musica e brincadeira, o programa
trouxe outros assuntos, como origens de termos, dancas, futebol e tendéncias do
funk, incluindo também dados oficiais sobre as familias brasileiras. Tais assuntos
foram abordados com a finalidade de entreter e informar, caracteristica forte desta

guarta temporada.

4.2.2 Tudo chocolate — programa do dia 20 de abril

No domingo de pascoa, dia 20 de abril de 2014, o tema foi chocolate. A partir
desse assunto, informacdes sobre a origem e beneficios do alimento foram
mostradas, e o0 cendrio continha uma quantidade de elementos, cores, figurinos dos

dancarinos e carros alegéricos que iam surgindo ao longo do programa.

4.2.3 Meu nome é trabalho — programa do dia 4 de maio

Ja no programa do dia 4 de maio de 2014, o Esquenta! retomou seu formato,
com a apresentacao de quadros com a tematica do dia do trabalhador, em que os
participantes contaram sobre as diferentes profissées e lugares que ja trabalharam,

sempre trazendo dados da realidade brasileira de uma maneira muito extrovertida.
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Regina Casé, no programa do dia 24 de agosto de 2014, o compara a uma
pragca publica, e complementa com fragmentos que remetem uma festa publica
presentes no programa, dizendo: “Nés queremos que o Esquenta! seja uma praca
onde as diferencas sejam celebradas”, o que vai de encontro ao conceito de
carnavalizacdo de Bakhtin (2010), o qual aborda as caracteristicas do carnaval como
a parddia, bufdo, o riso e elementos do grotesco que serdo apresentados nesta
analise.

A seguir, os resultados da andlise sdo apresentados, organizados em trés
elementos principais que foram correlacionados as perspectivas de Bakhtin (2010) e
Sodré e Paiva (2002). Sdo eles: o carnaval, o bobo e a parddia e os elementos do
grotesco. Optou-se por aprofundar esses itens, tendo em vista que eles se

manifestaram com mais relevancia nos programas analisados.

4.3 CARNAVALIZANDO

O carnaval de Bakhtin (2010) € uma manifestacdo da cultura popular, trata da
vida festiva do povo, traz a celebracdo da contravencao, da mistura de culturas e de
classes sociais distintas e nasce em oposi¢ao ao “mundo oficial”. Tais caracteristicas
também se aplicam a proposta do Esquenta!, lembrando que no carnaval “todos
eram iguais e onde reinava uma forma de contato livre e familiar entre individuos
normalmente separados na vida cotidiana pelas barreiras intransponiveis da sua
condi¢ao” (BAKHTIN, 2010, p. 9).

Sob esse olhar, o Esquenta! oferece muitas construcbes que podem ser
observadas a partir do conceito de carnavalizacdo proposto pelo autor. O programa,
tendo um formato proximo ao de uma roda de samba, remete a uma festa no quintal
de casa, uma “festa na laje”, com elementos citados por Bakhtin (2010), como o
improviso e o inacabamento que se expressam em muitos momentos por meio de
brincadeiras e da espontaneidade dos participantes. Eles interferem na fala da
apresentadora para comentar algo ou trazer alguma cancao que remeta ao
momento, cuja inversdo pode ser encontrada nas parodias, frequentemente
apresentadas no programa, ora sobre musicas e performances, ora como forma de

deboche de outros participantes ou da sua propria condicao.
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O video de abertura do programa expressa o clima, o ritmo, o uso de
elementos e a mistura, como em uma festa de praca publica, enfatizando ritmos e

dancas populares, cores fortes, alegria e bricolagem.

Figura 2 - Abertura do Esquental!

Fonte: Vinheta de abertura do Esquenta!™*

Como forma de reforcar seu proposito, a musica tema de abertura, cuja letra é

de Arlindo Cruz, retrata muito a ideia do programa:

Ald Regina!

E tdo gente fina que sabe chegar

Em qualquer esquina

L& na cobertura, na laje ela esta

E quem domina

Porque tem a sina de ser popular... alé
Al66606 rainha

Se vai ter churrasco, feijdo, vatapa

Vai pra cozinha

Tem coisa gostosa de todo lugar

Traz a farinha!

O camaréo seco, o jambu e o fuba

E faaaaaaz verdo

E é domingo

Dia que povao agita

Se liga, se encontra, faz conexao, twitta
Ou pra se dar bem,

Ou pra botar alguém na fita

Bateria arrebenta, todo mundo comenta,

!4 Disponivel em:<https:/iww.youtube.com/watch?v=XxLDQjPcgls>. Acesso em: 25 de out de 2014.
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Que feito pimenta, o programa domingo esquenta
Regina deganeiro, fevereiro e margo
Alo, alo...!

Os primeiros sete versos enfatizam o conceito popular de Regina Casé e,
principalmente, a facilidade com que circula em diferentes espacos. Nos versos
seguintes, é demonstrada, por meio da citacdo de alimentos tipicos de diversas
regides do Brasil, a mistura de diferentes culturas populares do pais no mesmo
espaco. Nos Ultimos oito versos, o telespectador € convidado a participar,
conectando-se por meio das redes sociais. Os versos “e € domingo, dia que povao
agita” sinalizam um diadlogo com seu publico “povao”, mostrando que este € um
espaco para a manifestacdo da cultura popular, conforme tratado na festa de
Bakhtin (2010) como sendo um lugar de expressao da cultura, do dualismo entre a
cultura oficial e a cultura popular.

No Esquenta!, o mundo oficial é representado pelos jornalistas Alé Youssef,
Ronaldo Lemos e José Zacchi, os quais auxiliam no debate de temas, quebrando o
clima carnavalesco com de dados e informagdes que pautam debates, mas que néo
permanecem na esfera “séria” por muito tempo. Em muitos momentos em que estéao
sendo tratados assuntos mais formais ou relatos de vida de entrevistados, a
conversa € interrompida por um grito de um trecho de musica e entdo todos
levantam e comecam a dancar, como em uma roda de samba.

Isso esta explicito no programa com o tema do dia do trabalhador, em 4 de
maio de 2014, em que Marcio Batista (Mumuzinho), participante do elenco fixo,
relata sobre seus empregos antes da fama, comentando que na época estava
sempre com 0 home sujo no Servico de Protecdo ao Crédito (SPC). A entrevista,
gue até o momento tinha um tom levemente comovente, mostrando a batalha do
individuo, € interrompida pelo sambista Arlindo Cruz, que comeca a cantar uma
musica com o tema SPC, e todos levantam e comecam a sambar. Assim, 0

programa vai de um momento comovente para o clima de festa puablica.

'* Disponivel em:< http://letras.mus.br/arlindo-cruz/1834406/>. Acesso em: 25 de out de 2014.


http://letras.mus.br/arlindo-cruz/1834406/
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Figura 3 (A-B) - Do samba ao drama

Fonte: Site da TV Globo.®

O Esquenta! mostra o lado suburbano das celebridades convidadas para o
programa. Como ja referido, no programa do dia 20 de abril de 2014, a reconhecida
apresentadora Gléria Maria, que em sua trajetdria jornalistica sempre mostrou muita
seriedade, apds contar um pouco da sua vida na favela, cai no samba do Esquenta!

Figura 4 (A-B) — O lado suburbio de Gléria Maria

Fonte: Site da TV Globo.’

Ainda na ideia de igualdade das relacbes da vida festiva, torna-se
indispensavel trazer o comentario de Regina Casé no programa do dia 13 abril de
2014, quando compara o elenco a familia Esquenta!: “uma das coisas mais legais
gue o Esquenta! construiu foi isso aqui, a familia Esquenta!”. Reforcando essa ideia,

ao final do programa a apresentadora convida seu marido e filho para subirem ao

'® Disponivel em: <www.globo.com>. Acesso em: 25 de out de 2014.
" Disponivel em: <www.globo.com>. Acesso em: 25 de out de 2014.
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palco e tirar uma foto junto com todo o elenco, fortalecendo a ideia da provisoria

extingdo de classes sociais, conforme caracteristicas do carnaval de praca publica.

Figura 5 - Familia Esquenta!

Fonte: Site da TV Globo.*®

No carnaval encontramos a relacdo de inversdo dos padrdes sociais, que sao
aceitos nesse periodo de tempo, a qual é proposta pelo Esquenta!, colocando todos
no mesmo patamar em ritmo de festa. S&o apresentados diferentes estilos musicais,
principalmente o samba e o funk, caracteristicos da periferia. A exemplo disso, o
programa possui um elenco fixo de sambistas, além do Bonde da Madrugada, que
tém participacdo ativa durante todo o programa, indo além de suas apresentacdes
musicais e participando também com comentarios e brincadeiras. Na figura a seguir,
o0 humorista Luiz Lobianco, em sua estreia (13/04/14), é trazido enrolado em plastico
bolha por Douglas Silva, para que Regina Casé abra e apresente-o para a plateia. O
Esquenta! utiliza humor e brincadeiras, o que faz dele um programa leve, divertido

e, porque nao, imprevisivel.

'8 Disponivel em: <www.globo.com>. Acesso em: 25 de out de 2014.
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Figura 6 - Luiz Lobianco chega envolvido em plastico bolha

No programa de Pascoa (20/04/14), nota-se que, além dos teldes que ja
haviam sido utilizados nas temporadas anteriores, foram acrescentados ao cenario
tematico ovos de pascoa gigantes, uma piramide de chocolate, na qual a
apresentadora Regina Casé saiu de dentro no inicio do programa, além do figurino
dos dancarinos e um carro alegoérico que surge no palco, além de muitos outros

elementos que compde este cenario carnavalesco.

19 Disponivel em: <www.globo.com>. Acesso em: 25 de out de 2014.
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Figura 7 - Esquenta! também tem carro alegdrico

Fonte: Site da TV Globo.”

O quadro Calourdo, com a apresentacdo de calouros, mostra mais um
elemento do Esquenta! que se aproxima dos programas de auditério tradicionais,
porém, nessas apresentacdes, todos cantam a mesma letra. No programa do dia 4
de maio, que contou com a participacao da funkeira Valesca Popozuda, os calouros
interpretaram a musica Beijinho no ombro nos estilos bossa nova, heavy metal, entre
outros. Para Bakhtin (2010), o riso une as pessoas, relaciona a festa da cultura do
dia comum; portanto, o uso da parddia se torna recorrente em programas de
auditorio e simbolizam a praca publica na televisdo, aplicando-se também ao

Esquenta!

% Disponivel em: <www.globo.com>. Acesso em: 25 de out de 2014.
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Figura 8 - Calouréo
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A ideia de praga publica na televisdo, a relacdo de igualdade social do
carnaval e a inversdo que é tratada pelo carnaval de Bakhtin (2010) estado presentes
no programa Esquenta!. Entende-se que as luzes, sempre em movimento, as cores
variadas do cenario, e o figurino também remetem ao popular, a alegria do carnaval.
Esses recursos, frequentemente utilizados no programa, se propdem a ideia de

descontragcéo, muitas vezes acompanhados por atracbes musicais.

4.4 O BOBO E A PARODIA

Segundo Bakhtin (2010), era nas festas que o povo representava a propria
vida através da parodia e, assim, o riso tinha um valor de subversédo social que,
durante as festividades, era tolerado pelas autoridades sociais. Esse riso
ambivalente proposto pela inversédo, o rir de si mesmo, pode ser observado em
diferentes momentos no Esquenta!

Para Bakhtin (2010), os bobos assumem o principio carnavalesco na vida
cotidiana, pois ndo sdo atores que sO representam nos palcos, mas na vida
cotidiana. Eram comuns nas cortes europeias, com o objetivo de promover o riso por

meio de suas performances e vestimentas extravagantes. O bobo de Bakhtin

% Disponivel em: <www.globo.com>. Acesso em: 25 de out de 2014.
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sinaliza a ruptura com o mundo oficial. Porém, é importante considerar que a
reflexdo de Bakhtin (2010) foi feita no contexto da Idade Média a partir da obra de
Francois Rabelais, remetendo as relacbes da época. No Esquental, ator parte do
elenco fixo, Douglas Silva, atua como bobo, visto que, em diferentes momentos,
caracteriza-se de diferentes personagens, ora simplesmente encarregado de fazer
outras pessoas rirem, ora parodiando. Contudo, de forma metaforizada, podemos
encontrar a corte no palco do Esquenta!l

Em diferentes momentos, Douglas Silva caracteriza-se como personagens ou,
muitas vezes, faz performances divertidas. Muitas vezes exagera, beirando o
ridiculo; em outros momentos, se traveste de personagens usando da parddia para
provocar o riso irreverente caracteristico do Buféo.

No primeiro programa analisado (13/04/14) foram apresentados alguns
guadros que fariam parte do Esquenta!, e, em um deles, dancarinos imitaram uma
hashtag. De modo instantaneo, Douglas Silva convida outros colegas para imitar a
performance, fato que se repete no programa do dia 20 de abril de 2014.

Figura 9 (A-B) - Vinheta viva dos dancarinos versus vinheta viva de Douglas Silva

Fonte: Site da TV Globo.?

No programa do dia 20 de maio de 2014, Regina Casé convida pessoas da
plateia para participarem de um concurso, cujo vencedor seria “quem fizesse o
melhor cardo na frente do ventilador”’, comparando-se a uma modelo. Douglas Silva,

do mesmo modo, surgiu no palco usando uma peruca loura como forma de

22 Disponivel em: <www.globo.com>. Acesso em: 25 de out de 2014.
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demonstrar as participantes como funcionava a brincadeira, provocando
gargalhadas em todo o estudio. Tal comportamento repetiu-se em todos o0s
programas analisados. Considera-se entédo, seu papel de bufdo no Esquental.

Figura 10 (A-B) - Douglas Silva Top Model

Fonte: Site da TV Globo.?®

No programa do dia 4 de maio de 2014, antes mesmo de Regina Casé se
apresentar aos convidados, ele é iniciado por uma performance parodica de Douglas
Silva, sobre o clipe da muasica Beijinho no Ombro, da funkeira Valesca Popozuda.
Nesse momento, evidencia-se a importancia dada ao riso e a parodia e, sobretudo,

ao bufao, uma vez que ele é o responsavel por desencadear esses sentidos.

% Disponivel em: <www.globo.com>. Acesso em: 25 de out de 2014.



60

Figura 11 — Douglinhas Popozuda

Fonte: Site da TV Globo.?*

No carnaval de Bakhtin (2010), os espacos publicos sdo utilizados para a
exposicao dessas diferentes culturas populares. Elas tém o intuito de divertir a todos
com espetaculos por meio de ritos, dancas ou can¢des que remetam ao cotidiano e,
muitas vezes, com sua inversao, tornando-se, assim, um espaco que agrega valor

simbalico.

4.5 ELEMENTOS DO GROTESCO

Mesmo que o Esquenta! ndo seja um produto grotesco tal qual caracterizado
por Sodré e Paiva (2002), apresenta elementos que contribuem com a ideia de
carnavalizacao identificada no programa. Como ja tratado, para Bakhtin (2010), o
grotesco significa a transferéncia ao plano material e corporal de elementos como o
rebaixamento, a degradacéo, o inacabamento, a assimetria e o excessos de cores.

O rebaixamento e a degradacdo abordam questdes terrenas, estdo
relacionadas ao baixo ventre, a uma reaproximacao da terra, seja ela por parddias,
seja por elementos que causem estranheza, que fiqguem entre o belo e o feio. Esses
tracos de exposicao ao ridiculo ja vém sendo utilizados em programas de auditério e
apresentam-se também no Esquenta!. Exemplifica-se com a participacdo do publico

dancando no queijo ou, como mostrado na figura a seguir, do programa do dia 20 de

2% Disponivel em: <www.globo.com>. Acesso em: 25 de out de 2014.
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abril de 2014, o desfile das participantes como se fossem top models, em que param
em frente a um ventilador e fazem poses com 0 objetivo de serem premiadas com

brindes dos patrocinadores, beirando o ridiculo criado pela situacéo.

Figura 12 - Desfile Top Model do suburbio

Fonte: Site da TV Globo.”®

Os dialogos travados ao longo dos programas tém a mediacdo da
apresentadora, porém, por vezes, fogem ao controle e todos falam ao mesmo
tempo, levantando, gritando e cantando. Demonstra-se, por meio desse caos criado
por varias pessoas falando ao mesmo tempo. A figura a seguir (programa do dia

04/05/14) ilustra um dos muitos momentos em que iSso acontece.

% Disponivel em: <www.globo.com>. Acesso em: 25 de out de 2014.
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Figura 13 - Esquenta! é almoco de familia

Fonte: Site da TV Globo.?®

O improviso, a inversdo e o inacabamento sdo caracteristicas do programa
gue remetem a uma festa em familia em que todos falam ao mesmo tempo, brincam
e se divertem de maneira simples. Muitas vezes o0s convidados falam
simultaneamente, sendo, inclusive, dificil compreender o que cada um esta dizendo.
Esses dialogos, que beiram o caos, podem ser associados a novela Avenida Brasil,
guando a familia central da trama reunia-se na mesa e, da mesma forma, falavam,
riam e gritavam ao mesmo tempo, caracterizando um comportamento tipico do

suburbio e provocando a identificacdo de determinado publico com o programa.

% Disponivel em: <www.globo.com>. Acesso em: 25 de out de 2014.
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Figura 14 - Almoco na familia Tufao também é Esquenta!

Fonte: Memoria Globo.?’

Quanto a assimetria e exageros (como o excesso de cores), o Esquenta!
expressa fortemente esses elementos relacionados ao grotesco. O exagero se da
tanto pela entonacdo de voz da apresentadora que, muitas vezes, parece estar
gritando, quanto pelos figurinos de Regina Casé, que a caracterizam de modo
marcante. A montagem do cenario contém excesso de elementos e cores,

comparando-se a um desfile de carnaval.

%" Disponivel em:<memoriaglobo.globo.com>. Acesso em: 29 ago. 2014
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Figura 15 - Novo Cenério 2014

Fonte: Site da TV Globo.?®

A Figura 15 se refere ao dia 13 de abril de 2014, o primeiro programa do ano
com a nova proposta de modificar o cenario a cada domingo. Pode-se notar o
excesso de cores, sempre reforcado a cada programa, e os grandes teldes ao fundo.
Diferentemente de outros programas de televisdo que sao estaticos ou buscam
neutralidade do cenario, no Esquenta! os telées ao fundo exibem muitas imagens
extravagantes, com abundéancia de movimento, o que, muitas vezes, causa

estranheza e “briga” com o foco da atencao do telespectador.

%8 Disponivel em: <www.globo.com>. Acesso em: 25 de out de 2014.
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Figura 16 - Cenério de P4scoa

Fonte: Site da TV Globo.”

Alguns elementos séo recorrentes nos programas de auditério. No caso do
Esquenta!, destacam-se 0s jogos e competicbes, as parddias, 0s cenarios
exuberantes e os dancarinos caracterizados conforme a tematica.

Figura 17 - Figurino no Esquenta! arrebenta

Fonte: Site da TV Globo.*

Nem o DJ é poupado da caracteriza¢do, pois 0 exagero é aplicado em todos
0s elementos possiveis, 0 que pode ser observado com frequéncia em todos os

programas.

% Disponivel em: <www.globo.com>. Acesso em: 25 de out de 2014.
% Disponivel em: <www.globo.com>. Acesso em: 25 de out de 2014.
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Figura 18 - DJ Tartaruga no figurino tematico

Fonte: Site da TV Globo.**

No programa tematico do dia do trabalhador (04/05/14), o cenario mais uma
vez abusou de elementos que, inclusive, se movimentavam, luzes e figurino
extravagantes, como € possivel observar na Figura 19. Nota-se que hem mesmo o
piso € poupado de customizacdo quanto a tematica, em que o dia do trabalho é

impresso por meio da mecanizacao, a maquina e suas engrenagens.

Figura 19 - Cenério Dia do Trabalhador

Fonte: Site da TV Globo.*

%! Disponivel em: <www.globo.com>. Acesso em: 25 de out de 2014.
% Disponivel em: <www.globo.com>. Acesso em: 25 de out de 2014.
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Figura 20 - Gari no Esquenta! é VIP!

Fonte: Site da TV Globo.*?

“O que o mundo separa, o Esquenta! juntal”. Essa frase foi citada por Regina
Casé no programa de 04/05/14 e expressa uma proposta de igualdade. E importante
destacar que no Esquenta! ha um camarote fixo para os garis que, aos olhos da
sociedade sdo, em sua maioria, invisiveis, mas que no programa tém espaco
privilegiado. A anadlise deste trabalho sinaliza que o Esquenta!, além de ser, em
alguns aspectos, transgressor em seus contetudos, apontando a bandeira da
periferia na principal emissora do pais, cumpre um papel social ao debater de
maneira leve temas que séo tabus, valorizando as diferencas e dando visibilidade a
classes menos favorecidas. Porém, ha de se considerar que essa abertura acontece
exatamente porque essa periferia passou a ter um poder aquisitivo que interessa a
emissora atingir. Como ndo se pode direcionar a analise apenas para 0s sentidos
mais visiveis, é possivel entender que o programa sé esta na grade de programacao
por gerar lucro para a emissora, e o publico “povao” que ascendeu financeiramente

na ultima década tem um potencial consumidor.

% Disponivel em: <www.globo.com>. Acesso em: 25 de out de 2014.
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5 CONSIDERACOES FINAIS

O objetivo deste trabalho foi analisar o programa Esquental, da TV Globo,
partindo da apropriacdo dos conceitos do fildsofo russo Mikhail Bakthin (2010), a fim
de compreender e identificar elementos de manifestagéo da cultura popular por meio
do carnaval.

Dessa forma, foram examinados os episodios de estreia de 2014, nos quais
procurou-se estabelecer relagbes entre as manifestagcdes da cultura popular na
televisdo e os conceitos de Bakhtin (2010). Desse modo, foram analisados
elementos referentes a carnavalizacdo, a inversdo por meio da parddia, ao papel
dos bufdes e, ainda, aos elementos do grotesco.

O Esquenta!, por ser uma obra do Nucleo Guel Arraes, que ja possui um
carater de inovacdo e valorizagdo da cultura popular, diferencia-se na grade de
programacdo, apresentando recorréncias ligadas ao carnaval, elementos do
grotesco e, principalmente, de inversdo. A diferenciacdo do Esquenta! expressa-se
pela alternancia do lugar da fala, pois nele ha destaque para o povo — como, por
exemplo, o “camarote dos garis”.

O Nducleo Guel Arraes, devido a suas producdes, simboliza a proximidade do
experimentalismo, que é um ponto forte no grupo, e a representacdo da cultura
popular de uma maneira um tanto quanto romantica ao abordar questdes da periferia
como uma cultura existente no pais que é ignorada. Muitos projetos do grupo nao
tiveram tanto sucesso quanto o Esquenta!, observa-se que o programa se tornou
fixo na grade de programacdo da emissora, enquanto 0s outros programas do
Nucleo sempre foram trabalhados em formato de temporada, tal qual se iniciou com
o Esquenta!

A partir dos estudos deste trabalho, podemos considerar que o Esquenta!
representa parte da abertura da televisdo brasileira para a cultura de periferia. Este
movimento tem-se fortificado principalmente a partir das novelas da TV Globo que
foram ao ar em 2011, Avenida Brasil e Cheias de Charme. As telenovelas
abordaram as relacfes de ascensdo social sem que 0s personagens perdessem
suas raizes com a comunidade onde cresceram. Se antes a empregada era
coadjuvante, agora faz parte do ndcleo principal, trazendo muito da cultura popular

para o horéario nobre.
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O domingo é costumeiramente o dia em que as familias se rednem e
confraternizam, compartilhando refeicbes e conversando de maneira descontraida,
sentindo-se a vontade, sem que as relacées de hierarquia sejam relevantes. E nesse
clima que o Esquenta! é recebido pelos telespectadores. Nesse sentido, a analise
sinalizou que a inversdo é um elemento relevante no programa, visto que propicia
um espago para 0 povo, assim como no carnaval, como abordado por Bakhtin
(2010), onde as relagdes hierarquicas sdo temporariamente extintas.

Ainda nesse sentido, o Esquenta! utiliza elementos que referem a esse
momento de confraternizacdo em familia, apostando nas questées que remetem ao
mundo ndo oficial, em um momento em que tudo é permitido, que tem como
caracteristica o riso festivo, tratando do rir de si mesmo através de parddias e
bobos, da sua propria condicao.

Diante do que foi apresentado neste trabalho, os programas de auditorio da
década de 1960, como o Buzina do Chacrinha, tinham como caracteristica o forte
apelo e o uso do grotesco. No entanto, mesmo o Esquenta! usando muitos
ingredientes de programas de auditério, ndo se trata de um produto grotesco ou tao
grotesco como aqueles. Contudo, ndo ha como criar uma linha diviséria entre o
carnaval e o grotesco, pois um é caracteristica do outro. O grotesco da maneira
como é trabalhado por Sodré e Paiva (2002) e Bakhtin (2010) n&o se aplica ao
Esquental!, por isso denominou-se "elementos do grotesco”. Assim, elementos
relacionados ao exagero, ao rebaixamento e a degradacdo séo localizados nos
cenarios, figurinos, quadros e demais aspectos do programa.

Exatamente por propiciar um espaco de interacdo entre diferentes culturas e
niveis hierarquicos demasiadamente distantes € que o0 conceito de carnavalizacao
de Bakhtin (2010) pode ser aplicado e comprovado por meio da analise
apresentada. A proposta do programa em 2014 se mostra diferenciada, pois,
trabalhou com tematicas relevantes, com a apresentacdo de dados estatisticos e
fatos historicos, sem deixar de lado a descontracdo caracteristica do programa.
Entende-se que ele cumpre, até certo ponto, um papel social de levar informacéo e
conhecimento de forma leve, de mais facil compreensao, sempre acompanhadas de
depoimentos da plateia ou de convidados, querendo mostrar que € um espaco onde
todos tém voz, democratizando a fala, comprovando que se trata de um momento de

igualdade, como no carnaval.
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Contudo, o Esquenta! também atua como espagco de representacdo da
cultura popular de praga publica. A maneira descontraida como aborda tematicas de
interesse publico, ora debatendo questdes como preconceito, ora trazendo ao palco
atracoes, principalmente de samba e funk, representam a periferia na televisao
brasileira. Porém, ainda ha muito que estudado (ou discutido) sobre esse tema.
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